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ABSTRAKT

Témou diplomovej prace je navrh unisexovej lifestylovej obuvi a tasiek. Zameriavam sa
na vyvoj Sportovej mody a historiu prvych spolo¢nosti zameranych na $portovi obuv. Teo-
reticka Cast’ prace obsahuje historiu a popisuje medzniky v technologickom vyvoji obuvi,
akym bola vulkanizacia kaucuku, ktora je zakladom pre vyrobu podoSiev $portovej obuvi.
Cast’ prace sa zaobera historickym vyvojom firmy BATA, ktora je izko spita s mestom
Zlin a mapuje najdodlezitejSie modely Sportovej obuvi tejto firmy. Teoretickd Cast’ rovnako
obsahuje rozbor svetovych znacdiek produkujucich lifestylovi obuv a tasky. Blizsie sa za-
oberam znackami Adidas, Puma a Nike. Posledna ¢ast’ obsahuje vyvoj kabeliek a tasiek vo
svete. Priblizujem vyvoj atvorbu jednej snajznamejSich znaciek Louis Vuit-
ton.V praktickej Casti je opisand filozofia, vyvoj a tvorba modelov od navrhov az po ich
realizaciu. Popisujem postup prace, pouZzity material a farebnii kombinaciu vyrobkov. Pri
navrhu som vychadzal z premenlivosti obuvi a tasiek s velkym dérazom na nositel'nost’.
Nositel’ m6ze sam rozhodnut’ o vyslednom dizajne obuvi a tasiek, ktoré predstavujem pod

nadzvom Zmena.
Kli¢ova slova: obuv, dizajn obuvi, lifestylova obuv, vychadzkova obuv, tasky, kabelky.

ABSTRACT

The theme of my thesis is design of unisex lifestyle shoes and bags. The thesis contains
developement of sport fashion and history of the first companies interested in sport shoe
industry. The theoretical part contains history and important landmarks of technological
developement, such as vulcanisation of caoutchouc, which is the base of rubber sole. | am
also interested in the foundation and developement of the Czech company Bata, which
means a lot for city Zlin. In this part | introduce the most important models of sport shoes
Bat'a. Theoretical part contains describtion of big brands which are known worldwide for
sport fashion. Big corporations such as Puma, Adidas and Nike are also presented in this
section. Also, the history of bags and Louis Vuitton company are highlighted in this part..
The second, practical part describes the philosophy and progress of my models. I introduce
my bags and shoes from the first ideas to their realization. | describe steps of my work,
used materials and color combinations. The base of my work was the posibility of design
transformanition of my products. User can make the final look of shoes and bags by him-

self. Three bags and shoes are represented in the name Tranformation.
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UvoD

Pri vybere témy diplomovej prace vychadzam z predchadzajlcej tvorby. Z realizéciou
Sportovej obuvi a taSiek som sa stretol viac krat a na tito tému nadvizujem aj v diplomove;j
praci. Konkrétne som sa venoval unisexovej méde. Diplomova praca ma dve Casti teore-
ticky a prakticka.

Teoreticka ¢ast’ sa zaobera historiou a celkovym vyvojom $portovej obuvi v Cechach a
Vo svete. Samostatna kapitola opisuje vznik a vyvoj firmy Bata a Sportovej obuvi vyraba-
nej v polovici dvadsiateho storo¢ia. Dalsia kapitola mapuje vyvoj najddlezitejsich vyrob-
cov Sportovej obuvi a doplnkov vo svete. Posledna Cast’ prace rozobera vyvoj kabeliek
a tasiek vo svete, spolu s historiou franctzskej manufaktiry Louis Vuitton. Dotvara celko-
vy pohl'ad na vyvoj obuvnickeho a koziarského priemyslu vo svete.

Prakticka Cast’ sa zameriava na tvorbu dizajnu a vyrobny postup Sportovej obuvi a ta-
Siek. Snahou bolo navrhnit' a zrealizovat’ prakticky model taSky do mesta pre muZov
a zeny doplneny o obuv. Praca pozostava zo Styroch modelov tasiek v réznych farebnych

a materialovych vyhotoveniach, ku kazdej taske je navrhnuty jeden model obuvi.
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.  TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

1 UVOD K TEORETICKEJ CASTI

V teoretickej Casti diplomovej prace rozoberam problematiku Sportovej obuvi a taSiek.
Pozornost’ venujem historii $portovej obuvi a technologickému vyvoju. Dolezitym techno-
logickym vynalezom bola vulkanizacia kaucuku. T4 prispela k zdokonaleniu podoSiev
obuvi. Gumové podosvy napomahaji lepSiemu komfortu pri chddzi a maji velka zasluhu
nad celkovym vyvojom Sportovej a vychadzkovej obuvi. Rozbor zachytdva najdolezitejsSie
znacky a produkty.

Najvagsim vyrobcom obuvi na tzemi Ceskoslovenska bol Tomas Bata. Je neodmysli-
tel'nou sucastou mesta Zlin a celosvetového obuvnickeho priemyslu. Postupnym vyvojom
podniku od klasickych modelov az k Sportovej obuvi sa zaobera samostatna kapitola. Opi-
sujem hlavné vzory Sportovej obuvi produkované v prvej polovici minulého storocia.

Medzi hlavné aspekty pri tvorbe patri aj celkovy prehlad trhu. K najvaésim vyrobcom
a spolo¢nostiam uréujucim trendy na svetovych trhoch patria adidas, Puma a Nike. Blizsie
som sa venoval konkrétnym modelom tychto znaciek, ktoré ma zaujali. V produktovej rade
tychto znaciek nachadzame lifestylovi obuv atasky, tvorbou ktorych sa zaoberam
v diplomovej praci. Pri kazdej znacke ma zaujala spolupraca s médnymi dizajnérmi, umel-
cami a Sportovcami.

Posledna Cast’ sa zaobera historiou a vyvojom kabeliek. Podrobne popisujem spolog-
nost’ Louis Vuitton, ktora dlhodobo udava trendy v tvorbe kabeliek a tasiek, spolupracuje

S mnozstvom uznavanych dizajnérov.
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2 VYVOJ SPORTOVEJ OBUVI VO SVETE

Vynélezom S$ijacieho stroja a d’alSich mechanizmov, ktoré umoznili dokonalejSie spoje-
nie podrazky so zvrskom, vstupuje obuvnicky priemysel do novej éry mechanizacie. Prvy
patentom chraneny §ijaci stroj na vyrobu obuvi pochadza uz z roku 1790 od Thomasa Sain-
ta z Anglicka. Napriek d’alsim patentom na Sijacie stroje, bola obuv az do roku 1860, vyra-
bana rucne. Zmena nastala az po modifikovanom Sijacom stroji Isaaca Merritta Singera,

ktorym sa po roku 1863 zacala masova produkcia mechanicky vyrabanej obuvi.

Ameri¢an Wait Webster ziskal uz v roku 1832 patent na proces spdjania gumenej po-
dosvy so zvrskom. V roku 1839 objavil Charles Goodyear vulkanizaény proces vytvrdzo-
vania gumy a tento objav priniesol do obuvnickeho priemyslu obrovské zmeny. V roku
1868 sa zacala po prvy krat vyrdbat’ platend obuv s rovhymi gumenymi podrazkami. Tato

obuv bola vyhradne nosena pri Sportovani.

Specializovana obuv sa zacala masovo produkovat’ az na za¢iatku dvadsiateho storo-
¢ia. Povodne bola obuv ako napriklad obuv ur¢ena na kriket v Anglicku, korcule, lyZiarky a
baseball v Amerike, urcend len pre maly okruh uzivatel'ov. Jednou z prvych velkych spo-
lo¢nosti, ktoré sa Specializovali na Sportovi beZecku obuv, bola A. G. Spalding Company v
Spojenych $tatoch. Spolo¢nost’ Spalding produkovala $portovi obuv na maratén, skok do

vysky, skok cez prekazky a cezpol'ny beh od roku 19009.

V tomto obdobi sa na Sportovll obuv pouzivali gumenné i tradi¢né usiiové podrazky.
Firma Spalding dokonca vyslala svojich pracovnikov na Olympijske hry do Londyna v
roku 1908, aby zdokonalila svoju bezecku obuv. Ked’Ze sa eSte stale hrdval tenis a kriket na
travnatom povrchu, jeho hraci nosili ruéne vyrabané usiové ¢izmy. Na zvrsky sa pouzivala
usen z kengury, spolu s d’al§imi miakkymi a 'ahkymi usiiami. Spdsoby $ntrovania boli roz-
dielne a pouzival sa uz i dne$ny $nurovaci vzor s okrtthlymi otvorom, v ktorom bol vsunuty
kovovy kruzok. Popularne boli dekorativne zvrsky a Spicky obuvi. Podrazky vyrobené z

usne mali zo spodku tupé bodce a podpétky.

Prvy patent na tretry pochadza uz z roku 1861 z Anglicka, kde sluzili ako obuv na kri-
ket. O Styri roky neskoér bol a obuv s bodcami produkovana ako bezecka obuv pre Lorda
Spencera. Obuv na golf bola v tomto ¢ase identicka s obuvou na bezné nosenie, neskor sa
nosila vysokd a mohutna usiiova obuv na podpitkoch s bodcami v podosve. Na futbal bola

uréend obuv z usne s vystuzenou Spicou. Tieto topanky mali podrazku z usne a podpitok.
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Niekedy mali okolo podrazky mriezky z usne, aby sa zlepsil odpor.

V mladsich $portoch hravanych na kurtoch a ihriskach sa uplatitovali platenné topanky s
gumenou podrazkou typu tenisiek, ktoré sa produkovali okolo roku 1868. Tato obuv bola
predchodcom prvej Sportovej obuvi na rovnej podrazke. Povodne boli tieto tenisky urcené
na Sport kriket a neskor sa adaptovali na bezecké a tenisové topanky. Termin sneaker (ame-

ricky termin pre tenisku) bol prvy krat pouzity v roku 1873.

Medzi rokmi 1850 a 1900 sa stava Sportova obuv stcastou dennej mody, a to vd’aka
rastucej popularite Sportu u zien, rovnako ako u muzov. Veslarstvo, tenis a bicyklovanie
otvorili cestu obuvi s gumenou podrazkou so saténovym, platennym, alebo jelenicovym
zvrskom. Clenkovej obuvi viktorianskeho $tylu boli pridané epele a tato obuv sa neskor
naplno uplatnila pri lTadovom korc¢ul'ovani, rovnako sa z nej adaptovali kolieskové korcule.
V polovnictve a rybarstve sa nosila vyssia obuv s kamasmi. Tieto boli §ité rovnako ako

dlhé textilné kamase, no vyrédbali sa vyhradne z usne.

Vyznamnym medznikom vo vyrobe obuvi bol rok 1858, kedy Lyman Blake vynaSiel
Sijaci stroj na zoSivanie podrazky so zvrskom. Blakeov patent bol odkdpeny a vylepseny
Gordonom McKayom. Mechanizmy, ako napinaci stroj Jana Ernsta Matzelingera z roku
1882, umoznili opakovanie operacii, ktoré sa dosial’ vykonavali iba ru¢ne. Vd’aka tomu sa

zacCalo vyrabat’ viac obuvi a mohlo sa vyhoviet’ stipajicim poziadavkam verejnosti.

Po roku 1900 boli popularne topanky s triStvrtouvou, alebo polovi¢nou sarou a kratko
na to sa do mody dostava Stvrtinova sara. Vel'ké zmeny v kvalite materialov, lepSie kon-
Strukéné metody, ale i asymetria obuvi (odliSna l'avé a prava topanka) priniesli va¢si kom-
fort. Gumeny podpitok, ktory vznikol ndhodne a mal pdvodne sluzit’ ako podlozka pod
nohu, bol po prvy krat pouzity v roku 1896 Humphreym O’Sullivanom.

Objednavka slavneho kanadského hokejistu Joea Halla v obuvnictve Georga E. Tacka-
berryho, zacala exploziu v obuvnickom priemysle. Hall si objednal Specidlnu hokejisticktl
obuv, ktora sa neskdr vyvinula do tzv. C.C.M., svetovo znamych ako znacka “Tacks”.

Vdaka obuvnikovi Tackaberrymu, rovnako ako aj inym obuvnikom, ktori poc¢uvali pozia-
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davky Sportovcov, sa Sportova obuv rapidne vylepsila. Korcule pre Joea Halla boli najpo-

e - « 1
puldrnejSimi korculami este d’alsich 70 rokov.

Nezrely priemysel Sportovej obuvi sa v Spojenych Statoch v polovici tridsiatych rokov
rozdelil na dva tabory. Do jedneho patrili vyrobcovia obuvi z usne a do druhej vyrobcovia
rychlo sa $iriacej vyroby plateniek na gumenej podrazke. Mena ako Hyde, Riddell a Brooks
boli hlavnymi znackami koZenej obuvi. Na druhej strane stali znacky Converse, Pro Keds,

Red Ball a P.F. Flyers.?

2.1. ERA TENISIEK

V Styridsiatych rokoch dvadsiateho storocia je vécSina krajin sveta vo vojne. Prave
v tomto obdobi zaznamendva domaci obchod v Amerike najvacsi vzostup Specializovanej
Sportovej obuvi. Popularna teniska, v USA zndma pod terminom sneaker, ktora bola p6-
vodne uréena basketbalu, bola pohodlna, mala dlhu Zivotnost a bola cenovo dostupna. Co-
skoro sa stala tato Sportova obuv, na zaciatku s vysokou sérou a neskor so sarou nizkou,
symbolom postvojnovej mladeze. Dalsim dolezitym symbolom tejto éry su jeansy. Spoloé-
nosti ako Converse a Keds si ziskali obrovsku popularitu, ato nie len u profesionalnych

Sportovcov, ktorym sluzili roky. Stali sa sti¢astou masového obchodu.

Pred dvadsiatym storo¢im sustred’ovala spolo¢nost’ vSetku energiu na pracu. Neskor,
ked’ sa zZivotna tiroven zlepSila a 'udia nemuseli bojovat’ o ekonomické prezitie, dostavaji
sa do popredia aktivity vo'ného ¢asu, ktorymi bol predovsetkym Sport. Medzi najpopular-
nejsie aktivity patrili rybarstvo, box a lukostrel'ba. Pred dvadsiatym storo¢im, ale i na jeho
zaciatku, bol Sport urceny predovsetkym bohatym, ktori nemuseli venovat’ vSetok svoj ¢as

vyhradne préci.

Od dvadsiatych rokov sa hlavne v zapadnych krajinach stabilizuje pracovna doba a za-

mestnanci ziskavaji viac vol'ného ¢asu. Moderna vybava ul'ahfovala zenam pracu v do-

! Cheskin, Melvyn P.: The Complete Handbook of Athletic Footwear. New York: Fairchild Publication,
2 Cheskin, Melvyn P.: The Complete Handbook of Athletic Footwear. New York: Fairchild Publication,
1987.s. 14. ISBN 87005-548-8
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macnosti. Sucast'ou nového Zivotného $tylu sa stava i automobil, verejnd doprava, radio,
televizia a noviny. Vdaka vysSiemu zivotnému §tandardu ma priemerna rodina zapadného
sveta viac pefazi, ktoré moze mintt’ na vol'no &asové aktivity. Sport uz nie je v tomto ob-
dobi vyhradne sezonnou zalezitost'ou. Verejné telocvicne umoziuji vykonavat’ Sporty ce-
loro¢ne. Sport sa profesionalizuje, komercionalizuje a napIno otvara reklame. Najviac sa 0
popularizaciu Sportu pricinila televizia, ktora propagovala zdravy zivotny styl. Potreba
Sportovej obuvi obrovsky vzrastla a nad’alej sa zlepSovala i jej kvalita.

V pétdesiatych rokoch bola $portovd obuv majoritnym segmentom obuvnickeho prie-

myslu. Specializovani vyrobcovia na &ele so znatkou Adidas a Puma v Eurdpe a znacka

Tiger v Japonsku priniesli centralizéciu do sveta obuvi a stavili na silu reklamy.®

Spolo¢nost’ Model Typ Rok
vyroby
Adidas Rom Cvicenie 1961
Adidas La Plata Futbal 1963
Adidas University Americky 1964
futbal
Adidas Samba Futbal 1962
Adidas Robert Haillet, Rod Laver, Stan Tenis 1963
Smith
Asics Tiger Corsair Beh 1966
Asics Tiger Spiker Volejbal 1964
Asics Tiger Wrestling/ nylon Vrestling 1963
Bata Polymatch Tenis 1972
Bean L.L. Main Hunting Boot Polovnictvo 1911

¥ Cheskin, Melvyn P.: The Complete Handbook of Athletic Footwear. New York
1987.s. 16. ISBN 87005-548-8

: Fairchild Publication,
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Brooks Vantage Beh 1975
CCM Tackaberry Kor¢ulovanie 1927
Chicago R. Black Leather Kor¢ulovanie 1920
Converse Chuck Taylor Basketbal 1920
Dexter Stanford Golf 1963
Dunlop Green Flash Tenis 1935
Hyde Coaches Shoe Trenér 1959
Karhu Norwegian Welt LyZovanie 1920
Titan
Keds Blue Flash Basketbal 1929
Lange Moulded Boot Alpinistika 1965
Linds Goodyear Welt Bowling 1936
Nike Waffle Beh 1972
Nike Cortez Cvicenie 1976
Nike All Court Tenis 1977
Patrick Copenhagen Sport v interiéry 1976
Puma Clyde Basketbal 1973
Puma Velcro Bezecka draha 1976
Raichle Goodyear Welt Turistika 1979
Sperry Topsider Veslarstvo 1935
Tretorn Canvas Tenis 1966

Tabul’ka ¢. : Historia klasickej Sportovej obuvi. Zdroj: Cheskin, Melvyn P.: The Complete

Handbook of Athletic Footwear. New York: Fairchild Publication, 1987. s. 50. ISBN

87005-548-8

2.1.1. MARKETING
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Fenoménom druhej polovice dvadsiateho storoCia sa stava novy obchodny marketing,
ktory do popredia posuva samotni znacku pred konkrétnym produktom. Heslo — produkt
vytvara znaCku a nie znacka produkt — v obuvnickom priemysle celkom neplati. Spotrebi-
tel’ uprednostiluje obuv znamej znacky, pred rovnako kvalitnym produktom, za ktorym

nestoji zname meno.

Vyber mena znaciek Sportovej obuvi celkom nenasledoval zname marketingové heslo —
podporuj imidz produktu s 'ahko vyslovitelnym, vyraznym slovom. Naopak, starSie znac-
ky obuvi sa priklonili k rodinnému menu, alebo pomenovali svoje produkty podl'a mien
zvierat. V neskorSom obdobi predstavili niektori vyrobcovia svoje produkty nazvom, ktory
asocioval vysoku kvalitu a komfort. Vynimkou je silna znac¢ka Nike, ktora sa inpirovala

gréckou mytoldgiou.

Rodinné Adidas (Adi Dassler), Converse (Marquis Converse), Etonic, Hyde
mena (Charles Eaton), Brooks (rodné meno manzelky zakladatela), Lotto

(Giovanni Caberlotto), Lowa (Lorenz Wagner)

Zvieracie Puma, Pony, Tiger, Cobra, Reebok, Kangaroos, Ram Golf

Vedecké Avia (z gréckeho slova lietat), Technica, New Balance, Pro Spect, Lazer

Marketingové | Power, Foot-joy, Spring-Court, Ice Master, Road King, Pro-shu

Historicke Nike (grécka bohyna vitazstva), Osaga (indiansky kmen)

Tabul'ka €. 2: Rozdelenie svetovych znaciek podl'a povodu mena. Zdroj: Cheskin, Melvyn
P.: The Complete Handbook of Athletic Footwear. New York: Fairchild Publication, 1987.
s. 29-30. ISBN 87005-548-8

Rok 1986 priniesol pre znacku Adidas celkom novy mechanizmus Sirenia znacky.
V tomto roku rapova kapela Run-DMC predstavila svoj hit ,,My Adidas®, ako hold ich
obl'ibenej znacke. ,, Nosime ich cely Zivot,“ prehlasil Darryl McDaniels (alias DMC).?
Predseda predstavenstva nahravacej spolo¢nosti Def Jam Records oslovil nemecku firmu s

navrhom, aby sa finan¢ne zapojila do organizacie turné, k Comu sa firma Adidas postavila
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skepticky. Dvaja z velkych $éfov po navsteve koncertu svoj nazor zmenili. PoCas piesne
My Adidas jeden z ¢lenov kapely vyzval obecenstvo, aby zdvihlo svoje adidasy. V tej chvi-

li sa nad hlavami divakov objavilo viac ako tri tisic parov tenisiek Adidas.’

Marketing spolo¢nosti Nike sa ststred’'uje na ,,vypozi¢iavanie* $tylu od ¢ernosskej mla-
deze z chudobnych §tvrti. Tuto metdédu nazvali svojim vlastnym terminom ,,brachovanie*
(z anglického slova bro-ing). Marketingovi z&stupcovia a dizajnéri sa potuluji po ¢ernos-
skych Stvrtiach a oslovuju ndhodne vybranych I'udi. Ukazuji novy vyrobok sa posudzuji
reakcie, aké umladych wvyvolava. Navrhar znacky Nike Aaron Cooper popisal
,brachovanie® v Harleme : ,,Staci tam prist’ na ihrisko a ukdzat’ im naSe topanky. Reakcia
byva neuveritel'nd. Ti chalani su vzdy Uplne poblazneni. Prave v takl chvil'u si uvedomite,

¢ojeto Nike.*®

* Kleionové4, Naomi: Bez loga. Praha: Argo, 2002. s. 75. ISBN 80-7203-671-8
® Kleionové, Naomi: Bez loga. Praha: Argo, 2002. s. 75. ISBN 80-7203-671-8
® Kleionové, Naomi: Bez loga. Praha: Argo, 2002. s. 76. ISBN 80-7203-671-8
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3 HISTORIAFIRMY BATA

V roku 1894 sa zacinaju pisat’ nové dejiny mesta Zlin. Sarodenci Antonin, Anna a To-
mas zakladaji svoju Zivnost’ dna 21. septembra 1894. Mesto Zlin malo svoju tradiciu vo

vyrobe obuvi ku ktorej sa pripojili aj sirodenci Bat'ovi.

Malé obuvnicka dielna sidlila v centre Zlina. V zaciatkoch sa produkcia orientovala na
vyrobu valasskych papu¢. Klasicky vyrobny sposob a nevelky dopyt priviedol firmu tak-
mer K zaniku. Prekonat’ krizu sa im podarilo vd’aka zavedeniu prisnych opatreni. Obchodny
uspech im priniesla az vyroba platenych poltopanok, nazyvanych seglovky. Boli urcené
§irsim vrstvam obyvatelov, zaujem mali i menej majetni zakaznici. Predavali sa v celej
Habsburgskej monarchii. Tato obuv bola zndma uz pred tym, ale vel’kt popularitu ziskali
az po zavedeni do vyroby firmou Bata. Prevladali hlavne vo farbach ¢ierna, Sedé a bézova.
Sucasné priestory uz nevyhovovali vyrobe, preto bol zavod prestahovany do vacsich.
V novych priestoroch bolo zamestnanych 120 pracovnikov, ktori pracovali na novych stro-

joch.

Bata zavadzal nové technologie do vyroby. Ovplyvnila ho pracovna cesta po Amerike.
Nové skusenosti nadobudnuté na stazi zvysili rozvoj vyroby v Zline. Poznatky o automati-

zovanej vyrobe, reklame a vedeni firmy boli pre Bat'ovu obuvnicku firmu podstatné.

Po smrti Antonina v roku 1908 sa stava Tomas§ Bat'a hlavnym majitefom firmy. Tova-
renl zvySuje vyrobu a dari sa jej aj na zahrani¢nych trhoch. Po vypuknuti 1. svetovej vojny
podnik presiel na vyrobu vojenskej obuvi. V tomto obdobi ziskal Bat'a prva velka vladnu
objednavku na 50000 parov obuvi pre vojsko. Pre kratku dodaciu lehotu bola firma natena
objednavku rozdelit’ a ponuknut’ pracu aj svojej konkurencii. Po¢as vojny sa za¢ina vyroba
rozsirovat, zvySuje sa pocet zamestnancov a budovanie novych filidlok mimo Zlina.
V podniku zacina vystavba novych objektov potrebnych pre chod firmy. Medzi najdélezi-
tejSie patria kozeluzne a elektraren. Pocet zamestnancov stupa az na 4000. Denna produk-
cia obuvi na konci vojny bola 6000 parov. Polovica Rakusko-Uhorskej armady nosila vo-
jenska obuv od Batu. Firma distribuuje svoje produkty, ktorych mé k roku 1918 po celej

zemi uz 18.

Koniec vojny a vznik Ceskoslovenska ma za nasledok oslabenie trhu a zniZenie produk-
cie obuvi. Trh stagnoval a zavod sa dostal do problémov. Tieto problémy spdsobili znaény

ubytok vyroby a znizovanie poctu zamestnancov. Chybali usne, podosvy a polotovary na
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vyrobu a dlzoby podniku sa i nad’alej zvySovali. Tomas Bat’a sa snazil predchadzat’ prob-
lémom aj zakladanim sesterskych spolo¢nosti v Dansku, Holandsku, Pol'sku, Juhoslavii a v

Anglicku.

V roku 1922 chce Tomas Bat'a marketingovo-obchodnym krokom posilnit” odbyt skla-
dovej obuvi. Znizuje ceny obuvi o 50 percent. Zamestnanci suhlasia so znizenim svojich
platov o 40 percent na urc¢iti dobu. Ziskavaji moznost’ lacného nakupu potravin vo firem-
nych obchodoch. Tento krok ma vel’ky uspech. Ziskava financie na prevadzku zavodu a
odbyt zasob. Sklady sa vyprazdiuju a produkcia obuvi sa zacina zvySovat’. Nizke ceny pri-
lakali novych zakaznikov. Firma si upeviiuje svoju poziciu na trhu v Ceskoslovensku a
Eurépe. Stali rozvoj a zvySovanie vyroby zaradilo firmu Bata v medzivojnovom obdobi
k ve'mociam vo vyrobe obuvi. Filozofiou spolo¢nosti bolo ,,obtvat’ cely svet”. Produkcia

v roku 1932 dosahovala rekordny pocet 57 milidnov vyrobenych parov obuvi.

Cielom bolo vyrabat’ lacnli, nenaro¢nu obuv pre Siroké skupiny zakaznikov. Ponuka
obsahovala spolocensku, pracovnt, detsku, vychadzkov( a Sportovi obuv. Najvicsie ko-

lekcie obsahovali az 1200 vzorov.

So zmenami vo firme Tomasa Bat'u sa menilo i mesto Zlin. Po vol'bach v roku 1923 sa
stava Toma$ Bat'a starostom mesta. Nové budovy v aredli boli budovane vlastnym staveb-
nym oddelenim spolo¢nosti. V meste zacina vystavba domov pre zamestnancov, obchodov

a 8kol. Rozsiruje sa siet’ predajni po celom svete.

Ciernym ditom spolo&nosti Bat'a a celého mesta Zlin sa stal 12. jul 1932, kedy pri letec-
kej havarii tragicky zahynul zakladatel’ Tomas Bat’a. Vedenia firmy sa ujal nevlastny brat
Jan Antonin Bat'a. Nadviazal na zacaté projekty firmy a udrzal jej celkovy rozvoj. Pocas
druhej svetovej vojny odchddza do Ameriky, odkial’ riadi spolo¢nost’” pomocou svojich
spolupracovnikov. Vlastnictvo zavodu bolo prevedené na rodinnych prislusnikov. Dcérske
zavody v zahranic¢i boli oddelené od materskej spolocnosti. Po vojne boli zavody zoStatne-

né a premenovangé.’

"POKLUDA, Zdének. Ze Zlina do svéta — piibéh Tomase Bati, Nadace Tomase Bati : Zlin, 2004. ISBN — 80
—239-2149-5
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3.1 SPORTOVA OBUV BATA

Produkcia firmy sa zamerala aj na vyrobu Sportovej obuvi. Toma§ Bata sa staral
o0 svojich zamestnancov. Nabadal pracovnikov k $portovaniu a udrziavaniu sa v dobrej
kondicii. V Zline a v jeho okoli sa pocas celého roka uskutoénovalo mnozstvo $portovych
podujati. Propagacii $portu sa venoval hlavne ¢asopis ZLIN. Ponukal pozvanky na rozne

vol'no ¢asové akcie.

Najvicsi rozmach vo vyrobe Sportovej obuvi zacina okolo roku 1930. Podnik vyrabal
hlavne univerzalny tip vychadzkovej obuvi. Neskor sa produkcia rozsirila o modely pre

konkrétne Sporty, hlavne tenis, lyZovanie a koréul'ovanie.

Vyroba korculi sa zameriavala na ich vyuzitie pre viac druhov $portov na l'ade. Firma
skumala tipy ocele a vybrusu ¢epele. Pouzivala duté vybrasenie, ¢im sa dosiahol lepsi tvar
ostria. Samostatné korcule boli navrhnuté v kombinacii materidlov — duraluminia a ocele.
ZvrSok a podoSva mala koZené vyhotovenie. Vyska korcule siahala aZ nad ¢lenok. Na nie-

ktorych modeloch sa objavuje pésik s prackou v kombinécii so $ntrovacim priehlavkom.®

Lyziarky sa vyrabali z odolnej nepremokavej usne. Pre lepsiu fixaciu nohy pouzivali
okrem S$nurovadiel aj spevnenie prackou v hornej Casti obuvi. ZvrSok sa pripeviioval
k podosve presivanim. Vzhl'adom k tomuto $portu musela byt podosva a $picka vyrobena
zo spevnenych materialov. Cena modelu sa pohybovala okolo 600 K¢&. K paru lyziarok pat-

rili aj hrubé ponozky z neodmastenej viny.’

Tenis sa teSil vel'kej obl'ube obyvatel'stva. Firma Bata reagovala na podnet modelom
urenym pre tento Sport. Obuv musela byt’ 'ahka a pruzna. Zvicsa sa jednalo o poltopanku
vyhotovenU z rypsu. Podo$va musela spiiat’ dve poziadavky — pruznost’ ako vyhodu pri
$porte a nizke naklady na vyrobu. Tieto poziadavky najlepsie spiiiala prirodna guma - kre-
pa. Noha bola fixovana pomocou $nurovadla, popripade pasikom cez nohu zakoncenym

gombikom.°

8 Casopis ZLIN, ro¢nik III, 1934, &islo 51.s 5
° Casopis ZLIN, roénik 1L, 1934, &islo 51.5 6
10 Casopis ZLIN, roénik TV, 1935, &islo 22.s 11
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Velmi popularnym vychddzkovym modelom firmy boli trampky. Univerzalna obuv
uréena pre rozne druhy Sportov. Lisovana gumend podosva zabezpecovala pohodlie
a dobru pruznost. ZvrSok sa skladal z viacerych dielcov. Hlavnym materidlom pre vyrobu
zvrs$ku bolo platno alebo kombinacia platna a usne. Vyroba zacala v tridsiatych rokoch
dvadsiateho storo¢ia. Model bol vel'mi uspesny, preto sa spolo¢nost’ snazila poniknut’ na

trh novy tip, ktory by bol este viac prepracovanejsi a poskytoval va¢si komfort pri chodzi.

V roku 1935 za¢ina vyvoj nového modelu. Musel spifiat’ mnoho podmienok. Medzi
hlavné priority patri pevna a pruzna gumova podosva, vystuzena S$pica, nepremokava ob-
sadzka, I'ahky a vzdusny zvr§ok. Obuv mala byt urcena pre letnt sezénu na hru, odpocinok

a pracu.

Vyvoj v textilnej vyrobe priniesol novy druh materidlu AIR-REX. Vzduch ma volny
pristup, material je uplne priedusny. Pach a necistota su vstrebavané materialom. Vysledok
bol vel'mi pozitivny. Spaja vSetky predpoklady pre kvalitni Sportova obuv. Podosva je
pevna, zabezpeéena proti §mykaniu. Spicka je zhotovena z perforovanej gumy, ¢o zabezpe-
&uje priedusnost. Specialny pasik cez priehlavok ma za funkciu lepsiu prilnavost’ zvrsku k
nohe. Pevny opasok fixuje patu. Gumové chrani¢e zabezpecuju ochranu ¢lenkovej oblasti

nohy.

Trampky spinali predstavy zakaznikov o pohodlnej letnej obuvi. ,,Doslovne si kazdy

prst na nohe hovie z pohodlia a vzdu$nosti.“ ,,Poskytuji nohe pevni oporu a bezpecie, su

. . v ’ w7 el
lahké, lacné a predovsetkym vzdu$né.*
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4 NAJVACSIE ZNACKY NA SVETOVOM TRHU

4.1 adidas

Spolo¢nost” Adidas bola zalozend Adi Dasslerom. Histéria znacky sa zac¢ina v meste
Herzogenaurach uz v roku 1924. Adi spolu s bratom Rudolfom zakladaju firmu ,,Gebriider
Dassler, Sportschuhfabrik Herzogenaurach®. Obuv od bratov Dasslerovcov nosili viaceri
profesionalni Sportovei. Velkym tspechom je prezentdcia znacky na olympijskych hrach.
Neskodr sa po vzajomnych nezhodach firma v roku 1968 rozpada. Adi zaklada znacku Adi-
das a Rudolf konkuren¢nti znacku Puma. Zname tri pruhy v logu firma pouzivala od roku

1949. Logo spolo¢nost’ odkupila od firmy Karhu.

Adi Dassler sa zaoberal stidiou nohy a obuvi, snazil sa rieSit’ problematiku komfortu
chodidla v obuvi. Hlavnym dévodom vyskumu bolo podavanie optimalnych vykonov $por-
tovcov. Po Uspechoch na olympiade v Helsinkach spolo¢nost’ Adidas zahajuje export do
Ameriky. V roku 1968, po celosvetovo vysielanych olympijskych hrach v Mexico City,
spolo¢nost’ Adidas tvrdi, ze viac ako osemdesiat percent Sportovcov nosilo ich znacku.™
Préve tento druh reklamy, stabilny vol'ny ¢as a uvedomovanie si potreby pohybu pre zdravy
zZivotny §tyl, vyniesol $portova obuv z telocviéni a bezeckych drah von do ulic a priniesol
novu $portovi moédu. Adidas obohatil svet Sportovej obuvi 0 mnoZstvo inovacii a patentov.
Medzi najvacSie objavy patria kopacky s vymenitelnymi hrotmi. Tato technoldgia sa
s ispechom pouziva dodnes. Firma Adidas vlastnila uz v 70-tych rokoch viac ako 700 pa-

tentov.

Znacka sa rozdeluje do viacerych divizii PERFORMACE, ORIGINALS a STYLE
a sucast'ou portfolia je aj niekol'ko prestiznych znaciek. Produkcia sa zameriava na vyrobu

obuvi pre vietky $porty, obleenie, doplnky a pomdcky. *3

V roku 1987 predstavila spolo¢nost Adidas na obuvnickej vystave Super Show

v Atlante svoje nové modely rady Run-DMC vo verzii Super Star a Ultra Star, ktoré boli

1 Casopis ZLIN, roénik TV, 1935, &islo 17.s 14

12 Cheskin, Melvyn P.: The Complete Handbook of Athletic Footwear. New York: Fairchild Publication,
1987.s. 16. ISBN 87005-548-8
Bhttp:/mww.press.adidas.com/desktopdefault.aspx/tabid-10/555_read-1209/
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urcené k noseniu bez $Snurok. Vedenie spolo¢nosti si na uz spominanom koncerte kapely
Run-DMC uvedomili silu mestskej mladeze. Priaznivci rapového tria napodobnovali ich
Styl. Nosili zlaté medailony, ¢iernobiele bezecké supravy Adidas a nizke tenisky rovnakej
znacky, ktoré sa nosili vyhradne bez $nurok.’* Spolocnost’ zacala neskéor spolupracovat

s umelcami z roznych sfér ale i Sportovcami.

Dizajn divizie Y-3 ma na starosti Yoshi Yamamoto pochadzajuci z Japonska. Narodil sa
v Tokiu v roku 1943. Povodne navs$tevoval Stadium prava, neskor prestapil na prestiznu
Bunka Fashion College. Po $kole posobil ako nezavisly designer. Japonska kultara sa odra-
7a v jeho tvorbe, podobne ako v jeho prvej kolekcii predstavenej v Parizi v osemdesiatych
rokoch. Originalne kolekcie su rozdelené do dvoch linii Yoshi Yamamoto a Y's. Najnovsia
linia je tvorena v spolupréci s firmou Adidas. Zrodila sa v roku 2002 a sposobila velky
rozruch v obuvnickom priemysle. Spojenim ,,Y* odvodeného od mena Yamamoto a ¢isla 3
odvodeného od po&tu pruhov vznikéa nové exkluzivna znatka Y-3. Modely sa vyzna-
uju napaditym designom, ktory v sebe skryva mnozstvo elegancii, spifia naro¢né kritéria
Sportovej lifestylovej obuvi. Jednoduchy tvar podosvy a zvrsok s farebnych lakovych usni

vytvaraju uceleny a hodnotny design..*

Obrazok 1 adidas Y-3 Hayworth 1l Mid

% Kleionové, Naomi: Bez loga. Praha: Argo, 2002. s. 74-75. ISBN 80-7203-671-8

5 http:/vww. fashion-forum.org/fashion-designers/yohji-yamamoto.html
16 i . .
http://www.ssense.com/designer_profile/y-3
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Po skonceni Statnej Skoly nastupuje na prestiznu Central Saint Martins College Of Arts
and Design. Po absolvovani univerzity zafina pracovat pod vlastnou znackou Stella
McCartney. Obchodny dom Chloe si ju vybera za svoju kreativnu riaditel’ku. Svojou tvor-
bou vyvolava vel’ky ohlas médii a verejnosti. Podporuje organizéaciu P.E.T.A. V autorskych
kolekciach sa nevyskytuje prava koza ani kozu$ina. Pocas svojej tvorby spolupracuje so
spolo¢nostami Adidas, Puma, H&M, lesportsac a GAP.!” Pre Adidas navrhla v roku 2004
prvu Sportovu kolekciu urcentt Zendm. Kolekcia obsahuje mnozstvo modelov pre plavanie,
posiliioviiu, beh, tenis, zimné Sporty a doplnky. Po Uspechoch v predaji sa dostupnost’ ko-
lekcii rozsirila okrem USA a Japonska aj do 40 krajin po celom svete. InSpiracie baletom,
tancom, tenisom spajaju vzdy v sebe jedine¢ny Styl a funk¢nost. Farebna paleta preferuje

klasické Sportové farby doplnené o rozne vyrazné detaily.

Pri tvorbe obuvi preferuje l'ahké a priedusné materialy spojené s najnovsimi technoldgiami,

ktoré zabezpetuje Adidas.*®

Obréazok 2 adidas Stella McCartney

Originalny koncept Adidas Adicolor pochadza z roku 1983. Adidas ponukol Cista bielu

obuv so $pecialnymi rychlo schnicimi perami odolnymi voéi poveternostnym podmien-

1 http://www.vogue.co.uk/biographies/080422-stella-mccartney-biography.aspx

18 http://www.sheactive.co.uk/brand.html?supplier=00000084
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kam. Tento inovativny koncept dovoloval zakaznikom tvorit' ich vlastné pary topanok.
Koncept bol obnoveny v roku 2006 a obohateny setom Specialnych pier, ktoré umoznovali
okrem iného, sprejovat’ farbu na tenisku. Adidas expandoval tento projekt na kolekciu 42
parov obuvi adicolor. Kolekcia bola rozdelena do dvoch hlavnych ¢asti, bielej série (pred-
stavujucej 6 tenisiek, ktoré sa vracaju k originalnemu konceptu) a inovativnu farebnu sériu
rozdelent na ¢erventi, modru, ZIth, zelent, razova a Ciernu. Na farebnej sérii spolupracova-

li znami dizajnéri, ikony modneho sveta a umelci. Kazda farba (vratane bielej série) pred-

stavila 6 druhov pérov, vo verziach adicolor Low, adicolor High, Century Low, Stan Smith
|-19

a dve verzie Superstar |

Obrazok 3 Adidas Adicolor BK3

Obrazok s. 35 Adidas Adicolor BK3: UZivatel’ si sdm navrhne kone¢ny vzhlad svojich
tenisiek. Balenie BK3 obsahuje okrem klasickej tenisky adidas aj set Snurok v Siestich far-
bach a set Siestich vyberate'nych jazykov vo farbach Cervend, ZIta, Cierna, biela, fialova a

zelend.

Chris Law (C-LAW) sa zacal venovat teniskam od roku 1983, v obdobi, ked’ zazname-

19 Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. s. 108
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naval hip-hop globalny boom. V druhej polovice 90. rokov pracoval pre obchod Bond In-
ternational v Londyne, ktory sa zameriaval na vychadzkovu obuv. Stretol tu svojho budd-
ceho obchodného partnera Russella Williamsona. Williamson prisiel s napadom vytvorenia
online projektu (neskér pomenovany ako Spinemagazine.com) a naStartoval mala dizajnér-
sku spoloc¢nost’, ktora sa zameriavala na viacero projektov vychadzkovej Sportovej obuvi.
Tato vizia bola znama pod menom Unorthodox Style. Dalim projektom bola uZ spomenu-
ta stranka zamerana na dizajn tenisiek Crooked Tongues.

Po viac ako Siestich rokoch v Unorthodox Style a Crooked Tongues dostal Law Ulohu
vytvorit’ pre adidas svoju vlastnu liniu tenisiek. Law uprednostnil nositelnost’ pred vizual-

nou strankou.?

Obrazok 4 adidas C-LAW

4.2 PUMA

Po osobnych nezhodach sa spolo¢na firma bratov Dasslerovcov rozpadla a vznikaju dve
mensie spolo¢nosti. Rudolf Dassler zac¢ina podnikat’ pod znackou Puma a jeho brat Adolf
zaklada Adidas v roku 1948. Medzi bratmi bola vzdy velka sutazivost’ a konkurencia.

Spolo¢nost’ zacala svoje meno budovat’ hlavne vd’aka sponzorovaniu Sportovcov. Uz

v roku 1948 nastupuji nemecki futbalisti obuti v kopatkach Puma. Sprintér Armin Harry

20 Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. s.84
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vyhrava prvé zlato pre znatku. Uspe$né marketingové kroky pokracuji a obuv nachadza
Coraz vicsie uplatnenie u Sportovcov. Puma ako prva na trh dodava obuv na suchy zips. V
stiCasnosti zamestnava spolo¢nost’ viac ako 9000 zamestnancov a svoje vyrobky distribuuje
vo viac ako osemdesiatich krajinach. Puma sa zaoberd vyrobou profesionalnych tipov obu-
vi a pomécok pre Formulu 1 a NASCAR. Spolupracuje s Ferarri a BMW. Puma je sponzo-
rom najzndmejsich timov a Sportovcov po celom svete.

Od roku 1998 zaéina vytvarat’ novu liniu Sport-Fasion. Hlavnym prvkom je spojenie
vysokej mady a Sportu. Dizajn kolekcii zveruju poprednym svetovym navrharom. Prva
spolupracu nadviazali v roku 1998 s nemeckou mddnou navrharkou Jil Sander.

Po uspesnej spolupraci firma vytvorila nova damsku kolekciu obuvi, odevov a dopln-
kov Nuala. Tvorcom kolekcie je Christy Turlington. Modely vychadzaju z jemnych linii a

V roku 2000 vznikla odvazna a farebna rada produktov pod vedenim japonského dizaj-
néra Yasuhiro Mihara. Vyrastal na ostrove Kjusu. Prvé skusenosti s dizajnom obuvi ziska-
va na univerzite Tama art vroku 1994. Inovativny dizajn a pristup k tvorbe vyustili
k zaloZeniu vlastného labelu ,,Mihara Yasuhiro“ v roku 1997. Po roku otvara svoj prvy
obchod v Tokiu. Okrem obuvi rozsiruje svoj sortiment o obleCenie pre Zeny a muzov. Po
Gspechoch so svojou znackou za&ina spolupracovat’ s firmou Puma.?” Vznika prvé kolekcia
Jar/Leto 2001 prezentovand vo svete. Mihara sa stava reSpektovany dizajnér obuvi
s vyraznou rozpoznédvacou liniou. Po celom svete sa otvara mnozstvo $pecializovanych
obchodov predavajucich kolekciu Puma Mihara. Obchody sa vyznacuju prepracovanym
dizajnom interiéru. V Japonsku rozsiruje svoje posobisko aj povodna znacka Mihara Yasu-
hiro. Japonsky dizajn spojeny s novou technoldgiou a extravaganciou nadchol cely svet.
Vznika obuv, ktora je inSpirovana Sportom s prvkami street mody, exkluzivnym vzhl'adom
a materidlmi. Technologické hranice posuva Puma stale dopredu. Mihara sa snazi svoj ru-

kopis zladit’ s historiou a duchom spolo¢nosti. Jeho cielom je robit’ médu, ktord bude ur-

21http://vvvvw.fundinguniverse.com/company—histories/Puma—AG-Rudoh‘—DassIer—Sport-Company—

History.html

22 http://www.virtualjapan.com/wiki/Mihara_Yasuhiro
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¢ena pre mesto, ale stile znej vyzaruje Sportova linia. Kolekcia 2010 je vytvorena
k desiatemu vyro¢iu spoluprace PUMA MIHARA. Spéajaja sa v nej prvky starSich modelov

v novom vyhotoveni. \Vznika nové retro.®

Obrazok 5 Puma Mihara Leopard

Puma nespolupracuje len s navrharmi obuvi. V roku 2004 zacina na kolekcii pracovat’
svetozndmi Philipe Starck. Jeho portfdlio je pestré. Navrhuje nabytok, hodinky, lampy
a iny priemyselny dizajn. Navrhy pre Pumu st futuristické a zaroven minimalistické.?* Ne-
odmyslite'né prvky jeho rukopisu pouZzité na modeloch s filozofiou znacky stoja za tspe-
chom kolekcie. Priehlavok a péata z lisovaného TPU tvoria jeden celok. Medzipodosva
z EVA materialu a koZené cCasti zvr§ku tvoria typicky Starckov kriz. Obuv je l'ahka

a pohodlna. Celé kolekcia obsahuje okrem obuvi aj spodné pradlo.?

Jedna z divizii linie Puma je pomenovana podla jej zakladatel'ovi. Rudolf Dassler pred-
stavuje tradiciu, preto je kolekcia inSpirovand tradicnymi modelmi obohatenymi o nové
prvky. InSpirdciu hl'adali v architektire dvadsiateho storocia. Uhlové tvary, jednoduché
linie v spojeni s kvalitnymi materialmi a spracovanim vytvara pocit dokonalej obuvi.
V roku 2007 sa k obuvi pripaja aj modelova rada odevov a doplnkov. Posledna kolekcia sa

zaobera konfliktom ,,stara a nova“, osobitnou témou je reflexia struktur, ¢lovek verzus pri-

23 http://mihara.puma.com/
24 http://www.i4u.com/article2259.htm

% http://findarticles.com/p/articles/mi_mOEIN/is_2004 Jan_9/ai_112007024/
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roda.?®

Jedna z najvacsich osobnosti odevného priemyslu Alexander McQueen sa narodil 17.
marca v Londyne. Cit pre médu sa v nom zacal prejavovat’ uz v detstve. Po odchode zo
Skoly zacal pracovat’ a zdokonalovat’ svoju techniku v rdéznych zékazkovych kraj¢irstvach.
Po stazi v Anglicku a v Taliansku pokracuje v $tadiu. Uspesne ukonéuje prestiznu Central
Saint Martins College of Arts and Design a s pomocou Isabelly Blow rozbieha svoju karié-
ru modneho navrhara. Stava sa reSpektovanym tvorcom, Styrikrat oceneny Britskym navr-
harom roka. Od roku 1996 pracoval ako kreativny riaditel' pre médny dom Givenchy.
Tvorba Alexandra McQueena sa vyznacuje velkymi kontrastmi, v mnohych pripadoch
v temnych motivoch odkazuje na smrt’. Symbolom tvorby sa stava lebka. Odvoldva sa na
a nezamenitelnd, pracuje s netradicnymi materialmi. Nejde o klasicka formu obuvi, vzdy
ide 0 objekt, ktory pritahuje pozornost’.”’ Svoju jedinecnost’ vkladd aj do modelov, ktoré
tvori v spolupréci s firmou Puma. Alexander McQueen Puma prichddza s kompromisom
medzi odvaZznym dizajnom a Sportovym zameranim modelov. Kolekcia in$pirovana ana-
tomiou zvierat uplne vystihuje filozofiu jej tvorcu. Kazdy model upozoriiuje na svoju in0-

vativnost, podstatu nekonven¢ného dizajnu a spracovania. 28

Obréazok 6 Alexander McQueen Puma Street trainers

Pre zatial' poslednu spolupracu si Puma vybrala prestiznu taliansku spolo¢nost’ Sergio

Rossi. Ta je od polovice dvadsiateho storo¢ia top producentom luxusnej damskej a panskej

26 http://mww.rudolfdassler.com/

2" http://www.thebiographychannel.co.uk/biographies/alexander-mcqueen.html
28 http://alexandermcqueen.puma.com/?source=marketing_pumacom_en_us_bottom_nav
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obuvi. Tradi¢né remeslo a originalny taliansky dizajn len pod&iarkuju aspech firmy.?® Vy-
sledkom spolupréce je redesign klasického modelu Clyde a podobny vzor ale na vysokom
podpétku. Na trh prichadzaju v pestrofarebnych kombinaciach spojenim saténu, nubuku a
lesklej usne.*

Internetovy vyhl'addvac¢ a obchod vychadzkovej a Sportovej obuvi Crooked Tongues je
verejnd institucia, ktorej zakladiiou je londynska agentira Unorthodox Style. Crooked
Tongues vznikla v roku 2000, aby sprostredkovala dolezité a kvalitné informacie o scéne
tenisiek. Hlavnym zéujmom Crooked Tongues bol internetovy vyskum, ktory vie priamo
komunikovat’ s privrzencami tenisiek. Strdnka obsahuje novinky, rozhovory s dizajnérmi i
priebeh vyvoja konkrétnych modelov. Rovnako ponuka moznost pre uzivatel'ov predstavit’
ich vlastné navrhy. Clenovia timu Crooked Tongues spolupracuju s velkymi spolo¢nosta-
mi ako Puma, adidas, Nike, New Balance atd’. Institicia je pomenovana podla estetiky
novej polohy jazyka, ktora v obuvi nesedi rovno.*

V roku 2006 sa spojila Crooked Tongues so spolo¢nostou Puma a z ich spoluprace vy-
siel novy typ CT (Crooked Tongues) Clyde, trilogiu, ktora je in§pirovana ranym obdobim
hip-hopového $tylu. Novy dizajn mal pdsobit’ mladistvo a odlisne od ostatnych. Vznikla
farebne ziariva CT Clyde. Dizajnéri si dali zalezat’ na nositel'nosti obuvi. Samotny projekt
si zakladal na ndhode. Na webovej stranke Crooked Tongues mali spotrebitelia v Casti re-
trospektiva Clyde moznost’ podelit’ sa so svojimi ndzormi a vytvorit’ treti typ CT Clyde. Po
viac ako 700 online prispevkoch bola vytvorena Zlto-oranZzova verzia tenisky. Pred tym ako
sa dostali tenisky CT Clyde do obchodnych sieti, predavali sa limitované verzie 300 parov
na celom svete kazdej CT Clyde. Vyvoj tenisky bolo mozné v kazdom bode sledovat’ onli-

ne.*?

29 http://www.sergiorossi.com/int/en/world/w_history.aspx
30 http://sergiorossi.puma.com/?source=marketing_pumacom_en_us_bottom_nav
3 Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. .34

32 Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. Laurence King Publishing: London, 2008. s.38 . ISBN
978-1-85669-565-7
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Obrazok 7 Puma CT Clyde

Preslaveny umelec v tetovani a ¢len posadky Crooked Tongues BJ Betts spolupracoval
so zna¢kou Puma na $portovej obuvi RS-100 z roku 1986. Retro teniska sa objavuje ako
trilbgia v zelenej, hnedej a oranzovej farbe s troma témeticky rozdielnymi nazehlova¢kami
na pite. Tieto zobrazuju tri, dnes uz klasické symboly v tetovani — matka, otec a posvétné
srdce. Kombinacia naZzehlenych farieb a vySitych stehov vytvara dojem umenia na tele.
Betts je rovnako znamy svojimi unikatnymi vzormi pisma, ktoré sa objavuju na stielke

tejto Sportovej obuvi.*®

Obrazok 8 Puma RS-100 Cubanbee

Znacka Puma v spolupréci s americkym skateboardistom Scottom Bourneom predstavi-

la ediciu Puma S. InSpirdcia pochddza od Pumy Suede and Clyde. ,,Jazdili sme na Puma

%% Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. Laurence King Publishing: London, 2008. s.40. ISBN
978-1-85669-565-7
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Suedes and Clydes davno pred akymikol'vek skateboardovymi teniskami. V Severnej Karo-
line ste v tomto ¢ase nemohli zohnat' Vansi, a tak sme jazdili na ¢omkol'vek, ¢o fungovalo
na doske.“** Bourne upravil topanku svojim textom a kresbami. Jedna z jeho basni je na
podsivke, nacrtol obrazok, tzv. Follow No One, ktory sa nachiddza na jazyku a na pétu to-
panky umiestnil vlastné logo presypacich hodin. Tenisky edicie Puma Ssa objavili
v ¢iernej, v Cervenej a v Sedej farbe a boli zabalené v papiery s kresbami Scotta Bournea.

Limitovanych 100 parov obsahovalo podpisanu fotografiu znameho skateboardistu.

4.3 NIKE

Meno gréckej bohyne sa skryva za ndzvom dnes najvicésej spolo¢nosti vyrabajucej obuv
a Sportové doplnky. Historia spolo¢nosti Nike sa zacina v roku 1964. Ked’ Phil Knight
a Bill Bowernam zakladaju Blue Ribbon Sports, ta sa zaoberala distriblciou atletickej obu-
vi. Spolo¢nost’ neskor skoncila s distriblciou a zacala s vlastnou produkciou S$portove;j
obuvi. Legendarne logo ,,Swoosh® je dielom §tudentky Caroline Davison. V roku 1971 je
spolo¢nost’ premenovana na Nike a zac¢ina pouzivat nové logo.

Po vyskumoch a sktaskach zavadzaju na trh obuv pre Sportovcov s podosvou Waffle.
Stava sa najpredavanejSou v USA. Nike spolupracuje sinzinierom Frankom Rudym
a spolo¢ne vyvijaji odpruzenu podosvu. Nike Air sa dostava na trh v roku 1979. Podosva
na tlmenie vyuziva bubliny napustené stlacenym plynom. Poskytuje velky komfort pri
chddzi a behu. Nike uz v sedemdesiatych rokoch zriad’'uje vyrobu v Korei a Taiwane, ich
vyrobky sa dostavajd na azijsky trh.*®

V roku 1984 zaklada Nike svoju novu diviziu, ktord v ndzve nesie meno slavneho bas-
ketbalistu, vznika Air Jordan. Spolo¢nost’ podporuje mnozstvo Sportovcov a Sportovych
klubov. Do reklamy vstupuje sldvny slogan ,Just do it“ pouzivany do dnes.
V devedesiatych rokoch sa spaja s Tiger Woodsom. V spolupréci s nim sa za¢ina produko-
vat’ golfova linia obuvi, odevov a doplnkov. V roku 2003 Nike kupuje konkuren¢nu znac-
ku Converse a snazi sa o jej uspe$né vratenie na trh.

V sucasnosti sa spolo¢nost’ venuje vyvoju novych technologii. Spolupracuje s firmou

% Art & Sole. Contemporary Sneaker Art & Design. Laurence King Publishing: London, 2008. S.41 . ISBN
978-1-85669-565-7
% http://www.nikebiz.com/company_overview/history/1950s.html
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Apple na vyvoji ¢ipu umiestneného v obuvi, pomocou ktorého je mozné sledovat’ Udaje
0 behu. DalSou zaujimavostou st internetové stranky Nike ID, tu si zdkaznik méze vytvo-
rit’ vlastn farebni kombinaciu a obuv mu bude vyhotovena podl'a jeho poziadaviek. Po-
rtfélio spolo¢nosti Nike, INC. zastreSuje znacky Cole Haan, Converse Inc., Hurley Interna-
tional LLC, Nike Golf, Jordan a Umbro Ltd.*

Laser ma svoje pocCiatky v dizajnérstve v inovacnom §tadiu spolo¢nosti Nike (Nike's
Innovation Kitchen). Povodné vyuzitie laseru je pri rezani materialov. Laserova technold-
gia nebola pritom ni¢im novym, fungovala rovnakym sposobom ako tlaciaren. Laser jed-
noducho nasleduje instrukcie pocitaca a vypal'uje vzor do materialu.

Dizajnér spolo¢nosti Nike uvidel ako prvy moznost' vyuzitia laseru v ramci dizajnu
obuvi. Laser sa stal jeho kreativnym nastrojom. Laserovy projekt Nike vznikol v roku
2003. Smith poziadal Styroch priatelov umelcov (Tom Luedecke, Stephan Maze Georges,
Mike Desmond a Chris Lundy) o pomoc pri tvorbe Siestich parov obuvi, na ktorych buda
laserom vytvorené dekoracie. Kazda topanka ma byt umeleckym vytvorom. Laser pracuje
podobne ako tetovacia hlavica. Pri praci vyuzivali dizajnéri dva nastaviteI'né programy.
Prvy, Line Burn, sluzil na vypalovanie detailnych linii a druhy, Solid Burn, sluzil na od-
straniovanie vacsich ploch materialu. Vyuzivala sa i kombinacia oboch procesov, ktora
umoznovala komplikované aplikacie laseru. Grafické laserové umenie bolo samozrejme
zavislé na samotnej architektire obuvi. Z tohto dovodu sa snazili dizajnéri vyuzivat’ ¢o
najvacsie plochy. Velké dielce sa vysekavali z bravCovicovej usne. Laserova technologia
tak zmenila 1 estetiku obuvnickeho dizajnu. Menej materidlu sposobilo odl'ah¢enie obuvi a
vacsi komfort pri noseni. Projekt sa stal sti¢astou exhibicie v Elizabeth Gallery v New

Yorku.®

3 http://xroads.virginia.edu/~class/am483_97/projects/hincker/nikhist.html

3 Art&Sole, Contemporary Sneaker Art & Design. Laurence King Publishing: London, 2008. S.114 . ISBN
978-1-85669-565-7
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Obréazok 9 Mark Smith-Nike Air Force 1
komentar k obrdzku na s. 115 Mark Smith-Nike Air Force 1
Dizajnér a kurator projektu M. Smith vytvoril obuv in$pirovana tetovacim umenim.
Pdvodne pracoval pre spolo¢nost’ Vans a DC Shoes. Pre spolo¢nost’ Nike zacal pracovat’ v
prvej polovici 90. rokov a pracoval pod vedenim slavneho dizajnéra Nike Tinkera Hatfiel-

da.
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5 HISTORIA KABELIEK A TASIEK

Kabelky a tasky tvoria nevyhnutni sucast’ odievania. Vyvoj odevu presiel v dejinach
I'udstva mnozstvom zmien. Tieto zmeny nevyhnutne saviseli s politickymi
a hospodarskymi zmenami. Odev a doplnky tvorili jeden celok uz pred niekol'kymi storo-
¢iami. Doplnky mali v minulosti Sir§ie vyuzitie a boli potrebné takmer pri kazdej ¢innosti.
Kabelky tvorili sucast’” kazdodenného Zzivota, pouzivali ich pri praci, odpocinkovych
i spolo¢enskych aktivitdch. Zmeny sa tykali materidlu, tvaru, vzorov, funkcie, ale i spdsobu
nosenia doplnku. Odev so vSetkymi svojimi detailmi reflektuje samotnii dobu. Bol
a dodnes je zrkadlom spolocenského statusu. Priepast’ v odievani jednotlivych spolocen-
skych vrstiev, uz nie je taka velka, ako bola v minulosti. MeSce, tobolky a rozli¢né puzdra
boli nahradené klasickou kabelkou, peniazenkami, kozmetickymi taskami az po obal na
elektronické zariadenia. Taska je dnes produktom ur¢enym pre kazdého, bez rozdielu veku,
spolo¢enského statusu a pohlavia. Vyvoj odievania dospel k dokonalym materidlom
a k zlozitym technologiam vo vyrobe. Nevyhnutnou sucastou ¢loveka v dnesnej hypermo-

dernej dobe je pocit luxusu. Tento fenomén uz prevysil i tzitkova funkciu produktu.®®

Taska bola podl'a archeologického vyskumu spita s ¢lovekom uz od doby 5000 rokov
pred nasim letopoc¢tom. V roku 1991 boli v Tirolsku objavené pozostatky tela muza, ktory
pochadzal z konca mladSej doby kamennej. Bol pomenovany Otzi. Vedci predpokladajt, Ze
mal 47 rokov, bol na Uteku a zima a zranenie sa mu stali osudnymi. Vyskum dokéazal pri-
tomnost’ opasku z usne, na ktorom bola umiestnena kapsa. Mozno hovorit’ o tzv. 'advino-
vej taske. Rovnako bol najdeny batoh z ohybaneho lieskového dreva zviazany travou. Ok-

rem zvysku odevu a tasiek sa zachovala aj obuv.*

Prvé zdokumentované pouzivanie tasky sa datuje do 10. storo¢ia. Stcastou odevu bol
opasok, ktory mal viacero funkcii. Drzal tvar odevu, aby nebol volny a pripeviiovala na

naf zbran a vrecko na peniaze. Malé koZzené vrecko na peniaze bolo v opasku ukryté.

38 BROZOVA, Jarmila. Vyvoj kozené galanterie v minulosti, véetnd vyvoje veskerych damskych i panskych
doplnkd. Praha: S.N., 1958. 19 s.

¥ STYBROVA, Miroslava, Boty, botky, boticky,Lidové noviny, ISBN 9788071069867 , 2010. 244s.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Uz staroslovanska muzska sukna, siahajica pod kolena, bola opasana opaskom (cingu-
1i), na ktorom byval zaveseny nozik v posve a tobolka ¢i kabela (cum cutellis vaganatis et
marsupiis). Opasok, ako najstar$i doplnok odevu, bol st¢astou zZivota oboch pohlavi. Tas-
Ky a kabely u Slovanov boli vel'mi jednoduché, v tvare obdiZnika alebo $tvorca. Vyrabali
sa z koze a pleteného lyka. Ich ornamentalnost’ bola minimalna. Dlhy popruh tasky sluzil
ako drzadlo. Taska sa uzatvarala remienkami. UZitkova funkcia doplnkov u Slovanov bola

nadradena.*

V $trnastom a péatnastom storo¢i bolo vrecko na opasku dolezitym prvkom odevu. SU-
castou odevu a doplnkov bohatych mestanov je velké mnoZstvo 0zddb, akymi boli Sperky
a komplikované vysivky. Podl'a druhu a vypracovania, bolo mozné urcit’ z akej spolocen-
skej vrstvy pochadza majitel doplnkov. Doplnky sa vystavovali obdivu a stdvali sa symbo-
lom bohatstva. U Zien boli obl'ibené prezdobené, $ntrkou stahovatelné peniazenky, nazy-
vané ,,hamondeys® a ,,tasques®. Muzi pouzivali prevazne malé vrecka, zavesené Snirkou na
opasku. Na zhotovenie pouZzivali rozne druhy materialov ako usen, textilie a luxusne latky.
Z praktického hladiska bola ich funkcia nepatrna. SluZzili predovSetkym ako schranka na

peniaze, hry, pecati ale i potraviny pre sokole.

V Sestnastom storoci sa meni celkovy pohl'ad na kabelku. Do popredia sa dostava prak-
tickost’. Najcastej$im materialom boli klasické tkané latky a usen. Pre cestujucich boli ur-
cené velké brasne. V mdde prevladal trend vel’kych sukni, ktoré zakryvali malé peilazenky
umiestnené na opaskoch. V tomto obdobi nosili Zeny mensie vrecka ukryté pod sukiiou
a v muzskej mode boli kozené vrecka vsivané do nohavic. Mladé dievéata boli v tomto
obdobi vel'mi zru¢né a tvorivé. Vznikali dielne, kde mladé slecny $ili kabelky a vySivali
latky. V Sestnastom storoCi je osobna hygiena na vel'mi nizkej Grovni, rozmaha sa trend
VvV noseni tzv ,,swete bagges®. Boli to malé vrecuska naplnené vonavym praskom z bylin

a korenin. Umiestiiovali sa aj medzi uskladnené $atstvo a bielizen.*"

40 BROZOVA, Jarmila. Vyvoj kozené galanterie v minulosti, véetnd vyvoje veskerych damskych i panskych
doplnkd. Praha: S.N., 1958. 19 s.

*1 PRENOSILOVA, Véra. Od vaku ke kabelce. Uméni a femesla 2000. Roc. 42, &. 2 (Clanek k publikaci:
Wilcox, Claire "Bags". London, Victoria & Albert Museum 1999) 128 s.
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Sedemnaste storocie odmietalo nosenie vreciek, penazeniek a meScov na Satach. Nosili
sa vySivkami zdobené penazenky, ktoré su ukryté pod Satami. Velky doraz sa kladol na
funk¢nost’, prevedenie a pouzité materialy. Tvarovo sa vyrabali jednoduché, ale i dizajnér-

sky prepracovanejsie a zlozitejSie modely.

Osemnaste storo¢ie malo za nasledok vel’ka zmenu v obliekani. Z ulic pomaly miznu
vel'ké sukne a do popredia sa dostavaju prilichavejSie Saty. UZSie Saty nemaju ziaden volny
priestor pre vrecka. Do popredia sa dostali tasticky, ktorych vlastnila kazda Zena niekol’ko

druhov. Bol to navrat kabeliek, ktoré sa nosili v ruke.

Priemyselna revollcia priniesla obrovské zmeny v odievani devitnasteho storodia.
Prudky vyvoj technoldgie prindSa nové materidly. Masova vyroba umoznila dostupnost’
odevu a doplnkov i medzi nizSie spoloCenské vrstvy a priniesla ur€ity stupeni uniformity.
Spolocenska hierarchia sa oslabila a l'udia sa zainaji delit medzi prostredie mestské
a prostredie vidieka. Manufaktirna vyroba sposobila migraciu l'udi do miest a no-
vé mestské prostredie si vyzadovalo i odlisny odev. Vrecka a pefiazenky nosené v ruke
zostavaju v mode i nad’alej. Rovnako tiez pretrvala tradicia vysivkarstva a sucastou deko-
racii si aj rozne data. Mnohé Zeny nosili vreciska spojené s opaskom, na ktorych boli
umiestnené velké ozdobné spony. Priemyselné devétnaste storoCie prinasa i vel’k(i mobili-
tu. Vyspelé eurdpske krajiny lemuju tisicky kilometrov kolaji. Tomu sa prispdsobuju aj
vyrobcovia tasiek. Vyrabaju sa kvalitné batoziny na cestovanie, ktoré spiiiaju predstavy aj
najnaroc¢nejSich zdkaznikov. Moderné tasky su dobre vybavené, ¢o sa tyka vonkajSieho 1
vnatorného prislusenstva. V tomto obdobi vznikaju mnohé slavne firmy zaoberajlice sa
vyrobou cestovnych batozin a kabeliek. Firma Hermes, zalozena v roku 1837 vyrabala vo
svojom zaciatku sedla a postroje pre kone. Znacka Loius Vuitton, zacinala vyrobou luxus-
nej batoziny pre Franctzsku elitu. Styl, material, dekoracie, farby, tvary a spésoby uzatva-

rania boli rozmanité.

Kabelky boli vo svojom zaciatku skor stcastou muzského sveta. Neskor su navrhnuté
pre Zeny a maju vel’ky uspech. V dvadsiatom storo¢i sa vytvarajii podobné damske verzie,
v ktorych sa nachadza mnozstvo odkladacich priestorov na okuliare, pefiazenku a rukavice.
Vznikaju nové modely ako malé tasticky, velké cestovné tasky, tasky do ruky, ndkupne

tasky, kabelky cez rameno a Kufre.
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Po prvej svetovej vojne je svet otvoreny novym aktivitam pre Zeny. Stavaju sa nezavis-
lejsimi a radi objavuju nove veci, miesta a modu. Obl'ibenou bola v tejto dobe mala taska
nazyvana ,,pochette”. Jedna sa o tasku mensieho rozmeru s rukovitou navrchu, zdobenou
oslnivymi a geometrickymi vzormi. Nosila sa voI'ne na viac sposobov ale najéastejsie za-
str¢ena pod pazou. Popularna bola novost’ a farba, neskor boli pouzivané aj exotické moti-
vy. Mnozstvo vzorov dne$nych taSiek pochadza uz z roku 1930. V obdobi Art Deco sa na
taskach uplatfiuji rézne abstraktné prvky, ktoré sa objavuju na novych materialoch, napri-
klad plastoch a zipsoch. Hlavné typy kabeliek st ramové, nové variace ,,pochette® a vacsie

X 42
tasky cez rameno.

Druhd svetova vojna zabrzdila celkovy rozvoj odevného a obuvnickeho priemyslu. Vo
vyrobe sa za¢inaji pouzivat' nové netradicné materialy, a to hlavne z dévodu nedostatku
usne a kovu. Je to zaciatok novej doby vo vyrobe, ktorej predchadza vyskum a empirické
skusky. Pred dizajnérmi stala nova vyzva. Museli do svojej tvorby zaélenit’ materialy ako
drevo, plast a syntetické textilie. Praktickym sa stal jednoduchy vak, ktory sa na vrchu st’a-
hoval $ntirovadlom a slizil na rézne potreby. Zeny zastupuju po¢as vojny muzov v praci a
nosia jednoducht tasku prehodent cez rameno. Tento typ sa vracia ako redesign
v sedemdesiatich rokoch a vyuziva sa pri cestovani. Po vojne nastava nova éra hospodar-
skeho rozkvetu. Kabelka sa stava, a to najma v Zivote Zeny, kultovou zalezitost'ou. Vel'ké
odevné znacky vyrabajii mnoZstvo trendovych kabeliek a doplnkov pre muZov a Zeny.
Uplatiiuju sa rozne farebné kombinacie, ktoré sa vymykaji klasickym Standardom. V mode
vznikd novy §tyl, zdoraznuje sa zenskost’, presadzujti sa dlhé sukne a uzky pas. Je to akysi
signal nového trendu, kde sa kladie doraz na liniu, krasu a rafinovanost’. Preferuje sa ele-
gantnost’ ako v odeve tak aj pri kabelkach. Zena si pripada viac sexi s malou kabelkou ako

s vel'’kou brasnou cez rameno.

Sestdesiate roky dvadsiateho storo¢ia sa uz nesu v inom duchu. Prichadza vic§ia uvol-
nenost’ v spolo¢nosti a kultirne zmeny si vnimané vel'mi pozitivne. Zacina sa akysi pre-

chod z klasickych foriem do veku neformalneho odevu. Mladicky vzhlad je na prvom

2 PRENOSILOVA, Véra. Od vaku ke kabelce. Uméni a femesla 2000. Ro¢. 42, &. 2 (Clanek k publikaci:
Wilcox, Claire "Bags". London, Victoria & Albert Museum 1999) 128 s.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

mieste. Tomuto trendu sa prisposobuju aj tasky. Elegantné tasky cez rameno boli zdobené
réznymi doplnkami, napriklad dlhymi retiazkami. Sest'desiate roky boli, ¢o sa tykd mody,
diametralne odlisné od mody patdesiatych rokov. Vladnu kratke minisukne a brasne cez
rameno s tenkym popruhom. Cestovanie a spoznavanie kultir ovplyvituje moédny priemy-
sel. Na trh sa dostavaji velké kabely a textilné tasky inSpirované Indiou. Prichadza éra
flower power“, ktord presadzuje neobvykla farebnost’. Zeny su stredobodom moédneho
zaujmu a inspiraciou v umeni. Stavaju sa emancipovanymi a zakladaju feministické spolky.
Tasky, ktoré sa nosia maju stale velka davku neformalnosti. Do mody sa vracaju pracky
a zipsy.

V osemdesiatich rokoch sa do popredia v krajinach zapadnej Eurdpy dostava zdravy
Zivotny $tyl a Sport. Mnohé firmy tvoria modely ur¢ené pre Sport a volny ¢as. Vysoka mo-
da nezostava pozadu, nové kolekcie st inSpirované svetom fitnes. Didre a organizéry sa
stavajt uzitoénym artiklom pre pracujtcich, ktori maju radi poriadok a kontrolu nad svojim
¢asom. Priemysel pracuje s novymi materialmi, ako ¢ierny nylon. Prada sa stdva symbolom
unisexovej mody, urcenej pre obe pohlavia. Tieto typy sa stavaju hitom a v mode ostavaju

a7 do dnes. Problémom znamych znaciek je priliv falzifikatov ich modelov z Azie.*

Dvadsiate prvé storocie je storo¢im velkych zmien v odevnom priemysle. Technologie
napreduju, firmy pracujd s prvotriednymi netradi¢nymi materialmi. Vyrobne procesy sa
modernizuju a vylepsujt, vd’aka tomu sa ceny stavaju prijatel'né pre spotrebitela. Vyroba
sa prestva na vychod a to najmi do Ciny, kde sa dnes vyraba najvicsie mnozstvo odevov,
obuvi adoplnkov. Luxusnej$ie modely sa vyrabaji v Taliansku alebo vo Francuzsku.
Dnesna tvorba je vel'mi rozmanitd a je rozdelend do réznych kategorii. Dizajnéri sa snazia
o0 originalne a nekonvenéné, Casto az nenosite'né modely. Kabelka si nasla pevné postave-

nie aj u moderného muza.**

43 http://mww.randomhistory.com/2008/10/01_handbag.html
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5.1 LOUISVUITTON

Zakladatel' znamej spolo¢nosti vyrabajucej kabelky a cestovnu batozinu Louis Vuitton
pochadza z Francuzska. Zac¢ina vyrabat’ kvalitné kufre pre bohatych zakaznikov z Franctz-
ska uz vroku 1854. Hlavnou myslienkou bolo zhotovovat kufre vhodné na prepravu
vV kococh a vlaku. Za svoju jedine¢nost’ ziskala firma ocenenie na svetovej vystave eSte
Vv devitnastom storoci.

Produkcia znacky Louis Vuittton je I'ahko rozpoznatel'na od konkurencie. Najvicsiu
zasluhu ma na tom origindlny materidl. Medzi najznamejSie pouzivané materialy patria
platno, Trianon z roku 1854, pruhovany material v bézovej a hnedej farbe. V roku 1881 na
trh prichadza novy vzor ,,Marque deposée Louis Vuitton®, pretkané platno so Sachovnico-
vym vzorom. Velkym problémom pre firmu uz na zaciatku produkcie bolo imitovanie ich
povodnych modelov. Mnozstvo falzifikatorov vo svete skoncilo na stide pre nedovolenu

produkciu.

Obréazok 10 Louis Vuitton Classic Monogram Canvas 80cm Vintage Suitcase

Spolocnost’ stavia na tradicii a kvalite. Pri vyrobe kufrov pouzivaju klasické metddy a

* http://www.sndgems.com/designer-handbags-resources/history-of-handbags-19th-to-20th-century.htm
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zhotovuju ich rucne. Zaoberaji sa vyrobou cestovnych kufrov, kabeliek, odevov, obuvi a
Sirokou Skalou doplnkov. Louis Vuitton patri v sti¢asnosti k najva¢§im spolocnostiam vy-
rabajdcim exkluzivne produkty.*

Kreativnym riaditel'om odevného domu je od roku 1997 Marc Jacobs. Narodil sa v roku
1963 v New Yorku. Studoval na Strednej §kole umenia a dizajnu, ziskava prestiznu odevn(
cenu na PerryEllisAwards. Po oceneni navrhuje prva kolekciu pod svojim menom. Jeho
tvorba je ovencena mnohymi cenami za najlepsi dizajn. Tvorbu rozdel'uje do dvoch linii,
na vy$§iu modu zamerany label Marc Jacobs a nha street médu Marc by Marc Jacobs. Jeho
spolo¢nost’ vyznava jednoduchu filozofiu, lasku k mode a kvalitu poskytnutych sluzieb. V
roku 1997 bol vymenovany do vedenia kreativneho oddelenia, pre svoju nekonvencnost’
a kreativitu. Vytvara prvu ready-to-wear liniu oble¢enia. Pre spolo¢nost’ pripravuje mnoz-
stvo kreativnych inovacii. Pri tvorbe kolekcii spolupracuje s umelcami a designérmi.*

K tridsatro¢nému vyro¢iu Louis Vuitton v Japonsku vznika exkluzivna kolekcia v spo-
lupraci s Come des Garcon. Navrharka Rei Kawakubo je zndma pre svoje jednoduché ale
avantgardné modely. V spolupraci vznika Sest’ modelov. V tvorbe sa stretava luxusna fran-
cuzska ru¢né praca a krasny japonsky dizajn. Spolo¢nym prvkom je pouzitie legendarneho
LV monogramu a rozmernych kozenych rukoviti. Kolekcia bola prezentovand v spoloc-

nom obchode a vé&sina modelov je len na objednavku aj s podpisom Rei Kawakubo.*’

45 http://www.answers.com/topic/louis-vuitton
46 http://www.vogue.co.uk/biographies/080420-marc-jacobs-biography.aspx

47 http://mww.nitrolicious.com/blog/2008/07/10/louis-vuitton-at-comme-des-garcons-collection/


http://www.answers.com/topic/louis-vuitton
http://www.vogue.co.uk/biographies/080420-marc-jacobs-biography.aspx
http://www.nitrolicious.com/blog/2008/07/10/louis-vuitton-at-comme-des-garcons-collection/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

Obréazok 11 Louis Vuitton for Comme des Garcon

Spojenie s japonskou kultirou sa prejavuje aj v d’alsej spolupraci. Marc Jocobs oslovil
japonského umelca Takashi Murakami. Umelec, ktory sa vo svete preslavil tvorbou Super-
flatness, je znami aj Sirokej verejnosti. Murakami sa spociatku obaval umiestnenia svojich
prac na produkty spolo¢nosti Louis Vuitton. Pri tvorbe na kolekcii pracuje s farbou, vzormi
alogom LV. Svoju pracu nerozliSuje na umenie a obchod, snazi sa vytvarat ,,psychadelic-

ku pastvu pre o&i“. V kolekeii sa objavuje mnoZstvo vzorov taiek a doplnkov.*®

48http://postbubblecuIture.bIogs.wm.edu/2010/04/18/tz;1kashi—murakami-Iouis—vuitton—superﬂat—meets—

superfashion/
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Obréazok 12 Takashi Murakami for Louis Vuitton

Street art a grafity sa prvy krat objavili na taskach LV v roku 2001. Marc Jacobs zacal
spolupracovat’ s umelcom a designérom Stephenom Sprouseom. Pre svoju tvorbu pouzival
velmi drahé, na zakazku vyrabané materialy. Dielo Andyho Warhola vkladal do svojich
kredcii. Pestrofarebna kolekcia LV s grafity od Sprousea bola vel'mi uspe$na a v roku 2006
sa grafity objavuju okrem kabeliek aj na obuvi, Satkach a doplnkoch.

Spojenim navrhara Paula Helbersa a nemeckého maliara Chrisitana Schéelera vznika
nevsedny pohl'ad na umenie a médu. Tri modely v limitovanom po¢te su zhotovené z ru¢ne
mal'ovane]j usne in$pirovanej malbou Schéelera. Dve velké tasky do ruky a jeden batoh

spojenim dvoch umelcov sa stavaji umeleckym dielom.*

*9 http://www.fashionphile.com/blog/stephen-sprouse/who-is-stephen-sprouse/
50 http://mww.dazeddigital.com/article/6345/1/Christian_Schoeler_for_Louis_Vuitton
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II. PRAKTICKA CAST
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6 UVOD K PRAKTICKEJ CASTI

Druha Cast’ sa zameriava filozofiou, dizajnom a vyvojom vlastnych vyrobkov. Pre spo-
lupracu som si zvolil firmu Inex Trade, ktora sa zaobera vyrobou obuvi. Prakticka Cast’ je
rozdelena do dvoch hlavnych kapitol. Vyvoj dizajnu lifestylovej obuvi a vyvoj tasiek.

Hl'adanie funkcie obuvi a taSiek bolo vychodiskom pri tvorbe dizajnu. Zakladom je
premenlivost modelov, vd’aka zipsu, ktory umoziuje spajanie a oddel'ovanie jednotlivych
dielcov. Séria vyrobkov pod nazvom Zmena umoziuje individualny pristup nositel'a. Uzi-
vatel’ si tak méze sam vytvorit’ vysledny vzhl'ad produktu. RieSenie strihu obuvi je prak-
tické, estetické, pohodIné a jednoduché pri manipulacii. Taska spiiia su¢asné trendy, nadéa-
sovy dizajn a funkciu, pre ktort je uréena. Celkovy rad produktov obsahuje Styri modely

lifestylovej obuvi doplnené o model tasky.
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6.1 Filozofia a dizajn

Praca vychadza z idei premeny mesta a mestského ¢loveka z pohl'adu mody a jej tren-
dov. Vyvoj miest sa odraza v spésobe zivota ¢loveka. Priemyselna revolicia prinasa stabil-
nu pracovnu dobu a tym ziskava mestsky pracujuci ¢lovek volny ¢as. Zacina sa venovat
Sportu a hobby. S novym Zivotnym $tylom prichadza vicsia potreba po produktoch vyuzi-
vanych vo volnych chvilach. Sportu sa nevenuje uz len bohatd ast’ obyvatel'stva, ale i
strednd vrstva. Vznika dopyt po Sportovych produktoch. Moda sa uberd k ¢loveku a jeho
potrebam. Ten vyzaduje kvalitu, trendy a praktickost'.

Moja praca vyjadruje snahu o naplnenie potreby premenlivych poziadaviek v Zivote
mestského ¢loveka. Snahu o zmenu a odlisenie v noseni obuvi a tasiek povazujem za do-
lezity prvok pri tvorbe. Jednoduchy dizajn inSpirovany priamymi liniami odvodenymi z
architektiry modernych miest je doplneny vysokou funkcénostou. Moznost” jednoducho
pretvarat’ vzhI'ad modelov a prisposobit’ ich k odevu, dava pocit slobody a kreativity.

In$piraciu vo vybere materidlov s dérazom na funkciu modelu som hl'adal v streetarte -
umeni mesta. Nad tvorbou ur¢itych autorov je potrebné pozastavit’ sa a najst’ skryty vyz-
nam zakomponovany Vv diele. Podobnym spdsobom treba nahliadat’ na sériu Zmena, v kto-
rej treba hl'adat’ nové moznosti a tvary. Pomocou zipsov na modeloch je mozné dosiahnut’
takyto efekt.

Pevna cast’ vyrobkov tvori zdkladnu a jednoduchu liniu. Pouzitim zipsov je mozné me-
nit’ Cast’ obuvi alebo taSiek. Tym vznikaju r6zne farebné kombinacie materidlov a Stylov na
jednom produkte. Hl'adanie tvarov a celkovy vyvoj dizajnu kazdého modelu je popisany

v jednotlivych kapitolach.
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6.2 Tvorba a vyvoj dizajnu

Praca na praktickej Casti diplomovej prace zacina s vyvojom dizajnu tasky. Po vytyceni
hlavnych bodov a inspiracii pre realizaciu modelov za¢ina praca na navrhoch. Po viacerych
konzultaciach sa vyvoj ustalil na jednom modely, ktory sa d’alej rozvijal. NajdolezitejSim
znakom tasky je zips ajeho funkcia. Taska sa sklada z dvoch dielov — hlavného dielu
a vymenitel'nej nadstavby. Funk¢nost’, jednoduchy dizajn a esteticky vzhl'ad boli kritériami
pre kone¢né doladenie modelu. Po zhotoveni série tasiek v rdznych farebnych kombina-
ciach zacala tvorba na modeloch obuvi.

Ku kazdej taske je navrhnuty a zhotoveny odliSny model obuvi. Prepojenie modelov
najdeme v uréitych znakoch pri konstrukcii, vyrobnom spdsobe a pouziti zipsu na zvrsku.
Mojim zadmerom bolo vytvorenie tvarovo a farebne navzajom odlisnych modelov tasiek a

obuvi, ktoré spéja téma premeny. Tento zdmer mi umoznil vol'nost’ pri vybere materialov.

Prvé navrhy lifestylovej obuvi nadvizovali uz na kone¢ny dizajn tasky. Hlavnymi prv-
kami pri tvorbe bolo zachovanie funkcie a napadu, ktory sa realizoval pri navrhu tasky.
Prenesenie spolo¢nych prvkov a zameranie dizajnu obuvi na jednotlivé tasky. Zips ako
hlavny spojovaci prvok sa objavuje na kazdom vzore. Tak vznikd moZnost’ pretvarat’ mo-
del a obmienat’ urcity prvok. Konstrukcia modelov je z ¢asti inSpirovana klasickymi vzor-
mi. Prevzaté prvky klasickych linii obuvi zakomponované do novych foriem sa objavuju na
modeloch. Kontrastom klasickej linie popripade materialov v kombinacii s novou formou
kopyta a podosvy vznika zaujimavy celok. Pre zefektivnenie obuvi je vhodné pouzitie fa-
rebnych ponoziek, to zmeni celkovy pohl'ad na model.

Priority pri tvorbe dizajnu lifestylovej obuvi:

- nadcasovy dizajn

- funkénost’

- l'ahkd manipulacia pri vymene nahradnych dielcov

- kvalita spracovania a trvacnost’ materialov
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6.3 Dizajn modelu ¢. 1

Dizajn modelu pozostava z jednoduchych linii. Rovné linie na seba nadvézuji, Cast’
vzoru je rozdelena zvislymi a ¢ast’ Sikmymi liniami. Tvar priechlavku je ¢iasto¢ne inSpiro-
vany klasickymi modelmi panskej obuvi. Pre jednotnost’ bol na skomponovanie zvrsku
pouzity chrbtovy Sev. Vyuzitim kontrastnych materialov, ¢iernej lakovanej usne a modrého
nubuku, obuv ziskava elegantny vzhlad. Dal§im prvkom je jednoduchost priehlavku
a paty, ktoré model rozdel'uju na dve odlisné Casti. Spojenie elegancie a luxusu v podani
¢ierneho priehlavku je este viac podporené farebnou pitou. Samostatny prvkom je jazyk.
Predimenzovana velkost jazyka vytvara dojem akejsi druhej ponozky na nohe. Jeho funk-
cia je len esteticka. Pri noseni sa modze obviazat' $nirovadlom okolie nohy. S pouzi-
tim nadstavcu slazi jazyk na zakrytie hornej ¢asti nohy. Na vrchnom okraji péaty sa nacha-
dza Cast’ zipsu, ktora slizi na pripevnenie vrchného dielu.

Vrchné diely, nadstavce, maji dva odlisné tvary. Prvy farebne zodpoveda zvr§ku obuvi,
vyhotoveny z ¢iernej lesklej usne. Pre fixaciu na nohu sluzi pasik s velcrom. Druhy nadsta-
vec zhotoveny zo striebornej textilie dotvara jednotnu liniu s farebnym variantom tasky

vytvorenej k modelu.

Obrazok 13 Technicky nakres — model ¢.1



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

6.4 Dizajn modelu ¢. 2

Dizajn ¢islo 2 je konstrukéne rieSeny ako vysoky. ZvrSok siaha do vysky ¢lenka. Model
je vyhotoveny v kombinacii dvoch materidlov — hnedej lesklej usne a hnedeho veldru. Za-
merné zvolenie kombindcie farieb evokuje klasické modely obuvi ur¢ené pre panov. Kla-
sicke materiali st v kontraste s modernym strihom a Sportovym vyhotovenim podosvy.

Zvr$ok je rozdeleny liniami podobne ako u prvého modelu. Jedna sa o jednoduché geo-
metrické delenie. Z&merom bolo naru$enie klasickych proporcii obuvi. Pri vyhotoveni
zvrsku je pouzity na vacsine dielcov chrbtovy Sev. Velkym otvorenim zvrsku vznika dojem
polo sandalovej obuvi. Konstrukénym rieSenim plnej $pice, pevnej péty a nastaviteIného
pasiku okolo ¢lenku vzniké dobra fixacia nohy pri chodzi.

Na priehlavkovej €asti sa nachadza spojovaci prvok — zips. Je pouzity na vymenitelny
priehlavkovy diel. Jedna Cast’ je ukon¢ena pomocou velcro pasika a druhd zipsom. Zips
sltzi na vymenu celého dielca. Vymenitel'ny dielec je vyrobeny z textilie, ktord zodpoveda

prislusnej taske zaradenej k modelu.

Obrazok 14 Technicky nakres — model ¢.2
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6.5 Dizajn modelu ¢. 3

Treti model sa z ¢asti odliSuje od konceptu ostatnych vzorov. Model je ur¢eny k taske,
ciu klasickym panskym modelom obuvi nazyvanym ,,perka®. Je to rozpoznateIné na bo¢ne;j
linii vzoru.

Model vynik& kombinéciou zipsu a $ntrovadla pouzitého na priehlavkovej a v patovej
casti. Klasickd forma je naruSend umiestnenim Snurovadiel, ktoré sa nenachadzaju, ako u
vacsiny obuvi, na prednej strane ale v zadnej asti. Snurky su prevliekané cez kovové
krazky na zadnej Casti priehlavku cez zadny pasik k péte. Tym je dosiahnutd ich pevnost’
a priame vedenie. Nedochéadza k zamotaniu $nuriek, pretoze si vedené cez otvory vytvore-
né na zadnom pasiku. Zips je pouzity na prednej Casti obuvi. Siaha od Spicky aZ na koniec
priehlavku. Priehlavok je deleny vertikdlnymi dielcami zoSitymi chrbtovym Svom, ktoré

pripominaj drahu $nuriek.

Obrazok 15 Technicky nakres — model ¢.3
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6.6 Dizajn modelu ¢. 4

Snahou stvrtého modelu je prepojit’ zvrSok sandalového tipu s podosvou Sportovej obu-
vi. Tak ako u predchadzajacich modeloch st na zvr$ku pouzité dva hlavné materialy. Fa-
rebny ustiovy material v kombin&cii s perforovanou bielou lesklou usiou.

Konstrukéné riesenie zvrsku je ¢iastocne odvodené od modelu €. 2. Na zapinanie sluzia
dva nastaviteI'né pasiky pripevnené velcrom. Pasik obsahuje chrani¢ zhotoveny z usitového
materialu pre lepsi komfort a ochranu nohy. Jednoduché strihové delenie zvrsku a farebné
kombinacie zodpovedaju navrhnutej tasky.

Na zvrSku v okoli péty je umiestneny zips, ktory slizi na pripevnenie vrchného dielu
k obuvi. Model mozno nosit’ ako otvorent, vzdu$nu poltopanku bez nadstavcov, ale-
bo vysoku ¢lenkovi obuv s pouzitim réznofarebnych vrchnych dielcov. K modelu sd vyro-
bené dva tipy nadstavcov. Prvy s pouzitim obdobného nastaviteI'ného pasiku, alebo druhy
zhotoveny z totozného materialu pouzitého na taske. VyuZzivanim vymennych nadstavcov

ziskava obuv jedine¢ny vzhl'ad.

Obrazok 16 Technicky nakres — model ¢.4
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6.7 Tvorba dizajnu univerzalnej tasky

Dizajn univerzalnej tasky Cerpa inspiraciu z klasickej mestskej nakupnej tasky. Pouzi-
vanej v minulosti ale i v st¢asnosti vo viacerych variaciach.
Hlavné priority pri dizajne:

- rozmery zodpovedajuce umiestneniu 15 palcového notebooku

- trvacnost’ materidlov

- kvalita spracovania

- vnutorné tlozné priestory

- jednoducha manipulacia s nadstavcom

Asymetrické rieSenie predného dielu dodava taske dynamiku. Sklada sa z dvoch dielov
spojenych pomocou zipsu. Horna ¢ast’ je vymenitel'na, tym vznikd moZznost’ kreativneho
vyberu a zladenia hlavnej Casti tasky s ostatnymi doplnkami. Pomocou vnatornych popru-
hov je taska nositel'nd aj bez nadstavcov. Pre praktické vyuZitie je vybavena vonkajSimi
a vnatornymi vreckami.

K diplomovej préci vznikli Styri rozne farebné kombindcie taSiek. Pri troch bola pouzita
kombinécia materidlov textil a usefl. Ostatny model je vyhotoveny len z usne.

Model je zhotoveny ako jednodielna konstrukcia — zakladny vzor je vytvoreny jedinym

dielom. Podsivka je pre jednoduchu udrzbu vol'na, prisita k vrchnému okraju dielca.

Obrézok 17 Technicky nakres — univerzalnej tasky



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

6.8 SpOsob vyroby a pouzité materialy

Vyrobny spésob obuv lepena — najcastejsie pouzivana technoldgia v obuvnickom prie-
mysle. Zvrsok s napinacou stielkou je pripevneny lepidlom k podosve a nasledne zalisova-
ny. Pevnost’ lepeného spoja moze byt negativne ovplyvneny pri premoceni alebo mecha-
nickom poskodeni.

Zips — zaist'uje mechanické zapinanie otvorov. Pozostava z dvoch radov zubkov umies-
tenych proti sebe, postivanim beZca sa zips otvara alebo zatvara. Zips rozdel'ujeme na ko-
vovy alebo umely. Vynasli ho v roku 1896 Judson a Earle v Amerike.

Podosva :

- IPRitaly - SERENA
Kopyto :

- FAGUS 01486
Usilové materialy :

- NATHALIE AVIATOR — ITALY - 8162
- DAVID - ITALY — STAMPATO. RIP - F001
- ZAISRI - ITALY — VELOUR 350
- MASTROTTO - ITALY — VELOUR —-440
- ROSAH - ITALY — ORIWO - 09 bw
- FIOVE BEVONE - ITALY — TESTONE — M2
- CHICRINO - ITALY - VERNICE - B158
- KLUMPEN - SAHARA -]
Textilné materialy :
- KEARE TEX - ITALY
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6.9 Féaza zhotovenia a kompletizovania modelov obuvi

Po zékresoch vzorov na plastové formy, kopyta a proporénom rozdeleni dielcov zvrsku
zacala praca na realizacii modelov. Pre vzory s pouzité kopyta velkosti 40 a 42. Po pres-
nom snimani kopyt pomocou papierovej lepiacej pasky a zhotoveni strednej kopie kopyta
zacina tvorba $ablony. Podl'a Sablon sa vykrojili dielce z vrchového a podsivkového mate-
ridlu. Dielce boli zosivané na jednoihlovom $ijacom stroji. Pre va¢siu pevnost’ boli podle-
pené medzipodSivkou a Svy textilnou lepiacou paskou. Piticka je vytvarovand pomocou
termoplastického opétku. Ako material pre napinaciu stielku sluzi Texon. Po nacvikani

Spice s termoplastickou tuzinkou bola k zvrsku pripevnena podosva lepenym spdsobom.
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7 FOTODOKUMENTACIA

Obréazok 18 model ¢.1
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Obrazok 19 univerzalna taska ¢.1
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Obréazok 20 model ¢.2
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Obrazok 21 univerzalna taska ¢.2
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Obrazok 22 model ¢.3
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Obréazok 23 univerzélna taska &¢.3




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

61

Obréazok 24 model ¢.4

Obrazok 25 univerzalna taska ¢.4
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The Spalding ‘ Expert”” Basket Ball Shoe

This shoe is designed for expert use
only. Itisequipped with o pure gum
rubber sole, very expensive and not
particularly durable, but really the
only material that has suffi-
cient *abrasive” quality to
grip the floor and not slide,
oven on a waxed surface.
Furthermore, we make the
sole with our special ** dia-
mond point” surface, some-
thing never
attemp ted
before, and
we claim,
that in this
combina-
........... g tion of
“diamond
[ ) point”” sur-
Showing Sole with Diamond Point  face and
pure gum
rubber sole we have solved the problem that has baffMed both ourselves
and every other shoe manufacturer until now. We present the No. BER
Spalding Expert Basket Ball Shoe as the only perfect basket ball shoe
ever made for expert use.  We do not guarantee the soles of these shoes,

Spalding “EXPERT” Shoe.
No. BBR. Per Pair, $8.00

Spalding’s handsomely illustrated catalogue of Athletic S; mailed
pal Sree to any adqu, ek !

Obrézok 26 Spalding — Basket Ball Shoe

Obrazok 27 adidas ROM
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Obrazok 28 BATA — korcule

Obréazok 29 BATA — lyziarky
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Obréazok 30 BATA - tramky

Obrazok 31 BATA — tenisova obuv
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ZAVER

Ciel'om teoretickej Casti diplomovej prace je predstavit’ historiu a vyvoj Sportovej obuvi
a tasiek. Prakticka Cast’ sa zaobera vyvojom dizajnu modelov obuvi a univerzalnej tasky.
Navrh modelov prechadzal mnozstvom zmien az ku koneénym navrhom, ktoré boli reali-
zované. Pri praci som sa snazil ndjst’ rovnovahu medzi atraktivhym vzhl'adom a funkciou.
Kazdy model je jedine¢ny vo svojej funkcii aj forme. Pri navrhu obuvi a tasiek som vycha-
dzal z témy premeny. Zamerom tiez bolo vytvorenie dizajnu, ktory bude napadity a nepo-
rovnatel'ny so sucasnym trhom.

Praca na tomto projekte bola pre mfia zaujimava aj ked’ som nespolupracoval so ziad-
nou znackou obuvi. Myslim si, ze moje produkty by zaujali. Mam velka radost, Ze som
svoju pracu dotiahol az do konca a pouzil svoje sklisenosti a vedomosti nadobudnuté pocas

$tadii dizajnu obuvi na Univerzite Tomase Bati v Zline.
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