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Prace je velmi dobfe strukturovana v teoretické casti, ikdyZ pouziva jen omezeny pocet
relevantnich zdrojii. Marketing stavebnich firem prosté neni pfrilis oblibené téma. V
praktické ¢asti vyzdvihuji zpracovani SWOT analyzy, ktera je urcujici pro zbytek prace.
Studentka velmi sprdvné komentuje nedostatecnou uUroven marketingovych aktivit
spolecnosti, které se nejvice projevuji v jeji webové prezentaci (jez v soucasné dobé
neni vUbec funkéni). Nemohu vyjadfit souhlas s provedenim marketingového
priazkumu formou odeslani jednoduchého dotazniku na nékolik malo obchodnich
partner(. Z takto provedeného Setfeni nelze zjisti nic podstatného, na coz studentka
upozornuje a navrhuje jinou formu provedeni vyzkumu. Navrzené feSeni komunikace

neprindsi nic nového v porovnani s ostatnimi stavebnimi firmami.




Otazky k obhajobé:
Vedouci prace nemusi klast otazky, oponent polozi alespon 3 odborné otazky.
1) Mize byt za firemni vizi povaZzovéno prohldseni: orientujeme se na zadkazniky a
jejich potreby? Uvedte priklad dobfe zformulované, funkéni vize.
2) Popiste podrobné postup ziskani relevantni zpétné vazby od minulych,
soucasnych a potencialnich zdkaznikd/investoru.
3) Méla by se firma ve svych sponzoringovych aktivitdich vénovat pouze méstu
Zlinu, kdyZ plsobi témér v celé republice? Zhodnotte jejich zaméreni ve vztahu
k potencialnim investoram.
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



