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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace je napsana prehledné a srozumitelné na téma, které je dnes velmi
Casto skloriovano v souvislosti s marketingovymi komunikacemi. Teoreticka ¢ast prace
se vénuje literarni resersi vybranych novych forem marketingové komunikace. Bohuzel
tim, Ze se diplomantka snazila postihnout co mozna nejvice forem, se ¢tenar dovida
pouze zcela zakladni informace, které nejdou do velkych podrobnosti. Literarni reserse
je rozsahla oproti praktické casti prace, kterd ma pouze necelych 11 stran. V téchto
typech praci by ¢asti mély byt rozsahové srovnatelné a student by mél umét prokazat
analyzovat dany problém, ne pouze udélat velmi rozsahlou literarni resersi. Za fatalni
nedostatek povazuje absenci citaci v textu, kromé cCasti, ve které studentka srovnava
zarazovani novych forem komunikace do komunika¢niho mixu u jednotlivych autort
a par dalich vyjimek jako CSU aj. Podle seznamu literatury bylo pouzito znaéné
mnoistvi zdrojli, které ovSem nejsou vtextu prace citovany. Ztohoto duvodu
hodnotim praci vtomto kritériu stupném F. Praktickd cast obsahuje nékolik



pripadovych studii a jeden prizkum. Pfipadové studie (Prazdroj, Budvar, Kofola) jsou
bohuzZel chronicky znamé, vypada to, jako by na trhu neexistovaly jiné ptiklady vyuziti
novych forem marketingové komunikace. Prizkum (nebo-li sonda, jak to nazvala
studentka) mohl byt rozvinut daleko vice a mohl tvofit zaklad celé praktické Casti
prace. Vysledky jsou pouhym popisem stavu bez hlubsich zavér(. Samotny zavér prace
nenabizi Zadna hlubsi doporuceni ani pfinosy.

Otazky k obhajobé:

1. Vysvétlete, proC jste vteoretické ¢asti prace nepouzila citace a pro¢ nemate
uvedeny zdroje kromé v posudku zminénych vyjimek?

2. Jaky je rozdil mezi e-marketingem a digitalnim marketingem, pfipadné on-line
marketingem?

3. Dnes na zacatku 21. stoleti hovofime o ,,novych” médiich. Co bude dal ve vyvoji
médii? Jakd média budou ,nova“ v poloviné nebo na konci 21. stoleti aZz budou
Vasi kolegové za 10, 20, 30, 40 let psat praci na ,nova média“?

4. Uvedte pfiklad novych forem marketingové komunikace vyuzivanych malymi a
stfednimi podniky. Demonstrujte konkrétni ukazkou.

Ve Zliné dne 14. 5. 2010
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