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Pfipominky a hodnoceni prace:
Posluchacka si stanovila realné cile, které také naplnila. V teoretické casti prace
srovndva pfistupy jednotlivych autorl k feSené problematice a vyvozuje z nich vlastni
zavéry. Za pozitivni povazuji, Ze zvolila kriticky pfistup knovym trendim
v marketingovych komunikacich a kromé vyhod shrnuje a uvadi i jejich nevyhody.
Zameéfila se na osm hlavnich trendd, které pak v praktické ¢asti analyzuje na prikladech
konkrétnich kampani. Vlastni analyzu komunika¢nich kampani doplnila vyzkumnou
sondou vybrané kampané, pomoci které verifikuje vlastni zavéry. Teoreticka i prakticka
Cast prace jsou vyvazené, ukazuji na odpovédny pristup autorky k freSené problematice
i naplnéni narokl kladenych na bakaldrskou praci.
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