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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace studenta J. Jelinka se vyznacuje detailni komplexnosti pojednavaného tématu
sponzoringu a jeho vlivu na image firmy, produktu nebo sluzby. Oponent navrhuje
polozit studentovi pfi obhajobé DP tyto otazky:

1) Pro které produkty a sluzby je sponzoring prokazatelné lepsi formou podpory
image neZ napriklad obvyklé formy CSR?

2) Je moiné uplatiiovat pfi firemnim vybéru sponzorskych aktivit také ukazatele
GRP a CPT? Pfipadné jak?

3) Doporucil by student k zlepSeni firemniho image redesign stavajiciho loga pfip
corporate designu Alpine Pro? Kdyz ano, proc?

4) Neni navrh 50% podilu sponzoringu na rozpoctu komunikaéniho mixu firmy
pfece jen predimenzovan v neprospéch zbyvajicich komunikacnich néstroju?
Pokuste se blize osvétlit vysoky podil sponzoringu na navrhovaném rozpoctu
komunikacniho mixu Alpine Pro.

V Brné dne 2. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



