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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace jako celek je kvalitni. Vyborné je zpracovana teoretickd ¢ast prace. Jedinou
pfipominku mam k formulaci problematiky k feSeni — az na str. 51 — Navrhy je
uvedeno, Ze ,divadlo se nepotyka se zdsadnimi problémy®“. | s touto vyhradou prace
zcela vyhovuje zadani a jisté bude pfinosem pro marketing a propagaci doty¢ného

divadla.

Otazky k obhajobé:

1) Mohla byste stru¢né zdlvodnit volbu tématu prace, pochopitelné kromé

osobniho zajmu o divadlo a o MK divadla.

2) Na str. 36 zminujete sponzory. Voli divadlo ve vztahu k nim specifické formy

komunikace?




3) Predpokladejme, Ze DPB je skutec¢né ,mladé duchem” a ma ,kladny vztah
k marketingu”. Presto — jak pfijalo divadlo Vase doporuceni zamérit se na
skupinky muzd (str. 52)?

Ve Zliné dne 12. 5. 2010.

Magda Gregarova

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



