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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B T¢ D E TFx | F Stupeii hodnoceni
Lol1s |2 J25 |3 |4 |5

Naroénost t¢matu BP X 2,0
Splnéni cili BP X 2,0
Teoreticka &ast BP X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylistickd a gramaticka tiroveii BP X 1,5
Formalni drovei BP X 1,5
Soucet 10/6=1,67

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X% v prislusné fadce.
Souéet hodnoceni kritérii vypodtéte vydélenim soudtu stupii hodnoceni esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupefi nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateéng hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostatedng hodnoceného kritéria,

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupei ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 - 2,25 C Dobie
2,26 —2.75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 — 4,00 FX Nedostateéné
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové lodnoceni a otAzky k obliajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem této BP bylo vytvofit marketingovy komunikaéni plan.

Celkové hodnotim praci velmi dobfe.

Obsahuje napi. potfebné informace o dodavatelich, struktufe exportu a zaméstnancich a
jejich struktufe. Analyzuje soucasny komunikaéni mix firmy.

Nékteré informace (o trébach, hospodarskych vysledcich, podrobnéj$i struktuie odbératell)
véak v praci postrddam. Také napi. popis soutasné situace v pfimém marketingu je
nedostateény. Neni jasné komu, na co a jak asto jsou nabidky zasilany. Vibec neni
zminéna moznost exkurzi ve firmé, které jsou pro zajemce uskuteéiovany.

Pozitivné hodnotim studentovy peélivé zpracované navrhy v projektové &asti prace, (véetné
finanéniho rozpoctu), provedeni rizikové a ndkladové analyzy a také velmi pedlivé
zpracovane grafy, tabulky a obrazky v celé praci.

Otazky:

1) Vlbec neuvaZujete o osobnim prodeji. Obchodni zastupci v uréitych regionech
placeni formou provizi by podle mého ndzoru mohli byt pfinosem. Jaky je Vas nazor?

2) Jako cil uvadite zvySeni kvality vyrobkd, ale v préaci nejsou informace o souéasné
kvalité. Jaka je?

3) Navrhujete pouze pomérné drahé reklamni pfedméty (8achy + digitalni zapisniky).
S levnéjSimi pfedméty neuvazujete?

4) Bude na internetovych strankach moznost nakupu vyrobka?

5) Uvadite, Ze na vozech firmy je uvedeno pouze logo a telefon. Je tam uvedeno nové
logo? Nebylo by vhodné i vyobrazit vyrobky?

B) V &em spociva nizka Grovei komunikace mezi mistrem a zaméstnanci (str. 39)?

7) Kdo jsou dodavatelé $tétcli z veverdich, kunich a jezevéich chlup?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobfe
(Uved'te stupent ECTS + slovni vyjadieni)
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