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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 5 E 15x | F Stupett hodnoceni
T L5 |2 125 |3 4 5
NaroCnost tématu BP X 1,0
Splnéni cili BP X 2,5
Teoreticka Cast BP X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 2,5
Stylisticka a gramatickd roveni BP X 1,5
Formalni uroveil BP X 2,0
Soulet 11,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X v pisluiné fadce.
Souet hodnoceni kritérii vypoltéte vydélenim soudtu stupiii hodnoceni $esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostatednd (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéng a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateéng hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolita se navrh

znamky v&etné tohoto nedostatedné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeiit ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26-275 b Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 — 4,00 FX Nedostate¢né
4,01 — 35,00 F Nedostateénd




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva analyzou kulturnich zvyklosti spotfebiteld na
bulharském trhu a jejich wvyuziti pii planovani komunikaéni strategie znacky
Continental.

V teoretické ¢asti se zabyva pojmem kultura, popisuje metody umoziujici analyzu
narodnich kultur, a to Hofstedeho kulturni dimenze a kulturni dimenze podle Fonse
Trompenaarse. Dale se zabyva komunikaéni strategii.

V analytické ¢asti se piedstavuje spole¢nost Barum Continental. Ve 4. kapitole se
popisuji kulturni zvyklosti Bulhard. Tento popis plUsobi v8ak dosti nepfehledné.
Prakticka analyza kulturnich zvyklosti podle Hofstedeho a Trompenaarse je zajimavée
zpracovanym feSenim jednoho z cilG a nejvyznamnéjsi samostatnou Casti prace.

V 6. kapitole se navrhuje komunikaéni strategie firmy. Za nejslabsi Clanek této Casti
povazuji navrh jednoho z nastrojll komunikaéniho mixu — reklamy.
Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.

1. Které ritualy v ramci obchodniho jednani se Bulharsku vyznamné odliSuji od
CR?

2. Srovnejte na zakladé Hofstedeho kulturnich dimenzi rozdil mezi Bulharskem a
CR.

3. Na str. 41 se zabyvate riznymi druhy reklamnich médii. V8echny jste firmé
doporucéila. Zkuste se v8ak zamyslet, které z téchto médii by bylo nejvhodnéjsi
z hlediska zacileni reklamy a naklad.

4. V ramci reklamniho stylu — symbol osobnosti — navrhnéte vhodnou osobnost
pro bulharsky trh.

5. Je mozné se v Bulharsku z(¢astnit néjakého veletrhu?

Navrh na vyslednou znidmku BP: C - dobre
(Uvedte stupent ECTS + slovni vyjadieni)

Ve Zling 28. prosince 2009

podpis hodnoticiho




