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Pfipominky a hodnoceni prace:

Guerilla marketing je vo svetovom meradle uz pomerne etablovanym pojmom
nielen v praxi, ale aj vteoretickej rovine, napr.autor J. C. Levinson tuto oblast
teoreticky spracoval uz v 80tych rokoch minulého storocia. Napriek tomuto faktu je
situdcia na Slovensku a v Cechach odli$nd a tento druh komunikacie je pre verejnost
pomerne novy v porovnani s ,klasickymi“ nastrojmi marketingovej komunikacie. Tento
primarny problém vo svojej bakaldrskej praci riesi aj autorka Dominika Gadusova.

Chvalyhodné je, Ze si autorka prace vybrala pomerne naro¢nu a rozsiahlu tému,
ktorej spracovanie si vSak vyZaduje siahnut aj po cudzojazyénej literature, ¢i po réznych
Studiach a odbornych ¢lankoch riesiacich tuto tému, ¢o vzhladom na zoznam pouzitej
literatury bakalarskej prace nie je celkom postacujice. Najvacsie plus bakalarskej prace
vidim v tom, Ze sa autorka pokusila pozerat na guerilla marketing nielen ako na



vSeobecny pojem, ale najmd ocami Ceského a slovenského trhu. Ocenujem najma
vyskumnu cast, v ktorej sa snazi najst odpovede na mnohé kltucové otazky suvisiace
s touto témou ako napr. ¢i laicka verejnost pozna termin guerilla marketing, ako tento
termin interpretuje, ako vnimaju fenomén guerilla marketingu reklamné agentury,
v ¢om vidia jeho strategicku vyhodu atd.

Minusy prace sa tykaju autorkinho Stylu pisania, ktory miestami posobi laicky
a v urcitych castiach textu prevlada esejisticky Styl nad odbornym, Co nie je vyslovena
chyba, ale uberd to na celkovom dojme z prace. Dalsie nedostatky prace sa tykaju
najma teoretickej ¢asti, k Comu nadvazuju aj moje otazky v zavere posudku. Z hladiska
metodologickej postupnosti by bolo by vhodné hned' v ivodnej ¢asti porovnat, aky je
rozdiel medzi klasickym marketingom a guerilla marketingom. V praci taktiez chyba
komparacia klasickych nastrojov marketingovej komunikacie a novych foriem
marketingovej komunikacie, ktorych déleZitou sucastou je aj guerilla marketing. Pri
charakteristike nastrojov guerilla marketingu sa autorka venuje iba niekolkym
najznamejsim ako napr. Ambusch marketing, Buzz marketing, Ambient marketing, Viral
marketing, no vzhladom na neustaly vyvoj a mnozstvo dalSich teoretickych vychodisk
mobzeme dokumentovat aj iné, odlisné formy guerilla marketingu, ktoré maju svoju
Specificku funkciu napr. Low Budget marketing, Sensation marketing, Wild Posting
advertising, Guerilla sponzoring, Experiential marketing, Astroturfing atd. Bakalarsku
pracu by bolo vhodné doplnit aj o viacero prikladov z praxe, na ktorych by mohla
autorka charakterizovat funkciu a ciele jednotlivych foriem guerilla marketingu.

V posudku som sa sustredil iba na polemické, diskutabilné casti, no autorke
vSak nemozno upriet jej zanietenost, systematicky pristup, snahu o ¢o najkomplexnejsi
pohlad na zvolenu tému, ¢o som zohladnil aj pri ndvrhu znamky. Bakalarsku pracu
odporucam k obhajobe a hodnotim ju zndmkou B.

Otazky k obhajobé:

1) Skuste uviest, aké su zakladné rozdiely medzi klasickym marketingom a guerilla
marketingom?

2) Myslite si, ze guerilla marketing je dostato¢ne ucinny pri oslovovani
spotrebitelov, alebo je nutné ho kombinovat aj s klasickymi nastrojmi
marketingovej komunikacie?

3) Skuste charakterizovat, o maju spolo¢né av ¢om sa od seba odlisuju guerilla
marketing a viralny marketing.

V Bratislave dne 14.5. 2010
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