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ABSTRAKT

Predmétem bakalaiské prace je analyza jazykovych prostfedkli vyslovnostnich styli
v mluvenych televiznich reklamnich spotech. Teoreticka ¢ast prace vychazi ze studia od-
borné literatury z oblasti ¢eského jazyka se zaméfenim na vyslovnostni styly a televizni
reklamu. Prakticka ¢ast se zabyva podrobnéjsi analyzou mluvené feci v televiznich spo-

tech, které byly vybrany na zaklad¢ jejich piislusnosti k danym vyslovnostnim stylim.

Kli¢ova slova: jazykové prostiedky, vyslovnostni styly, televizni reklama, mluvena fec.

ABSTRACT

The subject of bachelor thesis is a exploring the language resources of pronunciation styles
in spoken television commercial. The theoretical part of this work is based on the study of
technical literature from the Czech language, focusing on pronunciation style and television
advertising. Practical part deals with detailed analysis of spoken language in television

spots, which were selected on the basis of their belonging to a given pronunciation styles.

Keywords: language resources, pronunciation styles, television spots, spoken language.
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UvVOD

Vybér tématu pro bakaldiskou praci byl velice jednoduchy. Jiz ptedchozi dva roky jsem se
ve svych ro¢nikovych pracich vénovala problematice vyslovnostnich stylt a teorii s nimi
spojené. Proto téma Vyslovnostni styly v mluvenych televiznich reklamnich spotech bylo

jednoznacné preferované pied vSemi ostatnimi.

Televizni vysilani neni jedinou moznosti, jak Sifit mluvené reklamni spoty. Existuji i dalsi
mista, v nichz se pravidelné vyskytuji — audiovizudlni reklama, internetovd reklama
a v neposledni fadé¢ také rozhlasové vysilani, které ale postrada vizualni stranku, jez velice

usnadiiuje srozumitelnost celkového projevu.

V dne$ni dob¢ se pti vyrob¢ televiznich reklamnich spotii neklade takovy daraz na kvalitu
produkované fedi, a to je zavazna chyba. Cestina je velice krasny a bohaty jazyk, ktery ma
plno prednosti a moznosti, jak s nim zachazet. Bohuzel si toho ¢asto nejsme védomi a nas
narodni jazyk znevazujeme nedbalou vyslovnosti a pohrdanim jeho pravidly. Nikomu uz
neptipadad divné, kdyz divadelni ¢i televizni herci trpi vadou fec¢i a kdyz lidé, ktefi se zivi
vefejnym projevem, nedodrzuji zakladni pravidla naseho jazyka. Potom se nemizeme di-

vit, Ze 1 kvalita mluvenych reklamnich spotl upada.

Teoreticka ¢ast bude sestavena z poznatkd Cerpanych z odborné literatury a na jejim za-
klad¢ bude zpracovana ¢ast prakticka. Pro svou préci jsem vybrala Sest zdanlivé nesouro-
dych televiznich reklamnich spoti; cilem vybéru nebyl spole¢ny produkt ani cilova skupi-
na, ale pislusnost k jednotlivym vyslovnostnim stylim na zaklad¢ prvotniho odposlechu.
Analyza v praktické ¢asti povede jednak k potvrzeni spravnosti vybéru TV reklamnich spo-
ta vzhledem k jednotlivym vyslovnostnim stylim, verifikaci hypotézy i ptipadnym zavé-

recnym doporucenim.
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1 CILE A METODOLOGIE PRACE

1.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace je poukdzat na odliSnosti ve vyslovnostnich stylech mluvenych
reklamnich spotii. Vysledkem prace by mélo byt zmapovani soucasné situace v tvorbé tele-

Viznich spotu a vyuzivani rozdilti ve vyslovnostnich stylech jako propagaéniho prostiedku.

1.2 Metodologie prace

V teoretické Casti prace budou zpracovany zakladni informace tykajici se televizni reklamy
a zvukovych vlastnosti ¢eského jazyka. Poznatky vychazeji z odborné literatury a na zakla-

d¢ jejiho zpracovani budou stanoveny pracovni hypotézy.

Praktickd cast bude vychazet z informaci, které byly ziskany v teoretické Casti a které bu-
dou vyuzity pro analyzu Sesti televiznich reklamnich spotd. Nejdulezitéjsim prvkem pro
vybér televiznich spoti byla jejich pfislusnost k jednotlivym vyslovnostnim stylam. Pro
analyzu spotu bude vyuzit voln¢ dostupny zvukovy editor a rekordér Audacity 1.3.9 Beta,
ktery obsahuje nastavitelny spektrogram, analyzu frekvence a dalsi funkce, jez by mély byt
pouzity pro zpracovani této prace. Vysledky analyzy by mély vést k potvrzeni pivodniho
zaclenéni spotii do jednotlivych vyslovnostnich styll, jez bylo provedeno na zaklad¢ prvot-

niho odposlechu.
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2 TEORIE REKLAMY

2.1 Pojem reklama

Pod pojmem reklama se skryva jakakoliv placena forma propagace vyrobku, sluzby, spo-
le¢nosti, obchodni znacky nebo myslenky, jejimz cilem je informovat zdkazniky o jeho

existenci, pfimét je ke koupi a predevsim zvysit prode;.

Slovo reklama vzniklo z latinského "reklamare" (znovu kiiceti). Definice, ktera byla schva-
lena Parlamentem Ceské republiky v roce 1995, tika, Ze "reklamou se rozumi pre-
sveédCovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek prostiednic-

tvim komunikacénich médii".

Nejvétsim milnikem pro rozvoj reklamy se stalo vynalezeni knihtisku Johannem Gutenber-

gem na pocatku 15. stoleti.

2.1.1 Druhy reklamy
- internetova reklama
- televizni reklama
- reklama v tisku
- rozhlasova reklama
- svételna reklama
- mobilni reklama
- venkovni reklama

- propagacni predméty (Reklamu, 2007, [online])

2.1.2  Clenéni reklamy
Reklamu lze Clenit podle fady hledisek:

-z geografického hlediska — miize se délit na mistni, regiondlni, narodni a mezina-

rodni.
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2.1.3

podle cilovych skupin — reklama v masovych médiich pro cilové skupiny a kone¢né

spotiebitele, mezipodnikova reklama propaguje primyslové zbozi a je zamétena na

podniky.

podle kateqorie:

* orientace na spotiebitele — cilem je ziskat nové zakazniky

* orientace na produkt — snaha zvysit odbyt vyrobku

* orientace na trh — osloveni ur¢ité skupiny uzivateli

* orientace na viastni produkt — image firmy v o¢ich vetejnosti

podle téelu (funkce):

* informativni reklama — informuje o novych produktech

* presvédcovaci reklama — klade duraz na znacku, snazi se rozvinout poptav-

ku.

* pripominkovad reklama — navazuje na predchozi ¢innosti, napomaha zacho-
vat pozici produktu, pfipomina zdkaznikiim, kde a kdy si ho mohou zakou-

pit. (Janikova, 2006, str. 20)

Cile reklamy

Podpofit pfimy prodej

Vytvofit nebo posilit povédomi o produktu, znacce, sluzbé
Udrzet si postaveni na trhu

Ziskat vétsi podil na trhu

Rozsiteni distribuéni sit¢ (Janikova, 2006, str. 21)

Obsah reklamniho sdéleni
informativni — klade diraz na fakta, zaloZen na logickém piesvédCovani zakaznika
emotivni — sdéleni se opira predevsim o psychologicky apel (laska, strach, ...)

vyjadrujici image — pokousi se vyvolat zadouci spojeni mezi vyrobkem a zivotnim

stylem, atraktivnimi osobnostmi atd.
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2.2 Televizni reklama

Reklama v televizi patii k t€ém luxusnéjSim reklamnim produktim vzhledem k jeji cené
a Sirokému publiku, které oslovi. Sama televize ma zasadni postaveni mezi médii; stala se

zakladnim médiem. Podle Janikové probihd komunikace timto zptisobem:
- vysilatelem jsou vefejnopravni instituce nebo soukromi komer¢ni provozovatelé,

- obsahovou strankou je az 24 hodinova programova nabidka s Sirokym spektrem po-

fadi, které jsou prokladany reklamou, teleshoppingem, upoutdvkami na porady atd.,
- transportni cestou je sit’ vysilacl, kabelovy a satelitni ptijem,

- publikum tvofi lidé vSech v€kovych kategorii, primérnd sledovanost je 3 hodiny

denng,

- GcCinek je individualni zalezitost, pisobi na lidské emoce, klade si za cil informovat,

bavit, vzd¢lavat. (Janikova, 2006, str. 38)

Prvni televizni reklama byla odvysilana v roce 1945 v piimém pienosu. Pro Ceskou repub-
liku se stal ptelomovym bodem rok 1994, kdy zahdjila své vysilani televizni stanice Nova,

ktera vysilala reklamy v kratkych intervalech a blocich.

Mezi hlavni pfednosti pro televizi jako nositele reklamy patii: Siroka sledovanost, ob-
razovo-akustické sdéleni, emocionalni plisobeni (zvukovy a vizudlni vjem), vysoka aktual-
nost, schopnost okamzit¢ho ovlivnéni minéni velké casti populace, kvalitni technicka

stranka pfenosu (barva, stereo piijem, triky,...) atd.

Zapory jsou: obtizné zacileni, omezeny pienos informaci (omezeny ¢as), vysoké naklady
(na vyrobu, realizaci, odvysilani), setting (pfepindni kanalll), zapping (pfepnuti programu

béhem reklamy).

TV reklama vyjadiuje své cile pomoci obrazii, pohybt, barev, slov, zvukt a hudby. Diky
tomu pusobi na vice lidskych smysli souc¢asné. Velmi dilezité je vizualni ztvarnéni, diraz
se klade hlavné na obraz. Divak by mél vidét vyrobek nebo jasné oznaceni produktu ¢i

znacky. Podle Janikové se pozornost divaka bystii prvnich 5 sekund, poté klesa.

Audiovizuélni reklama mulze pusobit lokalné nebo celoplo$né. Dokéze oslovit vice ¢lenti
domaécnosti nebo jednotlivce. Rizikem zlistdvd moznost, Ze se televizni spot nedostane

k danému pfijemci, protoze nikdo s jistotou nemtze urcit, kdo a kdy bude televizi sledovat.
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cilovou skupinu. (Janikova, 2006, str. 39)

2.2.1 Druhy TV reklamy
- Televizni reklamni spoty
* Spot (délka do 30 sekund)
* Teleshopping (délka 1-5 minut)
* Propagacni film (délka 5-25 minut) nebo propagacni klip
- Reklamni potady pro vysilani na uzavienych televiznich okruzich

- Reklamni filmy pro kina

2.2.2 Formy spota
- Hrany
- Animovany
* kresleny
* loutkovy
- Pocitacova animace
- Pocitacova grafika

- Kombinace nékolika technik

2.2.3 Styl reklamniho sdéleni
- Bézny Zivot — pouziti vyrobku v bézném zivoté
- Fantazie — nadech fantazie kolem vyrobku
- Nalada nebo image — spojeni urcité nalady s vyrobkem
- Hudebni styl- piseni o vyrobku, melodie s textem o vyrobku
- Symbol osobnosti — vyuziti znamé osobnosti pro propagaci vyrobku

- Odborny posudek — doporu€eni vyrobku odbornikem
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- Vedecké ditkazy — védecky pohled na funk¢nost vyrobku

- Doporucujici posudek — vyjadieni o vyrobku divéryhodnou osobou (Bartonikova,

2005, str. 11)

2.2.4 Délka spotu

Obvyklé délky spotti jsou 15 sec., 30 sec., nebo 60 sec. Nejcastéji se tvoii tiiceti sekundové

spoty, protoze plati pravidlo - ¢im del$i reklama, tim drazsi reklama.

Pouziva se i tzv. packshot, coZ znamena kratky dodatek s dopliiujicimi informacemi o vy-

robku. (Janikova, 2006, str. 41)

2.2.5 Obraz a barvy

V audiovizualni reklam¢ ma obraz hlavni roli. Obraz a text jsou nosici informaci, které se
tykaji produktu. Diky ni se pfijemce snadno dozvi o produktovych ucincich a funkcich.
Pracuje s konkrétnimi 1 abstraktnimi produkty (hmotny vyrobek nebo sluzba). Lze pouzit
nekolik zptisobl zobrazeni:

- prima predstava — Konkrétni obrazy a situace (prasek do peciva),

- asociace — nase auto = bezpeci,

- metaforicky pristup — vyznam prenaSen na zaklad¢ vnéjsi podobnosti,

- analogie — vychazi z tzkych souvislosti — mékké pradlo jako peficko. (Janikova,

2006, str. 29)

Janikova uvadi, ze 1 barvy dokdZou vyrazn€ ovlivnit vlastnosti produktu ¢i sluzby, které se
objevuji v reklamnim spotu, protoze barvy dokaZou vyvolavat rizné emoce a dokazou po-

silit celkovy dojem. (Janikova, 2006, str. 30)
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3 MLUVENA REC

3.1 Fonetika

O zékladni rovinu zvukové podoby feci se stara fonetika a fonologie.

Fonetika — je jazykovédna disciplina, ktera vymezuje nejmensi zvukové jednotky — hlasky.
Zkouma mluvenou fe€, ¢innost mluvnich organii pii fe€i, charakter vysledného zvuku
a jeho sluchové hodnoceni. (Grepl, 1995, str. 21) Studuje jednotlivé roviny mluvené feci
a jejich vnimani — ¢innost mluvc¢iho a posluchace. Je spojena jak s ostatnimi jazykovédny-
mi disciplinami, tak s anatomii, fyziologii, se specialni pedagogickou a logopedii, s neuro-

logii, psychologii a dal§imi disciplinami. Vénuje se ortofonii i ortoepii. D&li se na:
- artikulacni (fyziologickou)

- akustickou (fonetika mluvéiho a adresata — auditivni) (BartoSek, 2003, str. 20)

Fonologie — je v&dni disciplina, ktera se vénuje vyuziti zvukovych prvki jazykovych pro-
jevi v konkrétnich jazycich. Na rozdil od fonetiky, ktera studuje vSechny zvuky, se zabyva
jen témi, které slouzi k rozliSovani vyznamu v daném jazyce. Studuje fonémy - nejmensi
soucast zvukové stranky teci, ktera ma rozliovaci funkci (v ¢estiné je to foném i). Poro-
zuméni a postoj ke sdéleni miiZou byt ovlivnény 1 tonem hlasu, rychlosti fe¢i a spravnou

vyslovnosti. (Bartosek, 2003, str. 20)

nekonsonantnost konsonantnost
nevokalnost vokalnost nevokalnost vokalnost
klouzavé souhlasky samohlasky pravé souhlasky sonory
Iy ul laeioul /bpdtdtkgl rl

Nfzszschhiv/

Obrazek | - Zobrazeni odliseni jednotlivych skupin fonémi
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3.1.1 Ortoepie

Ortoepie je nauka o spisovné vyslovnosti. Jeji pravidla tvoii soubor obecné platnych a za-
vaznych norem, které se zabyvaji spisovnou vyslovnosti a stanovuji jejich pravidla. Slovo
ortoepie pochazi z feckého epos — slovo, mluva; fe¢ a orthos — spravny. Rozdil mezi orto-
fonii a ortoepii je mozné ukazat na prikladu, kdy mizeme vyslovovat Zloudek i zloutek,
sedum misto sedm. Ortofonicky je to spravné, ale ortoepicky Spatné. (Hirkova,
1985, str. 48)

Zakladni ortoepické zasady a pravidla:

1. spisovna vyslovnost jednotlivych hlasek
- samohlasky
- souhléasky

2. uzivani tzv. rdzu

3. spravna vyslovnost hlaskovych skupin (Géttlichova, 2009)

3.1.2 Ortofonie

Ortofonie je soucasti ortoepie. Jde o védni obor, ktery se zabyva spravnou vyslovnosti jed-
notlivych hlasek, znénim hlasek spisovného jazyka a poruchami feci. Nazev ortofonie
vznikl z feckého orthos — spravny a foné — hlas (Hirkova, 1985, str. 48). Cilem ortofonie je
spravné tvoteni hldsek po strance artikulacni i akustické. Spravné tvoreni hlasek = spravné
tvofeni hlasu. Vady vyslovnosti hlasek se spolecné nazyvaji dyslalie. Chybna vyslovnost
jednotlivé hlasky ma nazev odvozeny od feckého jména prtislusné hlasky - kaptacismus
(nespravna vyslovnost k a g), sigmatismus (nedostatky ve vyslovnosti sykavek), rotacismus
(neortoepicka vyslovnost r) a v ceském prostiedi nejrozsifenéjsi rotacismus bohemicus
(vadna vyslovnost t). S tim souvisi véda foniatrie, ktera se zabyva poruchami sluchového

vnimani. (Krémova, 2007 str. 8)

3.1.3 Eufonie

Eufonie ¢i libozvuk zkouma basnickou fe¢ z hlediska libozvucnosti. Je to umélecky ptiso-

bivé usporadani hladsek ve versi a jejich opakovani. Pouzivany jsou pfevdzné samohlasky
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a dvojhlasky (napf. nesnese se se sestrou). Opakem je kakofonie (nelibozvugnost). Reéné
eu — dobte. (Lukavsky, 2000, s. 9)

3.2 Zvukova stranka souvislé reci

Zvukova fe€ se realizuje v souvislych usecich, které jsou takto vytvafeny, vnimany a inter-
pretovany. Z fonetického hlediska (z hlediska zvukové formy) se souvisla fe¢ Cleni na
mensi useky, jejichz rozsah nelze pfimo spojovat s vyznamovym c¢lenénim promluvy.
Nejmensi zvukové jednotky nemaji obvykle ve vyznamovém pldnu vypovédi protéjsek,

teprve vyssi jednotky jsou uzaviené nejen z hlediska zvukového, ale i obsahového.

Ze zvukového hlediska jsou hranice vyznamovych celkl vyjadfovany zavazné (u promluvy
nebo vypovédi) nebo alespon potencialné (hranice slova, hranice morfému). Prostfedkem
vyjadreni jsou rizné modely modulace souvislé feci zalozené na sile, vySce, tempu feci
a pauzach nebo moznosti vzajemného ovliviiovani hlasek. Pribéh intonace a pauza ukazuji

na hranice oddé€lujici promluvy, vypovédi a vypovédni useky.

Tabulka | — Clenéni souvislé fe¢i (Krémova, 2007, str. 29)

Clenéni souvislé reci

ze zvukového hlediska z obsahového hlediska

promluva
vypoveéd (vyslovena "véta")
vypoveédni usek (taktova skupina, promluvovy tsek)
takt (ptizvukovy takt, fonetické slovo)
slovo (jako pojmenovavaci jednotka)
morfém a jeho morf
slabika

foném a jeho realizace
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Promluva — celek fe¢i mezi dvéma absolutnimi pauzami. Z fonetického hlediska je dialog
sérii promluv (vzdjemné navazujicich obsahem), zatimco z textového hlediska jde o jediny

text. Délka promluvy je potencialné neomezena. Znaceni: ///

Vypovéd’ — obvykle mensi nez promluva, mize vSak byt i minimalni promluvou. Z fone-
tického hlediska je vyznacena vétnou intonaci a relativnimi pauzami. Promluva je souvisla

a je zvukové ¢lenéna vétnym piizvukem a intonaci. Znaceni: //
Vypovédni asek (vétny usek - kolon) — je soucasti vypoveédi. Kratsi vypovédi toto ¢lenéni
nemaji, v delSich se useky vytvareji jako zvukovy celek oddéleny od ostatnich potencialni

vdechovou pauzou. Zvukové je vétny usek modulovan vétnym piizvukem na klicovém

slové a intonaci. Hranice Giseku se shoduji s hranicemi vyrazu. Znaceni: //

Slovo — funguje v promluvé jako vyznamova jednotka. Zvukové je bud’ soucasti taktu, ne-

bo tvofi takt samostatny.

Takt — skupina slabik, které¢ patii k jednomu slovnimu ptizvuku. Jde o jednotku shodnou
se slovem, muze vsak byt i vétsi. K jedné slabice s piizvukem se pti¢leniuje né€kolik slabik,
které ptizvuk nemaji. Podle umisténi pfizvucné slabiky se takty rozdé€luji na tii skupiny:

takt sestupny, takt vzestupny, takt obstupny. Znaceni: /

Slabika — nejjednodussi a nejuzsi mozna artikulac¢ni jednotka funkénich prvka feéi, ktera

vyhovuje dorozumivani. Znaceni: ' nebo _

Hlaska — nejmensi jednotka feci. (Krémova, 2007, str. 30)

3.3 Vyslovnostni styly

Zvukovou podobu textu hodné ovliviiuji hodnoty dychani, artikulace a sluchu. V kone¢ném
souhrnu tyto hodnoty rozhoduji o mife vnimatelnosti. Podle Palkové se vyslovnost rozdélu-
je na:

Explicitni vyslovnost: je vhodna pro kultivované a vefejné uzivani, protoze neobsahuje

expresivni ani nafecni modifikace. VyuZziva vysoké artikulace.

Implicitni vyslovnost: je opakem explicitni. Je ndznakova a splyvava. Nejde zde o krajni
artikulaci, mluvidla pouze naznacuji. Oznacuje se také jako nedbala vyslovnost. Uziva se

Vv soukromi a pii vysokém mluvnim tempu. (Palkova, 1994, str. 320)
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Spisovna vyslovnost neni Uplné jednotna, ale je stylové rozrtiznénd. Rozeznavame celkem

tfi zakladni vrstvy spisovné vyslovnosti:

* Styl zakladni (nizky) — mazeme jej slySet z ust kultivovaného fec¢nika pfi vefejném
mluvnim projevu. (napt. odborné prednasky, projevy). Je to také zakladni styl mlu-

venych projevi pedagogu.

* Styl nizsi (béZny) — jde o konverzacni styl, ktery uzivame v bézném dennim styku,
pokud mluvime spisovnou €estinou. Je neseny v rychlej§im mluvnim tempu, s men-

Simi naroky na vyraznost.

* Styl vysSi (slavnostnéjsi) — vyslovnost je zvlasté peclivd a vyraznd, vétSinou je

spojovana s volngj$im mluvnim tempem. (Bartosek, 2003, str. 75)

Vyslovnostni styly se od sebe odliSuji ve vSech rovinach zvukové stranky jazyka — ve vy-
slovnosti hlasek, hlasovych spojeni, ve zvukové podobé celych slov, v melodii véty atd.
V soucasnosti se v masovych médiich zac¢ini ustupovat od explicitniho vyslovnostniho
stylu a nahrazuje se nedbalym a naopak. (Hurkova, 1985, str. 64)

v v

3.4 Produkce mluvené reci

»Ke vzniku souvislého mluvniho projevu je nezbytna ucast a neobycejné koordinovana
funkce dychaciho, hlasového a artikula¢niho Ustroji lidského organizmu, tonova a silova
modulace, ¢lenéni na slabiky, takty, tiseky a vypovédi pomoci ptizvukl a pauz; vyznamné

je 1 mluvni tempo a hlasova barva.

To je ovSem jen polovina komunikace; druhou tvofi pfijem zvukového nebo grafického
signalu (recepce) a jeho vnimani a interpretace (percepce). Tvorba feci z hlediska mluvéino
(produktora) je synteticka ¢innost, piijem a interpretace z hlediska adresata (reaktora) pred-

stavuje analyzu.* (Bartosek, 1996, str. 21)

3.4.1 Dychani (respirace)

Béhem feci je odliSny ¢asovy pomér vdechu a vydechu nez pti ml¢eni. Kdyz nemluvime,
pomér vdechli a vydecht je 2:3, pfi fe€i se méni na pomér 1:7 a dychani by mélo byt plynu-
1€, neviditelné a nesly$Sné. Nemélo by naruSovat plynulost a srozumitelnost mluvené teci.

Nejnaro¢néjsi na dech je hlaska h. (Bartosek, 2003, str. 21)
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Mezi ¢asti dechového ustroji patii plice a stény hrudni dutiny (hrudni kos§, branice). Rozli-
Sujeme tii typy dychani: hrudni (kostalni), brani¢ni (abdomindlni, bti$ni), smisené (kosto-
abdominalni). Pro fe¢ se doporucuje uzivani smiSené¢ho (hrudniho a brani¢niho) — dychani

nosem i usty. (Hturkova, 1985, str. 16)

3.4.2 Hlas

Hlasové Ustroji se nachazi v hrtanu, v némz jsou ulozeny dva pruzné hlasové vazy — hla-
sivky. Hlas vznika chvénim hlasivek. M4 tfi zakladni fyzikalni vlastnosti: vysku, silu a bar-
vu. Hlas rozdélujeme na tfi druhy hlasovych zacatka: meéekky (jemny, nejSetrnéjsi a nejvy-
hodné;jsi pro hlas), dysny (doprovazen dechovym Selestem), tvrdy (prudké vyrazeni hlasu).
(Hurkova, 1985, str. 18)

Rozlisuje se n€kolik druhti hlasu: bas, baryton, tenor u muzi a alt, kontraalt, mezzosopran
a sopran u zen. Jasny hlas zdaraznuji pfedevsim hlasky e, i, p, b, I, m, n. (Bartosek, 2003,
str. 21)

3.4.3 Artikulace

Artikulaéni Gstroji je tvofeno tfemi dutinami — Gstni, nosni a hrdelni. Pro pfesnou artikulaci
je nejdulezitéjsi dutina ustni a organy v ni ulozené. Artikula¢ni organy rozdélujeme na ak-
tivni (hlasivky, jazyk, rty, dolni ¢elist) a pasivni (zuby, dasné, patro, horni Celist). (Hlrko-
va, 1985, str. 22)

3.4.4 Mluvni tempo

Rozumime jim pocet jednotek ceského jazyka (obvykle slov nebo slabik) vyslovenych za
urcitou ¢asovou jednotku (sekundu, minutu). Pouziva se ke zvukové realizaci souvislé feci.
Umoznuje definovat tempo funkéni (stylové, zanrové, eufonické), osobni (individudlni),
narodni, objektivni (zméfené) a subjektivni (z hlediska mluv¢iho a posluchace). MT je

velmi relativni a rozliSujeme tii typy:

- rychlé (vysoké) — obecné se vaze ke splyvavé, implicitni dikei. Vysokym MT mluvi

nejcastéji rozhlasovi sportovni reportéti. Vnimatelné maximum je nad 500 slov/min.
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- stiedni (primérné, zakladni) — 1i$i se v riznych jazycich, hlavné podle fonetické a le-
xikalni typologie. Pro ¢estinu v televiznim zpravodajstvi je primérné MT asi 280-320

slabik (120 slov) za minutu.

- pomalé (nizké) — pouziva se napf. ve spontanni feci, v promluvach, v obtiznych akus-
tickych podminkach atd. Pocituje se jako nelibozvu¢né. Hranice eufori¢nosti v RTV

promluvéach je pod 100 slov/min. Narusuje vnimatelnost.

MT umozfiuje definovat:

tempo funkéni

tempo osobni

tempo narodni
- tempo objektivni

P1ilis rychlé mluvni tempo muize vést k redukci celych slabik, k deformaci celych slov,

vvvvv

piilis pomalé MT vede k monotonnosti a jednotvarnosti. (BartoSek, 2003, str. 66)

3.45 Modulace

Dobry fe¢nik ve svém projevu neustdle méni silu své feci, tobnovou vysku 1 rychlost prona-
Seného projevu. Toto upravovani fe€i se nazyva modulace, na niz se podili zvukové jevy
jako slovni ptizvuk, dynamika, melodie véty, mluvni tempo a pauzy. Pfi modulaci je velmi
dilezity rytmus neboli zamérné, systematické opakovani nékterych zvukovych prvki feci.
Jednim ze zakladnich Giniteldl rytmického uspoiadani je prizvuk. Cestina ma piizvuk staly,
na prvni slabice slova nebo slovniho spojeni, ale neni vyznamotvorny jako v jinych jazy-

cich. (Hurkova, 1985, str. 73)

3.4.6 Frazovani

V souvislém mluveném projevu se kazda delsi véta rozdéluje ve vyslovnosti na kratsi nebo
delsi &asti, tzv. vétné useky. Clenéni neni nahodné, pauza se déla tam, kde nam dojde vy-
dechovy proud a kde se potiebujeme nadechnout. Ve vété jsou mista, kde pauza byt musi,
a mista, kde pauza byt mtize. Cim rychlejsi je mluvni tempo, tim del$i useky vznikaji. Pii

¢lenéni na Giseky nemusi byt pauza vzdy stejné vyrazna.
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Dalsim prostfedkem k frazovani, kromé pauzy, je intonace (nazyvana také vétna melodie).
Rozumi se ji stfidani vySky hlasu v pribéhu véty. Intonace rozliSuje vétu ukoncenou od
vétného useku pred pauzou, po niz bude véta ukoncena a rtizné druhy ukoncenych vét. Ta-
ké rozliSuje vety vyslovené neutrdlné od vét pronesenych s citovym zaujetim. (Harkova,

1985, str. 88)

3.4.7 Raz

Réz je neznéld zavérova hlasivkova (hrtanova) souhléska, kterd se akusticky projevuje jako
kratka pauza. Oznacujme ho symbolem ?. Raz je tvofen bezd&Ené a ptirozené pred kazdou
samohlaskou na pocatku slova. Zabranuje splyvani slov a zajiStuje potfebnou sro-

zumitelnost, coz je také prvni ortoepicky pozadavek.

R4z je nezbytny v zédkladnim a ve vys$Sim stupni spisovné vyslovnosti. [ kdyz v dnesni dobé
se mirn€ odklonuje od dirazného a disledného pouzivani razu, je dalezity vSude, kde hrozi

nesrozumitelnost a hrozi nedorozuméni (S Puchem — suchem, s Pokem — sokem).
Existuji urcita pravidla pro pouzivani razu, které by se mély dodrzovat:
- réz je nutny po neslabi¢nych piedlozkach k, v, z, s — kPotci; sPodvozem
- r4z je nutny pred spojkami a, i — ¢istPa psdt; otec®i syn
- raz se nikdy nevyslovuje ve slozenych slovech, v nichz se sloZeni uz neciti — dez-
organizace, deziluze, reakce, vakuum

- podle stupné vyslovnostni normy — Vyssi (vzdy s razem), zékladni (vétSinou s ra-

zem), nizsi (pipousti vyslovnost bez razu). (Lukavsky, 2000, str. 21)

3.5 Hlasky a jejich artikulace a klasifikace

Hlasky se daji definovat jako nejmensi zvukové jednotky teci. Z hlasek se skladaji cela
slova. Déli se na vokaly (samohlasky) a konsonanty (souhlasky). Na kazdou hlasku se 1ze

divat ze dvou pohledt:
- foneticky — zajima se, jak a kde se hlaska artikuluje a které organy se na jejim vy-
tvafeni podileji.
- fonologicky — pro systém jazyka je dulezité, které z téchto zvuki jsou schopny roz-
lisit vyznam (hrab¢ / hrab¢). (Bartosek, 2003, str. 37)
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3.5.1 Samohlasky (vokaly)

Pfi spravné vyslovnosti samohlasek se musi dbat na jejich spravnou kvalitu i kvantitu.
Kvalita je dana spravnym uzpusobenim mluvidel a musi se pfesné rozliSovat dlouh¢ a krat-
ké samohlasky. Tradi¢né se systém ceskych vokalickych fonémii zobrazuje ve formé troju-
helniku, ktery naznacuje rozdily na pohybu jazyka pii tvofeni jednotlivych samohlasek.

Jedna se o posun horizontalni a vertikalni. (Lukavsky, 2000, str. 18)

Tabulka Il — Hellwagtv vokalicky trojihelnik (Palkova, 1994, str. 170)

kratké dlouhé
lil lul| vysoké |/i/ n/
lel lof sttedové /é/ 16/
lal nizké /a/
pfedni | stiedni | zadni pfedni | stfedni | zadni

Vyslovnost miize byt explicitni (peclivd) nebo implicitni (nedbald). Obc¢as vznikaji i tzv.
polodélky (zkracovani ptivodné dlouhych vokall), coz mize vést k monotonnosti projevi.
Ceské fonémy z kvantitativniho hlediska rozdélujeme na:

- 10 vokalickych fonémut — krdtké (a, €, i, 0, U) a dlouhé (4, é,1,0,0) ty, y, 0, &,

- dvojhlaskova spojeni (ou — Cisté Ceskd dvojhlaska, au, eu, ei, io, ia, ie, ea, ae, oa,

ao) (Gottlichova, 2009)

3.5.2 Souhlasky (konsonanty)

Souhlasky se vytvareji pomoci vydechovych proudi, které prochazeji ,,uzinou* (napft. vy-
slovovani souhlések s, f, §) nebo ,,proraZenim piehrady* (pfi vyslovovani souhlasek p, t, k).
Souhlasky, pfi kterych kmitaji hlasivky, se nazyvaji zn€lé a souhlasky bez tcasti hlasivek
jsou neznélé. (Bartosek, 2003, str. 40)

Souhlasky rozdélujeme do tii skupin hlasek: pravé (Sumoveé), sonory, klouzavé.

1. Pravé (Sumové) konsonanty: ¢estina ma 21 pravych konsonantickych fonémt (p, b,

t,d, t,d, kg f,vs,z8, 7 ch, h,c, dz, ¢ dz, at). Rozdélujeme je na:
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- parové (p-b, t-d, t-d’, k-g, f-v, s-z, §-Z, ch-h, c- dz, ¢- d7)
- neparové (m,n,j, r, 1)
2. Sonory:
- nazaly (m, n, 1) — jejich tonova slozka vznika vlivem resonance nosni dutiny,
- likvidy (I, r) — maji zvlastni zptsob tvorfeni Gziny.

3. Klouzavé souhlasky: uziva se pro né¢ mezinarodni termin glidy [glajdi] — /j/ a /ul.

- Jul existuje v ¢esting jen na konci slabiky po vokalu o (louka, nesou) a v pieja-

tych slovech po a, e — (automat, pneumatika).

- /jl je v Cestiné naprosto bézné, muze byt na zacatku i na konci slabiky (jaro,

mdj, majova). (Grepl, 1995, str. 33)

Spravna vyslovnost souhlasek ptredpoklada jejich spravné tvoteni, tak jak je popisuje orto-
fonie. Nespravné tvoreni hlasek (sykavky — sigmatismus, hlaska r - rotacismus, I, d, t
ajiné) je neortoepické a u osob, které jsou povinny ve svém povolani uZivat spisovnou
ceStinu (herci, rozhlasovi a televizni hlasatelé nebo ucitelé¢) z profesiondlniho hlediska ne-
ptijatelné.

Kazdy by se mél vyvarovat chyb ve vyslovnosti souhlasek zavinénych nedbalou artikulaci

nebo pfili§ rychlym mluvnim tempem:
- oslabena artikulace: nejcastéji hlasky v, j, h, d, m (pivovar — piovar; bijte — bite;
sbohem — shoem)

- neznalost pravopisné podoby slova: oteviel — odeviel; Zloutek — zloudek; zeSedivel

- sesedivél, celer — cerel)

- zZmeéna v neznélou souhlasku: zemfit — semfit; zas — sas; zit — §it. (Lukavsky, R.

2000, str. 20)

3.6 Asimilace

Asimilace se nevyskytuje v psané formé&. Probihd mezi pravymi konsonanty a neucastni se
ji sonory a klouzavé souhlédsky. Dilezité je vyrovnani zné€losti pravych konsonantt, které
sousedi v jednom slové. Jestli je pro vysledné znéni skupiny rozhodujici posledni souhlas-

ka, tak jde o asimilaci regresivni (zpétnou): shoda, [zhoda]; pokud se fidi zn€lost skupiny
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prvnim konsonantem, vznika asimilace progresivni (postupna): shoda, [schoda]. (Grepl,

1995, str. 55)

Jedine¢né souhlasky nijak neovlivni, nezpuisobuji ani nepodléhaji asimilaci. V asimilaci ale
také dochdzi k néjakym vyjimkam.

3.7 Hypotéza

1. Vyssi vyslovnostni styl Vv televiznich reklamnich spotech je zpravidla spojovan
s kvalitn¢jsim a luxusn&j$im produktem, pti¢emz je pro jeho realizaci vyuzito pro-

fesionalnich mluvéich.

2. Analyza TV spotl je potvrzenim jejich zatfazenim k vyslovnostnim styliim na za-

klad¢é odposlechu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 JAZYKOVA KLASIFIKACE MLUVENEHO SDELENI V TV
REKLAMNICH SPOTECH

Televizni reklamy pro praktickou ¢ast byly vybrany na zaklad¢ jejich piislusnosti k danému
vyslovnostnimu stylu. Z kazdé kategorie byly na zakladé odposlechu vybrany dva spoty
odpovidajici danym vyslovnostnim styliim. Na zaklad¢ analyzy jazykovych prostfedkt byla
provedena konfrontace volby vybéru smérem k jednotlivym vyslovnostnim stylim. Nékteré
vybrané spoty maji vice jak jednoho mluv¢iho, proto bude kladen diraz pouze na hlavniho
mluv¢iho, ktery je pro potieby této prace stézejni, analyza zbylych mluvéich bude vypustée-

na.

Analyza TV reklamnich spoti bude vychazet z uvedené tabulky Jazykové prostiedky vy-

slovnostnich styli. U jednotlivych spot bude pfedmétem analyzy:

nazev spotu

- délka spotu a pocet vét

- cilova skupina

- diskurs

- charakteristika obrazu

- obrazové a zvukové pozadi
- mluvci

- mluvni tempo

- slovni zasoba, cizi a ptejata slova
- hlas a funk¢ni barva hlasu
- dychani

- raz

vady a poruchy feci

U analyzy kazdého spotu budou vytvoreny dv¢ tabulky, z nichZ jedna bude obsahovat pte-
pis mluveného textu a jeho roz¢lenéni na jednotlivé Casové tseky a druha tabulka bude
znazornovat, zda vybrany spot odpovida kritériim vyslovnostnich stylti uvedenych v tabul-

ce Jazykové prostiedky vyslovnostnich styli.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

4.1 VysSi styl

4.1.1 Karlovarské mineralni vody

Vyrobcem vody Magnesia je akciova spole¢nost Karlovarské mineralni vody, ktera je nej-
v&t§im vyrobcem mineralnich a pramenitych vod v Ceské republice. V roce 1873 ji zalozil
Heinrich Mattoni, roddk z Karlovych Vart. Tato firma v dneSni dob¢ sta¢i mineralni
a pramenité vody znacek Mattoni, Magnesia a Aquilla, které jsou vyvazeny do 20 zemi po

celém svété a zameéstnava 350 lidi.

Magnesia Multia patii spolecné s Magnesii Pfirodni k produktim znacky Magnesia. Jde
0 jemné¢ perlivou mineralni vodu, ktera obsahuje ptirodni hotcik a vytazky z bylin a ovoce,
které spolecné podporuji zdravé fungovani lidského organismu. Magnesia Multia neobsa-

huje zadné nezadouci konzervanty, uméla barviva a sladidla.

Magnesia je hlavnim sponzorem ceského literarniho ocenéni Magnesia Litera, ktera je od
roku 2002 udélovana Sdruzenim Litera, které vyhlaSuje ctenafskou anketu KniZni klub.
Knizni ceny Magnesia Litera jsou vyhlaSovany v 10 kategoriich, napt. Litera za détskou
knihu, za ptekladovou knihu, za poezii, za prozu, za objev roku, za publicistiku a tou nej-

dulezit&jsi je Magnesia Litera — kniha roku. (Karlovarské mineralni vody, [online])

Analyza TV reklamniho spotu

Casovy tsek Prepis textu

00:03,9 - 00:07,8 Dokonalost vaseho téla se znovuzrodi z dokonalosti Magnesie.

Jedine¢nd mineralni voda, bohata na ptirodni hot¢ik, ktery chrani
00:08,8 - 00:15,0
organizmus pired stresem.

00:15,5-00:19,4 Povznasi harmonii a poméha Vam zlstat mladym.

00:20,2 - 00:21,0 Magnesia.

00:21,3 - 00:24,5 Idedlni obsah ptirodniho hot¢iku pro vase télo.

00:25,1 - 00:26,0 Magnesia.

00:26,4 - 00:28,6 Doporuéena Ceskou lékai'skou komorou.
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Nazev spotu: Magnesia Multia

Délka spotu: 29 sekund

Pocet vypovédi: 7

Cilova skupina: Hlavni cilovou skupinou produktli Magnesia jsou nejen lidé, které trapi
problémy spojené se zazivanim, srdcem, bolestmi hlavy, stresem, ale pievazné sportovci,
ktefi diky nadmérné fyzické ndmaze ztraceji ze svého téla velké mnozstvi hoiciku. Presto

je vhodna ke kazdodennimu piti.

Diskurs: Jde o monolog, ve kterém hovoii jeden Zensky hlas — voiceover. Obsah monolo-

gu je informativni.

Charakter obrazu: Hrany spot doplnény hlasem - voiceover.

Obrazové pozadi: Ve spotu se objevuje mlady muz, asi 30lety, sedici u stolu a za jeho za-
dy jsou vidét televizni obrazovky, zobrazujici lahev vody Magnesia. Po napiti ze sklenice
s Magnesii se muz ocitne nahy ve vodnim prostfedi a setka se zde s nahou Zenou, se kterou
»tan¢i“ pod vodni hladinou. Spot je zakoncen piechodem Zenské tvare v tvar muze. Ve 27.
sekundé se objevi logo Magnesia a text: Doporugeno Ceskou lékaiskou komorou. Spot

pusobi harmonicky a uvolnéné.

Zvukové pozadi: Cely spot je podkreslen piijemnou melodii, kterou slozil francouzsky
muzikant Guillaume Yann Tiersen. Pisenn se jmenuje Comptine D'Un Autre Ete L'Apres

Midi a byla sloZena pro francouzsky film Amélie z Montmartru.

Mluv¢i: Voiceover — hlas Zeny, cca 30 let.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

Mluvni tempo: 264 slabik/min. = stfedni mluvni tempo. MT je stalé.

Slovni zasoba a cizi slova: Spisovna CeStina, jediné cizi slovo Magnesia [magnézija], od-

vozeno od latinského nazvu pro hoi¢ik — magnesium, predstavuje nazev produktu.

Prostiedek Styl vyssi

Spisovnost +
Samohlasky Bez profesnich vad +

Esteticnost +

Zietelnost, ortoepicka asimilace, zdvojovani +
Souhlasky Vyslovnost obtiznych souhlasek a skupin +

Esteticnost +
Raz Zachovavani i ve fakultativnich pozicich +

Enklitika (pfiklonka) a proklitiky (pfedklonka) +
Ptizvukovy takt, ,,slov-

Zietelna dynamika +
ni“ piizvuk

Izochronnost +

Logicky, dramaticky a esteticky +
Vétny, tsekovy ptizvuk

Duraz +
Melodie Pestra, vyrazna, esteticka, podmaniva -

Kratsi usek (1-3 takty) -

Pestré tempo (agogika) -
Segmentace na tseky a

Izochronnost useku +
vety

Casté pauzy: vyznamove i estetické. -

Rytmus a eufonie +
Hlas Bohaté modulovany, s estetickou barvou +
Dychéni Funkéni, nesly$né a neviditelné (nosem i usty) +
Vady a poruchy feci a '

Nepftipustné, stylizované +

sluchu
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* samohlasky: dodrzovani kvantity i kvality (mineralni, ptirodniho, chrani, hot¢ik);

dodrZena vyslovnost dvojhlasek (Ceskou 1ékaiskou komorou); esteti¢nost

* SOUhlasky: dodrzeni vyslovnosti souhlaskovych skupin (hoiéik, znovuzrodi, po-
vznasi), dodrzena asimilace (pret stresem, opsach), vyslovnost koncovych souhla-
sek (dokonalost, hot¢ik), jotizace (magnézija); zdvojena vyslovnost na rozhrani

slov (hot¢ik, ktery); esteti¢nost

*  rdz: zachovavéni povinného razu (harmonii Pa pomahé, chrani Porganizmus, ide-

alni Pobsah)
*  prizvukovy takt: zietelna dynamika, (se znovuzrodi)

* vetny prizvuk: kladen diraz na slova, ktera jsou dulezita pro reklamni sdéleni (jedi-

ne¢na, hoicik, pomahd, Magnesia)

» segmentace: nedochazi ke ¢lenéni na kratsi useky, protoze samotny spot plyne jako
voda

* hlas: mladistvy, podmanivy, bohaté¢ modulovany, esteticky

* dychani: nesly$né

* Vady a poruchy reci: mluv¢i netrpi zddnou vadou nebo poruchou feci

Shrnuti: Spot minimalné vybocuje do sttedniho stylu — segmentace (neni ¢lenén na kratsi
useky) a agogika (postrada pestré tempo i melodii) do vyslovnostniho stylu vyssiho je fa-

zen, nebot’ ve vétsine analyzovanych prvkl odpovida stanovenym pravidlam.

4.1.2 Telefénica O2

Akciova spolecnost Telefonica O2 Czech Republic je pfednim telekomunikaénim operato-
rem na naSem trhu. Provozuje vic neZ 7 milionii mobilnich a pevnych linek, diky c¢emuz se
dostala na vrchol mezi nejvétsimi poskytovateli téchto sluzeb na svété. V ramci mezind-
rodni skupiny Telefonica patii Telefonica O2 Czech Republic ke skupiné Telefonica Euro-
pe. Formou sponzoringu Telefonica O2 u nés podporuje spolecenské akce a kulturni pro-

jekty, napt. sportovni utkani, hudebni festivaly, divadla a hlavné O2 arénu, nejmoderné;jsi
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viceucelovy areal v Evropé€. V roce 2002 byla zalozena Nadace O2, ktera podporuje projek-

ty, jez prispivaji ke zlepSovani dusevniho i télesného rozvoje déti a mladeze a k ochrané

a rozvoji prostiedi a komunit, v nichz Zijeme. (02, [online])

Analvza televizniho reklamniho spotu

Casovy usek

Prepis textu

00:07,6 - 00:10,3

Vase moznosti by mély byt neomezené.

00:17,0 - 00:18,1

Kdo je daleko,

00:20,8 - 00:22,0

mize byt blizko.

00:25,3 - 00:26,4

Kdo se nezastavi,

00:30,1 - 00:31,3

muze vypnout.

00:34,4 - 00:35,1

Spoutany,

00:37,8 - 00:38,9

muze byt volny.

00:41,1 - 00:44,2

A 1inesméli - mohou flirtovat.

00:45,2 - 00:49,3

Mobilni a pevna sit, vysokorychlostni internet a televize.

00:49,9 - 00:53,5

Vyberte si tak mnoho - nebo tak malo, kolik si piejete.

00:54,2 - 00:56,1

Jsme novy proud v komunikaci.

00:56,4 - 00:57,3

02.

Nazev spotu: O2 — Novy proud v komunikaci

Délka spotu: Cely reklamni spot trva 1 minutu.

Pocet vypovédi: 9



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

Cilova skupina: Telefonica O2 ma Sirokou cilovou skupinu. Ale dalo by se fici, ze se za-
meéfuje spiSe na mladsi generaci — ,,teenagery”, domacnosti, malé¢ podnikatele, stfedni a
velké firmy a jejich mobilni, internetové a televizni pfipojeni. Tento televizni spot ma neut-

ralni cilovou skupinu. Pouze informuje o vzniku nového operatora a jeho sluzbach.

Diskurs: Jde 0 monolog, ve kterém hovoii jeden muzsky hlas — voiceover. Obsah monolo-

gu je informativni.

Charakter obrazu: Hrany spot doplnény hlasem - voiceover.

Obrazové pozadi: Cely reklamni spot je vyobrazen jako ,,vodni svét®, ve kterém se lidé
mohou bavit, schazet s prateli, seznamovat se s novymi lidmi. VSe je obklopeno vodnimi
bublinkami, které funguji jako spojovaci ¢lanek mezi jednotlivymi TV spoty a poznavacim
symbolem O2. Vse je ladéno do modré barvy. Cela reklama pisobi harmonickym a uklid-
nujicim dojmem. Jediny text, ktery se zde objevuje, je v 55. sekund¢ internetova adresa

www.cz.02.com, logo O2 a Telefonica.

Zvukové pozadi: Cely spot je podkreslen hudbou anglického dua Leftfield a piseni se jme-

nuje Release The Pressure.

Mluvéi: Jeden mluvéi, voiceover — Michal Dlouhy, ¢esky herec, narozeny v Praze 1968.

Mluvni tempo: 124 slabik/min = niz§i mluvni tempo. MT je nestalé.

Slovni zasoba a cizi slova: Objevuje se zde spisovna ¢eStina — uziti i hovorovych vyrazi:

sme X jsme.

Vyslovnostni styl: Vyssi
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Prostredek Styl vyssi
Spisovnost
Samohlasky Bez profesnich vad
Esteti¢nost
Zietelnost, ortoepicka asimilace, zdvojovani
Souhlasky Vyslovnost obtiznych souhlasek a skupin

Esteti¢nost

Raz

Zachovavani i ve fakultativnich pozicich

Ptizvukovy takt, ,,slov-

ni‘“ ptizvuk

Enklitika (pfiklonka) a proklitiky (pfedklonka)
Ztetelnd dynamika

Izochronnost

Vétny, usekovy ptizvuk

Logicky, dramaticky a esteticky

Diuraz

Melodie

Pestra, vyrazna, estetickd, podmaniva

Segmentace na Useky a

Kratsi usek (1-3 takty)
Pestré tempo (agogika)

Izochronnost useku

vety

Casté pauzy: vyznamové i estetické.

Rytmus a eufonie
Hlas Bohat¢ modulovany, s estetickou barvou
Dychani Funk¢ni, nesly$né a neviditelné (nosem i usty)
Vady a poruchy feci a

sluchu

Neptipustné, stylizované
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* samohlasky: dodrzovani kvantity i kvality (mize, nesméli); dodrzena vyslovnost

dvojhlasek (spoutany, neomezené, mohou); esteticnost

* SOUhlasky: ztetelné vyslovovani (nesméli), dodrZzeni asimilace (gdo, blisko, prout);

esteti¢nost

«  rdz: zachovavani (vysokorychlostni Pinternet Pa televize, ?Mobilni Pa pevna, PA

?i nesméli), vyslovnost koncovych souhlasek (byt, vypnout, kolik)
* prizvukovy takt: zietelna dynamika (Se nezastavi)
* vétny prizvuk: logicky a esteticky, odpovida sdéleni
* melodie: vyrazna, podmaniva

» segmentace: kratsi useky (1-3 takty), pauzy vyznamové i estetické (a i nesméli —

mohou flirtovat)
* hlas: bohaté modulovany, pfijemny, s estetickou barvou, podmanivy
* dychani: funk¢ni, neslySné

* vady a poruchy reci: mluv¢i netrpi zaddnou vadou ani poruchou feci

Shrnuti: Spot odpovida stanovenym kritériim vysSiho vyslovnostniho stylu, je dodrzena
ortoepicka vyslovnost vokala - kvalita i kvantita samohlasek i vyslovnost konsonantti; do-
drzeni razu. Nizké MT, které nekoresponduje s vyssim stylem, a je podpofeno velkym
mnozstvim pauz, které se vyrazn¢€ odrazi i v segmentaci textu, dotvafi atmosféru televizni-
ho spotu a umoziuje mluvéimu bohatou modulaci hlasu a celkovy esteticky ucinek, ktery

jediny vytvaii vysoky styl.
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4.2 Stredni styl

4.2.1 DIRECT Pojist’ovna

Na ceském trhu piisobi od kvétna 2007. Tato spolec¢nost je jedinou online pojistovnou na
¢eském trhu a své produkty a sluzby nabizi prostfednictvim telefonu a internetu. V soucas-
né dob¢ nabizi pojisténi motorovych vozidel (povinné ruceni a havarijni pojisténi) a pojis-

téni majetku a odpovédnosti obcant. (Direkt pojistovna, 2010, [online])

Analvza televizniho reklamniho spotu

Casovy tisek Piepis textu

00:03,2-00:05,0 |Nepremyslej o tom, co tady déla ta lama

a radsi se zamysli, pro¢ ztraci§ ¢as kvili povinnému ruceni na
00:05,7 —00:10,3
pobocce.

00:10,5-00:13,1 | U Directu to vyfesis rychle a pohodIné

00:13,6 —00:15,1 | po internetu nebo telefonu.

00:15,8 - 00:19,3 A navic, ted’ pii uzavieni smlouvy dostanes tfi mésice zdarma.

00:20,2 - 00:22,7 | Pfesved¢ se na Direct.cz , nebo nam zavole;.

00:23,1 - 00:24,6 |Direct, divod ke zméné.

Nazev spotu: Direct PojiStovna

Délka spotu: Cely reklamni spot trva 25 sekund.

Pocet vypovédi: 5
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Cilova skupina: Cilovou skupinou Direct pojistovny jsou lidé, kterym je blizky internet
a ktefi vyznavaji urity zpusob zivota. Necili na specidlni vékové nebo piijmové skupiny,
zélezi spis na tom, jakd média si potencionalni zakaznik vybird. Pro Direct jsou duleziti

lidé, ktefi si vybiraji internet cilen¢ jako komunikacni a informacni médium.

Diskurs: Jde o monolog, ve kterém hovoti jeden muzsky hlas. Obsah je informativni.

Charakter obrazu: Hrany spot

Obrazové pozadi: Tento spot se odehravd v prodejné automobilt, kde si mlady muz
a lama prohlizeji vystavena auta. Muz mluvi pfimo k divakovi a nabizi mu vyhody tohoto
pojisténi. V 15. vtefiné se dole na obrazovce objevi text Nabidka plati v prvnim roce pojis-
teni, pro smlouvy uzaviené do 31. 3. 2009. Na zavér spotu je celad obrazovka zbarvena do
corporatnich barev s textem Direct pojistovna, ditvod ke zméné a v levém hornim rohu se

objevi logo této pojistovny.

Zvukové pozadi: V reklamnim spotu slySime lamu, hukot okolo jedoucich aut a foukéni

vetru.

Miluvéi: Cesky herec Vaclav Rasilov, narozeny v Praze 1976.

Mluvni tempo: 294 slabik/min = sttedni mluvni tempo. MT je proménlivé.

Slovni zasoba a cizi slova: Pouzita spisovna ceStina. Jediné cizi slovo, které je v tomto
spotu pouzito, je nazev pojistovny Direct [direkt], jehoz vyslovnost se podle pravidel ang-

lického jazyka fidi pouze u zavére¢nych souhlaskovych skupin ct — Kt.

Vyslovnostni styl: Stredni
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Prostiredek Stiedni styl
Spisovnost
Samohlésky Bez profesnich vad
Vécnost
Zietelnost, ortoepicka asimilace, zdvojovani
Souhlasky

Vyslovnost koncovych souhlasek

Raz

Zachovani povinného razu

Slabi¢né ptedé€ly na zietelnych morfémovych svech

Ptizvukovy takt, ,,slov-

ni‘“ ptizvuk

Enklitika a proklitika (zejm. ptizvuk na ptedl)

Vedlejsi ptizvuk na delsich slovech

Vétny, usekovy ptizvuk

Zietelny na useku i ve véte

Logicky, ptirozeny

Melodie

Vyrazna, vécna, v souladu s vyznamovym ¢lenénim

Segmentace na Gseky a

Stifedné dlouhé tseky (3-6 taktl)
Priimérné tempo (280-320 slabik/min)

Zieteln€ a nalezité pauzy (fyziolog, a vyznamove)

vety

Pfiméfena sémanticka nasycenost

Souvislost (plynulost)
Hlas Ztetelné modulovany, pfijemny, s funkéni barvou
Dychani Funk¢ni, nesly$né a neviditelné (nosem i usty)
Vady a poruchy feci a

sluchu

Nezadouci
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- samohlasky: dodrzovani kvantity i kvality (davod, ztraci$, kvali, navic), dodrzena

vyslovnost dvojhlasek (smlouvy); esteticnost

- souhlasky. dodrzeni vyslovnosti souhlaskovych skupin (nesméli, nepiemyslej, po-
hodIng, uzavieni, poboéce, tii), asimilace (stracis, tet’), neortoepicka vyslovnost

(davod)

- rdz: v&tsinou zachovavéni povinného razu (PU directu, PA navic, rychle ?a po-

hodné), nedodrzeni razu (neptemyslej o tom)
- prizvukovy takt: zietelna dynamika (pfesveédc se)

- vétny prizvuk: odpovida sdéleni, objevuje se na slovech, ktera jsou pro sdéleni dile-

zita (pro¢ ztracis Cas, rychle, pohodIng, tii, na direct, divod)
- melodie: vyrazna

- segmentace: kratsi tseky (3-6 takty), praimérné tempo, nedodrzovani vyznamovych

pauz
- hlas: bohaté modulovany, piijemny, s estetickou barvou
- dychani: nesly$né

- vady a poruchy reci: mluv¢i netrpi zadnou vadou ani poruchou feci.

Shrnuti: Spot odpovida stanovenym kritériim sttedniho stylu, i kdyZ se v nékterych castech
prolind se stylem vys§im (spisovnost, zddné profesionalni vady pii vyslovnosti souhlasek i
samohlasek). NedodrZovani vétnych celkil, nevhodné vyuziti vyznamovych pauz, chybi

esteti¢nost projevu.

4.2.2 DANONE Activia

Firma Groupe Danone byla zaloZena v roce 1966 se sidlem v Pafizi, ale pivodné vystupo-
vala pod znackou BSN — spojeni dvou vyrobcii sklenénych oballi. Postupem Casu se zacalo
odstupovat od sklenénych obalii, ale BSN nechtéla vyrabét z neekologickych materiali,

proto se zaméfila na potravinaisky sektor. V prib¢hu let ziskala BSN francouzsky pivovar
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Kron-nebourg, mineralni vodu Evian a v roce 1973 koupila firmu Gervais DANONE. Diky
tomu se dostala ve Francii na $pici ve vyrob¢ potravin a détské vyzivy. Béhem let ziskala
vedouci pozici v n€kolika evropskych zemich a v roce 1994 doslo k pfejmenovani na
Groupe Danone. Od roku 1990 je spolecnost Danone i na ¢eském trhu. Zavod zaméstnava
okolo 200 zaméstnancu a ro¢né vyprodukuje vic nez 70 tisic tun mléénych vyrobku. (Da-

none Activia, 2009, [online])

Analvza televizniho reklamniho spotu

Casovy tsek Piepis textu

00:03,0 -00:03,5 |Ahoj Jano.

00:03,5-00:04,6 |Ahoj Jano?

00:04,6 — 00:05,5 |UzZ zas Activia?

00:05,9 — 00:06,7 | Uz zas Activia.

00:07,0 —00:08,0 | Myslim, Ze to piehanis.

00:08,0 - 00:09,3 | Myslim, Ze tomu nerozumis.

00:09,3 - 00:09,6 |Nahodou jo.

00:10,5-00:12,5 | Ji se, kdyZ mas potiZe se zaZivanim.

00:12,5-00:13,2 |Nahodou ne.

00:13,6 — 00:15,1 | Ji se, abys tém potizim piedchézela.

00:15,7 - 00:17,8 |Jedna denné a bude ti lip. Hm, tak do toho.

00:18,6 — 00:19,8 | Zacnete s Activil.

Obsahuje Bifidus Actiregularis. Prirozené reguluje zaZivan a tak je
00:20,3 — 00:26,2
postupné dostava do rovnovahy.

00:26,3—00:27,2 | Sleduj mé& po tydnu.

00:27,9 - 00:28,3 | Activia.

00:29,0-00:30,1 |Kazdy den vas presveédci.
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Nazev spotu: Danone Activia

Délka spotu: 30 sekund

Pocet vypovédi: 17

Cilova skupina: Tato televizni reklama je zacilena na osoby, trpici zaZzivacimi potizemi.
Vseobecné je znacka Activia cilend spiSe na zeny 20 let a vySe, ale neni to jednoznacné

dano.

Diskurs: Jde o dialog mezi dvéma Zzenami. Obsah spotu je informativni.

Charakter obrazu: Hrany spot

Obrazové pozadi: V tomto spotu vystupuji dvé mladé Zeny jménem Jana — jedna obleCena
v bilém a druhd v ¢erném. ,,Bila* Jana piedstavuje zenu, kterd pravidelné ji jogurt Activia
anetrpi zadnymi zaZivacimi problémy. ,,Cerna“ Jana u¢inkéim tohoto produktu nevéi
a nechava se poucit. V 19. vtetiné se hrany obraz zméni na kreslenou prezentaci, ktera zob-
razuje kladné ucinky jogurtu Activia. Na konci spotu se opét objevuji ob€ Zeny a na obra-

zovce se zobrazi slogan Kazdy den vas presvedci.

Zvukové pozadi: Spot je po celou svou délku podkreslen melodii, ktera je typickd pro

vSechny reklamy na Activii, v nichz vystupuje Petra Hrebickova.
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Mluvéi: V reklamé vystupuji tfi mluvéi — divadelni hereCka Petra Hiebickova zde hraje
dvojroli (mluvéi A a B), a muzsky voiceover (mluvéi C). Petra Hiebickova se narodila
Vv Hodonin¢ 1979, plisobi v Méstském divadle Zlin. V roce 2009 ziskala Cenu Thalie za
titulni roli v dramatu MarySa a o rok dfiv byla na stejnou cenu nominovana za ulohu

Zuzanky ve Figarové svatb¢.

Mluvni tempo: mluvéi A - 396 slabik/min — vysoké mluvni tempo a proménlivé

mluvéi B - 415 slabik/min — vysoké mluvni tempo a proménlivé

Slovni zasoba a cizi slova: Pouzita spisovna ¢estina — jediné hovorové slovo ,,jo*“. Objevu-
ji se zde dvé¢ cizi slova - Bifidus Actiregularis, Activia [aktivia], jehoz vyslovnost se fi-

di pravidly anglického jazyka.

Vyslovnostni styl: Strfedni

Prostiedek Stiredni styl

Spisovnost +
Samohlasky Bez profesnich vad +

Vécnost +

Zitetelnost, ortoepicka asimilace, zdvojovani +
Souhlasky

Vyslovnost koncovych souhlasek +

Zachovani povinného razu +
Raz

Slabi¢né ptedély na zietelnych morfémovych svech +
Ptizvukovy takt, ,,slov- | Enklitika a proklitika (zejm. pfizvuk na predl) +
ni‘ piizvuk Vedlejsi piizvuk na delsich slovech +

Ztetelny na useku i ve vété +
Vétny, usekovy piizvuk

Logicky, ptirozeny +
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) Vyrazna, vécna, v souladu s vyznamovym ¢lenénim
Melodie ) +
(kadence i polokadence)

Stifedné dlouhé tseky (3-6 taktl) +

Segmentace na iseky a | Primérné tempo (280-320 slabik/min) -

vety Zietelné a nalezité pauzy (fyziolog, a vyznamoveé) -

Souvislost (plynulost) +
Hlas Ztetelné modulovany, piijemny, s funk¢éni barvou +
Dychani Funk¢ni, nesly$né a neviditelné (nosem i usty) +

Vady a poruchy feci a
Nezadouci -
sluchu

- samohlasky: dodrzovani kvantity i kvality (nahodou, myslim, ji, lip), jotizace (Ak-

tivija), dodrzena vyslovnost dvojhlasek (nahodou), polodélka (zazivanim)

- souhlasky: zietelné vyslovovani (pfedchazela), dodrzena asimilace (gdys, uz), ne-
dodrzena asimilace (pfedchazela), nedbala vyslovnost koncovych souhlasek (zazi-

vanim, lip), vyslovnost obtiznych Casti (potize se zazivanim)
- rdz: zachovavani povinného razu (PAhoj, PUz zas PActivia)
- prizvukovy takt: logicky (se zazivanim, bude ti lip)

- vetny prizvuk: logicky, pouzit na slovech, ktera jsou dilezitd pro reklamni sdéleni

(Activia, potizim, piedchazela, po tydnu)
- melodie: vyrazna, v souladu s vyznamovym ¢lenénim
- segmentace: kratsi useky (3-6 takty), vysoké mluvni tempo
- hlas: modulovany, s estetickou barvou,
- dychani: nesly$né

- vady a poruchy reci: mluv¢€i trpi sigmatismem, tedy $patné vyslovovanymi sykav-

kami.
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Shrnuti: ,,Bila* Jana se svym projevem piiblizuje vy$ssSimu vyslovnostnimu stylu, mé pfi-
jemngjs$i melodii a modulaci hlasu, u ,,erné* Jany dochézi k nedbalejsi vyslovnosti a obé
mluv¢i maji vysoké mluvni tempo. Presto podle vysledka analyzy spadéa spot do stfedniho

vyslovnostniho stylu.
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4.3 NiZi styl

4.3.1 Orbit Zvykacky

Vyrobcem zvykacek Orbit je americkd spolecnost Wrigley, jejiz historie saha az do 2. své-
tové valky, kdy byly zvykacky jako podpora posilany vojakiim v zamoti. Orbit bez cukru
patii v soucasné dobé k nejoblibenéjsim zvykackam v celé Evrop¢. Jde o velmi kvalitni
vyrobek, ktery ma pfiznivy vliv na zdravi zubt. Orbit byl na ¢esky trh zaveden v roce 1992
ve formé platk a dnes se prodava ve ¢&tyfech riznych piichutich. Orbit ve formé drazé

piedstavuje dnes nejprodavané;si skupinu vyrobki na ¢eském trhu. (Wrigley, [online])

Analvza televizniho reklamniho spotu

Casovy tusek

Prepis textu

00:01,2 - 00:01,7

Zdar décka.

00:02,0 - 00:03,4

Takze, tyto Zvykacky,

00:03,8 —00:04,2,

Orbit,

00:04,6 — 00:06,7

ideélni do auta toto baleni. To musim zaklepat.

00:07,3 —00:08,6

Je to super aj na pracoviste,

00:09,3 -00:12,5

s tim muzete machrovat az do ve€era pred $éfem. Taky musim

zaklepat.

00:13,3-00:14,0

A pozorte,

00:14,5 - 00:20,2

ono je to perfektni aj dom, na takové to domaci zvykani, vsak

vime. To taky musim zaklepat.

00:22,9 - 00:24,1

Hosi, ale uz fakt otevite.

00:24,6 — 00:25,6

Orbit v praktickém baleni.

00:25,9 - 00:27,3

Padesat kouskit vzdy po ruce.

00:28,2 —00:29,2

Jozko, super, tak zitra.
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Nazev spotu: Zvykacky Orbit

Délka: 29 sekund

Pocet vét: 11

Cilova skupina: Cilovou skupinou jsou muzi i zeny mezi 18 az 45 lety. Hlavni vizi je

skvéla chut’, kterd pomaha chranit proti zubnimu kazu.

Diskurs: Spot je pojaty jako monolog, v némz hovoii jeden muzsky hlas, na ktery v zavéru

reklamy reaguje jiny muzsky hlas - voiceover. Obsah monologu je informativni.

Charakter obrazu: Hrany spot

Obrazové pozadi: Spot se odehrava v dfevéné sauné, ve které sedi muz a prezentuje diva-
kim pirednosti nového praktického baleni Zvykacek Orbit. Ve 24. sekund€ se na obrazovce
objevi Orbit zvykacky ve tfech rtiznych balenich a jsou doprovazeny kreslenymi symboly,
které ptedstavuji domov, auto, kancelar a 50 kouskl drazé. Spot je zakoncen tim, jak muz

boucha do dvefi sauny.

Zvukové pozadi: V prvnich vtetinach je slySet détsky smich a otevirani praktického baleni
Orbit zvykacek. Cely spot je podkreslen jemnou hudebni melodii a v 6., 12., 20. a 29. vte-

fin€ se ozyva klepani a bouchani na dfevo.

Mluvéi: Vystupuji zde tfi mluvei — televizni a prevazné divadelni herec, Josef Poléasek,
narozeny ve Zlin¢ 1965, zndmy z divadelni hry Ivanku, kamarade; muzsky starSi hlas

a voiceover — muzsky hlas, asi 35lety.
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Mluvni tempo: 315 slabik/min.= rychlé mluvni tempo. MT je nestalé

Slovni zasoba a cizi slova: Pievlada nespisovna CeStina s moravskym dialektem a slang.

Nevyskytuji se zde zadna cizi slova, pouze nazev vyrobku — Orbit.

Vyslovnostni styl: Nizsi

Prostredek Nizsi styl
Samohlasky Regionalni i emocionalni, kvantita i kvalita +
Vynechavani. +
Splyvani +
Souhlasky

Zjednodusovani souhlaskovych skupin. -

Nespisovné asimilace -

Bez razu.
Raz Slabi¢na vyslovnost na §vech (pod oknem x po - dok -

nem)

Ptirozena dikce +
Ptizvukovy takt, ,,slov- '

Narecni a expresivni ptizvuk, emfaze. +
ni* pfizvuk

Cteci ton -

Ptirozeny +
Vétny, tsekovy ptizvuk

Cteci ton -
Melodie Nevyrazna, dirazna, emfaticka +

Dlouhé tiseky (nad 6 takti) +
Segmentace na useky a

PriliS rychlé, stereotypni nebo pomalé tempo. +

vety
Nenalezité pauzy (libovolné). -
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Arytmie -

Hezitace, nesouvislost -

Hlas P#ilis tichy nebo hlasity, nelibozvuény +
Dychani Nekontrolované, bez ztetele ke ¢lenéni textu -
Vady a poruchy feci a

Bez omezeni +
sluchu

- samohlasky: nedodrzovani kvantity — prodluzovani (domaci zvykani), zkracovani

(s tim), vynechavani (otevite)

- souhlasky. vynechavani (8ak), spravné vyslovovani koncovych souhlasek (Orbit,

zaklepat, machrovat), asimilace (pfet, us)

- rdz: zachovavani povinného razu (POrbit, PA pozorte, Pono, Pidealni), nedodrzeni

razu (do Pauta, perfektni ?aj, hosi, Pale Puz fakt ?ovefte)
- prizvukovy takt: nareci, emfaze (a pozorte!)

- veétny prizvuk: ptirozeny, kladen na slova, ktera jsou dilezita pro reklamni sdéleni

(Zvykani, perfektni, super)
- melodie: vyrazna

- segmentace: dlouhé tuseky (6 takty), rychlejsi tempo, ¢astecné dodrzovany pauzy
vyznamové (...perfektni aj dom — na takové to domaci), splyvani vypovedi (Séfem.

Taky), poruSena stylistika

- hlas: zkresleny ptehnanym moravskym dialektem, pfesto je vyrazny a dobie slysi-

telny
- dychani: neslysné

- vady a poruchy reci: mluv¢i trpi slabym sigmatismem
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Shrnuti: Spot zcela jisté patii do niz§iho vyslovnostniho stylu. Objevuje se zde moravsky
dialekt, prodluzovani, zkracovani i vynechavani samohlasek a neortoepicka vyslovnost

souhlasek. Mluvni tempo je vysoké.

4.3.2 Jogurt Miiller Mix

Komanditni spole¢nost Miiller CR/SK je soucasti sdruzeni Molkerei Alois GmbH & Co.
KG, ktery je pfednim zpracovatelem a vyrobcem mlécnych vyrobka v Evropé. Jako jediny
vyznamny vyrobce mléénych produkti vyrabi Miiller své vyrobky ¢isté jen z ovoce, které
si sam zpracovava piimo pii vyrobe.

V bieznu 2008 vstoupila firma Miiller na ¢esky a slovensky trh a zahgjila zde svou vyrobu.
V dnesni dob¢ u nas Miiller nabizi ¢tyfi kategorie vyrobki: jogurt Gracie v péti pfichutich,
jogurt Miiller Mix v sedmi variantach, mlé¢nou ryzi Riso s Sesti pfichutémi a mlé¢ny napoj

Miillermilk s péti riznymi ingrediencemi. (Miiller, 2010, [online])

Analvza televizniho reklamniho spotu

Casovy tsek Prepis textu

00:02,4 — 00:03,7 Jako pro¢ Miiller Mix?

00:04,2 — 00:06,1 protoze je to normalni luxusni

00:06,3-00:07,2 | jogurt.

A tady to jsou uplné bozi kiupavy ¢okoladovy kolecka, a to je jako
00:07,6 — 00:13,3 Yol P pavy Y e
fakt husty.

00:13,5-00:14,0 |Jo, jo.

00:14,6 — 00:17,9 | Je to fakt husty, ale stadilo Fict, Ze vim prosté chutna.

Novy Miiller Mix, lahodny jogurt se spoustou uzasnych cokolado-
00:18,7 —00:24,4 .
vych kolecek, ktera miizete mixovat podle chuti.

00:26,0 - 00:27,1 | Je to naky rozbity.

00:27,9-00:29,8 | Miiller, tu chut prosté miluju.
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Nazev spotu: Miiller Mix

Délka spotu: Cely reklamni spot trva 30 sekund

Pocet vét: 8

Cilova skupina: Primarni cilovou skupinou mély byt zeny ve véku 25 az 40 let
S minimalnim piijmem rodiny alespoii 20 tisic K¢ za mésic. Ale z psychologického pohle-

du tvoii cilovou skupinu pozitkati a milovnici dobrého jidla.

Diskurs: Jde o dialog mezi muzem Zenou, spot je doplnén hlasem voiceovera. Obsah spotu

je informativni.

Charakter obrazu: hrany spot

Obrazové pozadi: Do prvnich 3 vtefin je na obrazovce logo Miiller Mix a posléze se obje-
vuje mlada blondynka, za kterou visi nafukovaci balonky pfed modrym pozadim. V ruce
drzi jogurt Miiller Mix a poukazuje na jeho pfednosti. V 10. vtefiné pfijde muz, ktery ji
obejme kolem ramen. Poté se na obrazovce objevi zminény jogurt a muz se Zenou predva-
déji jeho vyuziti. Na zavér spotu se na obrazovce opét objevi logo firmy se sloganem Tu

chut prosté miilluju. Tento spot ptisobi velmi hrave, vtipné a uvolnéné.

Zvukové pozadi: Spot je podkreslen typickou melodii, ktera je pouzita v kazdé reklamé na

jogurt Miiller Mix; ve 4. sekund¢ 1ze slysSet prasknuti nafukovaciho balonku.

Mluvéi: Celkem se zde objevuji tii mluvci. Postavu ,,tupé blondynky* - mluvci A - hraje
Iva Pazderkova, Ceska divadelni a televizni herecka narozena 1980 v Uherském Hradisti.
V roli privodce - mluvci B - se objevuje Robert Nebtensky, cesky herec, textar a zpévak,

narozeny v roce 1964, a VVoiceover, mluv¢i C.
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Mluvni tempo: mluvéi A - 275 slabik/min. MT je primérné a proménlivé

Mluv¢i B - 259 slabik/min. MT je pramérné a proménlivé

Slovni zasoba a cizi slova: Zenské4 postava pouziva hovorovou &estinu — kiupavy X kiu-
pavé, ¢okoladovy X cokoladové, ndké X néjaké; vyuziva také slangové vyrazy jako bozi
a husty = ekvivalent pro skvélé. Muzska postava kromé ¢asti textu, kterou opakuje po zen-
ské postave, pouziva spisovnou cestinu. [ voiceover hovoti spisovnou ¢estinou, kromé ho-
vorového vyrazu miluju X miluji, ktery je ale soucasti sloganu. Jediné cizi slovo, které se

zde objevuje, je nazev produktu Miiller Mix.

Vyslovnostni styl: NiZsi

Prostredek Nizsi styl
Regionalni i emocionalni +
Samohlasky
Kvantita i kvalita +
Vynechavani. -
Splyvani -
Souhlasky

Zjednodusovani souhlaskovych skupin. -

Nespisovné asimilace -

Bez razu.
Raz Slabi¢na vyslovnost na §vech (pod oknem X po - dok -
nem)
Ptirozena dikce +
Ptizvukovy takt, ,,slov- '
Néfecni a expresivni ptizvuk, emfaze. +

ni“ prizvuk
Cteci ton -
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Vétny, tsekovy piizvuk

Ptirozeny

Cteci ton

Melodie

Nevyrazna, diirazna, emfaticka

Pfi ¢teni stereotypni, nefunkéni

Segmentace na Useky a

Dlouhé tseky (nad 6 takti)

Ptilis rychlé, stereotypni nebo pomalé tempo.

Nenalezité pauzy (libovolné).

vety

Arytmie

Hezitace, nesouvislost
Hlas P1ilis tichy nebo hlasity, nelibozvuény
Dychani Nekontrolované, bez zietele ke ¢lenéni textu

Vady a poruchy feci a

sluchu

Bez omezeni

- samohlasky: nedodrzovani kvantity — prodluzovani (Mix, jogurt, histy)

- souhlasky: deformace souhlaskovych skupin (fiédky), dodrZzovani vyslovnosti konco-

vych souhlasek (jogurt, fict)

- rdz: zachovavéani povinného rézu (Pa tady to, Pa to, Pale stadilo Fict)

- vetny prizvuk: ptehnané zdlraznovani (A tady to, bozi, histy)

- melodie: dirazna

- segmentace: delsi useky (6 taktl), rychlejsi tempo, libovolné pauzy (luxusni — jo-

gurt), hezitace (luxusni — huh - jogurt)

- hlas: zensky hlas je mladistvy, ale nelibozvuény az vulgarni. Muzsky hlas je pfi-

jemny, s funk¢ni barvou

- dychani: neslysné
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- vady a poruchy reci: mluvéi A ani mluv¢i B netrpi zadnymi vadami ¢i poruchami

feci

Shrnuti: I kdyz mluvéi B se svym projevem piiblizuje stiednimu az vy$simu stylu, diky
nespisovné Cesting, slangu a nedodrzovani délek samohlasek a nelibozvuénym hlasem

mluv¢i A se tento spot fadi do nizsiho vyslovnostniho stylu.
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OVERENI HYPOTEZ

V teoretické Casti byly stanoveny dvé pracovni hypotézy, jejichz ovéfeni vychazi z vysled-

kt analyzy zpracovanych televiznich reklamnich spotu.

1. Vyssi vyslovnostni styl v televiznich reklamnich spotech je zpravidla spojovain
S kvalitnéjsim a luxusnéjsim produktem, pricemz vyuziva profesiondlnich mluvcich.

Kdyz mame zajem o néjaky kvalitni ¢i luxusnéj$i produkt, vétSinou ocekavame, Ze i jeho
prezentace bude na vyssi Grovni. Magnesia Multia i telefonni operator O2 jsou vSeobecné
povazovany za kvalitni produkty (sluzby) a i mluvéi v téchto reklamnich spotech splituji
vSechny ortoepické normy, které byly analyzovany. Ve spotu O2 k nam promlouva znamy
¢esky herec Michal Dlouhy, ktery ma dlouholeté zkuSenosti s dabingem a se svym hlasem
umi dokonale pracovat. Do jisté miry s kvalitou spotu souvisi i jeho vizudlni zpracovani.
V ptipadé€ téchto dvou vySe zminénych spoti odpovidé jejich ptislusnosti k vys§imu vy-

slovnostnimu stylu. Hypotézu 1 tedy mizeme povazovat za platnou v obou ¢astech.

2. Analyza TV spotii je potvrzenim jejich zarazenim k vyslovnostnim stylium na zdaklade od-

poslechu.

Analyzami spotd se navic ovéfilo ptivodni rozdéleni vybranych reklamnich spott, které
bylo zaloZené pouze na prvotnim odposlechu jejich zaznami. Je velmi dileZzité, aby na
prvni pohled ¢i poslech bylo ziejmé, ke kterému vyslovnostnimu stylu reklamni spot patii a
na kterou cilovou skupinu je zaméfen. Jeden produkt 1ze zacilit na rizné cilové skupiny.
Zatimco jogurt Miiller Mix je uréen pro labuzniky, ktefi si dokazou uzivat Zivota a maji
smysl pro humor, jogurt Activia, napravujici zazivaci problémy, je sméfovan na specific-
kou skupinu lidi, jez zajima jejich zdravi, a tudiZ je pro tento spot zvolen jiny vyslovnostni

styl nez u predeslého vyrobku.
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ZAVER

V zavéru bych rada zhodnotila celkové zpracovani bakalarské prace. V teoretické casti
jsem vychazela z odborné literatury a snazila se vytvofit uceleny pohled na mluvenou fec¢
a vyslovnostni styly. Je to ovSem velice slozité, protoze existuje spousta odkazi, a i kdyz

v Sir§im pohledu hovoii o tom samém, v nékterych nazorech se ob¢as mirné lisi ¢i rozcha-

zeji, protoze toto téma se stale vyviji a dochazi u néj k riznym zmeénam.

V praktické €asti jsem analyzovala Sest televiznich reklamnich spotl, z nichz vzdy dva
patfily k jednotlivym vyslovnostnim stylim. Pfi jejich analyze jsem postupovala tak, ze
jsem si jednotlivé spoty neustale pichravala na videozaznamech a postupné si zaznamena-

vala jejich texty.

V dnesni dobé€ jsou reklamni sdéleni velmi rozmanitd a obcas je tézké ur€it, do kterého
stylu patii. Pfesto nelze vychazet z analyzy pouhych Sesti spotii. Televizni reklamy jsou
stale na vzestupu a v tomto oboru je stile na ¢em pracovat, coz mize byt skvélym vycho-

diskem pro diplomovou préaci.

Zpracovanim vyslovnostnich stylt reklamnich spotil se zabyvam jiz tfetim rokem a pokaz-
dé se dozvim néco nového a uzitec¢ného, proto bych se rada tomuto oboru vénovala i nada-

le.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

MT Mluvni tempo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 62
SEZNAM OBRAZKU
Obrazek I - Zobrazeni odliSeni jednotlivych skupin fonéma............ccccovviiiiiiiiiiiciinnnn 17



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

63

SEZNAM TABULEK

Tabulka Il — Clenéni souvislé fedi (Krémova, 2007, Str. 29) .......c.evrererrereeeresrsrssersensnens

Tabulka 11l — Hellwaguv vokalicky trojuhelnik (Palkova, 1994, str. 170) .....cccccevvervrennne.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

SEZNAM PRILOH

Ptiloha I — Jazykové prostiedky vyslovnostnich Stylll........ccoceviiiiiiiiiiiiiiniie e, 65
Ptiloha IT — Aktivni mluvni orgédny (Krémova, M., 2008, Str. 45) .....ccccccevvriiiriiniiniienienns 66
Ptiloha III — Rentgenogram ceskych vokala (Krémova, M., 2008, str.53) ......cccccevvvvrrnnen. 67
Ptiloha IV — Ptehled pravych konsonantt (Grepl, M., 2003, Str. 34) .......ccoovvriiiineeiinnene 68
Pfiloha V — Piehled sonor (Grepl, M., 2003, Str. 38)........ccceieeiiiiiiiieieee e 68
Ptiloha VI - Asimilace zn¢losti a jeji vyjimky (Gottlichova, M., 2009).........cccceovviveivenne 69
Ptiloha VII - Vnimani barev (Janikova, 2006, Str. 31) ....ccccocviiiiiiiiiiiiniiiessiee s 69
Ptiloha VIII — Klasifikace konsonanti (Gottlichova, M., 2009)..........cccceeirieiiiiinieeiiennns 70

Ptiloha IX - Pfehledna tabulka tfidéni ceskych souhldsek (Gottlichova, M., 2009)............ 71



PRILOHY

Ptiloha | — Jazykové prostfedky vyslovnostnich stylt

Prostiedek Styl vyssi Styl stiedni Styl nizsi
Spisovnost Spisovnost Regionalni i emocionalni
Samohlasky Bez profesnich vad Bez profesnich vad kvantita i kvalita
Esteti¢nost Vécnost
Ztetelnost, ortoepické | TotéZ jako u vyssiho stylu, Vynechavani
asimilace, zdvojovani | ale v mensim rozsahu a bez | Splyvani
Souhlasky Vyslovnost obtiznych | estetiky Zjednodusovani souhlaskovych
souhlasek a skupin Vyslovnost koncovych skupin
Esteti¢nost souhlasek Nespisovné asimilace
Zachovavani i ve Zachovani povinného razu Bez razu
. fakultativnich pozicich | Slabiéné ptedély na zietel- Slabi¢na vyslovnost na §vech
Réz nych morfémovych §vech (pod oknem x po - dok - nem)
Enklitika a proklitiky Enklitika a proklitika (zejm. | Pfirozena dikce
Piizvukovy takt, | Zfetelna dynamika ptizvuk na ptedl) Narecni a expresivni ptizvuk,

"slovni" prizvuk Izochronnost Vedlejsi ptizvuk na delSich emfaze
slovech Cteci ton
o , Logicky, dramaticky a | Ztetelny na Giseku i ve vété Ptirozeny
Vétny, usekovy 1 A , o
> esteticky Logicky, ptirozeny Cteci ton
prizvuk Diraz
Pestra, vyrazna, Vyraznd, vécna, v souladu Nevyrazna, dirazna, emfaticka
Melodie esteticka S vyznamovym ¢lenénim Pfi ¢teni stereotypni, nefunkéni

(kadence i polokadence)

Segmentace na useky
a véty

Kratsi Gsek (1-3 takty)
Pestré tempo (agogika)
Izochronnost useku
Casté pauzy: vyznamo-
vé 1 estetické

Rytmus a eufonie

Stfedné dlouhé useky
(3-6 takt)

Primérné tempo
(280-320 slabik/min)
Zietelné a nalezité pauzy
(fyziolog, a vyznamové)
Pfimétfena sémanticka
nasycenost

Souvislost (plynulost)

Dlouhé tseky (nad 6 takti)
P1ilis rychlé, stereotypni nebo
pomalé tempo

Nenalezité pauzy (libovolné)
Arytmie

Hezitace, nesouvislost

Zietel k psané

Uprava pro potieby
estetické interpretace

Uprava se zietelem k prozodii
a ortoepii (mluvnost)

Maly nebo zadny

predloze Pfirozenost a Ztetel ke srozumitelnosti

presvédéivost (¢isla, zkratky, v1. jména)
Hi Bohat¢ modulovany, Zretelné modulovany, pfi- P1ilis tichy nebo hlasity,
as s estetickou barvou jemny, s funkéni barvou nelibozvuény

Funkéni, nesly$né a Funkéni, nesly$né a neviditel- | Nekontrolované, bez zietele ke

Dychani neviditelné (nosem né (nosem i usty) ¢lenéni textu
i usty)

Vady a poruchy fe¢i | Nepiipustné, stylizova- | Nezadouci Bez omezeni

a sluchu

ne




Ptiloha Il — Aktivni mluvni organy (Krémova, M., 2008, str. 45)

A. mandibula (dolni celist)
B. labia (rty)

C. lingva (jazyk)

D. velum (mekké patro)

E. chordae vocales (hlasivky)




Ptiloha Il — Rentgenogram ¢eskych vokala (Krémova, M., 2008, str.53)

Vo4l [i] TI‘:
J

Vokdl [1.;]‘\'1

-

e

T
P T

{a

LT e T

Vokd1l [a]

BT




Piiloha IV — Ptehled pravych konsonanti (Grepl, M., 2003, str. 34)

okluzivy semiokluzivy konstriktivy
zpusob tvoreni
Zaveroveé polozavérové uzinoveé vibranty
_ explozivy afrikaty frikativy kmitavé
sluchovy dojem
razené polotfené ttené
bilabialy Ip/ b/
labiodentaly Ifl vl
2 prealveolary It/ /d/ Ic/ 131/ /sl Iz/ /¥/
(]
>
S postalveolary /el 131 18/ 12/
Q
é palataly It/ /a/
velary K/ o/ IxI
glottaly /n/
znélost neznélé | znélé | neznélé | zn€lé | neznélé | zn€lé | znélé

Ptiloha V — Piehled sonor (Grepl, M., 2003, str. 38)

okluziva konstriktiva
zpusob tvoreni
nazalni lateralni | vibranta
exploziva likvida
sluchovy dojem
razena frikativa | vibranta
bilabialy m/
misto
prealveolary In/ n Il
tvoreni
plataly /m/




Ptiloha VI - Asimilace znélosti a jeji vyjimky (Gottlichova, M., 2009)

Znélost asimilace (spodoba regresivni)

1.| Znéla + Neznéla = NN Parova + Neznéla = NN

—>
Znéla + Znéld = Z2Z

Neznéld + Znéla = ZZ Parova + Znélad = ZZ

zpivda (spiva), optat, obtah (optat, optax)

sbor, zbytek (zbor, zbitek)

2.| Neznéla + Jedine¢nd = NJ Znéla + Jedineéna = ZJ

Jedine¢na + Neznéla = JN Jedine¢na + Znéla = JZ

sména (smnéna), zména (zmnéna)

msta (msta), mzda (mzda)

Piiloha VII - Vnimani barev (Janikova, 2006, str. 31)

Cervena vasen, vznétlivost, vzruseni, aktivita, provokativnost
Modra klid, hloubka, pasivita, zdrzenlivost, chlad, ticho

Bila Cistota, oddanost, panenskost, zacatek, zdrzenlivost, chlad
Zluta jas, teplo, pohyb, dynamicnost, volnost

Zelena klid, svoboda, osvézeni, nadéje

Fialova dastojnost, moudrost, znepokojeni, ponurost

Zlata posvatnost, vzacnost




Ptiloha VIII — Klasifikace konsonantt (Gottlichova, M., 2009)

1. Podle zpiisobu artikulace

a) zaveérové (okluzivy)—p,t, ¢,k b, d, d, g, m,n,n

b) polozavérové (semiokluzivy) — afrikaty — ¢, ¢

c) uzinové (konstriktivy)

- vlastni Gzinové (stiedové) — 1, v, s, Z, Z, 5, ,] x(ch,) h

- bokové (lateraly) — |

- kmitové (vibranty) — r 7

2. Podle mista artikulace

a) retné (labialy)

- obouretné (bilabialy) —p b m

- retozubé (bilabialy) —fv

b) zubodasnové (alveodentaly)

- ptedni (pracalveolarni) —tdnszclrr

- zadni (postalveolary) — sz ¢

C) ptedopatrové (palataly) — ¢ d’' 7 j

d) zadopatrové (velary) —k g x(ch)

e) hrtanové (laryngaly) —h, ? (rdz)

3. Podle prichodu dutiny

a) nosni (nazaly) —m n i [n]

b) tstni (oralni)—pbtscl.... VSechny ostatni

4. Podle uéasti hlasivek

a) parové:

- zmélé:bddgvzzi h dz dz 7

- neznélé:ptkfssx(ch)cc[F]

b) neparové (sonory) — jedine¢né —mnnlrj




Ptiloha IX - Pfehledna tabulka tfidéni ¢eskych souhlasek (Gottlichova, M., 2009)

Podle mista tvoreni

Podle artikula¢niho organu

ptedni | zadni | pfedo- | zado-
. reto- .
retné , hrtanové
zubné oL, i
zubodasnové patrové
(4| ) [ ) [ (#) [ (+)| (+) | nemélé - znélé +
ustni PB TD TD KG
zave- nosni M N N N
rové
hlasiv- \ razené
kové (raz)
— ok -y olo- =
= polozavérové C3 C3 P . g
0 sykavé =
() S}
Z o)
.y ) e
2 SZ | ZS sykavé o
D% stfedové S
g FV J X (Y) Sumové E
(D) w
= 2
3 : bez B
A © | bokové L . g
4 Sumu
o v .
£ tfené
N R
kmitavé RR
. Sumové
hlasiv- H
kové
fedo- stfedo- | zado- .
. P hlasiv-
retne A
S kové
jazy¢né




