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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cil( a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouZzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroveri analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Z prace vyplyva, Ze autorka je s tematikou dobfe obeznamena, nebot dané tematice se
vénovala jiz vprabéhu studia, prestoze zde vénovala pozornost rozhlasovym
reklamnim spotlm. | pfes naro¢nost tématu se ji podafilo autorce pomérné dobre
zhostit zadaného ukolu. Teoreticka ¢ast prace vychazi z adekvatni odborné literatury a
stdva se vhodnou zakladnou pro ¢ast praktickou. Pfinosné je rovnéz propojeni oblasti
mluvené feci se specifiky TV reklamy. Pozitivné hodnotim zapis sledovanych jev(
v prehledné tabulce. Pace spliiuje pozadavky po strance obsahové i formalni.

Ve Zliné dne 15. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




