Univerzita T. Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky
BAKALARSKE STUDINf PROGRAMY
na Vy38i odborné skole ekonomické Zlin

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
(dale jen BP)

Jméno studenta: Katerina Polakova
Téma BP: Analyza a navrh na zdokonaleni marketingového mixu ve strojirenské firmé
Akademicky rok: 2009/2010

Oponent BP+: Ing. Hana BriSova

Tabulka A
Stupen hodnoceni podie ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tx T F Stupeii hodnoceni
1 1,5 {2 |25 |3 4 5
Naroénost tématu BP X 2
Spinéni cili BP X 1,5
Teoreticka &ast BP X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 2
Stylisticka a gramatick4 droveii BP X 1,5
Formaln{ Groveit BP X 1,5
Soudet 10

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v pfisludné i'adce.
Soudet hodnoceni kritérii vypottéte vydelenim souétu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilit BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatednd a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostatend hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo&ita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostatetné
3,01 -4,00 FX Nedostatedné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Predlozena BP se zabyva analyzou a navrhem na zdokonaleni marketingového mixu ve
strojirenské firmé.

Teoreticka ¢ast je Uvod do problematiky marketingového mixu véetné charakteristiky
jednotlivych nastroju.

Predmétem analytické &asti prace bylo analyzovat a zhodnotit kazdy prvek marketingového
mixu spoleénosti PILANA TOOLS Wood Saws s. r. 0. Uvedenou analyzu a jeji hodnoceni by
bylo vhodné prenést do SWOT analyzy pro dosazeni lepsi pfehlednosti.

Naopak oceriuji vyuziti dal§iho analytického nastroje (BCG analyzy) k podrobnému rozboru
vyrobniho sortimentu firmy.

Na zakladé analyzy byly zhodnoceny vSechny prvky marketingového mixu, které spole€nost
vyuziva a navrzena opatreni, ktera by mohla vést ke zdokonaleni stavajiciho
marketingového mixu.

Prace je sepsana na velmi dobré Urovni a splfiuje vdechny pfedepsané pozadavky.

Otazky:

1. Z jakych sekundarnich zdroju jste Cerpala pfi provadéné analyze prvkui
marketingového mixu ve strojirenské firmé a pomoci kterych internich zdroju
spole¢nosti jste hodnotila jednotlivé prvky marketingového mixu?

2. Ze zaveéru prace neni zfejmé, kolik pracovniku by se mélo zabyvat propagaci.

Navrh na vyslednou znamku BP: B/velmi dobie
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