i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta diplomové prace

Jméno a pfijmeni studenta | Bc. Jan Vetchy

Studijni program Medidlni a komunikac¢ni studia

Obor studia/ateliér Marketingové komunikace

Forma studia prezencni

Akademicky rok 2009/2010

Nazev prace Manipulace a reklama

Oponent prace Prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc.
| Aktualnost a naroc¢nost tématu A
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace B

~ Pristup ke konzultacim
“ Samostatnost pfi zpracovani
© Formulace cill a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
* Urover teoretické ¢asti prace
' Adekvatnost pouzitych zdrojl
| Prace se zdroji v textu
. Uroven analytické ¢4sti prace
. Uroven projektové ¢asti prace
1 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
= Inovativnost a kreativita zpracovani
~© Jazykova Uroven prace
_ ' Formalni Uroven prace
[Celkové hodnoceni | 2,48
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Pfipominky a hodnoceni prace:
Autor pfilis Siroce vymezuje cile prace (,nalézt mozné podobnosti mezi reklamou a
manipulaci®, s. 10). Tohoto cile nelze dosdhnout!

Analyticka ¢ast, kterou prezentuje popis reklamnich textd a kauz, fakticky zac¢ina az na
strané 64 (TVstar 2007) a kondi stranou 66. Pak (jako doklad klamavé reklamy) autor
popisuje kauzu Komercni banky tak, jak ji interpretuji a prezentuji stranky Rady pro
reklamu. Analyza a interpretace pak vstupuje do textu prace aZz na strané 69 (Aria
Award 2007). Ale i v téchto ¢astech interpretace nejsou podloZzené argumenty (Autor
napf. nepodklada argumentaci své tvrzeni, ze ,pfibéh je plny emocionalnich prohlaseni
a prisah“, s. 65).

Nahodily je vybér reklamnich text(i a nepropojené jsou reflexe na téma ,,6.
PERSVAZIVNOST CESKE REKLAMY*“. Z tohoto materialu Ize jen obtizné vyvodit odpovéd
na otdzku, jaké existuji ,podobnosti mezi reklamou a manipulaci”.



Jednostrankovy (!) zavér neobsahuje Zzadna konkrétni zjisténi, pouze obecné teze.

Otazky k obhajobé:
Vedouci prace nemusi klast otazky, oponent polozi alespon 3 odborné otazky vztahuijici
se k tématu prace.

1/ Jakymi dalsimi specifickymi rysy (kromé jednosmérnosti, masovosti a
zprostfedkovanosti, s. 23) se vyznacuje masova komunikace?

2/ MUzZe persvaze plnit pozitivni socialni role? Kde a kdy? Uvedte priklady!

3/ Lze persvazi v reklamni tvorbé zkoumat z pozic a nastroji teorie diskurz(/diskurzivni
analyzy?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



