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ABSTRAKT

Cilem této bakalatské prace je vytvofeni nové vizudlni identity bieclavské rockové skupiny
Mad Line a néslednd aplikace vizudlu na obalu a bookletu nového alba, webovych
strankach a sad¢ reklamnich predmétl. Prvni (teoretickd) cast bakalarské prace se zabyva
historii hudby na internetu a analyzuje soucasnou situaci webovych stranek hudebnich
skupin podobného Zanrového zaméfeni a vSeobecného zpusobu jejich prezentace. Dalsi
(praktickd) Cast rozebird aktudlni stav vizudlni komunikace kapely Mad Line, analyzuje

klady a zapory, z nichz vychdazi finalni projekt a popis praktického feseni.

Kli¢ové slova: Hudba, webdesign, vizudlni komunikace, propagace, hudebni skupina Mad

Line, internet, vizualni identita.

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to create a new visual identity for rock band Mad Line
from Bfteclav, followed by application of this visual on the package and booklet of new
album, websites and promotional items. The first (theoretical) part of thesis deals with
history of music on the internet and analyzes current situation of websites of bands playing
similar genre, and general forms of their presentation. Next (practical) part of thesis
discusses the actual state of visual communication of band Mad Line, analyzes pros and

cons, on which the final project and description of practical solution are based.

Keywords: Music, webdesign, visual communication, promotion, music band Mad Line,

internet, visual identity.



ProhlasSeni

Prohlasuji, Ze tuto bakalafskou praci jsem vypracovala samostatné a je mym originalnim
autorskym dilem. VSechny zdroje, literaturu a materidly, které jsem pii zpracovavani
pouzivala nebo z nich Cerpala informace, v praci fadné cituji a uvadim Gplné odkazy na

jejich zdroje.

Dale prohlasuji, Ze odevzdand verze bakalaiské prace a verze elektronickd nahrana do

IS/STAG jsou totozné.



Podékovani

Dé&kuji vedoucimu bakalafské prace M. A. Bohuslavu Stranskému za mimotadné cenné
rady, odborné vedeni a pratelsky pfistup jak pfi zpracovavani této prace, tak v prub¢hu
celych tii let mého studia v ateliéru vizudlni komunikace. Rada bych pod&kovala také
ostatnim vyuéujicim Ustavu vizualni tvorby, diky nimz se mi dafi nachazet neustalou

inspiraci a motivaci ke své praci.



UV OD uiiiiinninnnissnisssisssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssss 10
I TEORETICKA CAST uoverurrrrersenssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssass 11
1 URCENI CILE avevreeeseesernerssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssass 12
2 HISTORIE HUDEBNI DISTRIBUCE.......ccseuneurererssenssensessensssssessssssssssasssssseses 13
2.1 HISTORICKY VYVOJ HUDEBNICH MEDI....cuutiiiiieeniiieniieeiieeiiee et 13
2.2 DIGITALNI DISTRIBUCE.......ceesttteaireenireenieeeniteenteeeniseesnsseesnsseesnsseesneeesseesssseesns 13
2.2.1  Nelegalni sifeni hudby .........ccceeiiiiiiiiiiiie e 15

2.2.2  Nakupovani digitalni hudby a streaming .............cccceveeverieneineniieneenenne 16

3  PREZENTACE HUDEBNICH SKUPIN......cocceseurersersensrssesssensssssessssssssssassssssases 19
3.1 VIZUALNI IDENTITA....ceiiutieiiuieeeiieeesitee sttt esiteesteeesteeesaseesnsseesaneessneesnsseesaseeenanes 19
3.1.1  Obaly hudebnich NOSICU.......c.eeriiiiiiiiieiieieeeee e 20

3.1.2  Merchandise a fanouskovskd podpora ..........ccceevieeiiieniiiiiienieiiieieeieeeen 21

3.2 PREZENTACE NA INTERNETU ..ccoiutteiuiieeireeniteenireenieeeniteesniseesssseesnsseesseeesseessnnes 23
3.2.1  Webové stranky a hudebni Servery ........c.coccveeeiienieeiiienieeieeieeeeee e 24

3.2.2  Principy navrhovani webove Stranky ...........ccocceevieeiiieniiiiiieiieeieeeeeieeeen 26

323  Trendy WebdeSIZNU .....c.cevuiieiieriiieiieiie ettt 27

I PRAKTICKA CAST .correrurerserssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssass 28
4 PROFIL HUDEBNI SKUPINY MAD LINE....uoucuieeeeirererenenecesesessssscscssssssssssens 29
5 ANALYZY uerererernensessssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 31
5.1 SOUCASNY STAV PREZENTACE KAPELY .....eeeiuiiieniiieeniiieeiieeeireesireesieeesieeesneeees 31
5.2 PROPOJENT SE SVETEM.....ciiiiiieiiiieeniiieeniieeeniieeeireeeiteesiteesaseesnsaeesnseeesnseessnseeennnes 31
5.2.1  Stavajici weboveé stranky Kapely.........coceevieniiiiiiniieiceceec e, 32

5.2.2  BaNAZONE.CZ ....oooouviieciiiieciie ettt ettt et s 33

5.2.3  FacebOOK.COM .....cociiiiiiiiiieiiiciiee ettt 34

524  MYSPACE.COM..iiiiiiiiiiiiiiiieeriie et eetee ettt et et e et e s bee e sabeeesabeeesaneeas 35

53 SWOT ANALYZA ..eeiiiiieiiiee ettt ettt e e st e e siaeesateessbeesnbreesaneeesaseeenns 35
5.3.1  Silné stranky (Strenghts) ......cceccveeriieiieiieeieeie e 35

5.3.2  Slabé stranky (WeaKneSSEs) ........cccueerrierieeriienieeiienieeiiesreeteesaeesseessneesees 35

5.3.3  Prilezitosti (OPPOrtUNITIES).....cccueerurerriieriieeiierieeiieeteeteeereeteeseeeesseeseneeneeas 36

5.3.4  Hrozby (TRIEAS) ....c.eoviieiieiiieiieeie ettt ettt 36

5.3.5 Rekapitulace SWOT analyzy ........cccecoeeviieiiieniieienieeiteeee e 36

54 CILOVA SKUPINA ...cuttteiiteeritteestteesiteeesiteeeiteeeiteestteestaeesaneesaseeesaseeesaseeesnseeennnes 36
5.4.1  Cilova skupina rodiny a pratel ..........ccceecveevieriiiiienieeiieeeeeee e 37

5.4.2  Cilova skupina fanouskill.........cccoeiiiiiiiiiiiiiniiee e 37

543  Cilova skupina navStEVNIKT .......eevuiiiiiiiiiiiiieiecee e 37

544  Cilova skupina ndhodnych nadvsStevniki.........cccoevieviieiiiniiiiiiieeeeee, 37

6 NAVRH ZPRACOVANT .ceeeeeeeeeeeeeenesesessssssnssssssssssssssssssssssssasssssssensassssssssssnsasses 39



6.1 IDEOLOGIE HLAVNIHO MOTIVU....tttuuueeeeeeeeietiieeeeeeeeeeeteeaaeeeesseseeesssnneseessesessssnnnnns 39

6.2 NAVRHPREBALU ALBA ....oeiiiiuiiiieieiiieeeeiiteeeeeitteeeeeiseeeeeesseeesssssssaeesssssesesssssseeens 40
6.3  NAVRH WEBOVYCH STRANEK .....ceeiiuiieiiiieniieenireenieeenseeeniseesniseesnsreesseeesseessnnes 41
0.3.1  SHUKLUTA ..ecutieiie ettt ettt ettt et e sebe e b e enseenneas 41

6.3.2  Grafické ZpraCoOVANT .......ccceeeiuiiiiiiiieie e 42

6.4  NAVRHY KAPELNICH PROFILU NA KOMUNITNICH SITICH .......ccoovvieiiiieeiieeereeenee 42
6.4.1  Profil N8 MYSPACE.....ccciiiiieiiiiieeieeiie ettt ettt 43

6.4.2  Profil na FACEDOOKU .......coovviiiiiiiiececee e 43

6.5  NAVRH REKLAMNICH PREDMETU ......occoiuiiieiiieeiieeeieeeeieeeeireeeeireeeeneeeeneeeevee e 43
6.5.1  Reklamni 0dZnaCKY ........cccueeiiiiiiiiiiiiiiciiceeece e 43

6.5.2  ReKIamNi triCKa .......ccvviiiiiieiieeceieee e e 44
ZAVER covereesresresssessasssssssssasssssssssasssassssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssses 45
SEZNAM CITACT ccucuiuririrnererresssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssessesss 46
SEZNAM POUZITE LITERATURY ......overrerresreessessessssesssessessessesssessessssessssssessessessaens 47
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK .....ucerueenrreecnsesencseessssassssssssssssscns 49
SEZNAM OBRAZKU ....cuvuerrerrereresressessessssssessessessssssessessesssssssssssessassssssessessassssssessassassaess 50

SEZNAM PRILOH ..ueeeeeeeeeeeeeceeesesesesssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 51



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

UVOD

Hudba je nedilnou soucasti zivota kazdého z nas. Ma vyjimecnou schopnost ovlivilovat
lidské emoce, pocity i naladu. Zatimco diive byla vnimdna piedev§im jako akusticky
zazitek dostupny pouze z LP nebo CD nosice, dnes je povazovana za kazdodenni
samoziejmost. S pfichodem internetu se hudba stala digitalni zaleZzitosti, kterda je bez
prekazek dostupnd kazdému z nas. Interpreti i hudebni vydavatelstvi si silu a dalezitost

internetu uvédomili a zacali reagovat. Hudebni trh se zménil.

V soucasné dob¢ je internet jednou znejvyznamnéjSich slozek hudebni distribuce i
propagace jednotlivych umélct. Kdo neni na internetu, jako by nebyl. Soucasné trendy tak
kladou ¢im dal vyssi naroky jak na vizudlni, tak funkéni zpracovani. Doba fandi

originalité. Neotfelost a vizualni atraktivita prodava.

Ve své bakalaiské praci se snazim proniknout do problematiky prezentace hudebnich

skupin na internetu a soucasné navrhuji feSeni pro konkrétni kapelu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 URCENI CILE

Cilem mé bakalaiské prace je navrh nové vizualni identity hudebni skupiny Mad Line za
ucelem pozvednuti jeji atraktivity v oblasti internetu, zvysSeni vSeobecného povédomi o
kapele ve spolecnosti a podpora propagace skupiny jako takové na poli ceské i

mezinarodni hudebni scény.

Hlavnim tkolem této bakalafské prace se tak stava vytvofeni konkrétnich grafickych
prostfedkii a jejich naslednad aplikace na piebal alba, potazmo nové webové stranky,
komunitni servery a propagacni piedméty. Tyto by skupiné mély ndsledné pomoci pii
sebeprosazeni i osloveni publika, proto je pfi samotném navrhovani velmi dulezité brat v

potaz potieby a zvyky kone¢ného uZzivatele.
Konecny vystup tvori

- soubor novych grafickych prvki a jejich aplikace na piebalu nového alba pfi

zachovani stavajiciho logotypu,
- aplikace téchto prvkl na webovych strankach a komunitnich hudebnich sitich

- aaplikace na propagacnich ptedmétech (tricka, reklamni odznacky).

Jelikoz se jednd o kapelu, ve které osobné ucinkuji, po celou dobu procesu vytvareni
diisledné dbam na relevanci uvedenych informaci, uzivatelsky komfort nového feseni a

jeho pouzitelnost v praxi.
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2 HISTORIE HUDEBNI DISTRIBUCE

Piestoze je hudba v dneSnim svété doménou prevazné digitalni, je jasné, ze bez udalosti

ptedeslych bychom jen sotva méli moznosti, kterymi disponuje moderni doba.

Hudebni primysl se (stejné jako mnoho dalsich odvétvi zivota) pfesunuje na internet, ktery
v ndvaznosti na tuto zménu kompletné preformuloval otazku hudebni distribuce, propagace
1 vnimani muziky obecné. Nutno fici, Ze vinou této skutecnosti se hudebni primysl nachazi

v krizi, jakou dosud nepoznal.

2.1 Historicky vyvoj hudebnich médii

Stejné jako je ,,empétrojka* samoziejmosti pro kazdého dnesniho ¢loveka, tak i kazda doba
méla své typické médium, které posluchacim ptinaselo to nejlepsi z aktualni hudebni

scény.

Na pielomu 50. a 60. let 20. stoleti na trhu pievladala dlouhohrajici deska, jeden z typt
gramofonové desky s analogovym ziznamem, také nazyvana zkratkou LP (podle
anglického spojeni long-play). Soucasné s ni se rozvijelo pouzivani audiokazety, kterd se
spolu s LP stala oblibenym hudebnim formatem mezi léty 1970 az 1990. Ani jeden z téchto
formatd vSak nedokazal odolat nové pfichozimu médiu, kompaktnimu disku, ktery v roce
2011 oslavil jiz devétadvacaté narozeniny. Zlatym vékem pro tento uspésny disk, znamy

hlavné pod zkrdcenym CD (z anglického compact disc), byla 90. 1éta.

Nejvyznamnégji se na distribuci hudby ovSem podepsal internet, ktery zaujimad vysadni
pozici v hudebnim primyslu dodnes. Obecné se tedy da fici, ze hudba prechazi

z analogové podoby do podoby nové, kvalitnéjsi. Prechdzi do podoby digitalni.

2.2 Digitalni distribuce

Po pfichodu internetu do lidskych domovii zacala hudebni branze vyrazné krvacet. Prodej
kompaktnich diskti rapidné ustoupil do pozadi a na internetu se zaCaly objevovat programy
umoziujici nelegalni Sifeni hudby, které zapfiCinily radikdlni sniZeni trzeb hudebnich
distributori 1 samotnych interpretii. Prodeje CD se zacaly siln¢ propadat a ani ptichod

digitalniho prodeje hudby skrze internet tuto nezvratnou situaci nedokazal zachranit.

Dnes se na hudebnim trhu objevuji dvé formy hudebnich dat: jednak na tradi¢nich médiich

— kompaktnich discich, které si koupite v kamenném ¢i internetovém obchod¢ ve fyzické
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form¢, ale také jejich digitalni verze v n€kterém z hudebnich multimedialnich format.
Protoze hudebni primysl se neustdle vyviji, je i rozdil mezi CD a multimedidlni formou

hudby hlavné generacni zalezitosti.

,Don’t trust anyone over thirty — nevéite nikomu ptes tficet. Podle vyroku Johna Lennona,
ktery takto definoval pocity generace ‘kvétinovych déti’, bude kompaktni disk tim
spravnym rockovym médiem. Podle syckovani nékterych experti méla mit cédécka svoje
posledni Vanoce uz pifed tfemi roky...“ [1] Lze tedy tvrdit, Ze masivni pfechod od
kompaktnich diskt k digitalni podobé hudby je jakousi vinou v diisledku neustalych zmén
a tento vyvoj je ptirozeny. Dillezité vSak je to, Ze tato zména s sebou pfinesla velké rozdily
v chapani hudby a jeji dostupnosti. Diisledkem toho citelné klesly ceny CD nejen v Ceské

republice, ale i po celém svéte.

Kompaktni disk uz vlastné neni luxusnim zbozim, jak tomu bylo v minulosti, pfestoze
svou pfidanou hodnotu stale ma. I ptes klesajici prodej vSak na hudebnim trhu potad vede,
coz je zapfi¢inéno jak jeho sympaticky nizkou cenou, tak dvéma hlavnimi skupinami
nakupujicich. V prvni fad¢ jsou to opravdovi hudebni fanousci, pro které je fyzicky disk
s hudbou populdrniho umélce jakymsi sbératelskym kouskem, a proto do nakupu CD
ochotné investuji. Druhou skupinu tvofi starsi lidé, ktefi si svou oblibenou muziku neumi

stahnout z internetu ¢i ji jinak ziskat, napt. vypalenim z CD od svych ptatel.

A je to pravé internet, ktery se v distribuci hudby podepisuje jako klicovy. VétSina hudby
koupené na internetu je proddana na tradiCnich médiich a zdkaznik ji dostane
prostiednictvim zésilkové sluzby. Na soucasném trhu s ,,cédécky* hraje prim nabidka
nejruznéjsich remasterovanych verzi jiz dfive vydanych nahravek, limitované ¢i ,, XXL*
edice a specialni kompilace oblibenych umélctl. Séfproducent tuzemské firmy Supraphon
Karel Deni§ v fijnu 2010 uvedl: ,,Formou provedeni krabice nejnidpadnéjsi a komeréné
Prodej ctyfi tisice kus je na naSe poméry vskutku pozoruhodny.“ [2] Ze svétovych
bestselleri se na Spickach tabulek objevuje mj. remasterovand kolekce nejlepSich hiti
kapely Queen ,,Greatest Hits* a ,,Greatest Hits II*. Ta byla uvedena na trh v lednu 2011
u prilezitosti 40. vyro¢i vzniku této legendarni skupiny pod stitkem vydavatelské

spole¢nosti EMI. Z internetovych prodejcti ji poskytuje Amazon.

V dalsi fadé jsou to pisnicky zakoupené za mirny poplatek ve formatu MP3, coz bézné

nabizi servery jako iTunes spolecnosti Apple nebo ceska alternativa i-legalne.cz. Jak je
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tedy patrné, neodmyslitelny podil celkovych piijmi hudebniho primyslu tvofi digitalni
distribuce. Ackoliv se stale objevuji uzivatelé vnimajici hudbu jako zbozi, za kter¢ je tfeba
radné zaplatit, naprosta vétSina béznych posluchacti tento ptistup nechape a v zasad¢ jej
dokonce odmita. Zvlaste¢ mladsi generace totiz vidi muziku jako multimedidlni data, ktera
jsou dostupnd z internetu zdarma. Cim dal vice uZivatelil tak dava piednost jednodussi,

pohodInéjsi a predevsim levnéjsi forme ziskdvani hudby: nelegalnimu stahovani.

2.2.1 Nelegalni Sifeni hudby

Cela problematika ilegalniho Siteni hudby prosla pomérné rychlym vyvojem, ktery se vSak
o to vice podepsal na situaci celkového hudebniho primyslu. S ptfichodem cenoveé
dostupnych vypalovacich mechanik v osobnich pocitadich a rozvojem internetu si lidé
uvédomili, jak je dosazitelnost hudby vysoka. Zacali si kompaktni disky mezi sebou

pujcovat, vypalovat a posléze nabizet v multimedialni podob¢ ke staZeni na internetu.

Na ptelomu let 1998 a 1999 se objevila tehdy nova technologie, jejimz autorem byl
studujici programator Shawn Fanning. Ve svém principu Slo tzv. P2P (peer-to-peer) sit’
s ndzvem Napster, kterd svym uzivatelim umoznovala volné sdileni hudebnich dat ve
formatu MP3 prostiednictvim internetu. Svou podstatou kompletné piepsala do t¢ doby
zavedeny princip distribuce hudby. Proto byla sit’ zanedlouho obvinéna nékolika velkymi
vydavatelstvimi (BMG, Sony Music, Universal Music, EMI a Warner Music) z porusovani
autorskych prav. Situaci jeSt¢ zhorSila naslednd stiznost kapely Metallica na to, Ze demo
jeji skladby ,,I Disappear volné¢ kolovalo mezi uZzivateli Napsteru jesté v dobach, kdy
pisnicka nebyla oficidln¢ publikovana. Rozsudek padl vroce 2001, kdy poskozeni
vysoudili 36 milionii dolart. V €ervenci téhoz roku byl Napser donucen skoncit. Ne vSak
na dlouho, protoze zavedend znacka byla v roce 2003 odkoupena spolecnosti Roxio a
sluzba dnes, a¢ za poplatek, legalné¢ funguje. Zasluhou poklesu ptedplatitell internetovych
hudebnich sluzeb vSak nedosahuje ani zdaleka takové oblibenosti jako diive a v roce 2008

dokonce zazila nejvétsi Cistou ztratu ve své historii.

Dulezitym faktem nicméné zlstava, Zze Napster odstartoval éru nelegalniho Sifeni hudby, a
v jeho stopach dodnes kraci generace piratskych programt jako napt. Kazaa, Pirate Bay,
Morpheus, iMesh, DC++ nebo Bit Torrent. Tyto a spousty dalSich jsou trnem v oku jak
nc¢kterym hudebnim umélctim, tak velkym medialnim korporacim a hudebnimu primyslu
vSeobecné. Neustala stihani a zdkazy z jejich stran tak dala vzniknout ivahdm, jak najit

jiné cesty Sifeni hudby mezi lidmi. Na internetu se tak masov¢ zacaly objevovat pirdtské
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webové stranky, které nabizely nelegalni kopie ke stazeni zdarma. Pies silici hrozbu
trestniho stihani za poruSovani autorskych prav rostou i nadale jejich pocty jako houby po
desti. Uzivatele nezastavi ani védomi toho, Ze uzivanim téchto sluzeb podstupuji vysoké
riziko nakaZeni pocita¢ovymi viry. Mnozi z téchto posluchacli se obhajuji tvrzenim, Ze
poslouchat svou oblibenou muziku, je prostfednictvim legalné zakoupenych nosicii ¢i MP3

skladeb anebo streamovanim z nepfeberného mnozstvi webovych radii.

2.2.2 Nakupovani digitalni hudby a streaming

Pomineme-li fakt, Ze nelegalni cestou ziskava v modernim svété data jiz naprosta vétSina
uzivateld, stale se najdou takovi, kteti se k této problematice stavi zodpovédné. Neddvna
analyza, kterou v roce 2009 provedla nezavisla britska spole¢nost Demos, demonstruje, Ze
69% dospélych Britl s pfistupem k internetu bézné pouziva jednu nebo vice oficialnich
hudebnich sluzeb, jako je napiiklad iTunes nebo nékteré internetové radio. Jako
nejobvyklejsi divody uvadi mj. jednoduché uzivani (54%), moznost poslouchat hudbu v
prabéhu prace na pocitaci (48%), cetnost dostupné hudby (40%) a v neposledni fad¢ taktéz

usetieni pendz (33%)".

Je tedy evidentni, ze jakasi sluSnost vici trhu stale existuje. Zatimco jesté pied nékolika
lety se hudba v digitalnich formatech ve vétSin¢ piipadii nedala legalné koupit, dnes je
situace jind. A kdyZz se na pielomu stoleti objevila prvni webova radia, zapocala skutecna
revoluce. Na internetu tak miiZeme najit Sirokou fadu webovych sluzeb umoziujicich jak
vysilani hudby online (streaming), tak jeji archivaci. Rovnéz existuji servery, které
poskytuji k zakoupeni hudbu rozlicnych zanrt ve formé audiozdznamli v komprimovaném

formatu MP3.
iTunes

iTunes Music Store je elektronicky obchod americké spolecnosti Apple, ktery byl na trh
uveden 28. dubna 2003. Okamzité po svém otevieni celila tato sluzba piekvapivé velkému
uspéchu a stala se skute¢nou mediélni bombou toho roku. Jednou z prednosti této sluzby je

prilezitost stazeni hudebniho pfehravace iTunes zdarma. Hlavni podstatou je v§ak moZnost

1 [online] Dostupné z WWW: http://www.demos.co.uk/files/DemosMusicsurvey.ppt
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nakupu skladeb nebo celych alb, pficemz cena je stanovena na 99 centii za skladbu a 10
dolarti za celé album. K vybéru jsou statisice titulli rGznych interpretd a Zanrt od
hudebnich spolecnosti EMI, Sony Music Entertainment, BMG, Warner Bros a Universal.
Vhodné¢  je  také  poukdzat na  grafickou  Gpravu  webové  stranky
(http://www.apple.com/itunes), kterd je pfimym odrazem promysleného ptistupu firmy

Apple k marketingu i koncovému uzivateli jako takovému.
eMusic

Hlavni rozdil této sluzby oproti iTunes je pfedevsim ve zpisobu platby: eMusic totiZ na
své webove strance (http://www.emusic.com) nabizi ke stazeni az 40 skladeb mési¢né pii
placeni pausalu 9.99 liber. Novackiim poskytuje také jakousi zvyhodnénou ,,trial verzi®,
kdy si uzivatel za 10.5 libry miZe béhem jednoho tydne stahnout 25 skladeb. Oproti
iTunes tak vznika cenové vyhodnéjsi nabidka vybéru z vice nez 6 miliond hudebnich titult
a 7 tisic audioknih, oboji ve formatu MP3. Sluzba je mezindrodné¢ dostupna a podporuje

nahravky nezavislych labelt.
Last.fm

Popularni webova sluzba Last.fm plni ve své podstaté funkci internetového radia a hudebni
encyklopedie. Vznikla v srpnu roku 2005 spojenim s piivodnim projektem Audioscrobbler
a dnes je jednou z nejoblibenéjSich komunitnich siti na svété. Last.fm slouzi jako obrovska
datab4dze hudebnich umélcti, vydanych alb i planovanych koncertd, to vSe s moznosti
poslechu vybranych skladeb. Ohromnou vyhodou je pftilezitost sestaveni osobniho profilu
s vlastnim internetovym radiem, které se uspofadd na zékladé nejcastéji poslouchanych
skladeb uzivatele. Diky tomu md poslucha¢ moznost vyuzit n€kterého z hudebnich
doporuceni. Jinymi slovy si mize poslechnout interpreta zédnrového zaméteni, které
odpovidd jeho hudebnim preferencim. Stac¢i zadat klicové slovo a Last.fm tak spusti
nepfetrzity proud muziky. Od roku 2009 funguje Last.fm za mésicni poplatek, ktery ¢ini 3
dolary.

Grooveshark

Piestoze se o této sluzbé v Ceské republice dozvidame jen velmi malo, tvoii Grooveshark
mezinarodnich internetovych radii. Funguje na obdobné bazi jako napfiklad jiz dfive
zminény Last.fm — zadate klicové slovo a spusti se radio. Rozdil je vSak vtom, Ze

Grooveshark umoznuje piehravani v plné kvalit¢ a délce. Zaroven poskytuje sluzbu
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sestaveni vlastnich hudebnich playlisti z libovolnych skladeb. To vse bez povinné

registrace a Uplné zdarma.

Grooveshark bézi na platform¢ Adobe Flash Playeru a je snadno propojitelny se socialnimi
sitémi jako je Facebook nebo MySpace. Stejné jako u YouTube i zde tvoii obsah samotni
uzivatelé. Soukromé album uz tedy prestava byt soukromym a muiize ho spustit kdokoliv
odkudkoliv na svété. Nicméné to se nelibi nékterym nahravacim spole¢nostem. Prestoze je
Grooveshark zcela legalni formou internetové distribuce hudby, jen tézko se d4 odhadnout,

jak dlouhda bude jeho budoucnost.

@ Grooveshark QO % Become a Member  Login EJEJ ~  Language
My Search: "Foo Fighters"
v Fa
% up b PlaySong ~ + Add All - Sort by Album ~
kl Popula 9 Artist Album =
= N 1iny vancer F0O Fignters (nON-aIDUM tracKs)
Win or Lose Foo Fighters All My Life [
Create New Playlist Kiss the Bottle Foo Fighters Best of You
Winnebago Foo Fighters Big Me
¢ Gas Chamber Foo Fighters Big Me
P How | Miss You Foo Fighters Big Me
v Podunk Foo Fighters Big Me
Ozone Foo Fighters Big Me
? For All The Cows (live) Foo Fighters Big Me
v Wattershed (Live) Foo Fighters Big Me
The Pretender Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Gr
Statue Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Let It Die Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Erase / Replace Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Long Road to Ruin Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Come Alive Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Stranger Things Have Happened Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Crace
Summersend Foo Fighters Echoes, Silence, Patience & Grace
Once & For All (demo) Foo Fighters Echoes, Silence, Patlence & Grace a

Now Playing 12Songs ~ Radio:Off ~ @ =9d

Obr. 1: Sluzba Grooveshark nabizi tisice skladeb k poslechu zdarma.
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3 PREZENTACE HUDEBNICH SKUPIN

3.1 Vizualni identita

,Je to vSechno reklama. A marketing. Obaly, weby, merch, vSechno. Promo. KdyZ budete
chtit, budete moct mluvit o normalni firemni identit¢ — balicku pro produkt, kde logo je

logem a kiivak zpévaka totéZ jako uniforma zaméstnance McDonald’s. [3]

Kazdy umélec se chce liSit a vybocCovat z fady konkurence, at’ uz se jedna o jazzového
zpévaka, rockovou kapelu nebo tanecni skupinu. Moderni doba je nekompromisni ke
kazdému, kdo se rozhodne prosadit kdekoliv mimo zkuSebnu, a zdsadné definuje aktudlni
trendy ve zplsobu prezentace samotné. V soucasnosti hudba neznamena jen akusticky, ale
také vizualni a ideologicky zazitek. Proto plati skutecnost, ze je to ve vétSin€ piipadl prave

dobré promo, které se podili na Gispéchu interpreta nejnapadné;ji.

Jak pravi citace v tivodu této kapitoly, promo je vlastné vSechno, ¢im se kapela prezentuje.
Miuzeme tedy hovofit o jakési vizualni identité, kterou se rozumi jednotny charakteristicky
projev kapely jak vi¢i okoli, tak v ramci interniho plisobeni. Vychazi ze zanrového
zamé&feni a hlavni ideologie skupiny a jejim tkolem je pfedstavit kapelu pomoci né€kolika
vzajemné souvisejicich slozek. Témi mohou byt napt. logotyp nebo typografie ¢i soubor
konkrétnich grafickych prosttedkt. Nasledné je kapela pouziva v unifikované aplikaci na
webovych strankach, propagacnich predmétech a tiskovinach. Dilezitou soucasti celého
proma je taktéz image Clend kapely v ohledu oblékani a zpiisob vystupovani na pddiu a

v neposledni fadé ptistup hudebni skupiny k prezentaci v rdmci informac¢nich médii.

Tento kompletni ,,vizudlni slovnik® tak nakonec umélec cilené¢ vyuzivad k vypravéni
urcitého piibéhu ¢i navozeni emoci. Ty maji popudit, motivovat, informovat ¢i prosté jen
pfimét publikum uchovat si daného interpreta v paméti. Kapela, kterd nekontroluje sviyj
obraz, jakoby vymazala kus tohoto slovniku. Dobry design vyzaduje hlubokou znalost
problematiky hudebni distribuce i marketingu, vytvarné citéni a origindlni pfistup. A
protoze populdrni hudba neni muzikologicky pfili§ inovativni, jsou to pravé véci kolem,
které ji dodavaji na sile. Je tedy dulezité, aby jednotlivé elementy prezentace byly
zpracovavany citlive, efektivné a adekvatné svému prostiedi a cilové skupiné. Zastava
totiz starou pravdou, Ze nezalezi na tom, jak dobie kapela hraje; dokud nebude mit dobré

promo, nikdo si ji pamatovat nebude...
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3.1.1 Obaly hudebnich nosicu

Stejné jako vSechna odvétvi grafického designu, i ptebaly hudebnich nosi¢ii prosly fadou
historickych zmén. Celkovy graficky navrh podléhal v prib¢hu rozvoje nékolika zdsadnim
zvyklostem a normam, které velkou mérou ovlivnily jeho konecnou podobu a charakter.
Jsou to predevSim trendy v grafickém designu a typografii, technologické moznosti a

format hudebniho nosice — to vse v pfimém souznéni s danou dobou.

Na druhou stranu jsou zde i prvky, jejichZ pouzivani je dobove nezdvislé a jsou v oblibé
stale. Na zaklad¢ analyzy, kterou jsem provedla z knihy 1000 Record Covers, je
nejcastéj$im grafickym prvkem na piebalech alb fotografie. Zatimco v 60. a 70. letech
pfevladala fotografie zobrazujici daného interpreta, v prub¢hu dalSich 20 let tento zvyk
rapidn¢ ustoupil do pozadi. Umélci poznali, Ze pro dobrou propagaci neni dilezité mit na
pfedni stran¢ desky svij vlastni portrét, a tak se v hudebnich prodejnach zacala objevovat
zpracovani svym charakterem mnohem zajimavéj$i a napaditéjsi. Fotografie kapely tak
nahradila fotografie predméti, lidi ¢i situaci, Casto velmi syrova bez jakéhokoliv
ptikraslovani. Rovnéz se popustila uzda fantazii ve vytvareni nejriznéjSich kolazi a

fotomontazi.

Dutlezité je, ze interpreti si ¢im dél vic zacali uvédomovat, ze hudba neni jen to, co vychazi
z reproduktorti, ale také to, co podporuje jeji prodej. Proto vice a vice dbali na to, aby
pravé jejich obal upoutal oko divaka. Pfiznejme si, vzdyt’ vétSina lidi nakupuje pravé podle
obalu. Dusledkem tohoto zjisténi se piebaly alb zacaly ptredhanct ve své originalité ¢i
pointé zpracovani. Nezalezi na tom, jakou technikou je booklet vytvofen, dilezité je
zaujmout. At uZz to je prostfednictvim nadsazky, vtipnych nebo naopak Sokujicich ilustraci,
fotografii nahych t¢l, komplikovanych a brutalnich motivli nebo naopak cistoty samotné
typografie. Casto se objevuji také dila slavnych malift, obvykle parafrizovana do jiné

podoby.

V ptipad¢é hudebnich skupin album mnohdy urcuje celkovou vizudlni identitu kapely pro
urcité obdobi. V praxi to znamena, ze grafické zpracovani piebalu desky se miize odrazet i
v jinych slozkach prezentace skupiny. Interpret se v takovém piipad¢ obklopuje sadou
konkrétnich vizudlnich prostfedki, které¢ ho pfimo spojuji s jeho aktualni deskou a piitom
podpiraji jeho propagaci. Zarnym piikladem na naSi scéné je souCasnd vizualni identita
popové skupiny Toxique vychazejici z jejich posledniho alba ,,Outlet People. Kapela je

popularni nejen diky svému piistupu k hudbé, ale také snahou o presah do svéta mody a
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designu, kterého vyuziva ve své celkové prezentaci. V minulém roce tak vytvofila ve
spolupraci se studiem Najbrt originalni projekt, ktery zahrnoval jak navrh alba ,,Outlet
People®, tak soubor vizualnich motivi, kterymi se kapela prezentuje na kazdém kroku.
Souhrnné tak vznikla novd vizualni identita projevujici se na webovych strankach

(http://www.toxique.cz), ale i v ptipad¢ image, promo fotografii a vystupovani na podiu.

Obr. 2: Promo kapely Toxique k albu ,, Outlet People* z dilny studia Najbrt.

Obal desky je vlastn¢ obecnym ndvodem, napovédou, jak ke konkrétni hudebni nahrévce
pfistoupit. Pomaha muziku pochopit, ukazuje smér, jakym se ubiraji texty jednotlivych
skladeb ¢i celd ideologie alba. Ptiblizuje k umélci. Komunikuje fe¢i zanru. Prezentuje. A

prodava.

3.1.2 Merchandise a fanouskovska podpora

Merchandise (Casto zkracovano na ,merch®), neboli zbozi, které hudebni skupina
poskytuje k prodeji, patii do kolonky ,,prezentace* stejn¢ jako webové stranky nebo image.
Pod timto slovem se totiz skryva vSechno zbozi, na kterém se objevuje ¢ast z dané vizualni
identity skupiny nebo fotografie kapely samotné. At uz se jedna o tricka, odznacky, hrnky,
potitka nebo Cepice, toto zbozi stale slavi u publika nemaly Gspéch. A spokojenost zlstava
na obou stranach: kapela vydéla penize a fanousek si ve formé tricka ¢i kSiltovky s logem

odnese pocit sounalezitosti se svou oblibenou skupinou.
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V soucasné dob¢ se dilezitost tohoto zbozi znacné prohlubuje. Zatimco pted nékolika lety
se propagacni pfedméty prodavaly, aby podpofily prodej hudby, dnes je tomu tUplné
naopak. V duasledku klesani prodeje muziky na klasickych médiich je to pravé ,,merch®,
ktery zajistuje kapeldm kromé honorait z koncertl nejvydatnéjsi ptijmy. VéEtSinou je toto
,hehudebni zbozi“ k dostdni na webovych strankach skupiny ¢i pfimo na koncertech.
Manazer kapely Skwor v roce 2009 prohlasil: ,,Kdyz se hodné& hraje, mdme z merche i o sto
procent vic nez z prodeje desek. Tieba minuly rok jsme méli obrat urcité pies jeden milion

korun.” [4]

Stejné jako v ptipadé€ booklett alb, i zde plati pravidlo, Ze origindlni napady vydélavaji vic.
Zakladnim prvkem vSech propagacnich pfedméti je tak zpravidla logotyp kapely, maskot
& vtipny slogan. Design komunikuje. Cim néapadit&jsi, tim prodavanéjsi. Piikladem tak
muze byt straSdk Eddie kapely Iron Maiden ¢i jazyk v logotypu slavnych Rolling Stones,

jehoz autorem je John Pasche.

Obr. 3: Ukazka reklamnich predmetii kapely Rolling Stones.

S vétSim poctem druhli zbozi, které ma skupina v nabidce a potazmo na télech svych
fanouski, roste i jeji reklama. To je dilezité pfedevS§im u menSich kapel. Ty zpravidla
vnimaji své fanousky jako velkou oporu a zakladaji si na dobrych vzajemnych vztazich.

Proto je pro tyto skupiny piinosem, kdyz si n¢ktery z fanouskt koupi tricko, ¢imz kapele
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prokéze sluzbu v ramci jisté finanéni pomoci. Faktem je, Ze jsou to Casto pravé sami
fanousci, ktefi merchandise poptavaji. Lidé jsou stile ochotni za tyto pfedméty utracet
penize, protoze na rozdil od hudby si je nemohou vypalit nebo stahnout z internetu. Maji

tak v ruce néco fyzického, co je spojuje s kapelou. Néco, diky ¢emuz jsou soucasti tymu.

3.2 Prezentace na internetu

Jak jiz bylo feceno diive, internet strhl skute¢nou revoluci v hudebnim primyslu, a nejinak
tomu je u prezentace umelct. Hudebnikiim se jeho pfichodem oteviely nové moznosti, jak
s minimalnimi naklady rychle a G€¢inn€ propagovat svoji tvorbu. Vazba hudebni distribuce
se tak zkratila na minimum a muzika je dostupnéj$i nez kdy diive. Umélec tak mulize
posilat hudbu ze svého srdce pfimo do domova vsech svych fanouskd, to vSe rychlosti
jediného kliku mysi.

Velkym zastancem distribuce hudby prostfednictvim internetu se stala britska kapela
Radiohead, kterd v roce 2007 poskytla své album ,In Rainbows* ke stazeni ve formatu
MP3. Cena za album nebyla pevné stanovena, fanousci tak mohli pfispét dobrovolnou
Castkou anebo si skladby stahnout zcela zdarma. Zajem publika byl obrovsky, a tak diky
tomuto dobfe promyslenému marketingovému tahu skupina vydélala vice penéz, nez
kdyby desku prodavala béznou cestou. Na to samoziejmé rychle zareagovali jini interpreti
a na internetu se zacaly objevovat dal§i vyhodné hudebni nabidky. Jednim z takovych
ptipadi je i americka rockova skupina Nine Inch Nails, kterd se rozhodla své album ,,Ghost
I — IV* zroku 2008 publikovat v n€kolika urovnich. Tou prvni je moZznost stahnuti
ukazkového setu z internetu zdarma, ktery obsahuje 9 z celkovych 36 skladeb. Fanousci se
tak poslechem 1/4 alba mohou rozhodnout, zda si ho nakonec za 5 dolarti stdhnou celé ¢i
nikoliv. Nasleduji verze CD ve fyzické formé, které kapela nabizi k prodeji ptes internet

v rizné obséhlych a rtizné drahych edicich.

Internet tvofi dilezitou a spolehlivou slozku v pfimé komunikaci mezi skladateli,
interprety a konzumenty. Vyhodou je také vysoce efektivni zpiisob prezentace. Internet
zviditeliiuje. Na internetu se fantazii a invenci meze nekladou, proto prosttedky takovéhoto

sméru propagace mohou byt takika jakékoliv.
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3.2.1 Webové stranky a hudebni servery

Prezentace na internetu se sklada z nékolika dil¢ich slozek. Tou prvni jsou oficidlni stranky
stranka by proto méla spliiovat né€kolik obsahovych a technologickych nalezitosti, které
kapele pomohou k dosazeni lep$i prezentace. V prvni fad€ je vzdy nutné myslet na
uzivatele. Web by proto hned od prvopocatku mél byt koncipovan zfetelné a srozumitelné,
aby navstévnik hravé odhadl, Ze se jedna o web kapely. Ve snadnéjsi orientaci na strankach
pomuze disledné vyfeSend hierarchie a struktura. Technologické zpracovani by mélo

jednoznacéné odpovidat obsahu i navrzené grafické podobé.

Prikladem Spickove zvladnutych stranek je oficidlni web americké rockové skupiny Foo
Fighters (www.foofighters.com). Cely tento web striktné dodrzuje jasnou vizualni
posloupnost, je graficky atraktivni a predev§im piehledny. Diky jasné definovanym
oblastem uzivatel snadno rozlisi, kde na strance se pravé nachdzi ¢i na které prvky je

mozno kliknout.

@ FOOFIGHTERS Howe

Wasting Light Available Now!
Read more »

LATEST NEWS UPCOMING SHOWS

"
%
N ANNOUNCEMENTS! Read

Obr. 4: Stranky skupiny Foo Fighters jsou prikladem Spickove provedeného webu.
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Autorovi tohoto konceptu se uspésné podafilo minimalizovat vizudlni Sum, ktery by
odvadél pozornost od dilezitych informaci. Zarovei je oko navstévnika vhodné
usmeérnovano fixné postavenymi liStami s menu a zapatim. Tyto prvky celému konceptu
pridavaji na stabilit¢ v prubéhu prohlizeni webu. Veskeré déni se tak soustfedi do centralni
casti stranky, ktera se méni v zavislosti na obsahu. Na tomto webu je piijemné, Ze se v ném
jen tézko ztratite. Stiidma barevnost zvySuje konzistenci a javascriptové interaktivni prvky
dodévaji na pfitazlivosti.

Cim dal vice skupin se v soucasnosti kromé oficialnich webovych stranek prezentuje i na
nejriiznéjSich komunitnich serverech. At uz to jsou Cisté hudebni sité¢ (MySpace.com,
Last.fm, Bandzone.cz, Rock.cz) nebo sit¢ socialni (Facebook.com, Twitter.com),

zaznamenavaji stale vyssi uspéchy v ohledu navstévnosti i vSeobecné popularity.

DEFTONES,

E\M /{}/‘\ND @? =) AVAILABLE NOW

HE "YOU'VE SEEN THE BUTCHER™ MUSIC VIDEO

Show More ¥

Deftones m Get the latest news and updates fom Defones

Shows & Events
[>) 20 upcoming shows/events
Electric Factory
\ 10 J Phiadepra, PA

Best Buy Theater
New York, NY

Stream
Friends

Commants
P Rocket Skates (Amended Album Version
Badges

My Own Summer [Shove It
° The Orange Peel
Asheviie

Find Tie!

F‘Iu\h

Obr. 5: Hudebni profily na MySpace mohou byt velmi kreativni. Priklad: Deftones.

Nespornou vyhodou téchto stranek je moznost ptimé komunikace s fanousky. Kapela tak
mize poskytovat uzivatelim nejnovéjsi aktuality ze Zzivota skupiny nebo nahravat

fotografie a videa z koncertti. Problémem neni dokonce ani zvetejnéni zbrusu nové skladby
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béhem nékolika minut. Doba zpétné vazby ze strany publika je tak zkradcena na minimum a
fanousek tak ma moznost byt stale ,,v obraze®. V mnohych ptipadech profily umélct na
komunitnich sitich zastavaji charakter zastupce oficidlni webové stranky, kterymi ne kazda
kapela v soucasnosti disponuje. Tyto profily pak plni informativni funkci a zvySuji uspéch
pfi hledani kapely prostfednictvim webovych vyhledavact. Faktem ovSem zlstava, Ze
nemala ¢ast uzivatelli dnes nehleda kapelu pies klasicky vyhledavac. Klicova slova zadava
pfimo na nékterém z komunitnich serverii s o¢ekavanim, ze skupina ma na ném zaloZen

svij profil. Takovy uzivatel je ve vétSin€ piipadl uspésny.

3.2.2 Principy navrhovani webové stranky

Je starou pravdou, ze na prvnim dojmu zélezi nejvice. Plati to i v piipad¢ navrhovani
webovych stranek. Nejenom, Ze by jejich design mél byt vizudlné atraktivni, ale predevSim
by mél hovofit jazykem uZzivatele. Hned po pfichodu na stranky musi byt navstévnikovi
jasné, jakého jsou zaméfeni a jak je pouzivat. A pokud mu to jasné nebude, diiv nebo
pozd¢ji stranku opusti. Proto je dalezité se drzet pii navrhovani webovych stranek nékolika

hlavnich principt:

origindlni grafické zpracovani je kli¢em k zaujmuti oka divdka a cestou

k jeho podrobnégjsimu prohlizeni webu,

- intuitivni ovladani tvoti zdklad kazdého dobrého konceptu,

- citliva spoluprace webového navrhu s celkovou vizualni identitou zvysuje
profesionalitu a divéryhodnost,

- jasna a srozumitelna vizualni hierarchie pomaha v orientaci,

- vyvazena kompozice, stfidmé mnozstvi textu a minimalni vizualni Sum
podporuji harmonii a ptehlednost,

- zazité zvyklosti uSetfi uzivatele ndmahy a nadmérného pfemysleni,

- pozornost poutaji vtipné a dobie formulované slogany,

- bezchybné technologické zpracovani, validita a optimalizace tvoii zaklad

celkové pouzitelnosti.

Tyto a dal$i zésady tvofi podstatu celého postupu navrhovani stranek. Kromé otazky
vizualniho feSeni by designér mél brat v potaz taktéz technologické moznosti. Proto je
dobré, kdyz se alespont v zékladu orientuje v téch aktualné nejpouzivanéjsich. Je si pak jist,
ze jeho stranky budou v kone¢né fazi fungovat skute¢né tak, jak navrhl. V soucasné dobé

mezi nejbéznéji pouzivané technologie patii hypertextové jazyky HTML a HTMLS,
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kaskadové styly CSS ¢i programovaci jazyky AJAX a PHP. V soucasnosti velmi oblibenou
je také technologie JavaScript a jeho jednoduchd knihovna jQuery, ktera ¢im dal vice

vytlacuje diive popularni Flash.

3.2.3 Trendy webdesignu

S pouzivanim vySe zminénych zasad a technologii jde ruku v ruce otazka modernich
trendli webdesignu. Svét redlny 1 virtualni je den ode dne vyvinutéjsi a klade veétsi a veétsi
naroky na uzivatele, designéry i programatory. PredevSim se méni struktura i charakter
zpracovani internetovych prezentaci. Pokud maji byt usp&Sné, musi byt za kazdych
podminek zachovana jejich atraktivita a jedinecnost. Designér by proto mél byt schopen na
tuto skuteCnost v€asné a pohotové =zareagovat, byt flexibilni v otdzce zmén a

sebezdokonalovani.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 PROFIL HUDEBNIi SKUPINY MAD LINE

Je nasnad¢, ze pro spravné a odpovidajici zpracovani celého projektu je potieba pochopit
ideologii, myslenkovou strukturu, podstatu, vztahy s vefejnosti a potazmo celé vnitini

uspofadani kapely.

Mad Line je mlada progresivni kapela z jihu Moravy, kterd by se zaméfenim své hudebni
tvorby dala zaradit mezi zanry jako crossover nebo nu-metal. Byla zalozena v Bfeclavi
jako studentskd kapela na podzim roku 2006. Jiz od pocatkii se muzikanti rozhodli
vystupovat pod soubornym ndzvem Madline, ktery sestaval ze dvou vzajemné
nesouvisejicich anglickych slov ,,mad* a ,line* spojenych v jeden celek. S postupem casu
bylo jméno upraveno na findlni Mad Line, pod kterym se kapela dodnes prezentuje na

kazdém svém kroku.

Skupina byla za dobu své existence podrobena n¢kolika persondlnim zménam. V soucasné
dobé se sklada z5 stalych Clend, mladych muzikantl ve slozeni zpé&vacka, kytarista,
baskytarista, bubenik a DJ. Spole¢n¢ tvofi autorské skladby, se kterymi vystupuji v ramci
celé Ceské republiky a ziskavaji si pfizei a oblibu stile vétsiho poétu domacich i
zahrani¢nich hudebnich fanouskd. V soucasné dobé tak ma kapela Mad Line na konté
desitky koncertl, mj. také na nejvetSim cCeském festivalu Votvirdk v Milovicich, kde si
zahrala na jednom pddiu s takovymi jmény, jako jsou napiiklad No Name, Olympic,

Wohnout nebo Arakain.

V 1ét¢ 2010 skupina na vlastni nédklady nahréla a vydala prvni hudebni EP, které prodava
na svych koncertech a prostfednictvim internetu. Muzikanti ve své tvorbé kombinuji
tradi¢ni rockové hudebni postupy se soucasnymi prvky. V muzice Mad Line se tak misi
silna rockova rytmika s naléhavymi, avSak melodickymi linkami, v§e doprovazeno vyrazné
emotivnim zenskym vokélem a modernimi elektronickymi podklady. Texty pisni jsou
stejné jako nazev kapely v angli¢tin€. Jejich témata se rizni a ¢astecné se objevuje také
abstraktni slozka, kterd by méla v kazdém z posluchacli vyvolévat individualni emoce,
nalady, predstavy a pocity. Znaény diraz je kladen rovnéz na vzajemnou souhru textu

s hudebnim podkladem.

Fanouskovska zékladna kapely sice neni tak rozsahla jako napt. u znamych ceskych kapel,
nutno vsak fici, Ze se stale vice rozrlstd a jeji pivodni omezeni na jihomoravskou oblast se
zacina rozsifovat dale. Je to jist€¢ z velké miry dano i tim, Ze jednotlivi Clenové kapely si

zakladaji jak na dobrych vzdjemnych vztazich, tak na ptatelstvi s fanouSky. Proto valnou
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vétSinu posluchacti tvoii mladi lidé, zhojné ¢asti muzikanti, ktefi dovedou ocenit
mladistvy hudebni pfistup kapely Mad Line. V soucasné dob¢é kapela ptipravuje hudebni
podklady pro nové album, které¢ by mélo vyjit v zimé 2011.

Obr. 6. Ukazka bookletu a potisku nosice prvniho EP kapely Mad Line.

Vsechny zminéné informace by mély byt pti zpracovavani celého projektu brany v potaz a
citlivé pouzivany. Mohou zna¢nou mérou napomoci k vytvofeni vlastniho vizualniho
grafického stylu, stejné jako uzivatelsky privétivych webovych stranek. Tiebaze zptisob
propagace kapely Mad Line neni v soucasnosti nijak vyrazny, veéfim, Ze spravné
vypracovani muze napadné prispét k zesileni z4jmu u posluchacii a pozvednout vSeobecné

poveédomi nejen v rdmci internetu.
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5 ANALYZY

5.1 Soucasny stav prezentace kapely

Hudebni skupina Mad Line se v soucasné dob¢ prezentuje nékolika zplsoby, nutno vSak
fici, Ze tyto postupy nejsou nikterak propojené a cela prezentace se tak stdva neucelenou.
Webové stranky, kapelni profily na hudebnich ¢i socialnich serverech a obal posledniho
alba sice urc¢itou informac¢ni hodnotu maji, ale vizualné spolu nekoresponduji. Je to dano
tim, Ze kapela aZz dosud neméla kromé znacky stanoveny zadny konkrétni jednotny
vizualni styl, ktery by komunikoval s tvorbou skupiny a prolinal dil¢i segmenty jeji

prezentace.

Logotyp, jehoz autorem je kytarista, v sob&é nese napis Mad stylizovany do jednoduché
linky (Line). Znacka ptijemné ladi s hudebni tvorbou skupiny i jejim ndzvem a diky svému
zpracovani je vyborné pouzitelnd v celé Skale grafickych aplikaci rtzného charakteru.
Nezbytné je vSak pripomenout, ze samotny logotyp dnes k u¢inné propagaci staci uz jen

velmi ziidka.

Obr. 7: Logotyp skupiny Mad Line.

Jak jiz bylo feceno, kapela Mad Line ma na konté jedno album. Pfestoze piebal tohoto

.....

neobjevuje, ¢imz se snizuje efektivita identifikace kapely. Stejné tak nemd skupina
charakteristickou formu v ohledu oblékdni a image. Dulezité vSak je, ze kapela pfipravuje

album nové, jehoz idea byla zdkladnim kamenem pro tvorbu celého mého projektu.

5.2 Propojeni se svétem

Snad nikoho uz dnes neptekvapi, kdyz o sobé umélci davaji védeét pomoci webovych

stranek. Nemalé procento hudebnich kapel se na internetu ptfedstavuje za t€elem ziskani
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vétsStho mnozstvi fanouskd a zaroven se otevird moznost snadné komunikace s publikem.
Hudebni skupina Mad Line se prezentuje pomoci samostatnych webovych stranek a také

na ne¢kolika hudebnich a socidlnich serverech, kde ma zalozeny profily.

5.2.1 Stavajici webové stranky kapely

V této Casti se pokusim rozebrat strukturu a aktudlni grafické feSeni webovych stranek
kapely Mad Line, na zdklad€ ¢ehoz bude stanovena nasledujici cesta v feSeni problematiky

zpracovani novych webovych stranek.

Soucasna webova prezentace skupiny se nachazi na adrese http://www.madline.cz. Nutno
fici, ze aktualni forma slouzi jako shrnuti téch nejzakladnéjSich informaci do té¢ doby, nez
bude spusténa nova plnohodnotnd verze webu. Stranky jsou tedy feSeny velmi stiidmé jak
po obsahové strance, tak z hlediska grafického. V otazce struktury jsou zredukovéany na

n¢kolik zékladnich odkazl v menu: Home, Objednat CD a Kontakt.

Obr. 8: Soucasné webové stranky jsou pro dlouhodobou prezentaci nedostacujici.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

V sekci Home, kterd slouzi jako domovska stranka otevirajici se pfi spusténi webu,
navstévnika pfivitd javascriptova slideshow slozend zpéti zakladnich fotografii
reprezentujicich skupinu. Obecné se jednd o fotografie z zivych vystoupeni, které se
v kratkém cCasovém intervalu stfidaji s fotografiemi posledniho EP kapely. Prochézeni
slideshow je umoznéno pomoci navigacnich Sipek na obou stranach, jejichz zasluhou se
uzivatel miize pohybovat mezi obrazky svym vlastnim tempem. Dle mého nazoru jsou zde
Sipky diky malému mnozstvi prolinajicich se fotografii nadbyte¢né. Pod slideshow jsou
dale umistény textové odkazy na hudebni servery, kde ma kapela profil, zastoupené

skromnou ikonkou s logotypem dané stranky.

Sekce Objednat CD obsahuje navod, jakym ma uzivatel postupovat v pfipadé zajmu o

koupi CD. V Kontaktech je uvedeno telefonické a e-mailové spojeni na kapelu.

Celym webem nés provazi jednoduchy cisty layout zaloZzeny na kombinaci bilé, ¢erné a
Sedé barvy. Webové pismo je stanoveno jako Helvetica. Kazda sekce obsahuje logotyp,

ktery je fixn¢ umistén v levém hornim rohu.

Jelikoz stavajici webové stranky slouzi jako docasny zastupny model kompletniho webu,
zastavam nazor, ze uvedené informace jsou pro tyto ucely dostacujici. V zddném piipadée
vSak nemohou nahradit plnohodnotnou dlouhodobou prezentaci. Soucasné feSeni
informace. Nelze vSak spoléhat na to, ze kazdy navstévnik bude poucen o zaméfeni
stranky. Proto bych tomuto feSeni navic doporucila jasnou definici toho, ze se jednd o
prezentaci hudebni skupiny. Téz by bylo vhodné navstévniky informovat o nejbliz§im

koncertu.

5.2.2 Bandzone.cz

Jako vétSina tuzemskych hudebnich skupin mensiho formatu ma i Mad Line svij profil na
popularni ceské siti Bandzone. Diky neddvnému redesignu se jeho struktura rozsifila o
n¢kolik uzivatelskych funkei, a tak zde skupina napliuje kazdou polozku v menu.
Bandzone tak zasluhou obséhlosti jednotlivych sekci tvoii jakysi ekvivalent k oficialnim
webovym strankam kapely. Da se fici, ze je v nékterych ohledech dokonce nahrazuje,
nebot’ skupina ma moznost zde sdélovat vétsi procento informaci, které na oficidlnim webu
prozatim absentuji. Na jednotlivych podstrankéach profilu se tak navstévnik dozvi Info o

kapele, prohlédne si Videa nebo Fotky, naplanuje Koncerty a ptispéje mezi Ndzory
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ostatnich uzivateli. V pribéhu brouzdani na profilu ma rovnéz moznost poslechnout si
nckterou ze skladeb kapely, kterd je spustitelnd z flashového piehravace v horni Casti

stranky.

Skupina Mad Line na svuj profil pravidelné pfispiva. VEétsinou se jedna o aktuality z déni
v kapele, pozvanky na budouci koncerty nebo report z koncertli prob&éhnutych. Jednou z
moznosti serveru Bandzone je mj. nahravani libovolného poctu fotogalerii, tak jak tomu
zname naptiklad z Facebooku. Kapela Mad Line toho vSak zatim nijak napadné nevyuziva
a pro tento Ucel dava prednost jiz zminénému Facebooku. Cely kapelni profil na Bandzone

vsak reprezentuje zastupna fotografie v levé horni ¢asti webu.

Piestoze hudebni servery tohoto typu ve své podstaté nedovoluji markantni zasahy do
grafické podoby stranky (neplati pro MySpace) a limituji tim jeji pfizpisobeni vizualnimu
stylu kapel, navrhuji propojeni s novym vizudlem alespoii v ramci soucasnych moznosti.
Jedinou cestou je volitelna aplikace obrazkd obsahujicich dané grafické prvky pfimo do
téla jednotlivych sekci, jejichz obsah je mozno flexibilné a népadité upravovat. Ve
vysledku tak nebude dotknuta struktura strdnky Bandzone jako takové, ale pouze se

uzpusobi design uzivatelskych poli v ramci sekei kapelniho profilu.

5.2.3 Facebook.com

Facebook jiz davno neni siti omezenou na pouhé osobni profily jednotlivych uzivateld, ale
¢im dal vice se uplatiiuje 1 jako prostor pro propagaci a reklamu subjektd rGzného
charakteru. V neposledni fad¢ je mistem pro prezentaci hudebnich umélcti rozli¢nych

zanru, a tak ma kapela Mad Line svij profil i zde.

Obsah a struktura informaci, kterymi skupina na Facebook pfispiva, jsou podobné jako u
Bandzone. Vyhodou je vSak to, ze zacileni informaci je rozdilné nez v ptipadé Bandzone.
Neni totiz pravidlem, ze uZivatelé zaregistrovani na Facebooku maji vzdy profil i na
Bandzone, disledkem ¢ehoz je pokryti fanousku Sir§i. Mad Line poc€itd s obéma variantami
a obsah svych pfispévkl prizpisobuje aktudlni siti. Diky tomu se zvySuje efektivita
prezentace. A 1 piestoze je moznost Upravy grafické podoby profilu na Facebooku
limitovana obdobné¢ jako u Bandzone, jsem si jistd, Ze ucelené grafické zpracovani

kapelniho vizualu by jesté vice zlepsilo vysledny G¢inek internetové komunikace.

Nezpochybnitelnou vyhodou je mezinarodni charakter Facebooku.
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5.2.4 MySpace.com

Dalsi ze svétovych komunitnich siti je MySpace. Zakladnim rozdilem od dvou vyse
zminénych je nabidka jednoduchého ,,naskinovani“ vlastniho grafického rozhrani, které
kazdy zuzivateld muze pfizplisobit na miru svym uméleckym preferencim a vkusu.
MySpace tak jako jediny ze tfi uvedenych server umoznuje kapelam pouziti vlastniho

vizualniho stylu v tak zasadni formé.

Hudebni skupina Mad Line v soucasné dobé uziva MySpace nejméné ze tii zminénych siti.
Sviyj profil prezentuje v aplikaci jednoho z predvolenych ,,skinti* a prozrazuje o sobé jen
n¢kolik zakladnich informaci. Soucasné dava k poslechu ¢éast ze své hudebni tvorby a

pomoci jedné z interaktivnich fotogalerii z dilny MySpace publikuje nékolik fotografii.

Diky uzivatelskym moZnostem a mezindrodni povaze shleddvam MySpace vyraznym
prosttedkem k dobré prezentaci kapely Mad Line. Ptestoze tato sit’ svou navstévnosti
nedosahuje urovné Facebooku, poklddam za nespornou vyhodu ptedevsim volbu vysoce
flexibilniho nastaveni vzhledu. Aplikace vizuédlniho stylu kapely na MySpace profil by

byla jistou atraktivni te€kou za celym procesem sjednocovani vizualu Mad Line.

5.3 SWOT analyza

Tato SWOT analyza se zabyvd rozborem stavajiciho zplsobu grafické prezentace a
propagace hudebni skupiny Mad Line. Rozebira aktualni zpracovani a identifikuje jeho
siln¢ a slabé stranky. Zaroven bere ohled na mozné hrozby a naproti tomu vyzdvihuje

ptilezitosti, které ze soucasného feseni vyplyvaji.

5.3.1 Silné stranky (Strenghts)

- mlady progresivni pfistup
- koncertni piisobnost po celé Ceské republice
- komunikace s fanousky prostfednictvim socidlnich siti

- dobfie publikovatelny a pouzitelny logotyp

5.3.2 Slabé stranky (Weaknesses)

- nejednotna grafickd prezentace
- nedostacujici webové stranky z hlediska obsahu i grafického zpracovani

- relativné malé povédomi vefejnosti



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

5.3.3 Prilezitosti (Opportunities)

- sjednoceni grafické prezentace

- vytvofeni novych plnohodnotnych webovych stranek a jejich provazani
s komunitnimi servery

- moznost zvyseni vetejného povédomi v otdzce existence a ¢innosti kapely

- moznost zvyseni poptavky po albech a propagacnich predmétech

- rozsifeni koncertni plisobnosti v Ceské republice a v zahranici

5.3.4 Hrozby (Threats)

- silna konkurence
- ztrdta zajmu fanouski

- rozpad kapely

5.3.5 Rekapitulace SWOT analyzy

Kapela ma za sebou vystupovani po celé Ceské republice, v prabéhu kterého ziskala
mnozstvi stalych fanouSkd. S nimi komunikuje prostfednictvim aktivity na socialnich
hudebnich serverech. Zaroven vSak skupina stoji v prostfedi silné hudebni konkurence. Z
t¢ se nevymezuje zadnym sjednocenym vizudlnim stylem, jenz by ji napomahal k lepsi
prezentaci a ziskavani novych fanouskd. K vytvofeni dobré reklamy a usnadnéni
identifikace kapely v hudebnim svété je zapotiebi vyuzit definovanych silnych stranek a

prilezitosti: jinymi slovy je tfeba sjednotit grafickou prezentaci kapely.

5.4 Cilova skupina

Klicovym krokem pfi navrhovani grafického feSeni je rovnéz ndlezitd definice cilové
skupiny, kterda méa byt komunikaci kapely Mad Line oslovena. Jak jiz bylo zminéno,
a zndmych. TaktéZz je nutné brat v potaz nahodilé navstévniky, u kterych jen sotva
odhadneme jejich hudebni preference a urcitost zdméru na stranky vstoupit. Kazda z téchto
slozek je svym zplsobem specificka, proto je tfeba vSechny dobfe rozliSit a analyzovat.
Obecné by vSak webova stranka méla byt srozumitelnd, piehledna a vizualné atraktivni pro

kazdého navstévnika.
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5.4.1 Cilova skupina rodiny a pratel

Skupina ¢lenti rodiny, ptatel nebo znamych kapely obvykle vstupuje na webovou stranku
se zam¢rem ziskdni informaci o aktualnim déni v kapele a pfipravovanych ¢i probéhnutych
koncertech. Rada se zapojuje do diskuzi a vyhledava fotografie, kde by méla moznost vidét
¢leny hudebni skupiny, se kterymi se osobné a dobfe zna. Prestoze skupina rodiny a pratel
nemusi mit v oblibé samotny hudebni Zanr uplatiovany v tvorbé kapely, nutno podotknout,

Ze tato skupina stale patii mezi nejcastejsi navstévniky stranek.

5.4.2 Cilova skupina fanouski

Skupina fanouSki hraje velmi vyznamnou roli v zivoté kapely i ndvstévnosti jejich
webovych stranek a hudebnich profili. Ve vétSin€ ptipadd tato cilova skupina vznikd na
zaklad¢ osobni navstévy nékterého z zivych vystoupeni kapely. Dal§im vlivnym aspektem
je taktéz ziskdvani oblib diky internetu. V této situaci si potencialni fanousek poslechne
nékterou ze skladeb kapely prezentovanych na profilech hudebnich servert a rozhodne se
déni v kapele dale sledovat a podporovat. Tito lidé pak pravidelné navstévuji kapelni
webové stranky kvuli novinkam a pfipravovanym koncertim. Rovnéz také komunikuji
s kapelou na ziklad€¢ textovych pfispévkl v diskusnich férech zminénych hudebnich

profild. Skupina fanouski se ¢im dal vice rozSituje.

5.4.3 Cilova skupina navStévniku

Do této skupiny obvykle spadaji uzivatelé, ktefi se s kapelou setkali na nékterém z
koncertd, slySeli o ni od pratel nebo se dozvédeli pomoci internetu ¢i tisku. Takovi lidé,
kterym hudebni skupina utkvéla v paméti, zdhy chtéji ziskat rozsifujici informace z oblasti
historie, slozeni kapely i planovanych koncerti. Ve vétSiné ptipadii ma vSak tato cilova
skupina nejvétsi zajem o konkrétni ukdzky z hudebni tvorby kapely, na zdklad¢ jejichz

poslechu se pak rozhodne kapelu dale podporovat ¢i nikoliv.

5.4.4 Cilova skupina nahodnych navstévniki

Clenové této skupiny zpravidla nemaji primarni zajem webové stranky kapely navtivit,
dostavaji se na né ndhodou nebo pii¢inou vyhledavani na zakladé kli¢ovych slov. Casto
také zahlédnou nazev kapely mezi piispévky na komunitnich serverech a zvédavost je

ptiméje kliknout. Jelikoz tito uzivatelé vétSinou nemaji zadné povédomi o skupiné jako
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takové a nehledaji tedy zadné konkrétni informace, je Casto nejvetsi dlraz piisuzovan

prvnimu dojmu.
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6 NAVRH ZPRACOVANI

Jak jsem zminila jiz v ivodu, mym cilem bylo navrhnout novou vizualni identitu kapely
Mad Line. Pii samotném feSeni jsem se proto snazila brat v potaz kazdy fakt urCeny na

zaklad¢ analyzy a adekvatné jej v ramci projektu vyuzit.

Cely koncept jsem zalozila na skutecnosti, ze kapela v soucasné dob¢ ptipravuje své druhé
album. Stanovila jsem tedy pravidlo, Ze cely vizual bude vychazet z grafického zpracovani
tohoto alba. Grafické prvky zbookletu se tak promitnou i do vizudlniho charakteru
webovych stranek, reklamnich pfedmétl a profild komunitnich siti. VSechny tyto slozky
pak vytvofi jednotny vizudlni styl, ktery bude kapelu provazet az do doby, nez se rozhodne
vydat album nové. V praxi to znamena, ze skupina Mad Line bude nasledujiciho

zpracovani vyuzivat po dobu dvou az tii nasledujicich let.

6.1 Ideologie hlavniho motivu

V prvni fad¢ jsem vychazela z diikkladné analyzy pozadavka kapely na posluchace i vnitini
ideologické struktury jako takové. Mad Line je rockova skupina mensiho formatu hrajici a
prezentujici se prozatim vramci Ceské republiky. Svou autorskou tvorbou se snaZi
Velky diiraz je kladen na texty skladeb, které jsou v angli¢tiné. Namét valné vétSiny z nich
je zoblasti lidskych emoci, prozitki a wvnitinich pocith pozitivniho i1 negativniho
charakteru. Svou ¢astecné abstraktni povahou poskytuji texty prostor pro fantazii a hledani

zvlastnich vyznami. Anglictina rovnéz podporuje eventualni prinik kapely do zahrani¢i.

Album, zjehoz grafického zpracovani vychdzi cela vizudlni identita, nese nazev , Yell
Low*. Jde o jednoduchou slovni hiicku, ktera obsahuje dva vyznamy. Ten prvni, psany, je
slozen ze dvou anglickych slov ,yell“ a ,low®, coz se da volné ptelozit jako ,,potichu
kiicet”. Druhy vyznam, foneticky, v sob¢é nese slovo ,,yellow* jakoZzto anglické oznaceni

pro zlutou barvu. Tato dvé hesla se stala pro navrhovani motivu klicovymi.

Motiv ptebalu alba a potazmo dalSich aplikaci vychazi z emocionalniho vyznamu nazvu
alba i1 textl pisnicek. Spojeni ,,Yell Low* (potichu kficet) je jakousi reakci na lidské
emoce, které Clovek nesdili s okolnim svétem naplno. Kiik zde mize vyjadfovat jak
pozitivni, tak negativni pocity, jez koresponduji s textovym podkladem jednotlivych

skladeb.
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Barevnost konceptu, ktera je také Castecné vymezena nazvem alba, je definovana jako
kombinace Zluté, ¢erné a bil¢ barvy. Barvy vSak zaroven hovoii svym vlastnim jazykem.
Pomoci barevné sémantiky l1ze v jednotlivych odstinech najit rizna vyjadieni, jez ovlivituji
lidské vniméni. Vybrala jsem n¢kolik z téchto vyznam, které koresponduji s ideou celého

konceptu:
Zlutd — ,,Symbolizuje dynamické uvoliiovani energie, které vystupuje ven.* [5]
Cernd — , Koncovy bod tmavosti predstavuje kone¢né rozhodnuti, agresivni vzdor.“ [5]

Bila — ,,Osvobozeni, absolutni svoboda, novy zacatek.” [5]

6.2 Navrh prebalu alba

Vizudl je zaloZen na fotografii kii¢iciho muze, ktery je ,,uvéznén* v siti z provazi, které ho
v riznych uhlech obklopuji ze vSech stran a nedovoluji mu se ze sit¢ vymanit. Provazy zde
symbolizuji jakousi pomyslnou hranici, ktera ¢lovéku zabraniuje v tom, aby ventiloval své
pocity naplno. Motiv je vyjadienim silného emocionalniho vypéti. Je podpoien doplnénim

o grafické prvky ve tvaru ,stfepi®, které maji za ukol jesté vice vystupniovat atmosféru

celého konceptu.

Na pfedni strané obalu alba neni pouzita zddna typografie. Informativni funkci zde tvofi
cerny pas ze samolepici folie, ktery je nalepen na vnéjsi stran¢ krabi¢ky nosic¢e a obsahuje
jak néazev alba, tak jméno skupiny. Péds je nalepen v misté, kde se na tisku bookletu
objevuji kiicici usta. V kone¢ném vysledku tak mame moznost vidét muze, ktery ma pres

usta nalepenou pasku, coz i v tomto ptipad€ podporuje stanoveny nazev ,,Yell Low*.

Vnitini ¢ast bookletu je feSena jako tiistrankové ,,leporelo®. V ramci néj i celého piebalu se
pouziva jednotna barevnost. Zaroveil se objevuje prvek linky, ktery koresponduje
s motivem na pfedni stran¢ obalu a je podporou nazvu kapely. Kombinace aplikovanych
pisem je omezena na dva fonty zdilny ceského typografa TomaSe Brousila
(http://www.suitcasetype.com). Pisma Purista a Botanika jsem pouzila v fezech Italic, jenz
svym charakterem vhodné dopliuji tvaroslovi logotypu hudebni skupiny. Z obsahového

hlediska se v bookletu objevuji v§echny nélezitosti, kterymi ma ptebal alba disponovat:
- nazev kapely a alba,
- rok vydani desky a jména osob, které se podilely na jejim vzniku,

- logotyp skupiny,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

odkazy na oficidlni webové stranky a profily na komunitnich serverech,
- nazvy vsech skladeb a jejich casova délka,
- Casti textd k jednotlivym skladbam,

- autorskd prava.

6.3 Navrh webovych stranek

6.3.1 Struktura

Weboveé stranky tvoifi jednu z Casti prezentace kapely Mad Line na internetu. Oproti
profilim na komunitnich sitich vSak nesou podstatné vice informaci. Tomu by méla
odpovidat jak vizualni, tak obsahova organizace webu. Stranku jsem proto rozdé¢lila do
nékolika zadkladnich sekci, které vyhovuji potfebam skupiny z hlediska mnoZstvi
publikovatelnych informaci. Elementarni strukturu tak tvoii odkazy Aktuality, Koncerty,
Kapela, Fotogalerie, Texty, Shop, Kontakty a Diskuze. Web je taktéz propojen
s komunitnimi servery pomoci ptimych odkazi v zapati a oblibené funkce ,,To se mi libi*

(Facebook).

Aktuality — Sekce obsahuje shrnuti toho nejaktudlnéjSiho ze Zivota kapely a je zaroven
nastavena jako homepage. Hned po pfichodu na web nas pfivita atraktivni javascriptova

slideshow s fotografiemi kapely, panel s novinkami a pozvanka na nejbliz$i koncerty.

Koncerty — Sekce se sklada z dil¢ich segmentt, které obsahuji informace ohledné Zivého
vystupovani. Najdeme zde kratky report z posledniho vystoupeni, stejn¢ jako rozsitujici
informaci k nejbliz§imu koncertu a seznam akci budoucich.

Kapela — Rekapituluje nejvyznamnéjsi mezniky v historii skupiny Mad Line a nabizi
kratkou informaci o kazdém z ¢lend.

Fotogalerie — Tato sekce je jednou z klicovych slozek webu kapely. Stranka primarné
obsahuje fotogalerii z posledniho koncertu, ale také archiv ptedeslych vystoupeni. Tato

sekce se interaktivné obménuje na zaklad¢é aktudlnich fotografii a jeji obsah se nacita

z externi databaze.
Texty — Stranka shromazd'uje texty ke skladbam z posledniho alba.

Shop — Je souborem alb a reklamnich predmétl, které kapela nabizi ke koupi. Obsahuje

informace o kazdé polozce, detailni ndhledy i popis zptisobu nakupovani.
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Kontakty — Zde uZivatel najde kontaktni udaje na kapelu a odkazy na profily komunitnich
siti. Zaroven je tady Cast nesouci ndzev ,,Pro poradatele”. Tu tvofi nékolik dilezitych
soubori ke stazeni. Mezi nimi je napi. logotyp kapely v kiivkach, promo fotografie

v tiskovém rozliSeni ¢i PDF soubor s biografii kapely.

Diskuze — Je mistem, kde navstévnici mohou pfispivat svymi ndzory a komunikovat

s kapelou.

6.3.2 Grafické zpracovani

Graficka podoba webovych stranek je z vétSinové ¢asti formulovana vizualem piebalu alba
,»Yell Low®. Napfi¢ celym webem se tak objevuje hlavni trojkombinace barev Zluta-bila-
Serna a graficky prvek linky a vektorovych ,stiepa“. Zlutda barva je definovana

prostiednictvim barevné skaly Pantone na odstin 108 PC.

Rovnéz jsou zachovana definovana pisma Botanika a Purista v fezech Italic. Pomoci CSS
vlastnosti @font-face je dosazeno toho, zZe se pismo nacitd piimo ze slozky webu.
Nedochézi tedy k nahrazovani systémovymi pismy a odpadd problém zobrazovat font

nevhodné pomoci obrazk.

Celé stranka je tvofena dvousloupcovym jednoduchym layoutem. Pro kazdou sekci jsem
pfipravila specialni pozadi, které ma za kol mirn€ narusit celkovou stfidmost grafického
zpracovani. Stabilni bod webu tvofi horizontalni ¢ernd liSta menu v zdhlavi stranky. Nese v
sobé logotyp kapely spolu sodkazy pro vstup do jednotlivych sekci. Na strankéch
Aktuality, Koncerty, Fotogalerie a Shop se zéroven objevuje dopln¢k ve formé slideshow

Ci statické fotografie ve stejném rozméru.

Nez kapela uvede své nové webové stranky oficialng, je toto feSeni docasné k nahlédnuti

na adrese http://www.madline.cz/web.

6.4 Navrhy kapelnich profili na komunitnich sitich

Pro efektivni prezentaci kapely je dilezit¢ davat o sobé védeét i mimo oficialni stranku.
Proto jsem navrhla grafické feSeni jednotlivych profilt skupiny Mad Line na socialnich

sitich MySpace a Facebook.
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6.4.1 Profil na MySpace

Oproti ostatnim hudebnim sitim je MySpace v moznostech grafické upravy layoutu
svobodnéjsi. Vytvofila jsem tak design, ktery koresponduje s grafickym zpracovanim
oficiadlni webové stranky 1 ptebalu alba ,,Yell Low*. Profil je navic doplnén o promo
fotografii a vybrané galerie z koncertli. Neni v§ak plnohodnotnym zastupnym modelem pro
oficiadlni web, proto se zde o kapele objevuje jen to nejpodstatnéjsi. Hudebni stranku

najdete na adrese http://www.myspace.com/madlineband.

6.4.2 Profil na Facebooku

Dtlezitou informacni slozku ve spektru internetové prezentace tvoii i Facebook. Poctem
svych uzivatelii predstihuje zminény MySpace, cemuz by mélo odpovidat i mnozstvi a
pravidelnost zvetfejiilovanych informaci. V ptipadé kapely Mad Line je vhodné pokracovat
v zabeéhnutém modelu a pouze ptizpisobit grafické feseni profilu tak, aby vyhovovalo

vizudlnimu stylu.

Pomoci HTML, CSS a JavaScriptu jsem vytvofila uvodni stranku, kterd se zobrazi pfi
vstupu na profil. I zde graficka podoba vhodn¢ komunikuje s definovanym vizudlem a
uzavira tak prezentaci kapely na internetu. Je k prohlédnuti na adrese

http://facebook.com/MadLineMusic.

6.5 Navrh reklamnich predméti

Jak jiz bylo feCeno, reklamni pfedméty neboli merchandise tvofi vyznamny prvek
v propagaci skupiny. Kapela Mad Line dosud takové zbozi nenabizela. Ve svém projektu
jsem proto navrhla n¢kolik aplikaci, které by skupiné¢ mohly pomoci pii prezentaci a

zvyseni rozpoctu.

6.5.1 Reklamni odznacky

Prvnim reklamnim pfedmétem jsou odznacky (také casto nazyvany jako ,placky* ¢i
,outtony*). Kovovy kruhovy odzniafek ma na své horni strané potisk obsahujici prvky
vizualniho stylu. Ten je chranén specidlni f6lii zabranujici mechanickému poSkozeni. Na

spodni stran¢ je odznacek opatfen spinacim Spendlikem. Pfedmét ma primeér 25 mm.

Zpracovala jsem tfi jednoduché varianty potisku. Prvni odznééek na sob€ nese bily logotyp

kapely na Zlutém podkladu. Dal§i varianta obsahuje jednu Zlutou a ctyfi bilé linky na
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cerném pozadi. Ve tietim pifipadé je na bilém podkladu né&kolik vektorovych ,stiept*

v ¢erné a zluté barvé.

Vyrobni cena odznacku je 8 K¢ za kus.

6.5.2 Reklamni tri¢ka

Tric¢ka jsou zpracovana ve dvou barvenych variantach a grafickd podoba jejich potisku je
podobn¢ jako u odznackil feSena velmi jednoduse. Fanousek ma moznost vybrat si mezi
cernou a bilou barvou textilu s riznymi motivy.

Cerna verze nese na predni strané potisk s logotypem ve zluté barvé. Na zadni strané se

3

objevuje napis ,,Mad Line Yell Low®, ktery je umistén v zatylkové oblasti pod
prikrénikem. Bilé triko je feSeno zcela bez pouziti typografie a jeho nosnym prvkem se

stava motiv vektorovych ,stiepti“ v erné a zluté barvé.

Reklamni tricka jsou vyrobena ze 100% baviny.
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ZAVER

Vysledkem této bakalaiské prace je novy vizudlni styl bieclavské rockové kapely Mad
Line, ktery vychazi z obalu nového alba ,,Yell Low*. Tento vizudl je nésledné aplikovan na
nové webové stranky, profily komunitnich serveri a reklamni prfedméty. Jelikoz ve
skupin¢ sama ptsobim, dokazala jsem odhadnout, ve kterych smérech mé kapela rezervy a
co by naopak mohlo byt vyzdvizeno jako klad. Ve svém konceptu jsem se proto snazila o
vytvofeni vizualu, ktery nefekne na prvni pohled vSe, ale nuti divaka zamyslet se nad jeho
podstatou. Pokusila jsem se navrhnout silny emotivni motiv, ktery prostfednictvim barev a

symboll komunikuje s clovékem a jde mimo zazité stereotypy.

Nad samotnym navrhovanim vSak po celou dobu stdlo pfani vSeobecného pozvednuti
atraktivity v ohledu vizudlni prezentace skupiny. Za pomoci abstrahujici geometrie
v kombinaci s fotografii jsem se pokusila kapelu vymezit z konkuren¢niho prostiedi a
pomoci ji v prosazeni. Také jsem ji zasluhou propagacnich predméti zajistila reklamu i
mimo internet a nutno dodat, Ze o ,,merch* byl velky z4jem jesté pred tim, nez byl oficidlné
uveden do ob¢hu. Zbyvajici ¢lenové i1 fanousci kapely ocenili jak vizualni ztvarnéni, tak

ptehlednost stranek, a uznali, Ze pfedchozi feseni limitovalo skupinu v mnoha ohledech.

Koncept, ktery jsem béhem své bakalaiské prace vytvofila, bude oficidlnim feSenim
vizualni prezentace kapely Mad Line v nésledujicich n€kolika letech. O tom, jak funguje,

se jiz brzy budete moci sami piesvédcit na webovych strankach www.madline.cz.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AJAX

BMG

CD

CSS

DC++

DVD

EMI

EP

HTML

1Pod

LP

MP3

PDF

PHP

Asynchronous JavaScript and XML (technologie interaktivnich webovych

aplikaci, které méni obsah svych stranek bez nutnosti znovunacitani).
Bertelsmann Music Group (nadndrodni hudebni vydavatelstvi).
Compact Disc (opticky nosi¢ pro ukladani digitalnich dat).

Cascading Style Sheet (programovaci jazyk pro popis zpisobu zobrazeni

stranek).

Open-source klient slouzici pro peer-to-peer sdileni dat na siti Direct Connect.
Digital Versatile Disc (opticky nosi¢ pro ukladani digitalnich dat).

The Electric and Musical Industries (nadnarodni hudebni vydavatelstvi).
Extended Play (kratkohrajici hudebni nosic).

HyperText Markup Language (znackovaci jazyk pro vytvafeni stranek v systému

World Wide Web).

Hudebni pfehravac od spolecnosti Apple.

Long Play (dlouhohrajici gramofonova deska).

MPEG-1 Layer 3 (formét ztratové komprese zvukovych dat).
Portable Document Format (pifenosny format dokumentt).

Hypertext Preprocessor (skriptovaci programovaci jazyk).
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Sluzba Grooveshark nabizi tisice skladeb k poslechu zdarma. [online]. Dostupné

z WWW: <http://grooveshark.com>

Promo kapely Toxique k albu ,,Outlet People* z dilny studia Najbrt. [online].
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PRILOHA P I: PREBAL ALBA S NAZVEM ,,YELL LOW¥*

1. A) VNEJSI STRANA BOOKLETU

MAD LINE Yell Low

1. B) VNITRNI STRANA BOOKLETU
AN
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01/ YELL LOW \ 04/ MAKE ME REAL
02/ FROM THE DUST \ J5 / BUT HONESTLY

\« MASTERPIECE

( HOME




1. C) ZADNI STRANA PREBALU ALBA

1. D) POTISK NOSICE




PRILOHA P II: WEBOVA STRANKA KAPELY MAD LINE

2. A) SEKCE AKTUALITY

8no Mad Line | Oficidlni stranky crossoverové kapely
«| 6 [ 18f | | + |~ htip://madline.cz [ CS
m B
m
AN
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Nové album Yell Low jiz brzy! MIR, Uherské Hradisté
23.6.20n L7201
Jak [is¥ vite, u2 dfive Jsme na kapelnim profiu na Facebooku informavall Fi%)
novem EP, Kleré i2 deidi dobu phipravujeme. Stejné jako predesié album, bude .
i na lomto dohromady 6 pisnitek. V soutasné dobé se chystame naheat Zpévy.
opétv osvidient spolupraci JHiho Lukitka 2 nahravacho stdia George
Lukase v brndnskych Cemovickh, EP ponese nazev Yell Low a v prode)l bude 23.7.2011 .
0d letosni Zimy. osgaria, &
[ {] 13.8.2011 o C
P
Nové webové stranky
eno Mad Line | Oficidlni stranky crossoverové kapely
«| £ [ {185 | | + | http:/ jmadline.cz/koncerty, [ CS
m B
A P~
-~
v
AKTUALITY KONCERTY KAPELA FOTOGALERIE TEXTY S
NEJBLIZSI KONC
MIR, Uherské Hradisté
wz. 20m
Vpatek 1. Servence 2011 nas Cekd koncert
v Uherském Hradkit, kde Zahrajeme v iubu
Mir. Dale vystoupi kapely Karlikova disk
Chocolate Jesus. Akce 2ating v 21 hodin
Plegt n: ky Ky
NADCHAZENCI KONCERTY
\indch eskieh. kam nage 1.7.2011 - IR
2n.7.201
X F s

Prelit do sekee Fowgalerie




2. C) SEKCE KAPELA

f@ano Mad Line | Oficidlni stranky crossoverové kapely
< o) ‘madline.cz/kapela C
m B8

AKTUALITY KONCERTY FOTOGALERIE TEXTY SHOP KONTAKTY DISKUZE

Y
= Historie

Sl mésict p
mut Filda, S
Il u i z0stat. €

28, 8
iky. Nejdile:

1131 na NoVOU desku, kierou pi

2. D) SEKCE FOTOGALERIE

f@ano Mad Line | Oficidlni stranky crossoverové kapely

Nut-0lomouc ¢

AKTUALITY K ERTY KAPELA FOTOGALERIE TEXTY SHOP KONTAKTY OISKUZE

:
y 8

il

15 MINUT, Olomouc Fotogalerie 20m - 2010
12

2011

12.2.2011 - 15 MINUT, Olomouc
26.12. 2010 - U Latochd) Vacanovice
23.10. 2010 - KREST €9 Phsla Wechy
12.6.2010 - YOTVIRAX Miovice
30.4.2010 - PALENI CARODEINIC, 2
20.3.2010 - KINOPOLIS, Vatice
9.3.2010 - METRO MUSIC BAR firno




2. E) SEKCE TEXTY

ine-ep-get-out

ERTY KAPELA FOTOGALERIE

v

Get Out

Why should | be there and take care If no
Why should | be fair and love hem if hey only hate
What is the reason for the qus
Honly name gven 10 me aver

Why should | love him and care outif he doesn care
y should | be fair and love him if be only hates

at does the bed he slept lonight ook ike and girl beside
Why should | s3ll accept name given to me

We have 1o break up and do not ry 1o go back again
There's nothing here's nothing what % say

Our broken love will not regenerase

Getoutof my life sweete

It can be wounding but why | should apologize
In fact I feel free and proper If you've got you out

My tears have dwindled: even my flatis now il of voids
Sophisticaled, but | donY care who's guilty now

Why should | be here and care out if you do nol care
Why should | stay here and love you f you only hate
Intoxicated, ot of control, | am bored of his

Getout of my life and never dont come back again

2. F) SEKCE SHOP

aXe)

2

TEXTY

Mad Line | Oficidini stranky crossoverové kapely

Jdi na text
MAD LINE EP (2010)
YELL LOW (2
- Plpravueme.
o -

Mad Line | Oficidlni strinky crossoverové kapely

[ <l » N &) [rer] (4] = hetp //madiine.c2/shop
L]

NOVINKA: EP Yell Low

Toto EP je momentainé v ptiprave

Otekavang termin prodeje: zima 20
-

)y~

EP Mad Line: 70 K¢

Naloteno v tervenci 2010 v nahravacim studiu George

Lukase v Brné. Produkce Mad Line & Jiff Lukadek Mix a

mastering Kvdtoslav Barkod

Seznam skladeb: 1. Bind, 2. Get Out, 3. Mend
4.The Leader, 5. Pretty Insane, 6. Faith in You

SHOP KONTAKTY

Jak nakupovat?

Pokud si chcete objednat nade 2badi, stadi napsat
kedtky o-mad, ve kiarém wvedete rasledujc
ndletostt

1. Vade jméno a plipmeni

2 Dodaci sdross

3 Nazev objednansho zboti
4 Potet kusd

Nissledound 1o o-mal osediste na e-maloveu
atresy

Zbali Vam bude dorutenc prostlednictvim Ceske
pedty na dobirku nepozddy 9 3 peacoveich dni. K
cakové cond 280di bude plipottena Edska 80 KE za
postovné

Votkers zbadi e zakoupt také na viech koncerech
Kapely Mad Line. Po domkavd je rovnbd madnd oscbnl
plodini v Beckavi nebo Unerském Hradét. V schio
Pipadech se postovne nehradi.

—



2. G) SEKCE KONTAKTY

eNnO Mad Line | Oficidlni strinky crossoverové kapely
< £ | 125 ) | o | = http:/ /madiine.
M BE Madu

web Google FMK Portil UTE Mad Line B2 Funky BZ Facebook YouTube Graphicsy ABZ Tezaurus Citace MojePlacky

\ AKTUALITY KONCERTY KAPELA FOTOX £ TEXTY SHOP KONTAKTY OISKUZE

Booking Pro poradatele

Pok

Tolefon: +420 731 285619

E-mail: radiin

Profily na internetu




PRILOHA P III: PROFIL KAPELY NA SITI MYSPACE

—:m S e o i s

m rMad Line EEED
Add Comment - Send Message
Shows & Events

1 upcoming showfevent

NEZAVISLY FESTIVAL
23 XV.BRANISOVICE OPEN AIR
Beandovice, CZECH REPUBL

Contacts

Videos

== ~ Friends (2)

Mad Lino - Blind And Lne o 2 Soncs ]
m

Myspace UK UK Astist §.

wew: AR Online New

Photos




PRILOHA P IV: PROFIL KAPELY NA SITI FACEBOOK

(@00 Mad Line

< [ » J[ &) [xas] [ + B3 nteps:/ www.facebook com/MadLineMusic ¢ (a-

(1 5% MadUneweb GCoogle FMK Portil UTE Mad Line BZ Funky 8Z YouTube ABZ Citace  MojePlacky

facebook Hlavni strinka  Profil  Najit pritele (et v
Mad Line
3 -
Nt
Lok
-
{8) Fotky Vj
3 Mad Line &
avit Vy a Mad Line

PTHEE W

Rychlé tipy

som #e OFFICIAL MAD LINE

FACEBOOK PAGE AND CHECK OUR NEWS! €3 Tose

OR VISIT OUR NEW WEBSITES ON WWW.MADLINE.CZ Gat More Fans

Reklama

Nafidte si budiky,




PRILOHA P V: NAVRH POTISKU REKLAMNICH PREDMETU

5. A) REKLAMNI ODZNACKY

5. B) REKLAMNI TRICKA




