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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E x| F Stupeni hodnoceni
1 [1,5 |2 [25 |3 4 5

Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cila BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka ¢ast BP X 1,5
Stylistick4 a gramaticka uroveri BP X 1,5
Formalni Groven BP X 1,5
Soucet 9,0

Poznédmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupriti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilt BP stuperi nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitad se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeni ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva sestavenim marketingového planu pro salon krasy XYZ.
Je zde velmi dobfe pracovano s literarnimi a internetovymi zdroji. V teoretické &asti je
popisovan marketingovy mix, segmentace trhu, marketingové prostiedi a situacni
analyza. Déale se zabyva prace jednotlivymi typy Zivnosti a teoretickymi podminkami
pro zaloZeni provozovny.

Vzhledem k tomu, Ze prakticka ¢ast se zabyva konkurenénimi salény krasy, bylo by
vhodné se o konkurenci zminit i v Gvodni €asti.

Po zhodnoceni soucasného stavu nasleduje sestaveny marketingovy plan pro firmu,
je provedena analyza konkurence, PEST analyza a SWOT analyza. Nasleduje
podrobny popis jednotlivych ¢&asti marketingového mixu vyuUstuje v rozpodet,
moznosti méfeni efektivnosti a v zavérecna doporuceni pro firmu.

V praci jsou drobné formalni a gramatické chyby.

Cil bakalarské prace je splnén.

Otazky:

1) Jaky mate nazor na vyuziti venkovnich velkoploSnych obrazovek pro reklamu?

2) Jak jste to zjistila, Ze zakaznikim budou nabizeny produkty novych znacek,
které v okoli zadny jiny salon nepouZziva? (s.38)

3) Myslite si, Ze Zena nad 45 let jiz neni vhodnou cilovou skupinou? (s.39)

4) Silné a slabé stranky u konkurenénich salon( jste ¢erpala z jakych zdroji?

Navrh na vyslednou znidmku BP: B velmi dobie
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadreni)
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