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ABSTRAKT

Bakalafska prace se zabyva analyzou forem propagace kultury v Ceskoslovensku v letech
1948 — 1989. Hlavni pozornost je soustiedéna na tiSténou formu propagace, predevsim
propagace kulturnich akci. Celé uvedené obdobi je s ptihlédnutim k historicko-politickému
kontextu ptehledné rozd€leno na jednotlivé Casové useky, vytvarejici osu celé prace, pro-

pojujici tematicky teoretickou Cast s ¢asti praktickou.

Teoreticka ¢ast prace sleduje historii a moZnosti propagace v socialistickém Ceskosloven-
sku; v ramci jednotlivych ¢asovych usekt je provedena reSerSe propagace stézejnich kul-
turnich akei, jez z mého pohledu dané obdobi charakterizuji. Jsou zde téZ vzpomenuty vy-
znamné reklamni agentury pusobici v Ceskoslovensku v obdobi realného socializmu.

Prakticka ¢ast prace se pak zabyva podrobnou analyzou propagace konkrétnich kulturnich
na tisténou formu propagace a odraz v dobovém tisku. Cilem prace neni jen potvrzeni nebo
vyvraceni stanovenych hypotéz, souc¢asné jde o vytvoteni prakticky vyuzitelného materialu
pro potifeby Mésta Kromé&fize, jez by mohl byt pouZit v rdmci cestovniho ruchu a propaga-

ce soucasného kulturniho Zivota mésta.

Kli¢ova slova:

Propagace, propaganda, propagace kulturnich akei, tisk, event marketing, reklamni agentu-

ry



ABSTRACT

Bachelor thesis inquires into advertising form analysis in Czechoslovakia in 1948-1989.
The main focus falls on printed form of advertising, especially cultural event publicity. All
mentioned periods are viewed from a historical and political point of view, and are divided
into particular time sections. These time sections form axis of this thesis, they connect

through thematically theoretical part with practical part.

The theoretical part follows history and advertising possibilities in the socialistic Czechos-
lovakia; in the scope of the particular time sections is carried out advertising background
research of fundamental cultural events that from my point of view the given period cha-
racterize. There are also mentioned significant advertising agencies operating in Czechos-

lovakia in the time of realistic socialism.

The practical part of this bachelor thesis deals with detailed advertising analysis of the fac-
aimed at the printed advertising form and its reflection in the press of that time. Goal of
this thesis is not only to confirm and argue against designated hypotheses, at the same time

it is concerned with profitable material formation for needs of the town Krométiz which

could be used for purposes of tourism and advertising of contemporary cultural town life.

Keywords:

Advertising, publicity campaign, cultural event publicity, press, event marketing, adverti-

sing agencies.
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UvVOD

Kultura je odjakziva povazovéna za dilezitou soucast spoleCenského Zivota. Rozhodnuti
rozvinout téma ,,Propagace ¢eské kultury v letech 1948 - 1989 vychazelo z nékolika du-
vodd. Mezi hlavni motivy patfil jednak dlouhodoby zajem o kulturu a historii vSeobecné,
dalsi motivaci bylo téZ prohloubeni poznatkii o zajimavych momentech a udalostech, jez

V konkrétnim obdobi probéhly ve mésté¢ Kromé&fiz.

Cilem prace je zmapovat propagacni aktivity ¢eské kultury béhem uvedeného obdobi, pfi-

¢emz hlavni pozornost je zamétfena piedevsim na tist€énou formu propagace.

Pro dosazeni uvedeného cile bude zapotiebi vypracovat dvé zdkladni ¢asti. V prvni Casti
bude v ramci teoretického zakladu vénovana pozornost dilezitym pojmim z oblasti propa-

gace, opomenut nezistane téz nahled do historie tisku a historie propagace samotné.

Vybrany ¢asovy tsek let 1948 — 1989 poté bude jak v ¢asti teoretické, tak i v ¢asti praktic-
ké, rozdelen do jednotlivych bloku s ptihlédnutim k historicko-politickému kontextu. Za
kazdy z téchto ¢asovych useki bude vybrana vzdy jedna kulturni akce, ktera fe¢ené obdobi
charakterizuje a ve srovnani s jinymi kulturnimi po¢iny dané doby se jevi svym zptisobem

vyjimec¢na.

V teoretické ¢asti prace bude sledovana propagace stézejnich kulturnich akci v ramci celé
Ceské republiky, prakticka ¢ast se pak zamé&fuje na propagaci konkrétnich kulturnich akci

ve mésté¢ Krométiz a jeji pfimy dopad na propagaci mésta samotného.

Rozdéleni celé prace do jednotlivych useki z pohledu politického vyvoje zemé tak vytvaii

tematickou osu, logicky na sebe navazujici a propojujici ob¢ Casti.

Pti analyze propagacnich aktivit vybranych kulturnich akei bude nutno vychazet z odpovi-
dajicich zdroji. Mezi takové patii jednak zdroje tykajici se marketingovych komunikaci
vSeobecné, dale pak predevsim dikladné studium dochovanych archivovanych historic-

kych materialli. Mezi vyznamné zdroje, které budou v této praci pouzity, patii téz fizené
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rozhovory s pamétniky vybranych kulturnich udalosti ¢i s osobami jinak do téchto kon-
krétnich udalosti zainteresovanymi. Z tohoto diivodu bude zaroveil upusténo od provedeni
vyzkumu, nebot’ vy$e uvedené zpusoby prace se zdroji se v tomto piipad¢ jevi jako efek-

tivnéjsi prostiedek dosazeni odpovédi na vznesené hypotézy.

Ugelem prace bude vytvoreni ucelené teoretické baze informaci, jeZ by mohla byt praktic-

Vwrw

a turistického centra, architektonického skvostu stfedni Hané.
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. TEORETICKA CAST
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1 PROPAGACE

V samotném uvodu je nutné vymezit pojem propagace, ktery bude pouzivan v pribéhu
celé prace. Dale pak bude odlisen pojem propaganda od propagace, definovan bude téz

pojem propagace kulturnich akei.

1.1 Propagace — vymezeni pojmu

Jako propagaci bychom mohli oznaclit ,, cilevédomou a koncepcni cinnost komunikacni
povahy, ktera zprostiedkovava specifické podnéty mezi subjektem této cinnosti a zvolenou
cilovou skupinou, pro niz jsou typické urcité sociodemografické ¢i zajmové charakteristiky.
Smyslem této cinnosti je dosazeni zmeén ve znalostech predmétu propagace, v postojich

k predmeétu propagace a v umyslech chovat se doporucovanym zpuisobem. *“ [8, $.140]

V marketingovém prostiedi je propagace chipana jako ¢innost, ktera poskytuje informace,
pfesvédcuje potenciondlniho zdkaznika a ovliviiuje jeho nékupni chovani. Jsou to
V podstaté vSechny aktivity, jez pomdhaji informovat o vlastnostech, dostupnosti a vyho-
dach konkrétniho produktu. Mohli bychom fici, Ze propagace je zdkladnim stavebnim ka-

menem efektivniho marketingu. [1, 5.208]

Ekvivalentem pojmu propagace je v dneSnim pojeti spiSe vice uzivany nazev reklama. To-
to oznaceni vSak z mého pohledu neni pfesné — v ramci marketingového mixu ,,4P* zauji-
ma propagace rovnocenné misto vedle produktu, ceny a distribuce. Reklama, jako soucast

komunika¢niho mixu je tedy o uroven nize, nez propagace samotna.

Prostiednictvim propagace firma komunikuje se svymi zakazniky.

1.1.1. Predmét a cil propagace

Jednim z mnoha Ghli pohledu na pfedmét a cil propagace miiZze byt i nazor dr. Zdenka
Kftizka, podle kterého je ,predmétem propagace vyrobek nebo sluzba, v oblasti mimoeko-
nomické propagace urcita myslenka, idea, ve vSech pripadech vsak to, o cem propagace
pojednava. Vyrazu propagace muzZeme uzit pro oblast nekomercni, mimoekonomickou,
osvetovou, vzdelavaci, vychovnou, charitativni, politickou apod., kde neni hlavnim cilem
vytvareni zisku, ale prosazeni urcité myslenky, idey, programu, vzoru chovani ve védomi

¢lenui cilovych skupin“. [6, 5.27]
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Z marketingového hlediska propagace pokryva dle Kotlera veskeré komunikacni nastroje,
které mohou cilovéemu publiku predat néjake sdeleni. Tyto nastroje spadaji do péti Sirsich
kategorii, do kterych patri reklama, podpora prodeje, public relations, prodejni personal a

primy marketing. [5, 5.124]

1.1.2 Propaganda

Pojem propagace vSak v zddném piipadé nesmi byt zaménovan za termin propaganda.
Vzhledem Kk tomu, Ze se v ramci bakalarské prace zabyvam obdobim, béhem kterého byla
propaganda vladnoucimi politickymi slozkami hojné vyuzivana, povazuji za nutn¢ defino-
vat 1 tento pojem a stanovit tak jasny rozdil mezi propagaci a propagandou.

vvvvvv

cilevedomé Sireni ideologickych a politickych podnétii informativni, regulativni a do jisté
miry i stimulativni povahy, jehoz smyslem je dosahnout toho, aby prijemce podnétu jednal

ve shodé se zajmem inicidtora podnétu.* [8, $.152]

Propaganda je v podstaté tvrzeni nebo myslenka, stavéna do pozice jediného mozného pfi-
jatelného feSeni, pficemZ odmitnuti, nepfijeti, tohoto nazoru je tvrdé postihovano represe-

mi.

1.2 Formy propagace

Propagace ma v trznim prostfedi nezastupitelné misto. Pomoci propagace je cilové skupiné
zprostifedkovana informace a to v rizné podobé, za pomoci riaznych médii. Propagac¢ni
aktivity maji ve svém dusledku dva efekty — primarni byva obvykle komer¢ni, sekundarni
pak efekt nekomercni. V nasledujicich fadcich budou ptiblizeny nejcastéji uzivané formy

propagace a jeji prostiedky.

1.2.1. Propagacni prostiredky
Jako propagacni prostfedky bychom mohli oznacit materidly, nesouci propagacni sdéleni.
Tato sdé€leni jsou Sifena pomoci médii. Noviny, casopisy, plakaty, brozury, knihy, inzeraty,

apod. patii mezi tiSt€né a tiskové propagacni prostiedky; televizi, rozhlas, kino, mizeme
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zaradit mezi propagacni prostiedky audiovizudlni. Dale pak rozliSujeme naptiklad outdoor
(venkovni prosttedky — billboardy, plakaty), prostfedky na misté prodeje (prodejni a pro-
pagacni sady, ptehledy novinek, katalogy), prostiedky ptimé propagace (dopisy, pozvanky
atd). Propagac¢ni prostiedky podporuji téz ptimy prodej (darky, propagaéni piedméty...)

Propaga¢ni materidly samotné jsou obvykle ptfipravovany k podpoie reklamnich kampani,
slouzi v§ak mimo jiné téz jako klasické informa¢ni materialy o spolecnosti, jejich produk-
tech, o ptipravé zvlastnich udalosti nebo ruznych akci. Efektivnim ptsobenim celé fady
propagacénich prostiedki v ramci kampané dochazi u konzumenta k reakci. Tento moment
popisuje model AIDA — zkratka anglickych slov Attention, Interest, Decision a Action —
coz znamena, ze Uspésné pusobeni propagacnich prostredkli upouta spotiebitelovu pozor-

nost, vzbudi jeho zajem, motivuje jej k rozhodnuti a nasledné ptinuti k akci.

V dalsich fadcich bude zminén vztah propagace a jednotlivych prvkt komunika¢niho mi-
Xxu. Vzhledem k tomu, Ze cilem této prace neni jednotliva témata komunika¢niho mixu
Siroce rozebrat (nebot’ kazdé z nich je téma obsahlé a vydalo by na samostatnou praci),

jsou zde tato zminéna jen okrajové pro ilustraci zminéného vztahu.

1.2.1.1 Reklama

Reklama byva v mnoha piipadech chybné chapana jako ekvivalent slova propagace. Uko-
lem reklamy je prodavat, informovat, podporovat odbyt, méla by byt jasna, pravdiva, pa-
sobiva a ekonomickd. V reklamé je dilezity nejen vizualni vjem, ale pfedev§im text, ne-
souci sdéleni, jehoz vypovédni sila by méla byt znaéné vysoka. Schwalbe fika, ze reklama
obsahuje sedm reklamnich faktorii — obraz, pismo, rec¢, hudbu, jednadni, predmét a vyhod-
nost, jez byvaji nasledné rozpracovany do raznych forem. [10, s.49]. Vyuziva téZ Siroké

spektrum propagacnich prostfedkil — mtze byt tiSténa, rozhlasova, televizni, filmova atd.

1.2.1.2 Public Relations

Public relations chapeme jako vztahy s vetfejnosti. Tento vztah miize byt mySlen jak nave-
nek, kdy prezentujeme firmu, produkt napf. pomoci propagacniho ¢lanku smérem k vetej-
nosti, tak 1 jako interni zdlezitost, kdy jsou komunikovana sdéleni smérem

k zam¢&stnancim, partnerim apod. K tomuto tcelu slouzi napiiklad firemni ¢asopisy, na-
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sténky, intranet. V oblasti public relations je nejvyuzivangjsi formou propagace forma tis-

téna a tiskova.

1.2.1.3 Direct marketing

Prosttedky pfimé propagace maji vysokou uéinnost V piipadé, jestlize jsou direct marke-
tingové kampané spravné zacileny, nacasovany a vychazeji z aktualizované databaze po-
tencionalnich klientd. V ramci direct marketingovych akci je mozné ptimo oslovit kon-
krétniho zakaznika a to riznymi formami. Napf. tisténou formou, kdy propaga¢nimi mate-
rialy uzivanymi v direct marketingu jsou zejména osobni dopisy s piilohami informujicimi
o produktu ¢i sluzbé. Propagace v pfimém marketingu mize byt realizovana téz pomoci
telefonu (telemarketing), televiznich relaci (teleshopping) ¢i elektronickou formou (e-
maily, webové adresy). Efektivita uziti propagacnich prostfedki v direct marketingu je

velmi dobfe méfitelna.

1.2.1.4. Podpora prodeje, osobni prodej

Propagace na misté prodeje byva realizovana pomoci tiSténych letakd, prospekti, katalogi,
kupéniti, pouzivany jsou i dalsi propagacni prvky jako jsou stojany, poutace, informacni
vyvesky. Propagaci na misté prodeje je 1 sam obal vyrobku, jeho umisténi, vyznamnou roli

hraje naaranZovani vyloh.

Propagace u osobniho prodeje miize byt posilena naptiklad darkovymi ¢i upominkovymi

predméty. [11]

1.3 Historie propagace

Propagace — v uz$im smyslu reklama — funguje od dob, kdy lidstvo mezi sebou zacalo
sménovat vyrobené zbozi a uspokojovat tak poptdvku. Vyznamnym momentem ve sveté
(nejen) propagace znamenal Gutenbergtiv vynalez knihtisku pomoci pohyblivych liter v
padesatych letech 15. stoleti. Vzhledem k masivni negramotnosti tehdejsiho obyvatelstva
vSak stale mélo vyvolavani a vychvalovani nabizeného zboZzi na trznicich vétsi efekt, nez
tiSténa informace o jeho kvalitach. Své publikum si tiSténd forma propagace nasla az ve

druhé poloviné 19. stoleti, do t¢ doby stale jeSté vitézi vyvésni Stity, cechovni znameni,
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zejména vSak Ustné pfenasena informace o kvalitach toho kterého vyrobku ¢i osobni dopo-
ruceni zadané sluzby.

Druhou polovinu 19. stol. mizeme oznacit za po¢atek rozmachu modernich forem propa-
gace Vv ¢eskych zemich. Doposud rozsiteny nazor, ze dobré a solidni zbozi nepotiebuje
reklamu, nebot’ to se chvali samo, byl postupné vytlaCovan a propagace piestala byt chapa-
na jako podfadny zptisob kramarského, komediantského a jarmarecniho nabizeni zbozi, jez
kazi povést sluSnému podniku. Klima zmén, které s sebou pfinesla védecko-technicka re-
voluce, vneslo jiny nahled i na vnimani novinek, jez byvaly doposud pfijimany
s nediivérou a s puncem rozmarilosti. Spotiebitelé pocatku 19. stol. vétSinou osobné znali
svého dodavatele potravin, obleceni ¢i jiného zbozi a neméli potfebu vyhledavat jiného.
Néstupem tovaren se vsak situace zménila — vyrazné se rozsitilo spektrum nabizenych pro-
duktl 1 moZnosti jejich dosazeni. Aby se mohli tehdejsi spotiebitelé¢ s novymi nezvyklymi
vyrobky seznamit, plnila propagace v nové vznikajicim konkuren¢nim prostiedi nezastupi-
telnou ulohu. Byly potadany osvétové prednédsky, vystavy, demonstrace novych postupiti
pfimo v podnicich apod. V dobovych Casopisech zacaly vychazet inzertni rubriky, tiskly se
propagacni letaky, reklamni vizitky, informativni texty, na ulicich se objevili nosic¢i rekla-
my apod. Témét veSkera inzerce byla svou formou i obsahem cilena na Zeny, nebot’ zeny
zpravidla zafizovaly nakupy do domacnosti od jidla pies obleCeni az po technické zalezi-
tosti, jakymi v té dobé byly novinky v podobé Sicich strojii, pracek, osvétleni, kuchynskych
a jinych domécich pomocnikli. MoZnosti propagace byly pozdéji podpoieny vynalezem

telefonu, filmu, fotografie. [15, s 1-16]

Producenti i prodejci pochopili, ze musi byt vidét - realizovaly se tak obii reklamni pouta-
Ce, tehdejsi plakaty dodnes udivuji svou originalitou, smyslem pro detail i vypoveéd’. Dobo-
vé reklamni tisky musely spliiovat vysoké umélecké naroky, u plakatd byl uzivan druh
alegorické malby. Mezi vyrazné hlavni pfedstavitele ¢eské tvorby 90. let 19. stol. patii
Alfons Mucha, Ludék Marold ¢i Vojtéch Hynais (viz. Pl), do jejichz umélecké produkce
patii téz pociny z obchodni propagace. [15, s. 127].

V obdobi pied prvni svétovou véalkou se zacaly vytvaret nové umélecké avantgardni sméry,
mezi které paii naptiklad surrealismus, dadaismus, kubismus, art deco apod, které zasahly 1

do propagacni tvorby. [27]

Mezivale¢né obdobi z pohledu propagace charakterizuji zejména dila zakladatele ceského

moderniho designu Ladislava Sutnara ¢i reklamni fotografie Josefa Sudka. V roce 1927
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vznikl reklamni spolek REKLUB, jenz sdruzoval obchodniky a reklamni poradce, snazici

se prosadit zakon o nekalé soutézi. [28]

Samostatnou kapitolou by byly propagacni aktivity firmy Bata, kdy marketingové oddéleni
mimo standardnich propagacnich prostfedki vyuzivalo téz neotielych metod jako napii-
klad tzv. leteckou reklamu (letoun tdhl reklamni sdéleni + shazoval reklamni letdky), re-
klamu umistovanou na auta ¢i na bocni stény domtu, popularni byly automapy

s vyzna¢enymi prodejnami Bat’a nebo filmové reklamy s dobovymi celebritami. [29]

V obdobi druhé¢ svétové valky byly téméf vSechny propagacéni aktivity utlumeny a zasting-
ny celosvétovym valeCnym dénim. Na scénu se tak, stejné jako v pozd¢jsich padesatych
letech 20. stoleti, dostava spise propaganda. Nasledujici obdobi vlady komunistické ideo-
logie dava vzniknout tzv. socialistické propagaci. Vzhledem k faktu, ze z trhu byla vytla-
¢ena jakakoli konkurence, je otdzkou, bylo-li propagace viibec zapotfebi. Socialisticka
propagace se tak zamétovala na prevenci, pouzivani novych vyrobki, kladla diraz na
zdravy zivotni styl. Mezi vyznamné reklamni agentury pisobici v tomto obdobi patii na-

ptiklad MERKUR - zaméteny na domaci obchod, ERPO, Rapid ¢i Incheba.

| v dnesSni dob€ maji propagacni aktivity v komunikacnim mixu nezastupitelné misto. Pies-
to ze jsou k propagaci vyuzivany nejnovejsi technologické postupy s piispénim vysledkt
védeckého zkoumani spotiebitelovych pozadavki, porad plati heslo: neni problém produkt

vyrobit, musi se umét i prodat.

1.4 Propagace kulturnich akci

Dle Johnové je propagace kulturnich akei jednou ze slozek marketingového mixu, kterou
se zabyva tzv. art marketing. Marketing vSeobecné hledé feSeni pro uskute¢néni piani ¢i
uspokojeni potieb zakaznika, art marketing tato feseni aplikuje na poli jakéhokoli odvétvi
umeéni, kultury €1 kulturni organizace. Zahrnuje také reprodukéni umeéni, medidlni uméni,
film, autorska prava, autorska dila, nakladatelskou ¢i vydavatelskou ¢innost aj. Art marke-

ting miizeme aplikovat v komeréni i neziskové sféfe. [3, 5.28]
V rdmci propagace kulturnich akci je mozné vyuzit Siroké spektrum propagacénich pro-
sttedkii, da se vSak fici, ze mezi nejucinnéjsi v oblasti tisténych propagacnich materiald,

patii plakat.
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1.41 Plakat

Plakat bychom mohli oznacit jako rozmérny list papiru, jenz je vystavovan na vetrejnych
mistech, kdy se za vyrazného pouziti textu, obrazu nebo kombinace obojiho, snazi upoutat
pozornost k nabizenému zbozi, uméleckému dilu, produkci, zabavé ¢i nazoru. Piedchudce
plakati bychom mohli najit uz ve starém Egypté a Rim& v podobé kamennych ¢ mé&dg-
nych desek vystavovanych na vetejnosti, do kterych byl text vysekavan nebo vyryt. V Ev-
ropé pochazeji prvni zminky o tist€éném plakatu z Anglie poloviny 15.stol. V pozdéjsi dobé
byly tistény plakaty upozornujici na hry Williama Shakespeara. Mezi vyznamné predstavi-
tele Ceské plakatové tvorby patii naptiklad secesni malit Alfons Mucha. V obdobi mezi
valkami vzrostl vyznam politicky ladéného plakatu, jenz slouzil k mobilizaci a odporu pro-
ti nepfiteli. Nejslavnéjsim obdobim ¢eského plakatu pak byla Sedesata 1éta 20. stol. a fil-
mové¢ plakaty této doby.

V dnesni dob¢ je plakat nejbéznéjsi tiskovinou, jez je vylepovana na frekventovanych mis-
tech. Jeho ukolem je ptisobit na Sirokou vetejnost, neni uréen pouze uzké skupin€. Hlavnim
cilem je upoutani pozornosti za prispéni barevné napadného, vyrazného provedeni za pod-
pory struéného vystizného textu (co, kde, od kdy — do kdy). Dilezitym faktorem je Zivot-
nost plakatu — material by mél byt dostatecn¢ odolny povétrnostnim podminkam tak, aby

plakat vydrzel alesponi po dobu konani propagované akce.

Plakaty jsou pak riznych druhli — naptiklad typograficky, ktery obsahuje pouze text, gra-
ficky, u kterého je text doplnén reprodukei (nebo opaéné — obrazek doplnény textem) nebo
fotograficky, jenz byva vétSinou predlohou grafickému plakatu, kdy na fotografickém pa-
pife je exponovan i text. Cisté fotograficky plakat byva vystavovan vétsinou v interiérech.
[30]

Dalsim zajimavym zpisobem, jak propagovat kulturni akce, mize byt event marketing,

kterému bude vénovana kratka pozornost v nasledujici kapitole.

1.4.2 Event marketing

V soucasné dob¢ premiry komercnich podnéti, valicich se na spotiebitele ze vSech stran,
se eventy jevi jako zajimava moznost, jak se odlisit od ostatnich nabidek. Tato forma pro-
pagace — je-li zprostiedkovana kreativné, vkusné€, nenasilné a s pfesnym zacilenim — mtze

byt uspésnou cestou k zakaznikovym mozkim a srdcim.
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Na pocatku je zapotiebi od sebe z vyznamového hlediska oddélit pojmy ,,event” a ,.event
marketing®. Event marketing bychom mohli chépat jako celkovy koncept, strategii, ktera je
propojena s ostatnimi prvky komunika¢niho mixu. Jedné se o dlouhodoby proces, ktery je
spojen s vytvafenim emocionalniho spojeni mezi znac¢kou a zvolenou ¢innosti. Podle
Sindlera pod pojmem event marketing rozumime zinscenovdni zdzitkii stejné jako jejich
planovani a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za ukol vyvolat psy-
chické a emociondlni podnéty zprostredkované usporadanim nejriiznéjsich akci, které pod-

pori image firmy a jeji produkty. [12, 5.22]

Event je pak konkrétnim nastrojem, ktery cile uréené strategie napliuje. Byva charakteri-
zovan jako mimotadnd zvlastni udalost, ktera zédkaznikovi utkvi v paméti. Event bychom
mohli kratce pojmenovat jako ,,zazitek”. Sindler opét fika: ,,Uspésny event aktivuje smysly
ucastnikii a otevird cestu k prozitku se znackou. Tim, Ze ma jedinec prileZitost vyzkouset

konkrétni vyrobek, se emocionalni rovina vanimdani spojuje s rovinou racionadlni . [12, 5.62]

Event marketing vyuziva pro dosazeni svych cili emoci. Jediny silny emocionalni podnét
doplnény piisluSnou kvalitou komunikovaného produktu, sluzby, kulturni akce, dokéaze
dlouhodobé udrZet vztah mezi firmou a jejim zakaznikem. Takovy vztah je dlouhodobou

zaleZitosti, tvorici se léta.

V ramci konani eventovych akci se nejCastéji setkavame s propagaci v tisténé formé
Vv podob¢ pozvanek, informacnich letaki, plakatd, publikaci pro ucastniky a podobné.
Mohli bychom tedy fici, Ze event marketing a tisk spolu z hlediska propagace velmi uzce

souvisi.
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2 TISK

Propagace v dnesSnim pojeti ma mnoho moznosti, jak byt prakticky realizovana. V soucas-
ném svété multimedialnich komunikaci je mozné sva sd€leni ptedat pomoci televize, fil-
mu, rozhlasu, velkym fenoménem dneska je internet S moznostmi mailu ¢i fadou socidlnich
siti; nelze v tomto sméru téZ opomenout mobilni operatory. Ovsem propagace v obdobi,
které je pfedmétem této prace, neméla vyse uvedené pomocniky k dispozici. Vedle rozhla-
su, filmu a pozdéji také televize, slouZil potfebam propagacni tvorby piedevsim tisk. Zpro-
sttedkovani propagaéniho sdéleni v tisténé formé (at’ uz jako text ¢i obraz) bylo v ramci

tohoto obdobi nejrozsitené;si a nejtypictéjsi, v ramci celé prace bude tedy pozornost zamé-

fena na tisk, jako na vyznamné médium v propagacni sféfe.

2.1 Historie tisku v Ceskoslovensku po roce 1948

2.1.1. Pounorové obdobi

Po uskute¢néném politickém prevratu v tnoru 1948 se fizeni a kontroly médii ujali komu-
nisté. Zasah komunistické moci znamenal totdlni zménu v dosavadnich pofadcich nejen
v ramci vlastnickych vazeb tehdejsiho medialniho prumyslu, piedev§im vsak v modelu
vefejné komunikace médii. Maximélni snaha KSC o absolutni kontrolu nad zptisobem me-
dialni komunikace je typickym znakem tohoto obdobi a vedouci strané vydrzZela po ctyficet
let. Vydavateli tisku v té dobé mohly byt pouze politické strany, spoleCenské organizace
nebo statni instituce. Publiku byly zprostiedkovavany filtrované informace pouze ,,neza-
vadného* charakteru. Vyznamnou roli zde hrala propaganda a cenzura. Média padesatych
let néhle ztratila svou pravou funkci, pfestala se za svou ¢innost zodpovidat vetejnosti a
zatala zcela podléhat KSC. V tomto obdobi byla zrusena fada periodickych tiskovin, do-
davka vyrobniho materialu do tiskaren byla natizovana komunistickou stranou, dochazelo
Kk personalnim zménam v redakcich. V padesatych letech dvacatého stoleti vznikla cenzur-
ni instituce s ndzvem Hlavni sprava tiskového dohledu. Jejim ukolem bylo chréanit statni
tajemstvi a ochrafiovat osobni zdjem. V praxi to vSak znamenalo absolutni cenzuru veske-
rého tisténého projevu od pozvanek na vystavy, do divadel, programu kin, pfes tisk po-
hlednic, nalepek az napt. po oznameni ve spolecenské rubrice. Kazda tiskarna zaméstnava-
la svého cenzora, bez jehoz podpisu a schvalovaciho razitka nebylo mozno periodikum

vubec zacit tisknout, piicemz piekroceni ptipadného zadkazu bylo trestné. Hlavnimi infor-
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maénimi zdroji pro novinatskou praci byly dvé &elni tiskové agentury — &eska CTK a so-
vétskd TASS, pro zprostfedkovani informaci z doméciho prostfedi mély nejsilnéjsi vliv

noviny Rudé pravo, vydavané Komunistickou stranou Ceskoslovenska.

Tiskoviny padesatych let minulého stoleti byly charakteristické svym Sedivym, nezaziv-
nym obsahem plnym propagandistickych a ideologickych obsahti. V rdmci likvidace kon-
kurence a hospodaiské soutéze uplné vymizely formaty, jako je reklama, inzerce, PR ¢lan-
ky, reportaze. AZ pozdéji s prichodem Sedesatych let se vraci zapomenuté formy — inter-
view, fejetony apod. Pro potieby centralizované distribuce vznikla PoStovni novinova
sluzba (PNS), jejiz prioritou bylo zabezpeceni bezproblémové distribuce Rudého prava a

slovenské Pravdy po celém tzemi socialistického Ceskoslovenska. [4, 5.145 - 149]

2.1.2. Exilové aktivity

Tvrdé podminky novinaiské prace v nesvobodnych dobach padesatych let se intenzivné
prostiednictvim vydavani ilegalniho tisku snazila prosvétlit skupina exilovych intelektualti
a generace déti valecnych emigrantli. Mezi tyto patfily znamé osobnosti, jako napiiklad
Ferdinand Peroutka, Jifi Pistorius, Jiti Kovtun, Jaroslav Stransky ¢i Pavel Tigrid. Puvodné
byla vznikajici exilova média uréena exilovému publiku, pozdéji vSak vyuzivala svého
vlivu Kk cilenému a intenzivnimu naruSovani Zelezné opony zvenéi. Exilové Casopisy byly
ilegdlng dopravovany do Ceskoslovenska, zde se tiskovina §ifila pomoci tzv. ,,samizdatu‘

— ilegalnim rozmnozovanim, v opisech. [4, s. 165]

2.1.3. Prazské jaro

Nasledujici Sedesata 1éta se nesla v duchu hlasi volajicich po reformach politickych i spo-
leenskych. Po¢atkem roku 1968 byl do funkce prvniho tajemnika UV KSC zvolen pokro-
kové a demokraticky smyslejici Alexandr Dubcek, pod jehoz vedenim zapocal proces ob-
rody, navratu k demokratickym principim. Cilem jeho snaZeni bylo napraveni celkové
pokiiveného ekonomického, spoledenského i politického prostiedi Ceskoslovenska, jeZ
bylo disledkem dvaceti povaleénych let vlady KSC. Dulezitym faktem vsak bylo, Ze i
uvnitt vedouci strany se projevovaly proreformni hlasy a viile ke zménam. Tento proces
,obrozeni“ pozitivné vnimala znacnéa Cést vefejnosti a vSeobecné se pro néj vzil nazev

,prazské jaro*“. Postupné byla zruSena cenzura, byly vyslySeny hlasy novinaii volajici po
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rovném piistupu k informacim, k novinovému papiru apod. Do médii se zacaly vracet
utlumené formaty jako je napiiklad investigativni psani, jez odhalovalo aféry, skandaly a
bolestiva témata piedchozich dvaceti let. Zatimco napiiklad nédklad Rudého prava klesal,

vyrazné se pozvedl zajem o segment kulturnich ¢asopisi.

ZruSeni cenzury a rychlé preriistani totalitniho modelu médii v model demokraticky doslo
do situace, kdy KSC fakticky ztratila svou tstavné danou fidici tlohu nad médii. [4, s. 177
- 188]

2.1.4. Vojenska intervence a ustup od reforem

Uvolnéni ¢eskoslovenského politického klimatu vyvolavalo uvnitt Komunistické strany
sovétského svazu zna¢nou nervozitu, nebot’ v ramci sove€tského vnimani demokratického
piisobeni médii se toto rovnalo vytlaéeni vedouci ilohy KSC, jez by mohlo potencionalng
vést ke zhrouceni komunistického systému Vv celém vychodnim bloku. 21. srpna 1968 tedy
probéhla vojenska intervence zemi Varsavské smlouvy do Ceskoslovenska s cilem potlagit
a normalizovat nezadouci svobodné podnebi. Média, jako silna zbran demokracie, musela
byt zkrocena — byla opét nastolena cenzura, rozsitil se systém sankci pro vydavatele, pro-

behly personalni Cistky v médiich, Cas svobody tisku zakotvené v zékoné opét skoncil.

2.1.5. Obdobi normalizace

Za normaliza¢ni obdobi miizeme povazovat dobu od dubna 1969, kdy misto proreformniho
Alexandra Dubcéeka obsadil Gustav Husak, dosazeny sovétskym vedenim, po listopad
1989, kdy doslo k rozkladu komunistického rezimu, jehoz vyvrcholenim byla tzv. ,,.Same-

tova revoluce®.

Névrat do ,,normalu“ po roce 1968 byl novym vedenim KSC tvrdé praktikovan pomoci
policejnich represi a existencniho tlaku. V tomto obdobi dochazi k masivnimu exodu do
emigrace, statni hranice byly uzavieny a cestovani bylo velmi ostie regulovano. Lidé se
sice navenek podrobili uplatiované statni moci, sviij vnitini nesouhlas vSak nadéle proje-
vovali, jak jen to bylo mozné. Vznika zde (pfedevsim na kulturni ptidé) mnozstvi aktivit —

hudebni underground, burcujici literarni, filmova ¢i divadelni dila.

Hlavnim cilem normalizace vSak bylo absolutni znovu ovladani médii politickou moci.

KSC uplatiovala sviij vliv v rozhlase, televizi a piedeviim v tisku s nebyvalou dislednosti.
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Rudeé pravo se opét vratilo na Spici — bylo urcujicim smérem pro stanoveni postoje, hodno-
ceni udalosti. Periodika, kterd souhlasila s moznostmi svobodného projevu, nakratko zis-
kaného béhem prazského jara, byla vyhodnocena jako nezadouci a postupné ruSena. Celo-
statné fungovaly pouze prorezimni tituly, regionalni periodika, pfipadné zavodni a podni-
kovy tisk. Vlastni tituly mohly vydavat téz dobrovolné spoleenské organizace. Z dnesniho
pohledu zde figurovaly také dva extrémy — byly vydavany a ¢teny ryze propagandistické
tituly — Sver soveti, Svét socialismu, které by si dnes tézko nasly publikum, na druhou stra-
nu se absolutné nevyskytoval formét bulvarnich nebo erotickych casopist, jak je tomu

dnes.

Zatimco navenek byla medialni scéna umraviiovana dle predstav vladnouci garnitury, pod
povrchem se postupné vytvaiela alternativni forma tiSténych médii. Lidé perzekvovani
rezimem, vytlaceni ze svych vefejnych postl, nesouhlasici s praktikami rezimu a timto
rezimem odsunuti na okraj spole¢nosti, vytvofili paralelni spole¢enskou strukturu. V ramci
tohoto alternativniho uskupeni zacala fungovat tzv. samizdatova tvorba (,,samovydavani‘),
jez byla rezimem oznacovana za ilegalni, protizdkonnou a zévadnou. Zahrnovala nejen
tiSténa periodika, ale téz audio ¢i video nahravky. Pomoci samizdatu se lidé prakticky bra-
nili rezimni propagand¢ a vytvareli tak v podstaté nahradni systém informovani. Zpocatku
normalizace vychdzelo v rdmci samizdatu pouze malé mnozstvi titull, ¢im vice vSak tlak
rezimu silil, tim vice samizdatovych periodik vychéazelo a do roku 1989 pocet jednotlivych
tituld presahl dvé stovky. Vyznamnou mérou se na rozvoji alternativniho informaéniho
systému podilela téz exilovd média s distribuci necenzurovanych informaci; dulezitou roli

hrala téz radia Svobodna Evropa, Hlas Ameriky ¢i BBC. [4, s. 203 - 231]

2.2 Kulturni akce stéZejniho vyznamu poiadané v Ceskoslovensku

v letech 1948-1989 a jejich propagace

Kulturni Zivot v socialistickém Ceskoslovensku prochazel mnoha réiznymi specifickymi
useky, jejichZ tvaf byla zna¢né ovlivnéna politickym dénim v zemi. V nasledujicich fad-
cich bude toto obdobi piehledné rozdéleno do jednotlivych typickych usekt v ramci poli-
tického kontextu a pro ilustraci bude vybrana a popsana vzdy jedna kulturni akce a jeji
propagace, ktera dané obdobi charakterizuje a z mého pohledu je pro toto obdobi mimo-

fadna.
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2.2.1 Padesata léta

Politické poméry v Evropé, jez aktualné platily, byly s koncem 2. svétové valky zcela pie-
rovnany. Komunistick4 diktatura, masivné podporovana Sovétskym svazem, vytyéila Ces-
koslovensku jasny smér vstiic ,,lepSim zittkim®. Pramysl i drobni femeslnici byli znarod-
néni, puda zdruzstevnéna, mnozi z odpurct rezimu popraveni, v fad¢ piipadi na dlouha
léta véznéni Ci pronasledovani. Probéhla pozemkova i ménova reforma, téidni boj byl ume-
le vyostiovan na maximum, zemi se §ifil strach a nespokojenost. Ceskoslovensky rozhlas a
tisk byly pod pfisnou cenzurou komunistické strany, kterd za pomoci propagandy upeviio-

vala svou moc. [9, s.12]

Potadani kulturnich akci a jejich propagace viibec bylo v této dobé zizeno do formy pod-
pory lidového uméni, upraveného k opévovani rezimu a komunistickych vizi. Takzvany
socialisticky realizmus svym obsahem i formou napomahal vytvafeni socialistické spolec-
nosti, jeho posudku bezvyhradné podléhaly vSechny druhy uméni od architektury pres lite-
raturu, hudbu, film apod. [9, s.24]

Vice neZli propagace byla v této dobé uZivana propaganda, jejimZ typickym prostiedkem
se staly plakaty (9, s.24). Na téchto materialech byli zpravidla vyobrazeni $tastni mladi
lidé, hledici vsttic svétlé budoucnosti (viz. PIl), nosna myslenka byvala zpravidla doplnéna
udernymi hesly. Jiné motivy zase demonstrovaly silu rezimu a nasledky pro ty, kdoz by se
jeho myslenkdam protivili. Ackoli se v padesatych letech konaly mnohé kulturni akce, je-
jichz charakter byl &isté prorezimni (napiiklad sjezdy Ceskoslovenského svazu mladeze
nebo 1. celostatni spartakiada), nasly by se téz takové, které i ptes nutnou davku propagan-
dy mély lidsky rozmér a dodnes vykazuji vysokou uméleckou hodnotu (napiiklad
Vv kinematografii dila Jifiho Trnky, Jana Wericha apod.). Z mého pohledu vSak mezi jedny
vzbuzujici Cechoslovaky ,,uvniti, patii cestovatelské vypravy panti Hanzelky a Zikmunda
a jejich nasledna prezentace publiku. Propagaci téchto akci bude tedy vénovana nasledujici

kapitola.

2.2.1.1 Hanzelka, Zikmund a Tatra

Cestovatelské vypravy ruznych charakteri za poznanim nového byly uskute¢novany od-

jakziva. Ov8em do ptichodu dvou mladych nadSenych kamaradt ze Skolnich let Hanzelky
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a Zikmunda na objevitelskou scénu, se jednalo vétSinou pouze o prekonavani kilometra a
soutézeni, kdo dal, vys, rychleji. Az vnitini nadSeni v kombinaci s vrozenou disciplinou,
vasni a vlastenectvim obou pratel, dalo ceskoslovenskym cestovatelskym aktivitdm punc
jedinecnosti. Cestovatelské plany inzenyri Hanzelky a Zikmunda zacaly nabyvat praktic-
kych obryst v roce 1946, kdy bylo vyhovéno jejich zadosti o finan¢ni podporu cestovatel-
ského projektu, podané na ministerstvo informaci. Myslenku finan¢né podpofilo téZ minis-
terstvo Skolstvi, jez prislibilo uhrazeni ¢asti nakladt. Cilem zminéného projektu byla pro-
pagace Ceskoslovenského (zejména automobilového) priimyslu ve svété. Diiraz byl kladen
predevsim na hospodarské cile; tikolem odvéaznych cestovatelii bylo navazovani obchod-
nich stykl s novymi firmami, zajistovani hospodaiského zpravodajstvi a v neposledni fadé
také prezentovani jizdnich vlastnosti vozu Tatra T-87, ktery pro cestovatelské tcely po-
skytla Ceskoslovenskd automobilka Tatra. Soucasti projektu bylo téZ vedeni podrobné do-
kumentace cesty, jez by mohla byt nasledné vyuzita pro kulturné-propagacni, osvétové a
edukacni potfeby. Diky peclivosti a poctivému pristupu pant Hanzelky a Zikmunda pfi
pfipravé a nasledné realizaci samotnych cest tak vzniklo obrovské mnozstvi filmového,
rozhlasového, fotografického i tiSt€éného materialu, jeZ byl nésledné prezentovan Siroké

vetejnosti a jez byl piijat s obrovskym nadSenim.

Prvni cestovatelska vyprava, kterd se uskutecnila v roce 1947 — tedy jesté pied tinorovym
pucem — se konala do Afriky. Z této cesty vytvofili oba autofi nebyvalé mnozstvi reportazi,
jimiZ pravidelng& zasobovali ¢eskoslovenska periodika. Celkem bylo z prvni vypravy pofi-
zeno 293 novinovych reportazi, které vychazely v populdrnich periodicich padesatych let
Sveét prace a Svet motorii. Pro ¢eskoslovensky rozhlas bylo jen z prvni cesty vytvoieno 702
reportazi, jez byly na pokracovani vysilany 2x tydné¢ a fadily se mezi nejposlouchané;si
pofady. Znacnym celospole¢enskym piekvapenim byl fakt, Ze se oba cestovatelé po uda-
lostech z unora 1948 z této vypravy vratili zpét do vlasti. VSeobecna popularita obou ces-
tovatelskych hvézd mezi Cechoslovaky byla vladnoucim rezimem nejdiive tolerovana a
nasledné 1 podpotfena. Po navratu z africké vypravy zapocaly intenzivni prace na piiprave
vydani cestopisnych knih a zpracovani ziskaného filmového materidlu. V gottwaldovskych
atelierech tak vznikly 3 celovecerni filmy a 10 kratkometraznich, které sledovanosti pred-
¢ily dobové filmové trhaky. Prestoze nafizenim cenzurniho dohledu nad vytvafenymi dily
byly do mnohych z film uméle vsunuty propagandistické zabéry ¢i komentare (typu: vy-
kotistované africké déti ziji v bid¢, zato Ceskoslovenské v kvetoucim socialistickém bla-

hobytu apod.), narod oba cestovatele obdivoval a miloval jako hrdiny, jako své ,,prodlou-
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zené o€i a smysly*, prostiednictvim kterych mohl okusit to, co diktatorsky rezim zapovi-
dal. Vysledné cestovatelské tlovky byly publiku prezentovany nejen v tolik popularni fil-
mové a rozhlasové podobé; v prubéhu padesatych let probéhla téz fada vystav a besed. [21,
5.88]

Na zaklad¢ informaci PhDr. Magdaleny Preiningerové, vedouci oddé¢leni zlinského Muzea
H+Z, bylo v priubéhu let 1950 — 1959 celkem uskutecnéno 469 vetejnych projevi. O pro-
pagaci jednotlivych vystav a prezentaci se zpocatku starali Hanzelka a Zikmund sami
osobné. Tiskové a tisténé materialy jako napiiklad ¢lanky, pozvanky, plakaty (viz. PIII),
upoutavky Vv tisku K filmim (viz. PIV), zajistovaly redakce Casopist, v nichZ jednotlivé
reportaze vychéazely. Na dalsi propagaci se podilela téz nakladatelstvi, velmi silnou propa-
gaci zajiStoval téz ceskoslovensky rozhlas, ve kterém byly, pod vedenim reziséra Karla

Pecha, pravidelné vysilany jednotlivé reportaze.

2.2.2 Sedesata léta

Pocatkem Sedesatych let dvacatého stoleti se pozvolna zacalo ménit vnitini klima v celé
ceskoslovenské spolecnosti. Rozhlas a televize Sifily pravdivé a objektivni informace, do-
Slo k uvolnéni celkového napéti. Do poptedi se dostaly nové zahrani¢ni moderni trendy,
mezi které patfil styl oblékani ¢i Gcest, hudby, filmové tvorby a podobné. Lidé, hladovi po
kultufe, nasli uspokojeni v nové vzniklém uskupeni - Divadle SEMAFOR. Jak tika muzi-
kant Michal Prokop: ,, Asi neni nikdo z mé generace, koho by Semafor néjak neovlivnil,
nezasahl, nebo dokonce nevtahl. Kdyz jsme dospivali — zkraje Sedesatych let — byl to feno-
mén* [31]. SEMAFORuU jako urcujicimu kulturnimu prvku Sedesatych let a propagaci jeho

predstaveni v tomto obdobi bude tedy vénovana nasledujici kapitola.

2.2.21 SEMAFOR

Na pocatku 60. let 20. stol. dochazi ke vzniku malych divadel, jeZ méla v umyslu byt pro-
tikladem velkym kamennym divadlim a to prostfednictvim tésné¢ho kontaktu s publikem.
Jedna se povétSinou o divadla autorska, jejichZ produkce byla zaloZena na spontannim pro-
jevu, improvizaci a klaunstvi. Vyrazovymi prostiedky takovych uskupeni je humor, satira,

nadsazka, ironie, vtipné dialogy a je vyhledavano piedev§im mladym publikem. [33]
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Divadlo SEMAFOR zalozili v roce 1959 divadelnici soustfedéni kolem Jitiho Suchého.
Nazev je zkratkou slov ,,SEdm MAlych FORem* a vyjadiuje pivodni zdmér zakladatelii
poezii, jazz, kabaret, loutkoherectvi, pantomimu a hudebni komedii, coz vSak na uc¢inkujici
kladlo nesmirné naroky a postupné bylo od tohoto zdméru upousténo. Po dlouhé dob¢ tem-
nych padesatych let se lidé zacali znovu do divadla chodit bavit — vznikaly zde vysoce kva-
litni hry pisfiového typu, jez byly kombinaci pisnicek, scének a ¢astecné téz improvizaci.
Prvni hrou Semaforu byla jiz v roce 1959 hra Clovék z piidy, jejimiz autory byli Jifi Suchy
a Jiti Slitr. [32]

Hlavnimi hvézdami predstaveni pak byl Miroslav Horni¢ek, Milo§ Kopecky, Karel Stédry,
Waldemar Matuska a mnoho jinych v riiznych alternacich. Komedie Clovek z piidy se dozi-
la neuvétitelnych 228 predstaveni a provzdy zménila ¢eské hudebni divadlo. Z tohoto kusu
pochazi dodnes hrané hity Vcera nedéle byla, Praminek viasii, Dité skolou povinné, apod.
Era ,zlatych Sedesatych® nebyla na viudypiitomnou cenzuru tolik citliva, jako byla poz-
d&jsi doba normalizace. Vznikaly zde brilantni texty, jeZ se zapsaly mezi ,,rodinné stiibro*

svého druhu v ¢eskoslovenské umélecké sfére.

Propagace jednotlivych divadelnich ptfedstaveni v 60.tych letech se odehravala zejména na
poli tisténych plakata, letakt, programu (viz. PV) za podpory tehdejsiho Narodniho vyboru
Prahy 2 [14, s.5]. Vyznamnym propaga¢nim prvkem bylo samotné logo Divadla Semafor,

umist’ované na tis§ténych materialech (viz PVI).

2.2.3 Sedmdesata léta

Jiti Pernes, uznavany cesky historik, ke klimatu 70.tych let fika: ,,Komunisticky rezim
v Ceskoslovensku, budovany po roce 1969 uz od obcami nevyzadoval projevy oddanosti a
vernosti, jako tomu bylo v uplynulych desetiletich. Nyni stacila pouhd poslusnost, dodrzo-
vani nespravedlivych zakonit a plnéni pracovnich povinnosti. Aby se verejnost smirila se
zruSenim demokratickych svobod a duchovnim utlakem, danym opét zavedenou tuhou cen-

zurou, poskytoval rezim pomérné vysokou zivotni uroven . [9, $.64]
V ramci podpory Zivotnich potieb socialistického ob¢ana byly zavedeny matetské piispév-
ky, rodinné piidavky, novomanzelské ptijcky. Zapocalo se s vystavbou panelovych sidlist,

rust Zivotni Grovné se zacal projevovat na zvySené poptavce po nedostupném zbozi ze za-
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padu. Takové zbozi si vSak mohla pofidit jen zvlastni vrstva obyvatelstva v obchodech
k tomu ur¢enych — tzv. ,,Tuzexech®. Lidé sviij volny Cas vénovali nenaro¢né zabave, ideal-
nim rodinnym vozem se stala Skoda a to v osobnim vlastnictvi. Vzhledem k tomu, Ze re-
zimem byly opé€t uzavieny hranice, velmi popularnim se v této dob¢ stalo chatatfeni a cha-
lupateni. Vzniklo téZ mnozstvi ,,pomniki socialismu®, mezi které patii naptiklad nové vy-
budované elektrarny, prazské metro, Palac kultury, dalnice Praha-Brno-Bratislava apod.
Normalizatnim duchem byla samoziejmé ovlivnéna 1 kultura v sedmdesatych letech.
Mnohym umélcim byla za jejich otevieny nesouhlas s rezimem zakdzana Cinnost, fadé
cenzura zasadnim zpasobem ovliviiovala jejich praci. OvSem mozna prave z tohoto diivodu
vzniklo naptiklad v ¢eskoslovenské kinematografii mnozstvi dodnes oblibenych skvosti

V podobé ideové nezavadnych pivodnich pohadkovych ptibéht ¢i seridli.

Jednou z nejvétsich celospolecenskych udalosti, charakterizujici normaliza¢ni obdobi, bylo

dle mého nazoru usporadani Ceskoslovenské spartakiady v roce 1975.

2.2.3.1 Ceskoslovenskd Spartakidida 1975

Dle dobové vypovédi byla Ceskoslovenska spartakidda 1975 velikou télovychovnou a poli-
tickou udalosti. Svym uspésnym prubéhem se stala diistojnym prispévkem k oslavam 30.
wroci osvobozeni Ceskoslovenska slavnou Sovétskou armddou. Dokumentovala velkou
duveru a sirokou podporu pracujicich — dospélych i mladeze — politice komunistické strany

V jejim usili o rozvoj Stastného Zivota v nasi zemi. [2]

Celorepublikové spartakiady navazovaly v podstaté na komunistickym rezimem zakazané
Vsesokolské slety, jez mély hlubokou tradici od dob obrozeneckych. Veskeré sportovni
aktivity (v ptipad¢ jejich ideové Cistoty) byly rezimem siln¢ podporovany. Hlavni myslen-
kou tohoto Usili bylo vybudovat silny a zdravy narod, jenZ by bez problémi umél celit ,,za-
kefnym imperialistickym vpadim®. Sport a t€lovychovna aktivita viibec byly tedy ideal-
nimi prostiedky k dosazeni tohoto cile a byly podporovany napii¢ vékovym spektrem Ces-
koslovenské spole¢nosti. Celorepublikové spartakiady se potfadaly jednou za pét let, pii-
¢emz piipravy dal$iho ro¢niku obvykle vypukly zdhy po skonceni spartakiddy aktudlni.
Z dnesniho pohledu byla ptiprava a organizace takové akce obdivuhodnym c¢inem. Pro-
gram Ceskoslovenské spartakiady 1975 mél predvést veskeré formy socialistické t&lesné
vychovy, byly do n¢j tedy zahrnuty téz sportovni a branné soutéze. Aktivné se na ném pO-

dilel Ceskoslovensk}'f svaz télesné vychovy, ROH, SSM, Skolstvi, Svazarm apod. Ve vsech
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ceskoslovenskych okresech probihaly soutéze (ucast jednotlivych cvicencti byla ,,dobro-
volna®), nejlepsi skupina se pak probojovala k uc¢inkovani na prazské celorepublikové pie-
hlidce, kterda se konala v Cervnu 1975. V ramci dvoudenniho programu Spartakiady vy-
stoupilo celkem 88476 cvi¢enci v prvnim dni, ve druhém pak 91 524 cvicenci
Vv kategoriich: nejmladsi zactvo, mladsi zédkyné, starSi Zaci, zeny, dorostenci, ptislusnici
Svazarmu, uéiovska mladez, prislusnici Ceskoslovenské lidové armady, rodice s détmi,
muzi a star$i dorostenci, studenti vysokych $kol. Programu piihlizelo celkem 713 000 di-
vakd. Propagace celé akce probihala masivni formou (viz PVII) pomoci propagandistic-
kych hesel, ktera byla v podob¢ plakatl, transparentd, nastének, ¢lankd a jinych k vidéni
v tisku, v zaméstnani nebo napt. u 1ékate i mateifské Skole. Propagac¢ni aktivity byly finan-

covany celoplo$né Komunistickou stranou Ceskoslovenska.

2.2.4 Osmdesata léta

Pocatkem osmdesatych let dochazi v Ceskoslovensku k celkovému uvoliiovani normali-
zacniho napéti a postupné destrukci celého systému, o kterou se zaslouzily ptfedevsim
osobnosti Ceskoslovenského disentu. Meznikem v politickém vyvoji ve vychodoevrop-
skych a stitedoevropskych zemich se stal téz nastup Michaila Gorbac¢ova do ¢ela Komunis-
tické strany Sovétského svazu v roce 1985 sjeho programem ,piestavby* socialismu a
jeho demokratizace. Spolecenské klima bylo zna¢né vyhroceno téZ z divodu viditelného
tek narodniho diichodu od roku 1968. Cim dél ¢astéjsi byla k vidéni protestni shromazdé-

ni, demonstrace, vefejna kriticka prohlaseni ¢i mohutné podpisové akce. [9, 5.52]

Tato shroméazdéni byvala bez milosti okamzité tvrdé rozehnana a ucastnici stihdni. Mezi
masové demonstrace, které v priifezu doby probihaly, vSak patii téZ mohutné oslavy Prv-
nich maji v Ceskoslovensku. Oslavy svatku prace byly v pribhu vlady komunistického
rezimu zprofanovany a pietaveny do formy prezentace oddanosti mySlenkam komunismu,
Ji, ani v letech osmdesatych neméli pracujici zadnou beztrestnou moznost se takovéto osla-

vy nezucastnit.
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2.2.4.1 Prvomdjové oslavy

1.kvéten byl oficidlné ptijat za celosvétovy svatek prace v roce 1889 u prilezitosti vyroci
demonstraci americkych délnikl za osmihodinovou pracovni dobu bez negativniho financ-
niho dopadu. V socialistickém bloku byly tyto oslavy vzdy pojaty s velkou pompou. V
normalizaénim obdobi v Ceskoslovensku se jednalo o masové akce organizované statem,
kdy ucast vSech obyvatel byla povinnd, dokonce kontrolovana. Ve vSech vétSich méstech a
obcich se konal prvomajovy privod pracujiciho lidu, defilujici pod tribunami obsazenymi
politicky vysoce postavenymi osobami. Samotny pritvod byl barevnou piehlidkou nejen
pracovnich profesi, ale téz kulturnich, sportovnich ¢i z4jmovych seskupeni. Plakat,
transparent, tis§téna hesla, hraly pii propagacnich aktivitich prvomajovych privodi neza-

stupitelnou roli (viz. PVIII).
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3 STANOVENI PRACOVNICH HYPOTEZ

Pro vypracovani praktické ¢asti prace byly stanoveny nasledujici hypotézy:

Hypotéza €. 1:

Nejdostupnéjsi formou propagace kultury byla v obdobi 1948 — 1989 propagace tisténa a

tiskova, pii¢emz plakat plnil ilohu nosného prvku propagace.

Hypotéza ¢. 2:

vvvvv

byla zafazena vystava ,,100 let ¢eského ndrodniho Zivota® v padesatych letech, aktivity
kromeétizského ,,Ochotnického divadelnictvi® v letech Sedesatych, festival ,,ARSFILM a
ARSfilm amatéri“ v sedmdesatych a festival ,,ASUT* v osmdesatych letech, bylo plakatu
vyuzivano jako zakladniho prvku zviditelnéni konkrétni akce. Vyraznou mérou se téZ na

propagaci podilel lokalni tisk.

Hypotéza ¢. 3:

vvvvv

ta Kromériz.
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4 PROPAGACE KULTURNICH AKCI VE MESTE KROMERIZ
V LETECH 1948 — 1989

V praktické casti bude pozornost zaméiena predevSim na analyzu propagace nekolika sté-
iz, povazované za architektonicky skvost sttedni Hané, ve své historii nikdy nezaostavalo

v potadani kulturnich akci za vétSimi meésty.

Obséahnout vice jak Ctyficetilety casovy usek propagace veskerych kulturnich akei v rdmci
této jedné prace je vSak prakticky nemozné; pro vétsi piehlednost bude tedy (stejné jako
V teoretické ¢asti prace) uvedené obdobi roz¢lenéno na uzaviené oddily z pohledu politic-
kého vyvoje v tehdejsim Ceskoslovensku. Do kontextu hlavnich politickych udalosti jed-
gace, s dirazem predevsim na tisténou formu propagace. V poptedi zajmu stoji plakat, dale
pak zprostfedkovani informaci publiku o konané akci prostiednictvim lokalniho tist€éného

zpravodajstvi.

Vyse uvedené hypotézy budou tedy ovéteny prostiednictvim studia dochovanych tisténych
materiald. Od provadéni plosného prizkumu k ovéteni stanovenych hypotéz bylo upusténo
z diivodu nizkého poctu dostupnych relevantnich respondentd — mistnich pamétnikt. VEtsi
smysl byl spatfovan v diikladném prostudovani dochovanych tiskovin, ulozenych v Muzeu
Krométizska, mistni knihovné ¢i Vv soukromych archivech organizatord kulturnich akci,
které byly pro ucely této prace vybrany, dale pak v uskute¢néni osobnich rozhovort
s organizatory danych kulturnich akci. Pouziti takto ziskanych informaci bude slouzit k

formulovani odpovédi na zadané hypotézy.

4.1 Tisk v Kromérizi

vvvvv

vvvvv

1948, byl pobo¢ny zavod Statni tiskarny ve Vidni. Od roku 1849 byla stala tiskarna vedena
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olomouckym mistrem tiskafskym Frantiskem Slavikem, ktery ji v roce 1864 prodal Jindii-
chu Guskovi. Mistr ¢erného femesla a proziravy obchodnik Jindfich Gusek vybudoval pro-
sperujici, na svou dobu neobycejn¢ moderni podnik, zaméstnavajici az 50 pracovniku.
Tiskly se zde postupné formulafe pro rakousko-uherské Cetnictvo, materialy cirkevni, va-
le¢né, komunistické, socialistické. V Sedesatych letech byla tiskarna zatazena do narodni-
ho podniku Grafia Brno, néasledné pak pod spravu Moravskych tiskatskych zavoda Olo-
mouc. Tiskly se zde vizitky, plakaty, tiskopisy, propagacni brozury, naro¢né katalogy aj.
[23, s.4]

V soucasné dob¢ jiz bohuzel nefunguje, svou ¢innost ukoncila v devadesatych letech 20.

stol.

Je nutné vzpomenout téz ve své dob& zndmou a prosperujici krométizskou tiskadrnu pana
Cetika Pechtora a té7 tiskarnu rodiny Krylovych (otec zpévaka Karla Kryla), ktera ve mé&s-

té pasobila kratce v Sedesatych letech.

Krométizské tiskarny hraly v ramci propagacnich aktivit spojenych s pofadanim kulturnich
akci dilezitou roli, at” uZ momentalni politickd situace byla jakékoli. Pojem ,,Guskova* ¢i
,Pechtorova® tiskarna byl natolik vzity, Ze se pouzival i v dobach jejich socialistického
pfejmenovani a je v podstaté znam doposud, prestoze zadna z uvedenych tiskaren dnes jiz

nefunguje. [19]

4.2 Padesata léta v Kromérizi

VW v

Pocatek padesatych let v Krométizi je charakteristicky vyraznou snahou o znovuobnoveni
valkou zni¢eného mésta. V ramci celého desetileti bylo uspofadano mnoho kulturnich akci,
typickych pro toto obdobi. Mezi takové bychom mohli zatadit naptiklad agrarni vystavy ¢i
dozinkové slavnosti. Stézejniho vyznamu, a to nejen soucasného a lokalniho, vSak dosahla
vystava ,,100 let ceského narodniho zivota®. Uspotradani této vystavy mélo dle mého nazo-
ru pro dalsi rozkvét mésta kli¢ovy vyznam, a proto ji a jeji propagaci budou vénovany na-

sledujici kapitoly.
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4.2.1 Vystava ,100 let ¢eského narodniho Zivota“

Revoluéni rok 1848 byl vyznamnym datem v d&jindch mésta Kroméfize. Konani Ustavo-
darného tisského snému svym vyznamem zviditelnilo mésto do netuSenych rozmeéri. Na
pocest této vyznamné akce bylo rozhodnuto o uspotfadani konani vystavy ,,100 let ceského
Jindfich Spacil, svym rozsahem pferostla regiondlni vyznam. Expozice, které byly tema-
ticky rozesety po celém mésté, zhlédlo v casovém tseku dvou mésicti na 600.00 navstév-
nikd. Vystava se stala vyznamnym meznikem v kulturnim i hospodaiském Zzivoté mésta

Kroméfiz. [17]

4.2.1.1 Historické souvislosti

Revoluéni rok 1848 chipeme jako pocatek novodobého narodniho vyvoje slovanskych
zemi. Na pozadi obdobi jazykového a kulturniho procitnuti ¢eského néaroda, spojeného
s usilim o dosazeni narodni a politické svébytnosti, byl 22.¢ervence 1848 svolan ve Vidni
iSsky sném, na jehoZ programu stalo zruseni roboty, poddanstvi a soufasné zaloZeni sa-
mospravnych uzemnich celklt v podobé& obci a okresti. Méla zde byt sepsdna téz nova de-
mokratickd ustava. Vysledkem téchto jednani mél byt piechod starych feudalnich potadkt
k pozvolné demokratizaci spole¢nosti. Diky politickym nepokojim ve Vidni doslo v ramci
revolucnich akci k vyhnani cisafského dvora, vazné ohrozen byl 1 dal§i neruseny prabch
jednéni. Bylo tedy rozhodnuto o piesunuti snému do hanidckého mésta Krométiz, kam se
nasledné sjelo na 360 zastupcl vSech rakouskych narodl, mezi kterymi Slované tvofili
vétsinu. Kroméfizské zasedani trvalo az do biezna roku 1949 a zGcastnila se ho tada kul-
turnich a politickych elitnich osobnosti ceského naroda, jako byl naptiklad F. L. Palacky,
F. Rieger, K. H. Borovsky, Tyl, Pressl, Manes apod.

Pro mésto Krométiz a soucasné téz pro celou Moravu, kterd byla v obrozeneckych dobach
znaéné za Cechami, znamenal kromé&fizsky sném povzbuzeni a utvrzeni v presvédéeni, Ze
Cesi a Moravané patii jako jeden narod s jednou fe¢i k sobé a dodal lidem silu a odvahu
celit némeckym snahdm o rozstépeni naroda. Znamenal novy pocatek politického a demo-

kratického Zivota spolecnosti. [22]
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4.2.2 Vzpominka na sté vyro¢i konani riSského snému.

Statni vystava ,,100 let ¢eského narodniho zivota®“ byla uspotadana u pfilezitosti stého vy-
ro¢i konani kroméfizského Ustavodarného figského snému. Vzhledem k vyznamu tohoto
shromdzdéni byla naplanovéna oslavna akce, jez se vymykala lokalnimu charakteru a byla
zafazena mezi oslavy celostatni. Vystava se konala ve dnech 20. ¢ervna — 22. srpna 1948 a
m¢éla za cil ukézat, jak nas narod v uplynulych stech letech vyspél. Cilem bylo predvést
novinky a pokrok naSeho primyslu, femesel, obchodu, vzd€lani, zdravotnictvi a kultury.
Ve svétle tmorovych udalosti roku 1948 vsak vystava, organizovana Ustfednim vyborem
strany, ziskava i jiny rozmér, nez je oslava naroda a rozkvétu blahobytu spole¢nosti. Vy-
zdvihovany Riegriiv prvni paragraf stavy ,,Veskera moc ve staté pochazi z lidu®, vyslove-
ny usty komunistickych pohlavart, se stdvad vice propagandou tehdejSiho rezimu nez

vznosnou ideou, jakou mél Rieger jisté na mysli.

4.2.3 Priprava, propagace a organizace vystavy

Piipravy na konani statni vystavy zacaly probihat dlouho pfed stanovenym terminem jejiho
zahgjeni. Krométiz, do té doby jesté¢ znacné€ ponicena valeCnymi udélostmi, zapocala se
stavebnimi pracemi o rok diive — doSlo k predlazdéni namésti, opravam fasad, vysadbé
zelen€ apod. Vrcholem téchto praci bylo dokonceni rekonstrukce zdmecké véze, vypalené
ustupujicimi némeckymi vojsky.

vvvvv

nost. Vzhledem k tomu, ze se jednalo o akci velkého razu, do které byla zapojena mnoha
moravskoslezskd mésta, kulturni a hospodaiské instituce apod., bylo zapotiebi intenzivni
propagace. Pii této prilezitosti zaCal vychazet periodicky vystavni zpravodaj ,,Kromérizsky
rok 1948, jez mél za ukol pravidelné¢ a podrobn¢ informovat o déni kolem pfiprav akce,
nasledné pak 1 o vystavé samotné. Podatilo se mu zachytit jak celou oblast vystavy, tak 1
rizné kulturni udalosti spojené s KrométiZi v jubilejnim roce. MiiZzeme v ném nalézt pti-
spevky napft. od spisovatele Jindficha Spacila ¢i Emila Axmana, fotografie z priab¢&hu sta-
vebnich a tklidovych praci, karikatury soucasnych udalosti prolozené historickymi pii-
spévky z roku 1848, fotografie zahajovaciho ceremonidlu, jednotlivych expozici ¢i stotisi-
ciho navstévnika, rozhovory s ucastniky vystavy apod. Zpravodaj byl veden zazivnou, za-

jimavou formou, neni zde vSak opomenuta ani komer¢ni inzerce.
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V zahlavi zpravodaje bylo vzdy otisténo logo ,,Vystava 100 let ceského narodniho Zivota. V'
objata lipovymi vétvickami, bylo zpracovano i jako obii ,,plaketa® a viselo po celou dobu

pfiprav i konani vystavy na hlavni vézi kroméfizské radnice (viz P1X).

Mezi dalsi formy propagace vystavy patii velmi zdafilé plakaty. Hlavni plakat vystavy
pochédzi od akademického malife Karla Minafe a byl vytisknut v prazské tiskarné¢ Unie.

(viz. PX)

Celkovy pocet riznych plakatd, propagujicich konani vystavy, byl pies 12.000. Dale pak
bylo vydano 5.000 vyvések a 20.000 propagacnich nalepek. Bylo odeslano na 2.000 akvi-
zi¢nich dopisti. Mimo to pofidily filmové ateliéry 40 kustu diapozitivi s propaga¢nim fil-
mem, zvoucim k navstéveé krométizské vystavy.

Zajimavou formou propagace bylo vytvofeni razitka s textem ,,Navstivte vystavu 100 let

nici, vefejné spolky, expeditofi ufadi i soukromé osoby.

Kromé&tizsti zivnostnici a obchodnici se v rdmci propagace vystavy také s velkym nadSe-
nim zucastnili soutéZe o nejlépe vyzdobenou vykladni skiin, jejiz vysledek a vitézoveé byli
zvefejnéni ve vyse uvedeném vystavnim Zpravodaji. [25]

Organizaci vystavy byly povéfeny vyznamné osoby krométizského Zivota. Zakladem or-
feny tfi komise — propagacni, technicka a finan¢ni, které spolu navzajem velmi uzce spolu-
pracovaly. Jak jiz bylo uvedeno vyse, feditelem vystavy se stal vazeny krométizsky rodak,
spisovatel Jindfich Spacil, jehoZ osobnost zajistovala prestiz celé akce. Postaveni takto
vyznamné osobnosti do cela celé akce bylo dle mého nazoru jednak vyrazem hlubokého

patriotismu, v neposledni fad¢ vSak téz skvélym reklamnim tahem.

4.2.4 Vyznam Konani vystavy pro mésto a prinos propagace v této souvislosti

Krométizska vystava ,,100 let ceského narodniho zivota® byla zajimavé roz¢lenéna do de-
seti obord, pficemz kazda z expozic se nachazela v riznych castech mésta. Pro dokonalou
orientaci byla pro navstévniky vydana informacni brozurka s mapou a popisem jednotli-
vych vystav (viz. PXI). Z dne$niho pohledu se tato myslenka jevi jako zajimavy marketin-

govy a obchodni tah - G¢astnici méli vV rdmci prochazeni expozic moznost zhlédnout pie-
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vaznou Cast mésta, ale pravdépodobné si z Casovych divodii nemohli dostatecné vychutnat
jeho atmosféru tak, jak by si ptedstavovali. Mohli tedy ucinit rozhodnuti o dal$i navstéve
mésta, coZ Zznamenalo jasny piinos pro obnoveni povalecného turistického ruchu. Dalsi
vyhody z tohoto ¢lenéni vyplyvaly mistnim obchodnikiim a zivnostnikiim, ktefi méli moz-

nost poskytnout unavenym navstévnikiim obcerstveni a odpocinek.

Konani vystavy ,,100 let ceského narodniho Zivota® mélo v padesatych letech 20. stol. za-

sadni vliv na zviditelnéni mésta Krométiz a jeho budouci povalecny rozvoj.

4.3 Uvolnéni Sedesatych let

Sedesata léta v kroméfizském regionu patfila — tak jako viibec viude v tehdejsim Cesko-
slovensku — k obdobi klimatu vseobecného uvolnéni predchoziho politického napéti. Do
popiedi se hrnuly nové styly v hudbé, filmu, divadle ale také v modeé ¢i sportu. Ani
v Krométizi, mésté s bohatou kulturni tradici, zejména mladi obyvatelé nezlstavaji poza-
du. Jsou zde organizovany majalesy, jazzové vecery, tanecni ,,Caje o paté™ aj. Rozkvét
v Sedesatych letech zaznamenaly téz mistni ochotnické divadelni soubory, jejichz propa-
gacnim aktivitam spojenym s jejich ¢innosti, bude vénovana pozornost v nasledujici kapi-

tole.

YWvrw

4.3.1 Historie kromérizského ochotnického divadla

Vv v

Tradice krométizského ochotnického divadla zapocala jiz vroce 1865 prvni generaci
ochotniktl, ktefi se o dva roky diive nechali nadchnout produkci ko¢ovného divadelniho
spolku Josefa Standery a Jindficha Mogny. Divadlo druhé poloviny 19. stol. probouzelo
Vv lidech cit pro ndrodni povédomi a obcanské sebevédomi. Prvofadym cilem a smyslem
tehdejSich krométizskych spolecenskych a kulturnich akci, mezi které patii napi. sokolska
cviceni, besedy narodnich spolki ¢i ochotnicka pfedstaveni, bylo shromazdovat stejné
smyslejici obcany a demonstrovat tak existenci a zivotaschopnost ¢eského ducha ve mést¢;

postupné tak pomahat navracet ¢estinu do tehdy silné¢ ponémceného krométizského pové-

domi. Do konce stoleti bylo ochotnické divadlo se svou divadelni, zpévni a hudebni pro-

vvvvv
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Od pielomu stoleti do prvni svétové valky prochézelo kroméfizské ochotnické divadlo
zasadnimi vnitfnimi zménami. Nové nastoupena generace ochotnikli vnesla zcela jiny styl

a smér do jejich prace, daleko hloubéji chapala smysl a poslani ochotnického divadla.

Obdobi mezi valkami je charakterizovano radikalni politizaci vefejného a ¢astecné€ i sou-
kromého Zzivota. Tyto tlaky vedly k rozbiti dosavadniho divadelniho spolku a vytvofeni
dvou novych ochotnickych organismt — ,,Spolku pokrokového studentstva Milic* a ,,Neza-
visle scény*.

Po druhé svétové valce si ochotnické divadlo v Kroméfizi udrzelo své pevné a nezastupi-
telné misto v ramci Ceské nérodni kultury. V roce 1952 byl ustaven jednotny ochotnicky
spolek ve mésté¢ s mimotradné kvalitnim hereckym kolektivem, jehoz vykony pod dlouho-
soucasn¢ vytvoftili vérny okruh divaki a pfiznivci.

Velmi vyznamny podil na ¢innosti a rozvoji ochotnického divadelnictvi po 2. svétové val-
Magneton, jeho vedeni a ptedev$im pracovnici tehdejsiho Zavodniho klubu, pod jehoz

zaStitou pracoval divadelni spolek vice jak tficet let.

Provozné organiza¢ni a propagacni vypomoc divadelnimu spolku v tomto obdobi zajisto-

val kroméfizsky Dim kultury a Okresni kulturni stfedisko. [7, 112, 116-117]

Ywrw

4.3.2 Kromérizské divadelni spolky aktivni v 60.tych letech 20.stol.

Mezi nejvétsi a nejaktivnéjs$i kroméfizskd ochotnickéd seskupeni patfil Divadelni krouzek
ZK ROH Pal-Magneton, pozd¢ji piejmenovany na Divadelni odbor ZK ROH Pal-
ru po celou jeho mnohaletou existenci (1952 — 1995) plnou moralni i materialni podporu.
Ze svého rozpoctu financoval Zavodni klub veskery divadelni provoz, bezplatné poskyto-
val své klubové mistnosti v prostorach ,,Starého pivovaru® jak pro ucely zkouSek piedsta-
veni, tak 1 pro predstaveni samotnd. V propagacnim oddéleni zavodu umoznoval zhotovo-
vani dekoraci a propagacnich materialii v podobé plakatl ¢i poutacli, soucasné zajistoval
téz prepravu scény a ucinkujicich na mista konkrétnich vystoupeni. Herciim a pracovnikiim
techniky poskytoval pracovni volno, nemalé ¢astky vynakladal téZ na odmény profesional-

nich reziséra. [7, 42]. V Sedesatych letech vystupoval soubor pod rezisérskym vedenim
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PhDr. Lajkepa, Gispé$né bylo uvedeno a publikem pfijato mnoho inscenaci — naptiklad Go-
golova Zenitba, Havlova Zahradni slavnost, hra Voskovce a Wericha Rub a lic apod. [7,
48 - 49].

V Divadelnim odboru Pal-Magneton méla své pevné misto 1 divadelni tvorba pro déti, kte-
ra nebyla chépana jako pouha okrajova zalezitost. Pfedstaveni pro déti byla nejdiive usku-
te¢novana v komornim prostfedi malého salku s jevistém v klubu na Starém pivovare, od
roku 1964 ve velkém sale kroméfizského Domu kultury, repertoar tvotily vyhradné adap-

tace klasickych ¢eskych pohadek [7, 70].

V ramci Divadelniho odboru Pal-Magneton vzniklo Divadlo poezie, jez ptipravovalo sa-
mostatné recitatni pasmo s ndzvem ,,Vecery poezie*. Tento program byl publikem piijat
s nebyvalym nadSenim, v mistnim tisku pravidelné vychazely informace o aktualnim

ochotnickém (viz PXII) déni spolu s velmi pochvalnymi kritikami.

vvvvv

1975 se zpévohrou zabyvala ,,Handcka filharmonie® s dirigentem Antoninem Prochazkou,
v repertoaru bylo nastudovano a v Sedesatych letech uvedeno nékolik operet napt. Perly

panny Serafinky, Polskd krev, Carddsova princezna aj.

Nejryzejsi nadSeni ochotnické ¢innosti je v8ak vzdy nejvice patrné v loutkarské ¢innosti.
Loutkové ochotnické divadlo ,,Sokolskd iise loutek™ (od 60.tych let pouze ,,Rise loutek)
bylo v Kromé&Fizi ¢inné v letech 1945 — 1995. Cilou aktivitu rozvijel téz loutkatsky soubor
na Stfedni pedagogické skole. [7, 91, 108]

vvvvv

20.stol.

Jak jiz bylo uvedeno vyse, nejpodstatnéjsi ¢ast propagace ochotnickych predstaveni zajis-
tovalo propagacni oddéleni primyslového podniku Pal-Magneton ve spolupraci s Domem

kultury a Okresnim kulturnim stfediskem.
Mezi tisténé propagacéni materialy t¢ doby mizeme zafadit:

- pozvanky na jednotliva ptedstaveni
- letaky AS - informacni

- podrobny program aktualniho kusu se jmennym obsazenim
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- plakaty umistované na vyvésnich plochach pied Domem kultury ¢i klubem Stary
pivovar, dale pak na fadé vylepovych ploch v centru mésta i v okoli

- informacni brozury

- bulletiny vydavané k vyroci souborti, shrnujici historii a souc¢asnost

- uvefejnovani kritik, fotografii ¢i informativnich ¢lankdi o Cinnosti divadelniki
Vv nej¢tenéjSich mistnich novinach ,,Kromeérizska Jiskra“ a ,,Magnetonska Jiskra “.

[26, 5.2]

Propagaci ochotnického divadla vSak bylo samotné plisobeni ochotnikd na regionalni scé-
né, k propagaci mésta Kroméiiz ptispivali ochotnici prostiednictvim podavani distojnych
vykont pii Gc€asti na mnohych republikovych divadelnich soutézich a piehlidkach, jez se

Vv Sedesatych letech konaly.

4.4 Sedmdesata léta

V ramci analyzy zasadnich kulturnich aktivit sedmdesatych let 20.stol. bude v nasleduji-
cich kapitolach popsan a ptiblizen filmovy festival ARSFILM a ARSfilm amatért a jejich
propagacni zajisténi. Pfiblizeni ¢innosti uvedenych festivall a jejich propagace v této praci
bylo vybrano jako stézejni kulturni aktivita pfi zviditeliovani mésta v letech nejmarkant-

néjsi normalizace.

4.4.1 Filmovy festival ARSFILM

V socialistickém Ceskoslovensku byla pravideln& poiadéna fada filmovych festivald a pie-
hlidek amatérskych filmd, jeZ se nesly v duchu hesla nejslavnéjSiho a nejstarSiho Mezina-
rodniho filmového festivalu v Karlovych Varech ,,Za uslechtilé vztahy mezi lidmi, za trvalé
pratelstvi mezi ndrody*. Prvni ro¢nik karlovarského festivalu se konal jiz v r. 1946, kratce
na to jej v roce 1948 nasledovalo zalozeni Filmového festivalu pracujicich v Gottwaldové
s nejvyznamnéjsi piehlidkou filmu pro déti, jehoz tradice pietrvala dodnes (2011). Mezi
specializované prehlidky kratkometrazni tvorby dale pak patfil naptiklad ostravsky
EKOFILM, v ramci kterého byly feSeny celospoleCensky dulezité otazky zivotniho pro-
stfedi, dale pak festival propagaénich filmii cestovniho ruchu TOURFILM ve Spindlerové
Mlyné ¢i pardubicky TECHFILM, vénovany védeckotechnickému pokroku a rozvoji.
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Pevné a vyznamné misto mezi filmovymi festivaly méla téz kroméfizska celostatni soutéz-
ni prehlidka Ceské a slovenské filmové a televizni tvorby vénovand uméni s ndzvem
ARSFILM. Situovani piehlidky filmi o uméni do meésta s neobycejné bohatou kulturni
tradici a hlubokym historickym kontextem dodalo festivalu neopakovatelnou atmosféru,
projekce hodnotnych a objevnych filmovych dél pak punc prestizni soutéze filmovych

snimku se specifickou tématikou. [20, A]

O celostatni popularité festivalu svédci 1 mnohé z komentarit uvetejnénych v soudobém
tisku, uvadim c¢ast pfispévku S. Svobody, jenZ byl otistén v Mladé fronté dne 5.11.1970:
~Kromerizsky ARSFILM ma ziejmé zvlastni misto mezi festivaly, nebot jeho svébytny cha-
rakter utvari prave to, ze pri ném nejde jen o podnik ryze filmarsky, i kdyz takovy ndazev
nese ve svem Stitu. Vzali jej totiz za svuj vitbec vsichni, kdo maji co spolecného s umeénim —
vedle filmari i vytvarnici, spisovatelé a hudebnici, teoretici uméni, skolsti a osvétovi pra-
covnici, a samozrejmé v neposledni rade i ti, pro néz se uméni vytvari — publikum, ono
nesmirné vnimave, citlivé publikum kulturniho mésta, o némz se hovori jako o Handckych

Aténach*. [20, J]

4.4.2 Kromérizsky ARSFILM

Tradice pravidelného konani festivalu filmové tvorby s kulturni tématikou v Kroméfizi
byla zalozena jiz v roce 1964, kdy se konal prvni ro¢nik Celostatni prehlidky filmt o umé-
ni. Jeho nejvéetsi rozkveét byl vSak zaznamenan v sedmdesatych letech dvacatého stoleti a
pro mésto se stal velkym ptinosem nejen z pohledu rozvoje kulturnich tradic mésta, ale téz
z pohledu propagace mésta jako atraktivniho mista, ktera méla pozitivni dopad na lokalni

cestovni ruch.

Pétidenni filmovy festival ARSFILM Kroméfiz mél statut celostatni soutézni piehlidky
ceské a slovenské filmové a televizni tvorby. PfihlaSené snimky byly vénovany umeéni a
animované tvorbé. Hlavnim poslanim piehlidky bylo podpoteni progresivni tendence
v oblasti filma s kulturni tématikou, festival byl povazovan téz za jeden z nastroju estetické

vychovy mladé generace.

Soucésti ARSFILMu bylo také informativni promitani zahrani¢nich filma a konani dalSich

doprovodnych akci v podobé seminait, diskuznich klubti, doprovodnych vystav, jez byly
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prilezitosti k vyméné nazort o problematice a vyhledech filma s kulturni a animovanou

tématikou.

vvvvv

slovenskych dramatickych umélc, Ceskoslovensky film, Ceskoslovenska televize, pra-
covnici uméni, kultury a spolecenskych organizaci, pricemz zastitu nad ptrehlidkou drzelo

tehdejSi Ministerstvo kultury a Ministerstvo Skolstvi.

Piehlidku piipravoval celostatni $tab, ktery byl souc¢asné zodpoveédny za organizaéni, tech-
nické, hospodaiské a propagacni zajisténi celé¢ akce dle ptredem schvaleného rozpoctu.
Ukolem organizaéniho §tabu bylo téZ zpracovani zavére¢ného pribéhu piehlidky, vypra-

covani vysledkd a navrhti pro dalsi rocniky.

Filmova dila do sout&zni prehlidky pfihlasoval Ceskoslovensky film, Ceskoslovenska tele-
vize, Ceskoslovensky armadni film & jiné organizace nebo jednotlivi tviirci. Dila soutézila
ve dvou kategoriich, jimiz byly filmy o uméni a animované filmy. Vybérova a programova
komise z piihlaSenych vyloucila filmy, které neodpovidaly poslani ptehlidky, jejich ume-
lecka Groven byla evidentné nizka ¢i svou formou a obsahem nepfinasely Zadné nové po-
znatky. Dale pak nebyly do soutéZe ptipustény filmy, které byly do zahajeni soutéze starsi
dvou let, nebo jejich promitaci ¢as piesahl 60 minut. Komise, ktera takto filmy vybirala,
byla zodpovédna stabu ARSFILMu.

Porota festivalu, jez byla sloZena z vyznamnych filmovych (pfedsedou prvniho ro¢niku byl
rezisér doc. Eduard Hofman), televiznich, kulturné vychovnych, pedagogickych a jinych
odbornikii pak udélovala ceny: ,,Zlaty kromérizsky tolar, jez byl velkou cenou, ,,StFibrny
kromeérizsky tolar” jak v kategorii filmii o uméni, tak i v kategorii animovanych filmd.
»Bronzovy kromerizsky tolar* byl udé€len naptiklad za nejlepsi film o zivoté a dile vy-
znamnych umélct, filmu s pouzitim zvlastnich forem a postupti, za obohaceni filmového
vyrazu, za animaci a podobné. Za Uc¢innou propagaci mirové myslenky byla udélovana
Mirova cena®, ,,Cestné uznani pak za tvotivy ptistup a systematickou &innost pii uvadéni

filmt o uméni do spolecenského kontextu.

Bohaté dojmy publika z promitanych snimkl ve specifické festivalové atmosfére krome-
fizského festivalu v sedmdesatych letech byly jisté umocnény dily Heleny TtesStikové, Jana
Spaty, Jaromila Jirese, Jitiho Brde¢ky, Josefa Klugeho, Bietislava Pojara, Zdeiika Smeta-

ny, Jifiho Lehovce a jinych mistrai tohoto oboru. [20, D]
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Festival ARSFILM byl pravideln¢ potadan od roku 1964 do roku 1981, kdy od jeho orga-

vvvvv

navazal a v soucasnosti aktivné pusobi filmovy festival ARSfilm amatéra. [18, 1]

4.4.3 ARSfilm amatéra

Pivodni celostatni festival ARSFILM probihal na bazi promitani kratkych filmt inspiro-
vanych uméleckou tvorbou z dilen profesiondlnich filmatt, pficemz zucastnit se mohly 1
snimky neprofesionalt. Na VII. roéniku profesionalniho ARSFILMu v f{jnu roku 1970 se
seSlo dvanact 16-ti mm snimkd neprofesionalnich tvirci. Ohlas byl nad o¢ekavani ptizni-
vy, neprofesionalni filmy distojné obstaly v porovnani s profi-snimky. Konfrontace profe-
sionalnich filml s filmy amatérskymi inspirovanymi uméleckou tvorbou v rdmci jednoho
festivalu tak dala (z podnétu reziséra Jitiho Lehovce, ¢lena piipravného $tabu) vzniknout

nov¢ kulturni tradici — poradani festivalu ARSfilm amatéra.

Nadseni kroméfizskych amatérskych filmaft v sedmdesatych letech vyustilo v zalozeni
oficidlniho spolku. V kvétnu roku 1973 tak vznikl KAF — Klub amatérskych filmait pfi
Zéavodnim klubu ROH podniku PAL-Magneton, do jehoz ¢ela byl zvolen ing. Ladislav
Frantis. Tuto funkci vykonava doposud (2011); k amatérskym filmatskym pocatkiim
v Kroméfizi fika: ,, Odraz nové viny v ceskoslovenském filmu Sedesatych let se projevil
Sirokym zabérem v celém kulturnim deni a nevyhnul se ani amatérskym filmovym tviirciim.
Vzrostla autorska zdkladna, pribylo tematickych soutézi regionalniho i celostatniho cha-
rakteru. Soutézni pomérovani tviircich vysledkii zvedalo latku kvality a Fada autorii se i
pres témer neprodysSné hranice vispésné prosadila Vv mezindrodnim méritku®. [18, 1] Vetej-
nost byla o zalozeni KAF informovana prostiednictvim PR ¢lanku (viz. PXVIII) v mésic-

niku ,,Zpravodaj mésta Krométize* [24, s. 234].

ARSfilm amatéri, jako tehdejsi jedind amatérska soutéz v amatérském hnuti, umoznovala
pfimou konfrontaci tvorby amatéru 1 profesionall, pii niZ dochazelo k predavani zkuSenos-
ti a vymeéné nazort autort na filmovou tvorbu. Systematicka prace zapalenych ¢leni KAFu
zajistila udrzeni amatér na profesionalni prehlidce, jejich pficinénim byla zajisténa exis-
tence kvalifikované organizatorské zakladny, jez byla technickou podporou v misté konani
prehlidky.
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Stejné jako u profesiondlniho ARSFILMu zajist'oval prehlidku ustanoveny $tab, stejné i
zde fungovaly komise kontrolni, organiza¢ni, propagacni. Byly ud€lovany ceny — ,,Krome-
rizské tolary*. Hlavnim organizatorem festivalu filmovych amatéra byl Dim kultury Kro-
méfiz a ptipravny Stab ARSFILM.

ARSfilm amatért od svého vzniku ptivedl k amatérskému filmovému umeéni bezpocet nad-
Sencu. Jeho vysokou troven doklada i dlouholeta patronace nad soutézi ze strany svétové

organizace neprofesionalnich filmovych tvircia — UNICA [18, 6].

4.4.4 Propagacni zajisténi festivalu ARSFILM a ARSfilm amatéru

Propagacni zajisténi obou festivalli m¢l na starosti celostatni organizacni §tab na zdkladé
pfedem stanoveného rozpoctu. Soucdasti propagace festivalu byly téz doprovodné akce —

vystavy, besedy, koncerty apod.

Pro ucely festivalu bylo vytvoteno logo, uzivané na vSech tiskovinach (viz. PXIII).

e

Odznak ARSFILMu Krométiz opravioval Ucastniky piehlidky k volnému vstupu na ves-
kera sout&zni i nesoutézni promitani, ke vstupu do Muzea Maxe Svabinského, na vystavy
v Domé kultury. Odznak dokonce opraviioval delegaty k tomu, aby byli pifednostné ob-

slouzeni ve v§ech provozovnach Restauraci a jidelen Krométiz [16, 4].
Bylo vytvofeno razitko ARSFILMu, pouzivané na dopisech a pohlednicich (viz. PXIV).
Mediélni propagace:

- rozhovory s hosty a organizatory festivalu zvefejiiované v mistnim tisku (,,Krome-
rizska Jiskra®, ,,Magnetonska Jiskra‘)

- pozvanky K soutézni ucasti na festivale - v mistnim tisku formou PR ¢lanka (viz.
PXVII)

- zpravy z jednotlivych dnt festivalu byly zpracovany do formy informacniho festi-
valového ,,Zpravodajstvi (viz. PXV)

- sdé¢lovaci prostiedky: ¢lanky v denicich Mlada fronta, Lidova demokracie, Zemé-
delské noviny, Svobodné slovo, v Casopisech Film a doba, Kino, Vytvarnd prace
apod. [20, J]

Propagacni materialy:

- pozvanky na festival (viz. PXVI)
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- letdky AS

- podrobny program festivalu s organiza¢nimi informacemi

- ustiedni festivalovy znak — panel na praceli Domu kultury

- bilboardy 2,5 x 1 m umistované na frekventovanych mistech centra mésta

- plakaty (na fad¢ vylepovych ploch v centru mésta i v okoli)

- vyzdoby vykladnich skiini — informace o konani festivalu

- informacni brozury

- bulletiny vydavané k vyroci festivalu, shrnujici historii a sou¢asnost festivalu

- zavérecné zpravy o prube¢hu ARSfilmu amatéra

Kondni festivalu ARSFILM a ARSfilm amatéri mélo na kulturni Zivot Krométize sedmde-
satych let 20. stoleti zasadni vliv. V jeho rdmci navstivilo mésto mnozstvi vyznamnych
osobnosti, pomoci propagacnich aktivit vztahujicich se k festivalovému déni bylo tedy

pozitivné zviditelnéno i mésto samotné.

4.5 Osmdesata léta v Kromérizi

Krométizska osmdesata l1éta byla dle mého subjektivniho pocitu z pohledu kulturniho déni
charakteristicka kazdoro¢nim konanim vojenského festivalu ASUT. Proto byl tento kultur-
ni po€in a propagacni aktivity s nim spojené vybran jako stézejni kulturni akce tohoto ob-

dobi a budou mu vénovany nasledujici kapitoly.

45.1 Kulturni instituce v armadé

Od vzniku nasi armddy existovaly vojenské instituce, které spravovaly v resortu obrany
oblast kultury a zajistovaly servis prislusnych sluzeb v oblasti organizace, legislativy, me-
todické pomoci pri vytvareni ci zprostredkovavani kultury a uméni. Jejich pocet a slozeni
se s lety menilo, nekteré pretrvaly piilstoleti, jiné byly zahy po svém vzniku zruseny. Rozvoj
kulturné vychovné a zajmové umélecké cinnosti (KVC a ZUC) po tinoru 1948 byl organic-
kou soucdsti realizace kulturni politiky KSC. Jeho Fizeni viak probihalo v této dobé vy-

hradné po linii organii vychovy a osvéty, bez primého vlivu stranickych organii. [13, S.7]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

Zalezitosti rozvoje kulturné-vychovné cinnosti mély za ukol zajistovat domy armady

v posadkovych méstech s uréujicim vlivem Ustiedniho domu armady v Praze.

Pro potteby armadniho kulturné vychovného procesu od padesatych do devadesatych let
20. stol. tedy pracovala tada slozek, mezi néz patiily instituce jako napi. profesionalni ar-
madni kulturni a umélecké slozky, vojenské umélecké soubory, kulturni a védecké institu-
ce ¢i hromadné sd€lovaci prostfedky. Mezi tyto bychom mohli zatradit naptiklad ¢eskoslo-
venskou televizi a rozhlas — Hlavni redakce armady, brannosti a bezpeénosti, nakladatel-
stvi Nase vojsko, realizujici vydavatelstvi a distribuci knih a ¢asopisi (Obrana lidu, Ces-
koslovensky vojak, Lidovd armdda, Zapisnik a dalsi). Veskeré zminéné instituce byly pod-
porou armadnim kulturnim akcim az do poloviny 90. let 20.stol., kdy v ramci restrukturali-

zace Armady CR vzniklo nové samostatné Oddéleni zabezpecent kultury.

45.2 Hudebni festival ASUT

Oblast hudebni a slovesné tvorby byla s armadou spojovana od jejiho vzniku, pti¢emz vliv
politickych turbulenci v ramci obdobi 1948-1989 je patrny i v tomto odvétvi. V ceskoslo-
venské armadé v pribéhu doby probihalo mnoho oficidlnich akci prezentaci kulturnich
interpretaci. V této Casti prace bych se rada zaméfila na hudebni soutéz, jiz byl v ramci
armadni kultury vé€novan velky prostor. Takzvany ASUT — Armadni soutéz uméleckych
talentll a navazujici Dny kultury se skladaly z riznych programovych akei kulturniho a
sportovniho charakteru, Castokrate konané na vetejnosti v ramci spoluprace s patronatnimi
organizacemi, jimZz byly naptfiklad zavody, zeméd¢€lska druzstva, kulturni zafizeni atp.
V polovine 60. let doslo k rozdéleni ASUTu na reprodukcni a tvurci cast. Zajimavosti té
doby jiste bylo, zZe i vojenské profesiondlni hudby mély sviij festival. Stavalo se, Ze pro nej-
lepsi ucastniky ASUT byly poradany zdjezdy, v ramci nichz prezentovali své umeéni i daleko

za hranicemi své viasti. [13, 5.38]

Normalizacéni 1éta se nesla v duchu ideologického tlaku na obsah umélecké tvorby. V ramci
dvouleté prezencni sluzby v socialistické armadé€ znamenala pro mnohé z vojakl Ui¢ast na
zajmové umélecké Cinnosti jakysi Unik z deptajiciho armadniho prostiedi do ,,sféry muz* a
o kulturni akce tak byl velky zajem. V tomto obdobi byl zaznamenan nebyvaly nariist po-
Ctu soutézi a pichlidek. 70. a 80. léta prinesla velky rozmach zajmové umélecké cinnosti
V armade, a to zejména v hudebnich oborech. Rozlicné soutéze a hostovani hudebnich sku-

pin u jinych utvarii v ramci kulturniho zabezpeceni vojsk prindselo moznosti, jak opustit
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utvar s tehdy neprijemné ostrou bojovou pohotovosti a stravit spolu s dalsimi hudebniky

prijemné chvile napriklad ve festivalovych méstech. [13, 5.38, 5.39]

vvvvv

cich vojakt. O oblibenosti této akce svédci fakt, ze na dvacatém rocniku festivalu ptijalo
ucast neuveétitelnych 1.800 vystupujicich. Festival se pravidelné konal v ¢ervnu, nabity
program bézel od pondéli do ned¢le, vzdy od brzkého odpoledne do pozdnich nocnich ho-
din. Od roku 1974 zapocala tradice pate¢nich vystoupeni tane¢nich folkloristickych skupin,
od roku 1981 se pak ptidala jesté ,,Roztancend ulice, kdy stovky mladych krojovanych
lidi v centru mésta a pfilehlych ulicich pfedvadély sva tanecni uméni a specifika folkloru z
riiznych oblasti Ceskoslovenska. V osmdesatych letech probihala té pfedtandeni, zalozena
na novych modernich choreografickych prvcich, souboje o vitézstvi svadely téz péveckée
sbory ¢i dechové hudby. Sviij hudebni talent v krométizském kulturnim domé ,,v zeleném*
predvedla napiiklad slovenska skupina Elan ¢i pisnickar Karel Plihal. Pozornost se sou-
stiedila téZ na vytvarné vystavy a piehlidku amatérské filmové projekce, jez byly soucasti

festivalu [13, s.58].

4.5.4 Propagacni aktivity spojené s konanim festivalu ASUT v Kromérizi

V ramci analyzovani propagacnich aktivit spojenych s konanim festivalu ASUT v Kromé-
izl jsem vypatrala tehdejSiho kroméfizského velitele, zodpovédného za hladky pribeh
piiprav technické stranky festivalu, pana Milana Mrazka. Mimo cenné informace ze zaku-
lisi festivalovych ptiprav mi poskytl téz dilezity kontakt na ¢leny Stabu festivalu, pany

Smidrkala a Zavorala, které jsem si dovolila osobné oslovit a ktefi mi vzacné vysli vsttic.

Dle slov Daniela Zavorala, vedouciho skupiny estetické vychovy a amatérské umeélecké
¢innosti, zajist'oval propagaci festivalu ASUT v osmdesatych letech §tab festivalu, sloZeny
V piipravném obdobi pied festivaly z pracovnikii stfediska zajmové &innosti Usttedniho
domu CSLA (déle jen UDA), piedevsim jeho skupiny estetické vychovy a amatérské umé-
lecké Cinnosti. Dalsi spolupracovniky tvofila skupina propagace, jejimiz ¢leny byl vedouci,

aranzér, vytvarnik, 2 fotografové. Tyto skupiny mély pak piimou vazbu na tiskarnu UDA.
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Finanéni prostiedky byly rozpo&tovany z prostfedkii na provoz UDA, jeho pracovnici i

provozy (jednotliva pracoviste, tiskarna) se na akci podileli.

Po vytvofeni pfedstavy o propagacnim zajisténi festivalu byly rozdéleny tkoly, piipravo-
vana zadani, podklady pro tisk, probihala 2-3 vyjezdni jednani v misté konani, byl domlu-

ven rozsev propagacnich materiald, vylepu, plakatovych ploch apod.

Pied konanim festivalu probéhla v Ustfednim domé armady tiskova konference za Gcasti
sd€lovacich prostiedki, kde byli vSichni seznameni s hlavnim a doprovodnym programem
festivalu. Déle byly poskytnuty odpovédi na vznesené otazky a predany festivalové tisko-
viny, propagacni piedméty (vlajecky, odznaky) a rizné ilustraéni fotografie o velikosti

23x18 cm z minulych roénikt pro potieby prezentace v tisku.

4.5.5 Propagacni materialy ASUT

455.1 Tisténd forma

Pro potteby festivalu se ptipravovalo mnozstvi propagac¢nich materialii, ze kterych Daniel

Zavoral uvadi pfedevsim:

- Plakaty ideové a programové o rozméru A0, ptip. Al

- Pozvanky na festival, na zavéreCny galaprogram, na piijeti u starosty

- Letadk ideovy A4 a programovy A5

- Podrobny program festivalu s organiza¢nimi informacemi cca 10 stran A6

- Usttedni festivalovy znak — panel cca 2m pied Domem kultury a pied §tabem festi-
valu

- Ustiedni festivalovy panel na praceli Domu kultury (u kterého se pak v pribéhu ¢a-
su opravoval jen ro¢nik festivalu a datum konani) o velikosti cca 10 x 1,5 m

- Festivalovy odznak na odév (kazdy ro¢nik byl zpracovan v jiné barve) s vyobraze-
nim znaku festivalu ASUT (viz. PXIX), jiny typ odznaku se pak vydaval na jubi-
lejni festivaly.

- Festivalovy zpravodaj (viz. PXX) (1. &islo se privezlo z centraly, ostatni se tiskly
Vv pribéhu akce) s ptilohou ,,Vonic¢ka*™ (viz. PXXI).

- Byla vytvofena loga festivalu, uzivana v riznych tiskovinach (viz. PXXII)

Plakaty byly umistovany na fadé vylepovych ploch ve mésté i Sirokém okoli, ve vyklad-

nich skiinich obchodu spolu s fotografiemi, v zdvodech, na ufadech (ve spolupraci
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s Méstskym tfadem). Soucésti propagace bylo i slavnostni pfijeti vybranych ptedstaviteli
festivalu a hostll predsedou MENV na radnici a pfijeti zastupcti vedeni festivalu predsedou
ONV. Na zavér festivalu bylo v iad¢ ro¢nikui piedstavitelem mésta udé€lovano nejvyssi
ocenéni ,,Cena mésta Kromérize*. Na kazdy festival pak vyjizdéli fotografové UDA, aby

dokumentovali jejich pribéh a jednotlivé akce.

45.5.2 Medidlni propagace festivalu:

- Na festival vyjizdéli pracovnici Armadni redakce bezpecnosti a brannosti Cesko-
slovenské televize.

- Armadni redakce Ceskoslovenského rozhlasu

- Redaktofi armadniho tisku — deniku i tydeniku Obrany lidu, jez se bézné prodaval
vV PNS, redaktofi ostatnich armadnich tiskovin z rlznych velitelstvi.

- Redaktofi kulturnich rubrik ustfedniho civilniho tisku (zejména krajskych redakci),

pravidelné Rudého prava, Mladeé fronty, redaktofi krajskych tiskovin a dalsi.

Z pribéhu festivalu byly priibézné pofizovany filmové zdznamy do zpravodajstvi televiz-
nich novin, zprav a relaci rozhlasu, do armédnich rubrik téchto médii a nasledné bylo zpra-

covano souhrnné zpravodajstvi.

Velkou propagaci festivalu, jak uvadi Daniel Zavoral, byly 1 pisn¢ s ndmétem Kromé&fiz-
ského festivalu hudby zpévu a tance, které vznikly jak v soutéZi profesionalnich hudebniki
WZlaty palcat v Ceskych Budgjovicich, tak v dilnach neprofesionalnich hudebniki a které

byly prezentovany v Ceskoslovenském rozhlase.

Propagaci bylo téz ptisobeni fady osobnosti umeéleckého zivota a popularni hudby v poro-
tach festivalu (napt. Harry Macourek, Jifina Fikejzova, Nad’a Urbankova ¢i redaktofi hu-

debni redakce Cs. rozhlasu a jinych médif).

45.6 Vnimani festivalu ASUT publikem a jeho prinos méstu Kroméfiz

Dle slov D. Zavorala bylo tehdejsi festivalové déni i propagace celé akce piijimana Sirokou
vefejnosti velmi viele. Na vefejnych prostranstvich koncertovali za hojné ucasti divaka
solisté i soubory, do podnikil na prestavku mezi sménami a do Skol prichdzely koncertovat

soubory a skupiny, v sobotu byla kazdoro¢né organizovana v ulicich mésta a na namésti
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velka lidova veselice ,,Roztancena ulice, kde hraly, zpivaly a tancovaly zejména folklorni
soubory z celého Ceskoslovenska. Festival byl pak zakonéen nedélnim ,,Galaprogramem.

Festival ASUT byl ve své dobé mimotadné popularnim kulturnim po¢inem a jeho konani v

ruch Kroméfize. Festival byl tak v podstaté distojnou propagaci mésta s konkrétnim pozi-

1996, v soucasné dob¢ je kazdorocné poradan pouze zatijovy ,,Mezinarodni festival vojen-

skych hudeb Kromé&tiz®, jez je vetejnosti téZ pfijiman s obrovskym zajmem.
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ZAVER

Potadani kulturnich akci v Ceskoslovensku v letech 1948 — 1989 a jejich propagace bylo
vyznamnou meérou ovlivnéno politickymi turbulencemi, které s sebou piinasela doba. Pro-
pagace jako marketingovy pojem ma mnoho forem; nejtradi¢néjsi a nejrozsitenéjsi formou
vSak v kazdé dob¢ byla podoba propagace v tisténé a tiskové formé, na tuto skutecnost
bylo tedy v ramci celé prace poukazovano. Hlavni pozornost byla pak soustfedéna na uziti
plakatu pii propagaci kulturnich akci a na odraz v dobovém tisku. Konkrétni piiklady tiste-

né a tiskové formy propagace byly uvedeny v ptiloze prace.

Obsahnout vice jak Ctyficetilety ¢asovy usek propagace veskerych kulturnich akei v ramci
rozsahu bakalaiské prace bylo v8ak prakticky nemozné. Proto bylo celé obdobi tematicky
rozdéleno do jednotlivych bloku z pohledu historicko-politického kontextu a pro kazdou
(téméf) dekadu byla vybrana jedna stézejni kulturni akce a propagacni aktivity spojené

S jejim poradanim, jez svym vyznamem Vystupuje z fady jinych podobnych podnikd.

V ramci teoretické Casti prace byly analyzovany kulturni akce, které dle mého nazoru svym
vyznamem ovlivnily jak sebereflexi Cechoslovaki uvnité zemé, tak vnimani Ceskosloven-
ska ,,zvenc¢i“ tehdejSim okolnim svétem. Mezi takové byly zatazeny cestovatelské vypravy
inzenyri Hanzelky a Zikmunda v padesatych letech, vznik nového fenoménu — divadla
Semafor v letech Sedesatych, masivni demonstrace sily rezimu v podob¢ poradani Sparta-
kiady v sedmdesatych ¢i potradani prvomajovych oslav v osmdesatych letech dvacatého

stoleti.

Pfi analyzovani historickych podkladi, tykajicich se propagace uvedenych akci, byla ové-

fena prvni hypotéza. MiZeme tedy fici, Ze

1. Nejdostupnéjsi formou propagace kultury byla v obdobi 1948 — 1989 propagace tis-

ténd a tiskova, pticemz plakat plnil ulohu nosného prvku propagace.

Prakticka ¢ast prace se zabyvala analyzou propagace konkrétnich kulturnich akci, pofada-
nych ve mést¢ Kroméfiz v rozmezi let 1948 — 1989. KroméfiZz se svou bohatou historii,
mnozstvim pamatek a hlubokou tradici ve sféfe hudebni ¢i vytvarné patii odeddvna
K vyznamnym kulturnim centrim nas$i zemé¢ a pravem si zaslouzi oznaceni ,,Hanacké
Athény*. Pfi analyze stéZejnich kulturnich akci a jejich propagace bylo upusténo od prove-
deni prizkumu; daleko efektivnéjsi zplisob ziskani informaci byl shledan v zaméfeni po-

zornosti predevsim na studium dochovanych materialti - zejména ze sbirek Muzea Krome-
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fizska a soukromych sbirek. Nejvétsim piinosem Se ovSem ukazaly byt osobni rozhovory s
pfimymi organizatory zminénych akci. Tyto metody potvrdily druhou hypotézu:

vvvvv

mezi které byla zafazena vystava ,,100 let ¢eského narodniho Zivota® v padesatych
letech, aktivity kroméfizského ,,Ochotnického divadelnictvi® v letech Sedesatych,
festival ,,ARSFILM a ARSfilm amatéri“ v sedmdesatych a festival ,,ASUT*
v osmdesatych letech, bylo plakatu vyuzivano jako zakladniho prvku zviditelnéni

konkrétni akce. Vyraznou meérou se téz na propagaci podilel lokalni tisk.

Meésta s bohatou kulturni tradici a smyslem pro rozvoj kulturnich aktivit se automaticky
stavaji atraktivnéjsi nejen v ocich mistnich obyvatel, ale téz v ocich jejich piilezitostnych
¢i stalych navstévnikid. Dobra propagace kulturnich akci dovede ptitdhnout publikum. Tato
skute¢nost ma pak ptimy vliv na rozvoj turistického ruchu a tim i na pozitivni ekonomicky
rozkvét dané lokality. V dobovém tisku bylo mozno zjistit, Ze konani vyse uvedenych kul-
turnich akci pfitdhlo do Kroméfize zna¢né mnozstvi divaka, ktefi v ramci konani zming-
nych aktivit mohli vyuzit sluzeb kroméfizského pohostinstvi, ubytovani, doprovodnych
podniki, soucasné obdivovat krasy mésta a odnést si tak nevsedni zazitek. Tato skutenost
potvrzuje 1 tfeti hypotézu:
gaci mésta Kromé&tiz.

V zavéru je mozné fici, Ze dobfe sméfovand a provedend propagace se vyznamnou mérou
podili na vysledném tspéchu anoncované akce. DneSni technické vymoZzenosti, jaké jsou
na poli propagace dostupné, nabizi daleko §ir$i spektrum moznosti, jak sviij podnik zvidi-
telnit a divakaim zatraktivnit, ne tomu bylo v minulosti. Uéelem této prace bylo vytvoteni

ucelené baze poznatkd, tykajici se propagace kulturnich akci v ramci obdobi 1948 — 1989

vvvvvv

Vv v

myslej o minulosti, budes znat budoucnost.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ASUT

AIDA

CTK
KSC
TASS
SSM
ROH
CSTV
KVC
PNS

PR

Armadni soutéz uméleckych talenta

Z angl. ,, Attention“— pozornost, ,,Interest — zajem, ,,Decision” — touha, “
Action“ — akce

Ceskoslovenska tiskova kancelaf
Komunistické strana Ceskoslovenska
Telegrafnoje agentstvo Sovetskogo Sojuza (tiskova agentura Sov.Svazu)
Svaz socialistické¢ mladeze

Revolucni odborové hnuti

Ceskoslovensky svaz t&lesné vychovy
Kulturné vychovna ¢innost

Postovni novinova sluzba

Z angl. ,,Public relations* — vztahy s vefejnosti
Ustiedni dim armady

Z4&vodni klub Revolu¢niho odborového hnuti

Zajmoveé umélecka Cinnost
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PRILOHA P I: PROPAGACNI PLAKAT ,,VSEOBECNA ZEMSKA
VYSTAVA, PRAHA 1891

jtéch Hynais, VSeob a a vystava,
Praha, 1891
Vojtéch Hynais, malif opony Narodniho divadla, byl
povéfen Gkolem navrhnout vystavni plakat k Jubilejni
zemskeé vystavé v roce 1891. Tato volba ukazovala, jak
vyznamnou udalosti pro esky narod se vystava stala.

PRILOHA PII: PROPAGANDISTICKY PLAKAT ,,SJEZD CESKEHO
SVAZU MLADEZE*

| PRAHA -7- 11.V1.1950

SJEZD CSM

MILION CLENU CSM




PRILOHA PIIl: HANZELKA + ZIKMUND, PROPAGACNI PLAKAT
K FILMU ,,AFRIKA%

"

FILM J HANZEéllKYA M. ZIKMUNDA

ICAST .1 MAROKA NA KILIMANDZARD

Hudba: Zdenék LiSka - Technicka spoluprace: Jaroslav Novotny
Stiih: Zdenék Stehlik - Uvodni éast natoéili Zdenék Hrubec
a FrantiSek Skapa - Komentai mluvi Karel Pech a Jaromir Spal

L Orbis, zdvod 2




PRILOHA PIV: HANZELKA + ZIKMUND, UPOUTAVKA V TISKU
K FILMU ,,AFRIKA®

Eﬁzgzsi?g“ i
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Zikmunda miuvi
Vychodni katarakt Viktoriingch vodopédd na Zombezi

Kare! Pach o Joromi Spal. @ - Hroje Filmovisymiolckyorchesk: fizens Miltvojem Ualreats
o Zuvuk phiimall Josef Zavodil o Jan Chalupsky @ Kreslend viokky Filmovy grof Goltwaldow

11. édst: Od rovniku ke Stolové hoie .

Hudba: Zdengk Liska ® Stfih: Zdenék Stehlik ® Technické spolupréce: Jaroslav Novomy
& Jifiho F tky o Mi

Vedouci viroby: Véra Hutékova e

FILM JIRTHO HANZELKY A MIROSLAVA ZIKMUNDA
FILM VYDALO STUDIO POPULARNE VEDECKEHO FILMU GOTTWALDOV -

PFi zrodu sopky Yovokvabiti, Ruanda Urundi

V osodd kmene Batoro, Uganda
ik & . e

i (
V extasi tance (Vatuzi, Uganda)




PRILOHA PV: PLAKAT DIVADLA SEMAFOR KE HRE ,,CLOVEK
Z PUDY*“

PRILOHA PVI: LOGO DIVADLA SEMAFOR

sel G IFOr



PRILOHA PVII: LOGO — SPARTAKIADA 1975
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PRILOHA PIX: LOGO VYSTAVY ,,100 LET CESKEHO
NARODNIHO ZIVOTA V KROMERIZI*

PRILOHA PX: USTREDNI PLAKAT VYSTAVY ,,100 LET CESKEHO
NARODNIHO ZIVOTA V KROMERIZI“
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MAPA VYSTAVY ,,100 LET CESKEHO NARODNIHO

4

PRILOHA P XI

A2

A4

ZIVOTA V KROMERIZI*
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PRILOHA PXII: INFORMACNI CLANEK — OCHOTNICKE DIVADLO

LI

11. okresni soutézni piehlidka
‘divadelnich souborit v Kromérizi

V rameci oslav 40. vyroif
zalozeni KSC uspof¥adal O-
kresni ozvétovy diim spelu s
okresnim poradnim shorem

'pro divadis v kvétnu a ger-

vnu 1961 II. okresni scutéZni
piehlidku divadelnich soubo-
rii krome&¥izského okresu. Na
zaveér festivalu byla uspofa-
déna divadelni konference,
na které byly vyhlaSeny v§-
sledKky.

Vv KATEGORII A - ZACINAJICI

SOUBORY:

Zvitdzil divadelnf soubor
OB Prllepy inscenaci Selého
komedie ,Ka¥par - Melichar
- Baltazar. Tento vitézny
soubor obdr¥ prvnf cemu -
jeviStni materidl v hodnoté
1.200 K& podle vlastniho vy-
béru,

Na druhém misté se umistil
divadelni soubor TYL ZK ROH
Morkovice s inscenacf hry E-
gona Ranneta »Zbloudily
sym®.

V KATEGORII B - SOUBORY
POKROCILE:

Prvni misto ziskal divadel-
ni odbor ZK ROH ZPS Hulin
za inscenaci satirické-kome-

— —.  mm— VI ST

die V. BlaZka ,PFili¥ 3t&dry
vefer®. Tento vitdzny soubo
obdrZi prvni cenu kategorie
jevidtn! materidl v hodnof
1.000 K&s podle wlastntho vy
bé&ru. "’1
0 druhé misto se d&li 2
soubory. Divadelni odbor O
ve Kwvasicich za hru Jana Bo-
ra ,Zuzana Vojifova® a d

vadelni soubor ZK Fatra
Chropym® za imscenaci hry
Hanse Pieiffera ,Dva lékaii.
V KATEGORII C - SOUBORY
VYSPELE:
Divadelni odbor ZK
Magneton Krom&FiZ za insce-.
naci hry Curta Corinta ,Tros
jané“. Na druhém misté ]
ZK ROH Pilana v Hulin& za
hru Jana Drdy ,Dalskabaty
hifdna ves“. Tyto soubory o0-
dehraly sva piedstavent
réamci druhé okresni prehl
ky jako prehlidkova pieds
venf, proto mnebyla soutdznf
porotou hodnocena. J
Otakar Kub!




PRILOHA PXIII: LOGO ARSFILMu

PRILOHA PXIV: RAZITKO ARSFILMU




PRILOHA PXV: ZPRAVODAJ ARSFILMU

zpravodajstvi

VIIl. CELOSTATNI PREHLIDKY FILMU O UMENI

Nedéle 17. Fijna 1971

stnl zahdjenl V111, ARSFILMU KROWERIZ 1971 ... 1
druhého dne pFehlldky, nedéle 17. Fijna ..... 3
progran tFetho dne, pondélf 18. Fljna ... e o

Eko s Feditelem V111, ARSFILMU Jaroslavenm Stastnym weeecessess 9

ekjch Bovcov. s o

BRRISE TRIEE cavsossonssssssiosesicsonssssnsssadesavoves

e - vjtvarné projevy pacientl psychiatrické 1éEebny .eese

sklepl kromgFIEskjch sseseses vasddisve W

indfe "Film jako néstroj estetické vychovy® (v pond&1f 18. Ffjna) a
atika v televizi™ (v dtery 19. #jna) se konajf po oba dny - vidy
¥ 2évodnim klubu Pal-Magneton v Prusinovského ulici.

8 slufba Vill. ARSFILMU KROMERIZ 1971
ktor: Katefina Podovd

joniZek, Viadinfr Vidimsky

lturni stfedfsko Kromérf2

PRILOHA PXVI: ARSFILM AMATERU - POZVANKA

MEstsky nérodni vybor
Okresni kulturni stFedisko

Vés srdetné zvou na

ARS film amatéru

s

Kromeériz 1979

CELGSTATNI PREHLIDKU AMATERSKYCH FiLME 0 UMEN(

Program
Sobota _29. zéF{ 1979
outkovy s: w kultury SZK ROH Kroméfi?

9.00-13.00  zahéjenf,
projekce soutéZnich filmi

13.00-14.00 pFfestivka

14.00-16.00  mimosout&ini projekce filmd Zlend KAF Kromeiz,
jednéni poroty

16.00-19.00  beseda autord s porotou, vyhléZeni vjsledkd,
predéni cen, zakoneni

Pondélf{ 22, Fijna 1
outkovy s@ kultury SZK ROH Kromér{z
14.00-17.00 projekce vitéznych amat. snimkd z 29, 24%{ dele-

gétum a hostlm XV|. ARSfilmy
volné tribuna o tvorbE filmi o uméni



PRILOHA PXVIl: ARSFILM AMATERU — CLANEK V TISKU - POZVANKA

Filmovi amatéfi
v soutéii o vaviiny |

Okresni poradni sbor pra jménem o adresou (piihlasova- K
amatérsky film pit Okresnim tele) s nawvem filmu na civce
kulturnim _ stiedisku v Kromé- i obalu, je moino zaslat pos-
iizi ve spolupraci s Klubem a- mmmmm
matérského filmu  SZK ROH doruéit nejpozdéji hodinu pied
Kroméiiz, vyRlosuje: 2acatkem souléini pvoph:LcF |

Ql

Okresni  soutéi amatérskych

" filmi — Kroméiii 1977. |
Do soutéie mohou byt pfi- m i

hlageny amatérské filmy farma- K“M hr 1

tu Standard 8, Super 8 nebo. ~ 1

16 mm. Filmy mohou byt cer-

nobilé, nebo barevné, némé, KINO NADSKLEFI

‘e zwkem na separdtnim 4 _g 3. Piipad Dominici. Pre-
magn. pasku nebo _ozvuieri® migr francouzského keiminal-
na magnetické stopé na fil- niho filmu s Jeanem Gaobinem
mu. Projekéni doba filmu By y hloni roli. Mladesi nepii
neméla piesahnout 20 minut. gypno. Hraje se v 17.30 a ve
Soutéini projekce se usku- 20 hodin, v nedéli i v 15 hod.
teéni v sobotu dne 2. dubna 9.—10. 3. Maly velky mui. A-
1977 v loutkovém sale SZK — mericky barevny  sirokodhly
Dum kultury, Komenského na- western o hrdinovi, na kterého
mésti Kroméfiz, v 9.00 hodin. historie zapomnéla. MiadeZi
Soutéz bude hodnotit 5élen- nepristupno. Hraje se v 17.30
né porota, bude dotovéna véc- @ Ve 20 hodin.
nymi cenami a diplomy @« vi- 5
tazné filmy budou postupovat KINO MLADYCH '
do krajského kola CNSAF.
Piihlasky je nutno odeslat
nejpozdéji do 25. brezna 1977
na tuto adresu:

6. 3. Ostrov vikii, Rumun-
sky barevny film v ceské feci
o boji s poseraky. Hraje se v

tu_ ¥ 5 o v nedéli

Pﬁhié’hné filmy, opatiené

10. 3. Skola zaklad fivota. Star

PRILOHA PXVIII: ARSFILM AMATERU — PR CLANEK

roku byl pH z8-
vodn{m klubu ROH n. p. Pal gch flimovych
Klub amatérekabo filmu ,.ﬂ :’TMMI kraje. V 280
u“"‘mﬂ z8movych krouZkl zdi Zd,
Tejemce o aktivaf fil- GspBaneho a_dlouholetsho
Dové ematéry @ mista Kromdfize Kiub amatérakho flimu nevizal rew
navizat na tradice a Gspéchy kontakty se Studiem amatérského
amatérskd e, & Sopdcty, ot mmniyuh ol U s

a 2 el va uvedl % g

V amatérském filmu 5wt St o 500

na plné obratky Zioiou tworsou 1ohoto. visoce akiivel.

Klub amatérského filmu st urtil V Mjnu uspofsdal Kiub amatérskeho
ol své prace ziskat 2 filmu 1. Klubovou

amatérskon mm" iu'l'h".".'.'.f”‘_‘,,: unn-'-.mm fimd s

pomabat zal{na)i uveden
e rooter Soten oean fUmatin 4 spoletas Hinnostly kroutku,a tedy jsou
(s

Vaksumnon Tontian-. — - psdxen SR e
iact pak ziyiovat umdleckou 1 tach. s :
Groven amatérské lilmové tvor- soutasné dobd klub natalt svo)

P pllrotnf Zinnostt je mozno M Etnnost s
2o snahy o podchycent amatérsis iAo ruk dew GRS e
e Rt SEICLL IS b s b g
her, Yotes Xl porkss, so stestol pete. s lub PUinuje. Klubové: BlehIidky, ve- 5
Zery filmoték, které se 1831 velké po-
1 ostatnich oband

ky, alo akce neformal-
Klub hledd dosud mistnost nfho charakteru,
Tlimarsyou prach mé pottl se. Sak kmmmm’m
niky apod. Ale cn:ﬂ .u.‘.‘.;‘: ﬁ" mm- p‘ha‘wm'w“ mmm-
teresosangch tland. L spoletnd préce..

Plodndsky a InstruktéZe o fiimove POroZumnl a pomoc u viech orgdnd
o, o o % S| e St e P e
:&_nﬂx’gl-ummmm.m :‘n-mu:ﬂ-mmm"ﬂ

formovan{ mladého Clovdka
i A oo e, e e
porbdant , Ing. Ladislav Franti$
MNOHO RADOSTI A DOBROU POHODU *

w0 VANOCNICH SVATCICH peje redakce Zpravodaje



PRILOHA PXIX: ASUT - ODZNAKY

PRILOHA PXX: ASUT — FESTIVALOVY ZPRAVODAJ

Za dalsi rozvoj zajmové umélecke cinnosti,
za spinéni zavér XVll.sjezdu KSC

Vitejte v Krom@fizi

Krétce po provndcngch volbdch do zastupitelskjch sbordl zahajujeme v pofadf ji¥

(.@,
i

XX. rofnfk Festivalu CSLA ASUT Krom&f{i 1986, ktery je vyznamnou kulturné politickeu
akc{ pofddanou na poest XVII. sjezdu Komunistické strany Ceskoslovenska a 65. wiro-
£{ jejfho zaloZenf.

Jubilejnf ro&nfk je pffle¥itostf k malému ohlédnut{ do minulosti. Pipomefime si
ndkterd jména vitdznych jednotlived a kolektivé z mnohastrénkové kroniky festivalf.
Ipévdky Jiffho HELEKALA, Petra KOTVALDA, tare¥n{ orchestry BLESK, JISKRA, , de-
chové hudby VESELA DESTTKA, VALASUANKA, pévecké sbory DRUZBA, MR, instrumentdl
skupiny BODLAK, ERGO, SATELIT, NEZMARI, folkldrn{ soubory JANOSTK, MANUSA a kolekti-
vy spolelenského tance AKADEMIK, JITKENKA.

Ani organizace a program festivalu neziistdvd v zab&hnutych kolejich. RozSifujf se
akce v rdmci Dnd druZby, prohlubuje se odborns uroved semindfd, vzristd zdjem civil-
n{ vefejnosti o malou folklérn{ slavnost nazvanou Roztandend ulice.

Jen ti nejlepi{ si vybojujf pfednf mfsta v hodnocen{. Takov§ je zdkon kaZdé sou-
té%e - vEichni nemohou bft prvn{. Ale nikdo nezlistane zklamany. Vidyt dZast v tomto
nejvyss{m kole ASUT je sama o sobé zaslouZenym ocenénim a odménou za celorosnf pré-
ei,

Véfime, %e vSichni dZastnici festivalu budou dobfe reprezentovat svij dtvar a Sko-
1u nejen na jevilti, ale i pfi daldfch piflefitostech a Ze pf{sluinost k CSLA proké-
2{ vzornym vojenskym chovédnim a vystupovinim.

JeBtd jednou a upffmné - vitejte v Krom@EL¥i |

Slovo ndtelnika festivalu

PFi pEfleZitosti jubilejnfho dvacstého rofnfku vyslovujeme upffmny dfk a uzndni
viem tém, ktef{ se svoj{ prac{ zasloufili o vznik a rozvoj této ojedindlé a vzdcné
kulturn{ tradice. Festival USLA ASUT Krom&f{Z je vysledkem soustavné péfe a koncen-
trovaného dsil{ nejen velen{ armddy, ale i mfstnfch stranickgch a stdtn{ch orgdnd,
které povafujf festival za vyznamnou soutdst kulturnfho ivota mésta Kromsf{le a wé-
nujf mu neoby&ejnou podporu. Ofekdvdme proto od viech soutdffcfch, %e spln{ do pisme-
ne svoje posldn{ reprezentantd jednotlivfch dtvard a vojenskych Skol a napln{ svoje
umdlecké krédo - odevzdat na polest XVII. sjezdu Komunistické strany Ceskoslovenska
angaZované sout¥2n{ programy na vysoké umdlecké Srovmi. o1y phor. Karel MASTNY




PRILOHA PXXI: ASUT - PRILOHA FESTIVALOVEHO ZPRAVODAJE
,,VONICKA“

Uricckha

PRILOHA FESTIVALOVEHO ZPRAVODAJE

Zahraj ném, muziko, = %L\J“

zahraj nam vesele

PROGRAM FOLKLORNICH AKCi NA JUBILEJNIM
XX.FESTIVALU ASUT KROMERZ 1986

PRILOHA PXXII: ASUT — LOGO FESTIVALU
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