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ABSTRAKT

V ramci teoretické Casti své bakalatské prace se zabyvam historii komiksu a jeho dopadem
na graficky design, zejména pak na trend superhrdint a jejich vyuziti v medidlni kampani
a v ramci firemni identity. V Praktické ¢ésti své bakalarské prace jsem vytvoril sérii plaka-

tl s vyzitim prvku superhrdinky.

Klicova slova:

komiks, plakat, superhrdina, firemni identita

ABSTRACT

My thesis deals with characteristics and history of comics genre and its influence on graph-
ic design. Most importantly superheroes and their usage in medial campaign and
Corporate Identity. Considering the practical part of my thesis, I’ve created a set of posters

using a superheroine.

Keywords:

Comics, poster, superhero, Corporate Identity
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UVOD

Vybrat si téma bakalarské prace pro mé nebylo jednoduché, hlavnim diivodem je ziejmé
ma ,renesancnost®, lze-li tak nazvat muj Siroky rozsah zajmu. Pfestoze studuji graficky
design a véfim, ze mé znalosti, jak technické tak i teoretické odpovidaji pozadavkim kla-
denym na tento obor, mé srdce to tdhne jinam. Vzdy jsem miloval kresbu, zejména ilu-
stracni a kresbu komiksu. Jsem velkym pfiznivcem zanrti fantasy a scifi a tato skute¢nost
se do mé tvorby také promita. Dalo by se tedy fici, Ze srdcem jsem vice animatorem nebo
ilustratorem. Jak se ale vypotadat s touto ,,rozpolcenosti*“? Kdyz jsem na UTB nastoupil do
prvniho ro¢niku, rozhodl jsem se, ze své ilustratorské sklony potlac¢im a budu se vénovat
vyhradné (tzv.) ¢isté formé grafického designu. Po urcité dob¢ jsem ale zjistil, ze své kres-
litské snahy nedokazu zcela opustit a kdyz se o to pokusim, vysledek mé prace mé obvykle
neuspokojuje. Ne Ze by prace byla nekvalitni, nebo ze by ji moje okoli kritizovalo ¢i odmi-
talo, ale pro mé osobné postrada kouzlo. Z tohoto diivodu jsem postupné zacal vice rozvijet
své schopnosti grafického designéra a kreslife ilustratora. Zacal jsem usilovat o propojeni
téchto dvou prvki jiz v ptipravné fazi prace a zajistit tak, aby mezi nimi nevznikal rozpor,
ale naopak, aby se vzajemné dopliovaly. To se mi ukazalo jako spravné volba a nasméro-

valo mé to na cestu, kterou se chci vydat pii hledani svého osobitého vytvarného projevu.

To byl také hlavni diivod, pro¢ jsem si vybral pro svou bakalafskou praci téma ,,Kresba
v grafickém designu®. Vyvstala vSak dalsi otdzka, na kterou nebylo snadné najit odpoveéd’
a to, koho si mam zvolit jako vedouciho prace. Vzhledem k tomu, Ze téma mé bakalarské
prace je specifické a chtél jsem je pojednat osobitym zplsobem, nevéfil jsem, Ze bych
mohl najit nékoho mimo Skolu, kdo by se touto problematikou do hloubky zabyval. Samo-
zfejmé jsem v kontaktu s mnozstvim kresliit, zejména téch, ktefi se vénuji tvorbé komikst
a také s fadou grafickych designérii, ale neznam bohuZzel nikoho, kdo by ve své tvorbé
kloubil komiks a klasickd vychodiska grafického designu. Nemaje tedy nikoho, kdo by se
danou problematikou detailn¢ zabyval, rozhodl jsem se, ze pozadam pana Radka Petficka,
aby mou praci vedl. Piestoze neni grafickym designérem a primarné se zabyva klasickou
studijni kresbou, ktera je od komiksu a zavedenych zéasad jeho tvorby velmi odlisna, urcita
souvislost zde pfece jen existuje a dobry klasicky kreslit mtiZze celou fadu svych poznatkl
a schopnosti Uspésné prenést i na ptidu komiksu. Jsem rad, Ze pan Petfi¢ek mé prosbé vy-

hovél.
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I kdyz nckteré prvky piipominajici komiks mizeme vystopovat v hluboké minulosti,
k jeho vyvoji do dnesni podoby a rozsifeni po celém svété dochazi az v minulém stoleti,
pficemz se jeho pojeti v riznych ¢astech svéta lisi. Velké mnozstvi komiksl vychéazi ve
Francii a Japonsku, ale hlavnimi svétovymi producenty komiksu jsou zfejmé Spojené staty
americké. Ti jsou zde napojeni vyhradné na dvé vydavatelstvi, firmy Marvel a zejména DC
Comics. V USA je rozvinut kult superhrdinti. Jména téchto postav, samoziejmé anglicka,
mezi které patii mimo jiné napf. Superman, Batman, Wonder woman, Spiderman a dalsi,
jsou jiz ustalenymi pojmy a stala se skute¢né kulty, kolem kterych se soustfed’uji skupiny
priznivct a fanousku. Styl kresleni komikst u firmy DC je velmi specificky. Ma sva vlast-
ni pevna pravidla a postupy, kterymi se dasledné fidi. Komiks v USA, na rozdil od evrop-
skych zemi m4 jiz stadium bouflivého vyvoje za sebou a jeho forma se ustélila. I kdyz stale
u ni dochézi k jisté evoluci, jeji schéma je pevné ukotveno a fidi se neménnymi pravidly,
ktera se formovala déle nez 70 let. Také graficky design doprovazel americky komiks od
jeho pocatku ve 40. letech 20. Stoleti. Nejdtive slouzil pouze jako nastroj propagace a to ve
form¢ titulki v komiksovych Casopisech. Objevoval se rovnéZ obcasn€é na plakatech.
Ty byly nejdiive pouzivany jako reklamni upoutdvka na filmy a pozd¢ji, kdyz se utvofila
komunita komiksovych nadSenci, staly se jednim z mnoha produktti uspokojujicich potie-
by fanouskti. Mezi vedlejsi produkty, které maji souvislost s grafickym designem, patii
napisy na trickach, samolepky a fada dalSich produktl. Ve své praci bych rad zachytil takeé

Vyvoj v tomto sméru.

V teoretické ¢asti své prace se chci zabyvat historii komiksu obecné, a posléze dukladnéji
rozebrat Skolu firmy DC Comics. Zde mam v imyslu vedle historie pojednat i1 jednotlivé
hrdiny, technologii vyroby, spolecensky dopad a uplatnéni tohoto druhu komiksu v ko-
mercni sféfe. Dale se pokusim najit vychodiska pro tuto oblast na poli grafického designu
na zéklad¢ rozsahlé ivahy nad danou tématikou. Pokusim se objevovat moznosti, jak vyu-
Zit existujici mezery pii uplatiiovani komiksu nejen na ¢eském trhu ale téZ na celém trhu

evropském, ktery se prece jen od amerického podstatné lisi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE KOMIKSU A JEHO ODLISNOSTI V JEDNOTLIVYCH
ZEMICH SVETA

1.1 Zakladni definice

Komiks je grafické medium, ve kterém na sebe jednotlivé obrazy navazuji, a vytvareji tak
ptibéh. Termin vychédzi zejména z prvotnich, mnohdy humornych praci v ramci tohoto
média a pozdégji se ustalil pro formu daleko ptesahujici pivodni rdmec. Sekvenéni navazo-
vani obrazkl a jejich dominance nad textem odliSuje formu komiksu od fenoménu ob-

kové knihy, 1 kdyZ mezi témito dvéma skupinami Ize najit jisté praseciky. Béznou praxi je

dopliiovat  obrazkovy piibéh o text
v rozsahu vét ¢i slov zpravidla umist'ova-
nych do bublin. Je vSak mozné se také béz-
n¢ setkat s komiksem, jenZ je tvofen pouze

obrazy a Zadny text jej nedoprovazi. Tento

druh komiksu miizeme nazyvat pantomi-
micky. Je specificky zejména pro kratsi

komiksové novely s vysSim dirazem na

umeélecky dojem. Béznou praxi je také do-

pliovat komiksovy piibéh o citoslovce,
ktera nenesou zadné sdé€leni, slouzi pouze

k podtrzeni atmosféry, ¢i zdiraznéni urci-

tého momentu. Tato se do bublin zpravidla

neumist'uji.

Obr. 01 Kychnuti malého Sammyho W.McCay asi 1905
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1.2 Pivod komiksu

Budeme li chtit najit konkrétniho pfedchidce, ze
kterého se komiks vyvinul, je velmi pravdépo-
dobné, Ze se nam to nepodaii. Jiz ve vytvorech
rozli¢nych starych civilizaci nachdzime mnoZzstvi
komiksovych prvkl. Celkem bezpetné ale mii-
zeme kotfeny komiksu najit u starovékych kultur,
jako byla egyptskd a jeji hieroglyfické pismo,
potazmo 1 malifska vyzdoba kralovskych hrobek,
dale v Sumeru a Mezopotamii nebo na vlysech
v feckych chramech. Krasnym ptikladem vyuzi-

vani prvnich komiksi jsou vitézné oblouky

a sloupy budované Rimany, jako je Trajantv
sloup. Historie vSak neni pfedmétem této prace a proto, piestoZze by podrobné hledani
menti komiksu napfti¢ historii lidské civilizace bylo jisté vzruSujici a zajimavou cestou,
posunu se o n¢kolik stoleti smérem k soucasnosti, a sice do osmnactého stoleti, kdy tvofil
vyznamny anglicky malif a grafik, pfedchiidce moderni politické satiry a karikatury, Willi-
am Hogarth. V navaznosti na jeho tvorbu zacind v pocatcich 19. stol. ziskdvat moderni

komiks své obrysy v dilech evropskych a severoamerickych umélct.

1.3 Moderni historie komiksu

Na komiks jako masové medium si ale musime jeSté pockat, a to celé stoleti. Prvni pru-
kopnici tohoto zanru se totiz rodi az pocatkem dvacatého stoleti v USA, ve formé nazyva-
né v Americe Comic strip. Doslovny pieklad komiksovy pruh se v ¢estin€ neujal a nevzni-
kl ani jiny ¢esky odborny termin pro tuto formu komiksu. Jeho zésluhou se zacal komiks
standardizovat a ustalovat ve vizudlni formé, kterd zhruba odpovida té dnesni, jejiz charak-
teristické rysy jsou obrazkova pole, linearni ptibeh, textové bubliny. Prvni stripy vychazely
v dennim tisku jednou tydné a to zpravidla v ned€li, odtud nazev Sunday strips. Diky vy-
soké oblibé, kterou si zacaly ziskdvat, se brzy rozsifily i na ostatni dny v tydnu, a tak
vznikly Daily strips. Kombinace obrazu a textu se ukézala byt jako $tastna a velmi zahy si

ziskala popularitu po celém svéte.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

Komiksové pruhy se zacaly brzy shro-
mazd'ovat do sbirek, ty se nasledn¢ spo-
jovaly do sesitd, z nich se tvortily série,

které je mozné povazovat za prvni ko-

miksové knihy. Komiksové knihy

s vlastnim pavodnim namétem rychle

nasledovaly. Dnes je forma komiksu . SRR N
a s ni spjata komiksova kultura patrna Obr: 03 Toepffer Kryptogram asi 1830
takika ve vSech médiich, novinach, magazinech, komiksovych knihéach, grafickych povid-

kach, nové pak, a to zejména v poslednim desetileti, ve filmu a na webu.

1.3.1 Komiks a ostatni media v obdobi primyslové revoluce, vyvoj novych metod

tisku, jejich dopad na podobu komiksu

Komiks jako umeéleckd forma se ustalil na sklonku 19. stoleti spolu s jemu obdobnymi
formami, kreslenym filmem a animaci, které nasledovaly zac¢atkem 20. stoleti. Tyto tfi
formy maji spolecné urcité rysy, pficemz mezi ty nejpatrnéj$i patii prolinani obrazu
s textovym doprovodem. Lze je s mirnou nadsazkou nazvat détmi primyslové revoluce,
ktera diky velkym skokim vpted na poli technologii vznik téchto novych fenoménti umoz-

nila.

Prestoze se komiks ustalil, jak jiz bylo zminéno, na zac¢atku dvacatého stoleti, jeho pied-
chidce, sekvenéni ¢i, chceme li, pfib&hova ilustrace existovala jiz po mnoho stoleti. Na-
jdeme ji nejen na zminéném Trajanové sloupu a feckych vlysech, ale také na stiedovéké
tapiserii, jako je napf. koberec z Bayeux. Stiedovéké spisy a manuskripty také neziidka
obsahovaly ptibehy zachycené prostiednictvim iluminaci. Je vSak nutné si uvédomit, Ze to
nebyla dila ur€end pro Etenaiskou obec. Jeho masové rozsiteni mezi lidi umoznil aZ vyvoj

modernich tiskafskych technologii.

1.3.2 Dopad prichodu masmedii v dvacatém stoleti na jednotlivé zemé

Dvacata a tticata 1éta dvacatého stoleti se stala svédkem dalSich ptevratnych objevil, které

mély vliv na vyvoj komisu a to zejména v pramyslu. V Ciné se ustalila nova forma malych
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komiksovych publikaci, jakou byla napt. Lian-
huan-hua. V Britanii se zaméfila tvorba zejména
na détské CcCtenafe prostiednictvim humornych

ptibehti Dandyho a Beana.

V Belgii mélo velky vliv na rozvoj komiksu uve-

Obr. 04 ukdizka oblky Lian-uan-wa deni postavy Tintina. Tintin se nejprve objevoval
v tradi¢ni formé& komiksovych stript. Jeho ptib&hy
se ale tesily tak velké popularité, ze z nich byla
sestavena sbirka, kterd po svém vydani sklidila
enormni ohlas a stala se vzorem pro vznik rozsah-
lejSich komiksovych d€l na tamnim trhu. Jeho pfi-

behy bezesporu inspirovaly i vznik prvnich komik-

st s tématikou Rychlych $ipii u nés.

obr. 05 z cyklu Tintinova Dobrodruzstvi

V USA v tomto obdobi zacaly do zab&hlych komiksovych stripii s humornou tematikou
pronikat také vlivy jinych zanrt. Jejich tematika byla postupné obohacovéana o dobrodruz-
né a detektivni naméty. Preneseni komiksii z pouhych stripii do samostatné publikace se
zde udélo podobné jako v jiz zminéné Belgii, tedy pfetiskem jiz vydanych stripii sebranych
za urcité obdobi. Tento trend zacal v USA zesilovat na zacatku tficatych let 20. stol. Pub-
e EIIITIIIII--: likace ze sebranych stripi se t&Sily veliké oblibg,

' = a tak se pfirozené¢ zacal tvorit trh, ktery na tuto nové

vzniklou poptdvku reagoval. Zacala se objevovat
samostatnd komiksova dila rozsahlejSich rozmér
a to zejména s akéni tématikou. Trh se dynamicky
rozvijel a tehdy se zrodil fenomén, ktery se stal poz-
déji legendou. V roce 1938 byl totiz uveden prvni
pfibéh Supermana. Nevidana vlna ohlasu na tuto

novou formu takika okamzité ustalila prvek super-

hrdiny jako zdkladni a definujici rys amerického

komiksu. Pfestoze komiks, a zejména superhrdinsky

- zaznamenal v padesatych letech jisty upadek popula-
obr. 06 Titulka jednoho ze Supermanii
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rity, podafilo se mu brzy dostat zpét na vysluni a od Sedesatych let je nedilnou soucasti

severoamerické kultury.

Co se tyCe Japonska, s jeho staleti trvajici tradici ilustrace a s pismem, které¢ v podstate
vychazelo z obrazki, neni jisté velkym piekvapenim, ze popularita komiksu v této zemi
velmi rychle nabyla enormnich rozméra. Japonskou komiksovou produkci souhrnné nazy-
vame Manga. Ta se v Japonsku ustélila po druhé svétové valce a hlavni ulohu v tom sehral
kreslit Osamu Tezuka. Ten adaptoval pro japonsky trh tehdejsi postavy vzeslé z Disneyova
studia. Ptesto, ze v jeho tvorbé je do jisté miry jiz citit ducha souc¢asné Mangy, v dobé Te-
zuky nebyl japonsky komiks zdaleka tak specificky, jako je dnes, ale spiSe Cerpal inspiraci
z evropskych a americkych vzorti. Tezukovym nejslavngj$im charakterem byl Astroboy.
Japonsky trh se zahy rozrostl o tématiku, ktera
je pro Mangu specificka dodnes, a to o détské,
¢1 chceme li to tak nazvat, naivni fantazijni
naméty, pres romantické aZz po fantazijni, ur-
¢ené pro dospélé Ctenafe a konecén€ o zanr
Hentai, ktery ptedstavuje v Japonsku velice
vyznamnou odnoz Mangy. Jedna se v podstaté
o eroticky aZ pornograficky komiks, ktery se
déli na mnozstvi dalSich variant a nema jinde
ve svété obdoby. Manga jsou tradicné publi-

kovéna ve velkych sériich, Citajicich neziidka

1 stovky stran. N s

obr. 07 Portrét Osamu Tezuky
V souvislosti s Mangou je tfeba zminit jeji mladsi odnoz, kterou je Anime. Anime vznikla
v reakci na popularni Manga ptibéhy, na které reagovala jejich adaptacemi ve form¢ ani-
movanych filml. Je tfeba podotknout, Ze vztah mezi Anime a Mangou neni pouze jed-
nostranny. Prvky Anime zdhy zacaly Mangu vyrazné¢ ovliviiovat a v dnesni dob¢ se jiz

cey

neziidka vzajemné prolinaji a jejich tvirci ziji v jakési symbioze.
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1.3.3 Vyvoj komiksu, boj o jeho uznani

Z historického hlediska se komiks zabyval zejména komickymi az posméSnymi tématy.
V pribéhu let se vSak jeho zaméfeni rozsifilo takika na celou Skalu literarnich zanri. Za-
stava vSak smutnou realitou, Zze v nékterych kruzich je komiks stdle povazovan za nizky

vytvarny projev pochybnych uméleckych kvalit.

Svétlou vyjimkou v tomto mnohdy stereotypnim postoji jsou francouzsky mluvici zemé,
kde toto pochybné rozdéleni na vysoké a nizké uméni neexistuje. Zde pro komiks a jeho
odnoze plati souhrnné oznaceni The Ninth Art. V téchto zemich tato forma neni odstrko-
vana nebo okazale piehliZzena, ale naopak zaujima své pravoplatné misto na pultech ob-
chodt a v polickach knihkupectvi. Zde je komiks hojné zastoupen v knihovnach a je mu
vénovan diistojny prostor v rdmcei kulturnich akci
a festivalli a to i na mezinarodni Grovni, napfi-
klad v rdmci Angoulémského mezinarodniho
komiksového festivalu (Angouléme International
Comics Festival), nejvetsiho komiksového festi-
valu v Evrop¢, potfadaného ve Francii kazdoroc-

n¢ jiz od roku 1974.

obr. 08 Angoulemsky BD festival 2009

Komiks je velmi uznavany také v Japonsku, kde tvoii nejpocetnéjsi komiksovou kulturu
priznivci zanru Manga. Ten je specificky japonskym vytvarnym projevem, ktery ma do-
podrobna vypracované zakonitosti, je rozdélen do mnozstvi kategorii a podskupin a t&si se
zna¢né oblibé napfi¢ generacemi. V poslednich letech za-
¢ind komiks znovu pronikat také do Jizni Korey, kde ma
komiksovéa produkce ndzev Manhwa a také do Ciny, kde
se ji fikd Manhua. Cina pfedstavuje pro komiksovou tvor-
bu potencialn¢ obrovsky trh. Manhua zde existuje jiz sto
let, v poslednich dekadach vsak prodé¢lavala krizi. Japon-
ska Manga vté dob¢ stoupala v popularit¢ nejen
v samotném Japonsku ale celosvétove, proto jsem ji zde

vénoval vice mista.

Obr. 09 Ilustrace ve stylu Manga
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V Sedesatych a sedmdesatych letech se tvlirci un-
dergroundového komiksu v rozlicnych zemich roz-
hodli, ve snaze odliSit se od mainstreamové komik-
sové produkce a détem uréenych naivnich komik-
sti, pouzivat pro svou tvorbu nazev Comix, tedy
s X misto bézného CS. Toto oznafeni se pozdé¢ji
ustalilo také pro komiks s vulgarni, erotickou, ¢i

pfimo pornografickou tematikou.

1.3.4 Snahy o zrovnopravnéni komiksu,

komiks na akademické pudé

VP e =1

i
Obr. 10 Krdlovna Undergroundu Octobriana
nohodnotné umélecké formy se objevovaly jiz ve dvacatych letech dvacatého stoleti. Teh-

Prvni snahy o uznani a zatazeni komiksu mezi pl-

dy vSak $lo spiSe o nadSenecké iniciativy, a tento stav trval aZz do konce dvacéatého stoleti.
Teprve tehdy dostaly snahy o zrovnopravnéni komiksu realné obrysy podlozené profesio-
nalnimi studiemi. Komiksu se podafilo pronikat i na akademickou pidu, kde se mu za¢ina
dostavat uznani, a v disledku toho zacinaji vznikat v zemich, kde ma komiks vétsi popula-
ritu a odbyt, vysokosSkolské obory, které se specializuji pfimo na vyuku této specifické

vytvarné literarni formy.
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2 OBECNE O KOMIKSU

2.1 Jak ¢ist komiks, kde zacit?

I kdyZ se nékteti tviirci mohou snazit oprostit od tradi¢nich formélnich postupd, je bézné,
ze se uziva urcitych formalnich néstroji a konvenci k podpote ptibehu, ¢i k vyvolani smys-
lovych reakci. Nastroje jako jsou bubliny ¢i ramecky jsou pouzivany k umisténi, ¢i zpte-
hlednéni dialogtli, zatimco layout, obrazova policka, mezery mezi nimi, atd, napomahaji
plynulosti pfibéhu a zjevné také ptispivaji k vizualnim kvalitdm daného dila. Komiks roz-
hodné neni nezbytné jednoduse podanym ptibéhem. Velmi Casto je v ném vyuzivano dvoj-
smyslt, symbolt, znacek, ikon, mnozstvi grafickych a literarnich prostfedkl a pii jeho

tvorbé dochdazi k prolinani metod.

Obr. 11 Vyklad komiksového shopu

Z toho plyne, ze miize byt mnohdy obtizné komiks Cist a je asto nezbytné, aby byl ¢tenar
obeznamen se zasadami a postupy pouzivanymi pro dany druh komiksu. Toto plati dvojna-
sob pro japonskou Mangu a jeji odnoze. Také velmi zalezi na ¢tendrove vkusu a intelektu,
jak bude ¢ist a porozumi riznym druhim komiksu. Piesto podle mého minéni plati, ze
v dnesni velmi rozsahlé a pestré produkci komikst si najde své Uplné kazdy, pokud se o to

jen pokusi.
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Pokud bychom méli v nékolika vétach shrnout vhodnou cestu, jakou se vydat, aby se ¢lo-
vek bez velkych potizi obeznamil s problematikou komiksu, je ziejmé na misté doporucit
nejprve komiksy z evropské, zejména francouzské a belgické produkce. Ty jsou charakte-
ristické zejména svou rozmanitosti a to jak tematickou a formalni tak i vytvarnou. Ko-
miksy v téchto zemich vychazeji jako ucelend jednotliva dila ale i v sériich, pfevazuji kni-
hy vazané pted brozovanymi (takzvané hardcovery nad paperbacky) a z hlediska grafické-

ho designu, jde velmi Casto o velice kvalitn€ zpracovana dila.

V USA je forma komiksu podstatné ustalenéjsi a vice ptimocara. Témét vyhradné se zaby-
va pribéhy jednotlivych superhrdind, které vychazeji na pokracovani ve velikych sériich.
Nekteti superhrdinové, zejména z dilen DC Comics ale také u firmy Marvel Comics se
mohou pochlubit mnohaletou historii, kult byl budovan desitkami kresliii a autort, dispo-
nuje stovkami ptib&ht, které miluji tisice fanouskd. V USA jsou také patrné veliké piesahy
do riznych oblasti vyroby a vytvareni trhu pro fanousky jednotlivych superhrdinti, kteti
tak nemaji problém sehnat libovolny pfedmét s motivem svého obliben¢ho superhrdiny.
Také v pronikani komiksu do ostatnich medii, rovnéz v jeho vyuZzivani v reklamé nalezi

USA vedouci uloha ve svété.

N 24

chazi z odlisné mentality. Velkou roli také hraje jiny typ pisma a zpiisob psani. Japonské
Mangy jsou mnohdy
psané vertikdln¢ a do-
konce 1 zprava doleva
a maji specifickou kres-
bu, duktus a dynamiku
odpovidajici tomu, co
maji vyjadfovat. To ve
spojeni s tendencemi
tamnich kreslifa, uzivat
velké mnozZstvi texto-

vych prvki, a rozliénych

symbolii a citoslovci,

Obr. 12 Ukdzka ze slavné mangy Berserk
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kter¢ jsou zde zdmérnou soucasti nejen obrazového pole ale rozvrhu celé strany, ¢i dokon-
to druh komikst rozhodné neméli opomijet. Pro pouceného Etenafe, a zejména vytvarnika
se totiz muze stat bohatou studnici népadii. Veliké usnadnéni pro potencialni ptiznivce
Mangy poskytuje také nové vznikajici forma evropského stylu, kterd v sob¢ kloubi jak kla-
sickou Mangu, tak evropsky zplsob pojeti komiksu a tvofii tak pojitko mezi t€émito dvéma

znacn¢ odliSnymi svéty.

2.2 Sbératelstvi Komiksu

Dulezitym trendem v komiksu je také sbératelstvi, které se zacalo aktivné rozvijet v pribé-
hu druhé poloviny dvacatého stoleti a to samoziejmé zejména v USA. Podporovala ho né-
ktera vydavatelstvi, zejména DC a Marvel, kterd v 70. letech zaCala vydavat limitované

edice a exklusivni povidky. Pro komunitu fanouskti komiksu uvedla dale na trh celou fadu

doplnkovych predmétt, figurky, plakaty, tricka, kostymy superhrdinii atd.

g =
|
|
I

Obr. 13 Maska Superhrdiny V for Vendetta
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2.3 Druhy komiksii a prisluSné nazvoslovi

Komiks byl presentovdn v mnozstvi publikacnich
a typografickych formatd od cartoonu po grafickou
novelu. Nejjednodussi format je kratky polickovy
cartoon, ktery vychazi z komiksového stripu. (Ani
pro cartoon neexistuje ekvivalentni Cesky odborny
termin.) Je specificky tim, ze v ném pirevazuji sati-

rické a humorné prvky. Ma své kofeny, stejn¢ jako

klasicky komiks v humornych stripech, které lze
datovat to druhé poloviny 19. stol. Mezi odborniky | Obr. 14 Slavny cartoon Garfield
nepanuje shoda v otazce, zda je cartoon druhem komiksu, jeho pfedchtiidcem, ¢i zdali se
vyvijel soubézné s komiksem jako piibuznd forma vychazejici ze stejného zakladu. Nékteti

tvrdi, Ze cartoon je druhem komiksu, a zdGvodnuji to tim, ze kombinuje text s obrazkem ve

snaze dosahnout zapletky.

Komiksovy strip je sekvenci

policek, jez se sjednocuji tak,
PAROUBKOVY EROTICKE FANTAZIE

| (e aby vytvarela ptibéh. Pivodné
WRATL Z RRLAENTD

zahrnoval vSechny druh komik-
sovych stripti a nemél presnou

definici. Dnes se vSak termin

eomods oo | KOmiksovy strip pouziva vy-

. v, 00 M SO

a0 noc P VAENE #

stripti. Toto plati zejména pro USA, v Britdnii se tento termin nézev uziva volnéji dodnes.

Americkd komiksové kniha mé své koteny jiz v zacatcich 20. stoleti. Vyvijela se ze sbor-
niku striptll, az se nakonec objevila rozsahlejsi dila zpracovavajici originalni namét. Téma-
tika se rozrustala od pocate¢niho humoru ptes dobrodruznou, romantickou, vale¢nou tema-
tiku, az vyvrcholila v superhrdinském zénru, ktery ptetrval az do dnes$ni doby. Piestoze se
pouziva pro tato dila vyraz komiksové knihy, jedna se spiSe o sesity tiSténé na papiie riz-
nych kvalit, obvykle vSak nizké az novinové gramaze, jen obalka je vyrobena z lesklého

A4

papiru vyssi gramaze. Jsou zpravidla brozované s obalkou z lesklého papiru vyssi gramaze.
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V USA je také bézné sdruzovani diive vydanych komiksovych sérii do samostatnych jed-
notlivych rozmérnéjsich publikaci. Pro ty se bézné pouziva nazev grafickd novela. Mivaji
kartonové desky, neobsahuji Zadné reklamy a jsou celkové kvalitnéjsi a CistSi nez bézna
produkce. Zpravidla sestavaji z jediného ptib¢hu, rozdéleného do tfady kapitol, vétSinou
v poradi, jak §ly za sebou v ptivodnich sériich. Sborniky tohoto druhu se mohou skladat
z razného poctu piedeslych vydani od ¢tyt do dvaceti 1 vice, zalezi na popularit¢ a délce

ptibéhu.

V Evropé, zejména v Belgii a Francii, jsou bézné tyto kolekce o néco rozsahlejsi. Jsou vy-
davany v pevné vazbe, s dikladnéji zvladnutymi grafickymi a typografickymi prvky. Lze
tvrdit, Ze se formou pfiblizuji vice tisténé knize. Tento trend nastolily jiz série s Tintinem,
které v Belgii vychazely ve tricatych letech. Pro né se ustalil

nazev komiksova alba.

Vydavani grafickych novel je obdobné vydavani béznych
knih. Termin grafickd novela neni jednoznaény a mulze za- llps
hrnovat jak fikci, tak i nau¢né prace. Jde casto o kolekci TULLIAN \" m

diive vydanych ptibehi, ale miize se jednat i o ptvodni dilo. KAJA SAUDEK
Nektefi vydavatelé proto oznacuji publikace obsahujici ori- S

gindlni ptibéhy terminem origindlni graficka novela. &
Obr. 16 graficka novela K. Saudka

Sdruzovat komiksové stripy do velkych sbirek predstavuje vydavatelské riziko a proto,
k nému v dnesni dob¢ pfili§ casto nedochéazi. Obcas se vSak podaii obsahly sbornik popu-

larnich stripti vydat.

V Japonsku komiksy obvykle vychdzeji v sesitech a nasledné jsou sdruzeny do tzv. tanko-
bonti (monografii). V JAR je popularni komiksova forma Supa Strikas, na tomto fenomé-
nu je zajimavé, ze radéji nez aby uctoval horentni sumy za nakup publikace, zajistuje si
pfijem implementaci reklamy do ptibéhu. Supa Strikas vychéazi tydné a ma jiz ptes milion

étenaru.
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Webkomiksy jsou, jak jiz nazev na-
znacuje komiksy, jez vychéazi na webu
(on line). Pojem se vztahuje jak na
komiksy, které vychéazi na webech ex-
kluzivn¢, ale také na ty, jez jsou pro 3 HAVE SRS,
web pfevedeny z tiSténych originali. I
Webkomiksy nemaji Zadna geograficka

ani tematicka nebo rozsahova omezeni,

jejich velikou vyhodou jsou nizké pub-

likaéni naklady, protoze nevyZzaduji Obr. 17 Epizoda z webcomicsu Oglaf

zadné jiné vstupy nez invenci a ¢as samotného tviirce. Vychazeji tak zejména nekomercni
a zanrova dila poloprofesionalnich nadSenct, pokud neslouzi jako propagacni prostiedek.
V dnesni dobé je jiz mozné najit na webu tisice komikst. Nékteré z nich se dockaly znacné
popularity, a zacaly vychazet jako klasické komiksové magaziny, nebo byly sesbirany

a vydany jako graficka novela.

Z hlediska grafického designu je velmi ptinosné, ze komiks mtize slouzit také jako jednoti-
ci prvek, nebo jeden z prvka firemniho designu. Pro edukativni, nebo informativni ucely.

Tyto komiksy se nazyvaji instruktdzni.

Urcitd forma komiksu, tzv. storyboardy, je také pouzivana ve filmovém primyslu. Story-
boardy jsou v podstaté ilustrované sekvence, které slouzi pro vizualizaci scénafe jak pro
hrany, tak i animovany film. Pro reziséra, ptipadné jeho $tab, je dobry a podrobny storybo-
ard nezbytnym pomocnikem. Jeho diilezitost nijak nezmenSuje existence dnesSnich digital-
nich technologii, spiSe naopak, pro slozit¢ a mnohdy velmi prokombinované pocitacové
animace, ¢i simulace je podrobny storyboard nenahraditelnym zakladnim ptfedpokladem

dobrého vysledku.

Bézné se dnes vyskytuje také minikomiks. Autor pouziva tuto formu, aby predstavil svou
osobu. Bézné ji uzivaji profesiondlové na volné noze, ktetfi chtéji ziskat praci kreslife
v nékterém studiu. Design celé prace si autor zpravidla provadi sam, uziva rucni vazby,

a dalsich vytvarnych prvki, které forma umoziuje. Jako je vyuzivani vytvarnych prvki,
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které¢ by pii masové produkci bylo ptilis ndkladné, ¢i zhola nemozné do komikst imple-
mentovat (parcidlni laky, plotrované Casti, kolaze atd). Pomoci minikomiksu veslo ve zna-
most mnoho kreslifi. Neni vyjimkou, Ze nékteti publikujici autoti déle vyuzivaji miniko-

miksu k svému dal$Simu uméleckému vyvoji, nebo s nim pracuji pro své uspokojeni.

2.4 Hlediska pro kategorizaci komiksi

I kdyZ v kazdém komiksu funguje urcita forma zkratky ¢i stylizace a autofi do svého ko-
miksu neziidka vnaseji vlastni prvky, existuji nékteré ustalené kategorie komiksovych sty-
It. Graficky je lze znazornit useCkou, na jejimz zacatku je realisticky, nebo také dobro-
druZzny styl a na jejim konci se nachézi silné stylizovany format détsky, ale také Cartoon
(Ptipustime li tezi, Ze se v ptipadé cartoonu jedna o komiks). VSe ostatni se nachdzi mezi
nimi. Toto rozdéleni je velmi zjednodusené a existuje fada teoretikti, kteti tvrdi, Ze nékteré
velmi osobni nebo vytvarné a intelektualné komplikovanéjsi formy komiksu by se na tsec-
ku umistit nedaly, a proto navrhuji, Ze by bylo proto lepsi uzivat McCloudlv systém déle-
ni, nazyvany podle jeho grafického zndzornéni Velky trojuhelnik. Na ném se nachazi rea-
listicka forma ve spodnim levém rohu, cartoon v pravém dolnim rohu a na vrcholu tohoto
rovnoramenného trojuhelniku je identifikator miry abstrakce. Tento systém umoziuje za-

fazovat vytvarniky do jednotlivych skupin pomoci triangulace.
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Pro cartoon je typicka silna stylizace, jista mira komi¢nosti a symboli¢nosti. Zpravidla by-
va méné dynamicky nez format dobrodruzny, 1 kdyz vyuziva vyssiho stupné zjednoduseni

anatomie.

Realisticky, nebo také dobrodruzny styl se objevil na zacatku 30. let, a je tedy mladsi nez
cartoon. Byl vytvofen, protoze karikujici cartoonovy styl nebyl vhodny pro dobrodruzna
témata, u kterych Ctenari ocekavali spiSe realistické ztvarnéni po vzoru tehdejsich pulpo-

vych magazint.

Prikladem aplikace Cistého dobrodruzného stylu jsou naptiklad i nase Rychlé Sipy.

Tento styl se stal také zdkladem pro superhrdinsky komiks, ktery z dobrodruzného komik-
su fakticky vychéazi. Toto mizeme snadno dokazat na piikladu prvniho velikana tohoto
zanru, Supermana, kterého vymyslel Jerry Siegel a byl zamyslen jako namét pro jeden

z tehdy oblibenych dobrodruZznych stripli. Kreslenou podobu mu dal Joe Shuster.

Pokud budeme chtit uvést priklad, kde se misi styl cartoonu se stylem dobrodruznym, na-
bizi se ndm predevsim belgicky komiks zvany Tintinova dobrodruzstvi. Ten mél pozadi
kreslené realisticky, ale jednajici postavy vykazovaly nezaménitelné cartoonové prvky.
Dtivodem pro tento hybrid bylo jednodusi pfendseni vyrazli na postavy, a lepsi identifiko-

vani ¢tenare s postavou ¢i prosté jen zvyraznéna identifikace postav sama o sob¢.

Obr. 19 Hrdinové Tintinovych Dobrodruzstvi
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3 TECHNOLOGIE VYROBY KOMIKSU

3.1 pracovni postupy

Komiksovi kreslifi zpravidla nejdiive skicuji tuzkou, nebo pastelkou, nez ptistoupi k vyta-
hovani kontur tusi, nebo pfipadné jejimi ndhradami. N&kteti vytvarnici nevytahuji kontury
piimo na skice, ale pouzivaji prosvétlovaci zatizeni (prosvétlovak), tim docili ¢istSiho vy-
sledku, a zachovaji si ptivodni skicu. Relativné novym trendem je uzivani digitalnich na-
stroji, kdy vytvarnik v urcité fazi rozd€lanou praci naskenuje, a dale pokracuje v praci
v softwearu k tomu uréeném, jako je napiiklad Adobe Photoshop. Faze, kdy se k tomuto
kroku uchyli, zavisi zcela na jeho znalostech, citu a osobnim know how. Nékteti vytvarnici
skenuji praci poté, co dokonci vybarvovani (colouring a v pocitaci provadi jen drobné retu-
Se a textovani, jini skenuji hned po fazi pencillingu (naskicovani, nakresleni), ¢i po nésled-
ném inkingu (konturovani). V dnesni dobé je jiz dokonce bézné, ze nckteti vytvarnici vi-
bec klasicka media neuzivaji, a celou praci provedou od zékladu v pocitaci. Tento postup
se samoziejmé stava moznym, teprve tehdy, ma-li vytvarnik k dispozici nezbytné zatizeni.

Ptedevsim je nutné vlastnit kvalitni tablet a monitor.

3.2 Nastroje uzivané pri tvorbé komiksu

3.2.1 Nastroje uzivané pri tvorbé komiksu

Pomineme 1i digitalni techniku, uzivaji vytvarnici Siroké spektrum nastrojii. Zejména jde
o rozli¢né typy tuzek, papirti a vodévzdornych tusi, které se uzivaji za pouziti stétct a riz-
nych typi per. Bézné se také uzivaji rozlicné fixy

a znac¢kovace.

Vybarvuje se za pomoci ruznych typt barev, nej-
Castéji vSak barevnych inkoustti a akvarelovych
barev. K vybarvovani mohou slouzit také pastelky

nebo pastely.

Pro vytvéreni rdmeckl a bublin se zpravidla pou-

ziva mnozstvi Sablon, ale mnohdy si vytvarnik

Obr. 20 Polohovatelny stiil master Alvoll
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vystaci jen s pravouhlym pravitkem. Velmi vyhodnym pomocnikem je naklonény, ¢i ptimo
polohovatelny stll. Tyto stoly jsou v zavislosti na své kategorii, a samoziejmé cené, vyba-
veny velice odlisné. Od jednoduché naklonéné desky, aZ po plné polohovatelny pracovni

pult, vybaveny rysovacim ramenem, polohovatelnymi lampami atd.

Prosvétlovak (anglicky lightbox) umoziuje konturistovi (anglicky inkerovi) drzet se pred-

lohy piesto, Ze pracuje na jiném papife.

Pro komponovani scén, vytvareni kolazi a opravovani chyb se uzivaji fezaci desky a feza-

ky, bilé kryci inkousty, papirové pasky a samoziejmé nesmi chybét kvalitni guma.

3.2.2 Komiks vytvaFeny za pomoci pocitace

Vyvoj pocitatovych technologii
dramaticky ovliviiuje technologii
pramyslové vyroby a pronika i do
naSeho kazdodenniho Zivota. Proto
se nemuzeme divit, ze mél zasadni
dopad i na vyvoj komiksu. V dnes-
ni dob¢ se stava uzivani pocitaco-
vych technologii béznou soucasti

prace pti tvorbé komikst. Pocitac,

VhOdny momtor, kreshrsky tablet Obr. 21 spickovy tablet Wacom Cintiq 21UX
a scanner nechybi dnes ve vybavé téméf zaddného profesionalniho kreslife. Pokud jde
o0 zacatky této praxe uvadi se, ze prvni pln¢ digitaln¢ generovany komiks byl Shatter z roku

1985, ktery vytvorili P. B. Gillis, M. Saenz.

3.3 Praxe pii tvorbé komercniho komiksu. Profese s ni spojené.

Zpusob a podminky, za jakych komiks vznikd, urcuje 1 pocet lidi, kteti se na praci podili.
Ptestoze je vcelku bézné, ze celou praci vykonava jeden ¢lovek, ptipadné dva, pocitame li
scenaristu, neni vyjimkou, ze na vzniku dila spolupracuji celé skupiny ¢i tymy, nebo do-

konce cela studia.
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V USA, kde je komiksova tvorba samostatnym vyrobnim odvétvim, se pracuje hlavné stu-
diovou metodou. Pfi ni jsou role jednotlivych pracovniku disledné rozd€leny. Vedouci
postaveni zastava Séfredaktor, ktery se obklopi tymem specialistii. Jeho tkolem je dohliZet

na vyvoj dila, az do samotného konce, tedy vydani publikace.

Na dile mize pracovat rozlicné mnozstvi vytvarnikii. Zpravidla jsou ale role rozdéleny

takto:

Breakdowner je clovek, ktery pfipravuje hruby rozvrh a kompozici jednotlivych stranek.
Scripter je v podstaté scenarista. Jeho tkolem je zpracovani dialogii. Komiksy textuje.
Penciller je kreslit, ktery vyvede skicy a kresby v tuzce. Inker tusi nebo jinym vhodnym
prostfedkem vytahuje obrysy komiksu. Nakonec ptichazi colorist, ktery komiksy vybarvu-
je. Toto je v podstaté ustalené rozdéleni. Je ovSem bézné, Ze jeden pracovnik provadi vice
ruznych ukonii nebo naopak na stejném ukonu se Gcastni vice pracovniki, coz je spise vy-

jimecné.

Takto se pfipravuji vetsi publikace. Naproti tomu u stripill a cartoont je bézné, ze je vytvari
jedna osoba, které se fika cartoonist (Cesky ekvivalent neexistuje, ale fekli bychom asi ka-
rikaturista). Jen zcela vyjimecné se pii tvorbé velice tispéSnych cartoonti pouziva studiovy
systém. Nazvy vSech uvedenych profesi jsou pfevzaty z anglictiny. Pro vétSinu z nich Ces-

ky ekvivalent neexistuje nebo se nepouziva.

Obr. 22 Uznavany Inker Tim townsend pri praci
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4 KULT SUPERHRDINU, VYCHODISKA PRO GRAFICKY DESIGN

4.1 Definice terminu superhrdina (Superhero)

Superhrdinu miiZzeme definovat jako ¢lovéka obdafeného mimotaddnymi schopnostmi, kte-
rych vyuziva vyhradné€ pro boj se zlem. Fenomén superhrdint se zacal vznikem Superma-
na v roce 1938, a od té doby bylo uvedeno v zivot mnozstvi superhrdind, postavenych na
zéakladu, ktery vychazi ze Supermana. Superhrdinové jiz desetileti dominuji americkému
komiksu a také pronikaji do jinych medii. Superhrdina je vyraz chranény obchodni znam-
kou a to samé plati i pro jména jednotlivych charakterti. O licence se déli dvé nejvyznam-

néjsi spolecnosti vyuzivajici v komiksech superhrdinskou tématiku a to DC a Marvel.

4.2 NejvyznamnéjSi producenti superhrdinského komiksu v USA

Marvel je americka spolecnost, specializujici se na vydavani komikst a s nim spojenych
produktt. Firma Marvel je od roku 2009 ve vlastnictvi spolecnosti Walt Disney, ktera za ni
zaplatila neuvéfitelnych 4,3 miliardy dolarti. Firma Marvel byla zalozena v roce 1939 pod
nazvem Timely Publications, pozd¢ji byla pfejmenovana na Atlas Comics, kterd vSak jesté
nem¢éla s dnesSni podobou firmy mnoho spole¢ného. Marvel se totiz superhrdinskou temati-
kou zacal zabyvat az v Sedesatych letech, kdy také vznikla vétSina jeho nejpopularnéjsich
charakteril, jako byli ¢lenové Fantastické ctytky (1961) Hlavni zésluhu na rozpracovani
tematiky superhrdinti maji spisovatel Stan Lee a kresliti Jack Kirby a Stan Ditko. Firma se
pokousela nékolikrat jiz diive zavést superhrdinskou tematiku, ale nikdy s ni nebyla tspés-
nad a musela ji vZdy opustit. K dneSnimu dni se mize Marvel pochlubit charaktery, jako
jsou Spiderman, Iron Man, Captain America, Hulk, jiZ zminéni ¢lenové Fantastické ctyiky
a také vSichni X-mani s Wolverinem vcele. Piestoze se vétSina ptibéhti hrdint z dilny
Marvelu odehrava ve skute¢nych americkych scenériich a zejména v severoamerickych
velkoméstech jako jsou New York, Chicago, Los Angeles, je tento svét souhrnné nazyvan

Marvel Universe.
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Obr. 23 rozsahla rodina Marvel universe

DC Comics je jednou ze dvou nejvétsich firem, které v USA, na trhu s komiksem a s nim
spojenymi produkty operuje. Firma byla zalozena v roce 1934 a tehdy se jmenovala Natio-
nal Allied Publications. DC Comics je v dnesni dobé vydavatelskou divizi firmy DC Enter-
tainment, kterd je dale vlastnéna firmou Time Warner. DC Comics je vlastnikem mnoZzstvi
velmi znamych komiksovych postav, jako jsou naptiklad Superman, Batman, Wonder
Woman, Green Lantern, Flash, Green Arrow, Aquaman, Hawkman, Martian Manhunter
etc. Nejen tyto, ale i mnohé dalsi se spojuji do superhrdinskych tymt, jakymi jsou piede-
v§im Justice League, ale také Teen Titans. Inicidly DC jsou zkratkou pro Detective Co-
mics. To byl ndzev jedné z popularnich sérii v edi¢nim programu této spolecnosti. V dnes-
ni dobé ma DC Comics
své sidlo na Manbhatta-

nu v New Yorku.

DC Comics se spolecné
se svym dlouholetym
rivalem, firmou Marvel
déli o 80% severoame-

rického trhu s komiksy.

Obr. 24 ¢lenové Justice League America
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4.3 Superhrdina jako znacka, prvek propagace, nastroj vizualniho

stylu, jednotitel, Maskot a tvar kampané, symbolika

Mimo jiz uvedené moznosti pouziti komiksu jako pomocnika grafického designu piimo,
muzeme také vyuzit pouze neékterych z trendi v komiksu se objevujicich a posunout je
jinym smérem. Mam na mysli prvek superhrdinti, ktery je, jak jiz jsem zminil diive, vy-
znamnym rysem americké komiksové

Skoly.

Rozhodl jsem se tuto moznost uchopit,
a pon¢kud rozvést. K tomu mé inspi-
rovala mé predesla zkuSenost s téma-
tem, kdy jsme se rozhodli pouzit prvku
superhrdiny v propagacni kampani
projektu Salvator. Zacal jsem si tehdy
uvédomovat souvislosti, které tento
format predurcuji k vyuziti v reklamé
a rozhodl jsem se tedy zabadat a nalézt

divody a urcita vychodiska.

4.3.1 Proc pravé superhrdinové?

Polozme si nyni otazku, jaky je vlastné

divod vyuzivat superhrdiny jako pro-

Obr. 25 jedna z mych ilustraci pro projekt Salvator
pagacéni prvek pfi vytvareni firemniho
stylu. Co miize takovy superhrdina nabidnout? Co mé vlastné spolecného s firemnim sty-
lem? Ve skute¢nosti docela hodné, staci se pouze zamyslet. Superhrdina je v podstaté siln¢
stylizovany charakter. Vizudlné je postaven na jednoduchém schématu. VétSinou se jedna
o logo, které je hlavnim atributem jednotlivého superhrdiny, doplnény o barevnou kombi-

naci. Toto schéma se posléze prendsi na vSechny ostatni prvky s hrdinou souvisejici. At uz

je to jeho letadlo, automobil nebo tfeba jenom pouzdro na svacinu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

Tento fakt si mizeme ukédzat na jednom z nejznaméjSich superhrdini. Vezméme tieba
Batmana. Je to v podstaté tajuplny chlapik, v Sedém kostymu s cernym plastém. Na prsou

nosi obrazovou znacku, logo s motivem netopyra, do kterého se také stylizuje.

Jezdi Batmobilem, SedoCernym autem, nesoucim jeho symbol. KdyZ je problém, policie jej
pfivolavéa pomoci silného reflektoru, ktery prosviti Batmanovo logo skrze Sablonu rovnou
na oblohu, nejvétsi reklamni plochu. Batman je vidét, Batmana kazdy v Gothamu dobie

zné a spoléha na n¢j. Batman dobie vi jak si udélat reklamu.

Miuizeme bez nadsazky fici, Ze to samé plati i pro ostatni superhrdiny. At jiz se jedna

o Justice league z dilny DC, nebo tieba X-many od Marvelu.

Superhrdiny rozpozna i malé dité. Jejich atributy jsou natolik vyrazné, Ze je propaguji na-
prosto vSude. Vezmete-li dv€ naprosto totozné Sablony s muzskym télem a krabic¢ku paste-
lek, pozadate i nepfili§ talentovaného kreslife, aby za 5 minut z jedné vytvofil Supermana
a z druhé Batmana, tak aby bylo mozné je rozeznat od sebe, a posléze ukazete kresby tieti
osobé, s velkou pravdépodobnosti bude schopna okamzité je od sebe rozlisit. Totéz se sta-
ne, kdyZ vezmete dvé Sablony s télem Zenskym a nakreslite tfeba Catwoman a Wonder

woman. Toto Ize aplikovat na vétSinu ostatnich predstavitelti superhrdind.

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze v podstaté neni dilezité, jak postava ve skutecnosti vypada.

Dilezité je, co ma na sobé a to ji také identifikuje.

Pokud vezmeme poslednich par odstavcl, Vyjmeme superhrdinu a nahradime jej néjakou
renomovanou firmou, ktera si zaklad4 na své corporate identity, a potazmo tedy 1 na visual
identity. Pro ptiklad tfeba McDonald‘s nebo Fedex, zjistime, Ze ndm to bude hezky fungo-

vat.
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Predstavme si tieba balicek od Fedexu. Je na ném logo a barevné schéma, které ho odlisi
od produktl jiné provenience bez ohledu na jeho tvar nebo rozmér. Tento bali¢ek jezdi
dodavkou, ktera nese stejné poznavaci znaky jako balicek. Zakaznik to zaregistruje a vi, ze

jde o firmu, s kterou je spokojen a miize se na ni spolehnout.

Nebo vezméme tieba takovy hamburger od McDonald’s a srovnejme ho se Supermanem.
Muze to puasobit az groteskné, ale 1 kdyz se to zdd nemozné, ve skutecnosti maji spolu

mnoho spole¢ného.

Oba mizeme snadno identifikovat, pokud na nich uvidime jejich typické atributy. U ham-
burgeru je to krabicku v barvach a s logem firmy, u Supermana jeho modry kostym s Cer-

venymi trenyrkami, plastém a logem na hrudi.

Bez téchto poznavacich znaka je hamburger pro pozorovatele jen karbanatkem v housce

bez udani pivodu a Superman neznamym statnym muZem.

Ve chvili, kdy ma na sobé muz kostym Supermana, automaticky ocekédvame, ze bude mit
jeho mimotadné schopnosti. Stejné tak uvidime- li hamburger v provedeni typickém pro
firmu McDonald’s a v jejich krabi¢ce budeme ¢ekat, Ze bude mit urcitou typickou chut’
a kvalitu. Pokud né€kde uvidime hamburger, ktery je nevzhledny a neupraveny, usoudime,
ze neni od McDonald’s, prestoze bude v jejich krabi¢ce. K stejnému zavéru dojdeme
u Supermana. Nikdo neuvéii, ze jim je obézni maly chlapik, ktery se za n¢j vydava, noSe-
nim jeho kostymu. Tohoto jevu se dé velice dobie vyuzit v medidlni kampani. Jak hambur-
ger od McDonald’s tak Superman maji své charakteristické znaky, podle kterych si je kaz-

dy povédom¢ zaradi.

Pokud tedy budeme chtit dat v medidlni kampani najevo, ze zavadime zdravéjsi a méné
tuéné hamburgery pomoci atributu superhrdiny, tento fakt snadno divakovi sdélime, nebo
informaci o ném zdiraznime pomoci pozitivni transformace superhrdiny. Prosté ho

zeStihlime a pouzijeme pfitom jednoduchy slogan, napt.: ,,zestihlujeme®. Reklamni kam-
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pani mizeme ale dat 1 negativni tvar tak, ze Supermanovi pfidame n¢kolik kilo navic,

a slogan bude znit: ,,Takhle to dal nejde, zestihlujeme!*.

Velkou vyhodou podobnosti mezi atributy superhrdiny a firemniho stylu je bezproblémovy
prechod na vyuzivani tohoto prvku. Vytvorit superhrdinu jako maskota jiz zab&hlé a dobte
znam¢é firmy nepfedstavuje zadny problém a lidé ho vétSinou automaticky ptijmou. Postup
je takovy, Zze vezmeme logo a barvy dané spolecnosti z jejiho logo manuélu a vetkneme je
superhrdinovi a je to. Pozadavky na evidentni pfisluSnost ke spolecnosti jsou naplnény,
a mizeme tedy vyuzit ostatnich rysti naseho maskota k dalsim ucelim. Naptiklad budeme
li propagovat kosmetickou firmu, médni salon nebo kadetnictvi, bude ndsim maskotem
puvabna superhrdinka s dlouhymi bohatymi vlasy. K reklam¢ na kovosrot pouzijeme po-
stavu svalnatého chlapa, pro kuryrni sluzby naopak rychlonohého sttizlika. Realizace bude
snazsi o to, ze postavu maskota nemusime vymyslet, ale mizeme si zvolit nékterého ze
superhrdinti, ktefi jiz existuji. Archetypy pro takové hrdiny jiz existuji, a neni je tieba
pracné znovu stanovovat. Piedlohou pro krasavici mize byt Catwoman nebo Wonder
Woman, pro spojeni s kovosrotem muize byt vhodny Wolverine nebo tfeba Hellboy, jako

kuryr se bude hodit tfeba Spiderman, nebo Flash.

Maskot ma také mnoZzstvi dalSich aplikaci, nejen na billboardech, plakétech a jinych kla-
sickych vesmés polygrafickych formatech ale také se da snadno pouzit pii animaci. Déle se
naskytd moznost pouzit maskota jako komentatora ¢i hlavni postavy v instruktaznim, nebo
propagacnim komiksu. V této funkci miize slouzit jako cenny néstroj pfi rozvijeni firemni
kultury, upeviiovani firemni moralky

a slouzit jako jednotici prvek.

4.4 Definice terminu superni-
¢ema (Supervillain)
Postava supernicemy k superhrdinim

neodmyslitelné patii. Je to v postaté

jejich pravy opak a uhlavni nepfitel.

Obr. 26 Supernicma Dr. Doom ze série F4
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V USA je dokonce pfislovi, které pravi je to takovy jeho kryptonit, nebo je to takovy jeho
Lex Luthor. Obé odkazuji k tomu samému a tedy k supermanovi. V podstaté to znamena,
Ze je to slabina doty¢ného. Co se tyce aplikace Superni¢emy do kampané, mize v ni slou-
zit jako element, se kterym je tieba bojovat, protipdl superhrdiny a potazmo tedy propago-
vaného vyrobku. Reknéme, e nasim hrdinou je napiiklad Mr Proper — maskot ¢&isticich
prostiedekil. Jeho proté&jskem pak bude naptiklad Dr. Dirt (Doktor Spina), se kterym bude

pan Proper bojovat a samoziejmé zvitézi.

4.5 Amerika vs. Evropa. Lze vyuzit fenomén superhrdiny i v ¢eském

prostiredi?

Pti rozhodovani o tom, zda pouzit fenomén superhrdiny s nad¢ji na kladné pfijeti se musi
vzit do uvahy rovnéZ celkova atmosféra v dané zemi. V Severni Americe je samoziejmeé
mozné jej pouzit, jelikoz zde je spolecnost s typem superhrdiny velmi dobfe sezndmena
a jeho transformaci do reklamniho maskota tedy snadno pochopi. Ale jaka je situace
v Evropé celkové a v Ceské republice zv1a§té? Je zde jiz dostate¢né povédomi o superhrdi-
nech, aby jejich pouziti v reklamé mohlo mit uspéch? Toto je jisté legitimni otdzka, na

kterou se pokusim najit odpoved’.

Osobn¢ veérim tomu, ze Ceska spolecnost je jiz na takovyto typ prvku v ramci bud’ jednotli-
vych reklamnich kampani, nebo celého systému (Corporate) firemni identity pfipravena.
I kdyz izolace od zapadniho svéta, kterd v nasi zemi trvala prakticky po celou dobu, po
kterou se tam kult komiksovych superhrdinti vyvijel, kdy vSe americké, véetné superhrdi-
nu, ktefi idajné chranili taméjsi spolecnost, bylo povazovano za hrozbu, proti které je tieba
se branit vSemi dostupnymi prostfedky, pfesto se k ndm poznatky o tomto jevu rliznymi
cestami dostavaly a dokonce jako vSe zapadni a zakazané tehdy vzbuzovaly jisté nadSeni.
Skutecnosti ale ziistava, ze se to délo ve velmi omezené mite, ovliviiovalo to jen omezeny
pocet lidi a celospoleCensky byl takika nulovy. Toto se vSak vyrazné zménilo po sametové
revoluci. Hranice se oteviely, svoboda informaci zaujala své misto a vSe co bylo dfive za-
kazéno, bylo najednou o to popularngjsi. Toto samoziejmé automaticky nezajist'ovalo, Ze
zde ihned vznikne komiksovy trh. Popravdé by to byl naprosty zazrak, kdyby se tomu tak

stalo. Pfece jen je faktem, ze komiksovy trh se v USA rozvijel jiz 60 let a dohnat tento vy-
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voj béhem kratké doby je véc veskrze nemozna. Na vznik vlastniho komiksového trhu
s obdobnou tématikou nebyla nase spolecnost jesté piipravena, a i kdyz se situace pomalu
meéni k lepSimu, na malém ceském trhu nebude nikdy poptdvka dostatecné velkd, aby
umoznila vznik takovych d¢l, jaka vznikaji v USA. Komiksovych novel na naSem trhu sice
pribylo, stale je jich vsak jako Safranu a jejich cena je vskutku premrSténd. Jak to, Ze si
tedy dal myslim, Ze je mozné aplikovat prvek superhrdiny do Ceského prosttedi? Je to
zejména diky vyvoji v poslednich deseti letech. Ten se paradoxné neuskutecnil v ti§t€éném

komiksu u nés, ale hlub§im proniknutim komiksu do kinematografiie v USA.

Pfi¢inou byl prvni Spiderman, film natoCeny podle slavného superhrdiny, netkuli tahouna
produkce firmy Marvel. Spidermana v tomto filmu hral Tobey Maguire, ktery se ve filmu
proméni z obycejného kluka Petera Parkera ve zcela nevSedniho superhrdinu, na jehoz
bedrech lezi zachrana celého mésta pred nicemnym Goblinem (William Dafoe). Nebyla to
ani tak kvalita snimku, ktery je hodnocen jen jako mirné nadprimérny, kterd ptitahla po-
zornost k tomuto zanru. Shodou okolnosti byl film Spiderman uveden do kin kratce po
teroristickych utocich ve Spojenych
statech z 11. zari 2001. V tomto pro
USA naro¢ném obdobi obcané pocito-
vali pottebu ochrance vSeho americké-
ho, nékoho cestného s neohroZzenym
srdcem, kdo povstane z americkych tra-
dic, aby chranil obycejné lidi pied moc-
nym vysSim zlem. Za této situace byl
Spiderman, ktery na tento pocit rezono-
val, hrdinou, po kterém lidé touzili. Spi-
derman sklidil obrovsky uspéch a stal se
tak prikopnikem nové viny komiksu
v kinematografii. Po tispéchu Spiderma-
na se filmy se superhrdinskou tématikou
zacaly rojit. Za poslednich deset let jich
vznikly desitky. Vzhledem k tomu, ze

hollywoodska produkce vévodi kinema-

Obr. 27 Plakat pro film Spiderman
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tografii v celosvétovém méfitku, je logické, ze se tyto filmy promitaly hojné v ¢eskych
kinech a prostfednictvim televiznich obrazovek vstoupily do nagich domovt. Cesi se pro-
sttednictvim téchto filmi seznamovali se superhrdiny sice z jiného thlu pohledu, ptesto

vSak vcelku intenzivné.

4.6 Maly zlinsky pruzkum

Abych dokazal, ze je ¢esky Clovek se superhrdiny dostate¢né obeznamen, vysel jsem do
ulic a polozil zlinskym obcaniim jednoduchou otdzku: Kolik komiksovych superhrdinti
znate a ktefi to jsou? Podatilo se mi vyzpovidat 47 lidi vSech v€kovych kategorii. Na vék
jsem se netdzal ptimo, ale lidi jsem si odhadem rozdéloval do tii kategorii, do tficeti let
veéku, do padesati let véku a lidi starsi padesati let. Dale jsem pak délil dotdzané na muze
a zeny. Vzhledem k malému mnozstvi respondentli je evidentni, Ze tento prizkum muze

slouzit pouze jako orientacni. Ptesto si vSak myslim, ze mé cenu jeho vysledky zvetejnit.

Se svymi znalostmi na tom byli nejlépe muzi do 30 let véku, kteti byli schopni vyjmenovat
v pruméru mezi Sesti a sedmi superhrdiny. Ti také méli skalu jmenovanych nejpestiejsi
a na predni piicce se umistil Batman. Nejlepsi z dotazanych v této kategorii byl schopen
bez dlouhého rozmysleni vyjmenovat celych 12 superhrdint. Na druhém misté se umistily
zeny do 30 let v€ku a muzi do 50 let v&ku, tyto dvé skupiny byly schopny jmenovat shodné
primérné 3-4 superhrdiny, pficemz u Zen vévodil Spiderman a u muzi Batman. Dalsi se
umistily Zzeny do 50 let v€ku, které jmenovaly v priméru 2-3 superhrdiny, vesmes tytéz
a zde jsem jiz musel podrobné vysvétlovat, co vlastné terminem superhrdina myslim. Nej-
Castéji byl zmiflovan Spiderman. Dal$i se umistili muzi nad 50 let véku, ktefi primérné
znali 1-2 superhrdiny a nejéast&ji zmifiovali Supermana. Zeny nad 50 let nemaji o superhr-
dinech témét zadné povédomi, po fadném vysvétleni terminu byly dotdzané schopny jme-

novat maximaln¢ jednoho superhrdinu a §lo vyhradné o Supermana.

Z tohoto prizkumu tedy jednoznaéné vychazi, ze se povédomi o superhrdinech zvysuje,
a ze o n¢ maji zajem piedev§sim muzi. Na okraj bych dodal, ze Tobey Maguireho Spider-
man je pro opacné pohlavi ziejmé velice sympaticky chlapik, protoze figuroval na prvnim

misté témet u vSech tazanych Zen.
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Film ale neni jediny prostredek, prostiednictvim kterého se mize cesky clovek se superhr-
diny seznamit. Zejména mlady Cech, ktery travi mnoho ¢asu u poéitace, si mize vybrat ze
Siroké Skaly pocitacovych her, kde si mlize za rozli¢né superhrdiny, ptipadné supernicemy
zahrat. Firma DC dokonce vydala hru s zanru MMO (mass multiplayer online), kterad se
jmenuje DC Universe Online. A postavy zde jsou vyhradné superhrdinové, superni¢emové
a jejich ucednici, které firma DC jiz v minulosti n¢kdy uvedla na trh. Tuto hru hraji tisice

lidi po celém svété.

Obr. 28 screenshot z MMO hry DC Universe Online
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II. PRAKTICKA CAST
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5 OBHAJOBA PRAKTICKE CASTI

Vzhledem k tomu, Ze jsem se béhem svého studia na UTB jiz komiksem ve svych pracich
nékolikrat zabyval, at’ uz to bylo v rdmci projektu ndborové propagacni kampané Be in,
study in Zlin, projektu komiksové kavarny, nebo projektu Salvator, rozhodl jsem se, ze ve

své bakalarské praci se pokusim na problematiku spojenou s komiksem podivat z nového

uhlu.

Jak je jiz patrné z dosavadniho smétfovani teoretické ¢asti mé bakalarské prace, chcei se
v jeji praktické casti zabyvat zejména americkou Skolou. Diivodem je koncept, ktery jsem
si pro svou bakaldiskou praci vytvoril, a ve kterém mi bude velice prospéSny motiv super-
hrdinti, ten je totiz pravé americké Skole vlastni. Na rozdil od trendu vyuzivat graficky
design pii propagaci jednotlivych dél, ktery je rovnéz specificky pro americkou skolu,
a zejména pro americky komiks, rozhodl jsem se, ze budu postupovat poné¢kud odlisné
a vyuziji komiksovych motivli pro satirické parafrazovani stavajicich problému evropské
unie. Koncept je postaven tak, ze personifikuji EU do postavy stejnojmenné superhrdinky
ve stylu DC, ktera ponese vizudlni atributy vlastni evropské unii. Ta bude posléze konfron-
tovana s danym problémem pomoci scény, ve které bude tento rozpracovan. Chci vypraco-
vat pét téchto scének, eventuelné sedm, pokud mi to ¢as dovoli. Zédkladnim nosi¢em bude
plakat formatu 100x70cm, ktery bude vzdy ve dvou jazykovych mutacich
a to anglické a ¢eské. Dale bych rad praci zpesttil rozsitenim o doplitkové nosice jako tric-

ka a samolepky. Dal§i moznou souc¢asti mé prace by mohl byt kratky propagacéni film.

5.1 Proc jsem si zvolil t¢éma EU?

Abych byl naprosto uptimny, Povazuji téma, na které jsem motiv superhrdiny aplikoval za

podruzné.
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Mym hlavnim cilem bylo vytvofit
koncept, ve kterém bych na zvole-
nou spolecenskou instituci mohl
aplikovat zavéry, ke kterym jsem
dosel v teoretické Casti své prace,
tedy abych ji mohl personifikovat
jako superhrdinu ¢i superhrdinku
a v této podob¢ s ni pak nadale pra-

covat.

Evropskou unii jsem nakonec zvolil

z nékolika davodu. Jednim

z hlavnich jsou jeji skv€lé dispozice

pro parodovani. Je to politickd or-

ganizace nadndrodniho vyznamu, &

kterd stoji na silné byrokratickych Obr. 29 autorskd ilustrace pro European Union Parody
zéakladech a jako takova, délad velké mnozstvi kontroverznich az chybnych rozhodnuti. Je
také vSeobecné znamad, a vétSina lidi nejen Ze o ni vi, ale ma o ni 1 hlubsi povédomi. Jsou
schopni vybavit si rozlicné kauzy, které jsou s ni spojeny. Osobn¢ vétfim, ze umélec by se
m¢él snazit upozoriiovat na problémy spolecnosti a vyvolavat debaty na sporna témata.
V¢étim, ze je to soucasti poslani uvédomeélého intelektudla o to vic umélce. A o politice to
plati dvojndsob. Obcanska iniciativa je jednim znutnych néstroji k udrZzovani zdravé

demokracie.

Aby vSak nedoslo k nedorozuméni, je nutné, abych fekl, Ze jsem se ve své praci nesnazil
evropskou unii jakkoli karikovat nebo siln€ parodovat. SpiSe mi §lo o nastoleni jiného po-
hledu na véc. Snazil jsem se nachazet jisté problémy a vtipnym zplisobem na né upozoriio-
vat. Moji ambici nebylo kritizovat za jeji minulé chyby a za kazdou cenu ji negativné zob-
razovat. SpiSe jsem se k ni snazil pfistupovat jako k milované divce, jez je sice krasna,
stejné tak jako je idea evropské integrace, ale zdrovenh mnohdy naivni, bezradnd, neprak-

tickd a ma tendenci se vlastni vinou dostavat do nepfijemnych situaci.
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Nez jsem zacal jednotlivé plakaty zpracovavat, urcil jsem si 5 zdkladnich tematickych
okruhti, kter¢ podle mého nazoru
ptedstavuji nekteré z hlavnich pro-

blému soucasné Evropské unie.

Jsou jimi:

Evropska unie a ¢insky export, Ev-
ropska unie a bio paliva, Evropska
unie a islamizace Evropy, Evropska
unie a euroskepticismus a Evropska
unie a fecka krize. Jako ptidavek,
pokud zbude cas, jsem se rozhodl
zpracovat alegoricky plakét na téma
zrozeni Evropské unie, pficemz by
mi za vzor slouzil slavny obraz
Sandra Boticelliho, Zrozeni Venu-

v

S€.

Obr. 30 autorskd skica plakdtu vol. 5

5.2 Pracovni postup a technologie vyroby

Pii zvazovani jakou technologii vyroby zvolit, rozhodl jsem se po dlouhém skicovéani
a premysleni jakého vysledku chei vlastné dosahnout, Ze mym cilem je stvofit sérii plaka-
td, které budu komponovat jak na délku, tak i na vysku. Vysledny format bude 100x70 cm.
Dale jsem zvolil tisk na platno. Pfi zpracovani se nechci drzet stereotypli charakteristic-
kych pro americkou komiksovou skolu, ale snazim se dojit k vlastnimu zptsobu zpracova-
ni a to za pouziti vhodné kombinace digitalni malby, komiksovych prvki a prvka grafické-
ho designu, rozli¢nych kompozi¢nich schémat a vhodné typografie. Chtél jsem dosahnout
toho, aby se poméry v uvedenych plakatech ménily tak, aby podpotily dojem z dila, ale
také aby vymezily rozmezi, ve kterém je mozné se pohybovat, tedy od velmi plakatového

vyznéni, az po dojem spise malitsky.
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Dale se chci zminit, Ze jsem neusiloval o nachazeni novych trendl v grafickém designu,
ale spiSe o skloubeni riiznych médii na platformé plakatu klasického, nesouciho 1 retro

prvky.

Obr. 31 autorskd skica pro plakdt vol. !

5.2.1 Postup pri vyrobé

Po stanoveni témat byl cas skicovat. Prvni na fadé byla samotna postava superhrdinky zté-
lestiujici Evropskou unii. Od zacatku jsem védél, Zze z davodi zminénych jiz diive v mé
praci barvy hrdinky budou Zlutd a modra, coZ jsou barvy, které si EU zvolila a Ze n¢kde na
téle bude mit znacku, kterou je v piipadé Evropské unie jeji vlajka. Presto vSak bylo ne-
zbytné podstoupit urcity proces Character designingu. Naskicoval jsem nékolik navrhi, ze
kterych jsem posléze vybral ten, ktery nejlépe vyhovoval mym pozadavkiim a piedstavam

o tom, jaky dojem by méla postava vyvolavat.

Dosel jsem k zavéru, ze nejlépe je vystihne postava pohledné a kiehké divky, ze které bude

vyzatovat jista naivita a bezradnost.
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Kdyz jsem byl se zdkladnim konceptem spokojen, rozhodl jsem se skicovat jesté vyrazy
obli¢eje. Byl jsem rozhodnut, ze se nebudu drzet danych kénonii, protoze to mimo jiné ani
nebude mozné s ohledem na zvolenou technologii, ktera implikuje mnozstvi detaild. Kdyz
jsem si pomoci skic ujasnil, co si mohu dovolit, a ¢eho bude mozné dosahnout, piesel jsem

na koncepty jednotlivych plakata.

Obr. 32 autorskd Komipozicni skica plakdtu vol. 6

Poté, co jsem si ujasnil, jak pfesné budu jednotlivé problémy parafrazovat, zacal jsem ski-
covat jednotlivd kompozi¢ni schémata. V této fazi prace jsem se nejprve rozhodl, v jakém
duchu chci plakat fesit, jakou chci, aby mél naladu a tomu jsem posléze ptizpisobil kom-
pozici, kterd byla vrozsahu od plakatové po inscenovanou malifskou. Je nutné po-
dotknout, Ze jsem se nemohl spokojit pouze s linearni skicou vytvorenou pomoci tuzky
a papiru, ale musel jsem si po vybéru nejvhodnéjsich kompozic udélat jesté¢ zkousku ba-
revné kompozice. Tu jsem jiz neprovadél v ruce, ale na pocitaci, a to pomoci Adobe Pho-
toshop a tabletu. I ptes tuto diikladnou ptipravu jsem musel v pribéhu prace koncepty dale

upravovat a mnohdy se i vyrazn¢ odklonit od ptvodni ideje.
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Nyni je mozna na misté, abych uvedl, jaky vidim hlavni rozdil mezi malifskou a plakéato-
vou kompozici. Dle mého nézoru je hlavni rozdil v tom, Ze pfi navrhovani kompozice ma-
litské, feSim dilo spiSe samostatné a nezahrnuji typografii jiz v prvni fazi. Po¢itdm s tim, ze
ji doplnim pozdéji, stejn€ jako bych to dé€lal, kdybych mél udé€lat plakat za pouziti konkrét-
ni jiz existujici fotografie. Prosté prvné vyfesim zamysleny umélecky dojem, ktery néasled-
n¢ doplnim o vhodnou typografii. V ptipad¢ plakatové kompozice po€itdm s textem jiz na
zacatku a zahrnu jej do pivodniho kompozi¢niho konceptu. Plany se zde prolinaji a docha-
zi k veétsi barevné 1 prostorové stylizaci. Pismo zde plakat nejen dopliuje, ale zajist'uje také

jeho kompaktnost.

Obr. 33 autorskd skica pro plakdt vol. 3

Ve chvili, kdy byly hotové skici a vSechny koncepty byly stanoveny, nastal ¢as na podrob-
né rozkresleni jednotlivych scén. Tyto kresby soucasné slouzily jako zéklad pro digitalni
malbu. Pfi rozkreslovani jsem nejdiive nakreslil scénu v ruce tak detailné, jak jen to bylo
mozné, a posléze jsem ji naskenoval a doladil digitaln¢ tak, aby zakladni kresba pIné od-

povidala mym piedstavam. Po vyhotoveni zékladovych kreseb jsem zacal pokryvat seg-
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menty barvou, podobné¢ jako je tomu u klasické olejomalby. Tento proces je Casové velice
naro¢ny, a mnohdy az v tomto bod¢ jsem odhalil nékteré nedostatky, které jsem jest¢ mu-
sel napravovat mnohdy i za pomoci razantnéjSich zasaht do konceptu. Musim se pfiznat,
ze prestoze jsem doptedu pocital s tim, Ze proces vytvareni bude ¢asové velmi narocny,
muj odhad se ukazal podhodnoceny. Nejvetsi problém mi délalo vzajemné propojeni pla-
katd pifi zachovani jejich nalad.
Zachytit kyzeny, mnohdy kom-
plikovany vyraz neexistujici po-
stavy se ukazalo byt velmi na-
roénym ukolem. Jest¢ ve fazi
skici jsem nemé¢l problém, ale
jak ptibyvalo detaild, ¢im dal
vice jsem spodobou zapasil.
Vase posouzeni, v jaké mife se
mi podafilo zhostit se ukolu,

budu napjaté oc¢ekavat.

Nasledujici strany:
Obr. 35-39 série autorskych plakatii pa- ) i

Obr. 34 autorska skica pro plakat vol. 4
rodujicich Evropskou Unii prostrednic-

tvim Superhrdinky
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ZAVER

Teoretickou ¢ast své bakalaiské prace jsem se nazil pojmout jako piehledného privodce
znalostmi nezbytnymi pro pochopeni dané problematiky a umoznit tak pfipadnému zajem-
ci, aby mohl bez problémt komiks a prvek superhrdiny uspésné implementovat do své
prace. Zaroven jsem se snazil pfesvédcit o relevanci uziti superhrdiny v rdmci propagac-

nich kampani. Nezbyva mi nez doufat, Ze se mi to podafilo.

Co se Praktické ¢asti tyce, pojal jsem ji jako, odpust’te mi ten obrat, prizkum bojem. Piesto
ze jsem jiz diky projektu Salvator a nékterym dalSim osobnim pracim byl s problematikou
do jisté miry sezndmen. Odmitl jsem se spokojit s opakovanim diive ovéfené rutiny a rade-

jijsem se jal zkoumat nové moznosti, fidice se pfitom heslem: I cesta mize byt cil.

Doufam, ze vas ma prace obohatila o nové poznatky a oteviela vam nové obzory. Dekuji

za pozornost a pieji mnozstvi uspechu jak na poli odborném, tak i v osobnim zivot¢.
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