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Tabulka A
Stuperti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP Y B C D E 1fx | F Stupeti hodnoceni
1 |1,5 |2 |25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 1,0
Splnéni cild BP X 1,0
Teoreticka cast BP X 1,0
Praktické ¢ast BP X 1,0
Stylistick4 a gramatick4 tiroveti BP X 1,5
Formalni Groveri BP X 1,0
Soucet 6,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v piislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilli BP stuperi nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitad se navrh

znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva prlizkumem moldavského trhu pro firmu TRUMF
International s.r.o.

Teoreticka ¢ast pojednava o mezinarodnim marketingu z hlediska jeho podstaty,
planovani, marketingového vyzkumu, segmentace a forem vstupl na mezinarodni
trhy.

Dalsi &&st se popisuje mezinarodni marketingovy mix, analyzy a rizika na
mezinarodnich trzich.

Prakticka ¢ast charakterizuje podnik z hlediska historie a portfolia, zakaznického
servisu a holdingu.

Stezejni Casti prace je charakteristika vybrané zemé a nasledné provedeni
marketingového priizkumu. V této kapitole se stanovuji kritéria pro segmentaci, uréuji
se segmentacni strategie a forma vstupu na trh. Vyznamna ¢ast se vénuje nastrojim
mezinarodniho marketingového mixu a hlavné se zde vytyéuji rizika moldavského
trhu.

Prace je velmi pfehledna a logicky usporadana. Teoretickd prace je v souladu
s praktickou. Cil bakalarské prace byl spinén.

Otazky:
1) Jakou segmentacni strategii doporucujete firmé? (s.18)
2) Ktery veletrh byste firmé doporucila k aktivni G¢asti v Moldavsku? Jaké
finan&né& naroéné by to bylo pro firmu?
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Navrh na vyslednou znimku BP: A - vyborné
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadieni)
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