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Uvod

» NejnebezpecnéjSimi zbranémi hromadného nic¢eni jsou hromadné sdélovaci
prosti‘edky. Ni¢i totiZ lidského ducha, kreativitu a odvahu nahradou za strach, nediivéru,
vinu a pochybovani o sobé.“ (Verick, 2009)

Zijeme ve véku informaci, jsou viude kolem nés. V Zivoté kazdého z nés hraji
duleZitou Ulohu. Jak bychom mohli bez informaci v dneSnim globalizovaném svété vabec
existovat?! Jak bychom se bez nich mohli rozhodovat?

V dnedni dob¢ neni nutné jen informace ziskat, ale také je spravné posoudit
avyhodnotit. Proto je duleZité se v nich spravné orientovat.

Jen méokdo z nas de dokaze odhalit pravou podstatu véci (informace) hned na
poprvé. Nékdy se ve zpravé muze ukryvat néco, co je odkryto pouze pozornému
avnimavému ¢tendi, posluchaci ¢i divakovi. VétSinalidi se tomuto dilezitému, nékdy az
existencné dulezitému umeéni musi naudit.

Schopnost rozumét, rozliSovat, kriticky hodnotit a analyzovat médiaainformace se
nazyva mediélni gramotnosti até se budeme ucit cely Zivot.

Problematika medidlni vychovy mé velmi zgima, nebot’ ji sama vnimadm jako
duleZitou soucést vieobecného vzdélani dnedniho ¢loveéka Myslim si, Ze si misto v naSem
vzdéldvacim systému plné zaslouZi a Ze by ve vyuce neméla byt opomijena. Pravé proto
jsem serozhodla vénovat se této tématice ve své préaci.

Cilem préace je priblizit problematiku medialni vychovy v Ceské republice
a srozumitelnym zpizsobem vysvétlit oblast pizsobeni této pedagogické discipliny. Prace
ma vysvétlit potiFebu tohoto druhu vzdélavani, objasnit postaveni medialni vychovy ve
vzdélavacim systému CR. Déale ma pibliZzit moznosti realizace medialni vychovy piimo ve
vyuce a pi‘edstavit moznosti podpory tohoto druhu vzdélavani.

DalSim ukolem je pomoci empirickych metod Zistit, jak dne3ni stifedo3kol &ci
vnimaji média. Jaké druhy médii nej¢astéji vyuzivaji, k jakému Ucelu a jak ¢asto. Jak

informace prezentované v médiich vnimaji a zda dok&Zi rozpoznat zkreslené informace.



V teoretické ¢ésti préace se budu vénovat obecné charakteristice pojmia média,
masova médi, komunikace. Upozornim na potencid jednotlivych druhi médii a jejich
poradi pro mozné ovlivnéni chovani a ndzoru uzZivatelt. V dasi ¢asti popisu postaveni
medialni vychovy do systému vzdélavani v CR apodrobngji predstavim zpasoby, jakymi se
da mediani vychova zaclenit do Skolni vyuky.

V zavérecné ¢asti prace budu pomoci dotazniku zjistovat, jak dnedni stiedoskol &ci
vnimaji média. Jaké druhy médii nejcastéji vyuzivai, k jakému Gcelu ajak casto. PouZity
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dotaznik jsem sestavila samaa neni soucasti Zadného jiného vyzkumu.



Teoreticka ¢ast

1. Mé&dia, masova média, masova komunikace

Meédia, pievazné pak masova média, jsou bezesporu socianim fenoménem dnesni
doby. Fenoménem, ktery doslova ovlada naSi spolecnost. V Zivoté kazdého z nas hrgji
dulezitou tlohu. Noviny, televize nebo internet jsou neodmyslitelné spjaty s kazdodennim
Zivotem veétSiny spolecnosti. Nabizeji zabavu, predkladaji urcity vyklad svéta, pomahaji
organizovat nas ¢as, formuji chovani a nézory, vytvéii idedly. Vhodnou obranou, jak se
vymanit z tohoto podruci, je medidni gramotnost. Dovednosti a kompetence, které se pod
timto slovnim spojenim skryvaji, ndm umoZziuji odolat atakim medidni manipulace

asouc¢asné ndm usnadnuji porozumét fungovani medii.

1.1 Zakladni pojmy a principy

Vyznam pojmi jako médium a komunikace zna snad Uplné kazdy, nebo ma
0 obsahu téchto slov alespon néjakou predstavu. Tato piedstava se miZe od dané definice
velmi lisit atyto definice naopak nemuseji piesné vystihovat pravy obsah tak, jak je vétSina
lidi schopna je chépat. Je dobré piipomenout, Ze jsou pojmy, jejichz vyznam je dany
anemenny, naproti tomu vyznam a obsah slova gramotnost, resp. mediédni gramotnost se
postupem ¢asu meénil adnes zahrnujejistou problematiku. NiZze uvadim nékolik zékladnich

pojmu, které jsou duleZité pro osvétleni tématu mé prace.



1.1.1 Informace

»Pojem informace je odvozen zlatinského ,informare”, tedy uvadét ve tvar,
vytvéaret piedstavu, pojem* (Cejpek 1998 in Sekot, A, 2006,s.. 53)

Vykladt slova informace se objevuje hned nekolik. Podle Mlezivy tento pojem
prochazi doposud neukonc¢enymi zmeénami. Asi neSirsi vymezeni ma vevykladu
psychologickém, kdy ,,.... se za informaci poklada jakykoli vjem, ktery subjekt piijme.
Nejcastéjsi jsou smyslové vjemy, které ptisobi na subjekt a prispivaji k jeho poznavéani, e
i prozitky, které s uvédomuje.“(Mleziva,E.,2004,5.16) V dalSi definici je informace
prezentovanajako interakce dvou nebo vice subjektii, za piedpokladu, Ze najedné strané je
puvodce a na druhé stran¢ je piijemce informace. Takto vyjadieno, je ale povaZzovana za
informaci pouze informace piedand, , ... informace sice vytvorend, ale nepredana (skryta,
utajend) neni informaci v plném slova smydu ...; je mozno predpokléadat, Ze existuji, neni
viak mozno je vyuzivat. Chybi jim sdéleni, které je zde rozhodujici.”
(Mleziva,E.,2004,5.15-16) V nejobecnéjsi definici slovniku komunikace je informace
vymezena jako sdéleni, zprava, pouceni ¢i Udg) (Reifova,l.,2004, s.87) Nakonec jesté jeden
vyklad pochazejici z kybernetického pojeti, které informace vnima jako Udaje, hodnoty ¢i
strojove zpracovavana data.

Naproti tomu, je mozné pomerné presné stanovit, co za informace jiz povazovat
nelze. Jsou to umglé vytvory zaloZené na piedstavivosti a fantazii tvarca dila, kterd
nevychazeji z redity. Do této kategorie patii pohadky, baje, romany, povidky, ale také
filmy, ¢i jiné vytvory podobného charakteru (televizni seridly, rozhlasové potady apod.).

Vyznamnym atributem je, Ze se informace vyznaduji druhovou cetnosti,
riznorodosti a mnohotvarnosti. Moznost snimi manipulovat, rozkladat je, ménit je
akombinovat, je jejich dalSi charakteristickou vlastnosti. Jednotlivé tipy jsou dany nejen
podle druhu a obsahu, de i zpasobem podani. Svou podstatou v kladném i zgporném
smyslu formuji hodnotové orientace jedince i celé spolecnosti, maji vliv na ¢lovéka, jeho
nazory, postoje i chovani. Proto je tieba, aby jim vénovaa pozornost nejen odborna, ae

i Siroka verginost. (Mleziva, E., 2004)



1.1.2 Média, masova média

Podle Slovniku spisovného jazyka ceského je médium, mnozné ¢islo média,
zprostredkujici osoba, prostiedi, ¢initel, vypln prostoru nebo latka, ve které je predmet
uloZen. (Havranek, B., 1971) Z pohledu medidnich studii je médium definovéno jako
prostiedek komunikace, tedy jako ¢lanek mezi komunikatorem a piijemcem ktery pienasi
informace v riznych forméch a za raiznym uc¢elem. (Reifova,l.,2004, s.139) MiZe byt
popisem i pro DVD, knihu, ¢asopis, elektronickou postu (e-mail), letak, videokazetu,

filmové dilo, gramofonovou desku apod.

Pojem masova média (n¢kdy taky mass-media) je synonymem pro hromadné
sdélovaci prostredky. Podle Jirdka se jedna o urcité formy sociani komunikace, které jsou
spolecensky a historicky podminény a maji nékolik spolecnych charakteristickych rysa.
Jako charakteristické rysy uvéadi, Ze: ,diky technickym, organizatnim a distribu¢nim
moznostem jsou (potencionédlng) dostupné neomezenému mnoZstvi adresdtu/uZivatelt
a(redng) vyuzivané jejich velkym poctem; nabizeji t¢émto uZivatelt obsahy, které pro né
mohou byt z raiznych davodu (pro pouceni, orientaci ve svété, navody na jednéni i jako
zdroj zébavy) pouZitelné; tyto obsahy nabizeji prabézné nebo pravidelné a na zgmu
apotiebach uZivateli namnoze zavisi samotna existence téchto forem komunikace (at’
z davoda ekonomickych, nebo politickych, napt. stranickych).” (Jirék, J, Képplova,B. 2009,
s21)

Oznateni masova souvisi svelkym mnozZstvim piijemci, kdy se diky tomuto
mnoZzstvi ztraci individudni vyznam jednotlivce. Takto velka skupinaje pak vnimanajako
jednolita mnozina, tedy masalidi. (Jirék, J, Kopplova,B. 2009,s.23)

S masovymi médii Uzce souvisi pojmy jako masova komunikace a masova kultura.
Ve vzgemném kontextu jsou masova meédia prostiedkem masové komunikace a oboji je

potom typickym rysem masové kultury ( viz kapitolal.1.3a1.1.4).



1.1.3 Komunikace, masova komunikace

Komunikace pochézi z lat. Communicatio od communicicare = spolecny, sdilet,
radit se.

Michael Kunczik tvrdi, Ze pojem ,komunikace nema v literatuie jednotnou
definici“. S&m komunikaci vidi jako interakci uskutecnovanou prostrednictvim symbold,
»Komunikace je tudiZ jednanim jehoZ cilem z hlediska komunikatora je prenos sdéleni
jedné ¢i vice osobadm prostiednictvim symbola“. Komunikacnim procesem pak nazyva
vzajemneé pasobeni mezi komunikujicimi partnery. (Kunczik M. 1995 s. 12)

Jak déle poukazuje, takto definovany koncept komunikace ma tii charakteristiky.
Podle nich musi aespor jeden jedinec usilovat 0 komunikaci sjinym jedincem, zamerné
piitom uzivava symboli. Neumysiné piedani informace neptedstavuje komunikaci a to
i kdyZ piijemce tyto symboly interpretuje (nebo muZze interpretovat) jako symboly nesouci
informaci. Podle Kunczika , spravnd* recepce sdéleni jednim ¢i vice piijemci neni pro
existenci komunikace rozhodujici; rozhodujicim ¢initelem je zdmér komunikéatora.
(Kunczik M. 1995 s. 12)

Jirdk charakterizuje komunikaci, resp. ,,komunikacni akt“ jako proces, do kterého
jsou zapojeni zdroj, sdéleni a piijemce. Dde predklada prenosovy model komunikace
Shannona a Weavera jako mozny a U¢inny nastroj pro studia médii. Podstatou tohoto
pienosového modelu je rozdéleni procesu komunikace na ¢ésti, které na sebe navazuji
anavzgem se ovlivauji. Doslovné ,, V prenosovem modelu zdroj (odesilatel, podavatel)
pojme umysl vyslat sdeleni, proto ho zakdduje za pouZiti ur ¢itého kdédu a oded e jako signal
za pomoci nejakého vysilace urcitym kanalem k prijemci (adresatovi). Ten prijaty signél
prijme prijimacem, dekoduje a sdéleni interpretuje. Reakce prijemce na prijaté sdéleni je
pak pro podavatele zpétnou vazbou, kterd mu dovoluje posoudit Uspesnost svého
komunikacniho snazeni. V cel ém procesu mohou nastat nejriiznéjsi komplikace, riizné typy
Sumez.” (Jirdk, J., 2001, s.52). Doporuc¢uje zkoumani jednotlivych ¢asti (¢i faktort) tohoto
procesu s cilem zjigtit, jak ovliviwji vytvéieni ¢i chgpani sdéleni. Také upozoriuje, Ze na
obsah a zpracovani sdéleni mavliv kazdy z téchto faktort. Tato zkoumani pak 1ze uplatnit
ive studiu medidni komunikace amédii samotnych. Znalost z&kladnich principa

komunikace pomaha pochopit, jak apro¢ komunikuji médiatim ¢i onim zptsobem.



Rozlisujeme dv¢ zakladni formy komunikace, interpersondni a masovou.
O interpersonani komunikaci mluvime, kdyZ jeden ¢lovék sdéluje néco druhému ¢loveku
astiidgi se role vypravéce a posluchate. Proces interpersondlni komunikace probiha
soucasné v riznych kandlech, které se navzgem piekryvgi. Tyto kandly |ze definovat
v kategoriich smysli, jimiz piijemce zachycuje informaci (zrak, sluch apod.). Kunczik
rozliuje téchto Sest kanali: auditivni neboli vokani kand (mluvena tec, verbani
i paralingvalni komunikace), vizualni kanél (vyraz tvare, vyména pohledii, gesta a pohyby
téla, celkovy vzhled, interpersonélni distance — vyuZivéni prostoru pro komunikovani
odstupu ¢i blizkosti), hmatovy neboli taktilni kandl (napt. dotykani se nebo strkani),
¢ichovy neboli olefaktorni kand (vnimani vané téla), teplotni neboli termdni kana
(pocit'ujici telesné teplo jiné osoby) a chut'ovy neboli gustatorni kand (vnimani chuti)
(Kunczik M. 1995 s. 13)

Komunikace se ovSem neomezuje jen na verbalni a mimoslovni sdélovani (nato,
co a zajakych okolnosti fikdme), ale soucasné je také vypovedi o tom, ¢im se zabyvame,
jak se spolu snaSime ajak Zijeme. Zptasob komunikace vZdy odréZi i hodnotové ahodnotici
postoje komunikujicich. (Kraus,B,:2001 s28 )

Masova komunikace je povaZzovana za jednu z Urovni sociani komunikace.
Vyznatuje se tim, Ze veSkeré aktivity se déji pomoci a prostiednictvim masovych médii.
Pod pojmem masova komunikace se rozumi takové komunikani aktivity na kterych se
podilgji noviny, casopisy, televize, rozhlas, kina a reklama (Reifova,l.,2004, s.100)
ZjednoduSené miZzemefict, Ze podstatou masové komunikace je, aby komunikace zasahla
v kratké dobé velké mnozstvi lidi. Lze si ji predstavit jako Siteni sdéleni z jednoho centra
mnoha piijemcam, u nichZz se ae nepredpokladaji typické socidlni vazby, skupinova
vnitini hierarchie avzgemné dorozumivani.

Pres ziggmé rozdily, nektefi badatelé ve svych teoriich predkladaji masovou
ainterpersonani komunikaci jako identické procesy.(Schramm W. 1960 s 229 in Kunczik
M. 1995 s.16) Jini maji predstavu vyrovnaného partnerského vztahu mezi obéma druhy
komunikace viz Bauertuv ,transakéni model” (Bauer W. 1973 s 142 in Kunczik M. 1995
s. 16). Kunczik v3ak tyto pristupy hodnoti jako nevhodné s odkazem na jednosmérnou

komunikaci masovych médii.



Postaveni masové komunikace jako socianiho jevu vystihuji pojmy Gemeinschaft
aGesellschaft némeckého sociologa Ferdinanda Tonniese. V kontextu jeho teorie |ze
masovou komunikaci vnimat jako historicky podminény jev propojeny sevznikem moderni
spolecnosti. Nekteré Gvahy o charakteru moderni masové spolecnosti vysvétluji - potiebu
sdileni masové konzumovanych obsahti jako ndhradu spol ecenské vzajemnost. Ta, narozdil
od moderni spole¢nosti, existovalazcelapiirozené ve spolecnosti tradi¢ni. (Reifova,l.,2004,
s.101)

Masova komunikace ma kromé rozméru socidlniho i rozmér psychologicky.
Janousek a Slaménik (in Wyrost, Samenik, 1998,5.125-128) uvadi pét hlavnich
psychologickych rysi masové komunikace. Prvnim je mnoZinovy charakter komunikace,
kdy pravodcem i piijemcem je n&jakd mnozina Druhym rysem je vefginy charakter
masové komunikace, ten zdavodiuji dostupnosti kazdému potencionalnimu zaemci. Jako
tieti atribut uvadi trvalé rozdéleni roli pavodce a piijemce komunikace, nedochézi ke
zmeéndm. DalSim znakem je skutec¢nost, Ze pavodce a piijemce nejsou v piimém kontaktu.
Jako podledni uvadi fakt, Ze na piijemcovo zpracovani sdéleni maze mit vliv pritomnost
jinych lidi. VétSinu téchto argumenta ae kriticky hodnoti Z. Vybiral v knize Psychologie
komunikace. (Vybiral, Z., 2009)

1.1.4 Masova spole¢nost a masova kultura

Pojem masova spole¢nost zavedl William Kornhauser vr. 1960. Oznaduje
negativisticky model spole¢nosti, ve které probéhly moderniza¢ni procesy, diky kterym se
jednotlivi ¢lenové spolecnosti vzdaluji svym ptivodnim socidnim vazbam. Stavgji se tak
mimoiaddné silné ovlivnitelni manipulaci a podléhaji technikdm svadéni konzumni
spolecnosti.(Reifova,l.,2004, s.233) Masova spolecnost je produktem Siroké demokratizace
spolecnosti, ktery vznikl prosazenim principu rovnosti na strané jedné a vysledkem
obrovského veédecko-technickému rozvoje nasledujiciho po primysloveé revoluci na strané
druhé. Jejimi charakteristickymi znaky jsou podle Kellera centralizace moci, organizace
socidniho Zivota podle vzoru masové vyroby zbozi a pievaha kvantity nad kvalitou. Z toho
plyne popieni individudiniho piistupu, jedinec nemiZe chod masové spolecnosti témer
vubec ovlivnit. (Keller 1994 in Sekot, A, 2006) V podobném duchu ji vymezuje i Mills
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(Sekot,A.:2006,s.43) jako spolecnost, ve které pocetné slaba mocenské elita manipuluje
masami pomoci propagandy, reklamy, masovych komunikacnich prostiedkt a formalnich
organizaci pronikgjicich vsemi sférami Zivota. Masova spolecnost tedy nevzbuzuje piilis
piiznivy dojem. Do sociologickych pojmt piimo souvisgjicich s masovou komunikaci
amasovou spolecnosti patii také masova kultura. VSechny tyto tii jevy jsou navzgjem Gzce
propojeny afunguji ve vzgemne interakci.

Pojem masova kultura byva ztotozinovan s vulgarni kulturou a ¢asto je stavénado
protikladu k tradi¢nim formé&m kultury. Jedna se o kulturu produkovanou pro masové
publikum a je Uzce spjata svyuZitim masmédii. Podle A. Kloskowské vznikla jako
druhotna industrializace a produkt pramyslové revoluce. Podle teorie H. Arendtoveé si
spolecnost zacalakulturu monopolizovat apiizptisobovat vlastnim cilam. Predklada nézor,
Ze kultura se stala prostiedkem v boji 0 spole¢enské postaveni. Pravé masmédia pomohla
snizovat kulturni rozdily mezi méstem a venkovem, vzdélanou elitou a masou a umoznila
rychlé rozsiteni informaci. V podani médii se kultura stdva zbozim, Siteni kulturniho
obsahu matrzni povahu. (Sekot,A.: 2006, s.48)

Jako produkt disfunkeni spolecnosti analyzuje masovou kulturu D. Macdonald.
Domniva se, Ze sejedna o nutny dasledek vzestupu moderni spolecnosti. Najedné strang ji
vidi jako kulturni a duSevni Upadek, prohlubujici se sociani konflikty a povrchni redlitu,
kterou prezentuji masova média. A stran¢ druhé jsou védecké ambice, pokrok atechnicky
vzestup. Protipdlem masové spole¢nosti jsou tendence kulturniho pesimismu. Objevuje se
pocit intenzivniho ohroZeni nékterych zékladnich spole¢enskych hodnot, vznika fenomén
tzv. mordlni paniky, autorem této teorie je sociolog Stanley Cohen. (Reifova,l.,2004,
s.113-114, s.235)

Clovék jako jednotlivec nema mnoho moznosti, jek se ,masové spolecnosti,
a,, masové kulture" branit. Tyto vlivy nangj atoci neustéle, 24 hodin denn¢, 7 dni v tydnu
a365 dnua v roce. MuZe jgich vliv ,relativne” minimalizovat ve své roding, kdy si miaze
zvolit stupen , nasyceni“, a ,uzaviit se“ ve svych koniécich a volno¢asovych aktivitach,

které vykonévéa spolu se svymi nejblizSimi a piételi.
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1.1.5 Publikum

Publikum ¢i obecenstvo je skupinalidi, ktefi se spole¢né Ucastni n¢jaké dramatické,
umélecké, literérni, hudebni, divadelni ¢i filmové produkce. NejtypictéjSim projevem
publika je potlesk, ktery vétSinou nasleduje po nécem, co se publiku libi. V diivéjSich
dobéch se toto slovo také pouzivalo jakozto synonymum pro slovo verejnost. (Capek, K;
1985, s. 118-122) Je nasnads, Ze to, jak publikum chépal Capek, je pro dnedni medialni trh
nedostatecné. Jeho pojeti nejvice koresponduje s dneSnim vyznamem pojmu obecenstvo.
Jedna se o skupinu lidi , kteri se shromézdili, aby se U¢astnili n¢jakého predstaveni, tedy je
pro n¢j typickdjednotamistaacasu. (Jirak , J. 2009 s. 191).

S néstupem masové spole¢nosti a rozsirenim masovych médii se uZivani pojmu
publikum zkomplikovalo. Jako publikum jsou dnes ozna¢ovani vSichni piijemci mediéni
komunikace. Publikum je chapano jako soubor uzivatelt, kteti uzivaji stejny medidni
produkt, ale nesdili pti tom jednotny prostor ve stejném case. (Jirak , J. 2009 s. 193)
Masové publikum je jev spojeny zvlasté smasovymi médii a mé své pocatky spjaté
se vznikem téchto médii predevSim masového tisku v 19. stoleti. S rozmachem rozhlasu
atelevize se objem publika pocita v f&du milioni. Jedné se o obrovské mnoZstvi lidi, ktefi
deduji ¢i ¢tou stejny medidlni produkt. Diky velikosti publikalze dnes médiapovaZzovat za
sociadiza¢ni faktor. Schopnosti oslovit tolik lidi sou¢asné nagpomahgji ustalovat a posilovat
hodnoty ve spolecnosti a piedvadi modely chovani v raznych situacich, piispivaji
k formovani chovéani ¢loveka, aby se mohl zaradit do spole¢nosti.

Samotné publikum, jeho rysy, vznik a vyvoj, chovani publikai vlivy, které natoto
chovani pasobi, je také predmétem medidlnich studii. Ve 40. a 50. letech 20. stol. se
zkoumani soustied’uje hlavné na G¢inky pasobeni médii. Kritické teorie tzv. Frankfurtské
Skoly vychazeli z vlivu vale¢né propagandy. Publikum bylo chgpano jako skupinajedinca
neschopna se bréanit proti aktivnimu ptisobeni médii. Zhruba v 80. letech se formuje tzv.
birminghamské Skola a pozornost védcu se soustied’uje nakvalitativni interpretaci chovani
publika a zkoumani sociokulturnich ¢i politickych fektord, které piijemce ovliviuji.
Existuje mnoho zpusobu klasifikace publika napt. typologie D. McQuaila, J. Webstera ¢i
N. Abercrombieho. Hlavnimi kritérii klasifikace ptitom obvykle slouZi typy uZivaného

média, délka existence daného publika, mira jeho angaZovanosti ve vztahu k obsahim
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ai druhy vzgemnych vztaht mezi ¢leny publika.(Reifova,l.,2004, s.197-204) Das§i ¢ast
vyzkumt publika je orientovana ryze komer¢né. Predmétem vyzkumu se stévaji
kvantitativni Udgje jako ¢tenost ¢i ledovanost, aei Udaje kvalitativni povahy, napt. sloZeni
publika, analyzajeho navyki, postoja i chovani.

Podle Jiraka |ze publikum ug¢it ttemi vzajemné se dopliujicimi zpasoby, publikum
je urceno konkrétnim denikem, casopisem, filmem ¢&i poradem, ktery piijima (napt.
posluchati radia F1, ¢tenaii Reflexu apod.), ddle ho Ize definovat konkrétnim tipem
produktu. V neposledni ted¢ je publikum mozno definovat jeho charakteristickymi rysy
(demografickymi a socidnimi faktory — vék, puvod, vzdélani, Zivotni styl apod.).
Publikum, které ma , své‘ médium, |ze povaZzovat za socidni skupinu tzv. fanouskovskou
subkulturu.

Pro médiaje ekonomicky dalezité umét si definovat ,,své* publikum. V zasadé musi
rozeznat cilové publikum (charakteristiku ptijemct, pro které je poiad urcen) a mélo by
znét také skute¢né publikum (ti, ktefi o produkt opravdu projevili zgjem). Nazaklad¢ téchto
znalosti pak usmériuji svoji tvorbu azacileni media nich produkti. (Jirak. J ivod do studia
médii s313-322)

Nazéavér je nutné podotknout, Ze soucasti media niho marketingu je obchodovéani se
samotnym publikem. Zakladem podnikani v medidlni sfére je totiz prode prepokladané
pozornosti publika. VétSina médii ekonomicky stavi na tom, Ze na zéklad¢é ctenosti
asledovanosti, tedy predpokladané pozornosti publika, nabizeji inzerentim plochu ¢i
vysilaci ¢as pro zarazeni reklamy. Dobrym vyzkumem trhu je moZzné pomérné piesné
odhadnout, jaky podil poZadovaného cilového publika je v danou dobu mezi divaky.
Publikum se tak stava produktem, ktery lze nabidnout inzerentovi. (Jirék., J. 2001, s 313-
322)

V prededlych kapitolach byl osvétlen aespon zakladni vyznam pojmu dalezitych
pro tuto praci. V3echny vySe uvedené pojmy mgji jednoho spolecného jmenovatele atim
jsou média.
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1.2 Druhy médii ajegjich funkce

1.2.1 Zakladni rozdéleni médii

Clengni médii je mozné provédét dle riiznych kritérii. Jednim ze z&kladnich je podle
dosahu. Nejvétsi dosah maji masova média (mass-média) — pusobi na velké mnozZstvi
piijemcu, napi. televize, rozhlas, tisk (noviny acasopisy), kino aNew Media (PC - internet
a digitalni televize), piesto Ze se nekterd média vyznacuji lokalnim pasobenim, napf.
lokalni rozhlas ¢i regional ni tisk, jsou povaZzovanazamass-meédia. Opacnym tipemjsou tzv.
specifické média — mgji obvykle lokani ptisobnost a vyznatuji se urcitymi zvlastnostmi,
vyuzivaji se hlavné pro reklamni sdéleni, vyuZivaji specifi¢nosti nabizeného produktu ve
vazbé na cilovou skupinu napi. billboardy, bigboardy, dopravni prostredky MHD, city
lights vitriny, reklamni lavi¢ky, sportoviste a reklamni piredmeéty.(Postler, M.,2003, s.14-
15)

DalSim moznosti pro kategorizovani médii je schopnost pisobeni naemoce ¢loveéka
Horké& média — pasobi intenzivngji na emoce ¢lovéka, obvykle na vice smyslt soucasng,
spolecné pusobi napi. obraz azvuk, hudbaci mluvené slovo, mezi tato médiapatii televize,
rozhlas, kino, telefon, ¢i internet. Chladna média — maji omezenou schopnost pasobit na
emoce, ovsem neznamenato, Ze by neptisobilavibec, ¢loveék (prijemce) si sdm voli rytmus
piijimani informaci, jsou to napt. tisk (noviny a ¢asopisy), billboardy, dopravni prostiedky
MHD, prospekty a rizné reklamni predméty. (Postler M,2003 s.15-16) Autorem této
pojmoveé dvojce je M. McLuhan. Zasadni rozdil mezi t¢émito dvémavyrazy je dan definici
tzv. stavu naplnénosti daty. Jednotlivé rozdily mezi médii jsou urc¢eny s ohledem naurcité
pusobeni nalidské smysly. Pro urceni, o jaky druh média se jednd je rozhodujici vlastnost
média, jak moc dokaze aktivovat prijemce pii Ucasti na vnimani sdélovaného. Toto
rozdéleni Ize ale uplatiovat pouze pii srovnavani jednoho média sjinym. (pii rovnani
telefonu arédia, je radio horkym médiem atelefon chladnym; pii porovnani rédiaatelevize
je radio naopak chladnym mediem atelevize horkym protoZe komunikace s piijemcem je
naplnénaakustickymi i vizuadnimi daty). (Reifova,l.,2004, s.132-133)
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V soucasnosti se nejéastéji pouziva rozdéleni na elektronicka média — patii sem
televize, rozhlas, kino, internet apod. a klasickd média - tisk (noviny a casopisy),
billboardy, dopravni prostiedky MHD apod. (Postler,M.,2003 s.16) Toto rozdéleni je dano
vyvojem médii ve véku informacnich technologii a pravé média umoziujici interaktivni

komunikaci se dostéavaji do popiedi.

1.2.2 Funkce médii

Jak uvadi A. Sekot ve své knize Sociologie v kostce, pii utvareni predstavy
o funkcich médii zalezi hlavné na uhlu pohledu. Jind ocekavani ma pedagog, sociolog ¢i
politolog. DalSimi faktory ovliviujicimi vnimani funkci médii je bezesporu vek, vzdélani,
kulturaav neposledni radé intelekt. (Sekot, A.2006:s.75)

Kraus chépe funkce masmédii jako projevuji se ukon, ¢innost urcitého zameéieni
avyznamu, ktera ma rozdilnou intenzitu a Ucinek, ale i rozdilné disledky. V soucasné
odborné literature je mozné nalézt 4 zakladni funkce masovych médii, ta se pak daji
podrobngji diferencovat podle urcitého spolecného znaku, napi. podle jejich prevazujici
orientace a dominantniho Uc¢inku. Dostaneme tak tfidéni funkci medii na infor mativni,
spociva v poskytovani informaci, dat a zprav adresétim; komunikativni, kdy dochazi ke
spojeni a prenosu sdéleni, dorozumivani; formativni — média prispivaji k utvareni nazori
apostoju adresatu a rekreativni, kdy média slouzi jako prostredek regenerace, odpocinku
azabavy. VétSinatéchto kategorii obsahuje jesté podrobngjsi déleni, jejich presny taxativni
vycet neni pro tuto praci ucelny. ( Kraus B., 2001, s.29)

V rédmci kritického pristupu k médiim, ae Dieter Prokop odmité hovotit o funkcich
médii jako jini badatelé. Nazyva je vyhodami nebo zgmy. ,, Pokud zjisti, Ze médiaovlivnila
city lidi, nazyvgi to ,emocionalni funkci“. KdyZ se média podilela na Siteni propagandy,
hovoii o jejich , propagandistické funkci“ Pokud se prostiednictvim médii vedly vefejné
debaty, hovoii se o diskursivni funkci medii. Kdyz v3ak vSe oznatime jako , funkce”, pak
kromé potéSeni z toho, Ze jsme vSe pojmenovali, neziskame Zadné dalSi poznani.“ (Prokop,
D.:2005:s9) Zaneprekonatelnou oznatuje tezi systémového teoretika Nikolase Luhmenna
o tom, Ze funkci médii je ni¢it piebytecny ¢as. Poukazuje nato, Ze teprve presnéjsi anayza
zama muze urcit ucel medidniho sdélenti, tedy jakaje jeho funkce. (Prokop, D.:2005:s 9)
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1.2.3 Meédiajako uZivatel jazyka a iefi

S naristem podilu prosttedki masové komunikace na celkovém objemu
komunikacnich aktivit lidi 1ze predpoklédat, Ze médiamaji vliv i nato, jak lidé mluvi, jaka
pouzivaji slova ajaké vyznamy piisuzuji uzivanym symbolam. Média mgji vliv natecova
pravidla (vyslovnost, gramatika, syntax), ovliviuji naSe vyjadiovani rozSifovanim
aupravovanim slovni zasoby. Mluva charakteristickd pro média muze prispivat ke
zmirnovani rozdila mezi jednotlivymi variantami téhoz jazyka.

Mezi zpusoby, kterymi média ovlivnila jazyk patii: uvadéni novych slov i sjgich
vyznamy - prostiednictvim G¢inného Siteni po Sirokém publiku. Diky popularizaci
v médiich dochézi k nabaleni dalSich vyznamu a rozSifovani vyznamu jiz existujicich
vyrazii. Dochézi k odstranovani starSich vyznami a jejich nahrazovani novymi.
Prostiedkem masové komunikace je posileno existujici povédomi o uZiti slov v nasi slovni
zasobe atim probiha stabilizovani existujicich zvyki pro pouzivani nékterych vyznamu.

1.3 Potencial médii

Jak jiz bylo uvedeno, svym dosahem a objemem publika maji média témer
»,heomezené* moznosti komunikace. Ovliviuji spole¢nost i jednotlivce, informuji, formuii,
poskytuji zébavu. Jednim slovem by se dalo fict, Ze potencidl médii je obrovsky a Uzce
souvisi s moznosti manipulace jejich prostiednictvim. MozZnosti médii jsou ptimo umérné
jgjich ,funkcim® (viz. kapitola 1.2.2). Je nutné uvédomit si zavazny fakt, Ze nainformace je
pohliZzeno jako na zboZi a podle toho se s nimi naklada. DaSim nezvratnym faktem je, Ze
média jsou svou podstatou a vyznamem piedurcena byt néstrojem moci. Ovliviiuji veigjné
minéni, ndzory i viru. (Sekot, A.2006:73-74).

Témet vSe, co vime o okolnim svété, vime z médii. Pisobi nalidské Zivoty vic nez
jsme s ochotni piipustit. Média nam poméhai v orientaci, nabizeji navody jek Zit,
pracovat, travit volny ¢as, pusobi na naSe chovani i prozZivani, davaji nam vzory, chovani,
oblékani. Podle toho, co vidime v médiich, si vybavujeme své domovy. V nemalé mite
uréuji i mordni hodnoty spole¢nosti. V nasledujicich kapitolach bude ve stru¢nosti
objasnéno, jaky byl spolecensky a castecné i technologicky vyvoj jednotlivych

nejpouzivangjSich médii ajaky je jejich mozny potencia ptisobeni na publikum.
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1.3.1 Tiskoviny

Tiskoviny jsou tisténa média, zahrnuji noviny, ¢asopisy, knihy, plakéty, letaky
apod. NejpouzivangjSi jsou bezesporu noviny a c¢asopisy, i kdyZ knihy jsou medidni
pramys jako kazdy jiny, vydavani napi. encyklopedii, slovniki a ucebnic patii

VM v

Kk nejuspesnejSim oblastem knizniho pramyslu.

Tisk je tedy nejstarSi a nejrozvétvengjsi prostiedek masové komunikace a fadi se
mezi chladné a klasickd média. Kritériem pro kategorizaci tisku maze byt phasobeni -
celorepublikovy, regiondni; periodicita - deniky, tydeniky, ¢trnactideniky, meésicniky,
¢tvrtletniky a obcasniky; technologie — novinovy tisk a magazinovy tisk; barevnost —
cernobily, plnobarevny, sjednou aZ tremi doplikovymi barvami; zaméreni -
zpravodagjstvi, odborné a tématické specializace, Zivotni styl, programoveé tituly ainzertni

nebo distribuce — piedplatné, volny prodej adirekt mail.

Pro potieby medidni vychovy je tieba piihliZzet i k vnitinimu ¢lenéni tiskovych
médii, kde se rozliSuje redakéni ¢ast — tisk je prostiedkem informace (obsahuje informace,
vyty¢uje cilovou skupinu, tvori zaméieni titulu, uréuje obsahovou kvalitu) ainzertni ¢ast —
tisk je nosi¢em reklamniho sdéleni ( oslovuje danou cilovou skupinu). Obecné sedafict, Ze
maji vSechny medidlni sdéleni, tedy i tarozhlasovaatelevizni.

Redakéni ¢ast je predurcenak predavani informaci, tedy vyjadiuje hodnoty, postoje
a nézory autoru zvefgjiiovanych ¢lanka. M. A. Verick ve své knize ,Medidni monopol*
poukazuje na prostiedi, ve kterém tyto informace vznikaji a na zpisob, jakym se do médii
dostavaji (v tomto piipadé do tisku, ae plati to opét o vSech sdélenich).

Verick se pta ,, VSechno nelze zvergnit, ¢as (v televizi) aprostor (papir v novinach)
je omezeny. Nékdo musi rozhodovat. Kdo rozhoduje, co se objevi na prvni strnce
s pacovym titulkem, co sklouzne dolt, jaké se vyberou reklamy. Kdo vybirdinformace pro
verenost atak ovliviwuje jeji mydenky, ndzory akonzumni chovani?* (Verick, 2009 s.35)

SnazZi se tim upozornit na globalni medidni monopol. Jak dale vysvétluje, vétSina
regiondlnich (v piipadé CR i celostétnich) denikt prejima zpravy (informace), zejména ze
zahrani¢i, od nékolika velkych renomovanych zpravodajskych atiskovych agentur, ty pak
¢tenaram predklada jako fakta. Kdo ovlada tyto agentury, ten ovliviiuje obsah oblastnich
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novin na celém svété, s vyjimkou mistnich zprav. (Verick, 2009 s.35) Ov¢tit si toto tvrzeni
Ize tim nejjednodussim zpusobem, hned zitra utratit nékolik drobnych za denni tisk a pak
uz jen peclivé hledat signatury tiskovych agentur. V této souvislosti je dobré upozornit, Ze
je tieba pozastavit se nad témi tématy, kterd v médiich zverejiovana nejsou a pokusit se
uveédomit si, proc asi?

V inzertni ¢asti jsou pak prezentovanareklamni sdéleni. Tato ¢ast nemusi byt nutné
oddélena, vétSinou se na jednotlivych strankach prolingji, nékdy byva reklama ¢astecné
skrytave formé propagacniho ¢lanku. O efektivnosti takovéto reklamy existuje jisté mnoho
studii, jejich podrobng;jSi rozbor neni pro Ucel této prace podstatny. Reklamé jako takové se
budu vénovat v samostatné kapitole.

Za nejvetsi vyhodu tistenych médii je povaZzovana moznost jejich konkrétniho
zaméteni na urcitou cilovou skupinu. Dnes existuje mnoho druhu tisténych médii, ktera
pokryvaji snad vSechna druhy lidskych cinnosti a zgmua. Nejcastéji se vydavai tituly
zpravodaj ské, programoveé tituly, spolecenské atituly Zivotniho stylu, tituly pro Zeny, tituly
oborové a tématické specializace (ekonomické, motoristické, sportovni, hudebni apod.).
Déle je vydavana cela Skdla tituli zamétena na déti a mladez, také tisk pro chovatelé je
soucésti trhu.(Postler M.,2003 s.62)

Ctendt, ktefi se tisk cilené zaméiuji, s, svd* média piimo vyhledavaji. Pijdou za
nim do prodejniho stanku ajsou ochotni zangj utratit nekdy nemalé penize. Tisténamédia
maji jesté nekolik zajimavych vlastnosti, které Ize hodnotit jako klady a to jak pro
vydavatele, tak pro étendre. V Ceské republice se t&& pomérné velké oblibg, potiebu
denniho tisku maji zhruba 2/5 populace. Nékteré ¢asopisy maji jistou tradici (Kvéty 100
let), dlouhou tradici maji i ¢asopisy pro déti napr. Ctytlistek. Zejména éasopisy maji velkou
Zivotnost, za vyhodu je povazovano, Ze se ¢tendr miaze k ¢lanku vrétit. Cteni tisku neni
spjato s n&jakym konkrétnim ¢asem, je vyhradné navolbé ¢tenare, tzv. individudlni volba
rytmu acasu. Stim souvisi také mobilnost tiskovina a ¢asopisi. Oproti jinym médiim si jej
¢tendti mohou vzit s sebou kam potiebu;ji.

Zanegativni vlastnost, tedy pokud se to tak da ptimo nazvat, se povaZzuje omezena
moZznost emocionaniho pasobeni. (Postler,M 2003 s.67) Zdajde o negativum ¢i ne, zalezi
na Uhlu pohledu. Myslim si, Ze pokud se pravé nachdzime vroli étendie, mizeme

povaZovat absenci emotivniho naboje za pozitivni. V ramci kaZzdodenniho odolavéani
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naporu emocemi nabytych sdéleni, kterymi nas doslovabombarduji jinA médiamizeme na
»plochost* tisku pohliZet jako na ptijemnou vyhodu. Naopak z pohledu vydavatele ¢i

inzerenta muze byt tato vlastnost na prekazku.

1.3.2 Rozhlas

Z hlediska zarazeni patii rozhlas mezi masova, elektronicka a horka média V jeho
snadném zpisobu Siteni se skryvaji jeho velka moznosti pasobeni.

Podle statistickych adaju tvoii hudebni potfady skoro 80% z vysilani soukromych
radii atémet 50% verejnopravniho vysilani. Rozhlasové vysilani tvoii zvukovou kulisu, pii
niz vétsina posluchacu vykonava rizné dalsi cinnosti. Tento fakt ¢asto zpusobuje, Ze
vnimani prezentovanych sdéleni neni zcelauvédomélé, jeto vSak takéjeden z davodi, pro¢
jerozhlasoveé sdéleni pozitivngji prijimano.

Jak uvadi Jirak, opakovani sdéleni je ndpadnym rysem medidlni komunikace. Jako
jeden z moZnych vlivi takovychto opakovani nastrané piijemce je tendence opakujicim se
sdélenim vefit apokladat je za samoziejmost.

Je nutné si uvédomit, Ze rozhlas je vyhradné zvukové médium. Pro lidsky mozek je
zvukova zprava |épe zpracovatelna nez zpréva vizudni. Zvukove zpravé mozek porozumi
rychleji nez je napt. schopen zpracovat pisemny text. V paméti jsme schopni chovavat az
5x déle to co dlySime, nez to co vidime, vizuadlni obraz se ztr&ci z paméti jiz za
1 sec.(Postler M,2003 s.36)

VétSinaposluchacu pii poslouchéni rozhlasu nehleda konkrétni informace ¢i porad.
Podle Postlera hledgi posluchaci spolecnika, ktery vyvolava dobry pocit. Pro tento
emocionalni ndboj se rozhlas fadi mezi horka média. Zapamatovatel nost informaci dokéze
citovym zabarvenim lidsky hlas vyrazné zesilit. Stimto faktorem pracuji rozhlasova
reklamni sdéleni.

Kromé jiZ uvedenych (lehk& dostupnost a vysoka poslechovost, vnimani pii jiné
¢innosti, emocionalni pasobeni) patii k vy¢tu kladnych vlastnosti rozhlasu, které zvy3uji
jeho potencidl k ovliviiovani spolecnosti, také schopnost vytvéieni vlastnich obrazt v hlavé
posluchace, velmi dobra regionalni a demograficka zametitelnost, mobilnost a relativné

nizké provozni n&klady. Mezi zaporng ovliviiuji faktory je zatazovano podvédomeé vnimani
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a nevhodnost pro pienos vétsiho objemu informaci. Ty jsou dany vnimanim rozhlasu

pirevézné na urovni zabavy arelaxace. (Postler,M. 2003 s.38)

1.3.3 Televize

Stejné jako rozhlas patii televize mezi elektronicka, horkaamasova média. Televize
umoznuje vyjéadiit déj v pohybu. ProtoZe se jedna o technologii, kterd pienaSi obraz i zvuk,
ma velky emocionad ni naboj a piasobi navice smyslt sou¢asné. Spolecné pasobeni téchto
vjemi nds muZe ovliviiovat v mnohasmeérech naseho Zivota

Moznosti televize se pokusim krétce zhodnotit ze dvou pohledi. Prvni pohled je
»okem" geografickych a statistickych Udaja na kategorie jako je vybavenost domacnosti,
Uzemni pokryti signdlem apod. DalSim je potom programova skladba a samotna podstata
nékterych druhd programi a jejich obsah. Tedy jaké typy poradi jsou do vysilani
zarazovany. Technické zézemi ¢eskych domécnosti je navelmi vysoké arovni. Vybavenost
televiznimi ptijimaci je témei 100%, vétSinadomécnosti ma vice nez jeden piijimas, ¢i jiné
zafizeni schopné piijimat televizni vysilani.

Vzhledem ke kulturnim a spolecenskym zvyklostem obyvatel CR je nejvyssi
sledovanost béhem dne v dobé od 19 do 23 hod, tzv. ,prime time" — hlavni vysilaci ¢as.
Obecn¢ se dafici, Ze televize ma mezi médii v CR zatim vedouci pozici. Budeme-li natyto
Gdaje pohliZet jako navyznamné ¢initele ovliviujici moznosti televize, je také potieba pii
dat k nim je&té jeden ¢initel, kterym jsou legislativni omezeni.(viz. samostatna kapitola 1.4)

Z hlediska obsahu televiznich pofadt se chci vénovat jejich formatu ve vztahu
k mozZnostem ovlivnéni divaka.

Typem poiadu o0 kterém povazuji za nutné se zminit je zpravodajstvi. Vytvareni
zpravodagského sdéleni méa v medidlnim pramyslu sva zavedena pravidla a stereotypy,
pokud je znate, da se do jisté miry jeho podoba predvidat. ProtoZze zpravodastvi
piedstavuje vyznamny zdroj informaci o svété, vénuje se mu velka pozornost. Stejné jako
v kapitole vénované tisku je treba podotknout, Ze na zacéatku celého procesu je ,,n¢kdo*,
kdo rozhoduje, které informace budou obsahem napi. vecerni zpravodajské relace. Tento
proces se nazyva vybér udalosti. Vybérem témat vzbuzuji editofi v piijemcich dojem, Ze

Y

jsou v daném dni, tydnu ty nejduleZitéjsi. Vyrazné tak spoluvytvareji rejstiik témat, kterd
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pak verejnost povaZuje za dulezita. Soubor cca 15 kritérii, podle kterych tento vybér
probiha, se nazyva zpravodajské hodnoty. Mimo téchto kritérii je vybeér vyrazné podminén
kulturou, ve které médium operuje a pracovnimi zvyklostmi v daném médiu. (Jirak,J.
2001)

Bezesporu velkym fenoménem jsou v dneSni dobé rtizné reality show atalentové
soutéze. Jedna se ¢asto o prevzaté zahrani¢ni forméty upravené dle naSich lokénich
podminek. Opravdova funkce takovych poradi mi ale unika. Nepochybuji o tom, Ze se
mezi tisici Ucastniky konkurza talentovych soutézi nagjdou lidé, kteri umi néco opravdu
vyjime¢ného, co je hodné obdivu a v takovéto soutéZi vidi ¢asto Zivotni prileZitost.
Reklamni kampar, kterd ztéchto ,vyvolenych® déla celebrity, mi piijde aZ nemoralni,
cileng soustiedéna na mladou generaci, ktera v téchto idolech hleda vzor ainspiraci pro
svoji dalsi cestu Zivotem. Z verejného povédomi tak vytlaci osobnosti jejichZ osobni,
lidské, profesni ¢i védecké kvality skutecné prispivaji k rozvoji nasi spolecnosti.

Zcela jisté nejvetsi cast vysilaciho ¢asu televize zabirgji filmy a serialy. VétSina
divéka je povaZzuje za neSkodné vypravéni pribéht a jen malokdo s uvédomuje, Ze
»Audiovizudni fikeni pribéhy obvykle sledujeme za Uc¢elem relaxace nebo zdbavy, za
Gcelem sdileni zkuSenosti s postavami a uceni se ze socidnich situaci.” (Kréatka, J. 2010,
s157) Pri sledovani téchto piibéht ¢asto dochézi k identifikaci divékas raiznymi postavami.
Divék naléza podobnost sebe sama sfiktivni postavou pribéhu a zéroven touZi se ji
podobat. Obsah i vyznam téchto fantazii se méni svékem divéka, ae odborné studie
dokl&daji, Ze maji nezastupitelné misto v socializacnim procesu ¢lovéka. Je prekvapivé,
v kolika oblastech Zivota nas fiktivni filmové (i seridlové) postavy ovliviuji. Podle studie
J. Krétké se nejcastéji nechdvame ovlivnit ve zptisobu mySeni o svété a Zivote,
ztotoznujeme se se zpusoby komunikace, chovani a jednéni, s nahliZenim na sebe sama.
Dée podle fikenich postav usmérnujeme styl oblékani, volbu konicka i volbu piatel.
Nekterym divaktim dodavaidentifikace odhodlani, motivaci, duSevni silu apiispivak jeich
osobnimu rozvoji. Kratka také dava do souvidlosti zkuSenostni uceni a sebereflexi
sprocesem identifikace sfikéni postavou.(Kratkd, J. 2010, s157). Verick v takovéto
identifikaci naopak vidi spolecenskou hrozbu. Tvrdi, Ze neredlnost vétsiny prezentovanych
filmovych a seridlovych situaci zkresluje vnimani skute¢né reality a piispiva tak k vzniku

nekterych spolecenskych patologii.
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Domnivam se, Ze pravda je nékde uprostied. Kriticky myslici publikum, by m¢lo

byt schopno rozpoznat vlastni limity a neopdjet se vysnénymi piibéhy fiktivnich postav.

1.3.4 Internet

Internet jako takovy nemd Zadného vlastnika. Jednd se o pocitacovou sit’ sloZzenou
z dil¢ich pocitacovych siti (technologie decentralizovanych siti vznikla jako produkt pro
vojenské Ucely), které uz pak vlastniky mgji a sit' jako takova dnes funguje ryze na
komerénim principu. U internetu |ze v poslednich letech pozorovat bezkonkurenéné
nejvetsSi rozvoj a rozmach, ato v celém svété, zeména pak v souvidosti se socidnimi

sitemi, které si ziskaly velkou popularitu.

Za jednu z hlavnich vyhod internetu jako média povazuji, Ze uZivatel ma moznost
volit si okruh zgmu, frekvenci prisunu informaci i jejich mnoZzstvi cilen¢ dle svého vybéru.
Pochopitelné i zde na ngj Gtoci razné reklamni bannery, které umist'uji provozovatelé
jednotlivych serveri na svoje stranky, kdy jsou tyto servery z ¢asti nebo zcela touto
reklamou financovany. | zde zpravodajské weby vykresluji skute¢nost ainformace v rizné
zkreslené podobg. Ctendt méa ovdem moznost si informace ,,z jiného thlu pohledu* nagjit
podle vlastniho uvézZeni jinde.

Moznosti vyuZiti internetu jsou pro uZivatele opravdu Siroké. Slouzi nejen jako
zdroj informaci, ale také jako komunikatni médium, je zde mozné sledovat televizi,
poslouchat radio, prezentovat vlastni data, nakupovat apod. Internet |ze také pouzivat ke
spraveé vlastnich financi, ¢i ke styku s riznymi institucemi. Piehled nej¢astéji provadénych
aktivit je moZno najit nawebovych strankéach statistického Uiadu.

Presto, Ze internet poskytuje nepieberné moznosti ve vyhledavani informaci,
Vv soucasné dob¢ se stava hlavné komunikacnim médiem. Této moznosti nejvice vyuzZiva
mladez. Z provedenych studii adolescenti vyplyva, Ze ve véku 15-20 let vyuZivainternet az
90% z nich, z toho aZ 40% pravé pro komunikaci. (Smahel, D, Konecny, S., 2006 in Macek
2006) Nutno dodat, Ze uvedené prazkumy pochazi z roku 2005, od té doby ma vyuziti
internetu ke komunikaci naristagjici tendenci a to u vSech vékovych skupin, lze tedy

piedpokladat, Ze v dnedni dob¢ jsou pocty uzZivatelt vyrazné vysSi. Nejcastéjsi komunikace
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probiha v textové podobé pomoci e-mailu, ,, Instant Messangera” (ICQ,MSN), chatt, blogi,
¢i diskusnich for. Obrovskym fenoménem se v komunikaci nainternetu stavaji tzv. sociél ni
sit¢. Jedna se o servery, pomoci nichZ mezi sebou mohou registrovani uZivatel é napiiklad
komunikovat, sdilet fotky a videa, planovat akce a srazy, hrét hry, seznamovat se atd.
(http://socialnisite.ic.cz/)

Varovanim pro spolecnost by m¢lo byt, Ze internet je nékterymi uzivateli vniman
jako prostiedi kde neexistuje Zadna kontrola a sou¢asné jako svét, ve kterém plati jina
moralni pravidla nez v redném svété. Tim, Ze poskytuje anonymitu, dodava pocit sily

Ve

abezpeci. V posledni dob¢ se také ¢im dal castéji stava prostredkem tzv. kyberSikany.
» VEtSinou jde o umysiné publikovani nadavek, zesméSiujicich informaci, zvereinovani
choul ostivych nebo pozménénych fotografii avidei, posilani vyhruznych zprév nebo urazek
adalsi cinnosti, které maji predevdim poskodit, popiipadé zesmednit obét’ pred okolim.*

(clanek Cyberbullying: novy rozmer Sikany, dostupny http://mwww.zive.cz/clanky/

cyber bullying-novy-rozmer-sikany/co-je-kyber sikana/sc-3-a-139822-ch58457/default.aspx)
Stéle ¢astejSi jsou také pripady zneuZiti osobnich dat zvefejnénych uzZivateli socialnich siti
v ramci jejich profilu.

Vybavenost domécnosti pocitaci adostupnost internetu v CR davajeho vyuziti jets
dalsi rozmer, tim je vyucovani po internetu. Jak uvadi B. Kraus , Prostiednictvim
telekomunikag¢nich technologii se dati prosadit i donedavna nezndmy zpisob vyuky. Ke
klasické prezenéni vyuce a distancnimu vzdélavani se pritazuje typ vyuky, ktery bychom
mohli (s ur¢itou licenci) nazvat ,,u¢eni po dréte" - v odborném jazyce tzv. on-line learning
on-line education.” ( Kraus, B. Clovek, prostredi vychova, s.27) Tento typ vyuky u nas
zatim rozviji zvolna. MiZeme se setkat stzv. e-lerningem, vétSinou je uréen pro vzdélavani

dospelych.

1.3.5 Reklama

Dnedni definice reklamy, schvalena Parlamentem Ceské republiky v roce 1995,

iika, Ze ,reklamou se rozumi oznameni, piedvedeni, ¢i jina prezentace Sitena zejména

komunikacnimi médii, mgjici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu
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spotieby nebo prodeje zboZi, vystavby, pronagmu ¢i prodeje nemovitosti, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky*. (Zakon ¢.40/1995 Sb. §1 0ds.2)

Klasifikace reklamy se nej¢astéji provadi podle orientace — na spotiebitele, na
produkt, na trh, na vlastni podnik; nebo podle Uc¢elu — informativni, presvédcovaci,
piipominaci. MuZeme se také jesté setkat sclenim na reklamu komeréni, politickou
asocidni. (Jirék,J.2011 s 271)

Reklama a média maji mezi sebou velmi tésny vztah. Jak jsem jiz zminila
v piedeslych kapitolach, reklamni sdéleni je v dnedni dobé soucasti kazdého medialniho
produktu. Prodej prostoru pro reklamu v médiich je ekonomickou nutnosti au komer¢nich
médii je podstatou jejich fungovani. Prijmy z reklamy pokryvaji vyraznou ¢ast provoznich
nakladi.

Podstata fungovani reklamy ze strany piijemce je zaloZena na emocich. Emoce
pomahgji fidit naSi pozornost a posiluji asociace, které reklama vytvéii. Eric du Plessis
popisuje, Ze vnimani reklamy je proces u¢eni, ovsem rozdilny nez jaky zndme napiiklad ze
Skoly. Poukazuje na to, Ze pti pasivni konzumaci reklam z médii je toto uc¢eni nahodné
anikoliv zamérné a proto se konzumenti neciti byt reklamou ovlivnéni. Tento vliv se
projevi dlouho po shlédnuti reklamy, kdy je jeji samotné shlédnuti ddvno zapomenuto.
Podrobngjsi teze o tom, jak lidsky mozek zpracovava reklamni sdéleni, uvédi ve své knize
Jak z&kaznim vnima reklamu. Svoje teorie stavi natvrzeni, Ze emoce fidi naSe podvédomeé
reakce a tim formuji a zgistuji naSe védomé my3Seni. Podle Plessise Ucinek reklamy
zgjist'uje proces paméti avzpominani spojeny s kladnymi emocemi které reklamavyvolaa.
(du Plessis. 2007 s. 2-14)

Z pohledu producenta reklamy ji 1ze charakterizovat jako velice zamérné a cilené
sdéleni, jehoZ cilem je pril&kat pozornost a zaujmout. Tato sdéleni ovSem neprodavaji
pouze sluzby ¢i vyrobky, de celkovy Zivotni styl, ve kterém sluzba nebo vyrobek existuje.
Dalo by sefict, Ze n¢kdy reklama publiku ptimo vytvéti Zivotni styl aten pak prodava Tim
poméaha vytvéiet kulturu orientovanou na spotiebu amaterialni statky. Opa¢né pak plati, Zze
reklamav mnohém predstavuje prvky dané kultury. (Jirék,J.2011 s 272)
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1.4 Regulace medii

Jak vyplyva z piedchazejicich kapitol, maji média diky svym vlastnostem moznost
ovliviiovat déni ve spolecnosti, vytvéret hodnotové postoje i nazory a probouzet urcité
potieby. Pod tlakem hrozeb ze zneuZiti médii si spole¢nost vytvorila systém prostredki,
které umoziuji jejich pasobeni aespon ¢astecné regulovat. Pro vlastni potiebu jsem je
rozdélilanalegislativni a spolecenské.

Podle Pouperoveé neni u nas mediélni prévo standardnim pravnim odvétvim. Normy
medidlniho prava charakterizuje jako Ucelovy souhrn norem upravujicich provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, vydavani periodického tisku a ¢innost tiskovych
ainformacnich agentur. Autorka je tadi do zvl&Stni casti spravniho prava. Normy
medidlniho préava mgji zabranit zneuzivani médii k utokam na préva a svobody obc¢ant
amaji chranit média pred nezadoucimi zésahy vykonné moci. (Pouperova O. 2010 s 23)
Pomoci pravnich norem dochazi k verejnopravni regulaci médii ato ve dvou z&kladnich
arovnich. Prvni je regulace pristupu, ta zahrnuje napi. evidenci periodického tisku,
vydavani licenci pro provozovani rozhlasového atelevizniho vysilani, digitalizaci vysilani,
registraci prevzatého vysilani apod. Druhou formou regulace je regulace obsahu. Tato se
tyka prava na informace, svobodu projevu, zakazu cenzury, ochranu zdroje informaci
aregulaci obsahu periodického tisku i rozhlasového atelevizniho vysilani. (Pouperova O.
2010) Ceska televize a Cesky rozhlas maji svoji oporu v zékong, ktery uréuje jejich Geel
jako verejnopravni, je nan¢ tedy pohlizeno jako na vefejnou sluzbu. Na fungovani médii
dohlizi také vykonné organy jmenované statem. Nékteri provozovatelé médii se sdruzuji
v cechovnich organizacich, pro své ¢leny pak spolecné stanovuji etické hranice jegjich
profese a dohliZi najejich dodrzovani. V Ceské republice jsou to mimo jiné nize uvedené
z&kony a organizace:

Zakon ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového atelevizniho vysilani

Zakon ¢&. 483/1991 Sb., o Ceské televizi

Zakon ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu

Zakon ¢&. 103/1992 Sh., o Radé Ceské republiky pro rozhlasové atelevizni vysilani
Z&kon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

Zakon ¢. 348/2005 Sh., o rozhlasovych ateleviznich poplatcich

25



Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudni sluzb¢ navyzadani

Rada pro rozhlasové atelevizni vysilani

Stél & komise parlamentu CR pro sdélovaci prostiedky

Rada pro reklamu

Asociace televiznich organizaci - ATO

Eticky kodex CT

Eticky kodex ATO (eticky kodex redaktori zpravodajskych, politicko-publicistickych
aostatnich publicistickych porada)

Za spolecenskou regulaci vlivu médii Ize povazovat vzdélani a vychovu. Jen
v piipadé, Ze budou uZivatelé pouceni o zakladnich principech fungovani medialni sféry,
budou moci vyuZivat média uvédoméle a ke svému vlastnimu uZitku. Budou moci snaze
asnad i s jistou davkou odstupu ¢elit vlivim, které se na né z médii vai. Schopnost
pouzivat ,zdravy rozum“, kriticky uvaZzovat o informacich, které se k nim dostavgi,
spravné je analyzovat a pouZit, je souc¢asti souboru kompetenci, které 1ze nazvat mediéni
gramotnost. Nezbytnou vybavou kazdého obcana pro fungovani v dnesni spole¢nosti je
témito dovednostmi disponovat. Z&kladem pro rozvoj téchto schopnosti je vychova
vroding, na kterou by méla vhodné navazovat 3kolni vyuka Vzdélaveci oblast, kterd
zahrnuje vSechny tyto aspekty, se oznatuje jako medidlni vychova Nelze v3ak fici, Zze
medidalni vychovapatii jen do Skolnich lavic. Medid ni gramotnost je potiebarozvijet v celé
vékoveé skéle nasi popul ace.

1.5 Dilé&i zavér

V predeslych kapitolach jsem se pokusila objasnit nékolik zakladnich pojmia, které
jsou duleZité pro téma mé prace. Sna’Zila jsem se ukazat, Ze média mgji své dilezité
anezastupitelné misto v Zivoté kazdého z nas. Néekteré druhy médii maji ve spolecnosti
tradici jiZ po nékolik stoleti, jiné jsou lidskym spolecnikem jen nékolik poslednich

desetileti, ale o to dravéji si své misto ziskavaji.
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Média nam slouZi jako zdroj informaci, poskytuji nam zébavu i pouc¢eni, usnadnuji
mam komunikovat, jejich prostiednictvim se miZeme podivat, kam s jen vzpomeneme.
Z pohodli svého domovajsme schopni vidét udalosti nadruhém konci svéta. Pres vSechny
jejich kladné vlastnosti jsou ale chvile, kdy nas Zivot doslova ovladgji. Postaveni médii je
dnes natolik silné, Ze svou cinnosti ovliviwji nazory, déni a chovani spolecnosti
i jednotlivci. Co je podstatou takového puisobeni jsem naznacilav kapitolach o potencidlu

Y

jednotlivych nejpouzivangjSich médii.

Jako protivahu s spolecnost vytvorila nastroje usmériiujici pasobeni médii. Patii
mezi n¢ instituce, legisativaav posledni dobé i snaha zvysit medialni gramotnost obéant
prostiednictvim medialni vychovy. O tom, jaké postaveni mamediélni vychovav CR, coje
jejim obsahem ajaké vyuZziva prostiedky pojednava nasledujici kapitola.

27



2. Medialni vychova

Masova média jsou bezesporu socialnim fenoménem dnesni doby. Fenoménem,
ktery doslova ovlada nadi spolecnost i Zivoty. Vhodnou obranou jak se vymanit z tohoto
podruci je medidni gramotnost. Dovednosti a kompetence, které se pod timto slovnim
spojenim skryvaji, ndm umoznuji odolat atakim medidlni manipulace a sou¢asné nam
usnadiiuji porozumgt fungovani médii. Proto se vychova, ktera ngpoméharozvoji medialni
gramotnosti, stala sou¢asti dnedniho vzdélavani.

Medidlni vychovu Ize velmi zjednoduSené charakterizovat jako soubor vychovnych
aktivit, které mgji za cil zvySit medidlni gramotnost spole¢nosti. ,,Zaméiuje se zejména na
porozuméni  spolecenskym hodnotdm, na dovednosti komunikace a kooperace, na
kaZzdodenni praktické cinnosti medidni povahy a na vychovu k samostatnému jednani
amysleni.” (Hesla” Revue pro média ¢. 8,2004)

2.1 Rodinna medialni vychova

Smédii se déti nejéasteji poprvé setkavai v prostredi domova. Zaméiime-li se
zejména na déti predSkolniho veku, déti vidi, jak média uzivaji jejich rodice, maji snahu je
napodobovat, u¢i se od nich smédii zachazet (ve smyslu manipulace s pristroji jako
televize, radio a PC). Diky tomu dochézi k jisté sociaizaci, nejcastéji ve forme détského
divactvi. V tomto veéku je prévé rodina nejvyznamngjsim sociaizaénim ¢initelem, proto se
obvykle rodina snaZi kontrolovat jiné vlivy, které k détem prichézeji. Podle Sed’ové
(2007.s33) se tato sociaizace vyrazné piekryva srodinnou mediani vychovou. Jek dae
uvadi ve své studii détského divéctvi, definuje nejlépe rodinnou medidni vychovu
Hoganova (,jako proces sméiujici ktomu, aby se dité stalo selektivnim, pouc¢enym
akritickym medidnim konzumentem®. Jednd4 se tedy o proces ktery ,zahrnuje
uvédomovanou rodi¢ovskou vychovnou préci, ktera je vedena urcitym pedagogickym
zdmérem". Rodinnd mediélni vychovaby podle Hogenové mélazahrnovat ,, (1) Omezovani
Casu straveného smédii; (2) Vybér kvalitnich programu zahrnujici védomou selektivitu

v medidni komunikaci; (3) Uvédomelé rodicovské chovani v roli modelu (sami rodice
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musi omezovat sviij ¢as u televize a vybirat porady selektivng); (4) Vytvoieni vhodného
medidlniho prostiedi (zvé&Zit umisténi televize adalSich médii, jejich mnozstvi atd.);
(5) Spolecna medidni komunikace a komunikace o medidnich obsazich, zvySovéani
medidlni gramotnosti ditéte”.

Z vyzkumu Sed’ové (2007,s. 84-89) jasné vyplyva, Ze velky vliv na sledovéni
televize maji tzv. doméci rutiny, tedy navyky rodiny v ¢innostech zgistujici jeji bézny
chod ¢i péci o dité. Naopak nekteré rodinné navyky jsou fizeny vysilacim ¢asem vybranych
potradi. Zachazeni stelevizi vrodinné autorka vidi jako mix rodicovského diskurzu
o televizi, rodicovskych potireb a pranim ditéte. Prevazujici duleZitost nékterého z téchto tii
faktorti pak uréuje smér rodinné medialni vychovy. Z vysledku svého Setieni Sed’ova také

e

Vytvari

s

zavér, Ze nejvlivngjSim faktorem ovliviiujicim mediani vychovu v roding je vyse
zminovany rodi¢ovsky diskurz. Negativni vnimani vlivu televize ze strany rodi¢a tim meéni
podstatu rodinné medidni vychovy, namisto co nejvétsSino uzZitku ze sledovani televize,
pietvaieji rodice medidni vychovu v tlak smétujici k co ngimenSimu sledovani televize.
Mezi hlavni techniky, které ve svém badani u zkoumanych pozorovaa, jsou omezovani
pristupu k televizi, divackéa doporuceni, monitoring, spoludivéni, konverzace u televize
apredavani informaci o televizi. (Sedova K, 2007)

Presto, Ze se vyzkum tykal vyhradné televizniho divactvi v rodinach predSkol &kt
(byl provadén kvalitativni metodou strukturovaného rozhovoru a proto ma své limity),
domnivam se, Ze vétSinu zavéria je mozné rozSifit i na jina media, ktera odpovidaji
kognitivni Grovni piedSkolékd a nevyzaduji znalost ¢teni. Jak jsem jiZz uvedla, prvni
seznameni smédii probih4 jiz v predskolnim véku a je piné v kompetencich rodiny,
ovlivnéno jejimi potiebami a navyky. Pies pomérné riznorodou Ské@lu odlisnosti v piistupu
k mediim u predSkolnich déti 1ze konstatovat, Ze kazdé dit¢ nastupujici zékladni vzdélani
ma jiZ n&jakou piedchozi zkuSenost s médii a medidnimi produkty. Zcela jisté se neda
hovoiit o tom, Ze by s dité nastupujici zakladni vzdélani bylo vlivu medidlnich sdéleni
védomo. Dosavadni zkuSenosti déti ale maji velky podil natom, jak budou média pozdgji
uzivat, nebot’ zvyky vytvorené v ranném détstvi se prenasi do budoucna. Na rodinnou
medidlni vychovu se snazi navézat medidlni vychova vramci ramcového vzdélavaci
programu pro zakladni vzdelavani.
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2.2 Mediélni vychova ve vzdélavaci soustavé CR

Zavéadéni medidni vychovy do 3kol se v Ceské republice stalo soucasti kurikul&rni
reformy. Ta vyvrcholila vytvorenim a zavedenim tzv. rdmcovych vzdélavacich programi
(RVP). Pod vedenim Jana Jiraka vypracoval narodni koncept mediélni vychovy tym Centra
pro medidni studia (CEMES) Univerzity Karlovy. Tvarci kurikularniho dokumentu
vyhradili rozvoji medidlni gramotnosti samostatné prarezové téma snézvem Medidni
vychova. Medidlni vychova se tak staa povinnou sou¢ésti Skolniho vzdélavani na
z&kladnich skolach a gymnéziich. Jeji obsahy mohou byt integrovany do riznych
vyucovacich predméta, realizovany v ramci samostatného predmétu, piipadné formou

projektového vyucovani.

2.2.1 Prurezovatémata

Rémcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani definuje prarezova témata
jako okruhy aktualnich problémi souc¢asného svéta, které se stévaji vyznamnou a nedilnou
soucésti zakladniho vzdélavani. Tato témata jsou dulezitym formativnim prvkem
z&kladniho vzdélavani a vytvareji prileZitosti pro individuani uplatnéni zaka i pro jejich
vzaiemnou spolupraci a pomahgji rozvijet osobnost Zaka predevSim v oblasti postoji
ahodnot. (RVP 2V, s. 100)

VSechna prarezova témata maji v RVP pro zakladni vzdélavani i pro gymnazia
jednotné zpracovani. V charakteristikéach prarezovych témat je zdaraznén vyznam
apostaveni kazdého prarezového tématu v systému vzdélavani. Déle je vyjadien vztah ke
vzdélavacim oblastem a piinos prislusného prarezového tématu k rozvoji osobnosti Zéka
jak v oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti, tak v oblasti postoju a hodnot. Obsah
jednotlivych prafezovych témat doporuc¢eny pro prislusnou Uroven vzdélavani je
rozpracovan vzdy do nékolikatematickych okruhi. Vybér témat azpisob jejich zpracovani
v u¢ebnich osnovach je piné v kompetenci Skoly.

Tim, Ze tematické okruhy prafezovych témat prochéazeji naptic¢ vzdélavacimi
oblastmi a umoziuji propojeni vzdélavacich obsahti obori prispivaji ke komplexnosti
vzdslavani zékia. Prafezova témata tvoii povinnou soucést vzdélavani. Skola musi do

vzdélavani na viech stupnich zaradit vSechna prifezova témata uvedena v RVP, viechna
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prifezova témata vSak nemusi byt zastoupena v kaZzdém rocniku. Povinnosti skoly je,
nabidnout Zakam postupné vSechny tematické okruhy jednotlivych prifezovych témat,
jgjich rozsah a zptisob realizace stanovuje SVP kazdé jednotlivé Skoly.

V ramci SVP (3kolni vzdélavaci program) nékolika 3kol, do kterych jsem méla
moznost nahlédnout, byly jednotlivé okruhy prarezovych témat piehledné zpracovany do
tabulky. Z ni bylo jasné vidét, ve kterém roc¢niku a ve kterém konkrétnim predmétu ma byt
dany tématicky okruh prarezového tématu vyucovan. Zda se tyto programy daii v redlu

skutec¢n¢ dodrzet, se mi od pedagogt bohuzel nepodatilo zjistit.

Zaclenéni praiezovych témat do systému vyucovani na vech Urovnich vzdélavani
je jasnym signdlem uplatiovani tzv. celostniho vyuc¢ovani zndmé také jako souvislostni
vyuka. Pro tuto vyuku je charakteristické propojeni znaosti a kompetenci z nékolika

vyucovecich predmétu.

PrestoZze medialni vychova piedstavuje samostatné praiezove téma, domnivam se,
Ze je problematika masovych médii daleko SirSi a je mozno ji zahrnout i do jinych
prafezovych témat napi. do tématu Osobnostni a socidni vychova Vhodné rozvijet
kompetence potiebné ke spravné praci s médii mazou Zéci v daSim prafezovém tématu

snazvem Vychovak my3eni v evropskych aglobal nich souvislostech.

2.2.2 Postaveni medialni vychovy jako priiezového tématu

V predchazejici kapitole jsem popsala, co jsou to prarezova témata. V RVP pro
z&kladni vzdélavani se vyskytuji tato praiezova témata: Osobnostni a socialni vychova,
Vychova demokratického obcana, Vychova k mysleni v evropskych a globdhnich
souvislostech, Multikulturni vychova, Environmenténi vychovaaMedidni vychova Mgji
de tato témata rovné postaveni? Osobné se domnivam, Ze ne. NgjsilngjSi postaveni ma
environmentélni vychova. Realizace této discipliny ma daleko vétsi zakonnou oporu
v systému Skolstvi nez ostatni témata. Opora Enviromentélni (diive ekologické ) vychovy
je ngien na bézi kurikuldrnich dokumenti RVP, ale na trovni z&kona. Hned 3 zakony

ukotvuji postaveni tohoto tématu v ¢eském 3kolstvi. Jako prvni je Usneseni vlady,
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schvélené pod &. 232/1992, ke strategii statni podpory ekologické vychovy v CR na90.
léta, na n¢j navazuje Zakon ¢€.17/92 Sb. o Zivotnim prostiedi, ktery v 8§ 16 uklada
provadét vychovu, osvétu a vzdélavani tak aby ,vedly k my3eni a jednani které je
v souladu sprincipem trvae udrzitelného rozvoje, k védomi odpovédnosti za udrzeni
kvality Zivotniho prostiedi a jeho jednotlivych slozek a k Ucté k Zivotu ve vSech jeho
formach* a Zakon €. 114/92 Sh. o ochrané prirody a krajiny. Ten v 8 79 stanovi, Ze
Ministerstvo Zivotniho prostiedi , spolupracuje s Ministerstvem 3kolstvi Ceské republiky
v zgjistovéani ekologické vychovy avzdélavani“. Dne 23.10.2002 byl viadnim usnesenim
1048/200 schvélen Statni program environmentélniho vzdélavani, vychovy a osvéty
v Ceské republice (soucést implementace smérnice ¢.90/313/EHS o svobodg piistupu
k informacim o Zivotnim prostiedi). Toto usneseni piimo nabada organy statni spravy, aby
pii své cinnosti podporovaly a vyuzivaly také kapacity ji tizenych odbornych Ustavu,
nestatnich neziskovych organizaci (NNO), zvl&ste jejich sité center a stiedisek ekologickeé
vychovy (CEV/SEV) a environmentdlnich poraden, ¢innosti osvétovych a kulturné
vzdélavacich zatizeni a vSech, ktefi budou mit zgem na spolupréci, veetné sdélovacich
prostredkia (médii). Na zakladé téchto dokumentd se vytvari koncepce toho druhu
vzdélavani. BéZznym jevem je také koordindtor EVV O na kol ach.

Jin& prarezova témata takovouto podporu zcela jisté nemaji. Existuji programy na
podporu pocitacové ¢i finanéni gramotnosti, ale domnivam se jejich potencidl je vyrazné
niZSi néZ dlouhodobé uplatnovana koncepce Environmentalni vychovy.

2.2.3 Medialni vychova na urovni zakladniho vzdélavani

Zakladni Skoly a viceletd gymnazia (niZsi stupef) maji povinnost zgjistit vyuku
medialni vychovy s po¢atkem Skolniho roku 2007/2008. Odbornici zodpovédni zamediéni
vychovu v ramcovych vzdélavacich programech (RVP) definovali sedm tématickych
okruht, kterym by mél byt dan prostor v rdmci vyuka medidni vychovy. Prvnich pét je

vénovano spise receptivnim ¢innostem, posledni dva aktivitam produktivnim.

kritické ¢teni avnimani medidnich sdéleni

interpretace vztahu mediélnich sdéleni areaity
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stavba medidnich sdéleni

vnimani autora mediénich sdéleni
fungovani avliv médii ve spolecnosti
tvorba media niho sdéleni

préce Vv reaizacnim tymu

Naplnéni techto tématickych okruhtt ma vybavit Zéka zékladni Urovni medidlni
gramotnosti. Z&ci maji ziskat prvotni poznatky o fungovani a spolecenské roli sou¢asnych
médii (o jegich historii, struktufe fungovani), také maji ziskat dovednosti umoziujici
spravné zapojeni jednotlivce do medidlni komunikace. Maji si rozvijet schopnost
analyzovat nabizena sdéleni, posoudit jejich vérohodnost avyhodnotit jejich komunikacni
zame¢r. Dae se maji naucit orientaci v mediovanych obsazich a schopnosti volby
odpovidgjiciho média jako prostiedku pro naplnéni nejruznéjSich potieb — od ziskavani
informaci pies vzdélavani az po naplnéni volného ¢asu. (RVP 2V,s.111-113)

Realizovat uvedenatémataje moznéjako soucést vzdélavaciho obsahu vyucovaciho

piedmétu nebo v podobé samostatnych piedmétt, projekti, seminait, kurza apod.

V praxi realizuje medidlni vychovu jako samostatny piedmét jen zlomek 3kol.
Nekteré Skoly vyucuji formou tzv. blokové vyuky. Medidni vychova je vyuc¢ovana
v pravidelnych blocich nékolika vyu¢ovacich hodin napi. 2-3x 45 min kazdych 14 dni.
V katastru mésta Brna takto provadi vyuku napt. ZS Kuldova v Zidenicich, oviem pouze
pro Zaky 9. ro¢niku. Nejcastéjsi formou reaizace medidni vychovy je prolnuti témat do
obsaht jednotlivych vzdélavacich obori, cilené dopliiované samostatnymi projekty.
Zaclenéni tématickych okruht mediélni vychovy do SV Pjednotlivych kol se podstatné Iisi
nejen vzdélavacimi obory ke kterym je jsou pritazovany, ale i ro¢niky ve kterych by méli
byt vyucovany.

/////

/////

(RVP 2V,s.87) Od 1.9.2010 byl ramcovy vzdélavaci program rozSiien o dalSi dopliujici
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vzdélavaci obory Tanecni a pohybovéa vychova, Eticka vychova, Filmova/Audiovizudni
vychova. Realizace téchto novych vyukovych obord mazZe vyrazné podpofit napliovani
uciva povinnych vzdélavacich obort av nemalé mite i naplnéni u¢iva prarezovych témat.
V charakteristice Filmové/Audiovizud ni vychovy je uvedenapiimasouvislost s vzdélavaci
oblasti Umeni akultura, osobné se vSak domnivam, Zze mablizsi vztah k mediéni vychove.
Kombinaci téchto dvou obora je mozné vytvoiit pro Zaky (zejména 2.stupné) predmgét,
ktery je bude bavit a mizZe jim poskytnout nemalé kompetence a dovednosti pro dalsi
studium, budouci povolani ¢i koni¢ky. Bohuzel ve Skolnich vzdélavacich programech, které
jsem méla moznost prostudovat, se stouto variantou vibec nepocita. Domnivam se, Ze
nejveétsi prekdzkou realizace takového predmeétu je nedostatecndvybavenost Skol potiebnou
technikou i zkusenymi pedagogy. Témata ktera povazovali autori SVP za duleZita aplikuiji
formou nepovinnych predmétt nebo je implementuji do vyuky hlavnich vzdélavacich

obor, podobné jako prarezova témata.

2.2.4 Medialni vychova na urovni stredoskolského vzdélani

V této kapitole osvétlim postaveni mediani vychovy na strednich Skolach, ne jen
gymnaziich, ale i na odbornych Skolach. Stejné jako na Skolach zakladnich, je na
gymnaziich pouzit koncept ramcovych vzdélavacich programu, ktery je rozdélen naRVP
pro gymnazia (gymnézia se sportovnim zamérenim maji samostatné RPV, dvojjazy¢na

gymnéziajsou zatim ve fazi pilotniho testovani RVP) ana RV P odbornych obori.

Osmiletd gymnézia maji v praxi SVP rozdéleno na dvé ¢ésti. NiZ&i stupen, ktery
odpovida 2. stupni z&kladni Skoly a dodrZuje tedy koncept RVP pro z&kladni vzdélavani
(viz. predchézejici kapitola). VySSi stupen odpovida ¢tyfletym gymnéziim a fidi se tedy
pojetim RVP pro ¢étyiletd gymnazia. Ctyileta gymnazia zgjistuji povinng vyuku medialni
vychovy od Skolniho roku 2009/2010.

Obsah u¢ivaMedialni vychovy jerozdélen do nékolikanize uvedenych tématickych
okruht, které na sebe navazuji a vzgemné kombinuji rozvoj védomostni i dovednosti

slozky osobnosti Zéka
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M édia a medialni produkce

Téma poméha aktivné pronikat do zazemi verejné komunikace; obsahuje u¢ivo o vyvoji
médii ajednotlivetipy, o jejich financovani, etickych kodexech, vysvétluje pravave vztahu
k médiim, organizaci prace v médiich; miZe zahrnovat tvorbu skolniho média ¢i ptipravu

vlastnich psanych i nahravanych materidla, praci s multimedidnimi technologiemi.

Medialni produkty ajejich vyznamy

Téma se soustiedi na citlivé vniméani souvislosti v socidlnim prostredi; ucivo zahrnuje tipy
medidlnich produkta i formy medidlnich sdéleni; soucésti je rozbor aktudlnich zprav,
umoZznuje poznavat vztah mezi medidnimi produkty a skutecnosti;charakterizuje vyrazové
prostiedky typické pro konkrétni média; odhaluje stereotypy, které se projevuji
v medidnich prezentacich faktti; poukazuje nareklamu aje€ji vyrazove prostredky, kriticky
piistup k reklame, priblizuje hodnoty a Zivotni styly nabizené/nenabizené medianimi
produkty; v praktické ¢asti maze zahrnovat napt. piipravu prispévku na stejné téma do
raznych typt redlnych novin ¢i ¢asopist, piipravu reklamni kampané vystizné propagujici
&kolu; pro pochopeni rozdilu mezi psanym a mluvenym projevem piipravit televizni

vystoupeni zaloZeného natextu z denniho tisku.

UZivatelé

Téma ukazuje vyznam aktivniho pristupu ke vdem podnétim; mé ukazat, co je vergjnost,
publikum, ob¢ané, uzZivatelé, jak vznika ¢tenarské/posluchacska/divacka skupina, co je
cilova skupina; upozornit na média pro vybrané skupiny (pro mladez, pro Zeny, pro
zagmové skupiny); vysvétluje, jak se meii a popisuje publikum, co je aktivni publikum,
»Sémantickd moc* publika (volnost vyloZit si sdéleni po svém); upozoriiuje na navyky pri
konzumaci médii (strukturace dne podle médii — ¢teni novin ¢i ¢asopisu, sledovani televize,
,Db0j 0 dalkové ovladani“, usporédani nabytku vzhledem k televizi apod.); uci sledovat
apopsat navyky pii uzivani médii v roding/tridé/skupiné ajejich rozbor.

Uginky medialni produkce a vliv médii

U¢i aktivnimu piistupu k utvareni viastniho intimniho i spolecenského prostiedi odhaluje

vliv médii na usporédani kazdodenniho Zivota;, poukazuje na piedpokladané ¢i skutecné
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vlivy nékterych medialnich obsahi na vnitini rozpoloZeni jedince; upozoriuje na
celospolecenské a kulturni vlivy (vliv najazykovou kulturu, sdilené spole¢enské hodnoty,

stabilitu spolecnosti, sport apod.).

Role médii v moder nich déjinach
Obsahem je ucivo o postaveni médii ve spolecnosti; odhaluje, ¢im selisi postaveni ¢loveka
v tradi¢ni @ moderni spole¢nosti; vymezuje co to je masova spolecnost (masova kultura,
masova komunikace); srovnava moderni spolecnost a svobodu projevu: zda mohou byt
média nezavisa a odpoveédnd; vysvétluje, kdy vznika bulvar a kde se toto oznageni vzalo;
ukazuje, jak spolecnost komunikovala od posunki pres fe¢, pismo, tisk a vysilani k
internetu; upozoriuje, ktera média se v soucasnosti podileji na formovani nasSich predstav
o déni ve svété a v neposledni fadé vysvétluje vztah médii a déjin: napt. pro¢ se agresor
snazi obsadit redakce, pro¢ se v nepiehlednych, zlomovych okamZicich uplatiuje rozhlas.
(RVP pro gymnazia, s.79-81)

Obsah jednotlivych tématickych okruha je koncipovan ponékud jinak nez u zakladniho
vzdélavani. Odpada déleni témat na receptivni a produktivni ¢innosti a oproti sedmi
tematickym okruhiim pro ZV je jich pro gymnézia zvoleno pouze pét. Téma kritického
mysleni se z konceptu gymnaziadlni medidlni vychovy zcela vytratilo. Dle mého nézoru
teprve nyni mgji studenti natolik rozvinuté kognitivni a anaytické schopnosti, Ze jsou
schopni uplatiiovat kritické mysleni pti praci s médii. Je-li uplatnovani kritického mysleni
st¢Zejni dovednosti medidni gramotnosti, méla by pravé tato dovednost byt maximalné
cilen¢ rozvijena. Netvrdim, Ze se tak v praxi nedéje, ale vypusténi tohoto tématu z obsahu
z&kladniho kurikularniho dokumentu mi piijde jako nest'astné. Stejné jako u prifezovych
témat na Urovni z&kladniho vzdélavani je u v tomto pripadé piné v kompetencich kazdé
Skoly jakym zptisobem bude jejich vyuku redizovat. Z celkového pocétu 18 brnénskych
gymnazii ani jedno nezvolilo vyuku formou samostatného piedmétu ani blokoveé vyuky.
Presto, Ze soucésti textu ramcovych vzdél avacich programi pro gymnéazianejsou dopliujici
vzdélavaci obory, jsou i pro tento druh vzdélavani stanoveny. Vypracoval je tym odbornika
Vyzkumného Ustavu pedagogického v Praze a jsou zverejnény na Metodickém portélu.
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Stejné jako u zakladniho vzdélavani je jejich soucésti od 1.9.2010 Filmova/Audiovizudlni
vychova, kterd muze vhodné dopliovat Medidlni vychovu.

Skoly zaméiené na odbor né vzdélavani maji koncepci RVP ve zcelajiném duchu.
Pro tvorbu RVP bylo stanoveno 275 odbornych obori a pro kazdy jednotlivy obor je
vypracovan samostatny ramcovy vzdélavaci program. Vzhledem k jejich velkému poctu
probihalo zavadéni RV P postupné po ¢tyi dobu let. Posledni ,, vind' RVP ma byt uvedena
do praxe od 1.9.2012. Raznorodost jednotlivych obort vyZaduje zna osti z riznych oblasti,
i pies tyto rozdily Ize nalézt vzdélavaci oblasti, které jsou pro vdechny obory spolecné.
Jednim z nich je oblast Spolecenskovédniho vzdélavani, u nékterych obort také nazvana
jako Ob¢ansky vzdélavaci zaklad. Pojem mediani vychova bychom v RVP odbornych
piedméta hledali marné ato i presto, Ze obsahuji tzv. prirezova témata.
Koncept medidni vychovy se zde doslova ,,zUzZil* na nékolik mdlo pojmt (svobodny
piistup k informacim; média (tisk, televize, rozhlas, internet), funkce médii, kriticky pristup
k médiim, média jako zdroj zabavy a pouceni) a stal se sougasti uciva. Clovék jako obéan
jiz uvedené oblasti Spolecenskoveédniho vzdélani. Tato vzdélavaci oblast je zpravidla
vyucovana prostrednictvim piedmétu Zaklady spolecenskych véd, ae jejim obsahem je
také ucivo psychologie, prava, filozofie, ekonomie ¢i déjepisu. V objemu uciva téchto
dalSich véd se pak pii realizace vyuky medialni vychovy uzamkne do nékolikavyuc¢ovacich
hodin ato je myslim ke Skodé. Namitkou maze byt fakt, Ze smyslem odborné vyuky jsou
odborné predméty. Tydenni hodinovadotace vyuky masvé hranice, jinak by studenti travili
ve vyuce cely den. Odborné vzdélani je tedy vyu¢ovano na ukor hlubSich znalosti obecné
vzdélavacich predmetia. Uvazime-li, Ze medidni gramotnost by méla patiit k vSeobecnému
spolecenskému prehledu kazdého obcana, domnivam se, Ze jegi podpora je v ramci
odborného vzdélavani velmi mald Zagimavosti je, Ze pro razné obory je ,mix"
spolecenskoveédniho uciva ponékud odlisny ato i pies uré¢itou oborovou pribuznost. Na
jakém zakladé tvarci rdmcovych vzdélavacich programt rozhodli, ktery obor bude mit

v ucivu filozofii aktery napt. historii je mi zahadou.
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2.2.5 Medialni vychova na urovni vysokoskolského vzdélani

Navysokych skoléach vseobecnd medid ni vychovaneexistuje. M édiajsou pojiména
jako samostatny speciaizovany védni obor tzv. Medidnich studii. Pro ty, které média
uchvétila na tolik, Ze se jejich problematice chtéji vénovat v ramci profesni kariéry, jsou
k dispozici natéchto vysokych Skolach:

§ Univerzita TomaSe Bati ve Zling, Fakulta multimedianich studii

§ UniverzitaKarlova, Fakulta socianich véci, medialni akomunika¢ni studia

§ Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii, mediadni akomunikacni studia

§ Univerzita Paackého v Olomouci, Filozoficka fakulta, medidni a komunika¢ni
studia

§ Univerzita Hradec krdlové, Pedagogicka fakulta, medidlni a komunikagni studia

§ Univerzita Jana Amose Komenského v Praze sr.o., Katedra socidni a medidni
komunikace

§ Metropolitni univerzita Prahao.p.s., Katedramediénich studii

Cilem této préce je predstavit mediélni vychovu jako prostiedek k dosazeni medidlni
gramotnosti v kontextu vSeobecného vzdélani. Studium médii na akademické drovni jejiz
mimo tuto oblast a proto nepovazuji za nutné se timto tématem podrobnéji ve své praci
zabyvat.

2.3 Realizace medialni vychovy

Jak jsem uvedla v Gvodu kapitoly 2.2. Medidlni vychova ve vzdélavaci soustavé
CR Ramcové vzdélavaci programy davaji jednotlivym 3koldm moznost aplikovat téma
medialni vychovy libovolnym zptisobem. Jeji obsahy mohou byt integrovany do riznych
vyucovacich predméta, realizovany v ramci samostatného predmétu, piipadné formou
projektového vyucovani. Rada bych se nad jednotlivymi moznostmi krétce zamyslela.
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2.3.1 Didaktické pristupy k medialni vychové

Stejné jako u jinych prifezovych témat existuje i u medidni vychovy skala
moznych didaktickych zaméieni. Podle Kavanové (2008) se nejcastéji uplatiuji nasledujici
Ctyti pristupy.

Behavioralné-kognitivni — zakladni ideou tohoto zptisobu vyu¢ovani je spojeni
rozboru poznavecich procesi saktivnim zapojenim z&ku. Prostiednictvim prozivani
achovani sméiuje k prehodnocovani postoju, nazora a mySlenek. Nejcastéji uplatnuje
metody hrani roli, simulaci, mySlenkovou mapu, volné psani, piipadovou studii i
obsahovou a obrazovou anayzu. Aktivita Zaka se hodnoti jako stiedni. Pro pedagoga je
tento zpusob vyuky narocny na piipravu i na samotnou vyuku. VyZaduje hlubsi zna osti
kognitivni psychologie a dostatecnou praxi vyucujiciho. Vyhodou je, Ze neklade vysoké
naroky na vybaveni skoly, podporuje souvislostni mysleni i predstavivost a tim umoziuje
srozumitelné vysvétleni komplikovanych témat. Prikladem kognitivné - behaviordni vyuky
je vyukova aktivita medidni denic¢ek. Studenti si po stanovenou dobu vedou zaznamy
0 svém uzivani médii. Tyto nasledné analyzuji a snazi se urcit jaké potieby ovliviuji jejich
uzivani médii.

Konstruktivisticky — hlavni princip tohoto pristupu k vyuce je stejny jako
u predchoziho zpiisobu vyucovéni. Zéka seznamuje sproblematikou zdanlivé
nesystematickym zptasobem na rozdil od kognitivniho piistupu, ktery podéavé informace
piehledngji. Studenti individualiné zpracovavaji prozitky a skladaji vyznamy propojenim
sjinymi osobami, u¢i se nazéklad¢ analyzy vlastnich i cizich chyb. Ve vyuce se uplatiuje
skupinova préce, diskuse, kreativni produkce, referat a vyklad prostrednictvim fizeného
rozhovoru. Konstruktivisticky ptistup nuti Zaky k vysoke aktivité pii vyuce atim ptispiva
k lepSimu zapamatovani uc¢iva. Zvysuje vnimavost k okoli a podporuje tymové mysleni.
Zdanlivanekoncepcnost vyuky muze piinaSet riziko, Ze méné nadani Zaci nebudou schopni
propojit sdélované informace v celek nebo narusi jejich koncentraci.

Kriticko-teor eticky — podstatou tohoto pristupu k vyuce je naucit studenty kriticky
analyzovat mediélni sdéleni arozpoznat manipulativni komunikaci. Uzivanymi metodami
pii vyuce je obsahova i obrazova analyza, piipadova studie, diskuse, fizeny rozhovor,
kontextudlni analyza a volné psani. Nejvice vyuzivanou metodou je frontélni vyuka. Tento

zpusob vyuky umoZiuje posilovat kritické mysleni, umoznuje prehledny vyklad a je
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vhodnd pro vysvétleni celistvéjSich témat. Vyhodou je mala narocnost na vybaveni skoly.
Hlavni aktivita ve vyuce je na uciteli a tim sniZuje efektivitu vyuky. Frontalni vyuka
sniZuje pozornost a kromé rozvoje kritického mysleni nepiinasi tento didakticky piistup
studentim dalSi zésadni dovednosti.

L earning-by-doing — jedna se o tzv. kreativni pristup k vyuce. Medialni produkce
poméha studentam uvédomit si spolecenské pozadi médii. Zasadni vyznam pro vyuku ma
nasledna zpétna analyza provedenych ¢innosti. U¢ivo s Zaci osvojuji prostiednictvim
piipravy medidlnich projekti, sami vytvéaii medidni sdéleni napi. Skolni ¢asopis. Diky
zapojeni vice smysli je aktivita studenti ve vyuce navysoké Urovni apoméha udrzet jegjich
pozornost. Vyhodou je, Ze Z&ci se ziskgji praktické dovednosti uzitecné pro dalsi Zivot.
Kreativni ptistup vyZaduje pro vyuku delSi ¢asovy Usek aklade vySSi naroky na technické
vybaveni Skoly. Vyuka se da redizovat i mimo budovu Skoly, napi. formou stéZe ¢i
vyukoveého programu.

Domnivam se, Ze se neda jednoznatné uréit, ktery zpiasob vyuky je pro redizaci
medialni vychovy nejlepsi. Aby byla vyuka efektivni a pro studenty zajimava, je potieba
pouzivat jakysi mix téchto didaktickych postupi. Spinéni cili edukacniho procesu
ovliviuje mnoho faktord. Osobné s myslim, Ze nejvice ho muze ovlivnit osobnost
pedagoga. Je pravé na ném, aby zhodnotil schopnosti Zaki, atmosféru ve tiid¢, naro¢nost

ucivai vybaveni skoly aumérné tomu zvolil odpovidajici metodu vyuky.

2.3.2 Integrace do vyudovacich piredméti

Samotny RVP vyjmenovava, se kterymi vzdélavacimi oblastmi prarezové téma
koresponduje. Do vyuky jazyka a literatury |ze napriklad v¢lenit seznameni s jednotlivymi
Zanry medidnich texti a podstatu jejich vytvareni. Soucasti hodin obcanské vychovy ci
déjepisu se mohou stat témata tykajici se postaveni médii ve spole¢nosti, nebo souvis osti
mezi médii a politickym dénim. Produktivni ¢innost Ize zahrnout do hodin informatiky
nebo vytvarné vychovy.

Pri studiu SVP vybranych brnénskych zékladnich skol jsem narazilai navzdglavaci
programy, ve kterych byla medidni vychovaintegrovana pouze do dvou predméta ato do

deského jazyka a literatury a informatiky. Vétdinatéchto SVP vznikaa pred nékolika lety
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kdy byla medidni vychova na zékladnich skolach ,v plenkéch®, metodickych materidt
bylo malo. Troufam si konstatovat, Ze autory v jejich stiidmosti chapu, stanovili si takové
cile jakych mohli sjistotou dosdhnout. O to naléhavéji by si takové koncepce integrace
medidlni vychovy zasluhovai aktualizaci. Domnivam se, Ze medidni vychové maji co

nabidnout i jiné predméty a naopak, medid ni vychovama co nabidnout jim.

2.3.3 Zavedeni samostatného vyucovaciho predmétu

Chceme-li vytvorit piimérené podminky pro komplexni pochopeni mediani
komunikace a fungovani médii, bylo by vhodné prosadit speciaizovanou vyuku mediani
vychovy jako samostatného predmétu. Takovéto pojeti by zakim mohlo poskytnout
systematizaci a prohloubeni poznatktt o médiich. Umoznilo by komplexnéjsi pochopeni
principt fungovani mediani sféry. Domnivam se, Ze mediani vychovu jako samostatny
piedmét je vhodné zaradit jako povinnou zefména ve vySSich rocnicich zékladnich kol
av ramci gymnazianiho vzdélavéani. Varianta povinné volitelného predmétu ¢i seminére,
bohuzel neni moznd, nebot’ by tim nedochézelo k naplnéni kurikula. Kompletni medié ni
piehled by byl poskytnut pouze t¢em zékam, ktefi by tento piedmét absolvovali. Toto je
v piipadé medidni vychovy jako povinného tématu nepiipustné. Zgimavym a praktickym
vychodiskem se mi jevi tzv. blokova vyuka. Ugivo je soustredéno do samostatného
piedmétu, ktery je vyucovan v blocich nékolikavyucovacich jednotek (vyucovacich hodin)
v prodlouzeném intervau, napt. 1x za 14 dni.

Medidni vychové jako samostatnému vzdélavacimu piedmétu myslim nahrava
i fakt, Ze se poslednim roce objevilo nékolik u¢ebnic medid ni vychovy (viz kapitola2.3.5).
Tyto publikace mohou pomoci vyuc¢ovat medidni vychovu koncepéné, systematicky
aucelen¢. PouZiti pouze nékterych ¢asti ucivave vyuce jiného piedmétu miaze pasobit jako

vytrzené z kontextu a kontraproduktivné puisobit na propojeni souvislosti.

2.3.4 Projektové vyuéovani

S pojmem projekt, nebo projektova vyukase mizeme setkat ve vzdélavani pomérné

¢asto. Podle KaSové (KaSova, 2008 s.6) je nazyvano projektem i to, co jim ve skutecnosti
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neni, ¢asto se napi. sprojektovou vyukou zaménuje tématicka vyuka Nejvystizngi
projektovou vyuku definuje Valenta, podle né&jz je ,projekt cilend, promysSena
aorganizovana ¢innost, ato intelektuani i ryze praktickd. Vyhovuje potiebam a zgmam
Z&ka, ae téZ pedagogickému rozhodnuti ucitele. Je koncentrovana kolem zakladni ideje,
zakladniho tématu. Komplexné ovliviuje Zdkovu osobnost, nabizi celistvé poznani, zkouma
problém z riznych dhlt pohledu. Projekt mé praktické zametreni a sméiuje k upotiebeni
Vv Zivoté. Spojuje Zivot 3koly se Zivotem obce, Sirsi spole¢nosti. Vysledny produkt projektu
posiluje smysl u¢eni.” ( KaSova, 2008, s.5)

Velky diraz klade KaSova na produkt projektu, jedna se o duleZitou motivacni
sozku. Vysledny produkt dava praci studenti smysl, poméaha jim uvédomit si vyznam
ziskanych poznatkii. Pro pedagoga je v projektu duleZity spis proces.Z jeho pohledu ma
produkt vyznam pouze tehdy, jestlize jeho prostiednictvim Zéci naucili néco nového, Ci
zdokonadlili své dovednosti. Podle autorky kvalitni zvladnuti projetu vyZzaduje zcela jiné
podminky vyuky , vétSi souvidly ¢as a piirozeny zpuasob jeho organizace, propojeni obora
atémat, pouzivani raznych informa¢nich zdroj, jiny zpasob hodnoceni®. (KaSova, 2008,
s.43)

Z praxe vim, Ze projektova vyuka je mezi pedagogy oblibena. Presto, Ze je
obtiZzngjSi na pripravu a dle tipu projektu muze byt i ¢asové naro¢na, poskytuje ucitelim
prostor pro Skolu hrou, vice respektuje individuaitu kazdého Z&ka, zprostiedkovava
komplexni pohled na svét. Osobné vnimadm projektovou vyuku jako idedlni prostredek
realizace medidni vychovy, nelze vSak mediani vychovu postavit pouze na projektové

vyuce.

2.3.5 Vyukové programy

Paradoxng¢ jako prvni s redizaci vyukovych programu za¢aa stiediska ekologické
vychovy. Jsou to ,,vychovné vzdélavaci subjekty provozované jako obecni ¢i statni Skolska
zatizeni, nebo pracovisté nestatni (tj. ztizovana soukromymi osobami ¢i nevliadnimi
neziskovymi organizacemi)“(Machal, A.,2000:132) Postupné se zatai objevovat nové
programy anebyly vzdy zaméieny jen na ekologii, jsou to programy dramatické, déjepisné,

0 uméni apod.
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Pojem vyukovy program se da definovat tekto: ,Jedna se o jednohodinové,
vicehodinové aZ vicedenni programy pro Z&ky astudenty MS, 1. stupné ZS, 2. stupné ZS
aSS. Probihgi v dob& vyuky, resp. jsou jeji specidni formou. Obsahové rozvijeji
adoplnuji témata vymezena standardy vzdélavani, vzdélavacimi programy a ucebnimi
plany. Probihgji zejménav terénu (vzhledem k diarazu napotiebu bezprostiedniho kontaktu
a ptimych zkuSenosti s prostiedim) a ve specidnich zatizenich, pip. i ptimo ve Skoléach.
Mezi pouzivanymi vyukovymi metodami pievaZzuji aktivni metody nad prostym vykladem
napft. feSeni problémovych situaci, terénni prace, simulace asimulaéni hry, fizené diskuse,
tvorivé ¢innosti. DalSi vyznamnou charakteristikou je bezprostiedni kontakt a obousmérna
komunikace mezi pedagogickym pracovnikem a U¢astniky (to vymezuje tuto formu napt.
vuci projektim pro Skolni skupiny a krouzky a vaci fadé osvétovych ¢innosti). Jde tedy
o formu velmi intenzivni, coz zvy3uje G¢innost ovlivnéni zndosti, dovednosti, postoji
ajednéni Ucastniku, zéroven vSak zvysuje naroky na personani atedy i finan¢ni zdroje."
(prehled aktivit NNO- priloha Statniho programu EVWO v CR z 11.6.2000)

Vyukové programy maji nekolik typickych didaktickych charakteristik, které
vhodn¢ doplnuji a rozsituji skolni vyuku. Ve vzgemné vyvazenosti souvislostniho
vyucovani podnécuji aktivitu a tvorivost, rozvijeji smyslové vnimani a fantazii. Jsou
vhodnym nastrojem nejen pro osvojovani védomosti, ae i k utvareni postoju a hodnot,
mohou byt zdrojem zaujeti pro urcitou véc atim nastartovat zgjmovou ¢innost ve volném
Case a pomahgji nasmérovat ji spravnym smérem. Pojeti vyuc¢ovani v duchu Komenského
Skoly hrou je npadité, poucné a dokéze zaujmout. Jisté, neni to nic pievratné noveho, ae
tento zpiasob vyuky dopliuje béZzné vyucovani o rozmér, ktery téZko mize poskytnout
sebelepsi pedagog v prostiedi bézné Skoly.

Vztah medidni vychovy a vyukovych programi je vyrazné komplikovangjsi néz
u vychovy environmentélni, pro niz byly prvotné vytvoieny. Vyukoveé programy zamérené
na medidlni vychovu jsou v rdmci Jihomoravského kragje dostupné pouze ve Studiu Lavka,
které je pobockou stiediska volného ¢asu Luzanky v Brné. Studio Lévka je vybaveno
vhodnou audiovizualni technikou a nabizi vyukové programy cilené nejen na mediani
vychovu, ae také déjepis, zemépis ¢i hudebni vychovu. Pracovnici Studia Léavka nabizeji
také realizaci ttidniho projektu zaméreného na medidlni vychovu v podobé retrospektivni
nahravky. Jak sami uvadi na svych webovych strankéch ,Pribéh programu smétuje
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k tvorbé vysledku, ktery trida obdrzi ve form¢ CD, DVD, novin, nebo da Sich medidnich
vystupti. Pedagog ma moznost se k navstévé znovu vratit a vyuzit vysledky v dalSim
vyucovani. Studenti pro navstévu vyukovych programi nepotiebuji Zadnou mimoradnou
piipravu ani pomucky.“ (http://lavka.luzanky.cz/lavka/VP1 xhtml)

Pri ziskavani informaci o vyukovych programech jsem vyuzila moznosti zG¢astnit
se naslechu realizace vyukového programu ve Studiu Lavka Jednalo se vyukovy program
snazvem Réadio. Cilem programu je rozvijet tymovou spolupréci a osvojit si kompetence
v ziskavani, tiidéni i analyze informaci a rozvijet komunikacni dovednosti. Vyukovy
program slouzi jako prostiedek realizace prafezového tématu do predméta cesky jazyk,
komunikace a komunikacni dovednosti,vychova k ob¢anstvi a spolecenska vychova
Program je koncipovan jako projekt jehoz vyslednym produktem je 25-30 min dlouhé
nepretrzité vysilani ,Rédia Lavka', jeho redlizace zgjist'uji minimané tfi pedagogicti
pracovnici. Délka vyukového programu je obvykle 2 —2,5 hodiny aje rozdélen na nékolik
Casti - tvod, priprava vysilani, samotné vysilani zavérecna diskuse. V Gvodu se kolektiv
tiidy se zmeni v redakeni tym, jejich Ukolem je zredizovat celé vysilani. Studenti maji
k dispozici veskerou technickou podporu, obsah vysilani musi naplnit sami. Z&ci si rozdgli
jednotlive profese alektofi programu jim vysvétli, co se od nich ocekava. V prabéhu celého
programu jsou jim ndpomocni pii obsluze audio techniky. Stejné jako u skute¢ného
rozhlasového vysilani musi splnit fadu technickych pozadavka (odvysilat reklamy, znélky,
pomer ceské a zahrani¢ni hudby, tématické relace atd.). Studenti jsou rozdéleni do skupin,
jednaskupinase stara o préci v zazemi radiaatzv.,postavi“ vysilaci schéma. DalSi skupina
se proméni ve zpravodaj sky tym s cilem ptipravit 5 min dlouhé zpravodastvi, zpravodajsky
vstup se predto¢i a sesttihd vimprovizovaném studiu. Jiné skupiny maji za ukol
zkompletovat tii rozhlasové porady, také v minimani délce 5 min. Porady budou on-line
zarazeny do vysilani rédia Lavka. Dostanou jasné zadani, co musi program obsahovat,
vybér tématu je na nich. Na pripravu méa cely kolektiv piesné vymezeny ¢as, rozhlasovée
vysilani probéhne ve stanoveném c¢ase (pii dopolednim programu v 10 hodin) a je
zaznamenano na CD. Po skon¢eni vysilani probiha zavérecné diskuse, jednotlivé skupiny
ostatnim popisi, jak se navysilani podilely aco bylo jejich ukolem. Lektofi tyto skupinové

prezentace dopliuji a vysvétluji jak a pro¢ se jednotlivé ¢innosti provadi ve skute¢ném
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rozhlasovém studiu. V prabéhu vyukového programu se nejvice uplatiiuji metody hrani
roli, skupinové prace, obsahova anayzatextu atd. Klade se diraz na tymovou spolupréci,
bez niZ se Uspédnaredizace tohoto programu neobejde. Pri rozdélovani do jednotlivychroli
se odkryvaji socidni vazby ve tiidé a v prabéhu programu dochézi k jejich vzgemnému
posilovani. Jako velmi kladny pocin hodnotim fakt, Ze ttida dostane nahravku svého
improvizovaného vysilani sebou. V ramci skolni vyuky miZe pedagog navéazat navyukovy
program v hodinach ¢eského jazyka, ob¢anské nauky, déjepisu, hudebni vychovy adalSich
piredméta. Tento vyukovy program odpovida didaktické koncepci mediani vychovy
lear ning-by-doing.

2.3.6 Ucebnice

Obecn¢ pouzivani ucebniceve vyuce zévisi na cilech, které s klade ucitel
v procesu vyuky. Po obsahové strance ma ucebnice piehledné soustied’ovat penzum
védomosti které jsou obsahem uc¢ivadaného predmeétu. Jako uc¢ebnice medidl ni vychovy by
Se v soucasnosti dali oznacit tyto publikace:

Jedna z prvnich u¢ebnic mediélni vychovy na ¢eském trhu je publikace Z&klady
medialni vychovy z roku 2007, vydal o nakladatelstvi Portal, autoii Micienka, Marek; Jirak,
Jan akol.. Soucésti publikace jsou pracovni listy k jednotlivym Iekcim a metodika vyuky.
(Z&lady mediani vychovy ,Micienka M., Jirdk J. a kol.,2007 Portal, Praha, s.296, ISBN
978-80-7367-315-4)

Nakladatelsti ComputerMedia, s.r.0. Kraice na Hané piipravilo celou kolekci
publikaci o medialni vychoveé. Soucésti této kolekce je ucebnice, metodika pro ucitele,
cvicebnice-zadani acvicebnice—eSeni.(Medidlni vychova, J. Pospisil,L.S. Zavodska, 20009,
Kralice naHang, s.80, ISBN 978-80-7402-022-3)

Nakladatelstvi Fraus , Plzen vydalo ucebnici s nazvem Medidni vychova, najaro
2012 pripravuje vydani piirucky pro ucitele. (Zdroj http://ucebnice.fraus.czmedialni-

vychova-uc/).

Cilem této kapitoly neni obsahova anayzazminovanych u¢ebnic, ale chtélajsem upozornit
na to, Ze nakladatelstvi na potreby pedagogu reaguji. Vznik téchto u¢ebnic jako nositelt
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obsahu mediani vychovy podporuje moji domnénku o spravnosti zavedeni medidni
vychovy jako samostatného predmétu.

Mezi uciteli se také stavgi oblibenymi publikace a metodické pomicky, které
vznikgji jako produkty raznych dotacni projektt realizovanych zpravidla nevladnimi

neziskovymi organizacemi, které se zabyvaji podporou vzdélavani.

2.3.7 Podpora medialni vyuky

Od pocétku zavedeni medidni vychovy do koncepce vzdélavani v CR zasaly
vznikat projekty na podporu jei redizace. Nékteré jsou (Ci byly) realizovany na celostatni
arovni, jiné na drovni krajskeé ¢i regiondni a v neposledni fadé vznikla i fada projekti
Skolnich. Jedna se o projekty financované z dotacnich programu Evropské Unie,
Ministerstva 3kolstvi, mlddeze a télovychovy, ¢i jinych instituci. Nositeli takovychto
projekti jsou ¢asto nevladni neziskové organizace (NNO), obcanské sdruzeni, skolska
zafizeni i samotné Skoly.

Cile projekta i objem realizace byvaji Uzce spjaty snositelem dotace. Pokud je
nositelem Skola byvaji dotace obvykle investi¢niho charakteru a jgjich cilem je vybaveni
Skoly. Vétsinou se jedna o techniku, ktera by usnadnilaa zpesttila vyuku daného predmeétu,
napf. interaktivni tabule, audio/video technika atd.

Vytvoreni metodickych postupti a ndvoda, vyukovych pomicek, pracovnich listu,
informagnich webovych portald, realizace metodickych seminéii apod. si kladou za cil
neinvesti¢ni projekty, jejichZ nositeli jsou vétSinou nevladni neziskové organizace nebo
Skolské zarizeni. Je obvyklé, Ze naredizaci aktivit jednoho projektu spolupracuje nékolik
organizaci, ty se stavai tzv. partnery projektu. Takoveéto projekty mivaji zpravidla krajsky
Ci regiondlni charakter, nékteré maji i cel orepublikovy rozsah. Dobajejich trvani byva del Si
nez jeden rok, maximalné viak 3 roky. Ackoliv se to nezda, je rozsah reaizace projektu
pomérné zasadni, nebot’ Uzce souvisi s autorskymi pravy k produktam vzniklym z projektu,
a co je hlavni, je zavazny. V projektech je jasné stanoveno jaké vystupy( produkty) maji
vzniknout v jakém poctu a jaké cilové skupiné jsou urceny. Jeden z mnoha priklada
z praxe: vystupem projektu je vyukové DVD nauréité téma, které je uréeno skolam v celé

CR, zdiaraziiuji zdarma. O toto DVD projevi zdjem organizace, ktera ma také vzdélavaci
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charakter, ale nema status 3koly, napt. Centrum volného ¢asu (CVC). ProtoZe v projektu
jsou uvedeny jako cilova skupina koly, neni mozné aby CVC jakymkoliv zptisobem toto
DVD ziskdo ato ani za penize (nakupem). Autorska prava k takovymto produktam jsou
¢asto smluvné vyhrazena donatorovi a nositel projektu snimi smi nakladat jen v ramci
redlizace cili projektu. V praxi to pak znamena, Ze vznikne kvalitni produkt ¢asto na
vysoké odborné urovni, ae neni dosazZitelny tém ktefi o n&j maji skutecny zajem.

Réda bych upozornila na n¢které jiz realizované ¢i prévé probihgjici projekty se vztahem
k mediélni vychove, které me zaujali:

Projekt M édia tvorivé probihal pod hlavi¢ckou organizace Aisis 0.s. Trva 2 roky
azatu dobu jim prodo piiblizné 160 ucitelt a 160 déti. Ugastnici absolvovai vzdy dva
tiidenni kurzy, ve kterych byli vedeni hlavné k vyZiti umelecké a tvarei slozky mediani
vychovy. Tu autofi projektu povaZzuji za opomijenou a proto se na ni zamétili. Soucasti
vystuput projektu byl i metodické priruckamedialni vychovy a CD s prilohami.

Evvoluce je tiiletym projektem Ochrany fauny Ceské republiky a momentalng
vstupuje do druhé poloviny realizace. Cilem je pomahat Skoldm svyukou tzv. prafezovych
témat. Vystupem projektu jsou tematicky zaméiené vyukové balicky, které by mély
pedagogum nabidnout predevsim hotové materidy pouZitelné pro piimou vyuku, ae
i ndpady a rozSifujici aktivity, a tak usnadnit napliiovani vychovnych cila priarezovych
témat. Tato materidly jsou doplnény sérii odbornych seminéit jejichZ prvni ¢ast ziskali
akreditaci MSMT. K 15. listopadu 2011 se do projektu zapojilo 482 3kol z celé republiky

(z toho 24 z Brna). (zdroj http://www.evvoluce.cz/projekt-evvol uce/projekt-evvol uce.php)

Néarodni projekt Kli¢e pro Zivot - Rozvoj kli¢ovych kompetenci v zajmovém
aneformalnim vzdélavani. Redizuje jej Nérodni institut déti a mlédeze spolecné
s Ministerstvem kol stvi mladeZe atélovychovy od dubna2009. Je uréen tém, , ktefi pracuji
s détmi amladymi lidmi v rdmci jejich volného ¢asu v organizacich celé Ceské republiky,
jako jsou: strediska volného casu, Skolni druziny, Skolni kluby a nestétni neziskové
sdétmi a mladezZi a hlavné zkvalitnéni systému podporujiciho trvaly audrZitelny rozvoj
zdmoveého a neformalniho vzdélavani. Jednotlivé aktivity projektu jsou fizeny odbornymi
garanty, ktefi jsou schopni identifikovat prednosti i problémy préce v oblasti zajmového

aneformalniho vzdélavani ainiciovat pozitivni zmeny.
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(zdroj http://www.nidm.cz/projekty/realizace-proj ektu/klice-pro-zivot/o-projektu)

Projekt Rozumét médiim pfipravila obecné prospésna spolec¢nost Partners Czech.
Cilem projektu je, aby ucitelé ziskali z&kladni znalosti o fungovani médii a zaroven si
osvojili potiebné dovednosti a metodické postupy, na jejichz zékladé by u svych Zakua
dosahli z&kladni arovné medid ni gramotnosti. Z&mérem autoru je vytvorit novy vzdélavaci
systém sinteraktivni metodikou, vyuZitelnou v zakladnich a stiednich Skoléch.

Pavodné regiondnim projektem je projektem Medialni vychova na gymnéziich,
ktery byl realizovan od fijna 2009 do fijna 2011. Jeho hlavnim G¢elem bylo napomoci
pedagogum a studentim pardubickych gymnazii s vyukou medialni vychovy jako povinné
soucasti vzdélavani. Sekundarnim Ucelem je prispét k osvété a zvySeni informovanosti
o medidlni gramotnosti - jako novodobé kompetenci mezi zaky, studenty a pedagogy
ostatnich Skol v Pardubickém kraji. Projekt byl zaméien na oblast metodické ainformacni
podpory ciloveé skupiny arozvoj jejiho aktivniho pristupu k vyuce avzdélavani k medidlni
gramotnosti. Po dobu 5-ti let od ukonceni projektu bude k dispozici webovy portal
sinformacemi a metodikami k medialni vychoveé, portél neni vyhrazen pouze G¢astnikim
projektu, je volng piistupny. (zdroj http://www.mediasetbox.cz/cs/o-projektu/)

2.4 Dil&i zavér

Mediani vychova, jeZ byla obsahem piechazejicich kapitol, vznikla jako protipdl
pusobeni médii na spolecnost. Jgjim cilem je rozvoj kritického mysleni a medidni
gramotnosti verejnosti. Problematikamédii je povaZzovanazanatolik dalezZitou, Ze mediélni
vychova se stala sou¢ésti zavazného vzdélavacino kurikula Ceské republiky.

Prvni setkani se svétem médii absolvuje dité v roding, za které také piejima prvotni
navyky jejich uzivani. Na zékladni informace o médiich, ziskané v rodinném prostiedi,
navazuje Skolni vyuka medidni vychovy. Ta je zatlenéna do koncepce vzdélavani
v podobé jednoho z péti tzv. prafezovych témat aprolina se do nékolikavyucovacich obora
(predméti). Ramcovy vzdélavaci program, ktery tvoii kostru veskerého ucivai jeho cild,
umoznuje jednotlivym Skolam individualné nastavit zptisob vyuky tohoto predmgtul.

Samotna vyuka muZe probihat ve dvou reZzimech. MuZe byt ustavena jako

samostatny vzdélavaci predmét a realizovana pravidelnou ¢i blokovou vyukou (kapitola
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2.3.2). Druhou variantou je integrace medidni vychovy do vyucovacich predméta.
K naplihovani vyukovych cilti je mozné vyuzit projektovou vyuku, vyukové programy
mimo 3kolu nebo napt. tvorivé dily.

V souvidlosti smediani vychovou je duleZité poukdzat na jeji znevyhodnéné
postaveni oproti nékterym jinym prifezovym témattim, které maji u nas delsi tradici i vétsi
oporu v zakong. Zgimave jsou také vyrazné rozdily v objemu mediédlnich témat na drovni
koncepce stiedoskolského vzdélani gymnazidlniho a odborného. Témito tématy se
podrobngji zabyvaji kapitoly 2.2.2 a2.2.4.

Pres pocatecni potize, nebo mozna pravé diky nim, se objevila zna¢na podpora
implementace medidlni vychovy do redlného vyucovaciho procesu. Vznikly astéle vznikaji
ucelené uc¢ebnice pojimgici komplexni oblasti medialni vychovy. Ty jsou doplnovany
metodickymi piiruckami pro ucitele ¢i praktickymi cviéebnicemi a pracovnimi listy pro
Z&ky. Vyznamny piinos pro zvySovani kvaity vyuky medidni vychovy mgji dota¢ni
projekty. Jejich prostiednictvim vznikaji nejen metodické matridly avyukové pomaicky pro
podporu vyuky medidni vychovy, ale za jegich piispéni jsou realizovany stae
vyhledavangjsi odborné metodické seminare.

Potieba zvySovani medidlni gramotnosti vytvotila z medidni vychovy pomérng
populani predmét mezi Za&ky, ae domnivam se, Ze nepopularni mezi
uciteli.V pedagogickych kruzich je stéle piijimana srozpaky. Pfizniveaim a obhgcim
medidlni vychovy tedy nezbyva nez vytrvat a trpélivé a koncepéné podporovat integreci
medialni vychovy.
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Prakticka ¢ast
3. Dotaznik ajeho analyza

3.1 Cileapredpoklady vyzkumu

Cilem vyzkumné ¢asti diplomové prace je zjisténi, Jak dnedni stiedoskol &ci vnimaji
média. Jaké druhy médii nejcastéji vyuzivaji, k jakému Gcelu a jak ¢asto. Jak informace
prezentované v médiich vnimaji azda dokazi rozpoznat zkreslené informace.

Predpoklady:

1. Predpokladam, Ze 70% dotazanych pouziva denng internet

2. Predpokladam, Ze divky vice podiéhaji vlivu reklamy nez chlapci.

3. Predpokladam, Ze 30% dotézanych zptistupniuje osobni informace na internetu
i nezndmym lidem.

4. Predpokladam,Ze vice nez 80% dotazanych povaZzujeinformace z médii zapravdivé
acelistve.

5. Predpokladam, Ze vice divek neZz chlapci se domniva, Ze jsou schopny rozpoznat

zkreslenou informaci v médiich.

Otézkavyzkumu:
Z&kladni otdzka vyzkumu je to, jak vnimgji stredoskolaci médiaak ¢emu je vyuZivai.
3.2 Pouzita metoda

Pro realizaci vyzkumu jsem zvolila metodu dotazniku. Vétdinou byly pouzity
uzaviené otazky, pouze u nékterych otadzek byla respondenttim dana moznost i jiného

hodnoceni, vétSinou taxativniho vyjmenovani.
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3.3 Vzorek respondenti

Vzorek respondentu tvori studenti Stiedni odborné skoly pedagogické, Lerchova 63
Brno; Stredni pramysloveé skoly stavebni, Kudelova 8, Brno a Klasického a Spanélského
gymnézia, Vejrostova 2,Brno - Bystrc. Bylo osloveno 135 studentt z1.- 4. ro¢niku
Ctytletého studia, popiipadé studentt kvinty — oktévy osmiletého gymnézia. Z celkového
poc¢tu 140 dotazanych se vrétilo vyplnénych 126 dotaznika, které byly nésledné
vyhodnoceny.

3.4 Popisvysledki

Dotazniky byly vyhodnoceny podle pohlavi do tabulek. Pro lepSi ndzornost jsou
vysledky zndzornény grafem ato jak podle pohlavi, tak jako celek. Podrobngjsi hodnoceni

jednotlivych otazek napi.podle véku, by rozsahem vyrazné prekrocilo moznosti této prace.

1) Pohlavi
Z celkového poctu dotazanych bylo 75 divek (60%) a 51 chlapct (40%) - viz
tabulkac. 1 agraf ¢. 1.

odpovéd pohlavi
a) divky 75
b) chlapci 51
Tabulkag. 1
pohlavi

40% B a) divky

O b) chlapci
60% ) P

Graf ¢. 1
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2) Vék

Vek respondentt se pohybova vrozmezi od 16 do 20 let. Nejvétsi pocet
dotazanych divek byl ve véku 17 let, nejvetsi pocet dotazanych chlapei byl ve véku 18 let
Z celkového poctu dotazanych bylo nejvice ve véku 18 let, nejméné bylo 20-letych — viz
tabulkac. 2 agraf ¢. 2.

. veék
odpoveéd
16 let 17 let 18 et 19 let 20 let
a) divky 12 28 25 8 2
b) chlapci 1 6 27 17

Tabulkac. 2

B a) divky

O b) chlapci

Graf ¢. 2

3) Co rozumite pod pojmem MEDIALNI GRAMOTNOST?

Z celkového poctu 126 dotédzanych 30 studentd odpovéd viabec neuvedlo, nebo
uvedli, Ze pojmu nerozumi a nic konkrétniho si nedokézou predstavit. V&tSinadotédzanych
charakterizovala mediani gramotnost jako porozuméni médiim, piipadné jako schopnost
zpracovavat informace z médii. 26 studentt odpovédelo, Ze medidni gramotnost vnimaji

jako zkuSenost s vystupovanim v médiich, piipadné znalosti potiebné pro praci v médiich.
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10 dotazanych medidni gramotnost zaménilo se schopnosti pracovat s mutlimedialnimi

pristroji a PC.

4) Které médium preferujete

Z celkového poctu dotézanych divek 62,7% upiednostiiuje internet pied ostatnimi
médii, druhym nejoblibengjSim médiem je televize 22.9%, 7,2% divek preferuje noviny a
6% rozhlas. Z celkového poctu dotazanych chlapct upiednostiiuje 71,2% chlapci internet
pied ostatnimi médii. Stejné jako u divek, je druhym nejoblibenéjSim médiem televize
17,3%. 9,6% chlapcu preferuje noviny, rozhlas neoznacil Z&dny chlapec. Prednost jinému
médiu dava 1,2% divek a 1,9% chlapcu, chlapci i divky uvedli, Ze preferuji knihy - viz
tabulkac. 3agraf ¢. 3.

odpoveéd divky chlapci
a) Noviny 7,2% 9,6%
b) Rozhlas 6,0% 0,0%
c) Televize 22,9% 17,3%
d) Internet 62,7% 71,2%
e) Jiné 1,2% 1,9%
Tabulkag. 3

100%
90% -
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%-+

0%-

B a) Noviny

O b) Rozhlas

B c) Televize

O d) Internet

B e) Jiné

divky chlapci

Graf ¢. 3
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Z celkového poétu dotazanych dava prednost internetu 66%, televizi 21%, novinam

8% arozhlasu 4%. 1% dotazanych preferuje jiné médium -viz graf ¢.4.

celkem

1% 8% @ a) Noviny

4%

21% 0O b) Rozhlas

B c) Televize

O d) Internet

B e) Jiné

Graf ¢. 4

5. Jak ¢asto poslouchéte rozhlas?

Z celkového poctu dotézanych divek 35,1% uvedlo, Ze rozhlas neposloucha vibec,
37,8% uvedlo, Ze ho posloucha 1x tydné. 16,2% divek poslouchd rozhlas minimalné 3x
tydné, 10,8% dotazanych divek posloucha rozhlas denné. Z celkového poétu dotazanych
chlapci 41,2% uvedlo, Ze rozhlas neposlouché viibec. 19,6% uvedlo, Ze jg poslouché 1x
tydné. 21,6% chlapct posloucha rozhlas minimané 3x tydné a 17,6% dotazanych chlapci

poslouch&rozhlas denn¢é —viz. tabulka¢.4 agraf ¢. 5

odpoved divky chlapci

a) Denné 10,8% 17,6%

b) Min. 3x tydné 16,2% 21,6%

c) 1x tydné 37,8% 19,6%

d) Neposloucham 35,1% 41,2%
Tabulkac. 4
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90%-
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70%-
60%-
50%-
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30%-
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10%-

0%-

B a) Denné

O b) Min. 3x tydné
B c) 1x tydné

O d) Neposloucham

divky chlapci

Graf ¢.5

Z celkového poctu dotézanych 38% uvedlo, Ze neposioucha rozhlas vibec, 30%
uvedlo, Ze ho posloucha 1x tydné, 18% odpoveédélo, Ze posloucharozhlas minimalné 3x za
tyden a 14% dotazanych posloucha rozhlas denng¢- viz. graf ¢. 6. Jako nej¢astéjsi duvod
pro¢ neposlouchgji rozhlas vétsinastudenti odpovédela, Ze nato nemgji ¢as, pripadné, Ze s
nemohou vybrat z nabidky rozhlasovych stanic. Ze studenta ktefi uvedli, Ze radio
poslouchgji, jich necela polovina preferuje stanici Evropa 2. Nékolik studenta uvedlo, Ze
upiednostiiuji stanici, Kiss Hady, Radio Hey nebo nekterou ze stanic Ceského rozhlasu.
Jediny student uvedl, Ze preferuje zahrani¢ni stanici BBC.

celkem

14%

B a) Denné

O b) Min. 3x tydné
B c) 1x tydné

O d) Neposloucham

18%

30%

Graf ¢. 6
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6) Jaké druhy rozhlasovych poradi poslouchate nejéastéji?

Z celkového poc¢tu dotézanych divek 71,1% uvedlo, Ze nejéastéji poslouchaji
popularni hudbu, 12% divek poslouchanej¢astéji mluvené slovo. Zabavné diskusni porady
nejcastéji poslouché 8,4% dotazanych divek, 3,6% pak posloucha zpravodajstvi a vaznou
hudbu. Z celkového pocétu dotézanych chlapci 77,1% uvedlo, Ze nej¢astéji poslouchaji
populéarni hudbu, 10,6% posloucha zpravodajstvi. 6,3% dotézanych chlapct posloucha
nejcasteji véznou hudbu. Mluveni slovo a zabavné diskusni porady neuved| Zadny chlapec.

Jiné druhy poradi poslouchgji 2,4% divek a 6,3% chlapci — viz. tabulka ¢. 5 agraf ¢. 7.

odpoved divky chlapci
a) Popularni hudbu 71,1% 77,1%
b) Vaznou hudbu 3,6% 6,3%
c) Zpravodajstvi 3,6% 10,4%
d) Mluvené slovo 12,0% 0,0%
e) Zabavné diskusni porady 8,4% 0,0%
f) Jiné 2,4% 6,3%

Tabulkag. 5

100%
90%
80%-
70%
60%
50%
40%-
30%-
20% -
10%

0%-

divky chlapci

@ a) Popularni hudbu

O b) Vaznou hudbu

B c) Zpravodajstvi

O d) Mluvené slovo

B e) Zabavné diskusni pofady

0 f) Jiné

Graf ¢. 7
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Z celkového poctu dotézanych nejcastéji poslouchd populdrni hudbu 73%
dotdzanych, 11% poslouchd nej¢astéji zpravodajstvi, 5% posloucha véznou hudbu

a zabavné diskusni porady. Pouha 2% dotazanych poslouchgji mluvené slovo- viz. graf ¢. 8.

celkem

B a) Populéarni hudbu
4%

29% %

O b) Vaznou hudbu
11%
506 B c) Zpravodajstvi

O d) Mluvené slovo

B e) Zabavné diskusni porady

0 f) Jiné

Graf ¢. 8

7) Jak ¢asto sledujete televizi?

Z celkového poctu dotazanych divek 40% uvedlo,Ze televizi leduje denng, 26,7%
divek uvedlo, Ze ji sleduji min. 3x tydné. 20% dotazanych divek sleduje televizi 1x tydné
a13,3% uvedlo, Zetelevizi nesleduje viibec. Z celkového poctu dotazanych chlapct 47,1%
uvedlo, Ze televizi sleduje denn¢, 19,6% chlapct ji sleduje minimélné 3x tydné a stejny
pocet chlapcia uvedl Ze je deduje 1x tydné. 13,7% chlapcia uvedlo, Ze televizi vibec
nesleduji— viz. tabulka¢. 6 agraf ¢. 9.

odpoved divky chlapci

a) Denné 40,0% 47,1%

b) Min. 3x tydné 26,7% 19,6%

c) 1x tydné 20,0% 19,6%

d) Nesleduji 13,3% 13,7%
Tabulkacg. 6
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m a) Denné
O b) Min. 3x tydné
W c) 1x tydné

@ d) Nesleduji

divky chlapci

Graf ¢. 9

Z celkového poctu dotézanych denné sleduje televizi 43%, 24% ji dleduje
minimané 3x tydng, 1x tydn¢ sleduje televizi 20% a13% ji viibec nesleduje- viz. graf ¢.10
Jako nejcastejSi divod pro¢ nesleduji televizi vétSina studenttt odpovédéla, Ze to povazuji
za zbytecné, pripadng, Ze si vétSinu poradi mohou sledovat na internetu v ¢ase ktery s
mohou sami zvolit. Ze studentu ktefi uvedli, Ze televizi sleduji, jich polovina preferuje
stanici Nova, jen o néco méné nejradéji sleduje stanici Prima Cool. Treti nejéastéji

sledovanou stanici dotazanych studentii je CT1.

celkem

13% -
B a) Denné

20% 43% O b) Min. 3x tydné
B c) 1x tydné

O d) Nesledu;ji

24%

Graf €. 10
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8) Jaky druh televiznich poiadia sledujete nejéastéji?

Z celkového poctu dotdzanych divek 41,4% uvedlo,Zze nej¢asteji sleduji filmy
aseridly, 14,2% divek uvedlo, Ze deduji dokumentarni pofady a 13% divek sleduje
televizni zpravodgjstvi. 7,7% divek sleduje negj¢astéji védomostni soutéZe, 6,5% dotézanych
divek sleduje zébavné porady a sportovni pienosy. 4,1% divek sleduji talentové soutéze
a 3% porady o modé a Zivotnim stylu. Reality show sleduji 2,4% dotazanych divek ajiné
porady 1,2%. Z celkového poétu dotézanych chlapct 35,7% uvedlo, Ze nejcastéji dleduji
filmy a seridly, 17,7% chlapcia uvedlo, Ze sleduji sportovni prenosy a 15,7% chlapca
deduje televizni zpravodajstvi a dokumentarni pofady. 8,7% chlapct sleduje nej¢asteji
zébavné porady, védomostni soutéZe sleduje 3,5% dotazanych chlapci, 1,7% chlapca
sleduje reality show, talentové soutéZe a jiné porady uvedlo 0,9% chlapct. Porady o modé
aZzivotnim stylu chlapci nesleduji viibec —viz, tabulka¢. 7 agraf ¢. 11.

odpovéd divky chlapci
a) Filmy a serialy 41,4% 35,7%
b) Zpravodajstvi 13,0% 15,7%
c) Dokumentarni 14,2% 15,7%
d) Talentové soutéze 4,1% 0,9%
e) Védomostni soutéze 7,7% 3,5%
f) Sportovni pfenosy 6,5% 17,4%
g) Zabavné porady 6,5% 8,7%
h) Pofady o médé a Zivotnim stylu 3,0% 0,0%
i) Reality show 2,4% 1,7%
j) Jiné 1,2% 0,9%

Tabulkac. 7
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Z celkového poétu dotazanych sleduje 39% nejcastéji filmy a seridly, 15% sleduje

dokumentérni porady, 14% zpravodgjstvi a 11% sleduje sportovni prenosy. 7% dotadzanych

deduje nej¢asteji zdbavné porady, 6% védomostni soutéZe a 3% talentové soutéze. Porady

0 médé a Zivotnim stylu sleduji 2% dotazanych, stejné¢ jako redity show, jiné porady

sleduje v televizi 1% dotazanych — viz. graf ¢.12
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9) Jak ¢asto ¢tete tiskoviny?

Z oslovenych divek uvedlo 41,9%, Ze tiskoviny (¢asopisy i noviny) ¢tou 1x tydné,
21,6% ¢te minimalné 3x tydné a14,9 1x mési¢né. 16,2% dotazanych divek tiskoviny necte
viibec, naproti tomu denné ¢tou tiskoviny 5,4% divek. Z celkového pocétu dotézanych
chlapcu ¢te 31,4% 1x tydné, 23,5% uvédi, Ze tiskoviny ¢tou denné. 21,6% chlapcu
odpovédélo, Ze ¢tou tiskoviny minimalné 3x tydné. 17,6% dotazanych chlapci uvadi, Ze

nectou viibec a 5,9% ¢te tiskoviny pouze 1x mesi¢né — viz. tabulka ¢.8 agraf ¢.13.

odpoved divky chlapci

a) Denné 5,4% 23,5%

b) Min. 3x tydné 21,6% 21,6%

c) Ix tydné 41,9% 31,4%

d) 1x mésiéné 14,9% 5,9%

e) Ne€tu 16,2% 17,6%
Tabulkac. 8

@ a) Denné
O b) Min. 3x tydné
B c) 1x tydné

O d) 1x mési¢né

B e) Nectu

divky chlapci

Graf €. 13

Z celkového poétu respondentt 37% uvedlo Ze tiskoviny ¢tou 1x tydné, 22% uvadi,
Ze ¢tou minimalng 3x tydné a 17% uvadi, Ze nectou vibec. 11% dotézanych ¢éte tiskoviny

1x mesi¢né viz. graf ¢. 14. Jako nej¢astéjsi duvod pro¢ nectou tiskoviny vétsina studentt
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odpovédéla, Ze si vétSinu zprav a ¢lankt mohou piecist na internetu. Ze studentu, kteri
uvedli Ze tiskoviny ¢tou, jich vétSina preferuje denik Metro (zigjmé proto, Ze je zdarma),
jen o néco méné nejcasteji ¢te MF Dnes. Treti tiskovinou, kterou studenti uvedla as
desetina studenti je denik bulvarni Blesk. Asi 5 studentt uvedlo, Ze preferuji ¢asopis

Reflex.

celkem
17% 13% B a) Denné
O b) Min. 3x tydné
11% 0,
22% B c) 1x tydné

O d) 1x mésicné

B e) Nectu

37%

Graf ¢. 14

10) Jak ¢asto vyuZivate pripojeni k internetu?

Z celkového poctu dotézanych divek 80% uvedlo, Ze internet pouZivaji denné a20%
minimané 3x tydné. 96,1% dotazanych chlapci uvedlo, Ze internet pouzivaji denng, 2% ho
pouZivaji minimané 3x tydné a také 2% 1x tydné. MozZnost Ze internet nevyuZivaji

neuvedla Zadna divka ani Zadny chlapec viz. tabulka¢. 9 agraf ¢. 15.

odpovéd divky chlapci
a) Denné 80,0% 96,1%
b) Min. 3x tydné 20,0% 2,0%
c) Ix tydné 0,0% 2,0%
d) Nevyuzivam 0,0% 0,0%
Tabulkacg. 9
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Graf ¢. 15

Z celkového poctu dotazanych stiedoSkolaki denné vyuziva internet 86%, 13% ho

vyuzivaminimané 3x tydné anecelé 1% 1x tydné — viz graf ¢. 16.

@ a) Denné
O b) Min. 3x tydné
B c) 1x tydné

O d) NevyuZivdm

86%

Graf ¢. 16

11) Internet nejéastéji vyuzivam k (oznaéte ¢islici porradi dle ¢etnosti):

Dotézané divky vyuZivaji internet nejcastéji ke komunikaci sprateli, dasi
ahudba. Dasi nej¢astéjSi cinnosti dotazanych divek bylo sledovani déni ve svété
aspolecnosti, nasledovalo vyhledavani informaci pro volnocasové aktivity ajako posledni

byly ndkupy. Dotézani chlapci vyuzZivgi internet nejéastéji také ke komunikaci s prételi,
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dalSi nejcastejSi ¢innosti chlapca je hrani her, videa a hudba. Tieti nej¢astejsi cinnosti
dotadzanych chlapcu bylo vyhledavani informaci pro volno¢asové aktivity, nésledovalo
vyhledavani informaci pro studium. Jako jednu z nejmeén¢ castych ¢innosti na internetu
uvedli chlapci nakupovani ajako posledni uvedli sledovani déni v svété a ve spole¢nosti -
viz. tabulkac. 10 agraf ¢.17.

odpovéd divky chlapci
a) Sledovani dénive svété a spole€nosti 16,2% 21,9%
b) Nakupy 22,5% 20,0%
c¢) Socialni sité - komunikace s prateli 8,5% 9,8%
d) Vyhledavaniinformaci pro studium 15,5% 15,3%
e) Hledani informaci pro své volno€asové aktivity 17,1% 14,0%
f) Hrani her, filmy, videa, hudba apod. 15,8% 13,1%
g) Jiné 4,4% 6,0%

Tabulka¢. 10
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igof B a) Sledovani déni ve svété a spolecnosti
-
60%-1 O b) Nakupy
50%- B c) Socidlni sité - komunikace s prateli
40%] B d) Vyhledavani informaci pro studium
30%-
20% ] ;k)til\-:ilt(;dam informaci pro své volnoasové
10%+ O ) Hrani her. filmv. videa. hudba anod.
0% -
divky chlapci

Graf ¢. 17

Celkoveé uvedli respondenti jako nej¢astéjSi ¢innost na internetu komunikaci

VVVVVV

vyhledavani informaci pro studium a nasledné vyhledavani informaci o volnogasovych
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aktivitach. Jako méné ¢astou cinnost uvedli sledovéani déni ve svété a spolecnosti, na

poslednim misté uvadéli ndkupy - viz graf.¢ 18.

5% celkem 19%

16% 21%

15% 9%
a) Sledovani déni ve s\&té a spole€nosti

b) Nakupy

c) Sociélni sité - komunikace s pFateli

d) Vyhledavani informaci pro studium

e) Hledani informaci pro své volno¢asowvé aktivity
f) Hrani her, filmy, videa, hudba apod.

g) Jiné
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Graf ¢. 18

12) Mysdlite si, Ze informace ve Vami prefer ovanych médiich jsou:

Z celkového poctu dotézanych divek 75,7% uvedlo, Ze informace v médiich
povaZzuje za pravdivé, ale ¢astecné, 9,5% divek se domniva, Ze informace jsou pravdivé
acelistvé, stegin¢ jako, Ze informace jsou Umysiné zmanipulované. LZivé informace
v médiich piipou&ti 5,4% dotézanych divek. Z celkového poctu dotazanych chlapci 64,8%
uvedlo, Ze informace v médiich povaZzuje za pravdivé, de ¢astecné, 11,1% chlapci se
domniva, Ze informace jsou pravdivé acelistvé, Ze jsou informace Umysiné zmanipulované
si uvedlo 22,2 % chlapci. LZivé informace v médiich piipousti 1,9% dotazanych chlapci -
viz tabulka¢. 11 agraf ¢. 19.

odpoveéd divky chlapci
a) Pravdivé a celistvé 9,5% 11,1%
b) Pravdivé, ale ¢aste€éné 75,7% 64,8%
c) Lzivé 5,4% 1,9%
d) UmysIné& zmanipulované 9,5% 22,2%
Tabulkac¢. 11
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Graf ¢. 19

Z celkového poctu dotazanych stiedoskol &ka si 71,% mysli, Zeinformace v médiich
jsou pravdivé, de jen castecné, 15% se domnivd, Ze jsou Umysiné zmanipulované. 10%
dotézanych vnimainformace v médiich jako pravdivé acelistvé a4 % je povaZuje zalZivé -

viz. gref ¢. 20.
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15% W a) Pravdivé a celistvé
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Mc) LZivé
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Graf ¢. 20
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13) Skym nejéastéji debatujete o objektivnosti informaci v médiich?

O objektivnosti informaci v médiich nej¢astéji debatuje 35,8% divek srodici, 27,2%
skamarady a 19,8% se spoluzéky. 8,6% o objektivnosti mluvi s pedagogy a 8,6% divek
nepovaZzuje za nutné o tomto miuvit. O objektivnosti informaci v médiich nejcastéji
debatuje 40,7% chlapci skamarady, 23,7% sespoluzédky a 18,6% s rodi¢i. 6,8%
o objektivnosti mluvi s pedagogy a 10,2% chlapcu to nepovaZuje za nutné - viz. tabulka¢.
12 agraf ¢. 21.

odpoved divky chlapci
a) Se spoluzaky 19,8% 23,7%
b) S rodiéi 35,8% 18,6%
c) S pedagogy (v ramci vyuky) 8,6% 6,8%
d) S kamaréady 27.2% 40,7%
e) S nikym, nepovaZuji to za nutné 8,6% 10,2%
Tabulka¢. 12

B a) Se spoluzaky

O b) S rodici

B c) S pedagogy (v rdmci vyuky)
O d) S kamarady

B e) S nikym, nepovaZuji to za nutné

divky chlapci

Graf ¢. 21

Z celkového poctu dotazanych nejéastéji debatuje o objektivnosti informaci

v médiich 33% skamaréady, 29%s rodici, 21% se spoluzaky a 8%s pedagogy v ramci
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vyuky. 9% stiedoSkolakii nepovaZzuje za nutné o objektivnosti informaci v médiich s nikym

mluvit - viz. graf ¢. 22.
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Graf ¢. 22
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14) Ve kter é oblasti spole¢enského déni podle Vasdochazi k nejéastéjSimu zkr eslovani
informaci?

Z celkového poctu dotdzanych divek si 45,2% mysli, Ze nejc¢astéji dochazi ke
zkreslovani v oblasti informaci o zndmych osobnostech, politiku atizeni statu uvedio 29%
divek a zkreslovani informaci ohledn¢ statnich financi uvedlo 10,8% divek. 7,5% divek si
mysli, Ze se zkresluji informace v mezinarodnim zpravodajstvi, 6,5% povaZuje zazkreslené
informace o pripravované legislativé a 1,1% povazuje za zkresleni védecké informace.
Z celkového poctu dotdzanych chlapcu si 41,2% mysli, Ze nejéastéji dochézi ke zkresl ovani
v oblasti politiky atizeni stétu, informace o znamych osobnostech se zkresluji podle 32,3 %
dotazanych chlapci. Zkreslovani informaci ohledn¢ statnich financi uvedlo 10,8% chlapca.
7,7% dotézanych chlapci si mysli Ze se zkresluji informace v mezinarodnim zpravodajstvi
a4,6% povazuje za zkreseni védecké informace.1,5% chlapci se domniva Ze nej¢astéji se

zkresluji informace o legislativnich zménéch jiné informace - viz tabulka¢. 13 agraf ¢. 23.
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odpoved divky chlapci
a) Politika a Fizeni statu 29,0% 41,5%
b) Verejné finance 10,8% 10,8%
c) Pripravované legislativni zmény 6,5% 1,5%
d) Mezinarodni zpravodajstvi 7,5% 7,7%
e) Védecké informace 1,1% 4,6%
f) Informace o znamych osobnostech 45.2% 32,3%
g) Jiné 0,0% 1,5%

Tabulkac. 13
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@ g) Jiné

Z celkového poctu dotézanych respondenti si 39% mysdli, Ze nej¢astéji dochazi ke
zkreslovani v oblasti informaci o zndmych osobnostech, politiku atizeni statu uvedio 34%
dotézanych a zkreslovéani informaci ohledné¢ statnich financi uvedlo 11%. 8% stredoskol &kt
si mysli, Ze se zkresluji informace v mezinarodnim zpravodajstvi, 4% povaZuji zazkreslené

informace o pripravované legislativé a 3% povaZzuje za zkresleni védecké informace. 1%

Graf ¢. 23

dotazanych si mydli Ze se zkreduji jiné, neuvedené informace- viz, graf ¢. 24
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Graf ¢. 24

15) Domnivéate se, Ze je mozné zkr eslenou informaci rozpoznat?
Ze zkreslenou informaci rozporna pouze medidné gramotna osoba se domniva

68,5% dotazanych divek a 76,5% chlapcu. 15,1% divek a 11,8% chlapci se domnivd, Ze
zkreslenou informaci rozpoznat nelze. Podobny pocet, 16,4% divek a 11,8% chlapcu si

mysli, Ze zkreslenou informaci pozna kazdy - viz tabulka¢. 14 agraf ¢. 25.

odpoved divky chlapci
a) Ano, poznato kazdy 16,4% 11,8%
b) Ano, alepoznato jen Skolena osoba (medialné gramotnd) 68,5% 76,5%
c) Ne 15,1% 11,8%

Tabulkac. 14

70




B a) Ano, pozna to kazdy
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divky chlapci

Graf ¢. 25

Z celkového poctu stredoskolakn si 71% mydli, Ze zkreslenou informaci rozpozna
jen medidln¢ gramotna osoba, 14% se domnivd, Ze ji rozpoznat nelze a15% si mysli, Ze to

pozna kazdy- viz graf ¢.26.

celkem
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@ b) Ano, ale pozna to
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71% m c)Ne
Gréf ¢. 26
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16) Domnivate se, Ze Vy dokéZzete zkreslenou informaci rozpoznat?

Z celkového poctu dotazanych divek se 46,7% domniva, Zejsou schopny nazakladé
dalSich fakta z jinych zdroja rozpoznat zkreslenou informaci. 32% divek se domniva, Ze ji
rozpoznaobcas a20% s mydli, Ze vétSinou ano. 1,3% dotézanych divek je piesvédéeno, Ze
zkreslenou informaci rozpoznagji vzdy. Z celkového poctu dotézanych chlapci se 53,8%
domniva, Ze jsou schopni na zéklad¢ dalSich fakta z jinych zdroju rozpoznat zkreslenou
informaci. 19,2% chlapci se domniva, Ze ji rozpozna obcéas a 15,4% si mysli, Ze vétSinou
ano. 9,6% dotézanych chlapcu je piesvédéeno, Ze zkresenou informaci rozpozngji vZdy.

1,9% chlapct vnima piedkladané informace jako pravdivé - viz tabulka¢. 15 agraf ¢. 27.

odpovéd divky chlapci
a) Ano, vzdy 1,3% 9,6%
b) VétSinou ano 20,0% 15,4%
¢) Ano, ale pouze na zakladé dalSich faktli z jinych zdroji 46,7% 53,8%
d) Ob¢as ano 32,0% 19,2%
e) Ne, vnimam informace jako pravdivé 0,0% 1,9%
Tabulka¢. 15
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Graf ¢. 27

Z celkového poctu dotazanych respondenti se 49% domnivd, Ze jsou schopni na
z&kladeé daSich fakta z jinych zdroji rozpoznat zkreslenou informaci. 27% dotézanych se

domnivd, Ze ji rozpoznad obcas a 18% si mydli, Ze vétSinou ano. 5% dotézanych
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stiedoskoléki je presvédéeno, Ze zkredenou informaci rozpozngi vzdy. 1% vnima

piedkl &dané informace jako pravdivé - viz graf ¢. 28.
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Graf ¢. 28

17) Jak ¢asto se nechate ovlivnit reklamou a zakoupite néjaky vyrobek zreklamy,
popF. 0 to pozadate rodi¢e? (vSechny druhy zbozi, veéetné potravin; i z davodu sniZzené
ceny)

Z celkového poctu dotdzanych divek 26,7% pripustilo, Ze se nechaji ovlivnit
reklamou a zakoupi podle ni né&aky vyrobek, 73,3% tvrdi, Ze se reklamou ovlivnit
nenechaji. U dotazanych chlapci se 5,9% vyjadiilo, Ze se reklamou nechgji ovlivnit, 94,1%

to popira- viz tabulka ¢.16 agraf ¢. 29.

odpoved divky chlapci
a) Ano 26,7% 5,9%
b) Ne 73,3% 94,1%
Tabulka¢. 16
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Z celkového pocétu oslovenych studenti 18% piipousti, Ze se pii nakupovani

Graf €. 29

nechava ovlivnit reklamou, 82 % dotazanych to popira- viz. graf ¢. 30

82%

celkem

18%

B a) Ano

O b) Ne

Graf ¢.30

18) V jakych oblastech sledujete novinky a trendy? (oznaéte max. 3 polozky)

Nejcastéjsi témata o ktera se dotazané divky v médiich zagimaji jsou mdda
adopliky 21,5%, domaci udalosti 15,4%, véda a kultura 14,4%, udadosti v zahranici
13,3%, Zivotni styl a zdravi 11,3%, bytové vybaveni 9,7% celebrity 7,2%, sportovni
vybaveni 4,6% a jako posledni sleduji elektroniku a auta 2,6%. U dotazanych chlapca je
poradi témat, které v médiich sleduji, nasledujici: elektronika a auta 18,9 %, védaakultura
spolecné sudalostmi doma 17,4%, sportovni vybaveni 14,4%, udalosti ve svété 12,9%,
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maoda dopliky 6,8%, bytové vybaveni 3,8%. Nejméne¢ se chlapci zajimgji o celebrity 0,8% -
viz tabulka ¢.17 agraf ¢.31.

odpoved divky chlapci
a) Méda a doplinky 21.5% 6,8%
b) Bytové vybaveni 9,7% 3,8%
¢) Sportovni vybaveni 4,6% 14,4%
d) Elektronika a auta 2,6% 18,9%
e) Zivotni styl a zdravi 11,3% 7,6%
f) Celebrity 7,2% 0,8%
g) Udalosti doma 15,4% 17,4%
h) Udélosti v zahraniéi 13,3% 12,9%
i) Véda a kultura 14,4% 17,4%

Tabulkac¢. 17

B a) Méda a doplriky
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%-
0%

O b) Bytové vybaveni

@ c) Sportovni vybaveni

O d) Elektronika a auta
B e) Zivotni styl a zdravi
0O f) Celebrity

@ g) Udalosti doma

B h) Udalosti v zahranici

divky chlapci O i) V&da a kultura

Graf ¢.31

Pokud vychazime pii vyhodnocovani Udaja z odpoveédi celkové poctu dotédzanych,
vysledky sledovanosti jednotlivych témat v médiich se vyrazné meni. Jako nejsledovangjsi
se jevi udalosti doma spolu s védou s kulturou 16%, dale méda a dopliky 15%, udé osti
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v zahrani¢i 13% , Zivotni styl a zdravi 10%, sportovni vybaveni, elektronika a auta 9%,

bytoveé vybaveni 7%. Jako posledni téma zgjimaji dotazané celebrity 5% - viz graf ¢.32.

celkem

B a) Moda a dopliiky
16% 15% O b) Bytové vybaveni
B c) Sportovni vybaveni
7% ) Sp vy

13% O d) Elektronika a auta

B e) Zivotni styl a zdravi

9% O f) Celebrity

ey @ g) Udalosti doma
5% ()
B h) Ud4losti v zahranici

O i) Véda a kultura

Graf ¢. 32

19) PouZzivéte sociélni sité na inter netu?

Ze v3ech dotézanych divek vyuziva socialni sité¢ nainternetu 92%, 8% uvedlo, Ze je
nepouziva. V celku dotézanych chlapct vyuzivani socidlnich siti na internetu potvrdilo
88%, 12 % chlapcu se vyjédiilo zaporné — viz tabulka ¢18 a graf.¢.33.

odpovéd divky chlapci

a) Ano 92,0% 88,0%

b) Ne 8,0% 12,0%
Tabulka¢. 18
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B a) Ano

O b) Ne

divky chlapci

Graf ¢. 33

Z celku vsech dotazanych studentd vyuZivéni sociénich siti nainternetu potvrdilo

90%, 10%uvedlo Ze socidni sité¢ nepouzivaviz — graf ¢.34.

celkem

10%

B a) Ano

O b) Ne

90%

Graf ¢. 34
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20) Uvadite (uvedl/a byste) o své osobé pravdivé Udaje na socialnich sitich?

Z celku dotazanych divek 73% uvedlo, Ze nasocié nich sitich o sob¢ uvédi pravdive
Udae, 27% piipustilo, Ze uvadi nebo by uvedly Udaje nepravdivé. Pravdivé Udge o své
osobé uvadi na socidlnich sitich 70,6% dotézanych chlapci, 29,4% se vyjadtilo zaporne —
viz tabulka¢. 19 agraef ¢. 35.

odpoved divky chlapci

a) Ano 73,0% 70,6%

b) Ne 27,0% 29,4%
Tabulka¢. 19

B a) Ano

O b) Ne

divky chlapci

Graf ¢.35

Z celku vSech dotdzanych uvadi o sobé pravdivé tdge na socialnich sitich 72%

respondentt, 28% se vyjadiilo zaporné — viz graf ¢. 36.
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O b) Ne

Graf ¢. 36

21) Zvergiujete (zverginil/a byste) na internetu diavérné osobni informace, fotky ¢i
videa?

Klané odpovedélo 44,6 % divek a47,1 % dotédzanych chlapci. Zaporné se vyjadiilo
55,4% divek a’52,9% chlapct — viz tabulka ¢. 20 agraf ¢.37.

odpoved divky chlapci

a) Ano 44,6% 47,1%

b) Ne 55,4% 52,9%
Tabulka¢. 20

100%

80% -
m a) Ano
60% -

40% - @ b) Ne

20% -

0% -

divky chlapci

Graf ¢. 37
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Z celkového poctu dotdzanych kladné odpovédélo 46% studentd, negativné se

vyjadtilo 54% dotézanych chlapcu adivek — viz graf ¢ 38.

celkem

46%
B a) Ano

54% @ b) Ne

Graf ¢. 38

22) Umoziujete (popf. umoznil/a byste) pristup k Vasim davérnym osobnim
informacim, fotkam ¢&i videim na internetu osobam, kter € neznate osobné?

Celkem 96% ze v3ech dotazanych divek neumoziuje pristup k divérnym osobnim
informacim na internetu osobam, které osobné neznd. Stejné se vyjadiilo i 90,2%
dotadzanych chlapcu. Pristup k davérnym osobnim informacim na internetu neznamym
osobadm by umoznilo, nebo jiz umoznuje 9,8% chlapct a 4% divek z celkového poétu
dotézanych — viz tabulka¢. 21 agraf ¢. 39.

odpoved divky chlapci
a) Ano 4,0% 9,8%
b) Ne 96,0% 90,2%
Tabulka¢. 21
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B a) Ano

O b) Ne

divky chlapci

Graf ¢. 39

Z celku vSech dotadzanych neumoznuje pristup k dtivérnym osobnim informacim na
internetu osobam, které osobné nezna 94 % studenti. Kladné, tedy Ze piistup k osobnim

informacim umoZznuji, odpovédélo 6 % ze vSech dotazanych - viz graf ¢. 40.

celkem

6%

@ a) Ano

O b) Ne

94%

Graf ¢. 40
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23) Prifrazujete (priradil/a byste) si do kontakti v Yahoo, Skype, | CQ, Facebook apod.
zcela neznamé osoby?

Zcelanezndmé osoby si do kontakti nasocianich siti ¢i internetovy komunikétort
pritazuje 9,3% dotézanych divek a11,8% chlapcu. Z celku dotazanych divek 90,7=uvedio,
Ze si neznameé osoby do kontakti neprifezuje, stejné tak jako 88,2 % dotézanych chlapci —
viz tabulka¢. 22 agraf ¢. 41.

odpoved divky chlapci

a) Ano 9,3% 11,8%

b) Ne 90,7% 88,2%
Tabulka¢. 22

100%
90%
80%
70%-
60%
50%
40%
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0%-

B a) Ano

O b) Ne

divky chlapci

Graf ¢. 41

Z celkového poctu vSech dotazanych si 90% respondentt nepiidava do svych
kontakt nasocidlnich siti ¢i internetovy komunikatorech zcela nezndmé osoby. 10%

dotézanych naopak tuto moznost piipousti — viz graf ¢.42.
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celkem

10%

B a) Ano

O b) Ne

90%

Graf ¢. 42

24) M éte ve svém okaoli, ¢i znate nékoho, jehoz osobni Udaje, fotky a videa zveirejnéné
nainter netu byly pouZity bez jeho védomi ¢&i zneuZity?

Se zneuZitim osobnich dat zvefejnénych nainternetu u nékoho z okoli se setkao
14,7% dotazovanych divek a 29,4% chlapcu. 85,3% dotézanych divek a70,6% dotézanych
chlapci nemé ve svém okoli nikoho, jehoz Udg e nainternetu byly zneuZziti ¢i pouZity bez

jeho védomi —viz tabulka ¢.23 agraf ¢. 43.

odpoved divky chlapci

a) Ano 14,7% 29,4%

b) Ne 85,3% 70,6%
Tabulka¢. 23
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@ a) Ano

O b) Ne

divky chlapci

Graf ¢. 43

Z celkového poctu dotézanych studenti na otazku, zda maji ve svém okoli, ¢i znate
nékoho, jehoZ osobni Udgje, fotky avidea zverejnéné nainternetu byly pouzity bez jeho
védomi ¢i zneuZity, odpoveédélo 21% kladné. Negativni odpoved’ uvedlo 79 % studenta —
viz. graf ¢. 44.

celkem

B a) Ano

O b) Ne

Graf ¢. 44
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Predpoklad €. 1, 7Ze 70% dotédzanych pouziva denné inter net byl potvrzen.

80% divek a96,1% chlapct pouZiva denné internet.

Predpoklad &. 2, Ze divky vice podléhaji vlivu reklamy nez chlapci byl potvr zen.

Nakupy pod vlivem reklamy piipustilo 26,7% divek a pouze 5,9% chlapcu.

Piredpoklad & 3, Ze 30% dotazanych zpristupiiuje osobni informace na internetu

i neznamym lidem, byl vyvréacen.

Pouze 4% divek a 9,8% chlapci umoZziuje pristup ke svym davérnym osobnim

Gdajum nainternetu.

Predpoklad &. 4, Ze vice nez 80% dotazanych povazuje infor mace z médii za pravdivé

a celistvé, byl vyvracen.

Informace v médiich povaZzuje za pravdivé acelistvé 9,5% divek a 11,1% chlapci.

Predpoklad ¢&. 5, Ze vice divek nez chlapci se domniva, Ze jsou schopny vétSinou nebo

vzdy rozpoznat zkreslenou informaci v médiich, byl vyvr acen.

Celych 25% chlapci se domniva, Ze jsou schopni rozpoznat zkreslené informace
oproti 21,3 % divek.
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3.5 Souhrn ainterpretace vysledki

Z vySe uvedenych udaju vyplyva, Ze vyuzivani médii patii u stredoskolakt k béznym
dennim ¢innostem. Je to ziejmé z toho, Ze 42,9 % stiedoskol&ka denné sleduje televizi,
86,5% studentt denné uZziva internet. Ze vSech médii se negimensi oblibé studentu teSi
rozhlas 3,7% a noviny 8,1%. Naopak nej¢astéji pouzivagi studenti internet, celych 65,9%
stiedoskolékia ho uptednostiuje pred ostatnimi médii. Divky ho nejcastéji vyuZivaji
k ndkupim (22,5%) a hledani informaci k volnocasovym aktivitam(17,1%). Chlapci na
internetu nejéasteji sleduji déni ve svéte (21,9%) a stejné jako divky ho hojné vyuZivaji
k nakupovani (20%). Je zgjimavé, Ze témét ¥ studenti povazuji informace, které z médii
piijimgji za ¢astecné pravdivé adomnivaji se, Ze rozeznat zdajsou zkres ené dokéze pouze
Skolena, tedy medidlné gramotna osoba. Presto skoro ¢tvrtina studenti nebyla schopna
vlastnimi slovy popsat, co si pod pojmem medial ni gramotnost piedstavuji. Téméi polovina
se domniva, Ze jsou schopni vyhodnotit, zda jsou informace zmanipulované, pokud ziskaji
dalsi fakta z jinych zdroju. O objektivnosti informaci z médii diskutuji skamarédy vice
chlapci nez divky. Déveata o objektivnosti v médiich nejvice hovoii srodi¢i. Ve Skole
suciteli tuto problematiku rozebira jen necelych 8% studenti. VétSina chlapci (94,1%)
i divek (73,3%) tvrdi, Ze se reklamou ovlivnit nenechavaji, moznost ovlivnéni, ae nekteri
stiedoskoléci piipousteji. Témet vSichni dotdzani stredoskoléci potvrdili, Ze vyuZiveji na
internetu sociani sité. Z odpovedi dale vyplyva, Ze se pti komunikaci na socidnich sitich
chovaji obezietné, i kdyZz skoro polovina stiedoskoldkt uvedla, Ze o sob¢ zverejnuje
i daveérné osobni informace. 94% z nich je ale zpristupnuje pouze osobam, které osobné zna
a témet % odmitgi na socidnich sitich a internetovych komunikatorech kontakt od
neznamych lidi. Alarmujici je, Ze cel& pétina stredoSkolakt znd, nebo mé ve svém okoli

nékoho, jehoz data z internetu byla zneuzita

Jaky mgji tedy stredodkolaci vztah k uZivani médii? Nejcastéji ze vSech médii
dnesdni sttedoskolaci vyuzivgi internet a vétsina z nich denng. Kladné je, Ze ho pouZivaji
nejen k zébave, aei ke vzdélavani akomunikaci mezi sebou. PouZivani jinych médii jako

jsou noviny nebo rozhlas neni u mladé generace priliS rozSitené.
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Vysledky byly ovlivnény tim, Ze prazkum byl provadén u béznych studentt
stiednich Skol, aniZ bylo dopiedu zjistovano, zda maji nebo nemaji piistup k internetu
adal§im médiim. Odchylky také mohly vzniknout tim, Ze nebylo mozné zgjisti, aby vSichni
osloveni respondenti dotazniky vyplnili pravdivé adle pokynu.

Socidni pedagogika se zaméiuje na kazdodennost Zivota jedince i na zvladani
zavaznych Zivotnich situaci. SnaZi se uvadét do souladu potieby a zgmy jedince
smoznostmi spolecnosti a predchazet tim patologickym jeviim. Neodmyslitel nou soucasti
dnesni spolecnosti jsou média se viemi spolecenskymi vlivy adopady. K jejich zmiriovani
v hojné mite prispiva medidni vychova. Cilem této pedagogické discipliny je vychovat
jedince sdostatecnymi kompetencemi, které by mu umoznily odolavat privalu informaci
amedidlni manipulaci. Mediélni gramotnost a schopnost kritického mysleni je v sou¢asné

spolecnosti zakladnim kamenem pro ziskani jakékoli dalSi dalezité kompetence.

Témamediani vychovamé pro socidlni pedagogiku vyznam v tom, Ze ukazuje, jak
média zasahuji do kazdodenniho Zivota souc¢asné moderni spolecnosti. Medidlni vychova,
stejné jako socidlni pedagogika pomahd pii socializaci jedinci do spolecnosti a snaZi se
piedchazet patologickym jevam, které suzivam médii Uzce souvisi. Préce ukazuje, jak
velké mnoZstvi dospivgjicich vyuziva predevsim internet ke sdileni osobnich dat
ainformaci. Cini tak i presto, Ze prevazna vétdina dotézanych s je védoma mozného

Zneuziti.
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3.6 Zavér

Diplomova prace zkoumala, jaka média dnesni stiedoskoléci nej¢astéji pozZivaji
ak jakému ucelu. Zkoumala také, jak vnimaji zkreslovani informaci v médiich a jsou
schopni takové informace rozeznat. V teoretické ¢asti jsem popsala podstatu medialni
komunikace. U jednotlivych druhia médii, pak jejich moznosti manipulace s publikem. Dale
jsem pojednala o problematice medidlni vychovy v CR a moznych zpisobech, jak tuto
vychovu ve Skolach redizovat.

Na zakladé poznatkt v teoretické casti jsem zformulovala piedpoklady a nésledné
provedla anayzu vyzkumu. Vyzkumny soubor tvofilo 126 studentt Stredni odborné Skoly
pedagogické, Lerchova 63 Brno; Stiedni pramyslové Skoly stavebni, Kudelova 8, Brno
aKlasického a Span¢lského gymnazia, Verostova 2, Brno - Bystrc VZdy bylo osloveno 45
studentt z kazdé Skoly ve véku 16 — 20 let. Vysledky ukazuji, Ze medidni vychovaje dnes
aktuani zélezitosti. | kdyZ jsou s stiedoskolaci védomi piipadnych rizik spojenych
suzivanim médii, zeména internetu, stalo se jgich pouzivani neodmyslitelnou soucasti
jejich zivota

Cilem diplomové prace bylo zjistit, jak stiedoskoléci uZivaji médiak jakym acelum.
Na zakladé provedeného vyzkumu bylo zjisténo, Ze pro oslovené dospivgjici je prace
smédii béznym jevem jegjich Zivota. Tradi¢ni médiajako tisk arozhlas dnesni stredoskol &ci
nevyhledavgi, jako nejvice preferované masmédium dotazani ozn&ili internet. Pxi
zpracovavani této prace jsem si uvédomila, jak malo moznosti nabizi sou¢asna koncepce
medidlni vychovy pro vzdélavani starSi generace. MozZna by zavéry této prace mohly byt

podnétem pro vytvoreni programi, které by takovéto vzdélani dospélym mohly poskytnout.
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Resumé

V teoretické ¢asti prace jsem se vénovaa tématu masové komunikace, medii jako
prostredku této komunikace, potencidlu médii k manipulaci, medidnim produktim
aregulaci médii. Dale jsem se vénovala medidlni vychove, jejimu postaveni ve Skolstvi
v CR, zptisobiim implementace do vyuky i moznou podporou vyuky medialni vychovy na
Skoléach.

V empirické ¢asti byl stanoven cil, predpoklady a otazky vyzkumu. Byl popsan

vyzkumny soubor a pouZita metoda. Dale jsem se vénovala popisu vysedki, souhrnu

ainterpretaci vysledka.
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Anotace

Diplomova préce se vénuje tomu, jak dospivajici pouzivaji média a k jakym
acelam. V teoretické ¢ésti prace jsou charakterizovany jednotlivé pojmy souvisejici s médii
amedialni komunikaci. Dale jsou popsanajednotlivameédia, media ni produkty ajejich vliv
na publikum. Prakticka ¢ast je vénovéna popisu a rozboru dotazniku a interpretaci
vysedku.

Kli¢ova dova
Média, medidni komunikace, medidni vychova, medidni gramotnost, kritické

mySleni.

Annotation
This thesis examines how teens use media and for what reasons. In the theoretical

part are characterized by various concepts relating to media and media communications.
Are also described various media, media products and their impact on the audience. The
practical part is devoted to describing and analyzing and interpreting the results of the

guestionnaire.

Keywords

Media, mediacommunication, mediaeducation, medialiteracy, critical thinking.
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Dotaznik pro zaky

Téma: Specifika medialni vychovy

Tento dotaznik je urcen studentim stiednich Skol a gymnézii. Zagjima nas, jak dnesni
stiedo3kolaci vnimaji media a jak je vyuzivgji. VaSe odpovédi jsou diavérné a anonymni,
proto prosim odpovidejte pravdivé. Vysledky tohoto dotazniku budou pouZity pro
diplomovou préci.

U kazdé otazky vyberte a oznatte pouze jednu moznost (v jiném piipadé jsou dopliujici
pokyny uvedeny pfimo u otazky). Nékteré otazky jsou oteviené, zde prosim vepiste svij
nazor.

1) Pohlavi:

a) Divka
b) Chlapec

3) Corozumite pod pojmem MEDIALNI GRAMOTNOST?

4) Kterémedium preferujete

a) Noviny
b) Rozhlas
c) Televize
d) Internet
€) JINE (UVEATE) ... ..t et e e e e e e e e e

5) Jak ¢asto poslouchéte rozhlas?

a) Denn¢
b) Min. 3x tydn¢
c) 1xtydne
d) Neposlouchdm
(01027 P

Kterou rozhlasovou stanici preferujete?...........
(uved’'te max. 3 v poradi podle toho, kterou posl ouchate nej CaStejI)

6) Jaké druh rozhlasovych poradi poslouchéate nejéastéji?

a) Populérni hudbu
b) Vaznou hudbu
C) Zpravodgjstvi
d) Mluvenéslovo
€) Zdabavné diskusni porady
f) Jiné
(8= =) T



7) Jak ¢asto sledujetetelevizi?

a)
b)
c)
d)

Denn¢

Min. 3x tydné

1x tydné

Nesleduji (uved'te prog)...

Kterou televizni stanici preferyj ete’P .
(uved’'te max. 3 v poradi, podle toho, kterou sledu; ete nej castej |)

8) Jaky druh televiznich poradi sledujete nejéastéji? (oznaéte max. 3 polozky)

a)

b)
c)

d)
€)
f)
0)
h)
i)
),

Filmy aseridly (uved'te druh — romantické, akeni, krimi apod.)

zpra\,odajstw

Dokumenty (uved'te druh — ptirodopisné, historické, Zivotopisné apod.)

Talentove SOULEZE (UVEATE)... ... e et et e e e e e e,
Védomostni soutéZe(uved’te)............................................................

Sportovni pienosy(uvedte)...

Z&bavné porady(uvedite)...

Porady 0 mode¢ aZivotnim stylu (uved’te)
Reality show (uved’te) e
Jiné (uvedte)...

9) Jak casto ¢tete tiskoviny?

a)
b)
c)
d)
€)

Denn¢

Min. 3x tydné

1x tydné

1x mési¢né

Nectu (uved'te proc)...

Které tiskoviny preferujete?... .
(uved’te max. 3 v poradi, podle toho kterou ctete nej CaStejI)

10) Jak ¢asto vyuzivate pripojeni k inter netu?

a)
b)
c)
d)

Denn¢
Min 3x tydné
1x tydné

NEVYUZIVAM (UVEATE PIOC) ... cun v eeees et e ee e et e e e e e e e e

11) I nter net nejéastéji vyuzivam k (oznaéte ¢idlici poiradi dle ¢etnosti):

.... Sledovani déni ve svété a spolec¢nosti

.... Né&kupy

.... Socidni sité¢ — komunikace s prateli

.... Vyhledavani informaci pro studium

.... Hledani informaci pro své volnocasové aktivity
.. Hrani her, filmy,videa, muzika apod.

NG (UVEATE). . oo



12) Mysdlite si, Ze informace ve Vami prefer ovanych médiich jsou:

a) Pravdivéacelistvé

b) Pravdivé, ade ¢astecné

c) Lzive

d) Umysiné zmanipulované

13) Skym nejéastéji debatujete o objektivnosti informaci v médiich?

a) Sespoluzéky

b) Srodici

c) Spedagogy (v ramci vyuky)

d) Skamarady

€) Snikym, nepovazuji to zanutné

14) V které oblasti spole¢enského déni podle Vasdochazi k nejéastéjSimu zkreslovani
informaci?

a) Politikaatizeni statu

b) Vetenéfinance

c) Pripravované legislativni zmeény

d) Mezinarodni zpravodajstvi

e) Védeckéinformace

f) Informace o zndmych osobnostech

(o) 1 L= (0 1Y =) T

15) Domnivate se, Ze je mozné zkreslenou informaci rozpoznat?

a) Ano, poznato kazdy
b) Ano, ae poznato jen Skolena osoba (medialné gramotna)
c) Ne

16) Domnivate se, Ze Vy dokéZete zkreslenou informaci rozpoznat?

a) Ano, vzdy

b) VétSinou ano

c) Ano, ale pouze na zakladé dalSich fakta z jinych zdroju
d) Obcasano

€) Ne, vZdy vnimam informace jako pravdivé

17) Jak ¢asto se nechate ovlivnit reklamou a zakoupite néjaky vyrobek z reklamy,
popF. o to pozadate rodiée? (vSechny druhy zboZzi, véetné potravin; i z davodu
sniZzené ceny)

a) ANo (uvedte jak ¢asto adivod).........vvuuie it
b) Ne



18) V jakych oblastech sledujete novinky a trendy? (oznaéte max. 3 polozky)

a) Mdbdaadoplnky

b) Bytové vybaveni

c) Sportovni vybaveni
d) Elektronikaaauta
€) Zivotni styl azdravi
f) Celebrity

g) Udaosti doma

h) Udalosti v zahrani¢i
i) Veédaakultura

19) PouZivate sociélni sité na inter netu?

a) ANO (UVEdE JBKE)... .. ittt e e e e
D) Ne (UVEdTEPIOC). .. ... et e e e e e e

20) Uvadite (uvedl/a byste) o své osobé pravdivé idaje na socialnich sitich?

a) Ano
D) NE (UVEdTEPIOC). .. ... e e e e e e e e e

21) Zvergjiiujete (zverejnil/a byste) na inter netu diavérné osobni informace, fotky ¢i
videa?

a Ano
D) Ne (UVEdTE PIOC). .. ...t e e e e e

22) Umoziiujete (popf. umoznil/a byste) pristup k Vasim davérnym osobnim
informacim, fotkam ¢&i videim nainternetu osobam, kter é neznate osobné?

a Ano
D) NE (UVEdTEPIOC). .. ... et e e e e e e e e e e

23) Piirazujete (priradil/a byste) si do kontakta v Yahoo, Skype, I CQ, Facebook
apod. zcela nezndmé osoby?

@) ANO (UVEATE PIOC) ... cu e ieee ettt et et e et e e et e e et e e e e e eenas
D) NE (UVEdTEPIOC). .. ... et e e e e e e e e e e e e

24) M ate ve svém okaoli, ¢i znate nékoho, jehoz osobni Udaje, fotky a videa zveiejnéné
na inter netu byly pouZity bez jeho védomi ¢i zneuZzity?

@) ANO (UVEATE JBK)... et e e e e e e e
b) Ne

Dekuiji zavyplnéni dotazniku.



