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ABSTRAKT

Teoretickd ¢ast diplomové prace se vénuje vyvoji panské mody ve 21. stoleti. Da-
le se zabyva svétovymi i1 tuzemskymi modnimi znackami a nakonec historii firmy INEX
TRADE s.r.0. Prakticka ¢ast fesi samotny design, stiihy a vyrobni postupy téchto panskych

modeld. Mapuje jejich materialové feSeni a komfort.

Klicova slova: Panska modda 21. stoleti, svétové a tuzemské modni znacky, firma

INEX TRADE s.r.o.
ABSTRACT

The theoretical part of this dissertation's work deals with the development of men’s
fashion in the 21 century. It also deals with world and domestic fashion brands and finally the
history of the company INEX TRADE s.r.0. The practical part deals with the actual design and

manufacturing processes of these men’s models. Maps of comfort and material solutions.

Keywords: Men's fashion of the 21 century, world and domestic brands, INEX
TRADE company
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UvVOD

Téma své diplomové prace Kolekce panské obuvi a galanternich doplnki
v kombinaci s odévem jsem zvolila na zakladé predstavy o idealni médé pro mladého mu-
ze. Vytvortila jsem panskou kolekci s ndzvem Minimal, ktera je ve své podstaté minimalis-

tickd, sportovn¢ elegantni a pohodlna diky pouzitym materidlim.

V diplomové praci se vénuji vyvoji panské mody ve 21. stoleti a pfedevsim novému
feSeni panského odévu, obuvi a médnich doplitkii. Cast kolekce je zhotovena s firmou

INEX TRADE s.r.0., kterd vyrabi obuvnické svrsky a kompletni obuv.

Diplomova prace je rozdelena do dvou ¢asti. V teoretické Casti se zabyvam svéto-
vou a ¢eskou panskou modou, kterou jsem se inspirovala pii tvorbé nové panské kolekce.
Dale pak minimalismem, ktery byl pro tvorbu kolekce hlavni inspiraci. Informaci o tren-
dech mody 21. stoleti je nespocet, a mé inspira¢ni zdroje jsou dané Cisté¢ individualnim

vybérem. Snazim se vyhledavat nova fakta, ktera mné mohou toto obdobi pfiblizit.

V praktické ¢asti popisuji vyvoj samotné¢ho designu, nasledné zhotoveni modeld,

jejich feseni a vyuziti.
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. TEORETICKA CAST
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1 VYVOJ MODY NA KONCI 20. STOLETI

Moda 90. let minulého stoleti je velmi odlisna, typicka pro rtiznorodost stylti a oprav-
dova vsehochut’ rozli¢nych trendii. Kazdy si vybral zkratka to, co se mu libilo a bylo poho-
diné. ,, K novinkam patvil high-tech, purismus, osuntely vzhled, znovu se objevily etnické
motivy, ale kazdy nosil, co mu vyhovovalo, a v podstaté se nevytvoril zadny dominantni
styl, ktery by ovlivnil vétsinu populace. “(Stybrova 2009, str. 193). V 90. letech doslo pod
vlivem trendu unisex k utlumeni barevnosti, ale pozdé&ji se v§echno zménilo. Modni tvirci
nasledné experimentovali S barvami, kombinovali riznorodé stiihy, materialy a styly. Pan-
ska moda se konecné stala prosttedkem jejich seberealizace, jako tomu bylo u damské mo-
dy. V tomto obdobi bylo mozné nosit cokoli nejlépe ve velikosti XXXL a mezi nejoblibe-
néjsi kousky panského odévu patiily dzinové kalhoty, kozené bundy a vcelku praktické
ledvinky. Cerné a usedlé obleceni bylo az piili§ nudné, proto se velmi oblibenym staly za-

fivé a pestré barvy.

Co se tyce obuvi, novinkou se staly sandély z recyklovanych materiall, kotnickové
boty s masivnimi pryZzovymi pode§vemi, zvané ,,farmarky* a vyznavaci rockové a punkové
hudby obouvali zdsadné pouze ,,martensky*. ,, Stale oblibené byly mokasiny, ddle obuv se
svrsky z proplétanych usiiovych paskii, inspirované spanélskou lidovou obuvi, a do popredi
zdjmu se dostaly staronové druhy luxusnich usni, takZe ndavrhari predvadeli obuv, zhotove-
nou z rybi nebo pstrosi kiize.“ (Stybrova 2009, str. 193). Tvary obuvi se velmi rychle mé-
nily a dochazelo k ¢astym obménam. Mezi nejoblibenéjsi typ obuvi patfily tenisky, které

se staly dominantnim typem obuvi na konci 20. stoleti. Tento trend se drzi dodnes.

Vyvoj mody ve 21. stoleti, ktery hlavni myslenkou ,,nosit cokoli“ navazuje na 90.
léta na sebe nenecha dlouho ¢ekat. Zacina nas obklopovat ,,modni poradce — internet. Ja-

kozto médium, kter¢ stale vice plisobi jako zprostfedkovatel (nejen) médniho povédomi.
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2 POHLED NA VYVOJ MODY VE 21. STOLETI

Modda v soucasné dobé vyjadiuje individualitu ¢lovéka, néco co vyzdvihuje jeho zi-
votni styl a Groven zZivota. Existuji rizné skupiny lidi, ktefi maji specificky styl oblékani

a vyjadiuji tim svou image.

Moda 21. stoleti je extrémné rychle se ménici heterogenni systém, kterého se muize
zucastnit vice lidi nez kdy pfedtim. Je to umoznéno dal$im rozplynutim spolecenské hie-
rarchie, revoluci v komunikaci diky internetu, prolomenim mezinarodnich obchodnich

bariér a technologicky pokroc¢ilymi vyrobnimi metodami.

V minulosti, zejména v 60. letech, vytvarely filmy, literatura a média predstavy o 21.
stoleti jako o technicky vyspélé spolecnosti, ve které lidé ziji po boku roboti, jidlo je na-
hrazeno pilulkami a oble€eni jiz nesleduje moédni cykly, nybrz je utvateno védeckym po-

vvvvvv

stoleti navazala na vyvoj konce stoleti pfedchazejiciho.

Masivni rozsifeni internetu a jeho pfijeti jak primyslem, tak spotiebiteli, mélo beze-
sporu nejvetsi vliv na smér, kterym se moda tohoto stoleti ubird. Je to prvni nastroj, ktery
umoznil skute¢né demokratickou ucast na médnim obchod¢ a kultufe. Nyni si mize kazdy
zalozit sviij médni blog, pridat se do diskuzniho fora, vytvaret vlastni internetovy modni
Casopis nebo zacit prodavat své navrhy.

Internet vyvolal revoluci v prodeji i kultufe mody. Zptsob, jakym se mdéda nakupuje

zkuSenosti Uspésné vytvaii modni trendy.

Technologicky pokrok je katalyzatorem, ktery pfeménil modu z vysady zahal¢ivych
bohacl na potéSeni dostupné pro kazdého. Primyslova revoluce, kterd je spjata
s pokrokem v textilni vyrob¢, kone¢né urychlila masovou vyrobu oble¢eni. Vyvoj synte-
tickych materialti na zacatku 20. stoleti udélal modu dostupnéjsi a praktictéjsi pro veiej-
nost.

Film, televize a hudebni média, mé¢la vliv na obleCeni bézného zakaznika. Mizeme
vSak pravem podotknout, Ze od vynalezu internetu jsme svédky pfimo seizmickych posunt
vV modnim obchodu a kultute.

Zavedené modni maloobchody byly vici internetovému prodeji zpocatku nediivefivé

a preziravé. Racionalni pfedpoklad, ze nakup obleceni je smyslovou zalezitosti a ze Si
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nejdiiv musime ovéfit jeho kvalitu materiald, Siti 1 stiiht, dale jej vyzkouset a prohlédnout
Vv celé jeho trojrozmérné krase, zpocatku branil rozmachu internetového obchodu. Poté se
vSak on-line prodej stal jednim z nejsilnéjSich a nejrychleji rostoucich sektori internetové
1 modni ekonomiky. Tento uspéch lze piisoudit inovativnimu marketingu, pfijemnym zku-

Senostem zakaznikl, dostupnosti a demokratické povaze ndkupt na internetu.

Internet také demokratizoval Gcast spottebitele na modni kultufe. Modu uz nepredvadi
elita prostednictvim tisku nebo televize pasivni veiejnosti. ,,Modni blog — prostiedek, diky
kterému si kazdy miuze zalozZit svou vlastni webovou stranku a vyjadrit modni preference,
objevy a postiehy — dal hlas vsem, kteri byli drive Vv tradicnich formdach médnich medii
opomijeni.“ (Mackenzieova 2010, str. 130)

2.1 Revivalismus znac¢ek

Ptiblizit vSechny svétové modni udélosti, které se staly od 90. let minulého stoleti az

po soucasnost je zcela nemozné, avsak je potieba zminit ty nejzasadnéj$i promeény, které

soucasnou modu ovlivnily. Jednou z nejzasadnéjsich zmén byl revivalismus znacek.

Vysoké ndklady, které provazeji uvedeni kazdého nového navrhatského jména
a jsou typické i pro nds postmoderni v€k, podnitily obnovovani zaSlych nebo upadajicich
mddnich znacek nevidanym zptisobem. Reédlné zacal tento trend jmenovanim Toma Forda
do funkce hlavniho névrhatre znacky Gucci V roce 1994 a na ptelomu tisicileti nabral na

obratkach.

Hledani ptivodné tspéSnych a prestiznich modnich znacek se stalo v poslednim deseti-
leti vyslovenym trendem. Jsou pro to lehce pochopitelné divody. Pro¢ budovat vlastni
znacku, kdyZ je mozné stavét na dédictvi zavedené, i kdyz zaSlé znaCky? Silné podniky
znalé trhu, které nyni ovladaji obrovsky podil médniho primyslu, si to uvédomily, nakou-
pily a obnovily mnozstvi téchto znacek. ,, Ve vysoce konkurencnim prostredi, kde prevaznad
vétsina nové zalozenych spolecnosti zkrachuje béehem prvnich 18 mésicu, je to chytry me-
chanismus pro sniZeni rizika. Nabizi zkratku Vv cesté za dobrou vuli, dédictvim
a kulturnim kapitdalem zavedeného jména a vzneseného puivodu. Navic se tak obejde nepri-
mérené nakladna pocatecni propagace a vazenost se dostavi okamzité.“ (Mackenzieova

2010, str. 134)

Tyto postupy byly vyuzity S riiznym uspéchem. Ti, ktefi zvladnou porozumét filo-

zofii a deédictvi znaCky a nenechaji se ji ovladat, jdou dal. Klicem K uspésné pozici na
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modnim trhu je inovace. Mezi ty, ktefi dosahli uspéchu, patii Albert Elbaz. Roku 2001 byl
jmenovan hlavnim navrhafem Lanvina a zménil usedlou pafizskou instituci na jeden z nej-
vazen¢jSich moédnich domi 21. stoleti. Jmenovani modernisty Nicolase Chesquiéra tviir¢im
feditelem znacky Balenciaga pfispélo k obnoveni slavy kdysi nejvlivn€jsiho médniho do-
mu Vv Pafizi. Za navratem firmy Rochas (2005) a poté Nina Ricci (2007) na modni scénu

stoji belgicky navrhai Olivier Theyskens.

Na kazdy uspéch vSak piipadd tada selhani. Pokusy o obnoveni milované britské
zna¢ky Biba opakované ztroskotaly. Kdo ochutnal original, byl ndhraZkou zklaman. Jeden
z pokusu v roce 2006 pod vedenim Belly Freudové neuspél ani pii intervenci médii. ,,Chy-
béla mi piivodni myslenka znacky — byla to rychle se ménici moda pro teenagery, ne pastis
za designérské ceny.* (Mackenzieova 2010, str. 134) Navrat znacky Biby byl znovu odlo-

zen.

Tato tendence ozivovat staré znacky kdekoli je to mozné, vyvolava otdzku o bu-
doucnosti modniho primyslu a prostoru pro nova jména. To znamend, ze novi navrhafi
stale postupuji na tomto slozitém trhu kupfedu: Christopher Kane, Rodarte a Philip Limovi

a jini reprezentuji vytrvalost novinek na trhu stale vice definovaném nostalgii.

2.2 Smrt haute couture

Ptisné tizeny a elitaisky primysl patiZzského haute couture byl oficidlné zaloZen ro-
ku 1864 Charlesem Frederickem Worthem. Statistiky napovidaji, Ze se bliZi zanik tohoto
diive nejvlivnéjsiho sektoru moédniho pramyslu. Avsak pokud bychom méli parafrazovat
Marka Twaina, smrt couture je pfehnané tvrzeni, jelikoz stale hraje dtlezitou, i kdyz zmen-

Senou ulohu v globalni médni ekonomice.

Haute couture doslova znamena vysoké krejcovské umeni. Je to elitni sektor modniho
pramyslu, ktery je definovan étosem femesln¢ dokonalé kvality krej¢ovského zpracovani
a §iti na miru. ,,Prijeti do sveta haute couture se vidi prisnymi pravidly Chambe Syndicale
de la Haute Couture, kterd narizuje kazdému clenovi vyrobit dvé kolekce za rok; predstavit
50 zbrusu novych originalnich navrhit pro soukromé klienty s alespon jednou nebo vice
zkouskami, na plny uvazek zaméstnavat alespon 20 lidi ve viastnich parizskych ateliérech.

Navic se v§e musi vyrdabét na misté a rucné.* (Mackenzieova 2010, str. 138)

Presto toto kdysi vzkvétajici a zivé odvétvi proziva od 50. let stale se prohlubujici

upadek. Astronomické ceny, konkurenc¢ni trh a ptisné zasady, kterych se clenové musi dr-
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zet, znamenaly, Ze v roce 2009 zbylo jen 11 oficidlné zaregistrovanych domi se Ctyfmi
zahrani¢nimi ¢leny. Z haute couture odesli vyznamni navrhafi jako Versace, Valentino
a dalsi. Odchodem téchto osobnosti sméfoval couture k zaniku, avSak odévni pramysl diky

ekonomické vytrvalosti piezil dalsi kulturni otfesy.

2.3 Soucasna panska (streetova) moda

Remeslo, kvalita zpracovani a historie ovliviiuje sou¢asny vyvoj panské mody. Diile-
zity je pocit komfortu a perfektniho zpracovani. Vyraznymi znaky jsou podle odbornik
luxus a funkénost. "V panské mode je dilezité pohlazent historii,” fekl moédni navrhar Petr

Tylinek.

Pro soucasnou modu je hlavni inspirace z 60. let - tematické naznaky, ¢erpaji tvirci
ze starych salontli, ovSem nejen z krejcovskych, ale také femeslnych dilen. Nejcastéji se
tvirci vraceji do 60. let, kde je laka hravost, barevna skala i realie. VétSinou si kazdy navr-

hat hraje s prvky z minulosti a ptetvofi je do souc¢asné mody.

Vyraznou souéasti trendovych odévii je manufakturnd zpracovana kize. Ucelem
uprav ovSem neni jen ochrana, ale pfedevSim ziskani zajimavého vzhledu a textury po-
vrchu. Moéda je také v soucasné dob¢ inspirovana netradi¢nim femeslem a retro vzhledem
I futurismem, minimalismem a samoziejm¢ i novymi materialy. Diraz se klade na indivi-

dualismus, uvolnénost a pohodli. Stfihy jsou vzdusné a jednoduché.

Zenské prvky nejsou v panské modé zadané. Zatimco ddmska moda si asto pohrava
s maskulinnimi prvky, v panském stylu toto neni ptipustné. Diraz je pfedevSim kladen na
muzny charakter, ktery by byl damskymi prvky potlacen. Pdnska moda zacind nabirat

muzsky prototyp.

,, Obuv prosla v uplynulych epochdach obrovskym vyvojem Pravdeépodobneé, jiz nebude
vynalezen typ, forma nebo strih obuvi, jez by byly naprostou novinkou a nebyly pouhou
reminiscenci minulych vzori.* (Stybrova 2009, str. 196) Obuv bude vyrabéna $pickovymi
technologiemi a z novych materiald. Ale jedno je zcela jisté, elegantni obuv se neobejde

bez kvalitnich usni, které Zadny synteticky material nenahradi.


http://produkty.topkontakt.idnes.cz/p/koupaci-a-plazova-moda/8577957?rtype=V&rmain=7827165&ritem=8577957&rclanek=10571199&rslovo=426176&showdirect=1
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2.4 Inspirace svétovymi modnimi znackami

2.4.1 Adidas:

Vse zacalo roku 1920, kdy se némecky obchodnik Adolf Dassler rozhodl zrealizo-
vat svou vizi, ze kazdy sportovec by mél jit na start s kompletnim vybavenim. Jeho vize je
jiz davno skutecnosti — Adidas je vSudypiitomny a pod heslem ,,Impossible is nothing*

usiluje ziskat celosvétové prvenstvi mezi sportovnimi znackami 21. stoleti.

Pocatky vSak byly skromné. Po druhé svétové valce zaklada Adolf,,Adi* Dassler se
svym bratrem Rudolfem firmu Dassler Schuhe se 47 zaméstnanci. Konkurence se objevuje
Vv zapéti — roku 1948 zaklada Dasslertv bratr Rudolf vlastni firmu Puma. Roku 1949 ofici-

aln¢ registruje Adolf Dassler svou firmu jako Adolf Dassler Adidas Sportshoes.

Roku 1972 ptichdzi Adidas s novym logem zobrazujici trojlistek (trefoil) — tfi listy symbo-

lizuji tii zemské desky.

Adi se ve své praci fidi tfemi principy: vyrobit nejlepsi obuv pro pozadavky dané¢ho
sportu, chranit sportovce pfed zranénim a vytvofit odolny vyrobek. Tato idea provazi jeho
préci cely Zivot.

Prvni konfekéni teplakové soupravy jsou vyrobeny v roce 1967, ale az v poloving

70. let 20. stoleti se stava Adidas nedilnou soucasti odévniho odvetvi.

Loga Adidas — fada lidi nevnima rozdil mezi logy této znac¢ky, ale rozlisuje je jako
»staré® a ,,nové™ logo. Datum vzniku u obou log je sice odlisné, ale predev§im rozliSuji
véci na jednotlivé kolekce. Logo originals (trojlistek — staré logo) zastieSuje kolekci origi-
nals, ktera je life-stylovou mddni kolekei. Kolekce neni urcena pro sport, jako tomu je

u ,,nového* loga, ale je urena pro bézné nosSeni.

Zajimavosti se stala spoluprace se znackou Diesel. Znacky Spolupracuji na vyrobé
Adidas Originals Denim by Diesel (panské riflové kalhoty). Vznikl typicky dieselovsky
stiih s logem Adidas Originals.

Pro firmu Adidas navrhuji svétoznami umélci jako Missy Elliot, kde se stala typic-
kym znakem zlata korunka, Jeremy Scott, ktery se proslavil okfidlenymi boty. Dalsi umél-

ci, ktefi se znackou spolupracuji, jsou Stella McCartney, YoshiYamamoto.
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Japonsky designér Yoshi Yamamoto navrhl pro znacku Adidas kolekci s ndzvem
Y-3 (slouceni jeho jména s poc¢tem pruhi znacky Adidas). Modely se vyznacuji napaditym
designem a eleganci. Jednoduse feSeny tvar podesve a svrSek z barevnych lakovanych usni

vytvareji netradi¢ni avSak uceleny design.

Obr. 1. Yoshi Yamamoto Y-3 pro Adidas
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Obr. 3. Adidas Originals highrise sneakres

,,Ddvame do toho vSe, co mame, a pak jesté o néco vic. Bez pochybnosti, nedrzime
se zpatky, nevzdavame se. Z kurtit na prehlidkovd mola, ze stadionii az na ulici; bez ohledu
na druh hry, hrajeme porad stejné: Srdcem, spise nez hlavou. Spolu, ne sami. Spojeni vas-

ni, davame do toho vse . (www.adidas.cz/poselstvi)


http://www.adidas.cz/poselstvi
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2.4.2 Nike:

Pod jménem fecké bohyné vitézstvi se stala znacka Nike nejvétSim svétovym vy-
robcem sportovniho zbozi. Bill Bowerman a Philip Knight zacinaji roku 1962 pod znackou
Blue Ribbon Sports dovazet a sami navrhovat sportovni obuv. ,,Roku 1971 se meni nazev
znacky na Nike a je zavedeno logo ,,swoosh“ — patii k nejznaméjsi logiim svéta. Vymyslela
ho roku 1971 studentka navrharstvi. Logo mélo znazornovat kiidla bohyné vitezstvi Niké.

(Jonas 2008, str. 230)

Firma Nike dobyva veskeré sportovni oblasti a v jejich kampanich vystupuji nejvét-
§i sportovni hvézdy. Design jejich obuvi je ve své podstaté stale podobny modelim z dii-
véjsich dob. JedineCnost, originalita a nezaménitelny znak v podobé kiidel maji stejny

uspéch dodnes.

U firmy Nike se stala zajimavosti spoluprace s firmou Apple. Umisténim malého
¢ipu do obuvi, je mozno meéfit vzdalenost a tempo chtze ¢i béhu. Pfijimac je propojen

s iPodem nebo iPhonem, ktery méfi a zaznamenava data vysilané z boty Nike.

Dalsi zajimavosti se stala internetova stranka Nike ID, kde si miZe zakaznik vytvo-
fit vlastni barevnou kombinaci, kterd bude vyrobena podle jeho poZadavku. Internet se
stale vice dostava do poptedi a zdkaznici nejen firmy Nike, jej stale Castéji vyuzivaji.

Prilomovym okamzikem v obuvnictvi se stal laser. Designér firmy Nike spole¢né
se C¢tyfmi dalSimi umélci vytvofil Sest designovych modelt, na kterych byly laserem vypa-

lené dekorace. Projekt se stal soucasti prehlidky v Elizabeth Gallery v New Yorku.

......

Obr. 4. Mark Smith — Nike Air Force
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Obr. 5. Kolekce Nike

Obr. 6. Kolekce Nike Running
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2.4.3 Belstaff:

Pro motorkafe a letce znamena znacka Belstaff s logem vzlétajiciho fénixe nezbyt-
nost jiz vice nez 80. let. ,,Roku 1924 vytvoril Anglican Harry Grosberg prvni zcela nepro-
mokavé bundy pro motorkare z legendarniho materialu wax cotton (egyptska bavina na-
pusténd voskem a olejem). Tato tkanina ze stoprocentné prirodnich surovin, skvéle odola-

vajici extrémnim povétrnostnim podminkam, se vyrabi dodnes. *“ (Jonas 2008, str. 84)

Ve 30. letech jiz vyrabél Belstaff pro potieby armady boty, rukavice, braSny
a ochranné bryle. Nepromokavé a zaroven prodysné latky znacky jsou nejen praktické, ale
vynikaji také mékkosti a splyvavosti. Navrhat Franco Malenotti tak vytvati obleCeni
z mikrovldken, lesklého nylonu a nepromokavého hedvabi s bikerskym stylem a davkou

sexappealu.

Obr. 7. Belstaff
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2.4.4 Diesel:

Image divokosti, nezavislosti a sily prezentoval Ital Renzo Rosso. Kdyz roku 1987
spolecné se dvéma partnery zalozil znacku s ndzvem pohonné hmoty a ptidal k ni logo
indiana kmene Cherokee. Dynamicnost a nezéavislost na trendech se ukdzaly jako dobte

zvolena obchodni strategie predevsim u dzini a casual wear.

Zalozenim Diesel USA expanduje znacka od roku 1991 do celého svéta. Prevzetim
riznych vyrobcl obleceni pak vznikd skupina Diesel Group. Firma se zamé&fuje kromé
dzint, sports wear a kolekce pro déti také na avantgardnéjsi styl, ktery reprezentuji znacky

Diesel Female, Diesel Men a Diesel StyleLab.

Cilem znacky je vytvaret kolekce pro nezavislé lidi, ktefi si jdou vlastni cestou
a obleceni je pro né¢ prostiedkem, diky némuz vyjadii svou individualitu. Nositelé, ktefi se
neboji kombinovat, provokovat a inspirovat dalsi lidi. Samoziejmosti znacky je italska
preciznost a pouziti kvalitnich materialt. Mezi zakladni znaky znacky Diesel patii - kreati-

vita, nekonvencnost, dynamika a energie.

V roce 2008 Diesel oznamil spolupraci s firmou Sony Computer Entertainment Eu-
rope. Diky tomu mizZe znacka prodavat své modely ve virtualnim svété. Vytézek z tohoto
prodeje bude vénovan na OTBF (Only The Brave Foundantion — dobro¢inna charita znac-

ky Diesel).

Znacka Diesel také nabidla podporu a tviirci prispévek charité, kterd se zamétuje na
svétovou problematiku tykajici se nemoci AIDS. V poslednich letech podporuje spolecnost

mladé umélce.
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Diesel se neboji spolupracovat s mladymi navrhafi, proto vyhlasuje soutéze po ce-
1ém svéte, kde hleda nové designéry s napaditymi invencemi. Se znackou Diesel spolupra-
coval napiiklad japonsky student Taro Horiuchi, ktery usiloval o inovaci pouzitych latek.
Inspiroval se africkym primitivnim nabozenstvim, tetovanim a odévem. Jeho kolekce byla

distribuovana v obchodech Diesel po celém svéte.

Obr. 8. Taro Horiuchi pro Diesel
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Obr. 10. Kolekce Diesel
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2.4.5 DSquared?2:

Znacka, ktera byla vytvofena dvéma bratry z malé vesnice v Kanadé. Bratii Dean
a Dan jsou zapojeni do moédniho pramyslu jiz 28 let. V roce 1991 dospéli bratii K zavéru,

ze nejveétsiho uspéchu dosahnou mimo jejich rodnou zem a to v Italii.

Jejich prvni Gspéch na sebe nenechal dlouho ¢ekat. V roce 1994 uspéli s modni
prehlidkou panské kolekce. Modni piehlidka méla velky uspéch diky hudbé, samotnym
modelim a celému koncipovani jejich show. Znacce se dostalo pozornosti v médiich

a tisku.

DSquared2 je smés kanadského humoru a italské dokonalosti v oblasti mody. Zpo-
¢atku tajuplné znéjici jméno znacky DSquared2 ma jednoduché vysvétleni - jedna se

o matematickou hiicku: D squared 2 (D na kvadrat) neboli D*

Pod zdanlivé komplikovanym nazvem se skryva drzy lezérni styl se smyslem pro
humor. ,, Lidé maji vypadat v obleceni cool, ne preplicané,* popisuji bratii sviij postoj,
ktery sdileji i1 jejich prominentni zakaznici, naptiklad Lenny Kravitz ¢i Justin Timberlake.

(Jonas 2008, str. 138)

Obr. 11. Kolekce DSquared2
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Obr. 13. Kolekce DSquared?

EfdY IMAGES




27

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

2.4.6 Helmut Lang:
Protoze v obchodech nenachazel dokonalé obleCeni dle svého vkusu, zacal RakuSan

Helmut Lang navrhovat své vlastni. Tim polozil tento Videnan, narozeny roku 1956, za-
kladni kamen modniho podniku, ktery nese jeho jméno. Dnes nejslavnéjsi rakousky navr-
har si jako samouk oteviel roku 1979 ve Vidni sviij prvni maly obchod.

Minimalistické, redukované navrhy skromné pasobiciho Langa byly vzdy nekon-
venéni a tvotily opozici patfizskych trendd. Pro Langa je typické experimentovani s latkami
a rafinovanost stfiht, pfi¢emz jeho modely vyzatuji jednoduchou krasu.

Lang spolupracuje s umé¢lci, jako jsou Jenny Holzer a Louise Bourgeois. V jeho po-
sledni praci zkoumal abstraktni sochatské formy, fyzikalni pravidla a prostor az za hranice

lidského t€la. Lang mél prvni uméleckou vystavu v Alles Gleich Schwer v Hannoveru

v roce 2008.
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Obr. 14. Helmut Lang
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Obr. 15. Helmut Lang — kolekce 2009
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2.4.7 Boxfresh:

Boxfresh vznikl v Anglii v roce 1989, od té doby se stal symbolem kvalitni, funk¢-
ni, originalnim a kreativni britské streetové mody. Cilem vzdycky bylo symbolizovat ori-
ginalitu a trendy vychazejici z britské street kultury. Boxfresh se vyvinul v éfe, ktera byla

piedevsim ovlivnéna hudbou, hip hopem a rave kulturou.

Boxfresh byl vzdy hluboce propojen s hudbou a podporoval nové vychazejici hudeb-
ni talenty britské scény. Obleéeni je uréeno pro §irsi spektrum lidi s dlirazem na mladou

generaci.

Hravou naturu v sobé znacka nezapftela ani v soucasnosti. Palety barev, kde jsou je-
jich zakladem tlumené tony rozjasnéné kontrastnimi barvami a designy, ovlivnéné modni-

mi trendy z riznych obdobi, jsou toho viditelnym dukazem.

Obr. 16. Kolekce Boxfresh Sparko
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Obr. 17. Kolekce Boxfresh

Obr. 18. Boxfresh Earvis Tartan black men
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2.5 Inspirace ¢eskymi modnimi znackami

2.5.1 Jozef Sloboda:

Po absolvovani studia hledal Jozef uplatnéni v oblasti navrhaistvi na poli tuzemské
konkurence, prilezitosti bylo v§ak malo, proto se rozhodl otevfit vlastni ateliér, zalozeny na
zakazkové tvorbé panskych i damskych odévi. Brzy se ukazalo, ze vytvaret pouze zakaz-

kové odévy, kde ma hlavni slovo klient Jozefa piili§ nenapliovalo.

Jozef chtél také vyuzit své ekonomické vzdélani a z tohoto diivodu v roce 2003
otevira svij prvni obchod. S otevienim prvni prodejny zacal produkovat vyhradné panskou
kolekci. ,, Bylo nutné se rozhodnout pro urcitou cilovou skupinu a ja se rozhodl délat pan-

ské obleceni.” (http://jozefsloboda.cz/)

Uspéch na sebe nenechal dlouho &ekat. Originalita designu si brzy nasla své stalé
zakazniky, ktefi si oblibili jednoznacny rukopis Jozefovy tvorby. Design prodejny v Praze
si vzal do rukou Jozef sam, coz jasné definuje smér, kterym se znacka ubird. Otevienim
této prodejny dava najevo, ze patii v soucasnosti mezi Spickové osobnosti v oblasti ceské-

ho designu vibec.

,Znacka JOZEF SLOBODA nabizi unikatni design spojeny s Vysoce kvalitnimi ma-
terialy a provedenim. Vyznamnad cast odeévii je rucni vyroby, jsou vyrabény v omezeném
ndkladu a vyhradné v Ceské Republice. Pod znackou naleznete Siroky vybér sezénniho

obleceni, doplikii a spodniho prddla, od casual obleceni do prace az po nekomplikovany

styl pro volny cas. “ (http://jozefsloboda.cz/)
L

Obr. 19. Obchod Jozefa Slobody v Praze


http://jozefsloboda.cz/
http://www.jozefsloboda.cz/
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Obr. 21. Kolekce Jozef Sloboda 2012
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2.5.2 Playbag:

Playbag je projekt hledajici idealy v designu odévnich doplnkd. V jejich ateliéru
nevznikaji pouze méstské tasky a klasické braSny, snazi se obsdhnout i dal$i atypické
a specializované produkty v tomto oboru. Vychozimi body pro jejich tvorbu jsou funkce,
kvalita, jednoduchost a estetika. Upfednostiiuji uzitnou hodnotu nad komponovanou kra-
sou, tu vkladaji do vyrobka skrze jejich funkénost. Potrpi si na kvalitni materialy a kompo-
nenty, vedouci k pozadovanému idedlu vysledného produktu. Ceskd femeslna tradice

a design, nové technologie a kvalitni materialy, to vSe jsou zakladni pilife znacky Playbag.

Obr. 22. Playbag Akt Stark - red
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Obr. 23. Playbag Mark — grey

Obr. 24. Playbag Kansas
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2.6 Inspirace

Jelikoz jsem fascinovana minimalismem, snazila jsem se jeho prvky zaclenit i do
mé prace. Inspirovala jsem se jednoduchou formou, stfihy a designem. Jak si muzete po-
vS§imnout, vyse uvedené znacky vyuzivaji taktéz znaky minimalismu. Sazeji na jednodu-

chost designu, ktera pfindsi krasu.

., Hlavni myslenkou minimalismu bylo zjednodusit umélecké objekty do takové miry,
aby dosahly svou zcela neprikraslenou zdkladni geometrickou formu. Tyto objekty také
neobsahovaly zdadné stopy osobniho pristupu ¢i sebevyjadieni umélce, byly zcela abstrakt-
ni, coz minimalismus diametralné odliSovalo od abstraktniho expresionismu, ktery si nao-
pak na zachyceni pocitii a rozpracovanych kompozicich zakladal. Minimalisté ve své tvor-
bé vyuzivali jednoduchost geometrickych forem, stejné tvary, opakovani struktur a tvarii,

neutrdlni cisté povrchy a industrialni materialy. © (Www.artmuseum.cz)

Dal$im inspiracnim zdrojem se stala streetova mdda. Inspiruji jeji barevnosti, hravosti
a tak trochu extravaganci. Streetova moda je pohodlnd, piijemna k noSeni a stale vice obli-

bena u mladych lidi.

2.6.1 Moodboard

V soucasné dobé vyuziva kazda designova firma tzv. Moodboard, coZ je specialni typ pla-

katu, ktery je tvofen obrazky, fotografiemi, barevnymi vzorniky atd.

Moodboard k mé diplomové praci piedstavuje idealni panskou modu, barvy, stéihy, styl

a jejich celkovou harmonii.


http://www.artmuseum.cz/smery_list.php?smer_id=55
http://www.artmuseum.cz/
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Obr. 25. Moodboard 1
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Obr. 26. Moodboard 2
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3 INEX TRADE S.R.O.

Spolecnost Inex Trade, s.r.o. byla zaloZena pied dvanacti lety panem Milanem Foltanem.
Ten odkoupil budovu v Partizanském arealu a zacal s vyrobou obuvi pro japonsky trh. Pozdéji
zakaznikl pribylo a v souc¢asné dob¢ vyrabi obuv pro Francii, Italii, Dansko, Finsko, Mad’ar-
sko, Némecko, Rakousko atd. Pred Sesti lety se firma zadala zabyvat vyrobou obuvi s podesvi
typu ,,Serena“. Tento typ podeSve pouzivaji znamé korporace jako je naptiklad italskd znacka

Buttero, americky navrhat Marc Jacobs a mnozi dalsi.

3.1 Pryzové podesve

Oznaceni ,,Serena® je celopryZovy, $alovy a proSivany typ podeSve, ktery jsem pou-

zila na své modely.

Pted nalepenim samotné podesve ke svrsku musi probéhnout dilezité pracovni ope-
race. Vnitini strana podeSve se musi odrésat a vytfit acetonem, ktery odstrani mastnotu. Po
odmasténi se nanasi na vnitini stranu podesve tzv. ,.kyselina®, kterd méni polaritu pfi pou-
ziti polyuretanového aktivaéniho lepidla. Lepidlo se nanasi jak na zalozku svrSku, tak na
samotnou podeSev. Pti pusobeni 90 stupni Celsia v aktiva¢ni komote, se lepidlo po 80

sekundach zaktivuje a podeSev se ru¢né nasazuje. Pro vEtsi soudrznost se dodatecné zalisu-

je. Nakonec se podesev prosiva na obuvnickém Sicim stroji Mecval.
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Obr. 27. Zaverecné pracovni operace
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II. PRAKTICKA CAST
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4 POPIS UKOLU

Ukolem diplomové prace je modelové a vyrobni feseni panské, streetové obuvi, desig-
novych dopliikli 1 odévu. VSe by mélo tvofit ucelenou kolekci s ndazvem Minimal. Cilem
mé prace je obléct muze od hlavy az k pate, presné tak, jak si predstavuji idealné oblecené-

ho muze. VSe ma byt pohodlné a zajistovat zakaznikovi pozadovany komfort.

Tato prace vyjadiuje snahu o naplnéni potfeby proménlivych pozadavka v Zivoté
mestského Clovéka. Jednoduchy design inspirovany mladym muzem lze pfizplsobit
k odévu, dava pocit svobody a kreativity. Inspiraci ve vybéru materialti s dirazem na funk-

ci modelt jsme hledala ve streetové mode.

4.1 Design a konstrukce modeli

Hlavnim spojovacim prvkem u modeld je moje vlastni znacka Dado a barevnost. Ta-
ké pouziti sourodych i nesourodych materialt, jako je naptiklad kombinace tpletu a Sti-
penky. Pti vyrobé modeld jsem se fidila témito prioritami — nad¢asovy design, funkénost,

kvalita a zpracovani materiald.

4.2 Design obuvi

Ke kazdému paru obuvi je vyhotoveny jeden doplnék — taska a obal na notebook, da-
le kalhoty a triko. Propojeni modelti najdeme v urcitych znacich pii konstrukci, vyrobnim

zpusobu a pouziti stejnych materiali.

Konstrukce modelt je z ¢asti inspirovana klasickymi vzory. Pievzaté prvky klasic-
kych linii obuvi zakomponované do novych forem se objevuji na modelech obuvi. Kon-
trastem klasické linie poptipadé materialti v kombinaci s novou formou kopyta a podesve

vznika zajimavy celek.
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4.2.1 Model ¢. 1

Stiih modelu je casto pouzivany zvany derbovy, neboli derba. Model je zhotoveny
v kombinaci dvou materiali. Cerné Stipenky a hoicicové tiislo¢inéné usné. Zamérné zvo-
leni kombinaci barev evokuje klasické modely urc¢ené¢ pro muze. Klasicky stfih je

v kontrastu s modernimi materialy a streetovou podesvi.

Patni pasky z hot¢icové usné spole¢né s bilymi nyty jsou u obuvi hlavnim spojova-
cim prvkem. Prositi nartového dilu je pouze z estetického hlediska, aby se Spice opticky

odlehcila.

Do obuvi jsem vlozila specialni stélku, ktera je tvarovana, pohodlna a vhodna pii-
mo pro tento typ obuvi. Povrch stélky je z textilu v kombinaci z usni. Na usni je vytlaéené

logo Dado.

Obr. 28. Model ¢&. 1
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4.2.2 Model¢. 2

U druhého modelu je pouzitd netradi¢ni derba, kdy mensi bo¢ni dil kryje dirky na
tkani¢ku. Model je vyhotoveny ze dvou materiali, jako tomu je u modelu &. 1. Seda §ti-
penka v kombinaci s hot¢icovou tiislo¢inénou usni. Nartova ¢ast obuvi je opticky zmense-
na diky naSitému ramu kolem celé Spice. Bo¢ni dil je odlehéeni jemnym Sitim na mensim

dilu derby.

Modely maji surovy vzhled, bez zddného zacisténi okrajl, to proto, abych vice zdi-

raznila muzsky element. Opét jsem pouzila bilou podesev z firmy Inex Trade.

Obr. 29. Model ¢. 2
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4.3 Design doplikia

v

Hlavni priority designu jsou — kvalita materialti a zpracovani, vnitini a vnéjsi ulozné
prostory, jednoducha manipulace, rozméry odpovidajici 13-ti palcovému notebooku, pies-

ného typu Macbook Pro.

4.3.1 Modelé. 1

Obal na notebook je velmi jednoduchy a elegantni doplnék, ktery oceni kazdy uzi-
vatel notebooku Machook Pro od firmy Apple. Vyznavaci této znac¢ky maji radi nad¢asovy

design, eleganci a v jednoduchosti krasu, ¢ehoz jsem se snazila pti vyrob¢ obalu docilit.
Stiih je z jednoho kusu Cerné Stipenky v kombinaci s hoi€icovym tfislo¢inénym
paskem, kterym zapinate obal na sedlarsky knoflik. V podsivce je pouzitd jemna kozinkova

usenl s platnem, pro snadnéj$i vysunuti a zasunuti notebooku.

Obr. 30. Obal na notebook
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4.3.2 Model ¢. 2

Meéstska kabelka pro muze, do které se vejde mimo jiné zmifiovany obal na notebo-
ok. Kabelka ma nastavitelny popruh, vnitini kapsu na zip a vnéjsi kapsu, kterou uzaviraji
i s celou kabelkou dva pasy z tiisloinéné usné se sedlaiskymi knofliky. Kapsa je

Z jednoho kusu usné a ptechdzi z predniho dilu, na zadni dil.

Cast podsivky je z jemné kozinkové usné v kombinaci s pogumovanym textilem pro

lepi udrzbu.

Obr. 31. Taska
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4.4 Design odévi

Spojovacim prvkem u komplet jsou oblé linie a bilé nyty, které dodavaji modeltim

Smrnc. Diiraz je kladen na uvolnénost a pohodli, které podtrhuje smysl pro detail a kvalitu.

Znakem jsou rafinované stiihy, miseni materialti, hravost a barevnost. Prioritou se

stava pohodlnost, sportovni elegance a mladistvi vzhled.

441 Kompleté¢.1

Stylové a velmi pohodIné teplaky. Volnéjsi stfih s nizkym sedem, zGzené konce
nohavic, dvé velké kapsy, které piechazeji ze prednich dilti na zadni a kalhotovy stiih se

zapinanim na knoflik. Material pouzity na teplaky je teplakovina namotnicky modré barvy.

Triko s dlouhym rukavem k témto teplakiim je z Sedého upletu v kombinaci se Se-
dou Stipenkou, kterou jsem pouzila na konce rukévi. Triko s panskym rovnym stiihem
a kozenou nasivkou s logem Dado je na rukdvech nendpadné ¢lenéné stejnym upletovym

materialem.
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Obr. 32. Komplet ¢. 1
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442 Komplet €. 2

Dalsi komplet jsou opét teplaky a triko s kratkym rukavem. Pouzity material je jako
u kompletu &. 1 teplakovina a uplet. Rada knofliki u kalhot dodava designu streetovy
vzhled a pozadovany Smrnc. Triko z hoi¢icového upletu je mirné¢ ¢lenéné na rukavech

a prednim dilu, jako tomu je u Sedého trika.

Obr. 33. Komplet ¢. 2
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5 ZPUSOB VYROBY OBUVI

Lepena obuv — nejcastéji pouzivana technologie v obuvnickém primyslu. Svrsek
s napinaci stélkou je pfipevnény obuvnickym lepidlem k podesvi a nasledn¢ zalisovany.
Tento zplisob vyroby je velmi jednoduchy a stale oblibeny. Proto se vétSina bot vyrabi

timto vyrobnim zptisobem.

Postup — svrsek se pfipevni na kopyto pomoci hiebickli. Vyztuzi se ve Spici termo-
plastickou tuzinkou a v paté termoplastickym opatkem. Poté se svrSek pftilepi na stélku
a prostor mezi zélozkami se vyplni tzv. pidovanim. Zalozky se musi odrasat, nanést na n¢

lepidlo a po uschnuti se ptiklada podesev a nanosem uschlého, ale aktivovaného lepidla.
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6 POUZITY MATERIAL

Stipenkova useii (3tipenka) — usefi z hovézinové tipenky, ktera je brousena, barvena,
s umélou kresbou na lici. Vznika Stipanim holin i hotovych siln€jSich usni. Je urcena pro
obuvnictvi a galanterni primysl.

Trisloc¢inéna usen — ,,t7islocinéni je jeden z nejstarsich zpiisobii vycinovani usni.
Trisloviny, které zde plni funkci ¢iniva, jsou slozité organické latky vyskytujici se v prirodé
nebo vyrabéné synteticky. Suroviny, z nichz se trisloviny ziskavaji, nazyvame trisliva.
V prirodé jsou to kury stromii, drevo, listy a koreny nékterych rostlin. Jejich vyluhovanim
ziskavame vytazky, které Ize pouzit k primému cinéni. Vedle nich existuji jesté trisliva syn-

¢

tetickd, tzv. syntany, které maji lepsSi viastnosti nez trisliva prirodni.*

Ttislo¢inéné usné se pouzivaji jako usné spodkové, femenové, sedlarské nebo brasnar-
ské. (http://www.kozeluzna.cz/o-kozeluzstvi/).

Pletenina — neboli uplet, plosny vyrobek vznikly provazanim jedné nebo vice niti.
Strukturou pletenin je zplisobena znac¢na roztaznost pletenin. Pletenina je prody$na, ne-

mackava.

Teplakovina — je velmi silny tplet, ktery je z lice hladky a z rubu poc¢esany.


http://www.kozeluzna.cz/o-kozeluzstvi/
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ZAVER
Préce jak na teoretické, tak praktické casti, byla pro mne velmi pifinosna. Diky stu-

diu informaci o modé ve 21. stoleti, jsem ¢astecné prohloubila své znalosti o modé, ktera

ma pouze jedno desetileti.

Cilem teoretické Casti diplomové prace bylo piedstavit kratky vyvoj panské mody
Vv minulé i soucasné dob¢. Dale pak seznameni se svétovymi a ¢eskymi modnimi znacka-

mi, které m¢ obohatily o jejich zdkladni myslenky a ideje.

Prakticka c¢ast se zaobira vyvojem designu modeld obuvi, doplikti a odévii. Navrhy
modell predchazely mnozstvim zmén az ke koneénym navrhim, které¢ byly realizované.
Pti praci jsem se snazila najit rovnovahu mezi atraktivnim vzhledem, funkci a komfortem.

Kazdy model je jedinecny ve své funkei 1 forme.
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FOTODOKUMENTACE

Obr. 34. Model obuvi ¢ 1 s obalem na notebook

Obr. 35. Model obuvi ¢. 2 s taskou
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Obr. 36. Komplet ¢. 1 s dopliky
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Obr. 37. Komplet ¢. 2 s dopliky
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Taska

Komplet €. 1

Komplet ¢. 2

Model obuvi ¢. 1 s obalem na notebook
Model obuvi €. 2 s taskou
Komplet €. 1 s dopliiky

Komplet €. 2 s dopliky
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SEZNAM PRILOH

PRILOHA P I: MODEL C. 1.

PRILOHA P II: MODEL C. 2.

PRILOHA P III: MODEL C. 1. OBAL NA NOTEBOOK
PRILOHA P IV: MODEL C. 2. TASKA

PRILOHA P V: KOMPLET C. 1.

PRILOHA P VI: KOMPLET C. 2.



PRILOHA PI: MODEL C. 1




PRILOHA P II: MODEL C. 2




PRILOHA P III: MODEL C. 1, OBAL NA NOTEBOOK




PRILOHA P IV: MODEL C. 2, TASKA







PRILOHA PV: KOMPLET C. 1










PRILOHA P VI: KOMPLET C.2







