Podoba soucasné kinematografie vzhledem ke
zmene divackého vnimani

Véra Mezulanikova

Bakalarska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2012 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav animace a audiovize
akademicky rok: 2011/2012

ZADANIi BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a piijmeni: V&ra MEZULANIKOVA

Osobni ¢&islo: K09204

Studijni program: B 8209 Teorie a praxe audiovizualni tvorby
Studijni obor: Produkce

Téma prace: 1. Teoreticka ¢ast:

Podoba souéasné kinematografie vzhledem ke
zméné divackého vnimani

2. Prakticka cast:
Kratkometrazni film, min. 10 minut, produkce

Zasady pro vypracovani:

1. Teoreticka ¢ast:

Rozsah prace: minimalné 20 normostran textu bez zapocitani obsahu, rejstiiku a obra-
zovych pfiloh.

Formalni podoba: 1 ks v pevné vazbé s popisem na hibetu i horni desce spolu s CD-R.
Dale 2 ks prace, které mohou byt v krouzkové vazbé. Praci je tfeba rovnéz odeslat do
knihovny UTB Zlin v elektronické podobé ve formatu pdf.

Pokyny k vypracovani: prostudujte a analyzujte dostupné materialy z profesniho hlediska
a formulujte zavéry a ziskané védomosti.

2. Prakticka ¢ast:

Predlozte 3x soubor v krouzkové vazbé, ktery bude obsahovat: technicky scénaf, roz-
pocet filmu, 3tabni listinu, natageci plan, denni dispozice, smlouvy a dalsi dle dispozic
vedouciho prace a dale predejte 3 ks DVD ve formatu PAL_DVD-video a 1 ks MiniDV
(nosice fadné popiste). Souéasti celé prace budou vyplnéné a piedané formuléfe pro
OSA, NFA, Prohlaseni autora bakalaiské prace a podklady pro katalog FMK UTB ve Zliné.




Na samostatném nosi¢i CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kusii obrazovou
dokumentaci praktické éasti zavéreéné prace pro vyuiziti v publikacich FMK. Format pro
bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm delsi strana.
Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném textovém
souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB, obor (ateliér), typ préce, pfesny
nazev prace v ¢estiné i v angli¢ting, rok obhajoby, osobni mail, osobni web, telefon.
Prilozte svou osobni fotografii v tiskovém rozliseni.




Rozsah bakalafské prace:
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovéni bakalaiské prace:  tisténa/umélecké dilo

Seznam odborné literatury:

MONACO, James. Jak &ist film: svét filmi, médii a multimédii : uméni, technologie, jazyk,
déjiny, teorie. 1. vyd. Praha: Albatros, 2004, 735 s. Albatros Plus. ISBN 80-000-1410-6
SADOUL, Georges. Déjiny svétového filmu od Lumiera aZ do soucasné doby. 1. vyd.
Praha: Orbis, 1963, 616 s.

THOMPSON, Kristin a David BORDWELL. Déjiny filmu: piehled svétové kinematografie.
2., opr. vyd. Pieklad Helena Bendova. Praha: Akademie muzickych uméni, 2011, 827 s.
ISBN 978-80-7331-207-7 (V4Z.)

THOMPSON, Kristin a David BORDWELL. Uméni filmu: tivod do studia formy a stylu. 1.
vyd., Praha: Akademie miizickych uméni, 2011, 680 s. ISBN 978-80-7331-217-6 (VAZ.)
TRESTIK, Michael. Uméni vnimat uméni: guerilla writing about art. Vyd. 1. Praha: Gasset,
2011, 226 s. Modry Mauricius. ISBN 978-80-87079-15-7 (BROZ.)

Vedouci bakalafské prace: Ing. Eva Svirakova, Ph.D.
Ustav animace a audiovize

Datum zadani bakalaiské prace: 21. biezna 2012
Termin odevzdani bakalafské prace: 15. kvétna 2012

Ve Zliné dne 21. bfezna 2012

S LS. 1. =0 §
I \\M,M%\M\
doc. MgA.Jana Janikova, ArtD. MgA. Libor Nemeskal

ckanka reditel ustavu




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, Ze

e odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a doplnéni dalsich zakonl (zakon o vysokych kolach),
ve znéni pozdéjSich pravnich predpist, bez ohledu na vysledek obhajoby ;

e beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informaénim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalafskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisu, zejm. § 35 odst. 3 2,

e podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

o podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo - bakalaFskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s predchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zliné, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat piiméfeny prispévek na thradu nékladd, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynaloZeny (az do jejich skutecné vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalarské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
Toméase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym Géeldm
(tj. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalarské/diplomové prace vyuzit ke komercnim Gceldm.

e, = i alx il ..
VERA ME2UANIKOVA
— 2.3. 2012 B aufRovoe
Jméno, piijmeni, podpis

1) zékon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a 0 zméné a doplnéni dalSich zékont (zakon o vysokych $kolach), ve znéni pozdéjsich prévnich predpisu, §
47b Zvefejiiovani zévéreénych praci:

1) Vysokéskolanevydéleéné fejiuje disertacni, dipk é, bakalaiské a rigorézni préce, u kterych probéhla obhajoba, véetné p ki op fi a
vysledku obhajoby pi ictvim databéze kvalifikacnich praci, klerou spravu;e Zpuisob zverejnéni stanovi vnitini piedpis vysoké ékoly

(2) Di fipl é bakalalské a rigordzni préce od k obhajobé musi byt té2 nejméné pét p ich dnii pfed konéni
obhajoby zverejnény k fejnosti v misté ém vnitinim predpisem vysoké Skoly nebo neni-li tak uréeno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde

se ma konat obha/oba préce. Kazdy si muze ze zvefejnéné préce pohzovsl na své néklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Plati, ze odevzdanim préce autor souhlasi se zverejnénim své préce podle tohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o prévu aulorském, o prévech isejicich s pravem kym a o zméné nékterych zakonii (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpist, § 35 odst. 3:

(3) Do prava aulorského také nezasahuje $kola nebo $kolské &i vzdélévaci zafizeni, uZije-li nikoli za icelem pfimého nebo nepflmého hospodérskeho nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potfebé dilo vytvofené 2akem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnic yplyvaj

Jjeho prévniho vztahu ke Skole nebo Skolskému ¢i vzdélévaclho zarizeni (Skolni dilo).

3) zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu aulorském, o pravech isejicich s pravem ym a o zméné nékterych zékonl (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpisti, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské &i vzdélévac zafizeni maji za obvyklych podminek pravo na feni licenéni smlouvy o uziti kolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpiré-ii
autor takového dila udélit svoleni bez vé2ného divodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zistéva nedolceno.

(2) Neni-li sjednéno jinak, muze autor $kolniho dila své dilo uZit éi poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opréavnénymi zajmy $koly nebo $kolského
¢i vzdélavaciho zarizeni.

(3) Skola nebo $kolské & vzd zafizeni jsou oprévné) zadoval, aby jim autor $kolniho dila z vydélku jim dosaZeného v souvislosti s uZitim dila ¢i
poskytnutim licence podle odstavce 2 pfiméfené piispél na uh/adu nékladd, kle/é na vytvol‘enl dila vynalozily, a to podle okolnosti az do jejich skuteéné
vyse; piitom se piihlédne k vysi vydélku dosazeného $kolou nebo Skolskym i i 2 uziti Skolniho dila podle odstavce 1.




ABSTRAKT

V teoretické Casti bakalarské prace na téma ,,Podoba soucasné kinematografie
vzhledem ke zméné divackého vniméni ““ se zabyvam raznymi vnéjSimi vlivy, které formu-
ji soucasného filmového divaka. Poukazuji nejen na problematiku lidského vnimani obec-
né, jakozto vysledku zrychlené a piehlcené doby, ve které se nyni nachazime, ale i na po-
zménénou moznost a schopnost divaki vnimat filmova dila. Na nékolika vybranych je-
vech, které jsou v soucasné kinematografii patrné, pak demonstruji dopad této zmény na

konkrétni podobu filmu.

Praktickym vystupem mé bakalarské prace je dotaznikové Setfeni, kterym se sna-
zim prozkoumat navyky a postoje konkrétnich filmovych divakt v souvislosti s touto pro-

blematikou.

Kli¢ova slova: soucasna kinematografie, filmovy divak, zména vnimani, film

ABSTRACT

In the theoretical part of the bachelor's thesis called “Form of Contemporary Cine-
ma in Relation to Audience’s Change of Perception” I examine various outer influences
that form contemporary film audience. | accentuate not only the problems of human per-
ception as a result of today's fast and overloaded time, but also an altered ability of the
audience to perceive and interpret the movies. I illustrate the influence of such change on a
specific film style with help of a few chosen phenomenons which are very apparent in con-

temporary cinema.

The practical output of my bachelor’s thesis is a survey which tries to explore ha-

bits and opinions of specific film audience in connection with above mentioned problems.

Keywords: contemporary cinema, film audience, change of perception, film, movie
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UvVOD

Z hlediska svého studia produkce povazuji za podstatné zabyvat se faktory ovliv-
fujicimi podobu soucasné kinematografie a jejich SirSimi souvislostmi. Snazim se proto
zkoumat, jaky je soucasny divak, ktery svou moznosti preference urcité¢ho filmu mize do
jisté miry urcovat, do vyroby jakého filmu bude piisté investovano. Divakovo vnimani je
vzdy zasazeno do kontextu doby, ve které zije. Pfijemce jakéhokoli audiovizuélniho dila je
ovlivitovan nejriznéjSimi druhy médii, se kterymi ptichazi v pritb¢hu celého svého zivota
do styku. Zkoumam tedy divaka v kontextu dnesni ptesycené, technologicky bohaté doby,

ktera jej ¢ini netrpélivym a nejen vici filmu, ale obecné vici veskerym podnétim.

V teoretické Casti bakalaiské prace se pokouSim upozornit na problematiku vyraz-
nych zmén patrnych v soucasné kinematografii v zavislosti na ménicim se lidském vnima-
ni. Uvédomuji si, jak rozsahld a komplexni tato problematika ve své podstaté je, a proto
tento jev demonstruji jen na n¢kolika vybranych aspektech jako naptiklad neustalé zrych-
lovani sttihové skladby. V praktické Casti bakalatské prace se vénuji vlastnimu vefejnému

prazkumu, ktery realitu této problematiky testuji.

Pti tvorbé této bakalarské prace se opiram o studie a kritiky, které byly na toto téma
napsany, o statistické udaje z dostupnych zdroji a v praktické ¢asti je mou metodou dotaz-

nikové Setfeni.
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1 KINEMATOGRAFIE V KONTEXTU TECHNOLOGICKEHO
POKROKU

V souvislosti s velkym rozmachem techniky a technologii ¢elila vzdy kinematografie a
jeji publikum zasadnim zménam. Jak uvadi James Monaco, ,,Kazdé umeni ziskava svuj tvar
nejenom diky politice, filozofii a ekonomice spolecnosti, ale také diky své technologii* !
Pojmem ,,sva technologie zde Monaco poukazuje zejména na technologie piimo ovliviu-
jici proces filmové vyroby, tedy ty, ktera filmovym tvircim dopomahaji k vytvoreni tech-
nicky 1 technologicky pokrocilejsiho audiovizudlniho dila. Myslim, Ze je vSak potiebné
vzit v potaz i ty technologie, které pfimo vyrobu filmu neovliviiuji, ale kinematografie na

jejich vznik néjakym zpisobem musela reagovat. Kinematografie je totiz vzdy vystavena

konkuren¢nimu tlaku ostatnich médii, ktera ji tim padem znatelné ovliviuji.

1.1 Kinematografie jako pojem

Kinematografie (slovo pochazi z feckych slov ,.kinéma‘* — pohyb a ,,grafein“ — psat)

souhrnné oznacuje veSkeré ¢innosti spojené s filmem a S vyrobou filmového dila.

1.2 Vyznamné technologické promény v historii

Médium filmu vzdy musi reagovat na dobu, ve které se nachazi. Diky novym techno-
logiim se vyroba filmu obohacuje o0 mnozstvi novych moznosti. S technologickym pokro-
kem je tu vSak také nutnost reagovat na konkurenci ostatnich komerénich médii, které 1a-
kaji publikum novymi zptsoby. Tato konkurence nabizi divakiim moznost si vybrat, cemu
bude vénovat svou pozornost. I diky témto vztahim mezi novymi médii, ktera postupné

vznikala, musel filmovy priimysl vyvijet nové atraktivni postupy.
1.2.1 Televize

Televizni vysilani proménilo kinematografii podstatnym zpisobem. V 50. a

[ 1

kvuli tomuto inovativnimu vynalezu. Televize dala lidem moznost audiovizualniho zazitku

V pohodli domova. Filmati se proto snazili své publikum naldkat zpét do kin zménou fil-

L MONACO, James. Jak cist film: svét filmii, médii a multimédii : uméni, technologie, jazyk, déjiny, teorie.
Str. 64
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mového designu. Vyvijely se nové technologie, zachycujici na filmovou surovinu poprvé
barevny obraz (Technicolor, EastmanColor), zavedla se Sirokouhla platna (Cinerama, Ci-
nemaScope), vznikaly prvni 3D filmy (Dim voskovych figurin®). V USA dokonce experi-
mentovali s novym systémem projekce s vinémi (Aromo-rama, Smell-O-Vision - ty byly
vSak pro vyvoj kinematografie pouze slepou ulickou). Ve Spojenych statech také vznikal
fenomén ,,drive-in theatres* neboli auto-kin, ktera tvofila ekonomicky tspornou variantu

pro jejich provozovatele 1 névétévniky.3
1.2.2 Magneticka média

Podobnym prilomem byl pro kinematografii vznik videa a videokazet.
Z distribu¢niho hlediska se objevila zajimava novinka, ktera délala i ze starSich filma ob-
chodovatelné zboZi. Video mélo také vliv na filmovy styl a Zanry. A¢koli se zpocatku zda-
pravé naopak.® Prvni videorekordér pro domaci pouZiti byl uveden na trh roku 1975. Vy-
vijeji se nové modely divacké recepce, ve kterych uz neni film kolektivnim zaZzitkem, ale je
sledovan individualng v riizny Gas a na riznych mistech. DVD?, které se na trh dostalo

poprvé v roce 1996, v podstaté jen vylepSilo technické moZnosti, které uz nastolilo video.

1.2.3 Internet

Rozsifeni média internetu po celém svété kinematografii ovlivnilo zfejmé nejmar-
kantn&ji. Internet zajistil nové moznosti odbytisté filml, nové distribucni cesty i moznosti
spoluprace. V souvislosti se snadnou dostupnosti informaci se zvysilo povédomi publika 1
celé kinematografické obce o SirSich filmovych souvislostech. Nejpodstatnéjsi ranu vSak
internet zasadil v podobé sdileni autorskych dél. Fenomén piratstvi, tedy nelegalniho na-
byvani a rozsifovani filmovych d¢l, je dnes jednou z nejdostupnéjsich variant, jak shléd-
nout filmové dilo. ,,Spolecnost Envisional zamérujici se na monitoring trhu zverejnila no-

vou studii, ze které vyplyva, ze 23,8 % celosvetového provozu na internetu zahrnuje pirat-

2 House of Wax (1953), rezie: Andre de Toth

* THOMPSON, Kristin a David BORDWELL. Déjiny filmu: piehled svétové kinematografie. Str. 333 — 360.
* Zde &erpam z osobnich zapiski prednasky Markéty Dvoiackové v predmétu D&jiny filmu.

® Zkratka DVD zna&i v esting »digitalni videodisk“. Zkratka pochazi z anglického ,,Digital Versatile Disc*
nebo ,,Digital Video Disc*
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stvi.“® V souvislosti se snadnou dostupnosti filmi v dnedni dobé& &eli kinematografie op&t
odlivu divak z kin. Reditel portalu Hollywood.com Paul Dergarabedian na tbytek divaka
v kinech reaguje slovy: "Konkurencni prostiedi je ted tak intenzivni, ze srdce a mysl diva-
kii - a také samoziejmé jejich dolary - bude velmi tézké zachytit."" Kino piestava pomalu
odpovidat hodnotam, které¢ ¢lovek v dnesnim svété nastavuje. ,,S tim, jak nastupovala nova

r . ’ v . . . v o . 8
média, to znamend hlavné televize a dnes internet, se kino dostalo na tieti kolej.*

Nezavislym filmarim vSak nové technologie spiSe prospivaji. Film se k divakovi
prostfednictvim internetu dostane snadno z kteréhokoli konce svéta, aniz by musel spoléhat

na slozitou distribu¢ni cestu.

1.2.4 Vznik multikin

Prvni multikino vzniklo v Ceské republice v roce 1996, v dobé kdy navstévnost kin
byla velmi bidna. Tento systém vicesalovych kin pfisel do CR z Ameriky, kde tento model
jiz od 60. let fungoval. ,,Nastup multikin znamenal zastaveni sestupného trendu navstev-
nosti a prinesl doslova generacni obménu.«® Klasicka jednosalova kina musela reagovat na
vznik téchto popularnich projekénich domu. Ackoli jich mnoho kin diky vétsi konkurenci
zaniklo, jina se vyprofilovala zcela inovativnim a dosud nezndmym zpiisobem. ,,Mnohd z
nich investovala do modernizace, aby mohla divakiim nabidnout srovnatelny zadzitek. Ne-
ktera vsadila na vyhranénou dramaturgii a transformovala se na alternativni kina oriento-

ho divdka.“*° Multikina nastolila efektivni model provozovani kin, kte-

ry stabilizoval situaci svétového i ceského kinafstvi.!

® CESKA PROTIPIRATSKA UNIE. Podle nové studie 23,8 % provozu na internetu tvori nelegdlni distribu-
ce dél chranénych autorskym pravem [online]. 31. leden 2011 [cit. 2012-05-13]. Dostupné z:
<http://www.filmynejsouzadarmo.cz/cs/kauzy/000512_podle-nove-studie-238-procent-provozu-na-internetu-
tvori-nelegalni-distribuce-del-chranenych-autorskym-pravem.php>

" CESKA TELEVIZE. Kina u tolik netéhnou, divéci jsou pohodini [online]. 7. 1. 2012. [cit. 2012-05-13].
Dostupné  z:  <http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/158946-kina-uz-tolik-netahnou-divaci-jsou-
pohodIni/>

8 HLASY A OHLASY TURNOVSKA. Tous: Filmy i divéci se méni [online]. 14.9.2011. 2011 [cit. 2012-05-
13]. Dostupné z: <http://www.hlasyaohlasy.cz/tous-filmy-i-divaci-se-meni>

% PASEKOVA, Lucie. Fenomén multikino [online]l. Brno, 2011 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://is.muni.cz/th/179892/ff_m/Multikina_diplomova_prace.pdf> Magisterska diplomova prace. Masary-
kova univerzita. Str. 22

10 tamtéz, str. 28

1 tamtéz, str. 74


http://www.filmynejsouzadarmo.cz/cs/kauzy/000512_podle-nove-studie-238-procent-provozu-na-internetu-tvori-nelegalni-distribuce-del-chranenych-autorskym-pravem.php
http://www.filmynejsouzadarmo.cz/cs/kauzy/000512_podle-nove-studie-238-procent-provozu-na-internetu-tvori-nelegalni-distribuce-del-chranenych-autorskym-pravem.php
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/158946-kina-uz-tolik-netahnou-divaci-jsou-pohodlni/
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/158946-kina-uz-tolik-netahnou-divaci-jsou-pohodlni/
http://www.hlasyaohlasy.cz/tous-filmy-i-divaci-se-meni
http://is.muni.cz/th/179892/ff_m/Multikina_diplomova_prace.pdf
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1.3 Soucasna kinematografie

Vzhledem k tématu a rozsahu mé prace se soustfedim zejména na pocatek 21. stoleti. Toto
obdobi je mnohem vice nez predchazejici historicka obdobi ovlivnéno rychlym vzestupem
technologii a technik. Timto vyvojem je samoziejmé ovlivnéna vyroba a distribuce filmu,
ale i sam filmovy divak, ktery najednou mize film uchopit daleko liberalné&ji nez kdykoli
predtim — mize film sledovat pomoci zcela novych médii a sdm muze ,,konzumaci* filmu
pfimo ovlivnit. ,,Diky technologiim zacaly obsahy k divakum proudit vétsim poctem kandlu

“12 Myslim,

(pres video, DVD a internet) a komercni filmari najednou celili novému svétu.
Ze tato zména je pro soucasnou kinematografii natolik podstatna, ze je tieba se na ni a ob-
dobi, ve kterém se d&je, sousttedit. ,,S nastupem digitalnich médii se nerozvinuly pouze
prostredky pro Sireni filmu (a dalSich prvkii audiovizualni kultury), ale prinejmensim stejné

vyrazné také podoba recepce, tedy to, jak divik film vnima, jakym zpiisobem o ném uvazu-

. ;oo . v . ’ ;oeve ’ v . «13
Jje, hodnoti jej a zarazuje do kontextu své kulturni i Zivotni zkuSenosti.

Pojem ,,soucasnd kinematografie* tedy chépu jako souhrn vSech zmeén, které se na poli
kinematografie v jeji historii odehraly, nebot’ jsou vzdy né&jakym zpisobem zrcadleny
V soucasném stavu. ,,Podle nékterych teoretikii nyni potirebujeme novy termin, ktery by
oznacoval obecnou produkci audiovizualni komunikace a zabavy. At uz je tato nepojmeno-
vand, ale v§im prostupujici forma natacena na filmovou surovinu nebo na disk, at uz je
distribuovdna v kinech ¢i pres satelit nebo DVD — zdkladni proZitek divaka ziistava stejny.
Takze pokud mluvime o filmu ¢i kinematografii, obvykle mame na mysli vsechny tyto nej-

o e R 14
riznéjsi medialni formy.

2 KADERABKOVA, Jana. Novd média a pribéh v soucasné kinematografii [online]. Brno, 2006 [cit. 2012-
05-14]. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/103899/fss_m/DP_Vse.pdf.> Diplomova prace. Masarykova uni-
verzita, FSS. Str. 12

3 VACEK, Patrik a Jana KRATKA. Psychohygiena filmu: Strucny privodce ucitele a ika [online]. [cit.
2012-05-14]. Dostupné z: <http://svp.muni.cz/ukazat.php?docld=302>

“ KADERABKOVA, Jana. Novd média a piibéh v soucasné kinematografii [online]. Brno, 2006 [cit. 2012-
05-14]. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/103899/fss_m/DP_Vse.pdf.> Diplomova prace. Masarykova uni-
verzita, FSS. Str.12
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1.4 Vztah produkce a divaka

James Monaco upozoriiuje na to, Ze ,,funkce pozorovatele nebo konzumenta je v ume-
leckem procesu prave tak dileZita jako funkce umélce/producenta.“l‘r’ Jestlize tuto dulezi-
tost vyzdvihuje ve vztahu k uméni globalné, pak je toto tvrzeni dvojnasobné dilezité u
filmu. Déle popisuje, Ze nové technologie posiluji rovnost mezi konzumentem a producen-
tem do té miry, Ze umélci mohou produkovat ,,polotovary* nebot’ jejich konzumenti je mo-
hou ,,usporadat jak se jim zlibi« X® Upozoriiuje tim na vyssi miru liberdlniho pfistupu sa-
motného producenta K jeho dilu. Producent uméleckého dila se dnes spise priklani k mode-

lu, kdy dilo vytvoii a neché jeho konzumenty zpracovat jej po svém.

Filmovy primysl se stal obchodnim odvétvim jako kazdy jiny. Podle obecné plat-
ného marketingového vztahu nabidky a poptavky i zde plati, Ze to, co divak chce, to také
dostava. Filmovi producenti se vzdy pfizpisobovali svému publiku a dnes tomu neni jinak.
Filmovy divak za sebou vsak dnes ma ,,vychovu* mnoha médii, ktera ovlivituji jeho vni-
mani podstatnym zplsobem, o némZ budu na nasledujicich stranach hovofit.. Jedna se
zejména o ,,vychovu* divdka smérem k pasivnimu pfijimani dila, kdy ocekéava, Ze pfi nu-
lovém vydeji energie ze své strany dostane ze strany uméleckého dila maximum zazitku.
Kinematografie musi této tendenci Celit tim zplisobem, Ze je nucena byt stale dravéjsi a
atraktivnéjsi. Co vSak producenti a distributofi vyhodnocuji jako atraktivnési? Jelikoz je,
jako v kazdém jiném obchodnim odvétvi, nejpodstatnéjsi ziskovost daného dila, fidi se
vyrobci ivahou ,,to na co se nejvice chodi, to divaci nejvice chtéji. Problém ziistava uz
jen v tom, Ze na vrcholu pyramidy zisku bude stat vzdy mainstreamova’’ obliba. A kine-
matografie se tak dostavd do ,,zaarovaného kruhu“ neboli spirocyklického vyvoje, kdy
distributor dodava to, co je nejvic chténo, zaroven tim vsak ,,vychovava“ dalsi divaky k
pfijimani filmového dila obdobnym mainstreamovym zpisobem. Pokud v tomto vyvoji
dale vezmeme Vv potaz to, ze moderni divék je spolecnosti a ostatnimi médii vychovavan ke
zcela odliSnému modelu recepce, nez k jakému byl veden diive, dostdvame se tak na zaji-

mavé a velmi dilezité rozcesti v d€jinach moderni kinematografie.

> MONACO, James. Jak cist film: svét filmii, médii a multimédii : uméni, technologie, jazyk, déjiny, teorie.
Str. 32

16 tamtéz, str. 34

7 Pojem mainstream uréuje ,,hlavni smér* nebo také ,,stiedni proud* obliby.
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Susan Sontag, filmova teoreticka, kterd je stavem soucasné kinematografie znepo-
kojena, srovnava vztah filmového primyslu a uméni v 60. letech se soucasnosti: ,, Samo-
ziejmé i tehdy panoval konflikt mezi filmovym primyslem a filmovym uménim, mezi filmy
vznikajicimi v rutiné jako na bézicim pdsu a filmy pokousSejicimi se experimentovat. Ale
tento konflikt nebyl tak hluboky, aby zabranil vzniku skvélych filmu, nékdy v ramci main-
streamové produkce, nekdy mimo ni. V soucasné dobé se rovnovaha jednoznacné vychylila
smeérem k filmovemu priimyslu.“18 Jan Tous, dlouholety vedouci filmového klubu pak do-
dava: ,,Filmovy prumysl je daleko vic komercni a konzumni, nez byval treba ve 40. nebo
50. letech a tak dale. Soucasna spolecenska situace vede k tomu, Ze se objevuji urcité typy
filmit a na druhé strané urcité typy divakii. A film je dnes spis pro mladé nez pro moji ge-

neraci'® a vyrobci s tim pocitaji. “®

¥ SONTAG, Susan. Upadek filmu. Cinepur. 2011, &. 73

19 Jan Tous je narozen v roce 1936

HLASY A OHLASY TURNOVSKA. Tous: Filmy i divéci se méni [online]. 14.9.2011. 2011 [cit. 2012-05-
13]. Dostupné z: <http://www.hlasyaohlasy.cz/tous-filmy-i-divaci-se-meni>
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2 FAKTORY OVLIVNUJICI VNIMANI AUDIOVIZUALNIHO DILA

we

2.1 Informacni vék a jeho ,,vedlejsi ucinky*

Nachazime se v takzvaném ,,informa¢nim v&ku*.?! Informa&ni v&k je slovy Thomase Hyl-
produktem informace, nikoli prumyslove vyrobky“.22 Tento vék je kladen do opozice
K industridlnimu véku. Informacni vék je pojem tézko definovatelny a jednozna¢né neurci-
telny. Je vSak jisté, ze souvisi s rychlym nartstem technologickych inovaci, ktery probiha
zhruba v druhé poloving 20. stoleti a v 90. letech se jednim z jeho hlavnich hnacich motorti
stal internet a jeho nekoneéné moznosti vyuziti. ,,V posledni tretine 20. stoleti technologic-
ka revoluce soustredena okolo informaci zménila zpiisob, jakym myslime, Zijeme, umirame,
vedeme valku i milujeme. "23 Informace se v tomto ,,véku* stala zakladnim stavebnim ka-
menem jakéhokoli odvétvi, klicovou a nezaménitelnou jednotkou. .,V informacni spolec-
nosti plati, ze informacni technologie hraji klicovou ulohu ve vsech typech vyroby. ... Je
v§eobecné znamo, zZe zpracovavanim informaci se zabyva c¢im dal vice lidi.“** Dle Eriksena
je jednim z hlavnich problémt dnesni doby piesycenost ¢lovéka informacemi. Technolo-
gické moznosti zapfticinily vysoky nardst produkce vseho ve v§ech moznych sférach. Erik-

«25 ne-

sen se neboji vyslovit jednoznaéna tvrzeni: ,,/nformaci neni malo, ale prilis mnoho.
bo ,,Zda se, ze dnes postradame hlavné nedostatek informacz’.“%. Clovék je denné nucen
prostiednictvim filtrovani vybirat jen ty nejnutnéjsi informace, které ke svému Zivotu po-
tiebuje a zbytku téch nepotiebnych musi neustale Celit. ,,V dnesni dobé jsou tedy nejriiznéj-
v s . v o T . . ;v og07 v r 27 - & o

Si filtry, navigacni programy a organizujici principy nesmirné dulezité. ““" A jaké jsou pru-
vodni projevy tohoto informaéniho véku? Ocitdme se ve svéte, jemuz dominuji pojmy jako
je rychlost, akcelerace, kvantita, nutnost zjednodusSeni. A uprostfed toho se nachazi ¢lovék

s piirozenym sklonem se adaptovat.

2L ERIKSEN, Thomas Hylland. Tyranie okamziku. Str. 16

%2 tamtéz, str. 16

2 CASTELLS, Manuel. The Information Age : economy, society, culture.
?* ERIKSEN, Thomas Hylland. Tyranie okamzZiku. Str. 22

2 tamtéz, str. 26

2 tamtéz, str. 27

2t tamtéz, str. 27
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2.2 Zména vnimani

Psychologie definuje vnimani jako mentalni proces, ktery neustale probiha v lidském
mozku. V pojeti obecné psychologie je vnimani popsano takto: urcity podnét zaptisobi na
naSe analyzatory a tim vznikne pocitek. Pocitek je déale ovliviiovan nasimi zkuSenostmi,
paméti, mySlenim, dalSimi individualnimi psychickymi vlastnosti jako naptiklad tempera-
mentem nebo intelektem, ¢i psychickymi procesy mezi které patii pozornost, stupen akti-
vace a jiné. Tento vjem, ktery vznikd, dale ovliviuji jednotlivé vlastnosti vnimani — vybé-
rovost, zamétenost a celostnost. Proces vnimani je sloZitou syntézou vSech vySe zming-
nych faktor. Diky dal$imu procesu odehravajicim se v lidském mozku, pozornosti, vybi-
rame selektivné urcité informace (zatimco jiné informace zcela ignorujeme), které dale

analyzujeme.?®

Na tomto misté je znovu tieba zminit piebytek informaci. Clovék jiz neni schopen
obsahnou kompletné védéni byt jen tzce vytyceného prostoru. Informace na né¢j kazdo-
denné utoci v obrovské kvalité a rychlosti a stdvaji se mu protivnikem, viic¢i kterému se
musi vymezovat. Marshall McLuhan?® uvadi, Ze Zijeme v takzvané medialni ,,globalni ves-
nici“®, coz nam umoznuje ziskavat diive neuvéfitelné mnozstvi informaci. Déle uvadi, ze
jsme doslova zahlceni tokem informaci. Se zvySovanim informaci a podnétd, které¢ jsme
nuceni zpracovat, se sniZuje schopnost zabyvat se jednotlivou informaci hloubkové a krati
se 1 Cas, ktery jsme ochotni jednotlivé informaci vénovat. Objevuje se nutnost svou pozor-
nost zjednodusovat. Lidskd mysl je nucena pfizpisobovat se tempu svéta, ve kterém se

Clovek nachazi. Model, dle kterého se nauci efektivné fungovat, pak tspésné fixuje a clo-

veék se pak stava otrokem systémd, které si jeno mysl osvojila a pfijala.

2 NAKONECNY, Milan. Uvod do psychologie.

2 Marsall McLuhan (1911 - 1980) byl kanadsky filozof, spisovatel, literarni kritik a medialni teoretik.

% CALDA, Milo. Globdlni vesnice nebo globalni meésto? Tricet pét let od vydani McLuhanova dila Jak
rozumét meédiim [online]. 8/1999. [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://tucnak.fsv.cuni.cz/~calda/McLuhan.html>
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2.3 Faktory ovlivitujici souc¢asné audiovizualni vnimani

,Posledni dvé desetileti dvacatého a prelom jednadvacatého stoleti prinesly techno-
logické zmeény, které ovlivnily jak vznik a vzhled filmu, tak jejich distribuci a konzumaci. «3l
Divak se stal témét upln€ nezévislym na zprostiedkovateli filmu. Vyvoj publika smétuje
pomérné jasn¢ — V budoucnu se budeme setkdvat se stale rozmanitéj$im a flexibilngj$im

publikem.

wrwe

lach se budu vénovat médiim, ktera ovlivnila lidské vnimani tim, podle mého nazoru, nej-

podstatnéj$im zptisobem.

2.3.1 Televize

Sledovani televize je pro vétsinu lidi po celém svété nejoblibenéjsi cinnosti, nebo
spise necinnosti ve volném case. Kazdy priumeérny American travi za sviij Sedesatilety Zivot
patndct let pred televizni obrazovkou. ** Pramérny Cech je na tom pomérmné ,,1épe” co do
po¢tu hodin stravenych u televize. Dle spolecnosti ATO/Mediaresearch®® stravi u televizni
obrazovky vice nez osminu dne, tedy téméf tii a ¢tvrt hodiny denné. ,,K obrazovkam denné
usedne 76 procent lidi starsich 15 let**, pise Cesky Rozhlas Digital podle udajii publiko-
vanych spoleénosti ATO. Skodlivost televize jakozto média samotného i obsahu televizni-
ho vysilani je nekone¢né diskutovano. Aric Sigman® zkoumal 35 studii z riiznych respek-
tovanych védeckych i 1ékatskych zdroji a odhalil 15 biologickych a kognitivnich dusled-
ki, které jsou dusledkem sledovani televize. Pocet sledovanych hodin a véku, kdy se dité
zacina divat na televizi, ma ustredni vliv na zaporné diisledky pozdéji v Zivoté. > Déle uva-
di, ze ,,Neurovedci charakterizuji sledovani televize jako "neintelektudlné stimulujici cin-

. ’ ;37 , v sy . ’ v
nost" z hlediska mozkovych funkci.*>" Znamena to, ze u sledovani televizniho pofadu od-

3 KADERABKOVA, Jana. Novd média a pribéh v soucasné kinematografii [online]. Brno, 2006 [cit. 2012-
05-14]. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/103899/fss_ m/DP_Vse.pdf.> Diplomova prace. Masarykova uni-
verzita, FSS. Str. 12

2 TOLLE, Eckhart. Novd zemé: objevte smysl svého Zivota. Str. 168

% Asociace televiznich organizaci <http://www.ato.cz/>

% PATKOVA, Petra. Nejvic penéz plyne do televizni reklamy [online]. 2007 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://m.rozhlas.cz/digital/media/_zprava/nejvic-penez-plyne-do-televizni-reklamy--400526>

% Aric Sigman je pfedni britsky psycholog zabyvajici se patologickymi jevy v moderni spolecnosti.

% SIGMAN, Aric. BRITSKE LISTY. Sledovani televize vede k télesné i dusevni degeneraci [online]. 2007
[cit. 2012-05-14]. Dostupné z: <http://blisty.cz/art/32967.html>

¥ tamté
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pocivame tak, ze nevytvafime sami vlastni myslenky, ale pfejimame myslenkovou aktivitu
televizni show. Stdvame se pasivnimi v procesu pfijimani, dostavame se do sledovaciho
transu, ktery je vsak sdim o sob& oprostény od nasi vlastni mozkové &innosti.® A to je du-
vod, pro¢ se stavame zavislymi na této ,,aktivité®“. ,,V tom je televize podobna alkoholu a
nékterym dalsim drogam. Zbavuje sice castecné brimé mysleni, ale bere si za to vysokou
dan: ztratu védomi.“*® Marshall McLuhan fadi televizi mezi, tzv. horka média, to znamena
mezi média, kterd nevyzaduji Zadnou myslenkovou aktivitu pfijemce.40 Sledovani televize
nas v pribchu ¢asu tedy naucila vypinat mysl, pti sledovani programu. Je to totiz odpocin-
kové a piijemné.

Televize nas také dala svobodu volby, pfinesla divakiim demokracii. Dala ndm préa-
vo projevit svij divacky ndzor tak, Ze se na pfedkladany program nebudeme déle divat.
Vzdy existuje vice programi, které je mozno sledovat. Je tedy tfeba posoudit a vyhodnotit,
jestli je program, ktery pravé sledujeme, hodny nasi pozornosti. Soucasné na divaka ptisobi
tlak, ktery tika, ze je tieba rozhodnout se rychle, nebot’ jiny simultdnni program, ktery by
mohl byt lepsi, mu, zatimco se rozhoduje, utika. Pomoci televize se jako divaci u€ime
efektivné a v co nejkratsim Case se rozhodnout, ¢emu stoji za to vénovat pozornost. To by
mohlo na prvni pohled zdat jako jednoznac¢né pozitivum, nebot’ jde prece o krok od pasivi-
ty smérem k véEtsi aktivité, nese to s sebou ale bohuzel i dalsi uskali. S neustalym védo-
mim, ze na jiném programu muize pravé bézet néco zajimavéjsiho, zabavnéjsiho, je v diva-
kovi, 1 kdyZ jen latentn&, neustdle pfitomna myslenka pfepnuti na jiny kanal. Nikdy tak
neni soustfedén plné€ na jeden program, ale stale, byt’ jen podvédomé, zvazuje piepnuti.

Jak uz jsem upozornila vyse, mysl je zvykla automatizovat si obvyklé procesy, kte-
ré se v ni odehravaji. Kdyz se potom tedy divak, jenz je jiz n¢kolik let ,,trénovan* televizi,
rozhodne vychutnat si nerusené film, ani si nemusi uvédomit, ze jej podvédomé vzdy bude

ovlivilovat tento nauc¢eny zptisob piijiméani audiovizualnich dél.

2.3.2 Video, DVD, jiné pi‘ehravace

Vznik videa vyrazné ovlivnil kinematografii. Spolu s ovlada¢em dal divakiim do

rukou moc délat si s filmem cokoli. Video nas naucilo film zastavovat a pretacet kdyz je

%8 TOLLE, Eckhart. Novd zemé: objevte smysl svého Zivota. Str. 168
% tamtéz, str. 168
40 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: extenze clovéka.
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nudny, vracet se k oblibenym pasazim a kriticky hodnotit, jestli stoji za to si film na kazet¢
ponechat, nebo bude lepsi prehrat ho filmem jinym. Divak se stal daleko nezavislejSim z
hlediska ¢asu. Nemusel se najednou piizptsobovat vysilacimu ¢asu v kiné nebo v televizi.
Vznik videa také vyznamné ptispél ke kulturnimu vzdélani kazdého z nas, nebot’ filmy se
prostfednictvim videoptijcoven, nebo moznosti nahravani z televize staly daleko dostup-

né&jSimi. Spolu s témito vyhodami vSak do nasi mysli zasel semena prvni netrpelivosti.

Video bylo v roce 1996 nahrazeno technologii DVD. Vznik DVD vyvolal kulturni
revoluci. ,,Z kulturniho hlediska to znamena, Ze film nyni ziskava misto vedle literatury,
hudby a vytvarnych dél jako umeéni, které lze viastnit a v nemz Ilze lehce hledat. Zatimco
kdysi jste museli jit do kina, anebo previjet pul kilometru videokazety, nez jste pracné na-
lezli scénu, kterou jste hledali, nyni zalozZite DVD a rychle si najdete v uvodnim menu pri-

. . 41
slusnou kapitolu.*

Toto médium ocefiuje i rezisér Peter Greenaway pro jeho jednoduchou
interaktivitu. Projekce v kiné povazuje za ptezitek a vychvaluje moznosti, které DVD
umoznuje. ,Jako médium mi mnohem vic vyhovuje DVD, na kterém miizete film pri pre-
hravani zastavit a znovu spustit, pretocit sekvence, které vam pripadaji nudné, vrdtit se

, , ;o Vv, e 42
Kk oblibené scéné a poustét ji znovu a znovu. *

Dostupnost filmi je jesteé silnéjsi, nebot’
DVD se stala silnou obchodovatelnou jednotkou. Barbara Klingerova pak dodava, ze DVD
vyrazng posililo prodej ,,... a ze sbératelstvi ucinilo béznéjsi typ zabavy ..« DVD Vv ru-
kou verejnosti budou mit obrovsky dopad, ktery se ani neda predem zmérit. Prvni utrpi tou
ranou televize. Proc projizdeét 139 primitivnimi televiznimi okruhy, kdyz jste si prdavé v su-
permarketu koupili Nékdo to rad horké a miiZete si to pustit bez prerusovani reklamami,
upoutavkami a dalsimi rusivymi vlivy. Namisto frenetickych televiznich reZiséru, kteri meni
uhel kamery dvacetkrat za minutu budou pro nas dlouhé, uvolnéné zabery Billyho Wildera,
Felliniho a Johna Forda daleko prijemnéjsim koncem pracovniho dne. Televize se bude

«44

muset zmeénit.”“"" Dal$i obrovskou novinkou se stal bonusovy materidl, ktery je k filmim na

DVD vétsinou ptiloZen. Ptispiva k rozvoji filmové vzdé€lanosti a zasazuje film do kontextu

* BRITSKE LISTY. Vznik DVD vyvolal kulturni revoluci [online]. 2005. vyd. [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://blisty.cz/art/25764.html>

* KOLAR, Jan. Nejradsi ze v§eho mdm porusovéni pravidel: Rozhovor s Peterem Greenawayem. Cinepur.
2011, €. 73,63 - 67 s.

* SKOPAL, Pavel. Globdlni Hollywood a domdci kino: Metologické vyzvy a recepcnich studii: Rozhovor s
Barbarou Klingerovou.  Iluminace. 2005,  roc. 17, ¢ 3 (59). Dostupné  z:
<http://www.iluminace.cz/JOOMLA/images/stories/obsahy/rozh_klinger_3_05.pdf>

* BRITSKE LISTY. Vznik DVD vyvolal kulturni revoluci [online]. 2005. vyd. [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://blisty.cz/art/25764.html>
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realné tvorby. Dovoluje divakovi nahlédnout do procesu slozité vyroby filmového dila.
»Soubor interviewil, nepouzitych scén a riiznych zajimavosti vytvareji na DVD viastné kri-
ticky aparat. DVD je viastné novy Zanr.“* Barbara Klingerova vsak upozornuje na to, Ze
tyto podminky byly nastaveny uz v minulosti a DVD je pouze posililo. ,,Domnivam se, zZe
DVD jednoduse posililo jisté aspekty domaciho sledovani filmu, které existovaly jiz dosti
dlouho pred jeho uvedenim na americky trh v roce 1997. Takze povazuji za problematickeé
uvazovat o DVD jako skutecném zlomu ve vztahu k tomu, co predchdazelo, a vztahnout jeho
viiv k néjaké kulturni promeéné. Misto toho uprednostiiuji uvazovat o DVD v kontextu pred-
choziho technologického vyvoje v oblasti domdci filmové zabavy — touto historii je nutné se
podrobné zabyvat pred tim, nez bude mozné plné zhodnotit specificky viiv DVD. “*® Jestlize
nas vSak video naucilo, Ze nudny film je mozny pfetdCenim pieskocit nebo zastavit, DVD
tyto moznosti jesté posililo. Jeho technicky komfort a uZivatelska ptijemnost divaky jesté
vic rozhyckala. Vezmeme-li v potaz jesté fakt, ze maloktery divak ma doma obrazovku
s vysokym rozliSenim a kvalitni ozvuceni, u¢i nas video, DVD a ostatni pichravace zvykat

si na snizenou technickou kvalitu filma.

DalSim fenoménem se staly mobilni telefony, mp3 a mp4 prehravace, iPody a jiné
prenositelné prehravace, v nichz je mozné sledovat nejriznéjsi formaty videi. Tyto prehra-
vace zbavily film ukotveného mista a pfenesly jej do prostort kazdodenniho zivota. Lide,
vlastnici tyto nejriiznéjsi piehravaci zafizeni, si zvykaji sledovat film v trolejbuse, pii Ce-
kani v bance, na autobusové zastavce, prosté kdekoli vznikne nutnost par minut ¢ekat. Zde
je kvalita obrazu a zvuku opravdu smés$na. Paradox této doby je, Ze technologicky pokrok
dovoluje film natacet v dokonalé kvalité, my jej vSak sledujeme na ¢im dal menSich obra-
zovkach. Film, sledovany timto zpisobem, se také stava ¢asovou vyplni, které vénuje di-

vak pozornost po ur€ity ¢as, nez vznikne moznost aktivné se zapojit do jiné ¢innosti.

2.3.3 Internet

v rw

Rozsiteni internetu do ¢eskych domécnosti od jeho vzniku rapidné vzrostlo. Dle

zpravy z listopadu roku 2011 je pramémé 62 % domacnosti v Ceské republice pfipojeno k

* BRITSKE LISTY. Vznik DVD vyvolal kulturni revoluci [online]. 2005. vyd. [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://blisty.cz/art/25764.html>

% SKOPAL, Pavel. Globdlni Hollywood a domdci kino: Metologické vyzvy a recepcnich studii: Rozhovor s
Barbarou Klingerovou. Iluminace. 2005,  roc. 17, ¢ 3 (59). Dostupné  z:
<http://www.iluminace.cz/JOOMLA/images/stories/obsahy/rozh_klinger_3_05.pdf>
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internetu. ,,Za pét let pocet domdcnosti s osobnim pocitacem vzrostl o 1,2 milionu (o 77 %)
a internetem dokonce o 1,4 milionu (0 125 %).“*” Internet se stal zasadnim a gigantickym
médiem dnes$ni doby. Nicholas Carr uvadi, ze internet se stal dominantnim médiem nasi
doby, pted ktery neni uniku. 8 v piipadé televizniho vysilani vyuziva ¢lovek volby mezi
nékolika desitkami programd, v pfipadé internetu se dostdvame k neptedstavitelné a nevy-

Cislitelné ciffe moznosti.

V souvislosti s internetem se také nabizi zcela nova schopnost operacnich sytému —
multitasking. Toto slovo oznacuje schopnost operacniho systému provadét zaroven nékolik
uloh soucasné. Dnes zvladad multitasking kazdy pocita¢ a mnoho typti mobilnich telefond.
Mame tedy moznost rozpracovat najednou nékolik ¢innosti a tim padem si zvykdme neu-
stale odbihat z jedné Ulohy na druhou. Jestli to zvySuje efektivitu prace ¢i ne, je pfedmétem
diskuze mnoha ekonomil. Clovék se pieskakovanim z jedné tilohy na druhou vzdy vytrhne
z koncentrace, kterou pak musi znovu ziskavat. To ho stoji nezanedbatelné mnozstvi ener-
gie 1 Casu. ,,Nekteri ekonomové ztraty zpusobené multitaskingem a pretlakem informaci
vycisluji na miliardy. Podle jednoho z vyzkumii se zaméstnanec v kancelari podivad, zda mu

Vv Ve ’ ’ ’ Vo, v ’ . 49
neprisla néjakd nova zprava, az ctyricetkrat za hodinu.

Lidsky mozek se vyznacuje schopnosti neuroplasticity, tedy schopnosti vytvaret si
nova propojeni podle toho, jak je vyuzivan. Pokud denné€ pouzivame pocita¢, na§ mozek
dostava signal, Ze je tfeba, aby se této pravidelné Cinnosti ptizpasobil. ,,Experimenty uka-
2Uji, Ze lidem surfujicim po webu se uz po nekolika malo dnech daleko vice aktivuji oblasti
zamérené na reseni problémii a prijimani rozhodnuti. Rozvijeji se primitivnéjsi funkce jako
koordinace rukou a oci, jednoduché reflexy a zpracovani vizudlnich podnétii. Naopak se
zhorsuje nase imaginace, schopnost soustredit se, promyslet a vnimat problémy do hloub-
ky, ziskané informace kriticky hodnotit, porovnavat a propojovat se starsimi véedomostmi, a

(550

tim je ukladat do spolehlivejsi dlouhodobé pameti. “>” John Carr ptizndva, ze vyrazné zme-

ny ve vnimani pocituje v prvé fadé u sebe. ,,Sednu si, abych si precetl knihu nebo dlouhy

*" CESKY STATISTICKY URAD. Na internet je pFipojeno 62 ceskych domdcnosti ze sta [online]. 2011 [cit.
2012-05-14]. Dostupné z:

<http://www.czso.cz/csu/tz.nsf/i/na_internet_je pripojeno_62_ceskych_domacnosti_ze_ sta20111129>

“8 Nicholas Carr: The Shallows: What the Internet Is Doing to Our Brains

* KOCI, Petr. RESPEKT. Na hladiné J[online]. 2010 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://freelance.peoplecomm.cz/?p=109>
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clanek. Ale po nékolik strankach chce mij mozek provadet to, co déla on-line: zkontrolovat
e-maily, klikat na odkazy, néco si vygooglovat, skdkat ze stranky na stranku. “>* Stojime na
prahu prerodu zmény schopnosti lidského mozku. Existuji i odptrci Carrovych hypotéz,
ktefi zménu pfijimaji a zdiraznuji spise to, co nového s ni ¢loveék ziska, nez to, o by m¢l
ztratit. ,,Ekonom Tyler Cowen se domniva, ze sice jesté ubude lidi schopnych docist Tolsté-
ho nebo Jiraska, zato ale budeme informace hbite sbirat z mnoha zdrojit a zpracovavat v
kratkych usecich soustredené pozornosti. Miize to pry byt schopnost rovnocennd, nebo
dokonce nadiazend dlouhému soustiedénému cteni. “** At uz chceme témto zménam pod-
1€hat, nebo ne, je na kazdém z nas. To, Ze se vSak nase mysl v kontaktu s médiem internetu
proménuje, je ocividné.

V souvislosti s audiovizualni tvorbou je tfeba zminit komunitni sluzbu YouTube.
YouTube je internetovy server, ktery slouzi pro sdileni videi. Existuje od roku 2005 a
V soucasnosti na internetu dominuje v oblasti sdileni videi s piiblizn¢ padesatiprocentnim
podilem.”® Tato sluzba se stala v kratkém Gasovém obdobi velmi popularni. ,,Denné jej
navstivi pres 30 milioni lidi a navstévnici shlédnou kazdy den pres sto milionii videosek-

s« 54
venci.

Hraje tedy zasadni roli v Sifeni audiovizudlnich dél. YouTube je svym zplsobem
televizi pro mlad¢ s tim rozdilem, ze zde nabizi miliony moznosti. Tento kanal je diky své
rozmanitosti skvélym prostiedkem k vyhledavani nejriznéjsich informaci. Pokud vsak
¢lovék nema jasny cil, co chce vyhledat, brzy muize zjistit, ze nepozorné téka mezi nejraz-
néjSimi videi, nebot’ je tu opét obrovsky podvédomy tlak, ktery ho nuti k pfepnuti aktual-
niho videa. Byt zde programy jako v televizi neb&zi simultdnné, néco jako by ¢lovéku neu-
stale fikalo, ze neni ¢as marnit svou pozornost na né¢em, co neni dostatecné fascinujici.
V oficialni napovédé sluzby YouTube provozovatelé piimo nabadaji tviirce audiovizual-
nich snimki k opatrnost pted divakovou tékavosti. ,,Venujte zvysenou pozornost prvnim 15

’ v . V. Ve Je 7 e . Y Ve v 55
sekundam kazdého videa. Je to okamzik, kdy vasi divdci video nejcastéji zaviou.

. KOCI, Petr. RESPEKT. Na hladiné [online]. 2010 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://freelance.peoplecomm.cz/?p=109>
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Internet je skvélym pomocnikem, bez kterého si jiz malokdo dnes dokéaze svou
kazdodenni existenci predstavit. Je vSak na disciplinovanosti kazdého uzivatele, jestli jej

vyuziji jako nastroj k snadnému ziskavani informaci, nebo jestli z néj udélaji prostiedek,

ktery bude negativné ovlivitovat schopnost koncentrovanosti a trpélivosti.

2.3.4 Multiplexova kultura

Vzhledem k nabyti divacké svobody a novym projekénim moznostem se provozo-
vatelé kin opravdu musi snazit o své divaky nepfijit. V dnes$ni dob¢ lakaji publikum mnoha
zpusoby. Jednim z nich je existence pohodlnych multiplexi, spojujici zabavu s ,uzitec-
nym®. Jiz u vzniku téchto mnoho salovych projek¢nich déomu stala jasna strategie spojeni
kinematografie s obchodnim fetézcem. ,,Poselstvi téchto novych kin, které se odrazelo v
Jjejich modernim designu a zpiisobu umisténi, se zmenilo. Kina uz svym ndvstévnikiim ne-
sdelovala, Ze je ,, cas snit*, ale Ze je , cas nakupovat“.“56 Film se tak pro navstévnika mul-
tikina stava pouhym produktem, ktery si mimo jiné v fetézci nakupi také pofidi. Strategie
multiplexovych fetézcl piipominaji filmovy supermarket. Divak si mé rychle vybrat z na-
bidky vychvalovanych vyrobkl dle ndzvu a traileru, jenZ ma za tkol pfesn¢ vystihnout
vSechna lakadla, ktera film miize nabidnout.

Podstatnym rysem multikin je také upfednostiiovani vybranych druht filmt, byt by
se na prvni pohled mé¢lo zdat, ze multikino by mélo nabizet bohatsi $kalu filmt nez jed-
nosalova kina. ,,... multikina totiz casto uprednostiuji nékteré tituly a jiné zcela opomiji.
Ekonomické zduvodneéni je jasné: stdale vyraznéeji se projevuje tendence, zZe nekolik mdalo
nejuspesnejsich filmii vydela kinum podstatnou cast zisku. ... Multikina, ktera jsou zavisla
na zisku, protoze nedostavaji zadné dotace, se prosté jednoznacné musi na tyto komercné
uspesne snimky soustredit, jinak by neprezila. Odtud tedy pak plyne kritika multiplexu,
které jsou obviiiovany, Ze promitaji pouze americké blockbustery’ a opomiji alternativni
tvorbu, ktera masy tolik netahne. Tato kritika je jisté z casti opravnend, vétsinu promita-

nych snimku tvori americké komercni snimky, vidyt masovy divak multikin na né chodi a je

% PASEKOVA, Lucie. Fenomén multikino [online]. Brno, 2011 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://is.muni.cz/th/179892/ff_m/Multikina_diplomova_prace.pdf> Magisterska diplomova prace. Masary-
kova univerzita.

> Blockbuster — popularni film, ktery je jiz od po&atku planovani projektu zamyslen jako ,kasovni trhak*.
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to presné to, co od multikina ocekava. Bez uvadeni téchto filmu by multiplexy nemély tako-

vou pozici na trhu.«®

Toto upfednostiiovani ocekavanych kasovnich trhakl je casto do oci bijici jiz pii
vstupu do multiplexu, ¢i nakupniho centra ve kterém se nachazi. Nékteré filmy casto vypl-
nuji veskeré nase zorné pole, zatimco o jinych se dozvime jen z programového letaku. Tato
»komeréni vybérka“ se samoziejmé uplatituje i pii sestavovani programu daného kina na

pristi tydny, kdy se hraje prosté to, co mélo dosud uspéch.

A oblibenost multikin kazdym rokem stoupd. Ditkazem toho muze byt fakt, Ze je-
jich pocet se neustale zvétsuje a v soucasné dobé je jich v Ceské republice 26. Castym fe-
noménem se pro Cechy stava travit vikendy s rodinou v nakupnich centrech. Distribuce
musi na toto volnocasové prani reagovat dodavkou spousty roding ptistupnych filmi, u
kterych se nebude nudit rodi¢€ ani ditko. Otdzkou ziistava, zda-li se toto Siroké zacileni (ne-
bo chéapani filmu jako obchodovatelného produktu) nemiize negativné odrazet v kvalité

daného snimku.

Multiplexova kina ovladaji zhruba tfi ¢tvrtiny ¢eské trhu s promitanim filma v kinech.
Vzhledem k tomuto ¢iselnému vyjadreni si proto myslim, Ze je dileZité zamyslet se vazné

nad tim, jak Ceského divaka tedy vychovavaji.

® PASEKOVA, Lucie. Fenomén multikino [online]. Brno, 2011 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://is.muni.cz/th/179892/ff_m/Multikina_diplomova_prace.pdf> Magisterska diplomova prace. Masary-
kova univerzita.


http://is.muni.cz/th/179892/ff_m/Multikina_diplomova_prace.pdf

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

3 SOUCASNA KINEMATOGRAFIE - AKCELERACE A
ZJEDNODUSOVANI

3.1 Vyvoj recepce souc¢asného filmového divaka

Jak jsem jiz naznacila v minulych kapitolach, soucasny filmovy divak je vychovavan nej-
ruznéjsimi vlivy, které na néj piisobi. Globalné fesi tento vyvoj publika filmova teoreticka
Janet Staigerova, ktera v textu Mody recepce® zmitiuje nékolik pohledi ostatnich sougas-

nych teoretikil - Toma Gunninga, Miriam Hansenové a Timothyho Corrigana.

Gunning rozdéluje kinematografii na dvé zasadni tendence. Prvni pojmenovava ja-
ko ,.kinematografii atrakci, kterou ¢asové ohranicuje jako obdobi pied rokem 1906 a také
jako obdobi soucasné avantgardy. Divak je v tomto obdobi kritickym pozorovatelem, za-
pojuje se do procesu pifijeti filmového dila, podléha Zasu a konfrontaci. Soucasnou kine-
matografii pak Gunning oznacuje jako ,,kinematografii narativu, ktera se vyznacuje diva-

kem, coby pasivnim pozorovatelem, pohrouzenym v nepravdivé iluzi.

Miriam Hansenova se nazorove v podstaté shoduje s Gunningem, jen ¢asove upra-
vuje tyto obdobi podle svych nazord. Také souhlasi s tim, Ze v obdobi mezi 30. a 50. lety,
které pojmenovava jako ,klasickou kinematografii“ byl divak soustfedény az kontempla-
tivni, v kontrastu s ranym a dne$nim divakem, ktery film pfijima spiSe jako rozptyleni a

zabavu.

Tteti zminény teoretik Timothy Corrigan rozsifuje tyto mody recepce o dalsi zaji-
mavé poznatky. Podle néj povazoval divak v predklasické kinematografii (1896 — 1917) za
tzv. letmym pohledem. V klasické (1917 — dnes) a modernistické kinematografii (1950 —
dnes) vénoval divak film upfeny pohled, film cetl a jeho pozornost byla velmi stabilni.
Chozeni do kina bylo chapano jako spolecensky ritudl. V postmoderni kinematografii (70.
1éta — dnes) se divak vraci k letmému pohledu, sporadické pozornosti a chozeni do kina je

pouze touhou vyrazit si ven (z anglického pojmu outing) za ucelem tniku z bézného do-

% SZCZEPANIK, Petr. (ed.) Novd filmovd historie. Antologie soucasného mysleni o déjindach kinematografie
a audiovizualni kultury.
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maciho prostfedi. VSichni tii teoretici se shoduji v tom, ze percepce dnesniho divdka se

navraci k rané fazi kinematografie, kdy byl divak nesousttedény a rozptyleny.

V predchozich kapitolach byla fe¢ o tom, jak média jako televize a internet uz né-
kolik desetileti vychovavaji ¢lovéka / divaka k uréitému zptsobu konzumace audiovizual-
niho dila. Tato vychova vede ¢lovéka vlivem médii i dobou, ve které se nachazi, k rychlos-
ti a nesoustfedénosti. Divak je ¢im dal méné trp€livy neni ochoten setrvat u jednoho pod-
nétu delsi dobu. To vede filmové tvlrce k neustdlému zatraktiviiovani svych dél, aby se
nestalo, ze by se divak mohl nudit a soucasny film se tak ubira cestou akcelerace a zjedno-

duSovani.
3.2 Zrychlujici se strihova skladba

Velmi zietelnou tendenci k zrychlovani a zjednodusovani mizeme pozorovat u rych-
losti stiihu. Jak uvadi David Bordwell a Kristin Thompsonova v knize Uméni filmu: ,,Nej-
zietelnéjsi je skutecnost, zZe se dnes mainstreamové filmy strihaji daleko rychleji nez v ob-
dobi mezi lety 1930 — 1960. Tehdy film obvykle obsahoval tFi sta az pét set zaberii, ale po
roce 1960 se tempo strihu notné zrychlilo. Dnes miize mit dvouhodinovy film pres dva tisi-
ce zaberi a akcni film bezné obsahuje tri tisice i vice zabéri. “ %0 g poctem zabérii se zkra-
cuje i délka zabéri. Tento fenomén si v praxi mizeme ovéfit dle mezinarodni databaze
Cinemetrics®!, kde je mozno dohledat primémou délku zab&ru. °® Pokud vezmeme napii-
klad filmovou tvorbu amerického reziséra Martina Scorseseho, vidime jasné zrychlujici se

tendenci stithové skladby.

Tab. 1 — Priumérna délka zabérii ve vybranych filmech M. Scorseseho

o primérna délka
nazev filmu (originlni nazev) rok vyroby
zabéru
Taxikar (Taxi Driver) 1976 7,9 sekund
Zufrici byk (Raging Bull) 1980 6,9 sekund

% BORDWELL, David a Kristin THOMPSONOVA. Umént filmu: Uvod do studia formy a stylu. Str. 324

8 CINEMETRICS. Cinemetrics Database [online].  [cit.  2012-05-14]. Dostupné  z:
<http://www.cinemetrics.lv/database.php>

82 ASL — Average Shot Lenght — praimé&rna délka zab&ru
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Mafiani (Goodfellas) 1990 6,5 sekund
Casino (Casino) 1995 5,1 sekund
Gangy v New Yorku (Gangs of New York) | 2002 4,3 sekund
Skryta identita (The Departed) 2006 3,2 sekund
Proklety ostrov (Shutter Island) 2010 4,3 sekund
Hugo a jeho velky objev (Hugo) 2011 4,1 sekund

Samotni tvirci jsou si tohoto trendu védomi a nékteti o ném nepfilis nadsené¢ hovo-
fi. Napfiiklad jiz zminény Martin Scorsese vV dokumentarnim filmu Cutting Edge63 hovoti o
tom, Ze stimto obecnym trendem zrychlovani filmu neni pfili§ spokojen. Jak vyplyva

z uvedené tabulky, je vSak i on nucen se pod tlakem vné&jSich okolnosti ptizplisobovat.

ZvySovani poctu zabérti samoziejme ovlivituje i informaci, kterou jednotlivé zabéry
nesou. ,,Scény jsou dnes spise nez z celkii vystavény z pomerné detailnich zabéru na jednot-
livé postavy a byva tomu castecné prave diky rychlejsimu strihu. “04 Cim vice je tedy zabér
detailnéjsi, tim mén¢ informace mize nést. Vitézi tedy kvantita nad kvalitou, nebot’ detail-
ni a rychly zabér je divak schopen Cist jen povrchnim zptsobem. Informaci v ném si ne-
muze hledat, ale je mu pfimo predloZena v takové podobé, Vv jaké tviirce chce, aby ji
div®®ak dostal. ReZisér Steven Spielberg o této problematice zrychlovani hovofi takto: ,,Byl
bych rad, kdyby reziséri uvérili, Ze divaci mohou sestrihat film svyma ocima, jak tomu byva
u divadelnich her, kde si publikum béhem predstaveni vybird, na koho se bude divat. Dnes

se provadi spousta strihii a nataci spousta detailii, za coz podle me miize televize.*

Bordwell a Thompsonova potvrzuji, ze spousta teoretikii a historik vidi divod
pravé ve vlivu televize na divéaka. ,,Soudobé filmy Se vysilaly televiznimi stanicemi v 70.
letech a byly k dispozici na videu v 80. a 90. letech. Jakmile se lidé zacali divat na filmy
doma na obrazovce, a ne na platné v kine, filmari tomu prizpiisobili své postupy.“66 Dyna-

micky stiih je podle nich obranou, jak ucinit film pro divaka atraktivnéj$im nebot’ u tele-

%3 Cutting Edge: The Magic of Movie Editing (2004)

% BORDWELL, David a Kristin THOMPSONOVA. Uméni filmu: Uvod do studia formy a stylu. Str. 324
65 tamtéz, str. 278

% tamtéz, str. 324
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vizni obrazovky je tvlirce neustale v ohrozeni, ze bude jeho film piepnut, nebo nahrazen
uplné jinou aktivitou. Bordwell a Thompsonova dale naznacuji, Ze na mensich televiznich
obrazovkach je také snazsi a zabavnéjsi sledovat detailni rychlé zabéry, velké celky pisobi

velmi nezfeteln¢ a divak by se nich snadno mohl ztratit, ¢imz by film vyhodnotil zaporné.

3.3 Amerikanizace filmového primyslu

vvvvvv

den do o¢i bijici fakt. A to, ze vétSina filma, které u ¢eského divéka boduji, pochdzi z dilny
Spojenych stati americkych. Budeme-li vychazet z dostupné statistiky padesati nejispés-
n&jsich filma za rok 2011%, zjistime Ze 33 filmil je americké provenience, 14 Ceské a pou-
ze 3 jsou filmy z ostatnich evropskych zemi. Souhrnna statistika od roku 1999 do roku
dany rok dostanou, je 66 % filmt amerického ptivodu, 24 % tuzemskych a pouze 10 %
tvoti ostatni evropské a neevropské filmy. ,,Vetsina americkych produktii se v soucasnosti
vyvazi prave do Evropy. Americké filmy oviadaji zhruba tii ctvrtiny evropského filmového
trhu, americké televizni show zabiraji 25 az 30 procent vysilacich casu evropskych televiz-

, . B8
nich stanic.”

Faktord, ze kterych tento trend vychazi, mizeme odvozovat hned nékolik. Jako vel-
mi podstatny fakt vidim to, Ze vedouci distribu¢ni spolecnosti, dodavajici filmy na Cesky
trh, je Bontonfilm a.s., spole¢nost s bohatou americkou tradici. ,,Bontonfilm v kinech exklu-
zivné zastupuje tradicni hollywoodska studia 20th Century Fox, Paramount, Universal a
DreamWorks, dale uvadi filmy produkované mensimi studii a nezavislymi producenty. Sou-
stredi se také na spolupraci s ceskymi producenty a uvadeni domaci filmové produkce v

kinech.“®® A &esky divak pak prosté ,bere to, co je k dispozici“. Bontonfilm uvadi do &es-

%" Dle statistiky Unie filmovych distributort, dostupné z: <http://www.ufd.cz/prehledy-statistiky>

% EUROPEUM, institut pro evropskou politiku. Zbozi, nebo kulturni hodnota? - Evropské tazeni proti ame-
rikanizaci  filmové a  televizni  tvorby [online]. 2001 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://www.europeum.org/cz/integrace/31-integrace--9/735-zbozi-nebo-kulturni-hodnota-evropske-tazeni-
proti-amerikanizaci-filmove-a-televizni-tvorby>

®  BONTONFILM as. Historie spole¢nosti [online]. [cit. 2012-05-14]. Dostupné  z:
<http://www.bontonfilm.cz/historie-spolecnosti.html>
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kych kin kazdym rokem primémé 373 filmi’® , nutno podotknout Ze ostatni distribu¢ni

spole¢nosti se s poctem uvedenych filmi nedostavaji nikdy pres 100 kusti.

Dal$im podstatnym voditkem k alespon ¢astecnému rozkodovani této tendence miize
byt pravé popularita jednoduchosti a srozumitelnosti v sou¢asném filmu. Klasicka holly-
woodska filmova tradice, kterd ma jasny vliv na celou americkou filmovou kulturu, tuto
jednoznacnou srozumitelnost do jisté miry siln¢ dodrzuje. ,,Bordwell velmi ditkladne vyme-
zuje zakladni charakteristiky stylu a narace klasického hollywoodského filmu. Syzet re-
spektuje klasické usporadani, predpokladajici vivodni stav rovnovahy, jeho poruseni, boj o
obnovu a konecné opétovné dosazeni rovnovahy. Charakteristicka je pritomnost dvou linii
zapletky, z nichz jedna zahrnuje heterosexualni vztah a druhou predstavuje rovina "prace"
- akce, valky, jinych osobnich vztahi. ... "Hladkost" klasického stylu umoznuje plynulé sle-
dovani déje, skryva casové a prostorové mezery, vylucuje takové prvky, které upozornuji
na samotny proces vypraveni (typické je napr. strikini vylouceni pohledu postavy do kame-
ry). Skdla stylistickych prostiedkii je jasné vymezena.“’* Rovn&Z v tematické roving se
muzeme odvolat na ,klasicky hollywood®, ktery nastavil jednoznaéné piibéhy s dobrymi

konci €asto vytvoiené pro velmi Sirokou cilovou skupinu.

wEvropska kultura se amerikanizuje a ani kvoty na evropska dila tento trend pravde-
podobné nezvrati. Pro evropskou kulturu v globalizujicim se svété to ale neni Zadna kata-
strofa. Stejné jako se v programu televize Nova obcas najde kvalitni a vydarené dilo a v
programovém schématu Ceské televize porad, pri kterém se “‘verejnopravni divik” chytd

L . gy .o T 72
za hlavu, objevuji se i v zdplave amerického zbozi snimky, které nejsou jen brak.*

3.4 Obliba filmovych sérii a ,,recyklace* filmui

Filmova série je pojem oznacujici po sobé jdouci vice ¢i mén¢ navazujici celovecerni
filmy, které¢ jsou spojeny stejnou tématikou a ustfednimi postavami. Plivod praxe vytvareni

téchto sérii pochazi jiz z éry némého filmu. Tehdy vznikaly grotesky ve volné navazujici

"% Dle statistiky Unie filmovych distributori, dostupné z: <http://www.ufd.cz/prehledy-statistiky>

"L SKOPAL, Pavel. Evropa a Hollywood: Spletitd historie jednoho vztahu. Cingpur. 2001, 23 - 24. Dostupné
z: http://cinepur.cz/article.php?article=20

2 EUROPEUM, institut pro evropskou politiku. Zbozi, nebo kulturni hodnota? - Evropské taZeni proti ame-
rikanizaci  filmové a  televizni  tvorby [online]. 2001 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://www.europeum.org/cz/integrace/31-integrace--9/735-zbozi-nebo-kulturni-hodnota-evropske-tazeni-
proti-amerikanizaci-filmove-a-televizni-tvorby>
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fadg, jejichZ pojitkem byl ¢asto jen hlavni hrdina. Filmové série vznikaji pfevazné z ko-
merénich diivoda v ptipadé, kdy predchozi snimky byly ziskoveé tspésné, nebo kdyz se to
jiz doptedu predpoklada. Tento fetézec filmovych dél tedy vzniké postupné podle komerc-
niho uspéchu jednotlivych dila série. Filmova série je pro producenty velmi dobfe vyuzi-
telna, nebot” pii dobrém nastaveni marketingového planu a celkového promysleni projektu,
vytvoreni ,,kultu, ktery laka publikum nejen na samotné filmové dilo, ale také na dopro-
vodnou medialni kampan. Ta zapojuje divaky do kontextu filmovych hrdini nendpadnymi
marketingovymi ,,pastmi®, na jejichz po¢atku mize byt pouhd sympatie k filmu, poté se
vSak divak pies materialni touhy, jak je napiiklad sbératelstvi, ¢im dal vice piiblizuje fil-
movym hrdind a identifikuje se s nimi. Tato obliba filmovych sérii je dnes velmi znatelna.
Filmy vznikajici v rdmci téchto sérii, byvaji ¢asto za celem zvyseni pozornosti nazyvany
jako kultovni uz ve fazi uvadéni do kin. ,,Pravé fenomén kultovniho filmu je ovsem dnes
Zivnou pudou pro nejriznéjsi chladnokrevné kalkulace producentii. Lakava nalepka kultu
se dnes bézné pouziva jako reklamni lakadlo pro radoby nezavislou mainstreamovou pro-
dukci, flirtujici s nejriznejsimi subkulturami. A miize se dokonce vnutit i do reklamniho

sloganu nejakého konvencniho dilka, které teprve prichazi do kin.* 3

Jiz dobfe znamé filmové série asto vyuziva moznosti vytvoreni ,,prequelu‘. Prequel

vvvvvv

valky (Star Wars), jejiz epizody IV., V. a VL. byly natoCeny v letech 1977-1983, zatimco
prvni tfi epizody byly vytvotfeny jako prequely aZ mezi lety 1999 a 2005. Déjové navazuji-
ci epizody, které casové linearné pokracuji kuptedu, jsou oznacovany jako ,,sequely*.

Obliba filmovych sérii je v soucasné kinematografii vysoka. V roce 2011 se dostalo

vvvvvv

mové série. Mezi véEné divacky atraktivni 1ze zatadit Harry Potter, Pan prstend, Pirati
z Karibiku, Shrek, Twigliht, X-Men, Batman, Spider-Man a mnoho dal$ich. Popularita

téchto v podstaté opakujicich se filml neni ni¢im zarazejicim. Jako jeden z velmi podstat-

® PROKOPOVA, Alena. Alengin blog. Kult ve filmu [online]. 2011 [cit. 2012-05-14]. Dostupné z:
<http://alenaprokopova.blogspot.com/2011/12/kult-ve-filmu.html>

" Dle statistiky Unie filmovych distributori, dostupné z: <http://www.ufd.cz/prehledy-statistiky>
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nych faktort vidim to, Ze divak dnes potiebuje presn¢ védét, na co se bude divat. A neni
tim myslen navstévnik Kina, u néjz hraje roli nervozita z investovaného vstupného. I bézny
divak, sledujici film jinde nez v kinosalu, dnes touzi po jistoté, ze Cas, ktery do filmového
dila vlozi, bude dobfe investovan. V podstaté neni ¢as experimentovat. Divaci dnes vyhle-
davaji urcité typy zabavy a pokud pfijdou na chut’ ur¢itému filmu, rddi mu budou vénovat
Cas jesté nekolikrat v podobnych obménach. Touha po opakovéni prozitku vede divéka
k vyhledavani podobnych tematik a tvurci filmu pak trpi nechuti experimentovat a tedy

divaka nezklamat.”®

Tato ,,recyklace* podobnych témat vede tvirce i k vytvareni ,,0zivovanych® filma,
které se odehravaji po n¢kolika letech a ukazuji publiku, Ze hlavni hrdinové stale jeste
existuji a jejich zivoty jsou pro divaka pofad zajimavé. Jako aktualni piiklady mizeme
zminit naptiklad Saxana a Lexikon kouzel”’, nebo Prci, pri, preicky: Skolni sraz’®. ,Za-
timco zaklad skvelého filmu dnes, vice nez kdy jindy, spociva v jeho jedinecnosti, komercni
filmova produkce najela na systéem nabubrelych odvozenin, velkovyrobu bezostysnych
kombinaci a variaci notoricky znamych postupii, rycklovanych v nadeji, Ze budou znovu a

’ vv oo 19
znovu uspesne.

Zékladnim rysem soucasné ,,intertextové kinematografie®, tedy kinematografie, ktera
cerpa z ostatnich sou€asnych filmi nebo dél z minulosti, je také ,,quotespotting®, ktery
hraje podstatnou roli i v piipadé ,,recyklovanych® filmi. Quotespotting oznacuje ,,potéseni
ze zahlédnuti konkrétni citace a identifikovani jejiho vzoru®“ a hraje podstatnou ¢ast divac-

kého zazitku.®°

® SIMICEK, Michal. Financni, komercni a umélecké aspekty tvorby Jana Svérdka [online]. Brno, 2011 [cit.
2012-05-14]. Dostupné Z:
<http://is.muni.cz/th/147102/ff_m/Financni__komercni_a_umelecke_aspekty tvorby Jana_Sveraka diplom
ova_prace Michal Simicek.pdf. Diplomova magisterska prace. Masarykova univerzita, FF, Ustav hudebni
védy.>

"’ Saxdna a Lexikon kouzel (2011), rezie: Véclav Vorlicek

’® American Pie: Reunion (2012), rezie: Jon Hurwitz, Hayden Schlossberg

" SONTAG, Susan. Upadek filmu. Cinepur. 2011, &. 73

8 FLIGL, Jiti. Speed racer: Maly krok pro trzbu, velky krok pro kinematografii. Cinepur. 2008, ¢. 58. Do-
stupné z: <http://cinepur.cz/article.php?article=1460>
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4 BUDOUCNOST FILMU

Susan Sontag srovnava situaci soucasné kinematografie se zivotnim cyklem. Podle ni
stoleta existence tohoto média davno preklenula obdobi slavy a nyni se nachazi v posledni
dekad¢ nezvratného ubytku sil. Z filmu se podle ni vytratilo to, co dobry film délalo vzdy
dobrym filmem — postupy porusujici pravidla a praktiky, dila, vznikajici ,,navzdory systé-
mu*. Z divakl se vytratila touha, nofit se do cizich osudii, opoustét vlastni zivot a Zit ale-
spon na chvili jiny, iluzorni a filmovy. Obrazy jsou dnes promitany v libovolnych velikos-
tech na vSech moznych plochéch, ale pravé tato jejich vSudyptitomnost ,,spolehliveé podko-
pala kvalitativni naroky, které lidé kdysi kladli jak na umélecké, tak na komercni ﬁlmy.“al.
Jako jeden ze zasadnich divodu upadku filmu vidi Susan Sontag odliv divaki z kin do
jinych prostor. ,,Filmové obrazy piisobi z¢asti uz jen svou fyzickou pritomnosti; bez ,,cho-
zeni do kina* vsak tento proces nikdy neni uplny. Pokud jste néktery z velkych filmii shlédli
V televizi, znamend to, Ze jste ho viastné nevideéli. Nejde jen o velikost obrazu, o nepomér
obrovského platna v kiné a malické obrazovky doma. Filmy dnes nemaji standardizovanou
Sirku a vase obrazovka miiZe pokryvat celou sténu v obyvacim pokoji nebo loznice. Stale se
v§ak na ni budete divat v obyvacim pokoji nebo loznici a domaci prostredi je k narokum,
které film klade na pozornost divika, krajné neuctivé. Aby vas film mohl unést, musite byt

“82 podle Sontag umfelo v lidech to, co

V kiné, sedet ve tmé, obklopeni neznamymi lidmi.
cely proces filmu délalo jedine¢nym a magickym prozitkem — laska k filmu. Na konci své
eseje uvadi, ze ,,mad-li byt film vzkrisen, miize k tomu dojit pouze skrze zrozeni nového dru-

hu ldsky k filmu.«®

DalSim zastupcem nazoru, ze ,,film je mrtev* je reZisér Peter Greenaway. Peter Grea-
naway se K situaci stavi jinym zptsobem. Oprostil se od klasické podoby filmu a prosazuje
nov¢ interaktivni postupy, které budou schopny konkurovat ostatnim médiim. Digitalizace
a moderni technologie podle néj udélaly z klasického filmu mrtvé médium, které uz neni
tieba dal ozivovat. ,,Ale co na tom — jestlize je klasické kino pryc, proc¢ recyklovat padesat

nebo sedmdesat let staré postupy? Proc tlacit publikum do stejné nepohodiné a pasivni

8 SONTAG, Susan. Upadek filmu. Cinepur. 2011, &. 73
82 tamtéz
8 tamtéz
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pozice, kterou jim diktuje architektura a logika kinosdlu? “® Na misto toho, je potieba za-
mefit se na nova vychodiska, jak fikd Greenaway. Smysluplnéjs$i nez tocit celovecerni
snimky mu piijde naptiklad tocit filmy urcené pouze na displej mobilnich telefont. ,,Je
Jjasné, ze sviij slovnik a syntax jsem musel prizpiisobit jak rozmeérium displeje, tak zcela od-
lisnému zpiisobu pozornosti, kterou mu budou divaci vénovat na zastavce tramvaje, behem

L L o , . 85
snidané, nebo — co ja vim — po dobu, kdy trini na zachode. *

Matéj Metelec zminuje, ze hlavni tendence komercionalizace filmového prumyslu na-
stala v 60. — 70. letech, kdy byl hollywoodskymi producenty vymyslen blockbuster. ,,Cine-
filie vymizela proto, ze filmy samy prisly o svij osvobodivy status, o schopnost prindset
radikalné nové podnéty, o otevienost.“®® Nad viim podle n&j zavladla jednotna tyranie ze
strany producenti. Mat¢j Metelec vSak jako Susan Sontag zastava nazor, ze aby byl film
jako sobéstacné a sebevédomé médium znovu zrozen, musi povstat v nové objevné podo-
bé. Pokud se ma film nadéle vyvijet, je tfeba nelpét na formalnich postupech a strukturach

a podpofit jeho proménu.

8 KOLAR, Jan. Nejradsi ze vSeho mam porusovani pravidel: Rozhovor s Peterem Greenawayem. Cinepur.
2011,¢.73,63 -675s.

8 tamté

% METELEC, Mat&j. Mimo princip autority: Esej o Zivoté a smrti filmu. Cinepur. 2011, &. 73.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VEREJNY PRUZKUM

5.1 Cil prizkumu

Cilem mého prizkumu bylo zjistit, jaké jsou divacké ndvyky a postoje v soucasnosti.
V prazkumu jsem se zejména soustiedila na faktor netrpélivosti a miru ochoty, kterou sou-

casny divak do procesu zpracovavani filmového dila ptijima.

5.2 Statisticka charakteristika

Veftejny prizkum probihal formou anonymniho dotazniku, ktery byl dostupny online
prostfednictvim dotaznikové sluzby Vyplnto.czg7, a ktery jsem také distribuovala piimo
respondentim v ti§téné podob¢. Dotazniku se zGcastnilo celkem 203 respondenti, z toho
64% zen a 36% muzi. VEékove byla nejpocetnéji zastoupena skupina lidi ve véku 18 — 27
let (57% respondentt), dalsi pocetnou skupinu tvofili lidé ve véku 28 — 35 let (16%) a lidé
ve véku 46 — 60 let (13%).

Wék?

W18 - 27 let 115 (56.65%)
O28 - 35 let 32 (15.76%)
B46 - 60 let 27 (13.3%)

B 36 - 45 let 20 (9.85%)

B méné nez 18 let 6 (2.96%)
BEvice nez 60 let: 3 (1.48%)

zdroj: hitp://soucasna-kinematografie.vyplnto.cz

Obr. 1 — Vekové rozlozZeni respondentii

Dotaznik mél celkem 29 otazek a kazdy respondent se jim vénoval primérné 10,5
minuty. Na zaklad¢ vysledkil dotaznikového Setfeni, jsem vybrala nékolik otazek, které

poskytuji relevantni vypovédi a daji se zohlednovat vzhledem k naznacené problematice.

87 http://soucasna-kinematografie.vyplnto.cz
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Tém se budu v dalsi kapitole podrobnéji vénovat. Kompletni podobu dotazniku ptikladam

Vv ptiloze této bakalaiské prace.
5.3 Zkoumané vypovédi

Otazka ¢. 3 — Jak Casto sledujete filmy?

Jak ¢asto sledujete filmy?

B vicekrat tydné: 97 (47.76%)

Ojednou tydné: 49 (24.14%)

B vicekrat mésicné 38 (18.72%)
Hjednou za mésic: 13 (6.4%)

Eméné nez jednou za mésic: 6 (2.86%)

zdroj: hitp://soucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 2 — Ot. 3: Jak casto sledujete filmy?

Z odpovédi na otazku ,,Jak Casto sledujete filmy?* vyplyva, ze film je stile pomémné vy-
hledavanym zazitkem a lidé jsou zvykli na filmy se stale divat. Celkem 48% respondentti

se vyjadfilo, Ze se na filmy divé ¢astéji nez jednou tydné, dalSich 24% jednou tydné.
Otazka ¢. 4 — Film je pro mé vétSinou ...
U této otazky musel respondent zvolit jednu z nabizenych odpovédi, které byly formulova-
ny takto:

o zazitek, ktery mé bavi a t€$im se na néj

e zibava, kterd mi pfijemné krati volny Cas

e kulturni prozitek, srovnatelny s navstévou divadla, koncertu, muzea atd.

Pro prvni moznost se rozhodlo 47%, pro druhou 32% a pro tfeti 20%. Ackoli zde nejsou

vysledky zcela jednoznaéné, dovoluji si usuzovat, Ze sledovani filmu se dnes posouva vice
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smérem k ,,zabav¢é™ nez ke kulturnimu zazitku. Jak uvadi James Monaco ,,Umélecké dilo uz
dnes neni svaté.“®, stava se spiSe produktem, jednou moznosti z mnoha a zajem lidi se

svym zplsobem proménuje.

Film je pro mé vétSinou:

Ezazitek, ktery mé bavl a t&5Im se na négj: 95 (46.8%)

Ozabava, kterd mi pfjemné kratl volny cas: 66 (32.51%)

W kultumn( prozitek, srovnatelny s navstévou divadia, koncertu, muzea atd.: 42
(20.69%)

zdroj: http:'soucasna-kinematografie vypinto.cz

Obr. 3 —Ot. 4: Film je pro m vétsinou:

Otazka ¢. 9 — Je mozné, Ze by vas delSi nez standardni stopaz filmu (90 — 120 min)

odradila od jeho sledovani?

Je mozne, Ze by vas delsi, nez standardni stopaz filmu (90 - 120min)
odradila od jeho sledovani?

Bano: 56 (27.59%)
Ene: 147 (72.41%)

zdroj: hitpiisoucasna-kinematografie.vyplnto.cz

Obr. 4 - 0t. 9: Je mozné, zZe by vas delsi nez standardni
stopaz filmu (90 — 120 min) odradila od jeho sledovani?

8 MONACO, James. Jak cist film: svét filmii, médii a multimédii - uméni, technologie, jazyk, déjiny, teorie.
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Zde se netrpélivost lidi neprojevila zasadni zptisobem. Lid¢ jsou stale zvykli, ze kdyz uz se
na film divaji, vyhrazuji mu ¢as okolo dvou hodin a tento fakt na né neplisobi negativné.

Otazkou zistava, jak by tomu bylo se stopazi delsi nez 160 — 180 minut.
Otazka €. 11 - Povazujete za podstatné vidét film v kiné?

U této otazky vybiral respondent mezi odpovédi ,,ano* a ,,ne*. Vysledky této odpo-
veédi me¢ prekvapily, nebot” dokazuji, ze ¢loveék si jiz dnes neuvédomuje fakt, ze film je
primarné vyrabén jen pro distribuci v kiné. Ostatni média poskytuji divakovi jen nadstan-
dard moznosti. Mélokdo zfejmé jesté dnes doceniuje kvantum prace s jakou je dilo vyrobe-
no tim, Ze oceni technické kvality filmu v jediné formé, ktera jim da vyniknout — v kiné.
Zde je podle mého ndzoru znovu vidét posun od ,,uctivani filmu k jeho ,.konzumovani‘.
Filmov¢ dilo dnes neni nic svatého, pfistupuje se k nému jako k pouhému produktu, ktery
mize byt sméle ,,odhozen*, pokud neni dostateéné atraktivni. Myslim, Ze tato tendence se
mize pojit s kvantitou filmu, které ma ¢lovék moznost shlédnout. Jen v roce 2011 se do
Ceské distribuce dostalo 1187 filmi, z toho 247 premiérovych. Pokud by c¢lovék chtél
shlédnout vSechny premiéry, musel by chodit do kina kazdy jeden a pll den. Tato ptesyce-
nost filmy, podle mého nazoru, velmi pfispiva k dehonestaci filmového dila. 66% dotaza-

nych nepovazuji za nutné film vidét v kin€, 34% to chape jako nutnost.

PovaZujete za podstatné vidét film v kind?

BEano: 69 (33.99%)
Ene: 134 (66.01%)

zdroj: hitp:/'soucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr.5—0t. 11: Povazujete za podstatné vidét film v kine?
Otazka ¢. 12 - Jak nejéastéji sledujete filmy?

U této otazky si mohl respondent vybrat z nabizenych moznosti — na pocitaci,

Vv televizi, prostiednictvim videa / DVD piehravace, v kin€, v domacim kin€, nebo napsat
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svou vlastni odpovéd’. 57% respondentti odpovédelo, ze vétSinou sleduji film na pocitaci,

dalSich 23% v televizi a 12% prostfednictvim videa a DVD piehravace.

Jak nejéastéji sledujete filmy?

B na potitadi: 115 (56.65%)

Ov televizi: 46 (22.66%)

B prostfednictvim dvd, videa: 25 (12.32%)

Hv kin& 8 (3.94%)

B v domacim kiné: 4 (1.97%)

Ena pocitaci + min. 1x mésicéné v kin& 1 (0.49%)
E Ostatnl odpovédi: 4 (2%)

zdroj: hitp:/soucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 6 — Ot. 12: Jak nejcastéji sledujete filmy?

Zde je velmi dobie naznaceno, ze divak je ve vétSiné audiovizualné vychovavan
sledovanim filma v televizi a na pocitaci. Mald obrazovka ¢i ofez obrazu v televizi nedava
vyniknout vétSin€ dulezitym detailiim, nebo voditkim v obrazu. Zvukova slozka filmu je
snad poSkozena jesté silnji neZ obrazova, maloktery divak ma doma vybudovany kvalitni
sound system, ktery poskytuje kompletni zvukovy zazitek tak, jak byl zamyslen tymem

zvukaru. Steven Spielberg prohlasil, ze 80% zazitku z filmu vytvafti praveé zvuk.

U televizniho sledovani si divak také zvyka na pravidelné vytrhavani z d¢je, které
zpusobuji reklamni vstupy. Pii pravidelném sledovani televize se pak cloveék muize naucit

ocekavat tuto pauzu a to jej miize vést ke zvySené netrpélivosti vici filmam.

Nabizi se tedy otazka, zda jsme tedy vitbec schopni posoudit film, ktery jsme vidé€li

mimo kinosal.
Otazka €. 13 — Pro¢ volite tuto moznost?

Respondent musel vlastnimi slovy vysvétlit z jakého dtivodu voli moznost sledova-
ni filmu formou, kterou zvolil v ptfedchozi otdzce. Mezi odpovéd'mi respondentti, ktefi do
kina pftili§ nechodi, Casto zazniva pohodli, ¢asové a finan¢ni divody, dostupnost filmti.
Prekvapivé Casto se také objevuje odpovéd, ze ,,pocitac si lze vzit do postele”. Jedna

z dotazovanych odpovida doslova takto: ,,Jsem lina chodit do kina, rada si doma zalezu do
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postele s notebookem a s nécim k jidlu a koukam, dokud mée film bavi nebo mé neskoli una-
va.“ Mnoha respondentiim také vadi to, ze v kin€ musi sdilet prostor s ostatnimi, ktefi je
pii zazitku mohou rusit.

Otazka ¢. 14 — Kdyby nehraly roli finan¢ni, ¢asové (nebo jiné podminky) jakou formu

sledovani filmu byste preferovali a proc¢?

Na tuto otazku musel dotazovany odpovédét opét vlastnimi slovy. Valna vétsina li-
di zde odpovida, ze by chtéli chodit do kina, zejména kvuli hlub§imu zazitku, ktery projek-
ce v kin¢ nabizi. Dulezitost hloubky prozitku si tedy lidé v dne$ni dobé uvédomuji. Pii
otazce proc tedy do kina nechodi se odvolavaji pouze na vnéjsi podminky.

Otazka €. 15 - Podle ¢eho si nejcastéji vybirate film, na ktery se chcete podivat?

U této otazky musel respondent zvolit alespoii né€kterou z nabizenych odpovédi,

nejvice vSak mohl oznacit odpovédi 3.

Podle &eho si nejCastéji vybirate film, na ktery se chcete podivat?

_ dle doporudeni 57.64% (117)

7 podle hereckeho obsazeni 54.62% (111)
podle jmena nékdergho z tedrod 39.9% (81)

podle ocenéni, kera film ziskal 26.11% (53)

na zakladéfraileru 25.12% (51)

jiny fakior 16.25% (33)

podle zemé vzniku 11.33% (23)

podle reklamni kampand 7350 (15)

0% 10% 20% 30% 40% 30% GB0% 70% 80% 90% 100%

B dle doporucenl: 117 (57.64%)

Opodle hereckeho obsazenl: 111 (54.68%)

E podle jména nékterého z tvlrch: 81 (39.9%)
B podle ccenénl, ktera film zlskal: 53 (26.11%)
W na zakladé traileru: 51 (25.12%)

Ojiny faktor: 33 (16.26%)

Epodle zemé vzniku: 23 (11.33%)

B podle reklamnl kampané: 15 (7.39%)

zdroj: httpeisoucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 7—0t. 15: Podle ¢eho si nejcastéji vybirate film, na ktery

se chcete podivat?

117 Gcastnikl dotazniku klade nejvétsi ditraz na osobni doporuceni filmu, 111 také
oznacilo jako podstatné herecké obsazeni, 81 respondentii pak vybira film podle jména
nékterého z tvirct. ,,Hollywoodsky zptsob* chozeni do kina, tedy ten, kdy divak vybira
spiSe podle herct, vitézi nad ,,evropskym® (divak si vybira film podle reziséra, ¢i jiného
z tvlrcll). Tento vysledek opét trochu piispiva k mému tvrzeni, ze 1idé si dnes méné uve-
domuji zakulisi filmu. Méné¢ se zajimaji o to, kdo film udé¢lal, s jakym cilem a jakym zpt-

sobem. Film je bran jako produkt, ktery ,,se mi bud’ libi nebo nelibi* a tim je proces rozji-
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mani nad filmem uzavfen. Pii kvantité filma a béznych povinnosti neni ¢as dlouho zvazo-

vat svilj nazor.

Otazka €. 16 - Vnimate rozdil mezi domaci projekei filmu a shlédnutim filmu v kiné?

Vnimate rozdil mezi domaci projekci filmu a shlédnutim filmu v kingé?

B ano: 183 (90.15%)
Ene: 20 (9.85%)

zdroj: hitp:/soucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 8 — Ot. 16: Vnimate rozdil mezi domdci projekci filmu a

shlédnutim filmu v kine?

90% respondentt si uvédomuje, ze zazitek v kin€ je jiny, nez zazitek pii sledovani
filmu doma. Zarazejici ztistava pomérné vysoké procento dotazovanych, ktefi zadné rozdi-

ly mezi projekcemi v kiné a jinde nez v kiné, nevidi. Téchto lidi bylo 10%.
Otazka ¢. 17 — Pokud ano, v éem?

Tato volna otdzka s moznosti odpoveédét vlastnimi slovy dala pomémé jednoznac-
nou odpovéd’, Ze sledovani filmu jinde nez v kin€ je primarné spojovano s pohodlim (coz
je vdnesni dobé pohodinych multiplexti s luxusnimi sedackami zarazejici tvrzeni),
S dostupnosti filmu, moznosti pustit si a vypnout film kdykoli, finanénim neomezenim,
soukromim. Kino si pak lidé spojuji s kvalitnim obrazem a zvukem, nepomérné hlubsim
zazitkem a kolektivnim prozitkem dila. Jak je vSak zfetelné z odpovédi na ptedchozi otaz-
ky, lidé dnes voli ve vétSin€ praveé pohodli domova. Ac¢koli valna vétSina respondentt vidi

podstatu filmu v jeho prozitku, pravé toho se ve prospéch ,,pohodli* védom¢ ziikaji.
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Otazka ¢. 18 — Co Vas vétSinou motivuje k navs§tévé kina?

Co Vés vétiinou motivuje k navitévé kina?

B kvalitn&jsl obraz, zvuk, velikost platna:; 113 (55.67%)

Okolektivnl zaZitek: 39 (19.21%)

B doprovedim nékoho jiného: 19 (9.36%)

B chci vidét film co nejdiive: 13 (6.4%)

H3D filmy: 8 (3.94%)

BPokud se jedna o film, ktery na velkém plainé vynikne Iépe nez na malé
obrazovce..napf filmy, které kladou vétsi dlraz na vizuainl sloZku apod.: 1
(0.49%)

@ Ostatnl odpovédi: 10 (5%)

zdroj: htp/fsoucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 9 — Or. 18: Co vas vétsinou motivuje k navstevé kina?

56% respondentti motivuje k navstéveé kina obraz, zvuk nebo velikost platna. Dal-
Sich 19% vidi vyhodu kina v kolektivnim zazitku a 9% dotazovanych chodi do kina jako

doprovod jiné osoby.

Otazka 23 - Jste ochotni zadit sledovat film, i kdyzZ vite, Ze ho budete muset po chvili

prerusit a dodivat se pozdéji?

Z vysledkt této otazky vyplyva, ze 61% divaku, kteti odpovidali na tento dotaznik,
jsou ochotni pustit si film, 1 kdyZ vi, Ze jej za chvili budou muset vypnout a nedodivaji se
na n¢j veelku. Tento divacky navyk je dle mého nazoru dan praveé vychovou ostatnimi mé-
dii. Lidé si dnes Casto pousti film pouze jako kulisu k jiné ¢innosti, film samotny pro né
neni nosnou aktivitou. Divaci piestavaji rozliSovat mezi pasivnim sledovanim televize a
aktivnim sledovanim filmového dila. Rady divakii se pak ¢asto zmociiuje neklid, zda sle-
dovani filmu neni plytvanim drahocenného ¢asu, protoZe maji pocit, Ze tato ¢innost pasivni

a neprospesna.
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Jste ochotni zacit sledovat film, i kdyZ vite, Ze ho budete muset po
chvili pferu&it a dodivat se pozd&ji?

Bano: 124 (61.08%)
Ene: 79 (38.92%)

zdroj: http:lsoucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 10 — Ot. 23: Jste ochotni zacit sledovat film, i
kdyz vite, Ze ho budete muset po chvili prerusit a do-

divat se pozdéji?

Otazka 25 - Pocit’ujete, Ze by mohlo mit preruSeni negativni vliv na zazitek, ktery z

filmu mate?

Ackoli vétSina respondentli negativni vliv pocituje (66%), pomérn¢ velka cast
(34% - tedy 69 respondentt) tento vliv viibec nepfipousti. Pfitom je jasné, ze dramaticky
oblouk dila je stavén jako kontinualni zazitek, ktery s Zadnymi pauzami nepocitd. Nikdy
nemiizeme tusit, jaky emocidlni dopad miiZe mit scéna, pokud film pferuSime a zcela vy-
padneme z koncentrace a naladéni. Zazitek bude vzdy nepopsatelné mensi. Tvirce filmu
vzdy pocita s kontinualnim prozitkem divaka a mnohé scény stavi sviij efekt na jesté do-

znivajicich emocich z predchézejicich scén.

Pocitujete, Ze by mohlo mit pferugeni negativni viiv na zaZitek, ktery z
filmu mate?

HEano: 134 (66.01%)
Ene: 69 (33.99%)

zdroj: hitp:/soucasna-kinematografie vyplnto.cz

Obr. 11 - Ot. 25: Pocitujete, ze by mohlo mit preruseni nega-

tivni vliv na zazitek, ktery z filmu mate?
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Otazka 26 - Pokud jste odpovédéli kladné, jaky negativni vliv mate na mysli?

Vétsina dotazovanych, kteti odpovedéli, ze pieruSeni ma jednoznacné negativni vliv,
si uvédomuje kiehkost dramatického prozitku filmového dila. VétSina z nich uvedla, Ze po
,.prestavce je tézké vratit se znovu do déje a pocitt, které v nich film vybudoval. Jeden
dotazovany uvadi, ze “... je obtizné se nechat zpatky vtahnout, zvlaste pokud film prerusim
nécim bandlnim, jako je ndavsteva WC.*. Jina respondentka vsak piSe, ze kdyz film pferusu-

je, bere ho pak jako serial.
Otazka 24 - PreruSujete obvykle sledovani filmu?

Nyni se jesté vratim k otdzce 24, kterou zamérné zarazuji az ted’. V ni mél ¢lovek od-

poveédét na otazku, zda obvykle sledovani prerusuje. Na vybér mél ze tfi moznosti:

¢ Ano, ale jen v nejnutnéjsich situacich, snazim se sledovat film vcelku
e Ne, nikdy, pfedem si vSechno pfipravim tak, abych film pterusit nemusel

e Ano, nezalezi na tom, jestli film uvidim vcelku nebo po ¢astech

K prvni varianté se pfiklonilo 69%, ke druhé 19% a tfeti variantu zvolilo 12% dotazova-
nych. Z téchto vysledki miizeme vyvozovat, ze prerusovani filmu je pomérné rozsifenym
divackym navykem, ackoli si divaci uvédomuji, jaké negativni vlivy tato uméle vyvolana

pauza vyvolava.

Pferusujete obvykle sledovani filmu?

B Ane, ale jen v nejnutngjsich situacich, snazim se sledovat film vcelku: 140
(68.97%)

OMe, nikdy, pfedem si v&echno pfipravim tak, abych film pferusit nemusel:
39 (19.21%)

BE Ano, nezdleZl na tom, jestli film uvidim vcelku nebo po castech: 24
(11.82%)

zdroj: hitpisoucasna-kinematografie.vyplnto.cz

Obr. 12 — Ot. 24: Prerusujete obvykle sledovani filmu?
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Otazka 29 - Pokud byste mél/a jakykoli poznatek, nebo nazor ke stavu soucasné ki-

nematografie, prosim, nevahejte se vyjadrit.

Na zavér dotazniku jsem umistila nepovinnou otazku, ve které se ptam na nazor jed-
notlivell ke stavu soucasné kinematografie. Otazku jsem do dotazniku zaradila ze zvéda-
vosti, nebot’ mé nazor ostatnich velmi zajimal. Samotnou otdzku nehodlam nijak vyhodno-
covat, protoze se jedna o subjektivni dojmy, nicméné sem zavérem pro zajimavost uvadim

par pohledi, které mi pfisly inspirativni a ucelené.

e ,Posledni dobou se to¢i filmy podle kazdé druhé knihy, radsi bych byl za nové

puvodni ndméty.*

e _Bohuzel, tak jako i v jinych oblastech, pfevlada stale vétsi ekonomicky vliv na
rentabilitu filmového dila a masovou konzumnost filmového dila. Je to vyrobek
na jedno pouziti... Je to odraz soucasné konzumni spolecnosti? Je to devalvace

hodnot?*

e . Co je aneni kvalitni se vytfidi jen Casem, ale popravdé zda se mi Ze téch skvé-
lych filmt v kinech ubyva, mozna je to jen neschopnosti distributorti anebo mou

zmlsanosti, to nevim.*

e _Filmy se jiz méné délaji pro lidi a pro uméni. Hlavnim zdmérem jsou vétSinou

Cisté zisky.*

e Hodné lidi tvrdi, Ze dneska to jde s filmem z kopce a Ze to byvalo lepsi. Nemam
to rad,myslim si, ze je to dichodcovské Zehrani na lepsi ¢asy - neda se tvrdit jed-
noznacng, Ze dneska to stoji za suchy sopel, protoze 1 v dne$ni dob¢ vznika mnoz-
stvi kvalitnich snimk, akorat se o nich nedozviddme prostfednictvim trailerti na
YouTube s mnohamilionovym shlédnutim. Kvalita se vzdy neslucuje s Sirokou
popularitou - to je stary fakt a kazdy to pfece vi - blockbustery maji za cil zasah-
celd forma filmu konven¢né€ pojimana. Slova "kdysi byly filmy kvalitné;jsi" je pra-

chsprosta pdza radoby cinefilti a filmovych znalct, kteti maji potiebu se vyclenit.
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I v minulych ¢asech vznikalo spoustu blbosti, o kterych se dnes uz nedovime, pro-
toze Cas provéii opravdovou hodnotu filmu - a tak to bude i se soucasnou kinema-

tografii za dv¢ dekady.*

e _Nemam viibec pocit, ze by soucasny stav kinematografie jako takové byl ve
Spatném stavu. Je to o tom, co je vidét. Ve Varech vidim kazdy rok toliko zajima-
vych a novych filmu, at’ uz analyzuji soucasné mezivztahy, svét, nebo jsou to jen
kratké vytvarné hticky. Zalezi, z kterého konce svéta film pochazi. ... Byla bych
moc rada, kdyby se toho daleko vice dostalo do ¢eskych kin, moznd by to zménilo
obecné povédomi, ze "s filmem uz to neni, co byvalo". Co se tyce ¢eského filmu,
nahlizim na né&j tak, Ze soucasna Ceska tvorba se pravé hleda. Nejvice drzim palce
¢eskému dokumentu, protoze jako jediny ma co fict publiku v zahranic¢i a my pte-
ce musime chtit, aby byl nas film schopny byt vyvezen za hranice. Dokument je u
nas piisny, surovy, spolecensko-kriticky, ale zarovent umi byt i vtipny. Zabyva se
soucasnosti, ale ohlizi se i do historie. NaSe hrana tvorba prozatim v zahrani¢i tak-
to nefunguje, bojime se zabrousit do jinych zanrt nez do komedie a tragikomedie
a 1 kdyZ tomu tak je, postrada to napéti, vérohodnost, prosakuji ,,cecha¢kovska*
témata. ... Tvilirci u nas jsou, je jich tu dost a talentovanych s modernimi napady.

Jenom jim zatim nebyl dan dostate¢ny prostor pro seberealizaci.*

e Na jednu stranu mam radost z nového sméru, kam se film odebird. Mnozi filmati
vyuzivaji filmové prostiedky nové€, své€ze a pomahaji tak propracovavat filmovy
jazyk a ukazuji nové moznosti co vSechno se da vyjadfit a pienést na divaka.
Kazdym novym filmem, ktery se nato¢i (pokud nejde o slepou a bezduchou
recyklaci uz vynalezenych a ovéfenych femeslnych postupt), se arzenal filmo-
vych nastrojli a moznosti rozsifuje. Zaroven ale nejde opominout obecnou tenden-
ci filmu zhustovat informace (mnozstvi déjovych linii, komplikovanost syzetu,
rozséhlost fabule - horizontalni linie - kvantita informaci a podnétll) a tim padem
piehlizet prozitkovou, vertikalni linii. Schopnost ,,ponofit se, naladit se na hlubsi
vnimani neni moznd, kdyz filmat zabér odstfihne po par vtefinach a hned vam na-
bidne dalsi, a dalsi a dalsi, rychle, rychle. Je to v souladu s celkovym zvykem
konzumace vizualni kultury. TV, youtube... Takové sledovani filmu pak pfipomi-

na jednodenni skupinovy poznavaci zajezd do velkomésta. ,,Nestihneme na zad-
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ném misto pobyt déle jak 5 minut, ale zato toho stihneme vidét tolik! Chapes? Za
jediny den jsme vidéli Eiffelovku, Vitézny oblouk, Montmarter jsme dali, pak
jsme byli ve Versailles, vsecko!*“ Kdyz se pak takového ¢lovéka zeptate, jak to na

kterém misté vonélo nebo jak vypadla dlazba, bude GpIn€ v .....

e . Obecné mi ptijde, ze se ¢im dal vice d¢€laji filmy pro "rychlo spotiebitele™ (Rych-

le pobavit, a hlavné at’ se moc nepifemysli).*

e Vzdycky je to odraz spole¢nosti, ve které zijeme. VétSina lidi je ve stresu, jsou
roztékani, fesi blbosti, nemaji ¢as nad ni¢im premyslet a vétSina filmi je tomu
ekvivalentni. MenSina ale existuje vzdy a vzdy to bude vyvazovat. Tak to bylo, je

a bude. Neda se podle mé fict, jestli to spéje nahoru nebo doll, prosté to plyne

dal.
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ZAVER
Je patrné, Ze souCasna kinematografie, jakozto odraz dnesni ¢im dal prehlcenéjsi a

roztékanéjsi doby, témto vliviim sama podléha. To se na konkrétnich filmech projevuje

naptiklad jako zrychlujici a nutné i zjednodusujici tendence.

Jednotlivé filmy jsou (pod tlakem ,,amerikanizace*) stale vice podobny jeden dru-
hému ve snaze priblizit se ,,idedlnimu‘ univerzalnimu modelu. Na divédka jsou kladeny ¢im

dal tim mens$i naroky.

Film se tak dnes zcela prokazateln¢ nachazi na vyznamném, zasadnim rozcesti.

Otazkou je, jakym smérem se jeho nasledny vyvoj bude ubirat.

Pokud by vyvoj filmu pokra¢oval podobnym smérem, kterym se ubira dnes, mohli
bychom ocekéavat neustalé snizovani narokl kladenych na divédka a néslednou absolutni
primitivizaci filmu. Existuji nazory teoretikd, které mluvi o smrti klasického filmu tak, jak
ho zname, a volaji po nutnosti zrodu Upln¢ nové formy filmu, kterd bude 1épe uzpisobena
soucasnému ¢loveéku a spole¢nosti. Druzi tento trend zrychlovani a zjednodusovani filmo-
vych dél pfijimaji jako nevyhnutelny a pfirozeny vyvoj.

Jak se situace vyvine muze ukazat pouze Cas. My, divaci, zatim mizeme prispét
V procesu promény tak, Ze se budeme pokouset pfistupovat k filmovym diliim podle svého

nejlepsiho svédomi.
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Priloha PI Dotaznik v kompletnim znéni



PRILOHA P I: DOTAZNIK V KOMPLETNIM ZNENI

Dé&kuji Vam, ze jste si nasli ¢as pro vyplnéni dotazniku, ktery bude pouzit jako podklad pro
mou bakalafskou praci. Vase nazory a poznatky jsou pro m¢ velmi podstatné a proto si cenim
Vasi pomoci. Pokud nebude uvedeno jinak, vybirejte, prosim, jen jednu odpovéd'.

1

10)

10

Dékuji! Véra Mezulanikova

Pohlavi?
Muz
Zena

Vék?

méné nez 18
18 - 27

28 -35

36 -45

46 — 60 let
60 let a vice

Jak casto sledujete filmy?
vicekrat tydné

jednou tydné

vicekrat mésicné

jednou za mésic

méngé neZ jednou za mésic

Pokud jde o zvukovou stopu filmu, preferujete spise filmy:
v originalnim znéni s titulky

s dabingem

nehraje pro mé roli

Preferujete urcity Zanr?

komedie

drama

akeni film

detektivni

horor, thriller

sci-fi, fantasy

ne, divam se na vSechny druhy zanrt
jiny:

Pocit’'ujete, Ze je vybér Zanru dany spiSe vasi aktualni naladou, nebo dlouhodobou Zivotni situaci?
naladou (tzn. divate se téméft na vse podle chuti)
dlouhodobou situaci (tzn. dlouhodob¢ a zamérné néjaky zanr vynechavate)

Prosim, rozved’te piredchozi odpovéd’ slovy:

Film je pro mé vétSinou:

zébava, ktera mi pfijemné krati volny Cas

zazitek, ktery mé bavi a t€§im se na n¢j

kulturni prozitek, srovnatelny s navstévou divadla, koncertu, muzea atd.

Je moZné, Ze by vas delSi, neZ standardni stopaz filmu (90 - 120min) odradila od jeho sledovani?
ano

ne

Za jakého divika se povaZzujete? (napiste jakoukoli slovni charakteristiku)

Povazuiete za nodstatné vidét film v kiné?




8)

Film je pro mé vétSinou:

zabava, ktera mi ptijemné krati volny cas

zazitek, ktery me bavi a t€$im se na néj

kulturni prozitek, srovnatelny s navstévou divadla, koncertu, muzea atd.

9) Je mozné, Ze by vas delSi, neZ standardni stopaz filmu (90 - 120min) odradila od jeho sledo-
vani?

* ano

. ne

10) Za jakého divaka se povaZujete? (napiSte jakoukoli charakteristiku, ktera Vas jako divaka
vystihuje)

11) Povazujete za podstatné vidét film v kiné?

* ano

* ne

12) Jak nejcastéji sledujete filmy?

. v kiné

. v televizi

. na pocitaci

. v domacim kiné

. prostiednictvim video / DVD piehravace

. jinak:

13) Z jakého diivodu volite tuto moZnost sledovani filmu?

14) Kdyby nehraly roli finan¢ni, ¢asové (nebo jiné podminky) jakou formu sledovani filmu

byste preferovali a proc¢?

15)

Podle ¢eho si nejéastéji vybirate film, na ktery se chcete podivat? (zvolte jednu, nebo vice

odpovédi)

herecké obsazeni

ocenéni, ktera film ziskal

jméno reziséra nebo n¢koho z tvlirch
na zaklade¢ traileru

dle doporuceni

podle zemée vzniku

jiné:

Vnimate rozdil mezi domaci projekei filmu a shlédnutim filmu v kiné?
ano
ne

Pokud ano, v ¢em?

Co Vas motivuje k navstévé kina?
kolektivni zazitek

kvalitngjsi obraz a zvuk, velikost platna
chei vidét film co nejdiive

doprovodim nékoho jiného

chut’ vidét 3D film

jiné:

Jaké vnimate vyhody sledovani filmu v kiné?
Jaké jsou podle Vis vyhody sledovani filmu jinde nez v kiné?

Pokud film stahujete z internetu zohledfiujete kvalitu obrazu?
stahuji vZzdy (nebo vétsinou) nejvyssi moznou kvalitu

nepovazuji za nutné vidét film v nejvyssi dostupné kvalité

zalezi na filmu




23)

vv 7

Pokud nestahujete nejvyssi moZnou kvalitu, z jakého je to divodu?
nepovazuji za nutné sledovat film v nejvyssi kvalité

musel/a bych dlouho ¢ekat, nez se film v takové kvalité stahne

nemam dost mista na disku

jiné:

Jste ochotni zacit sledovat film, i kdyZ vite, Ze ho budete muset po chvili prerusit a dodivat

se pozdéji?

26)

27)

28)

ano
ne

Prerusujete obvykle sledovani filmu?

Ano, ale jen v nejnutnéjsich situacich, snazim se sledovat film vcelku
Ano, nezalezi na tom, jestli film uvidim vcelku nebo po ¢astech

Ne, nikdy, ptedem si v§echno pfipravim tak, abych film pferusit nemusel

Pocit’ujete, Ze by mélo pieruSeni negativni vliv na zazitek, ktery z filmu mate?
ano
ne

Prosim, rozved’te predchozi odpovéd’ slovy:

Myslite Ze je tendence soucasné kinematografie na vzestupu nebo je spiSe sestupna?
Vzestupna

Sestupna

Neda se to takto tvrdit

Nevim

Nepovinna otazka: Povazujete néjaké obdobi / tviirce / zemi v déjinach kinematografie za jedno-

zna¢né kvalitni?

29)

Nepovinna otazka: Pokud byste mél/a jakykoli poznatek, nebo nazor ke stavu soucasné kinema-

tografie, prosim, nevahejte se vyjadfit sem:




