Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimediélnich komunikaci

Jméno a prijmeni studenta | Petr Danes

Studijni program Vytvarni uméni

Obor/ateliér Prostorova tvorba

Forma studia Prezencni Akad. rok l 2011/2012

Nizev prace Navrh fefeni interiéru prodejny sportovni obuvi a
vytvoreni jednotného vizualniho stylu

Oponent price David Mastalka, MgA.

Posudek oponenta bakalafské prace — teoreticka a prakticka ¢ast

WSaty délaji glovdka®

KdyZz mne Petr Dane$ pozadal o kriticky pohled na vysledek jeho bakalafské prace na téma
Interiér prodejny sportovni obuvi a vytvoreni jednotného vizudlniho stylu®, vytanul mi na
mysli pravé nazev skladby Jaroslava Jezka Jifiho Voskovce a Jana Wericha, jejiz obsah je a
bude stale aktudlni nejenom v odévnim, ale také v obuvnickém odvétvi.

Jak sam autor konstatuje v podrobné a pe€livé zpracované teoretické ¢asti prace - modni
primysl a viibec styl oblékani, vetné obuvi je stale ménici se a probihajici proces, nejenom
ve smyslu modnich vystielkd, ale pfedevsim také ve smyslu ergonomie, vyvoje materidld a s
tim soudasné spojené snaze jednotlivych vyrobeit zaujmout na trhu prvni piicky v prodeji.

Myslim, Ze spravné v tomto sméru autor vybral pro svou praci znacku Puma, kterou lze
povazovat za jednu z nejprogresivadjsich a udavajicich smér v daném odvétvi sportovni
obuvi, v€etné daliiho sportovniho vybaveni. Spoluprace s nejlep$imi designéry jak ze svéta
mady, architektury, ale 1 vytvarnych obori, pfinasi kazdy rok nové a pfekvapivé koncepty.

Stejné jako $aty délaji Clovéka, tak 1 kvalitni a kultivované prostfedi vEetné veSkerc¢ho servisu
a péde o zékaznika dané cilové skupiny, zvysuje konkurenceschopnost a zdjem potencialnich
klient - ,,déla* tedy dobrou znacku.

Z prace je zfejmé velmi dobré seznameni s historii, ale také snaha o pohled na budouci vyvoj
prodeje obuvi. Jsem pfesvédCen, Ze autor je téZ seznamen s novymi koncepty prodeje, které se
nyni testuji na pilotnich prodejnach, kdy komeréni prostor nabizi dalsi aktivity jako naptiklad
kavarnu, misto pro odpocinek, galerie a dalsi, které si kladou za cil nav§tévnika nejenom
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zaujmout, byt’ je ve své teoretické praci nezminuje. Téma novych forem prodeje zbozi je vSak
natolik rozsdhlé, Ze by zaslouZilo samostatné zpracovani, kterému rozsah bakalétské prace
nestaci.

Vybér obchodniho centra povazuji za rozumné vychodisko jak ptedstavit koncept autora v co
nejvice ,,bezasém® prostiedi, kde neni nuiné fesit jakékoliv limity v podobe historickych
vazeb budovy apod. Jako takové jej vnimam a myslim, Ze nenf nutné jakkoliv hodnotit vybér
konkrétntho obchodniho celku. Debata nad moZnostmi zasobovani, instalaci a podobna tiskali
konkrétni situace mi tedy pfipada jako nepodstatn.

Formalni navaznost navrzeného prostorového konceptu prodejny na aktudlni vizualni styl
znacky hodnotim jako logicky, pfedevsim z divodu, Ze Puma a jeji vizudlni styl je provéfen
nejen Sasem, ale vytvaii a identifikuje znacku jako takovou na prvni pohled. Jakakoliv snaha
tyto standardy ve vizudlni komunikaci ménit, by byli naopak ke $kod¢ celého navrhu.

Chytra volba a pouZiti pramyslovych kontejnert, které jako takové PUMA ve své propagaci
jiz difve vyuzila je také adekvatni volbou v ndvaznosti na ptedchozi aktivity znacky, které si
JiZ ur€ita &ast publika pamatuje. Pofizovaci naklady a jejich ,,syrova™ primyslova podoba jde
ruku v ruce se soucasnymi trendy DIY apod. Kontejnery a cely ,,stavebnicovy™ systém
vnitiniho vybaveni z OSB desek, poskytuji dle navrhu autora vanabilitu, kterd mitze byt
vyhodou v piipadné potiebé obchod uspoiadat do jiné podoby.

Stavebnicovy ,,fundus® jednotlivych regali, Stendrd, vystavniho systému a vnitiniho
mobiliafe, povazuji za velmi dobfe vyieseny a poskytujici rozmanité polohy jak zboZi, tak
navitévnika prodejny. Materidl OSB je dobrou volbou v doplnéni industridlniho charakteru
prodeijny, ktery podvédome piisobi 1 svou modulovou osnovou vychazejici jak jinak, nez z
formatu krabice na obuv.

Myslim, Ze Petr Dane$ ve své praci dobie zhodnotil svou reser$i a poznatky plynouci z
teoretické ¢asti a vysledek, jehoZ realizovatelnost a architektonické plisobeni by bylo velmi
osvéZujicim prvkem v soudasném sveété obchodd na ceském trhu. Logika modulu a vybér
materiali nepredstavuje Zadna slozita technické feSeni, ekonomie navrhu ve smyshu
pofizovacich nakladi je 1€Z pfizniva, coZ je bezesporu jednim z kroki k dobrému vysledku v
ptipadé realizace takového zaméru.

Jako architekt povaZuji za slabou stranku navrhu, Ze prace hloubéji nezkouma moznosti feSeni
piipadné variability prodejny alespon ve skicéich a také, Ze se nezamysli nad nabidkou novych
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poskytovanych sluzeb, neZ je pouze samotny prodej obuvi. Moje vytka se tykd spi§ strategie a
filosofie prodeje samotného a vyuZiti svobodného kreativniho potencialu, ktery PUMA v
sou¢asné produkci piedstavuje a nabizi.

Vzhledem k vy$e uvedenému kladnému hodnoceni a jedné vytce k zamySleni navrhuji tedy
hodnoceni jak teoretické, tak praktické ¢asti prace na vybornou.
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