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ABSTRAKT

Cilem této prace je pfiblizit sou¢asné trendy a moznosti na poli videoprodukce v kategorii “indie”
nezavislych filmarl. Tyto trendy jsou velmi pomijivé. Tato prace se snaZi obsahnout obecné
poznatky a zaveéry, které Ize aplikovat na obecny pfistup a uchopeni trend( a jejich predvidani.
Prace je zamérena predevsim na souvislosti kameramanskeé profese.

KliCova slova: crowdfunding, viral, virdlni video, hdslr, nové trendy, red scarlet, red epic, black
magic camera, Canon 5d mark Il, The DIEM projekt, analyza sledovani pohybu o€i, eye tracking,
novinky v postprodukci a stfihu

ABSTRACT

The objective of the thesis is to describe and discuss contemporary trends of indie video
production. Although those trends and revolutionary things are very temporary, work is tending to
reveal some general knowledge and conclusions applicable for common successful aproach to
keep pace with temporary trends and forecast the new upcoming. Thesis is connected basicly with
cameraman work.

Keywords: crowdfunding, viral video, hdslr, new trends, red scarlet, red epic, black magic camera,
Canon 5d mark Il, The DIEM project, analyzing of wieved video, eye tracking, hot news in
postproduction and editing
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uvoD

Diky snaze o snizovani naklad(i a v ddsledku “svétové financni krize v roce 2008” se stdle vice
produkci a klient obraci na tvirce film{ s Zadosti o vytvofeni co nejmoderné;jSiho a nejkvalitnéjsi
dila, ovSem za neadekvatné nizké ceny. Prichod novych technologii to totiz kone¢né umoziuje.
Navic, cilova skupina “indie” ¢i “punk” projekt(i se neustdle rozSifuje, a to imérné na tkor

profesionalni scény.

Vzhledem k sou¢asnym technickym trend(im jsou zde uvadéné informace vysoce aktudini. Z tohoto
dlvodu neexistuje pfili§ zdrojovych dat, ze kterych by bylo mozné ¢erpat. Jde o naprosto nové
technologie, které se méni témér ze dne na den. Jen malo kniznich vydavatelstvi se rozhodne
investovat do vydani knihy s takovym tématem, navic v Ceské republice. Presto tato préce z
vydanych kniznich zdroji ¢erpa. DalSimi zdroji jsou odborné ¢asopisy a webové magaziny, které v
kameramanském a filmovém oboru znamenaji pinohodnotnou alternativu k informacim z knih,
stejné jako odchazejici analogovy celuloid nahrazuje novy digitalni intermediat.

Data o divacké uspésnosti filmi se ze statistik kin presouvaji do proménlivého prostredi na prvni
pohled anonymniho internetu. Hodnotitelé sami vefejné rozhoduiji pomoci tlacitek LiBi SE M1 /
NELIBI SE MI o osudu videa, potazmo i budouci kariéfe tvirce. Je proto vhodné patficné
prozkoumat tuto oblast a nezlistat pozadu v poznatcich o specidlnich technikéach a taktikach, které

slouzi k probuzeni zajmu divaka, sledovanosti a uspéchu samotné tvorby.

PFi zkoumani novych trend(l pak narazime i na r(izné specidlni postupy, které jsou neuvéfitelné
nakladné a drzené v tajemstvi “knowhow” pouze vybranych skupin. Opét diky internetu se mohou
stat dostupné i pro bézné uzivatele a jejich zajem. PFikladem takové techniky je napfiklad eye
tracking.

Cést této prace se vénuje tématu digitalnich zrcadlovek, zaznamenavajicich video, a dale tématu
dalSich zarfizenich, které mezi kameramany vzbudily patficnou pozornost. Tyto produkty budou pro
potfeby prace v nasledujicim textu oznacené jako “kamery”, popf. “fotokamery”. Tento nazev byl
zvolen z dilvodu jejich uZitnych schopnosti, nikoliv pvodniho designu ¢i optického vzhledu.

Dal$im obsahem prdce je definice zakladnich milnikli v trendech soucasné filmové vyroby a jejich
odliSeni od téch méné podstatnych. Je vice nez pravdépodobné, Zze mnoho z nich maji uZivatelé
filmové a kamerové techniky v povédomi a vyuzivaji je. Nicméné i presto se nad nimi v $irSim
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kontextu nezamysleji a jejich hodnota tak nevede k pochopeni v celkovém méfitku, tedy jinymi
slovy - nevede k jejich vyuZiti v té spravné mite. Uvédoméni si téchto trendil a jejich vyuZiti v
dnesni dobé mize tvlrci, kameramanovi, velmi pomoci a umoznit tak reagovat rychleji nez
konkurence. Tradi¢ni pfislovi “Cas jsou penize” zde zcela plati, avSak muZe se zdat, Ze v ponékud

jiném pojeti moderni a uspéchané doby.

Diky rozeznani soucasnych trend( by mélo byt jednodussi identifikovat trendy nadchazejici a
reagovat tak na né s predstihem. Cilem prace je nejenom popsat souc¢asné smérovani filmové a
predevSim kamerové tvorby, ale také doporucit aktualni technologie a popsat jejich vyhody ve
srovnani s témi, které jim pfedchazely.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PREPRODUKCE

Pojmem preprodukce oznaCujeme vSe, co se odehrava pred samotnym nataCenim. At uz jde o
samotné shanéni penéz na projekt, pfipravou scénare, Ci storyboard(i, nebo skladani tymu pro

vytvoreni audiovizualniho dila.

1.1 Crowd funding (financovani komunitou)

Crowd funding je fenoménem posledni doby. Dle definice znamena “ kolektivni spoluprdci,
zaloZenou na dtivére a spolecnych zdjmech, pri niz dochdzi ke spole¢nému investovani penéz a
dalsich zdrojii na podporu cilii, vyhidasenych jinymi lidmi nebo organizacemi.”[1] Tato definice miZe
znit sloZité, ale v podstaté popisuje internetovou verzi “pratelského” poskladani nakladi na projekt
po malych ¢astech uréitou komunitou. Tato spoluprace vznika bez naroku jednotlivcil na vlastnicka
prava nebo podilli z ispéchu/netispéchu projektu. Jde o formu fundraisingu, ktery se diky
socialnim sitim, jakymi jsou facebook, google+ a twitter, Sifi virdiné mezi fanousky a napliuije jejich
spolecny zajem. Hlavni vyhoda crowd fundingu je to, Ze pokud realizator se svym zamérem obstoji,
posbira rychle (vétSinou béhem ~1 mésice) prostredky na realizaci projektl bez sloZitého
papirovani a hledani sponzortl, popf. ¢ekani na vysledky grantl nebo jinych forem existujiciho
financovani. Samozrejmé v ramci platnych zakond, coz v mnoha zemich pro tuto formu

sponzorovani znamena komplikace.

A — itk
=N I ERRRERE!
an ifisisit
— B SRERE
Obr. 1. Ukazka modeloveé situace crowd fundingu

(http://venturevillage.eu/the-future-of-crowdfunding-in-europe)

Podle knihy The Crowdfunding Bible: How to Raise Money for Any Startup, Video Game or
Project[2] zavisi Uspéch takové shirky ¢i kampané na téchto faktorech:
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e pozadované celkové ¢astce projektu viici jeji hodnoté (nebo antihodnotg)

e na atraktivité tématu, respektive jeho viralnim potencialu

e na velikosti komunity pfipadnych nadSenct projektu

e na kreativité pfi protihodnotné odméné darcl

e naddvéryhodnosti tviirce a potazmo i crowd fundingového serveru

e na jednoduchosti mozné financni podpory (DMS, PayPal pfevod, karetni pfevod, prevod na
ucet)

e vhodné nastavena délka sbirky (kampang)

Tato forma financni podpory se uz dfive osvédcCila ve svété. Prvnim projektem crowdfundingu bylo
turné britské kapely Marillion. V roce 1997 tato kapela ziskala od svych fanousk( pomoci internetu
castku ve vySi 60.000 USD na turné po Spojenych statech americkych. Na tento uspéch nasledné
navazala a bez jakékoliv spoluprace s nakladatelstvimi vydala hudebni alba Anoraknophobia
(2001), Marbles (2004) a Happiness Is The Road (2008).

1.1.1  Jak to funguje ve svété?

Mezi nejznaméjsi projekty z celého svéta patfi indiegogo.com (zaloZen v roce 2008) a
kickstarter.com (zalozen v roce 2009). Vedle nich pak byla realizovana fada mensich, vice
specializovanych projekt(, jako napf. fansnextdoor.com, ktery byl zaméfeny na umélecké projekty
(literatura, film, hudba, mdda).
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KICK

| Would Like to Buy Kickstarter

Obr. 2.

0

BACKERS

$0.00

PLEDGED OF $19,000,000 GOAL

PREVIEW
This project page is not live.

PLEDGE $10 OR MORE

) oeackens

Iwill give you a free Kickstarter
launch your projects.

Ukdzka zaloZeného projektu na serveru Kickstater.com

(http://laughingsquid.com/a-kickstarter-project-to-buy-kickstarter/)

Vzhledem k objemnosti serveru a dostupnosti statistik bude tato prace pro dalSi analyzu vychazet z

hodnot serveru kickstarter.com, ktery je povazovan za nejvice navStévovany na svété a k dispozici

ma celkové statistiky.

Tab. 1.

Statistika celkového provozu serveru kickstarter.com od jeho

pocatku k datu 15.9.2012

Categor Launche Total Success |Unsucc  Live Live Success
y d Dollars  ful essful Dollars  Projects Rate
Projects Dollars  Dollars

All 70,954  $356M  $302M  $37M $17M 3,457 43.86%

Film& 20,102 $87.72M $72.93 $12.76 $2.03M 744 39.38%

Video M M

Games 2,987 $61.19M | $52.13M $3.64M $5.41M | 228 33.85%

Music 16,665 |$52.96M $47.20M $4.32M $1.44M 770 54.22%

Design 2,486 $52.62M | $44.78M $4.46M $3.38M | 163 36.68%

Technol 1,413 $22.94M $19.27M $1.94M $1.72M 85 30.95%

ogy

Publishi | 7,805 $17.29M $13.57M $2.76M $956.21 497 31.21%

ng K

Art 6,543 $15.96M $13.44M $2.05M $463.81 320 48.47%
K

Food 2,260 $11.61M $9.36M $1.84M $410.58 135 40.56%
K

Theater 3,600 $10.97M | $9.72M  $842.70 $412.06 137 64.54%

K K
Comics 1,742 $9.44M |$8.35M $634.12 $459.94 112 45.64%

K

K
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Categor
y

Fashion
Photogr

aphy
Dance

Launche | Total Success
d Dollars  ful
Projects Dollars
1,999 $5.48M  $4.39M
2,350 $5.46M $4.51M
1,002 $2.75M  $2.48M

Unsucc Live
essful Dollars

Dollars

$835.74 $257.44

K K

$780.59 $168.37

K K

Live
Projects

128

98

$176.49 $92.55K 40

K

Success
Rate

27.26%

37.61%

70.06%

Podle statistickych hodnot na serveru kickstarter.com ziskalo uspésnych zakladatelli 70.954

projektl ¢astku 302 milion(i USD. V soucasnosti o finanéni podporu usiluje cca 3500 projekt(i. Diky

podrobnosti statistik se miiZzeme zaméfit na kategorii film, které se tato prace také vénuje. Z
celkovych 70tis projektil v tfinacti kategoriich ma kategorie FILM & VIDEO 20.102 uspésnych
projektl, coz je témér ¥ z celkového poctu.

Tab. 2. Statistika tspésnych projekt( serveru kickstarter.com od jeho

pocatku k datu 15.9.2012

Catego | Succes Less $1,000 $10,00 $20,00 $100K $1M+ Catego
ry sfully | than to Oto 0 to Raised ry

Funded $1,000 $9,999 $19,99 to $999,9

Project Raised Raised 9 $99,99 99

s Raised 9 Raised

Raised
All 29,607 3,492 20,257 3,526 2,054 267 11 All
Music 8,618 911 6,560 852 286 8 1 Music
Film & 7,623 747 4,844 (1,181 790 61 0 Film &
Video Video
Art 3,016 555 2,163 220 76 Art
Publish 2,281 | 394 1,534 233 116 Publish
ing ing
Theater 2,235 312 1,729 146 47 1 0 Theate
r

Games 934 60 436 193 186 53 6 Games
Food 862 51 485 214 108 4 0 Food
Design | 852 72 328 162 212 76 2 Design
Photog | 847 127 592 97 31 0 0 Photog
raphy raphy
Comics | 744 116 486 77 55 1 Comics
Dance 674 62 577 28 7 Dance
Fashio | 510 60 345 70 30 Fashio
n n
Techno 411 25 178 53 110 44 1 Techno
logy logy



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Projekty, o kterych tato kapitola pojednava, nepatfi pouze do kategorie téch nakladnych. Mnoho z
nich se fadi k “levnym projektdim”, jejichZ vznik byl zajistén diky hrstce nadSenci a fanousko.
Zatimco u ostatnich kategorii (s vyjimkou designu) s rostouci vysi pozadované ¢astky na projekt
Umérné klesa hodnota uspésnych projektd, u kategorie film a video si (ispéSné projekty drZi stale
velmi vysokou hodnotu az do ¢astky 20 — 100tis USD. Chut investovat do takto nakladnych
projektll pak uz jenom procentudiné prevySuje kategorie design ve skupiné, kterd je o stupen vyssi
(100tis— 1mil USD).

THE UNTOLD

STORY BEHIND

KICKSTARTER
STATS

Obr. 3. Infografika Kickstater.com
(http://venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)

Tab. 3. Statistika netispésnych projekti serveru kickstarter.com od jeho
pocatku k datu 15.9.2012

Category Unsucc 0% 1%to 21%to 41%to 61%to 81% to
essfully Funded 20% 40% 60% 80% 99%
Funded Funded Funded Funded | Funded Funded
Project
s
All 37,890 8,104 23,194 4,365 1,541 489 197
Film & 11,735 2,735 7,306 1,151 384 118 41
Video
Music 7,277 1,794 4,059 959 330 102 33
Publishing 5,027 1,241 3,068 475 178 43 22



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

Category Unsucc 0% 1% to 21%to 41%to 61%to 81%to
essfully Funded 20% 40% 60% 80% 99%
Funded Funded | Funded Funded |Funded | Funded
Project
s
Art 3,207 672 1,897 414 152 51 21
Games 1,825 183 1,316 199 80 31 16
Design 1,471 138 961 238 98 21 15
Photography 1,405 316 827 181 56 18 7
Fashion 1,361 314 826 163 30 23 5
Food 1,263 115 888 159 71 25 5
Theater 1,228 271 704 163 60 19 11
Technology 917 130 633 96 29 14 15
Comics 886 135 550 127 52 18 4
Dance 288 60 159 40 21 6 2

Pfi pohledu na statistiku nedspéSnych projektil Ize vypozorovat fakt, Ze z 11,7tis netispéSnych
filmovych projektil jich celych 10,1tis nebylo béhem kampané pokryto ani z 20% poZadované
castky. To potvrzuje tvrzeni filmafe a blogera Davida Branina, ktery zaloZil sviij uspéch na
socidlnich sitich, kde nasbiral pfes crowdfundingové servery dostatek penéz na nékolik filmd. Jak
uspét pfi financovani projektu pfes crowfunding z pohledu Davida Branina?

Projects Scraped

99% vs.

Successful Failed

Obr. 4. Infografika tspésnosti z Cervence 2012, Kickstater.com
(http.//venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)

David Branin na svém blogu[3] zvefejnil “tahak”, ktery obsahuje 13 rad jak uspét. Kromé jiz
zminovanych rad z knihy The Crowdfunding Bible se zaméfuje na upfimnost — milujte sviij projekt
a Zijte jim. V priibéhu kampané je dle Davida velmi dlileZité obménovat a postupné odkryvat dalSi
informace. Pozastavuje se nad tim, Ze hlavni pfi¢inou netispésnych projektl byva jednorazova
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komunikace. UZivatel vytvofi videoprezentaci a tim to pro néj konéi. To je dle Davida Branina
zasadné Spatné. NapfiC nékolika body Davidovych rad jdou tfi opakujici se témata — komunikace,
osobitost a upfimnost. To vSe by méli pfipadni sponzofi neustale vidét a citit, aby se do projektu

zamilovali a prispéli.

1.1.2 Jak to funguje u nas?

S trochou nadsazky u nas ma crowdfunding historicky velkou podporu. | bez socialnich siti a
internetu se po pozaru Narodniho divadla z 12.srpna 1881 podafilo béhem 47dni vybrat dostatek
penéz od sponzoril na stavbu novou. V novodobé historii se pak konzervativnim a ned(véfivym
Cech(im a Slovak(im povedlo podobného postupu vyuZit u projektu slovenského karikaturisty
Shootyho, ktery ovSem nevyuzil nabidku zadného specializovaného serveru, ale pouze zverejnil
prani na svém blogu béhem voleb na Slovensku v roce 2010. Hledal finan¢ni podporu na vyrobu
nékolika “janosikovskych ironickych” billboardd. Jeho sen a prani se stalo natolik virdinim
sdélenim a spolecensky sdilenym nazorem, Zze Shooty necekané vybral vice nez 72tis EUR. Na
podobném principu se v 16té 2012 podarilo Pepe Rafajovi vybrat 200tis K¢ na natoeni hudebniho
alba, které navazovalo na predchozi ispésny internetovy viralni videoklip ¢eského hudebniho dua
Yellow Sisters.

1:00/3:29

%_ Yellow Sisters - Bara a Léna: Laktaéni Psychoza

. ShiningPicturesFilm 323 564

e m Piihlasit odbér libi se: 1 568, nelibi se: 120

Obr. 5. Ukdzka z videoklipu Yellow Sisters - Laktacni Psychdza

(http://www.youtube.com/watch?v=rklUthigU4w)
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0 rok dfive, v srpnu 2011, u nas vznikla [4] Ceska crowdfundingova sit http://www.fondomat.cz.
Byla zaloZena dvéma Brity podle modelu zahrani¢nich server(. O¢ekavali ohlas stejny jako v
zahrani€i. Po roce jeho provozu to bohuZel vypada, Ze projekt se vilbec nevydafil. Pocet 457
fanousk projektu na Facebooku a celkova ¢astka ve vySi 43 177.92 K¢, kterou byly projekty
podporeny, zni az odstraujicim pfikladem. Kde se stala chyba?

Prostiedi Ceské republiky a Slovenska je povazovano za velmi konzervativni. Lidé podobnym
projektlim neddvéruji. To v kombinaci s nefungujicimi mikroplatebnimi platformami a vysokymi
naklady pfi platbach v ¢eskych bankach nenapomaha podobnému projektu v existenci. Navic je
gesky trh velmi maly. Na druhou stranu véak Cesi a Slovéci byli vidycky velci zastanci
“janackovstvi” a humoru. Z tohoto dlivodu Ize za hlavni kli¢ k Gspéchu v crowdfundingové kampani
v Cechéch povaZovat hlavné humor a veFejné spolecenské téma, spojujici velkou skupinu

fanouskd.

Obr. 6. Ukazka podporovaného navrhu na billboard, Shooty

(http.//www.shooty.sk/bla-bla/dennicek/2010-05-20.html?page_id=4608)

1.2 Viralni Sifeni
Klicem k ispéchu mladych i sou¢asnych autoril v proménlivém prostredi internetu je kromé
klasického pojeti kreativity i moderni slovo “viralita”, spojené s viralnim marketingem.

1.2.1 Definice viralniho marketingu

0 pojmu “viralni marketing” se poprvé zminil J. Rayport (specialista na média a zabavu, autor
bestsellerdi 0 e-commerce a modernim marketingu) uz v roce 1966, dlouho pred vznikem hudebni
stanice MTV, ktera z velké miry na viralnim principu fungovala. Jeffrey Rayport byl fascinovan


http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
http://www.fondomat.cz/
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modelem fungovani viru jako Sifitele. PoCitaCové i biologické viry se staly celosvétové znamymi bez
jakékoliv marketingové Ci jiné podpory. Rayport tak navrhl pouZivani souslovi viraini marketing (v
pfipadé negativniho chapani zkraceného na v— marketing) a dale ho definuje v Sesti nasledujicich
bodech: [5]

1) Nepozorované vpliZeni jako zaklad vstupu na trh

tomu pouzivaji primitivni nastroje — byt co nejvice vidét a slySet. Virus je vSak chytfejSi a dostane
se prijemci pod kiizi, pfi ¢emz se tvafi jako néco zcela jiného. Pepsi Cola jako jedna z prvnich
znacek zacala s touto formou, vtirajici se pod kiiZi zakaznikovi, experimentovat. V urcité soutézi
nabidla v té dobé technologickou novinku “pager”. Soucast soutéze byla propagace limonady
Mountain Dew. Pfijemci s nadSenim takovy produkt uvitali a Pepsi jim pak pfi kazdém znovuzapnuti
v intervalu jednoho tydne posilala “reklamni” vzkazy. Ty jim pfipominaly, ktera firma tuto
technologickou vychytavku zprostfedkovala.

2) Nalakani s diirazem “zdarma”, o to vétsi odména pfrijde pozdéji

Viry se dokazi i nékolik let bez povSimnuti hostitele neprojevovat a vyckavat na vhodny okamzik. Na
tomto principu miize zafungovat i marketing. Pravidlo ¢im pozdéji, “o to vice zaplati zakaznik”, plati
uspésné napriklad u tiskaren. Tiskarnu si odnesete zadarmo, ale jeji cenu potom platite ve
vymeénnych, méné vyhodnych naplnich (cartridge).

3) Nechte chovanim cilové skupiny Sifit vasi zpravu

Viry se nesii nahodné. Vyuzivaji pfenosu prostrednictvim ¢asto pouzivanych hostitelskych kanald,
kterymi se pfemistuiji do novych teritorii. Mezi takové kanaly Ize zaradit emaily, webové pfenosy,
nebo socialni sdileni.

4) Tvaite se jako hostitel

Pozna— li vas pravy hostitel jako vetfelce, odmitne vas. Jenom Sikovnym maskovanim se
dostanete tam, kam pottebujete. Jako pfiklad Ize uvést slogan znacky NIKE, ktera si miize dovolit
koupit ten nejdrazsi reklamni ¢as béhem superbowlu, ¢i pronajmout nejlepsi atlety pro propagaci
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znacky. Zadné jeji reklamni sdéleni nefunguje tak dobfe, jako jednoduché viralni poselstvi “Just do
it”. VSichni tento slogan pouZivaji. Podporuji tim (védomé ¢i nevédomeé) odkaz NIKE — od kreativce

v reklamni agenture po bachare v “béckovém” filmu.

5) Vyuzijte silu slabych spojeni

Sociologové zjistili, Ze jedinci s velkym mnozstvim povrchnich vazeb, maji na komunitu vétsi vliv,
nez jednotlivci s menSimi, ale uzSimi vazbami. Na tomto principu funguiji znacky jako Amway, Mary
Kay Cosmetics a Avon.

6) Investujte do prolomeni hranice zlomu

Prestoze se vir zpocatku mnozi na pohled pomaleji, z 1% mate po ¢ase 2%. Z 2% jsou za néjaky
Cas 4%, atd... Ale je tfeba si uvédomit, Ze se dostane do stadia, kdy dosahne hranice zlomu a
najednou bude z 16% procent 32% a Sifeni se zmeéni v epidemii.

Podle autora “The Six Simple Principles of Viral Marketing” Jerry R. Wilsona: ,, Virdlni marketing
charakterizuje jakoukoli strategii, ktera podniti jedince, aby predal marketingovou zpravu dalsim,
¢imZ vznikd potencial pro exponencidlni rist. Takové strategie maji schopnost, stejné jako viry,

lavinovitého rozsireni mezi tisice a miliony lidi.“ [6]

Jako nejlépe “stravitelnd” se nabizi definice Pavla Hackera, ktery ve svém pfispévku pro
Marketing&Media viraini marketing popisuje takto: “Termin viralni marketing je souslovi: viralni
oznacuje zplisob Siteni a marketing soubor nastrojii a postupd, které jsou nutné, aby k tomu Sifeni
doslo. To, co se viralné Sifi, miiZe byt cokoli — pred rokem '89 to byla zprdva, Ze nékde maji
banany, dnes jsou to odkazy na YouTube.” [7] V Clanku dale dodava: “ProtoZe po uZivatelich
chceme nejenom to, aby se na nasi (viralni) reklamu divali, ale aby ji navic preposlali dal, je nutné
jim nabidnout jesté vic, nez kolik nabizi klasicka reklamni sdéleni. Ta toho ovsem nabizeji Zalostné

malo.”

1.2.2 Historie

PocCatky spadaji jeSté do doby emailové komunikace, kdy neexistovaly socialni sité ani komunikacni
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programy. Nejcastéj$im obsahem emailovych virall byly vtipy, obrazky a drby. PfestoZe nam tato
metoda v dobé socialnich siti pfipada jako historie, alespon za zminku stoji vyzkum Sharpe
Partners z roku 2006 v USA, ktery pfinesl statistiku preposilani emailovych zprav. Jesté v tomto
roce celych 89% uzivatell preposilalo svym znamym zébavné ¢i jinak viralni emaily, z toho celych
63% pravidelné zhruba jednou tydné. [8] Historicky se jako prapfiklad uspesného v— marketingu
uvadi pripad Hotmail. Pfestoze tento freemailovy klient za svou marketingovou kampar utratil
necelych 500 tisic dolard, stal se nejrozsitenéjSim na svété. Jak se mu to podafilo, kdyZ se jeho
tehdejSi konkurence prvenstvi neujmula ani s investici 20 milioni dolarti do reklamy? Prestoze se
Hotmailu z poGatku nedafilo a nové registrace pfibyvaly pomalu, Hotmail se pres plvodni odmitnuti
reklamni zpravy na konci kazdého emailu nakonec pro tuto variantu rozhodl. Na zakladé
doporuceni odborné firmy Tima Drapera pfidali na konec zpravy ke kazdému emailu vétu “Mam té
rad, zaloZ si zdarma taky Hotmail”.[9] Vysledky se dostavili ihned. Po roce a plil se Hotmail stal

nejvétsi emailovou schrankou zdarma. PySnil se vice nez 12ti miliony registraci.

Vedle toho v roce 1981 vznikl ve Spojenych statech hudebni kanal MTV. Ctyfiadvacetihodinovy
proud hudby oteviel cestu pro videoklip jako marketingovy artikl. Videoklip se stal fenoménem.
Masivni priklon od textu k obrazu se stal globalnim trendem. Nebyt MTV, nikdy by nevznikla hvézda
jako Madonna, kterd jiz téméf 30 let panuje hudebnimu priimyslu. S pfichodem internetu po vzoru
myslenky “lepSi nez televize” se pak video-obsah prenesl do vyménnych siti a kone¢né na server
Youtube, ktery je dnes jeho nejobsahlejsi galerii a katalogem (kromé delSich videi i videoklip(i). [10]
Zpétné se MTV uci od Youtube a snaZi se pomoci riznych virdinich videi co nejvice oddalit Casto
zmifovanou narazku “Internet killed video star” (resp. Youtube killed MTV star).

1.2.3 Jak by mélo viralni video vypadat?

, Viralni video by mélo mit dvé zakladni kvality. Jednak ho musis chtit dokoukat do konce. A pak
taky musi hned na zacatku obsahovat néco, co divak bud’ znd, nebo co ho sokuje €i jinak vzbudi
jeho zvédavost [11] fika Prchal. Déle pokracuje: “nemélo by mit vic neZ minutu a pdl, a aby
fungovalo, museji jeho autori vymyslet nejen to, co v ném bude, ale i takové detaily, jako je nahled
videa (tedy obrazek, jimZ se video prezentuje treba na YouTube), nazev a kvalitni ,zaseedovani“

(tedy strategické rozmisténi po internetu).”

U Citelnosti znaCky ve viralnim videu se nazory r(izni a daji se tak i rozlisit.
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Branded?

Jeden tdbor konzervativnéjSich marketingovych specialistdi poukazuje na negativni vliv Citelné
znacky na samotny viraini potencial Sifeni (divak si fekne: “je to reklama, nebudu to pfeposilat”).
Pokud chceme Citelnou znaCku ve videu, natocme reklamu. Takové viraly se oznacuji jako “beze
znacky (not branded)”. Takova forma ma vyhodu vyvolani vétSiho zajmu o video (tajemno), ale na
druhou stranu nese riziko, Ze viral zapiisobi, ale nikdo si ho nespoji se znackou, kterd ho zaplatila a
jejiz produkt nikdo nerozezna.

Druhy tabor Citelnost znacky (branded) jasné podporuje (“je to reklama, ale tak dobra, ze to s
radosti prepoSlu dal”). Vyhody a nevyhody jsou vesmés opacné oproti not branded videu. Pokud
vSak tvlrce i klient potencialu véfi, nem(iZe udélat chybu. Video si cestu Sifeni najde a divaci budou
schopni znacku jasné identifikovat.

Autenticita

DalSim typ déleni je dle dojmu z autenticity. Virdly pak odliSujeme na videa domaci (mazlicci, déti,
vSechny neuvéfitelné nahody Zivota), filmova (vétSinou jasné Citelna znacka, pohybuje se az na
samotnou hranu reklamy klasické) a hyperrealisticka. Hyperrealismem nazyvame videa, ktera se
tvari jako videa domaci, ovSem s presné pripravenym scénarem (video — vykradend banka, sluSny
zlodéj v obchodé) a dost Casto zalozena na postprodukénim triku (cyklista na dalnici, prestfikané
letadlo Air Force One).

Parametry
Zéakladnimi parametry virdlniho videa jsou tfi slozky: viralni naboj (kreativita), oCkovani a

pozorovani.

Viralni naboj
Jde o to byt origindlni, najit neotfely zplsob, jak zaujmout cilovou skupinu. NejCastéjSim
doprovodnym efektem jsou silné emoce (radost, pfekvapeni, znechuceni).

Seedovani
Ockovani spociva v hledani, vybéru a predani virdini zpravy vhodnym Sifiteliim (odpovidajicim bodu
5. Rayportova seznamu).
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Pozorovani a pripadna uprava
Za pozorovani povazujeme sledovani vyvoje a priibéhu virdlniho Sifeni. To nekonéi predanim
zpravy, ale je potfeba zavcas reagovat a upravovat Sifeni pro lepsi vysledky.

1.2.4 Ajaka je praxe?

Uspéch viralniho videa se téZko odhaduje, a tak je jeho pozice v obchodnim modelu velmi nejista.
Vyzkumy nam mohou napovédét, zda dané video ma predpoklady stat se viralnim hitem. Nicméné i
s viralni hotovkou mize byt zakddovany vyznam Spatné deSifrovan a video ziska jiny efekt. | kdyZ je
ceska scéna diky nediivére klientil a asto Spatnymi (nepochopenymi) pfistupy pfi tvorbé virdinich
videi kvalitativné dost mimo svétové trendy (jak také zmifuje vySe p. Prchal a Hacker), bude na
tomto misté nasledovat rozebrani nékolika zajimavych a prekvapivych modelovych pfikladd.

Debilni kecy Holek — zkopirovany koncept funguje [12]

VySe v textu je uvedeno, Ze jednim ze tfi zakladnich predpokladd pro vytvoreni kvalitniho viralniho
videa je kreativita a originalita. V tomto videu, stejné jako v americké predloze Shit Girls Says,
chlapci paroduji typické a stereotypni vyrazy a chovani holek. PfestoZe se u Debilnich kec(i holek
jedna o 100% zkopirovany koncept, véetné previeceného kluka za holku, povedlo se particce z
ViralBrothers ziskat za 7 mésic(i existence videa 2,3milionu shlédnuti. V tomto pfipadé vyuZili
predpokladané jazykoveé bariéry a malého ohlasu originalniho viralu u nds. Navic vhodné vyuZili
celospolecenského tématu a opomijeného faktu, diky Cemuz si zajistili velkou cilovou skupinu.
PrestoZe nejsou znamy vysledky kampané Douwe Egberts, ktera toto video zaplatila na propagaci
svého webu pro maturanty, jisté je, Ze ViralBrothers se pfes noc stal hitem.
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%. Shit Girls Say - Episode 1

shitgirtuasy 17 503 500
o T P e et

Obr. 7. Screenshoty z Shit girls Say vs Debilni kecy Holek

(http://www.youtube.com/watch?v=u-yLGIH7W9Y, http.//www.youtube.com/watch?v=1Uxqj_aQ-2E)

Silenec na kole na dlnici D12 [13] vs. Prezidentské pero z Chile [14]

Rozdil mezi hypem a virdlem spociva v tom, zda video funguje po delSi dobu nebo pouze v kratkém
intervalu (pokud se nejedna o néjaky oddvodnély kontext). Pfikladem vyhypovaného videa (uméle
zviralizovaného) je Silenec na kole na délnici D1. Jde o hyperrealistické video, z kategorie not
branded. Diky medialnimu zajmu nasbiralo video béhem nékolika mala dni téméF milion shiédnuti.
Za dalSich 5 mésicl uz neziskalo témér zadny ohlas. Diky dohadim, o co vlastné se ve videu
jednd, ziskal tento zdznam zajem médii. Otazkou ale z(istava, zda mélo odezvu v druhém kole kdy
se k videu prihlasil projekt VideoFlot. Oproti tomu video s chilskym perem prezidenta Klause spada

Cisté do kategorie domécich videi s poctem shlédnuti 3,4 miliond divak.

3 § Jirka Vrubel 1002 845
ﬁ E Prihlasit odbér libi se: 1 685, nelibi se: 62

& Libise L 4 i , . i dt

Statistiky videa

Zhlédnuti a zpusob nalezeni

1.000,000
780,000

(al(®)

Pocet zhlédnuti:

1 002 845 00,000
250,000

o =
28.03.12 23.06.12 18.09.12

Klicové milniky v sifeni videa
[&] Prvni doporugeni z facebook.com
29.03.2012 — 18 233 zhlédnuti

@'I Poprvé vioZzeno na: facebook.com
29. 03. 2012 — 30 219 zhiédnut

Zobrazit vice udalosti ~

Obr. 8. Ukédzka prabéhu Sifeni virdlniho videa
(http://www.youtube.com/watch?v=ze9/0tK1-RU)


http://www.youtube.com/watch?v=u-yLGIH7W9Y
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Cesky lev — Bruno LiZpié titoéi [15]

Pivodni video bylo v rdmci domysleného konceptu mystifikace “pozorovani a pfipadné upravy”
Vachlerem smazano pro probuzeni dalSiho medialniho ohlasu, nicméné dle statistik ziskalo video
béhem par dni vice nez milion shlédnuti a 40tis sdileni na facebooku. Jedna se o video se znackou,
které je na pomezi hyperreality a domaciho videa. Diky napadu s propojenim pivodni jednoduché,
stejné napadité reklamy, by se toto video dalo povazovat za ¢esky ucebnicovy pfiklad virainiho

videa.

B
y

Jan Budaf Jifi Machacek

01:00:13:17

%_ Cesky lev - Budaf, Machacek

0br. 9.  Ukdzka z virdiniho videa Budar — Machdcek (neodsouhlasené)
(http://www.youtube.com/watch?v=JE_GmmtPhlo)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

2 PRODUKCE

2.1 Kamery jako hlavni obrazovy vypravéc

2.1.1 Revoluce HDSLR s Mark Il

Podle tiskové zpravy ze dne 17. zafi 2008 uvedl Canon na trh novou fotografickou digitalni
zrcadlovku. Jednou ze tfi novych funkci této nové zrcadlovky byla moznost poridit video ve fullHD.
Citace z vySe uvedené zpravy poukazuje na to, Ze se “jisté bude libit vSem fotografiim — od téch
studiovych a svatebnich az pro krajinarské fotografy”. [16]

Canon
E0S 5%

Mark Il

0br. 10. PrestoZe vypadad jako obyCejnd zrcadlovka, zménila film

(http://www.canon.com)

V té dobé Sel kazdy vyrobce na trhu videokamer svou vlastni cestou. Nejcastéji pouzivanym

v

“poloprofesionalnim” Cipem v kamere byl 3xCCD. Na trh pak také pomalu nastupoval CMOS.

2.1.2 Co zmeénil Canon 5d mark Il

Ceny

Na zakladé uvedenych souvislosti se da dojit k zavéru, Ze zapojenim fotografickych divizi vyrobci
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do odvétvi video vybaveni vyrazné poklesla prodejni cena takovych pfistrojli. Ty byly do roku 2008

urceny pro uzky segment kupuijicich.

Tab. 4. Statistika cen dostupnych kamer na konci roku 2008

poloprofesionalni kamery aktualni v

datum uvedeni na

cena kamery pfi uvedeni na

roce 2008 trh trh

Panasonic AG-DVX100 (A- B) 2003/11 2995 %
Sony HDR-FX1 2005/01 3700 %
Sony HVR-Z1U 2005/02 5946 $
JVC GY-HD100U 2005/04 6295 $
Panasonic AG-HVX200 2006/03 5995 §
Sony HDR-FX7 2006/11 3500 $
Sony PMW- EX1 2007/11 6299 $
Sony HVR- Z7 2008/02 5499 §
Sony HVR- Z7 2008/02 5499 §
Canon XL H1S 2008/05 7800 $
Sony PMW- EX3 2008/08 8320 §
Panasonic AG— HPX171/HPX170 2008/09 4325 %
Sony HDR—- FX1000 2008/10 3100 $
Canon XH Als 2008/12 2799 $
Canon XH G1s 2008/12 6100 $

Full Frame Ganon Digital Sensor

Do roku 2008 se ve videokamerach pouzivaly pfevazné ¥3” (4.8x3.6mm) Cipy. Vyjimecné se
vyuZivaly vétsi 12” (6.4x4.8mm). Oba typy s pfichodem Canon 5d Mark Il vystfidal 4/3”

(17.3x13mm) zminovany fotograficky 35mm fullframe Cip (36x24mm), ktery je pouzity na 5DMark

II. Tomuto typu se v souc¢asnosti podoba pouze nékolik model a vétSina ziistava mezi formatem

“four thirds” s crop faktorem 2.0 a APS— C s crop faktorem ~1.62.
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Medium format (Kodak KAF 3900 sensor)
50.7 x 39 mm
1977 mm?

APS-H (Canon)

APS-C (Nikon, Sony Alpha,

35mm “full frame”
36 x 24 mm
864 mm?

APS-C (Canon)

28.7 x 19 mm  NEX SamsungNX,efc) 232 x 14.8 mm
548 mm? ~23.6 X 15.7mm 329 mm?
~380 mm?*

Foveon (Sigma) Micro Four Thirds + Nikon 1/CX
20.7 x 13.8 mm  Four Thirds System 133 » 8 8 mm
286 mm? 17.3 x 13 mm 116 mm?

225 mm?

] ] 1) O O
o3 1Y1.7" 1/1.8" 1/2.33" 1/2.5"

8.8 x 6.6 MM7.6 x 5.7 mm7.18 x 5,32 mm *15 X 4.6 mm3.76 X 4.29 mm

58mm? 43 mm? 38 mm?
Obr. 11. Ukdzka velikosti jednotlivych typli senzorii

(http.//www.ephotozine.com/article/sensor-size-explained-with-sample-photos-17813)

HD Video Capture

Pred rokem 2009 se vyrobci kamer potykali s moznostmi tehdejSich zaznamovych médii a kodekd.

Vzhledem k tomu, Ze cela éra HD byla teprve ve svych pocatcich, vice nez rozliSenim se vyrobci

zabyvali problematikou, jak uloZit co nejvice obrazové informace do rozliSeni, které jim umoziovala

soucasna existujici technologie. Panasonic se snazil prosadit se svymi P2 a DVCPRO HD systémy,

Sony rozvijelo SXS express card technologii na dostupné MPEG2 kompresi.

Otevienost nastaveni (PAL vs. NTSC)

Také samotny 5d mark Il zpocatku bojoval s moznostmi otevrenosti rychlosti snimkové frekvence

(framerate) a otevienosti systému PAL/NTSC. Nejdfive bylo na fotoaparat mozné natacet pouze
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snimkovou frekvenci 30fps. Canon vSak vyslySel prani svych zékazniki a Gpravou softwaru
fotoaparatu doplnil moznost natacet v PALovém 25fps a filmovém 24fps.

Standardni pamétova média

V roce 2008 zapasili vyrobci se spoustou technologickych prekazek. Jednou z nich byly moznosti
dosavadnich médii v rychlosti zapisu a v poméru cena/vykon. Canon v dobé, kdy se rozvijely
mobilni technologie a digitalni fotografie, vsadil na zakladé pfedchozich zkuSenosti na technologii
Compact Flash, kterd i pres svou nakladnost oproti konkurenéni SecureDigital, filmafiim pfinesla
velmi pfijemny cenovy skok dold.

Tab. 5. Statistika cen pouZivanych zaznamovych médii v roce 2008

nazev média cena

Transcend 8Gb SDHC Class 6 £5.48
Transcend 8GB 133x Ultra Speed Compact Flash Card £9.34

SanDisk SxS Express Card 8GB £ 84.98
PANASONIC P2 CAMERA 8GB £150

Pozn. ceny vychazi z google cache podle obdobi konce roku 2008

Fotografické objektivy

V roce 2008 se k dosazeni “filmového looku” kromé postprodukénich trikd, pouzivalo nékolik typd
Depth Of Focus (zkracené DOF) adaptérii, které spolu s fotografickymi nebo filmovymi objektivy
simulovaly filmovou kameru. Pracovaly na principu zredukovani ¢asto neodjimatelnych objektivli na
soucasnych kamerach. Princip spocival v pfevodu pres nastavec objektivu pomoci DOF adaptéru
na 35mm opiskovanou matnici (simulujici filmové zrno, soucasné vibrujici nebo rotujici okolo osy),
na kterou se nasazovaly objektivy. Tento proces mél kromé nékolika mensSich nevyhod (sloZitost,
vaha, problémy se zaostfenim na matnici) jednu zasadni nevyhodu, a to ubytek svétla. Adaptéry
ubiraly uz tak malo citlivym kameram s malo citlivymi objektivy dalSi ¥5 az 1,5 clony. Na konci
roku 2008 se tak zrodila dalSi zasadni technologie. Jednoduchy, lehky a levny fotoaparat, schopny
takového filmového obrazu (a malé hloubky ostrosti), jaky byl pfedtim jen téZko dosazitelny bez
velkého sviceni a tézké kamerové sestavy.
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Vyvoj novych technologii

V roce 2008 bylo diky pomalému vyvoji technologie naprosto normalni, ze pfi vybéru nové Gi
pouZité kamery uzivatel ¢asto porovnaval tehdy soucasné kamery s kamerami az 5let starymi. S
prichodem DSLR se vSak vyrobci zacali soustfedit na spotfebni oblast a rozvinula se velka
konkurence. Vyvoj se zrychlil velkym tempem a firmy se od té doby kazdym rokem predhanéji s
uvadénim novinek pro video obor. Dfive se objevovaly v podstatné delSich intervalech.

Citlivost
Diky velikosti Cipu a spojeni fotografického Cipu s kamerovym, vznikla u 5D mark Il do té doby
naprosto nepredstavitelna kamera, citliva na svétlo takovym zplisobem, jako nikdy predtim.

Rozmeéry & Vaha
Vzhledem k malym rozmér(im a vaze umoznila tato “HDSLR fotokamera” zaznamenavat jedinecné

okamziky i v situacich, ve kterych to do té doby nebylo mozné.

DOF
Pokroky v technologii Depth of focus, neboli hloubce ostrosti, znamenaly pro kameramany,
pracujici s 5d mark II, velky pokrok v technologii. Tato novinka vyvolala doslova novou maddni vinu.

Firmware “Hacking”

Hacking definuje slovnik cizich slov jako “vnikani do informacnich systém(i zvenéi a pfip. jejich
naruSovani a zneuzivani “. Timto terminem se ¢asto popisuje upravovani (dale také cracking,
breaking) softwaru fotoaparat( pro jejich lepsi funkcionalitu. UZivatelé se uz i dfive pokouSeli
pomoci téchto modifikaci ziskat z kamery vice, nez jim bylo nabidnuto v zakladnim nastaveni
kamery od vyrobce. Vyrobci totiz ¢asto v ramci sériové vyroby uvadéli na trh vice model, které
byly dodatecné softwarové upraveny tak, aby vznikalo vice rliznych produkti (v tomto pfipadé
kamer) s vice ¢i méné funkcemi. Legendarni fotoaparat 5d Mark Il tak znamenal vyzvu pro
komunitu “hacker(i” a zaroven Siroké pole piisobnosti diky absenci celé fady kamerovych funkei.
Tato spolecna snaha se spojila do oteviené skupiny nazvané Magic Lantern sdruzujici vyvojare,
hackery, testery a kameramany, snazici se upravit funkce DSLR Canon fotoaparatil k potfebam
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kameraman(. Béhem nékolika let vyvoje tak software fotoapardtu upravili na hranici jejich

technickych moznosti.

Nékteré z moznosti spojené s vyhodami Magic Lantern:

e pfimo na displayi

a.
b.

a o

histogram Klasicky vertikalni horizontalni (s false colors)

audio levels

informace o zaostteni a pfiblizné hloubce ostrosti v pfipadé objektivii s ¢ipem
odstranéni zoomovaciho Ctverce a koleCka record béhem nahravani
informace o teploté (pro pfipadné prehfivani zplsobujici degradaci obrazu),
zbyvajici kapacité pro zaznam dat, informace o stavu nabiti baterie

e nastavitelné pres menu upraveného software

a
b.

a o

. Uprava datového toku fotoaparatu

ruéni nastaveni audio Grovni, vstupu kanall (interni mic, externi, L, R)
moznost nastaveni zebry 0- 110%

moznost natacet v modu HDR

moznost “kontinuainiho zaznamu” na pamétové karty

Pozn.: kromé projektu MagicLantern stoji za zminku také projekt autora jménem Vitaliy Kiselev,

ktery prolomil ochrany u DSLR fotoaparatu Panasonic DMC— GH1 a DMC—- GH2 a vyrazné tak

vylepSil moznosti kamerové prace s témito fotoaparaty (odstranéni limitu nahravani 29 minut 59

sekund, vyrazné vylepSeni zaznamu kodekem H264).
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Obr. 12. Ukazka smoZnosti Magic Lantern na displeji 5d Mark Il

(http://vimeo.com/34061409)

2.1.3 Kamera jako kreativni nastroj pro “slowmotion”

Do roku 2008 byly pro indie filmafe moznosti zaznamenavani zpomaleného obrazu znacné
omezeny. At uz zastaralymi, malymi a malo citlivymi Cipy nebo nedostupnosti funkcionality jako
soucasti kamery. Prikladem je firma Sony, ktera byla schopna zaznamenat (pouze) nékolik vtefin
do bufferu v rychlosti 60— 120fps. Profesionalnim feSenim pak byla filmarska kamera Phantom
(65 /HD / Flex — resp 320fps / 1052fps / 1275fps v 1920x1080 [17]), ktera ovSem byla urena
vedle kamery RED ONE (120fps v 1920x1080) do odvétvi Cisté profesionalni produkce.

S prichodem citlivych fotoaparatil, schopnych zaznamendvat video v progresivnim FULL HD, se
zaCala objevovat funkce vétsi snimkové frekvence pro vytvoreni efektu “slowmotion”. Vzhledem k
absenci této funkce u 5D Mark Il sice 0 Zadnou revoluci v dobé jejiho uvedeni na podzim 2008
neslo, ale diky pronikani DSLR ke kameramanim stdle vice zafizeni tuto funkci alesponi s moznosti
kontinudlniho zaznamu 50/60p v rozliSeni 1280x720p nabizi. Diky tomu Ize oCekavat, ze stejnou
madni vinu, kterou zaznamenalo pouzivani extrémné malé hloubky ostrosti ve videu (do té doby
technicky dostupné pouze ve fotografii), zaznamena v blizké budoucnosti také funkce
“slowmotion”. Kameramanovi umoznuje za malé naklady kreativné pracovat s obrazem ve

zpomaleni.
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2.1.4 Kamera jako soucast stavebnice

Mozna omylem, mozna zamérné diky absenci kamerovych funkci a ergonomie, zacala vznikat po
boomu kamery 5d mark Il rizna pfisluSenstvi pro vylepSeni ovladani a funkci. Nékteré z nich mély

Zivotnost pouhych nékolik mésic(.

0br. 13. Ukdzka sestaveného 5d Mark Il s prislusenstvim
(http.//www.rgbphotographic.com/rgb-blog/2009/11/tech-update-5d-mark-ii- %E2%80%93-pimp-my-camera/)

.......

které mélo trikem obejit do¢asnou nemoznost nastaveni manudlni urovné vstupu zvuku na
fotoaparatu. S novéjSim oficialnim Canon updatem softwaru kamery (stejné jako s hacknutym
updatem Magic Lantern) byla tato funkcionalita pfidana do standardni softwarové vybavy a tato

zarizeni pozbyla smysl.

Mezi ty, které si naSly sviij smysl, pak patfi riizné DSLR shoulder rigy s ostfenim pro fotografické
objektivy, externi zaznamenavaci zarizeni Ci optické nebo elektronické hledacky a monitory. Mezi
nejznaméjsi firmy v tomto odvétvi patfi Zacuto (rigy, hledacky), Redrock, Jag35 a dalsi. Velké firmy,
vyrabéjici prisluSenstvi pro kamery jako napf. ARRI, Vocas a Sachtler pravdépodobné vinu DSLR
kameraman( nebraly vazné a ztratily tak piivodni naskok hojné vznikajicich malych firem, jako uz
tfeba zminované Jag35. V letoSnim roce 2012 vSak pfistup k DSLR/Indie filmafiné zménili a stejné
jako mensi konkurenti vyvijeji prisluSenstvi ke kameram a fotoaparatiim v podstaté jesté pred jejich
uvedenim do prodeje (napf. Arri Black Magic Cinema Camera rig dostupny v dobé jesté nevydané
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kamery). [18]

2.1.5 5d mark Il jako inspirace

5D mark a mnoho nasledujicich fotoaparatli zaznamenavajicich video (7d, 550d, 60d, Panasonic
GH1, GH2, Nikon D70, D800, D4) pfimélo navrhare tradicniho filmového oboru podivat se na design
kamer novym pohledem. Jako prvni generace “popétdéckovského obdobi” kamer pak vznika trio
velmi podobnych klasickych kamer nového designu a pojeti: Panasonic AG— AF101 (Leden 2011,
5990USD), Sony NEX— FS100 (Cervenec 2011, 6500USD), Canon EOS C300 (Listopad 2011,
15469USD). Obzvlasté treti zminovana kamera Canon C300 vSak nepfinesla zadné zasadni vyhody
oproti 5d Mark Il v kombinaci s upravenym softwarem Magic Lantern, a tak vzhledem ke své
premr$téné cené nenasla vétsi odezvy. Kamery od Panasonicu a Sony pak diky integraci vSech
DSLR funkci a nového pohledu do klasické kamery vystfidaly staré modely kamer a uchytily se
dobre spolu s “pohibenim DOF adaptér(i”, které v soucasnosti pozbyvaji diky vyménnym
objektiviim smysl.

2.1.6 Vyvoj DSLR s funkci videa ve FULL HD a kamer od roku 2008

2006 oznamena kamera Red One

2007 vydani Red One

2008, zari vydana Canon 5d mark I

2008, zari Jim Jannard' reaguje na 5D a anotuje “DSLR killer” na reduser.net diskuznim
foru

2008, zari béhem nasledujicich nékolika dni RED stahuje ohlaSena data vydani kamer a
konceptl RED EPIC a RED SCARLET véetné specifikaci a obrazkl z webu

2010 vydana ARRI Alexa

2010, duben predstaven novy prototyp Red Epic

2011, zacatek  vydan Epic M

2011, listopad  vydani ocekavané Red Scarlet X

2011, listopad  vydani ocekdvané DSLR kamery Canon C300
2011, podzim  vydan Epic X

2012, unor vydan Nikon D800

2012, brezen Canon oznamuje vydani 5d Mark I

2012, duben vydan Canon 5d mark Il

1 Ameri¢an, zakladatel firmy RED Digital Cinema a pfedtim uspésné znacky OAKLEY
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DalSi vysSi a nizsi fady Nikon (D700, D4) a Canon (7D, 60D, 1Dmlll) tato prace neuvadi z ddivodu
jednoho nejzasadnéjSiho zastupce znacky a nerozsiteni modelli v takovém méfitku, jako zmifované
modely v tabulce. Z té vychazi zajimavy poznatek. At uz Nikon, reaguijici na uspéch 5d mark Il, mél
svilj konkurencni model jakkoliv rozpracovany, cyklus pfipravy nové generace trval 3,5 roku, nez
se dostal k zakaznikovi. Stejné tak reakce RED ze stejného obdobi dala za vznikout nové kamere az
za 3 roky. Canon 5d mark Ill byl na trh uveden az za 3,5 let. PfestoZe se tedy mliZe zdat, ze
posunem ke spotfebnimu trhu vyrobci zacali produkovat lepSi a lepSi kamery v kratSich intervalech,
stale jde pfi vyvoji nové generace o nékolikalety proces pohybuijici se okolo tfi let.

2.1.7 Reakce konkurencnich firem na Canon 5d Mark Il

RED

Jim Jannard, majitel firmy RED Digital Cinema, zareagoval na vydani HDSLR kamery 5d Mark I
béhem nékolika dni na odborném diskuznim f6ru reduser.net. Ohlasil zménu konceptu
pfipravovanych avizovanych kamer RED SCARLET a RED EPIC a oddalil tak jejich vydani o dalSi rok.
Ve stejném roce, kdy byla vydana kamera RED EPIC, je filmové komunité vedle této udalosti roku
majitelem firmy RED predstaven projekt “DSLR killer”. Konkuruje fotoaparatu 5d Mark Il nejenom
kvalitou, ale i avizovanou cenou. Nové kamery EPIC a SCARLET nesly oznaceni DSMC’, ¢imz
navazaly na vyvoj hybridnych foto/video zafizeni. Pivodni anotaci “lidové” ceny pod 10tis USD
nakonec RED nedodrzel, ale i tak nova kamera RED SCARLET rozvifila vody poklidného trhu na
konci roku 2011. Poptavka dokonce natolik prevysila nabidku, ze cena kamery na prelomu roku
2011/2012 vzrostla fadové 0 10— 15%.

1 Digital Still & Motion Cinema
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Obr. 14. DSLR Killer Red Scarlet jako reakce na 5D Mark Il

(http://red.com)

Reakce Nikonu

Nikon po nékolika pokusech o uvedeni digitalnich zrcadlovek, nahravajicich video (pficemz Zadna z
nich vSak neméla fullframe fotograficky senzor) pfiSel s reakci na predstaveni 5D Mark Il aZ na jare
2012 (resp. na nastupujici 5D Mark Ill). PfestoZe se jednalo o technicky velmi zdafilou “kameru”,
Nikon zaplatil cenu za vakuum trvajici 2 a piil roku. Nepomohlo tomu ani fyzicky vétsi rozliSeni
Cipu, ani dlouho ocekavana funkce Clean HDMI OUT pro moznost nekomprimovaného zaznamu na
externi rekordéry, ktera u Mark Il chybéla'. [19] Kvdli nekompatibilité objektivi si tak tuto kameru
poridilo jen velmi malo filmarid. Radéji zlstali u Mark ll, ktera pravé pfichdzela na trh.

0Obr. 15. D800 diky clean HDMI je idedini s externimi rekordéry

(http://www.mikekobal.com/blog/?p=3597)

1 DalSimi vyhodami se pak zabyva Philip Bloom na svém blogu s tématem The Nikon D800.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

Reakce Ciny

V roce 2012 pak prekvapivé vydrzel jako jediny, vedle fady nepotvrzenych zvésti zaniklych i
existujicich filmovych vyrobc( o prichod(i nové superkamery za cenu, ktera by se méla pohybovat
pod nabidkou konkurence, projekt s nazvem KinRAW. V soucasné dobé kamera neni k dispozici,
ale na internetu je k dispozici ke stazeni dost zajimavého materialu pravdépodobné z prototypu této
kamery. Zbyva jen doufat, Ze se cely projekt neukaze jako podvrh.

Obr. 16. Kineraw — prototyp ¢inské konkurence RED a ARRI

(http://www.scoop.it/t/digital-cinema-tools)

Black Magic Cinema Gamera

Na americkém veletrhu NAB 2012 (16.4.) byla ohlaSena nevidana véc. Stejné jako pfed par lety Jim
Jannard se svou firmou RED rozvifil vody dlouho neméniciho se rozmisténi znaCek vyrabéjicich
kamery, tak také firma Black Magic Cinema predstavila novou kamera nazvanou Black Magic
Cinema Camera (pfejmenovanou komunitou uZivatel(i na BMC kamera). Tim se firma, zabyvajici se
do té doby pouze vyrobou pfislusenstvi, stala ze dne na den senzaci veletrhu. Pro¢ senzaci?
Blackmagic zareagoval, stejné jako Nikon, dimysinym funkénim feSenim. OvSem nebal se
experimentovat a inspirovat se sou¢asnymi DSLR zrcadlovkami, z kterych prevzal pouze filmafri
vyzdvihované vlastnosti. Dal tak vzniknout hybridu zrcadlovky s velkym monitorem a moznosti
zédznamu v nekomprimované podobé RAW. Spole¢nost Black Magic Cinema tim naplnila touzena
prani kazdého kameramana, pracujiciho s DSLR, natacet s vétSim displejem neZ dovolovali displeje
digitalnich zrcadlovek a zaroven ukladat data nekomprimované. Za naprosto bezkonkurencni cenu
2999 USD.
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0br. 17. Ukazka nové BMC kamery jako nové generace po 5dmil

(http://www. blackmagicdesign.com/products/blackmagiccinemacamera/)

2.2 Eye tracking

2.2.1 Moznosti sledovani pohybu zraku

Mechanicka metoda

Mezi prvni zplsoby sledovani pohybu oka patfilo fyzické pfipevnéni ¢asti zafizeni k lidskému oku. K
rohovce oka se upevnilo malé zrcatko proti kterému se poustél paprsek infra— Cerveného svétla.
[20] Nastésti pro uzivatele takového zafizeni je jiz tato doba pry¢ a v dnesni dobé stejné dobre
poslouZi specialni kontaktni Cocky schopné odrazet svétlo. Jedna se o velmi pfesné a nakladné
meéreni. K hlavnim nevyhodam, kromé nepfili§ komfortnimu pocitu z uzivani, patfi také

problematické zaznamenavani souvislosti souradnic, sledujicich zrak v pribéhu ¢asu.

0Obr. 18. Ukdzka bezkontaktniho eye trackeru

(http://ftfff.at/fuckflickr/TEMPT-ONE/eye-tracking/sort/name/)
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Bezkontakitni metoda

DalSi metodou, pomoci niz Ize sledovat souradnice lidského oka, je princip, vyuzivajici odrazu
nejcastéji infra— Cerveného paprsku od rohovky a soucasného pohybu panenky, ktery
zaznamenava opticky senzor (nejcastéji kamera). Tento postup je nejvice uplatfiovan diky
dostupnosti a jednoduchosti v marketingu, kde neni potfeba presnost mechanické metody.

Elektrostaticka metoda

Elektrody se umisti na kiZi v okoli o¢i. Ty pak prenaseji informace o elektrickém potencialu kize,
ktery zpiisobuje pohyb o¢i [21]. Vyhodou této metody je to, Ze snimani mliZe probihat i pfi naprosté
tmé, popt. i zavienych ogich. Nevyhodou je malé rozlisovaci schopnost. Casto se vyuziva pro
potfeby ochrnutych lidi pfi ovladani zafizeni, jakymi jsou pocitac Ci elektricky vozik.

2.2.2 Historie eye trackingu

V roce 1879 francouzsky oéni IékaF Louis Emile Javal objevil, Ze lidské oko pfi &teni nepostupuje z
jednoho slova na nasleduijici, ale “chaoticky” poskakuje po textu. Edmund Huey pak na tento
poznatek navazal a sestrojil prvni trackovaci zafizeni podobné brylim. Tyto specialni bryle mély
pouze malou optickou diru pro kazdé oko, podobnou zafizeni camera obscura. Poznatky sepsal do
knihy The Psychology and Pedagogy of Reading: With a Review of the History of Reading and
Writing and of Methods, Texts, and Hygiene in Reading z roku 1908. Zacal tak vyzkum v oblasti
mediciny a nasledné i vojenstvi na vyuZiti a zpracovani téchto poznatkd. Po vélce se pak v tomto
oboru pokracovalo. Na ocni rohovku se lepila optického zrcatka, na ktera se zaméril paprsek infra
— Cerveného svétla. Odraz tohoto paprsku pak dopadal na fotografickou desku a nakreslil
trajektorii pohybu oci po predloze.
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Obr. 19. Yarbus studie z roku 1967 ohledné riiznych zpiisobii

pozorovani
(http://en.wikipedia.org/wiki/Eye_tracking)

V osmdesatych letech 19. stoleti se pak zacala metoda sledovani ocniho pohybu a dostupnych
zafizeni vyuzivat v reklamé, konkrétné otisténim ¢lanku v novinach “The Atlanta Journal and The
Atlanta Constitution” z 13. srpna 1986. Firma PRS (Perception Research Services) zde nabidla

odborné zméfeni toho, co ¢tenaf v novinach opravdu sleduje, v jakém poradi a jak dlouho.

PreskoCime— li dal$i podrobnosti o rozvijejicim se marketingovém vyzkumu pomoci sledovani toho,
co divak pozoruje, dostaneme se k britskému otevienému projektu THE DIEM PROJECT.

2.3 The DIEM project

Pivodnim zamérem této prace bylo provedeni analyzy za pomoci nékteré z ¢eskych vyzkumnych

pracovist, ale kvdlli jejich vytizenosti a sloZitosti realizace tento zamér napInén nebyl. Proto si tato
prace musi vystacit s daty projektu DIEM Projekt, ktery je volné pFistupny na internetu a je vhodny
jako zdroj pro analyzu lidského zajmu. Vzhledem k neuplnosti dostupnych informaci mohou byt

nékteré zavéry nepresné, ale i presto je jejich obecny pfinos pro potreby této prace podstatny.
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Obr. 20. Moznosti zobrazeni kam se divaji o¢i véetné heatmapy
(http://vimeo.com/8649045#)

Projekt The Diem Project vznikl ve Velké Britanii a zabyva se tim, jak se divaci divaji na pohyblivé
obrazky a jak reaguiji. Jde o nekomercni védecky projekt s jednou velkou vyhodou: je provadén na
praktickych realnych situacich, filmech a poradech. Za dobu své existence nasbiral okolo 100
testovanych sekvenci videa s 250 Gcastniky. Nasleduje shrnuti nékterych zavéri zalozenych na

pozorovani téchto videi.

2.3.1 Tenisové utkani — podvédomi a autocenzura [22]

Jedna se o televizni pfenos utkani z Wimbledonu mezi Macenroe a Bjorn Borg. Jak Ize predvidat,
vétSina divacké pozornosti se soustfedi na maly micek a obliceje hracd. Pravdépodobné diky
velikosti snadno prehlédnutelného objektu — micku — o€i vSech divakl sleduji tuto akci zcela
koncentrované od momentu nadhozu do odehraného bodu. Je to samoziejmé — divak nechce
ztratit pojem o jeho poloze. Jakmile je miCek odehran, divaci zacnou zkoumat zabér, podavace
micka a vysledkovou tabuli. Za zminku stoji také publikovana nardzka v ¢lanku Neuromarketingové
vyzkumné metody v misté prodeje [23] od Daniela Jesenského a Katefiny Chobotové. Ti se
pozastavuji nad “autocenzurou” respondent(i v neuromarketingu, kde az oéni kamera odhaluje
podvédoma ¢i nevédoma centra pozornosti divakd. V naSem videu tenist(i tak mizeme stejné tak
vysledovat, Ze v momente, kdy vidime tenisty v uzsich zabérech (nejvice v polocelcich) velkému
procentu divaku uskakuje pohled a centrum zajmu do intimnich partii tenistd.
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men women

0Obr. 21. Infografika zaznamenavajici ,autocenzuru®

(htto.//www.mediaguru.cz/2012/06/neuromarketingove-vyzkumne-metody-v-miste-prodeje/eyetracking/)

2.3.2 Postupna Animace textii [24]

Co se tyka animace textll, da se z videa vypozorovat, Ze pokud divak nema dostatek ¢asu na
sledovani obsahu videa (rychle se ménici texty), neztraci ani okamzik sledovanim nepodstatnych

informaci a oko se snazi pfedvidat mista, kde se objevi dalSi obrazova informace.

0Obr. 22. Ukdzka kam se divaji oci pfi rychlé kombinaci text(
(http://vimeo.com/2883321)
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2.3.3 Davova scéna [25]

Pro popis eye trackingu v ramci davové scény je v této praci pouzita scéna inaugurace prezidenta
Baracka Obamy. Divakovo oko sleduje hlavni postavu prezidenta, ktery sklada pfisahu. Pfi interakci
pozornost dalSim desitkdm postav stejné jako prezident. V momenté, kdy postava prezidenta
prestane hovofit a provadi divakovi znamé ukony (mava lidem mimo zabér pfesouva se po Scéné),
divak vénuje pohled témér vSem nepodstatnym postavam v zabéru, pfestoZe se nijak neprojevuji
(pfiblizné 50ti lidem).

0br. 23. Ukdzka koncentrace na hlavni postavu
(http://vimeo.com/3008469)

2.3.4 Sekvence nepredvidatelnych udalosti [26]

Pfi zkoumani lidského pohybu oci v reklamé na Sony Bravia, kde vybuchuiji uprostred prazdnych
scén barvy z rliznych necekanych mist, se pozornost soustfedi prevazné do stredu obrazovky. Akce
probihd rychle, nicméné je komponovana tak, Zze divak nemine ddleZité obrazy. V pfedvidatelnych
momentech naslednych akci (napf. pfi lavinovém efektu z jedné kantny na druhou) se divak snazi s
ispéchem stihat akce vybuchd. Diky stfihu si je divak opét nejisty, kde se bude vybuch odehravat,
a tak se jeho pozornost vrati obecné do stfedu obrazu pro pokryti co nejvétsi plochy. Pfi sledovani
lidskym okem zi'ejmé Zadné pravidlo zlatého fezu neplati. Za zminku je$té stoji poznamka, Ze divaci
vénuji zvySenou pozornost houpacce na détském hfisti, nad kterym vybuchuiji proudy barev.
Divodem je pravdépodobné to, Ze v prevladajici odosobnélé hmoté (panelaky, bloky, nebe) jde o

novy prvek.
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Ukdzka sledovani Reklamy s rychlym déjem
(http.//vimeo.com/6628374)

2.3.5 Dokumentarni film Discoverers [27]

V tomto dokumentarnim filmu obecné plati poznatky z predchozich videozabéru. Lze predpokladat,
Ze Clovek (resp. lidské oko) je vtazen do déni jako by byl uvnitf déje (jak je znamo z knih o filmu). V
prvnich zabérech sleduje slozité technické zafizeni (snad aby pochopil podstatu nebo funkci
zafizeni), které se otaci okolo osy. Béhem okamziku vSak pozornost soustredi k vy¢nélku okolniho
zafizeni, kde by podle zabéru mohla hrozit pfipadna kolize s otacejicim objektem. V abstraktnich
nebeskych zabérech pak oko tahne svételny bod (slunce) a dalsi se objevujici hvézdy. Odskoky
pozornosti do mlhovin pak jen potvrzuji predchozi fadky, Ze se Clovék snazi ztotoznit s mistem, “ve

kterém se nachazi”.
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0br. 25. Svetelny bod tdhne pozornost

(http://vimeo.com/6628374)

2.3.6 Game Trailer of Bullet Witch — “moment prekvapeni” [28]

Za zajimavy moment Ize povazovat scénu z traileru k pocitacové hre Bullet Witch, kde kromé jiz
probraného dojde k preostfeni v zabéru a akénimu pohybu hrdinky se zbrani smérem proti
divakovi. Na zlomek vtefiny je divakova pozornost touto akci 100% odvedena. Stejny motiv se pak
opakuije ve videu Trailer of Wrath of the Lich King' v ¢ase 0:30 a 1:16.

0Obr. 26. lhned po ,,moment pfekvapeniu“ se divak navraci k

ptvodnimu
(http://venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)

1 http://vimeo.com/6628455
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2.3.7 Celkova analyza filmového fragmentu There Will Be Blood [29]

V této podkapitole se tato prace pokusi obhajit a potvrdit predchozi dilCi zjiSténi, zalozena na
sledovani modelovych priklad riiznych typ(i videi v projektu The DIEM Project. Video There Will Be
Blood bylo sledovano jedenacti dospélymi osobami pomoci trackovaciho o¢niho zafizeni Eyelink
1000.

0Obr. 27. Ukdzky z rozebiraného filmu There Will Be Blood

(http://vimeo.com/19788132)

0:00 — 0:04 — Cdcisty potemnély staticky zabér — divak si projizdi pohledem prostor, snazi se
zorientovat

0:04 — 0:06 — ze tmy pronika svétlo do stejného zabéru — divak se na néj v okamziku zaméfi

0:06 — 0:09 — do zabéru vchazi postava, kamera se rozjizdi — divak se soustfedi na oblicej
postavy

0:09 - 0:24 — mimo ostrost se objevuje svételny zdroj a druha postava, kamera jede dal —
divak se soustfedi na prvni ostrou postavu, nicméné stejné tolik ¢asu vénuje i druhé postavé
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0:24 — 0:27 — postava pfechazi z temné mistnosti do prostoru, kde je vice svétla— v
potemnélém prostiedi projde zabérem postava, diky potemnélosti divak stale sleduje oblicej
postavy, ale jakmile se otoCi zady, odkryva se lampicka ve vedlejsi mistnosti a divakiv zrak se
chyta svételného bodu na lampicce.

0:27- 0:40 — zabér se uklidriuje, jizda zastavuje, vedle lampiCky postava télem odkryva druhou
postavu — vzhledem k potemnélosti scény toto oZiveni pro divakovo oko zplisobuije to, Ze kromé
samozi'ejmé pozornosti, ktera se soustiedi na oblicej nové postavy, ji divak vénuje nadpriimérné
¢asu, nez je obvyklé. Zhruba po 10 vtefinach v 0:40 zacne jednoznacné identifikovany divak
sledovat prostor okolo druhé postavy.

0:40- 1:06 zabér pokracuje stejné, postavy hovofi — divak se nema ¢eho nového chytnout tak
pokraGuje v nadpriimérné dlouhém sledovani jediné viditelného obliceje sedici postavy.

1:06 — 1:09 prvni stojici postava je vyzvana k posazeni, odkryva velkou ¢ast zabéru — divakovy
oci rychle zkoumaji nové otevieny prostor (police, odlesky na objektech) az do momentu, kdy
odkrytim celého prostoru najednou spatfi, Ze se zde nachazi jesté treti postava (moment
prekvapeni), okamZité se na ni soustfedi 100% pozornosti.

1:09- 1:11— v prostoru mame tfi osoby, poklidny rozhovor pokracuje — béhem prvnich dvou
vtefin identifikuje divak novou postavu, ale vzhledem k jeji pasivité je rozlozena pozornost mezi

vSechny tfi postavy ve scéné, divak ocima predjima reakci jedné z postav.

1:12 — 1:13 prvni postava, ktera usedla a odkryla scénu, promluvi (zde neni ziejmé, zda byl film
promitan v temném sale a tak dedukce nemusi byt spravnd) — prestoze ji nejde vidét pili§ dobre,
divak si okamzité spoji mluvené slovo se spravnou postavou a sleduje anfas postavy €islo 1.

1:13 - 1:15 postava 1 teprv dokoncuje vétu, postava 2 mimicky zareaguje — v tu chvili divakova
pozornost preskoCi na postavu ¢.2

1:15— 1:20 druha postava se naklani a zacina mluvit — divakova pozornost se 100% soustredi
na obliej a pohyb druhé postavy, ostatni postavy jsou statické, proto divaka nic nerusi, vzapéti
vSak treti pasivni postava natahuje ruku od stolu a popotahuje z doutniku. PfestoZe je pasivni,

,,,,,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

1:31 = 1:35 druha postava dokoncuje svou repliku — divak okamzité preskakuje s mensim
predstihem na oekavanou reakci postavy ¢.1

1:35— 2:04 divakav pohled se opakuije, vénuje z naprosté vétSiny pozornost mluvici postave,
prostiedni postava ¢.3 zlistava pasivni a divak tak pouze ¢as od ¢asu preskoci pohledem pres tuto

postavu

2:04 — 2:09 - kamera se dava do pohybu, postava z rozhovoru ¢.2 se opira a dostava se mimo
zabér. Kamera i pohyb napovédél, Zze do déje vstoupi osoba ¢.3. Nevime, koho sleduje postava €.1,
ale vime, Ze postava tfeti sleduje postavu ¢.1. Vznika napéti — divakova pozornost se okamzité
upira jejim smérem a ocekava novou akci, preskakuje ofima z jednoho na druhého.

2:09 — 2:11 ticho, postava ¢.3 prestava sledovat osobu €.1 a zajima se o tipnuti doutniku v
popelniku — divaka prestava zajimat tfeti osoba a zaméruje se zpét na prvni, ta se dava do feci.

2:12 — 2:23 kamera prejizdi na detail postavy €.1 a ze zabéru vypadava postava ¢.3 — divak se
pIné soustredi na anfas postavy ¢.1, mimo zabér odpovida postava €.2, ale na to divak vizualné
nijak nereaguje

2:23 — 2:44 — kamera stfida pohledy na rozhovor osoby €.1 a 2 bez nijak zasadniho rozptylovani

divakovy pozornosti.

2:45 — 2:47 na spodni kantné v rohu do zabéru mimo ostrost vstoupi obliej zvédavého ditéte —
tato akce jako novy element strhne pozornost divaka, v nasledujicim opakujicim se pohledu jiz
divak pozornost chlapci na kantné nevénuje

2:48— 5:22 rozhovor pokracuije, typ zabéru se nékolikrat zméni — zrak divaka pokracuje ve
sledovani mluvici postavy a ocekavanych reakci ostatnich postav

5:23 — 5:26 centralni zabér ubihajicich koleji do perspektivy — divakovu pozornost celé tfi vtefiny
upoutava perspektiva koleji do dalky, nez si vSimne, Ze v pravé ¢asti obrazu se pohybuje néjaky
objekt podél koleji ve sméru ke kamere
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5:26 — 5:51 kamera sleduje objekt — automobil, ten po par viefinach zmizi za budovou v blizkém
popredi — divak se soustfedi zcela na dynamicky automobil v pohybu a nezajima se o okoli, ve
chvili zmizeni automobilu za budovou se znovu objevuje, divak zrakem predbiha zabér a po chvilce
se S vynorujicim autem opét chyta.

5:52 — 6:20 kamera v jizdé sleduje automobil pfijizdéjici do westernového méstecka. Nakonec s
autem, které pfijede proti kamere, zastavuje jizdu — divak po par vtefinach neménici se pozice
auta v pohybu sklouzava po prostoru k identifikaci prostredi, na konci zabéru pfijizdi automobil
proti kamere a divak ma tak lepSi pohled do obliceje posadky automobilu.

moment pfekvapeni
pohled do kamery
oblicej postavy, ktera mluvi
oblicej
vyrazna perspektiva
znamé objekty
znamé prostiedi
abstraktni objekty
abstraktni prostredi
svételny bod
stfed projekce

Pyramida zajmu divaka

2.3.8 Zaveér podkapitoly The Diem

Kromé jiz vySe zminéného je na misté pozastavit se také nad nékolika dalSimi obecnymi zavéry. Je
tfeba uvédomit si souvislosti objektivniho vnimani. Jiz v roce 1967 rusky psycholog Alfred L.
Yarbus popsal aspekty vnimani posloupnosti v obraze, souvisejici se zavislosti na zadaném ukolu.
Dostal- li pozorovatel napf. za ukol identifikovat spolecenské postaveni osob na obraze,
postupoval jeho zrak naprosto odliSnym zp(isobem, nez pfi jiném Ukolu nebo volném pozorovani.
[30] Preostreni ma na divakovu pozornost velmi podstatny vliv. Tento efekt mu smaze centrum
jakéhokoliv zajmu a miniméalné na dalSi 1- 2 vtefiny jako by vidél zcelai jiny zabér. Potvrzuje to
zabér mluvici divky ve videu Eye Movements during 50 People 1 Question (London), kde Ize
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vypozorovat, Ze i nepatrné preostreni nasilné, ale efektné napovi presunout divakovu pozornost k
zaostfenému. Az poté se vraci zpét i k rozostfenému. Déni v rozostrené Casti obrazu divak
nepfiklada vétsi pozornost, pokud se v rozostieni nedéje néco podstatného viici déji filmovému. Na
okam?zik sleduje rozostfenou akci, pokud se v ni nachazi identifikovatelny ¢lovék, nebo svételny
bod, popf. divakovi znamy objekt.

Uz na prikladu pyramidy upoutané pozornosti divaka je zminén “pohled ¢lovéka do kamery” ve
stejném videu Eye Movements during 50 People 1 Question (London) v ¢ase 2:05 na jednom z
prvnich mist zajmu. Jde o velmi silny moment spojeni/rozhozeni divakovy pfitomnosti v obraze a
tak tento moment prehlusi i sledovani mluvici postavy pro divaka.

Rychlost reakce oka na zmény, popr. stfih, se kona v ramci okamziku. Divakova pozornost
nezlistava na jednom misté déle nez 1— 2s ani v momentech ,kdy mu neni nabidnuta nova

obrazova informace. Pouze vyjimecné presahuje sledovanost v jenom misté tento ¢as.

Kompozice na miru sledovanosti nema vétsi vliv nez jaky je ji pfikladan v pyramidé. Dilkazem je
analyza filmu There Will be Blood, kde v ¢ase 2min 45sek vykoukne chlapec mimo ostrost zcela na
dolnim pravém rohu kantny. Tato situace strhne okamZité pozornost divaka bez vétSiho zavahani
diky pfitomnosti lidského postavy. Oproti tomu ve scéné ke konci ukazky v ase 5min 23sek je
divakovo oko vedeno a fascinovano perspektivou do dalky ubihajicich koleji a na dvé az tfi vtefiny
prehlédne dileZitéjSi ¢ast obrazu pfijizdéjiciho automobilu.

Obr. 28. V zopakovaném pohledu uz divak o postavu v pozadi

zdjem nejevi.
(http://vimeo.com/19788132)
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3 POSTPRODUKCE

Postprodukce je obecné cely proces nasledujici po samotném nataceni. Vzhledem k tomu, Ze se
film nenataci chronologicky, stfihac poskladava filmové zabéry do pofadi, které spolecné vytvari
pribéh za pomoci osobitého reZisérského pojeti. Nasledné spojenim se smichanou zvukovou stopou
vznika koneéné dilo. Casto do tohoto procesu vstupuje jesté trikova VFX postprodukce.

3.1 Postprodukce jako soucast kinematografie

Americka asociace kameraman(l (ASC — The American Society of Cinematographers) definuje
kinematografii nasledujicim zpiisobem: ,,Kinematografie je tvirci a interpretacni proces, ktery
vrcholi v autorstvi originalniho uméleckého dila, ktery je vice, nez jen pouhym jednoduchym
zaznamenanim fyzické udalosti. Kinematografie neni podkategorie fotografie. Fotografie je jen
jednou jeji slozkou, ktera spolu s dalSimi fyzickymi, organizacnimi, interpretacnimi a manipulacnimi
technikami tvorfi jeden soudrzny celek”. [31] Stejné tak se obecné definice vyjadfuji 0 “uméni
pohyblivych obraz(i” nebo “zobrazovani pohybu rychle za sebou jdoucimi obrazy”.

3.2 Historie a soucasnost stiihu

Edwin S. Porter jako jeden z prvnich stfihacil (pracujici pro Thomase Edisona a znamy napf. jako
rezisér/strihac filmu Velka vlakova loupez z roku 1903) pracoval s filmovym pasmem na principu
chemickeé reakce svétlocitlivych sloucenin. Tento postup se pouzival po vice nez 100 let a byl
povazovan za zakladni kdmen filmu. Postupem ¢asu vSak filmovy pas zacalo nahrazovat video.
Tento elektronicky zaznam je defininovan jako: “technologie pro zachytavani a pfenos obrazd, ktera
byla vyvinuta pro pouZiti v televiznim priimyslu. Pozdéji byla obohacena o moznost

zaznamu a prehravani.”[32]

Obr. 29. Ukazka strihacského stolu

(http://www.steenbeck.com/3-3.htmi)
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Postupem Casu pak digitaini intermediat vice nahrazuje klasicky zaznam na filmovy material a tim

se zménila i pozice stfihace.

S pfichodem digitalniho formatu DV a rozhrani firewire se oteviely nové moznosti nové vznikajicim
programovym a hardwarovym vybavenim pro domdci pocitaCe. Stfih tak prestaval byt vyhradou
specializovanych systémdl u stfihacskych stolil. Je otazkou, zda takovy vyvoj obecné ohroZuje svou
masovou rozSifenosti kvalitu stfihacské prace, ale vzhledem k novym pohleddm, at uz
amatérskym, Ci tém profesionalnim, se jedna o osvézujici posun vpred. Stfihové stoly tak byly
nahrazeny pocitacovymi a ty plivodni poslouZzily jako ozdoba kancelafi, pfipominajici staré doby.

Jakub Sykora se ve své diplomové praci na AVU z roku 2009 pozastavuje nad degradujicim faktem,
Ze “V soucasné dobé (roku 2009) stfihac stale ¢astéji supluje profese televiznich technik,
pocitacovych odbornikil, grafikil, kolorist, trikar(, ¢asto i zvukaril a nékdy je dokonce jedinou
osobou zajitujici kompletni realizaci audiovizualniho dila. A néktefi ostatni spolupracovnici z
filmového Stabu to navic zcela bézné povazuiji za naprosto spravné a samoziejmé. VZzdyt co se
nezdafrilo na place, to se spravi...” Jedna se bezpochyby o Spatny pfistup, nicméné vyvoj jde
takovym tempem dopredu, Ze takové moznosti vznikaji. Diky urychleni prace samotného stfihu u
digitalniho procesu ma stfiha moznost kreativné zasahovat

do dalSi sféry obrazové postprodukce a je-li sam na konci postprodukéniho retézce a ma— i
dostateCny cit a technické znalosti, je to ku prospéchu véci.

3.3 Narust obrazového rozliseni

0d pocatku az do souc¢asnosti

Za dobu zavedeni televizniho vysilani povazujeme rok 1928, kdy americka federalni rozhlasova
komise udélila licenci prvni televizni stanici. Pouze o rok dfive, v roce 1927, John Baird prenesl
poprvé televizni obraz pres telefonni linky mezi Londynem a Glasgow, v nasledujicim roce pak

pomoci radiovych vin z Londyna do New Yorku.

0d pocatku televizniho vysilani az do prelomu 3.tisicileti se pouzival obraz vysilany v kvalité
“standart definiton” (0oznacovan jako SD) v obrazovém pomeéru 4:3 a prokladanym radkovanim o
celkové frekvenci pllsnimk( 50Hz. Pfi prokladaném fadkovani se na obrazovce za jednu sekundu
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vykresli napf. 50 pllsnimkil — tj. postupné sudé a liché pdlsnimky.

Pfestoze termin “high definition” pochazi uz z 30.let 20.stol, opravdového HD jsme se dockali az v
priibéhu proménlivého 20.stol., kdy televizni stanice a zemé soutéZily o nejlepsi televizni prenos s

vysokym rozliSenim.

Ve Velké Britanii se zaCalo s testovacim provozem high— definition televizniho pfenosu v srpnu
1936 a do ostrého provozu byl uveden jiz 2.listopadu 1936 za pouZiti obou systéma Baird 240 line
and (electronic) Marconi— EMI 405 line (377i) systems. Francii pfiSla v roce 1938 se svym vlastnim
441- line systémem, jehoZ pouziti se rozSifilo i mezi nékolik dalSich zemi. Americky NTSC systém
byl zaveden v roce 1941. V roce 1949 Francie predstavila vylepSeny standard vysokého rozliSeni s
819 radky (768i), ovSem pouze s ¢ernobilym pfenosem obrazu. VSechny dosud zmifované systémy
pouzivaly prokladany rezim s pomérem stran 4:3. Vyjimku tvorfil 240— Fadkovy systém , ktery se
oznacoval jako progresivni, nebo jeSté presnéji "sekvencni", a systém 405— fadkovy ktery
zpocatku vyuzival poméru stran 5:4, nicméné se poté zménil na standardni 4:3.

Barevné vysilani zacalo se stejné vysokym rozliSenim, v pocatcich v USA v roce 1953 v rezimu
NTSC barevného systému s 525 radky (480i) obrazového rozliSeni. Evropské systémy nasledovaly
cestu Ameriky az v 60. letech, kdy barevné systémy PAL a SECAM byly pfidany do 625 fadkového
(576i) vysilani.

NHK (japonska vysilaci spolecnost) po roce 1964 predstavila HDTV systém, ktery dosahoval
mnohem lepSich vysledkd, nez dosavadni "HDTV" NTSC systém . Tento novy systém, NHK Color z
roku 1972, byl schopny zobrazit 1125 fadk{ pfi poméru stran 5:3 60 Hz frekvenci. Nicméné

nejbolestivéjSim problémem vSech nové vznikajicich technologii byla jejich riiznorodost kombinujici
formaty.

Na konci 70let se jednalo o 4 hlavni HDTV standardy:

EIA monochrom: 4:3, 1023 radkd,
NHK color: 5:3, 1125 fadkd,

NHK monochrom: 4:3, 2125 Fadki,
BBC color: 8:3, 1501 radkil

1 Pouziti systému The Baird bylo ukonceno v tinoru 1937.
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Digitalni HDTV pak spada do pocatku 90.let. Plosny zkuSebni provoz byl zaveden v USA na konci

roku 1994. Prvni HDTV pokusy v Evropé byly zaznamenany uz v roce 1990 pfenosem FIFA

svétového poharu do nékolika vybranych promitacich salli v Italii a Spanélsku. Kvili naroénosti

prenosu bylo vSak od takovych pokustl upusténo aZ do roku 2004, kdy belgicka spolecnost

Euro1080 zacala vysilat sv(ij kanal HD1 v HDTV kvalitné i do doméacnosti.

Tab. 6. tabulka rozliseni High Definition (HD)

Video format Native Pixels Aspect ratio
supported [image resolution (W:H)
resolution] [inherent

resolution]

(WxH)

Actual Advertised  Image Pixel
(Mpixel)

720p 1024x768 786,432 0.8 4:3 1:1
1280x720 XGA

1280x720 921,600 0.9 16:9 11

1366x768 1,049,088 1.0 683:384 1:1

WXGA (approx.

16:9)

1080p/i 1920x1080 2,073,600 | 2.1 16:9 1:1
1920x1080
720p 1248x702 876,096 0.9 16:9 11
1280720 Clean

Aperture
1080p 1888x1062 2,005,056 | 2.0 16:9 11
1920x1080 Clean

aperture
1080i 14401080 | 1,555,200 1.6 16:9 4:3
1920x1080 HDCAM/HDV


http://en.wikipedia.org/wiki/1080i
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SD
{720 x 576)
HD

(1280 x 720) =S
Full HD S
(1920 x 1080 x

i

Quad HD ;

{3840 x 2160)
0Obr. 30. Infografika zobrazujici rizné rozliseni

(htto://www.apartmenttherapy.com/4k-hd-and-why-resolution-isnt-everything-176527)

V soucasnosti se ve vysilacim systému televize standardizoval systém rozliSeni FULL HD progresiv
(1920x1080 pri 25/30fps). V tomto rozliseni soucasné kamery a fotoaparaty nataceji nejcastéji,
nicméné digitalni vyvoj je hnan rychle kupfedu a Ize pfedpokladat, zZe televize brzy zacne dohanét
moznosti digitalni filmové projekce, ktera uz nyni funguje ve 2K— 4K. V soucasné dobé japonska
televize NHK testuje prenos digitalniho obrazu s rozliSenim 8K jako zkuSebni digitalni video format.
Podle magazinu EUROMEDIA, odkazujiciho na zdroj Advanced television', by se méla takova
technologie rozsifit do Evropy mezi lety 2015 a 2016, v dobé kdy by méla na tento format pfejit i
japonska verejnopravni NHK.

Stejné jako televizni vysilani, tak také youtube.com drZi krok s novymi trendy v rozliSeni. Kv(li
pomalému pfipojeni uZivatelli a digitalnimu vyvoji na poli kodekd a zpracovani videa az do roku
2008 prehraval veSkera videa v rozliseni pouhych 320x240 (se zastaralym kodekem H263
Sorenson). V roce 2008 pak pfidal nové vyssi 480x360 s prichazejicim kodekem H264. Diky
prudkému rozvoji rychlosti internetu i vykonu poéitacl (spojenych s vyvojem kodeku H264) uz v
roce 2009 v listopadu pridal moznost sledovani a uploadu video-obsahu v sou¢asném rozliSeni
FULL HD (1920x1080p). Vzapéti pak s naskokem odstartoval 4K.

3.4 Narist snimkii za vtefinu?

Televizni vysilani si az do nedavna vystacilo pfi neprokladaném fadkovani s 25 snimky
vykreslenymi za 1 sekundu (resp 50 pllsnimky pfi stejné obrazové frekvenci), v americkém
systému NTSC pak s 30fps (respektive 29.97 Hz a 60i).

Mezi standardni snimkové frekvence patfi:

1 www.advanced- television.com
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e 23.976 Hz (filmova snimkova frekvence upravena do prostfedi NTSC)
e 24 Hz (mezinarodni frekvence pro film)

e 25 Hz (PAL, SECAM film, standard— definition i high— definition)

e 29.97 Hz (NTSC standard— definition)

Lidské oko nevnima promitany obraz jako déni o urcitém poctu snimkii za vtefinu, ale vnima ho
kontinudlné.

Ve filmu se na zakladé technickych parametr(i, spojenych se zdznamem zvuku, ustalila hodnota 24
snimkdl za vtefinu. Je nutné poukazat také na financni aspekt stranky. Jiny framerate, napf. 30fps,
by prodraZilo zaznam a vyvolani filmu o celych 25%! Ostatné pokus o 60fps se objevil uz v 70.
letech. Uved| ho Douglas Trumbull' v postupu za pouziti 65mm filmu, nazvaného “Showscan”.
Nicméné analogova doba je vice méné u konce. Martin Preiss trefné cituje Stevena Shawa z Digital
Praxis ve své diplomové praci “Film is dead, it doesn’t know it yet” (Film je mrtev, jen o tom jesté
nevi). Dnes uz v navaznosti na zpravy z ledna 2012, kdy Kodak ohlasil hrozici krach spole¢nosti,
minimalné film musi védét, Ze jeho konec je o velky krok blize. Pro¢ tedy v soucasné digitaini ére
nezvysit pocet snimku, kdyz zvuk se uz nahrava stejné jinou cestou a digitalni zaznam vyrobu pfi
vétSi snimkové frekvenci tolik neprodrazi?

Tuto otazku si zcela jisté poloZili James Cameron a Peter Jackson, iniciatofi téhle evoluce. Peter
Jackson ohlasil filmovou trilogii Hobita natocenou ve 48fps. Cameron pak Sel jesté dal a ohlasil
pokracovani jeho Avatara ve snimkové frekvenci 60fps. Zni to Uzasné, ale prezentace prvniho
traileru novinare a divaky nezaujala a stéZovali si na “telenovelovy” pocit z obrazu. [33] Jak je to

mozné?

Jackson to obhajuje tim, Ze neslo o finalizovany projekt po gradingu a finalnim schvaleni (v reakci
na “telenovelovy pocit”) a potfebu pfivyknout novému zplisobu zobrazeného filmu. Pfece jenom je
to 80 let, co sledujeme stejny “filmovy ¢as”. Zména potrebuje delSi sledovani.

| pfes odmitnuti divaky a stahnuti se spolecnosti WarnerBros s informaci, ze film bude promitan
prevazné v 24fps, Peter Jackson zvySeni snimkové frekvence prosazuje a véfi v ni. Zbyva jen
doufat, Ze bude mit dostatecny vliv na své produkcni studio a tento nenapadny, i kdyz velky krok v
kinematografii, posune vyvoj dopredu.

1 spolupracoval s Kubrickem na Vesmirné Odysee nebo Spielbergovym Blizkym setkanim tfetiho druhu.
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S Cameronovym planem u 3D verze filmu vSak souhlasit Ize. Promitani 24 snimk{ za vtefinu vZdy

.....

zobrazovaci frekvenci pro vjem lidského oka.

3.5 0d hardwaru k softwaru
Kameraman Martin Preiss ve své diplomové praci na téma “DIGITALNi INTERMEDIAT” z roku 2007

zminuje, Ze “ne vsechny pristroje pro DI zviddaji tyto funkce, nekteré jsou pouze pro barevné

korekce; je proto potreba se dopredu informovat o moZnostech zpracovani na daném zarizeni.”

Americka softwarova spole¢nost Adobe na tuto otdzku neodpovida, ale nabizi feSeni. Mezi Adobe
produkty patii Adobe Premiere Pro, ktery vznikl v roce 2003’, jako univerzalni nastroj pro stih
videa. Tento nastroj, plivodné mezi profesiondly nevyuzivany, si naSel své misto na trhu. Po
nékolika verzich a letech vyvoje se vedle postprodukéniho programu After Effects z roku 1994 stal
soucasti mensich videoprodukci a ¢im dal tim vic byl pouzivan jako konkuren¢ni program
vladnoucimu AVIDu, popf. pozdéji FinalCut studiu na MACU. V prvnim desetileti malo stfihovych
program( a nastroji na postprodukci chapalo dlileZitost okamZitého zaclefiovani novych trend(i ve
videu, pficemZ nékteré reakce firem trvaly az dlouhé mésice. Kvlli tomu nemohli uZivatelé s danym
formatem nebo nastavenim ve stfizné pracovat. (pfikladem je nekompatibilita Panasonic P2

DVCPROHD s Zadnym softwarem, kromé stfihového programu EDIUS az do jara 2008).

V tomto obdobi vedl v profesiondlnim odvétvi software, ktery byl tlaCeny v televiznich fetézcich, v
pripadé Ceskeé Televize to byl AVID, konzervativni software nereaguijici na tyto nové viny.

Ostatni konkurenti pak postupem ¢asu pfisli na to, Ze této nevyhody AVIDU musi vyuzit ve svij
prospéch. 0d roku 2008 firma Adobe v podstaté okamzité zareagovala na nové akvizicni formaty a

moznosti nastaveni.

Diky technickému kontextu a obrovské podpore a zazemi firmy Adobe pak programy Adobe

Premiere spolu s Adobe After Effects nabiraji na obratkach a vyuzivaji vyhody vlastnictvi vice
riiznych nastroji na podobnou praci. V té dobé uz vSechny firmy drZely technologicky krok a
snazily se okamzité reagovat na vyzvy technologickych novinek. Adobe vSak zaSel jesté dal a

1 §lo o prepracovany program Adobe Premiere ktery existoval jiZ od roku 1991 piivodné pouze na platformé Mac
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predstavil néco ne¢ekaného, na coz diky absenci vice postprodukénich néstrojil v ramci jednoho

retézce nemohlo mnoho konkurencnich firem reagovat.

V ramci produktového baliku Creative Suite totiz Adobe pfiSel s nastrojem “Adobe Dynamic Link”,
eliminujici nutnost pouzivani mezistupfiovych digitalnich intermediatd. Zpocatku se jednalo o
nenapadnou funkci, kterou béhem nékolika let Adobe vylepsil natolik, Ze by se dala pfirovnat k
revoluci ve stfihové a postprodukéni fazi procesu vzniku audiovizudlniho dila. Tvarci tak mohou
pracovat na riiznych fazich projektu zaroven a nemusi ¢ekat na zdlouhavé “rendery” od
predchoziho €lanku fetézce. Do té doby se Cekalo i dlouhé dny na export DPX / TIF sekvence, poté
se data musela dorucit na dalSi pracovisté, natahnout do dalSiho softwaru v pocitaci a teprve
nasledné bylo mozné na projektu pracovat. V pfipadé opravnych zmén, korekci i jiného kroku zpét

to znamenalo neuvéfitelnou ¢asovou ztratu.

Vypocetni ¢as se tak zkratil za posledni roky, kromé nardstajiciho vykonu poéitacl, na zlomek
celkovych rendert a zrychlil tim vyrazné cely proces. Zaroven tak oteviel nové moznosti v
kreativnim zpracovanim, protoze pokud méli vSichni spolupracovnici v ramci postprodukce
zdrojova data k dispozici, bylo mozné posilat si fyzicky/elektronicky pouze projektové (soubory)
soupisky, interpretujici dosavadni praci s daty, napojené na plvodni data (nikoliv cela pivodni
data).

Stejné jako zminovany “Adobe dynamic link”, tak také dalSi nastroje vyrazné usnadnuji praci se
stfihem a postprodukci. Nebudeme se jimi dopodrobna zabyvat. Je totiZ pravdépodobné, Ze zitra
bude vSechno jinak a tyto drobné nastroje zaniknou v ramci integrace soucasti samotnych edicnich
softwart(l. Anebo uz jednoduSe nebudou potfeba.

Jednim z pal€ivych a nepfijemnych problém je technicka synchronizace zvuku s obrazem.
Obzvlasté ve spojitosti s hudebnimi zaznamy a nutnosti pfesné synchronizace na okénko filmu.
Nicméné, diky moznostem témér kazdé kamery Ci fotoaparatu nahravat alesporn referencni zvuk a
diky masové rozSirenosti do spotfebniho segmentu si tento nudny a zdlouhavy proces korekce
nasel své vyvojare. Ti vyvinuli plugin jménem Plural Eyes, ktery je vhodny témér do vSech stfizen.
Tento program potom nékolika malo kliknutimi zanalyzuje zabéry s master audiem a “nasadi”
kvalitni a ¢isty zvuk na pivodni zabéry s presnosti na 1 frame. Samoziejmym predpokladem je

urcity referencni zvuk v nahravkach.
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Pro potreby postprodukéniho zpomalovani zabéru pak pfisla firma RE:Vision Effects s produktem

Twixtor. Ten tento proces umeélého zpomalovani zabéri vyrazné usnadnil.

DalSimi doplriky jsou napfiklad balicky particular efekt(i (emitovani ¢asticovych systém) a dalSich
prostorovych simulaci v pivodné 2D prostiedi Adobe After Effects. Od uvedeni prvnich verzi
uplynulo mnoho €asu, a tak jsou tyto doplriky vice nez likvidacni pro staré a drahé filmové systémy
jako Shake, Nuke, Flame, Inferno ¢i Quantel Editbox.

T o s Efects - pofommce s e |
Fie Ed Compottion Lwr Bt Smematicn Vs Window  Help

" video2brain com

Obr. 31. Ukdzka z prostredi posledni verze After Effects CS6

(http://vimeo.com/40258551)

V neposledni fadé jsou nastroje umozriujici klicovani nebo stabilizaci obrazu jiz integrovany jako
zékladni soucast programové vybavy Adobe After Effects a nabizi tak zcela profesionalni funkce
(navic s odezvou témér v realném Case), coz bylo dfive dostupné pouze v profesionalnich a

nakladnych systémech.

VSechny tyto drobné Ci vétsSi vyhody v postprodukénim— stfihovém retézci cely proces vznikajiciho
filmu velmi usnadriuji a nabizeji nové moznosti pfistupu k praci s obrazem.
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ZAVER

Mezi filmari se ¢asto objevuje ndzor, Ze v oblasti preprodukce se nezménilo v posledni dobé témér
nic, kromé drastického sniZeni rozpoctil po ekonomické krizi v roce 2008. Nicméné diky novym
médiim se oteviraji zcela nové moznosti, trhy i cilové obecenstvo. Je tfeba si uvédomit, ze
budouciho investora mizeme najit v divakovi a naopak. Navic, divackou zakladnu mizeme budovat
jesté pred samotnym vznikem dila. Diky novym technologiim a postup(im ziskavdme nové moznosti
ve zplisobech, jak zaujmout divaka, a to prostfednictvim informaci o tom, co se mu libi a co
preferuje. Nikdy dfive neexistoval zpiisob, jak vygenerovat tak detailni a podrobné zpétné vazby od
jednotlivych divak(. Kromé zakladnich statistik o véku, vzdélani i zajmech obecenstva Ize také
ziskat vétsi propojeni s divakem.

Diky promyslenému konceptu a chapani SirSich souvislosti miizeme vytvofit jedinecné a sledované

dilo napfic celou verejnosti, které se mezi divaky Sifi zdarma viralni cestou.

Z kapitoly o crowdfundingu jasné vyplyvd, Ze finanéni krize mozna postihla filmovy priimysl, ale
nepostihla zvédavost a energii divaka/investora k tomu, aby hledal a podporoval nové a neotrelé
napady. Nelze podceriovat zadnou z jednotlivych fazi vyvoje filmu, jinak by se mohl dostavit
lavinovity efekt. Je tfeba si uvédomit a aplikovat vyjimky na zjisténa poznani (napf. jinak funguijici
model virdlnich videi v CR a USA). V Ceské republice se vzhledem k niz&im rozpo&tim vyplaci
vsadit na vtip a neotielost.

V podkapitole produkce, tykajici se sou¢asnych moznosti zaznamu, pak narazime na tenkou hranici
novych trend( a neustalé se ménicich technologii. Definice technologického vrcholu je velmi
obtizna, protoze se prakticky ze dne na den méni. Jiz nyni, kdy vznika tato diplomova prace,
vychazi dvé dalsi novinky z oblasti HDSLR kamer/fotoaparatl, avSak potvrzuji zavéry obsazené v

praci, smérujici k budoucim trendiim zdznamovych zafizeni.

PFi procitani zdrojli a jinych odbornych praci prakticky kazdy ¢tenar narazi na problém, Ze to, co je
jiz napsano, se stava vzapéti neaktualnim. Pfesto je vhodné o soucasnych trendech a moznostech
védét co nejvice a umét se v tomto procesu neustalého vyvoje pohybovat. Zacatecnik v oboru se
mUZe citit zmateny v ndvalu souc¢asnych moznosti a neumi se rozhodnout, zda vyckat na prichod
avizované technologie nebo pouzit postupl technologie existujici. V posledni dobé se v navaznosti
na rychlost Sifeni novinek objevuje ¢im dal tim ¢astéji tzv. “comming soon” jev a odklada se
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vyddvani avizovanych produktl. Vypada to, jako bychom Zili v tak rychlé dobé, Ze si vyrobci zkousi
na potencialnich zakaznicich bez realné investice do produktu ovéfit, jak by na vydani novinky
zareagovali. Pokud napfiklad autofi RED Scarlet a Epic s jejich vydanim vahali, komunita jim dala
jasny ohlas a zaroven tedy motiv k tomu, aby tak vynikajici produkt vyrobili. O produkt byl dokonce
takovy zajem, Ze budouci uZivatelé nevahali zaplatit az 10% kauci za vyrobek, ktery jeSté nemél
Zadné redlné obrysy. Na neexistujici produkt se diky promyslenému pfistupu zacaly tvofit virtualni
fronty.

V kapitole postprodukce je poukdzano na to, Ze tviirce je zcela odkazan na vlastni schopnosti a na
dané technologie. Cena pfestava byt pfekazkou a vyvoj jde kupfedu takovym tempem, ze je tfeba
se neustale vzdélavat a adaptovat na nové, nicméné efektivnéjSi postupy a pfistupy k préci s
natocenym materialem. Pokud bude schopen bézny uzivatel toto tempo stihat, odménou mu budou
zcela jedinecné moznosti kreativni prace s materialem, ktera byla dfive pouze vyhradou uzké

skupiny profesionald, napojenych na ty nejdrazsi technologie.

Co tedy prinesl pokrok posledni doby? Pfi zpétném pohledu pak ¢lovék ¢asto hodnoti dilo tplné
jinak nez v “davovém Silenstvi”, které dfive uvedena novinka zplsobila. Pfi tvorbé je stale velmi
ddleZité myslet za techniku a nespoléhat na to, Ze technika bude myslet za nas. Technika praci
zasadné usnadnuje a dovoluje prenést danou predstavu do pohyblivého obrazu co nejjednoduseji.
Ve vysledku vSak vzdy bude zalezZet hlavné na mySlence a jejim obsahu, protoze forma bude ¢asem
vzdy prekonana. Myslenka uchovana ve filmovém dile pretrva s nad¢asovou nesmrtelnosti a

poselstvim.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ABC Vyznam prvni zkratky.
B Vyznam druhé zkratky.
C Vyznam tfeti zkratky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 70

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Ukazka modelové situace crowd fundingu
(http://venturevillage.eu/the-future-of-crowdfunding=iN-BUrOPE)..........cevvereieeriereceeceeee e 13
Obr. 2. Ukézka zaloZeného projektu na serveru Kickstater.com

(http://laughingsquid.com/a-kickstarter-project-to-buy-Kickstarter/)..........ccocoeeveeieevciececeseceeecee e 15
Obr. 3. Infografika Kickstater.com

(http://venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)..........cc.cccevevee. 17
Obr. 4. Infografika uspéSnosti z Cervence 2012, Kickstater.com

(http://venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)............ccccceeene.... 18
Obr. 5. Ukazka z videoklipu Yellow Sisters - Laktacni PSYChOZa ...........c..ccevveveeieereieeseeeece sttt 19

Obr. 6. Ukazka podporovaného navrhu na billboard, Shooty

(http://www.shooty.sk/bla-bla/dennicek/2010-05-20.htmI?page_id=4608)...........cccerrrienrreenrreenererieee 20
Obr. 7. Screenshoty z Shit girls Say vs Debilni kecy Holek

(http://www.youtube.com/watch?v=u-yLGIH7W9Y, http://www.youtube.com/watch?v=1Uxgj_aQ-2E)............ 26
Obr. 8. Ukdzka priibéhu Siteni virdlniho videa

(http://www.youtube.com/watCh?v=z€910tK1-RU)........c.ouruiirreeceece e 26
Obr. 9. Ukazka z viralniho videa Budaf — Machacek (neodsouhlaseng)

(http://www.youtube.com/watch?v=JE_GMMIPRIO)..........ccccereiieiieccecee e 27
Obr. 10. PfestozZe vypada jako obycejna zrcadlovka, zmeénila film (http://WWw.Canon.com)...........cccevevevreeeeeesesereenenns 28
Obr. 11. Ukdzka velikosti jednotlivych typl senzor

(http://www.ephotozine.com/article/sensor-size-explained-with-sample-photos-17813)........cccoevevrvreenene 30
Obr. 12. Ukazka smoznosti Magic Lantern na displeji 5d Mark Il

(http://ViME0.COM/3A0BT409).......c.o ettt ettt st ae et st e st e saebesbesesbenesbeseeneseeneas 34
Obr. 13. Ukédzka sestaveného 5d Mark Il s pfisluSenstvim

(http://www.rgbphotographic.com/rgb-blog/2009/11/tech-update-5d-mark-ii- %E2%80%93-pimp-my-camera/)

....................................................................................................................................................................... 35
Obr. 14. DSLR Killer Red Scarlet jako reakce na 5D Mark Il

(LT =To Koo 1 1) OSSPSR 38
Obr. 15. D800 diky clean HDMI je idedlni s externimi rekordéry

(http://www.mikekobal.com/DIOG/?P=3597)......cociieiireeereeeeee ettt ettt st naesreennens 38
Obr. 16. Kineraw — prototyp Cinské konkurence RED a ARRI

(http://www.scoop.it/t/digital-CiNEMA-T00IS)...........eueirereeieeesere e e 39
Obr. 17. Ukézka nové BMC kamery jako nové generace po 5dmll

(http://www.blackmagicdesign.com/products/blackmagiccinemacamera))............ccoeeeeveeeveereveeeeeeceeseseeennn 40
Obr. 18. Ukazka bezkontaktniho eye trackeru (http:/fffff.at/fuckflickr/TEMPT-ONE/eye-tracking/sort/name/)............... 40
Obr. 19. Yarbus studie z roku 1967 ohledné riznych zplisob(i pozorovani

(http://en.wikipedia.org/Wiki/EYe_traCking)...........cceovrerereriinririeine et 42

Obr. 20. MozZnosti zobrazeni kam se divaji oGi véetné heatmapy
(Nttp://VIMEO.COM/BBAQDADH).......c.oveeeeriieteceete ettt ettt st be st ae b se st e et e saebe st enesbenesbeeeneseeneas 43
Obr. 21. Infografika zaznamenéavajici ,,autocenzuru®



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 4!

(http://www.mediaguru.cz/2012/06/neuromarketingove-vyzkumne-metody-v-miste-prodeje/eyetracking/).....44
Obr. 22. Ukdzka kam se divaji oci pfi rychlé kombinaci textd

(NEEP://VIMEO.COM/2BB3B2T ).ttt s et st s e e s e e bese e e ene e e e e 44
Obr. 23. Ukazka koncentrace na hlavni postavu

(Nttp://VIMEO.COM/BO0BAB).........ceeeeeeeeeriieie ettt bbbt bbbttt 45
Obr. 24. Ukézka sledovani Reklamy s rychlym déjem

(NEEP://VIMEO.COM/BB2B3T74)...... ettt s et s e e s e s s e s e et e se e e e nne e neneens 46
Obr. 25. Svételny bod tahne pozornost

(NEEP://VIMEO.COM/BB2BIT7 ).ttt bbbt bbbt 47
Obr. 26. Ihned po ,,moment piekvapeniu“ se divak navraci k pdvodnimu

(http://venturebeat.com/2012/07/17/the-untold-story-behind-kickstarter-stats-infographic/)............ccccevrenne.. 47
Obr. 27. Ukazky z rozebiraného filmu There Will Be Blood

(NEEP://VIMEO.COM/TITBBT L)t bbbt 48
Obr. 28. V zopakovaném pohledu uz divék o postavu v pozadi zajem nejevi.

(Nttp://VIMEO.COM/TATBBTB2).....e ettt e s e e s e et e s e e e ene e e neens 52
Obr. 29. Ukdzka stfihaCského stolu

(http://www.steenbeck.COm/3-3.NIMI)......co e 53

Obr. 30. Infografika zobrazuijici riizné rozliseni
(http://www.apartmenttherapy.com/4k-hd-and-why-resolution-isnt-everything-176527)........c..cccccoveveerreenens 57
Obr. 31. Ukazka z prosttedi posledni verze After Effects CS6
(NEEP://VIMEO.COM/AD25B55T)......eeeieeeee ettt bbb bbbttt 61



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

SEZNAM TABULEK

Tab. 1. Statistika celkového provozu serveru kickstarter.com od jeho podatku k datu 15.9.2012.........c.ccoevvevevevennne. 15
Tab. 2. Statistika UspéSnych projektil serveru kickstarter.com od jeho pocétku k datu 15.9.2012.........ccccccevevererennee. 16
Tab. 3. Statistika netispésnych projektli serveru kickstarter.com od jeho pocatku k datu 15.9.2012..............c..c.......... 17
Tab. 4. Statistika cen dostupnych kamer na konci roku 2008..............c.covereririririririsisisieeeeseeese et 29
Tab. 5. Statistika cen pouzivanych zaznamovych meédii v roce 2008..............coeeeveerrereeeeereereeeese s 31
Tab. 6. tabulka rozliSeni High Definition (HD).........cooveuieeeieiieciee sttt bbbt s 56



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

73

SEZNAM PRILOH



	“viva la resolution”
	Teoretická část
	1 PREPRODUKCE
	1.1 Crowd funding (financování komunitou)
	1.1.1 Jak to funguje ve světě?
	1.1.2 Jak to funguje u nás?

	1.2 Virální šíření
	1.2.1 Definice virálního marketingu
	1.2.2 Historie
	1.2.3 Jak by mělo virální video vypadat?
	1.2.4 A jaká je praxe?


	2 Produkce
	2.1 Kamery jako hlavní obrazový vypravěč
	2.1.1 Revoluce HDSLR s Mark II
	2.1.2 Co změnil Canon 5d mark II
	2.1.3 Kamera jako kreativní nástroj pro “slowmotion”
	2.1.4 Kamera jako součást stavebnice
	2.1.5 5d mark II jako inspirace
	2.1.6 Vývoj DSLR s funkcí videa ve FULL HD a kamer od roku 2008
	2.1.7 Reakce konkurenčních firem na Canon 5d Mark II

	2.2 Eye tracking
	2.2.1 Možnosti sledování pohybu zraku
	2.2.2 Historie eye trackingu

	2.3 The DIEM project
	2.3.1 Tenisové utkání — podvědomí a autocenzura [22]
	2.3.2 Postupná Animace textů [24]
	2.3.3 Davová scéna [25]
	2.3.4 Sekvence nepředvídatelných událostí [26]
	2.3.5 Dokumentární film Discoverers [27]
	2.3.6 Game Trailer of Bullet Witch — “moment překvapení” [28]
	2.3.7 Celková analýza filmového fragmentu There Will Be Blood [29]
	2.3.8 Závěr podkapitoly The Diem


	3 Postprodukce
	3.1 Postprodukce jako součást kinematografie
	3.2 Historie a současnost střihu
	3.3 Nárůst obrazového rozlišení
	3.4 Nárůst snímků za vteřinu?
	3.5 Od hardwaru k softwaru
	Praktická část


	4 UKÁZKY POUŽÍTÉ V AUDIOVIZUÁLNÍM DÍLE

