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Pfipominky a hodnoceni prace:

V diplomovej praci Bc. Veroniky Horskej mi chyba vacsi kontext s konkrétnou témou, hlavne
v prvych kapitolach teoretickej ¢asti. Vyskumné otazky pripustaju nie celkom jednoznacny
vyklad. V prvej aj v tretej ma na mysli alternativne vyuZitie krasna a oskliva, alebo ich
samostatné vyuzitie? Samotna analyza je sice zaujimava, no nepdsobi velmi exaktne. No a
projektova Cast vlastne nie je projektom. Autorka podrobuje komparéacii svoje nazory a
vysledky svojich vystupov na konkrétnom, no nie jej autorskom projekte. Praca je vsak
napisana velmi sympatickym stylom, obsahuje mnozstvo rozumnych myslienok i zaverov
autorky.

Na zaklade uvedeného odporudéam pracu prijat k obhajobe a hodnotim ju zndmkou C.
Otazky k obhajobé:

1. V texte autorka pouziva slovo reklama v mnoznom disle. Napriklad reklam... Nie je to
prilis odborné, ale mohla by nam vysvetlit ¢o pod tym ma na mysli?

2. Tabulka nas. 42 tieZ nepdsobi celkom jednoznaéne... Co flou chcela autorka povedat?

3. AKky je vztah osklivosti a strachu v reklame?
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