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Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka v ramci konzultacii dlhsie hladala moZnosti, ako tému estetickd funkcia
reklamy uchopit. Nakoniec tému zuZila. Vo svojej diplomovej praci sa primarne sustredila na
dve protichodné estetické kategdrie - krdsu a Skaredost, ktorych podoby analyzovala
v roznych reklamnych komunikatoch. Napriek tomu je podla mdjho nazoru téma prilis Siroka
a daleko prekracuje rozsah, kladeny na prace tohto typu.

Za nedostatok diplomovej prace povazujem obsahovu a myslienkovd nesurodost jej
jednotlivych casti (najma medzi teoretickou a projektovou castou). Praca by mala mat
logickejSiu Strukturu.

V teoretickej Casti venuje autorka velky priestor téme estetika, ¢o by nebol azZ taky
zdsadny problém, ak by tému vyraznejsie prepojila so svojou hlavnou skimanou oblastou,
ktorou je primarne reklama. Teoretickd Cast potom poOsobi, ako by bola zloZend z dvoch
rozdielnych ¢asti (REKLAMA — ESTETIKA).

Ciele diplomovej prace su definované nespravne (ciefom prace neméze byt iba popis
alebo analyza). Vyskumné otdzky su taktiez formulované velmi vSeobecne a neda sa na ne
jednoznacne odpovedat. V praktickej Casti Studentka konfrontuje svoju analyzu vybranych
reklamnych komunikatov, pouzivajucich prvky krasy a sSkaredosti, s ndazormi oslovenych
respondentov. Pri vlastnej analyze reklam vsak Studentka povacsine ostava iba v rovine opisu
vizualnych prvkov, preto tuto analyzu taktiez nemdzem povazovat za postacujicu.

Najmenej prepracovana je projektova cast, ktord by som osobne ani projektovou
nenazyval, kedZe v nej Studentka neprindsa Ziadne vlastné navrhy, i rieSenia aplikované do
praxe. Projektova Cast sa tak stava plynulym pokracovanim casti praktickej, kde Studentka
velmi strucne popisuje prvky krasneho asSkaredého na dvoch printovych reklamnych
komunikatoch propagujucich vystavu Duch Afriky, ktora je organizovana Opavskou kultdrnou
organizaciou OKO.
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Na zaklade uvedeného diplomovlu pracu odporiam k obhajobe anavrhujem
hodnotenie D (uspokojivo).
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