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Nové trendy marketingové komunikace a jejich uplatnéni ve firmé AGD PRINT, s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 - 10)
1 Ndrocnost tématu prace 8
2 SpInéni cilti prace 7
3 Teoreticka ¢dst prace 5
4 Prakticka ¢dast prace 8
(analyticka &ast)
5 Prakticka ¢dst préace -
(FeSici ¢ast)
6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU 2
(0-60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)
1 -2 body splnéno pouze na urovni zdkladnich pozadavk
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)
3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni, D podle ECTS)
5 — 6 bodu spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C” podle ECTS)
7 — 8 bod spInéno zcela bez vyhrad
(odpovidé stupni,,B“ podle ECTS)
9 - 10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovida stupni,, A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Teoreticka &ast prace ma logickou strukturu, mam k ni ale vyhradu. Vzhledem k tomu, Ze se prace
zabyva novymi trendy v marketingové komunikaci, postradam v praci aktualni literaturu. Trendy
obzvlaét v tomto odvétvi se velmi rychle méni, a proto bych v takto zamérené préci pfedpokladala
spi% vice pracovat se zahrani¢ni literaturou, pfipadné s internetovymi zdroji. V teoretické Casti mi
chybi také zminéni o SWOT analyze, na které je postavena prakticka Cast préce. V prakticke Casti
prace kromé SWOT analyzy autor analyzuje stavajici marketingové aktivity a na jejich zékladé
navrhuje spole&nosti vhodné moderni marketingové nastroje.

V tGvodu prace se autor zmifiuje, Ze spole¢nost podnikd na trhu B2B a zérovefi na trhu B2C, z tohoto
dtivodu mi v préci chybi také upiesnéni, kterd aktivita je urena kterému trhu.

V praci se vyskytuji drobné preklepy.

Otazky k obhajobé:
1. Na strané 62 uvadite, Ze se firma vénuje sponzoringu. MiZete prosim upfesnit, jakou
formou?

2. Myslite si, 7e Vami navrzeny komunikaéni plan je vyuZitelny na trhu B2B a zaroveri na trhu
B2C? Své tvrzeni prosim zdGvodnéte.

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni plvodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledk této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagidt.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimaIné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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