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Jméno studenta: Oponent DP: Ak. rok:
Be. Zuzana Cmajdalkova Ing. Brigita Olivova, MSc. 2012/2013
Téma DP:

Projekt marketingové komunikace ve spoleénosti Podravka - Lagris a.s.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 — 10)
1 | Néro¢nost tématu prace 8
2 | Splnéni cilt prace 8
3 | Teoreticka ¢ast prace 9
Praktickd ¢ast prace
4 P 7
(analyticka cast)
Projektova ¢ést
2 el bt 8
(fedici Cast)
6 | Formdlni uroven prace 9
CELKOVY POCET BODU -
(0 -60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodti nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)
1 -2 body splnéno pouze na trovni zikladnich poZzadavku
(odpovidé stupni ,.E“ podle ECTS)
3—4 body spinéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5— 6 bodi splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou prici, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodi spln€éno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9 — 10 bod splnéno nadstandardné

{odpovida stupni ,,A* podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem diplomové prace bylo navrhnout marketingovou komunikaci spoleénosti u jeji nové
zavadéné znacky a produktil na trh. Studentka ve své praci velmi slusné€ zanalyzovala
stavajici situaci marketingové komunikace a stejné tak provedla analyzy okoli a konkurence.
Provedla vyzkum formou dotaznikového $etieni a vysledky spojila v navrku nové
marketingové komunikace spole¢nosti. Jeji navrh komunika¢niho mixu povazuji za zdafrily,
odpovida zadani i cilim prace. Studentka se spravné snazi eliminovat slabé stranky a hrozby
pomoci silnych stranek a piilezitosti. Ve propojuje s vysledky vyzkumu a na zakladé toho
navrhuje fedeni, ktera by firmé méla pomoci splnit stanoveny plan prodeje této nové znacky a
dostat ji do povédomi kone¢nych spotfebitelli a zakaznikd. Lze jej tedy pIné v nasi
spole¢nosti vyuzit.

Otazky k obhajobé:

Myslite si, 7e by spole¢nost Podravka - Lagris a.s. méla roz§ifit vékové rozpéti své cilové
skupiny?

Spole¢nost Podravka - Lagris a.s. je vyznamnym a zkuSenym hracem na trhu v oblasti ryzi,

lusténin a kofenicich smési. Myslite si, Ze tyto obchodni zkusenosti a vybudované distribuéni
kandly ji v uvedeni nové znacky Essence na trh mohou, dle va§eho ndzoru, pomoci? A jak?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu DP.

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu DP (miniméalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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