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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka si zvolila téma, které neni vyjimecné, ale naopak se v ramci studentskych praci, at jiz
bakaldrskych ¢i magisterskych objevuje pomérné c&asto. Presto je jeji nahled i pfistup
k tématu pFinosny. V rdmci TC by bylo pfinosnéjsi namifit pozornost nikoli k rozsdhlému
objasnéni pojmu reklama, ale k blizsi specifikaci pojmu socidlni marketing v konfrontaci se
socialni reklamou (str. 17). Stejné tak i z pohledu posloupnosti. Vzhledem k $iti vytyéeného
cile prace mlze mit nezucastnény pozorovatel dojem, Ze se jednad o praci magisterskou.
Pfesto by se dalo konstatovat, Ze se autorce podafilo stanoveného cile dosahnout pomérné
dobre. Pozitivné hodnotim zejména prinos kvalitativniho vyzkumu. Je Skoda, Ze analyza
kampani nevede k ucelengjSimu zavéru, také by si zaslouzila vice prehlednosti. Prace je
kladnym pfinosem pro danou problematiku a uréité bude dobrym vychodiskem k DP.

Otazky k obhajobé:

1. Str. 41: SWOT analyza — co bylo podkladem? O jaké subjekty se vramci pfileZitosti
konkrétné jedna?

2. Str. 57: ... kampan ovlivnila velké mnozstvi lidi... zatimco v roce 2009 ovlivnila drtivou
vétsSinu, v roce 2012 uZ témér polovina lidi tento nasledek odmita ...“ — ujasnéte.

3. Kvalitativni vyzkum — Co vedlo krozhodnuti poméru respondentli muz — Zena (1:4),
zejména pokud sledujeme ucinek emoci, zejména pak z pozice fidice?
4. Kterd z kampani nejvice ovlivnila Vas? Jeden ddvod proc.
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