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Pripominky a hodnoceni prace:

Téma ,Nizkorozpoltovd komunikacni kampari jazykové skoly vedral.eu” je tématem
zajimavym a vdobé, kdy se jednotliva marketingova oddéleni potykaji s omezenymi
financnimi prostfedky a spotrebitelé jsou ke klasickym marketingovym taktikam stale vice
imunni, je vybér naplné této bakalarské prace velmi aktualni. Cilem prace je pfiprava vhodné
nizkorozpocCtové kampané, jez by méla ziskat dvacet novych studentl jazykové skoly
vedral.eu.

Teoretickd ¢ast pomérné vycerpavajicim zplsobem nabizi prehled forem nizkorozpoctového
marketingu. Praci se zdroji a logiku této pasaze hodnotim jako velice zdarilou. Velice kladné
hodnotim kapitolu ,Etické aspekty nizkorozpocCtového marketingu”. Zvolena metodologie
odpovida pozadavkam bakalarské prace, i kdyz cely bakalarsky projekt je ponékud obsahlejsi,
nez je u prace tohoto typu bézné (78 stran + 21 stran ptiloh).

V praktické casti autor vyuziva metody komparativni analyzy konkurence a nasledné definuje
potreby cilové skupiny pomoci kvantitativniho dotaznikového Setfeni. Vyzkum prace ukazuje,
Ze autor dobre a ucelené uchopil celou problematiku a vysledky jsou velice zajimavé. Jisté by
tento typ vyzkumu mohl byt hodnotny nejen pro ucely této prace, ale i napt. jako zakladni
vzor jakym zplsobem muZe zpracovat analyzu konkurence dalsi spolecnosti.

Pfedkladany bakalarsky projekt je velmi origindlni nejen pristupem ke zpracovani, ale i
zjevnym nadSenim autora, které je citit z kazdé kapitoly.

Autor naplnil cile prace a odpovédél na vyzkumné otazky. Domnivam se, Ze by tato prace
mohla byt velice dobrym zakladem pro pfipadné pokracovani formou diplomové prace.
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Po formalni strance autor splnil vSechny poZadavky kladené na bakalarskou praci, vhodné
pracoval se zdroji a s vizualni podobou prace. Proto tuto bakalarskou praci hodnotim jako
vybornou "A".

Otazky k obhajobé:

1. V kapitole , Etické aspekty nizkorozpoctového marketingu” uvadite zakladni ustanoveni
z Etického kodexu reklamy, které by mohly byt v ramci Guerilla metody poruseny. Jako jedno
ze zminovanych ustanoveni jste uvedl| ,,Reklama musi respektovat zdsady Cestného soutéZeni
konkurentii“. Velice dobfe jste uvedl konkrétni pfiklad - posledni prezidentské volby v CR a
neetickou reklamni kampan soucasného prezidenta. Mél by podle Vas byt podobny typ
necestné soutéze néjakym zplsobem pravné osetifen? Respektive, jakym zplsobem by bylo
mozné podobnou situaci v médiich resit?

2. Jazykova skola vedral.eu vyuziva predevsim taktiky ,,word of mouth”, tedy Sifeni dobré
poveésti jejimi spokojenymi studenty. Myslite si, Ze by jazykova sSkola vedral.eu méla zacit
vyuzivat i socialni sité? Proc¢ ano/ne?

3.V praci jste nastinil moZnost vyuzivani neformalnich setkavani potencialnich ¢lend kurzd s
lektory jazykové Skoly. Myslite si, Ze by tato forma setkavani mohla byt Zadouci i pro ¢leny
stavajici? Jaké formy marketingovych taktik byste pouZil na udrzeni/loajalitu stavajicich
clen?
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