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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickd Cast prace je spracovana na primeranej Urovni, autorka cerpala z relevantnych
absencia autorského parafrazovaného textu. Sucastou BP je pomerne rozsiahly citacny
aparat domaceho i zahrani¢ného pévodu. V praktickej ¢asti autorka potvrdila svoje hypotézy
a vyvodila z marketingového vyskumu relevantné zavery. Autorke sa podarilo naplnit
stanovené ciele, preto predlozenu bakalarsku pracu odporuc¢am na obhajobu.

Otazky k obhajobé:

1. V¢om spociva uspech globalnej znacky na lokdalnom trhu z hladiska marketingovej
komunikacie?

2. Ako prispieva lokalne umiestnenie znacky k zvySeniu hodnoty znacky (brand value)?

3. Ako sa meraju kulturne preferencie, pripadne odliSnosti na lokdlnom trhu?
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