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Pfipominky a hodnoceni prace:
Teoretickd Cast je zpracovana primeérné. Chybi shrnuti teoretickych vychodisek, text plsobi
neucelené, na nékterych strankach se objevuje jen obrdzek str. 20 a popisky u obrazku jsou
Spatné naformatované. Chybi také teoreticka vychodiska pro zvolenou vyzkumnou metodu.
Seznam literatury neni rozdélen na knizni a elektronické zdroje. Na zacatku praktické casti
kvituji sekundarni analyzu, ktera pomaha k redlnému obrazu na trhu, tak jako netradi¢ni
vyzkumna metoda v podobé asistovaného nakupu, ktera se vtomto typu praci objevuje
sporadicky. Vyhodnoceni zjisténych dat je zpracovdno primérné, chybi vétsi prostor pro
komparaci.
Otazky k obhajobé:
1. V textu se autorka zminuje o tzn. ,horkém zbozi“ (napft. str. 44), mohla by u obhajoby
vysvétlit tento pojem?
2. Ze sekundarni analyzy vyplyva, Zze 76 % nakupnich rozhodnuti vznika v misté prodeje,
coZ je dllezity fakt. Jak ale v komunikaci pfispét k tomu, aby zdkaznik navstivil pravé
»,Nas“ supermarket? Nebo |épe FfeCeno, preferoval supermarket prfed ostatnimi?
3. Jaka jsou zdsadni zjiSténi asistovaného nakupu v komparaci se zavéry ze sekundarni
analyzy?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



