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ABSTRAKT

Préce si dava za ukol zmapovat uziti kresby v reklamni ¢innosti z hlediska
historie. Dale se zabyva metodikou a technologickymi postupy pfi vytvaieni reklamniho

produktu za uziti kresby a malby. Zavérem piredklada mozna vychodiska do budoucnosti.
Kli¢ova slova:

kresba, reklamni ¢innost, propagac¢ni ¢innost,

ABSTRACT

This thesis focuses on a history of drawing in advertising. It tries to explain methodology
and technology used while creating an advertisement using either painting or drawing.

It also focuses on finding solutions for the future as conclusion.
Keywords:

Drawing, Painting, Advertising, Promotion,
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UvVOD

Jiz ve véku dvou let zacinaji déti ,,cmarat™ své prvni kresebné pokusy, které se jednoho dne
zcela spontdnné zhmotni v néco konkrétniho, zpravidla milované¢ho ¢lovéka. Pro vétSinu
lidi byly tyto prvni kresebné kricky cestou k uvédoméni si, ze pochody v mysli Ize zazna-
menat a zhmotnit. Nikoli pismo ale kresba byla prvotnim nositelem informaci. Kresebné
linie se nadhle proménily v paralelni realitu. Tento pierod realného svéta v mysli ditéte, ten-
to zrod imaginace predstavuje samu esenci vytvarného vnimani, potazmo designu jako
takového. A pro vétSinu z nés, tak zlstane kresba celozivotné zafixovana, jako néco ma-

gického.

= l‘.‘

e

-

TR P om .

Maminka — viastni kresba z raného deétstvi 1-1

Osobné jsem se tématem kresba v reklamé rozhodl zabyvat na zakladé mé dlouhodobé
snahy skloubit, v ramci své prace grafického designéra, kresbu a digitalni malbu s béZznymi
vystupy mé profese grafického designéra. O vyznamu kresby pro grafika je asi zbytecné
diskutovat, ale pro¢ si namisto uziti terminu reklama, nezvolit téma kresba v grafickém

designu?
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Profese grafického designéra s reklamou tzce souvisi. Slovo reklama jsem si do nazvu
zvolil, protoze dle mého nazoru lépe charakterizuje konkrétni vystupy grafické ¢innosti,
které chci v této praci zkoumat. Hranice profese grafického designéra nejsou pfili§ speci-
ficky definovany. Graficky designér, se vedle ¢innosti souvisejici s reklamou a propagaci,
zabyva také tvorbou knih a Casopist, designem webu, pracuje jako typograf a nékdy do-
konce plni ulohu fotografa ¢i ilustratora. Ptestoze do pracovni ndplné grafického designéra
muze v urcitych piipadech spadat naptiklad i knizni ilustrace, do pracovni napln¢ reklam-

niho pracovnika se tato ¢innost ziejm¢ zatradit neda.

Vysokoskolsky vzd€lany grafik se také stale Castéji stava clenem kreativnich tyma v ramci
reklamnich agentur a nezfidka je spolecn€ s reklamnimi pracovniky oznaCovan souhrnnym
terminem kreativec. I vzhledem k tomuto jevu mi piiSlo uZitecné vénovat se reklamé
podrobngji, nez by se mohlo jevit vhodné vzhledem k mé profesi. Nahlédnuti do tradi¢ni
problematiky reklamnich komunikaci, prizmatem grafického designéra, mize byt dle mého

nazoru velmi ptinosné.

Cilem této prace je zkoumat vyvoj kresby v ramci reklamniho produktu. Zmapuji kresbu
a reklamu od jejiho vzniku az do soucasnosti, pii¢emz budu klast diraz zejména na histo-
rické souvislosti. Nastinim stru¢nou historii reklamy, jako takové, z ni pak budu vychazet
pii zkoumani uzsi problematiky uZiti kresby v jejim ramci. PfestoZe mé primarné, zejména
co se soucasnosti ty¢e, zajima uziti kresby v ramci hotovych propagacnich vystupi, jako je
napiiklad plakat nebo billboard. Nechci se vyhybat ani jednotlivym fazim pfi vzniku re-
klamniho produktu, kde by se autor bez znalosti kresby neobesel. V reakci na vySe zming-
né se pak zamyslet, zdali je dnesni tristni vyskyt grafickych technik, které kresebné schop-
nosti ve veétsi ¢1 mensi mife od svého autora vyzaduji, zptisoben vyhradné soucasnymi
trendy, ¢i zdali nese svij dil viny i neschopnost dneSnich designérii dostat kresebnym na-

roklim téchto technik a v disledku toho se jim vyhybaji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

10

. TEORETICKA CAST
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1 DEFINICE ZAKLADNICH POJMU

Dva hlavni pojmy, se kterymi v textu pracuji, jsou kresba a reklama. V obou piipadech
jsem se uchylil k velmi obecnym definicim, které mi 1épe umozni svobodné¢ hledat vza-

jemné souvislosti také v hlubsi historii.

1.1 Kresba

Pojem kresba piedstavuje zobrazeni vytvarené linii — stopou, kterou zanechava na podkla-
du dotyk tuzky, pera, uhlu, Stétce, kurzoru na monitoru a dalSich prosttedkii. Kresba sice

pouziva ptedevsim linie, ale v nékterych ptipadech pracuje i s barvou, plochou a svétlem.

1.2 Reklama

Reklama je jakakoliv placena i neplacena forma propagace vyrobku, sluzby, spole¢nosti,

obchodni znacky nebo myslenky.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Marketingov%C3%A1_propagace
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2 STRUCNA HISTORIE KRESBY A REKLAMY

2.1 Uvod do historie kresby a reklamy

Pro pochopeni role kresby v reklamé, je nutné se alespoil struéné seznamit s historii obou

téchto fenoménti. Tuto se pokusim nastinit v nasledujici kapitole.

Vedle ustni komunikace, je kresba nejstarSim zpiisobem pieddvani informaci a kulturnich
tradic viibec, lze tak usuzovat ze zpiisobu, jakym jsou vyhotoveny patrné nejstarsi nasténné
malby. Tyto se nachazi v jizni Francii a nékteré z nich jsou starsi tficeti tisic let. Z bravury
s jakou jsou zachycena zvitata vyobrazena a nevelkymi rozdily v koncepci jejich tvorby
navzdory ¢asovym rozestupim mezi daty jejich vzniku, se d4 usuzovat, Ze schopnost je
spravné vyobrazovat, byla preddvana z generace na generaci. A je tedy jest¢ mnohem star-

$1, nez nejstarsi dolozené kresebné zaznamy.

Kresba nesla roli zprosttedkovatele vytvarné-kulturnich tradic i v pozdé&jsim vyvoji lidské-
ho pokoleni a je jim doposud. At se jedna o antické sochatské dilny, renesancni akademie,
nebo soucasné sttedni umélecké Skoly, vzdélavani ve vytvarné praxi obvykle zacina kres-
bou. Tato vytvarnad technika tfibi pozorovaci schopnosti studenta, jakoz i jeho vnimani
a rozviji jeho osobnost. Kresba také rozviji funkce pravé mozkové hemisféry, kde je mimo
jiné, centrum specidlnich vztahl. Kresebné pomiicky jsou snadno k dostani a jejich cena
neni vysoka. Kresba neni, v porovnani s ostatnimi technikami, narocna na prostfedi ani
¢as. Snadné provadéni korekci podnécuje k experimentovani a rozviji tvofivost vytvarnika.
Neni tedy divu, Ze je kresba hlavnim nastrojem pii vzdélavani nastupujicich vytvarnych
umélct a ziistdva jim navzdory technickym pokroklim poslednich desetileti i nadale.

Podstatu reklamy, na kterou se pfedmét mého zkoumani ptimo vaze, jakoz mozné inspi-
racni zdroje a potazmo i jeji perspektivy nam piiblizi zkoumani minulosti. Hlavnim pied-

meétem sledovani bude zejména kresba, a jeji vztahy s dobovou reklamou.
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2.2 Kresba, reklama a vizualni komunikace v prehistorické dobé

Kresba je povazovana za zakladni disciplinu z n¢kolika divodi. Jednim z nich je nepo-
chybné fakt, ze je kresba jednim z nejcasnéjSich vytvarnych projevl vibec. Jako piiklad
1ze uvést nasténné kresby (zamerne neuvadim malby, protoze zpiisob jejich vytvareni spise
odpovida praxi kresebné, jak je patrné z iivodni definice pojmu) V jeskyni Chauvet, které
jsou zhruba tficet tfi tisic let staré. Dale kresby v jeskynich Lascaux a Altamira, jez vznik-
ly asi patnact tisic let pied Kristem. Tyto ziejmé slouzily k ndbozenskym obtadiim, které
byly soucasti rituali organizovanych pted lovem. Mlizeme tak usuzovat ze zjisténi, ze na-
prosta vétSina kreseb ve zminénych jeskynich vyobrazuje konkrétni zvét, ktera v dobé
vzniku v dané oblasti zila. Je to vSak jen jedno z moznych vysvétleni, o kterych se

v odbornych kruzich stale diskutuje, a nebylo zatim dosazeno vSeobecného konsenzu.

Kresby lvii z jeskyné Chauvet 2-1

Prestoze reklama tak jak ji chdpeme dnes je plodem primyslové revoluce a jeji primitiv-
n¢j$i forma, tedy propagace vyrobku za ucelem zisku, se vyvinula v antice, piipadné
v zemich Grodného ptlmésice, jisté jeji formy se daji vystopovat jiz v dobach prvobytné
pospolnych spolecnosti, konkrétné se jedna o spolecensky vychovnou propagaci, jinymi

slovy sociélni reklamu.
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Reklama, jejimz ukolem je prodat vyrobek, ¢i sluzbu, neméla v praveékych lidskych spole-
¢enstvich opodstatnéni. Diivodem byla relativni vzajemna rovnost tehdejSich lidi, prace se
diverzifikovala podle pohlavi, nikoli podle povolani. Lovec, sbéra¢ byl zaroven vyrobcem,
1 spotfebitelem. Nedochazelo k nadbytku produkce, a nebylo tedy tfeba vyvolavat aditivni
poptavku. DalSim aspektem byla takika rodinna soudrznost prvobytné pospolnych spolec-

nosti, kdy se jedinec o ptfipadny nadbyt automaticky d¢lil s ostatnimi ¢leny skupiny.

Prav¢ tato socialni soudrznost ale umoznila rozvoj jiz vy$e zminéné reklamy socialni. Jed-
nalo se, ostatn¢ stejn¢ jako v dnesni dobé€, o vychovu a vzd€lavani. Praveky ¢loveék nepo-
chybné sdilel informace o tom, které plody a byliny jsou uzite¢né a k ¢emu, jak stahnout
a vyde¢lat kozesinu atp. Jednalo se samoziejmé o velmi primitivni, formu oralni komunika-
ce. I tak je ale mozné oznacit tento jev za zarodek mimo-ekonomické reklamy. Jiz v tomto
prehistorickém obdobi se objevuje v reklamé kresba a to prostfednictvim dfive zminénych
jeskynnich maleb. Vzhledem Kk tvrzeni z Givodu této kapitoly o pfedavani informaci mezi
generacemi ,,jeskynnich® kreslitft, 1ze totiz tvrdit, ze predavani informaci o anatomii zvifat

pomoci kresebného zaznamu je fakticky také forma socialni reklamy.

Dal$im moznym ndznakem reklamni Cinnosti je propagovani sebe sama, tedy self-
promotion, existenci této aktivity je mozné vyvozovat z archeologickych nalezti péstnich
klint.. (Pokud bychom postupovali strikiné chronologicky, musel by byt tento odstavec
pravdepodobné zarazen na zacatku této kapitoly, jelikoz nejstarsi nalezené péstni kliny
jsou az dva a pil milionu let staré a jsou tak jesté o milion let starsi nez vznik reci.) Nale-
vzor byl déale napodobovan, a jeho plivodni autor se t&€Sil uznani zbytku spolecenstvi.
O této praxi vypovidaji nalezy pé&stnich klint, které jsou vyrazn¢ naddimenzovany, hrany
nejevi znamky uZzivani a bylo jich nalezeno pfili§ mnoho, nez aby slouZily k praktickému
vyuziti. Tyto pfedméty slouzily pravdépodobné k vlastni propagaci autora, ktery jejich
vyrobou ukazoval svou femeslnou zdatnost. Néktefi védci se dokonce domnivaji, Ze péstni
kliny slouzily jako néstroj vdbeni opacného pohlavi, podobné¢ jako je to u pavi a jejich per.

(Deniss Dutton).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Ndlez péstniho klinu z oblasti Perského zalivu 2-1

Dalsi ptfedchtdci antické reklamy pochézi z oblasti prvnich lidskych civilizaci. Jedna se
zejména o Cinu, Mezopotamii, starovéky Egypt, Krétu a Mykény. Pokud se zamé&iime na
vizualni formy propagace, které jsou pro tuto studii relevantni. Mlizeme zminit napiiklad
zvyk Starovekych obchodnikil z Kartdga, ktetfi, na znameni své pfitomnosti zapalovali
ohné& (Horndak). Dal§im ptikladem prvotni reklamni €innosti starovékych kultur jsou Cetné
nalezy hlinénych desti¢ek s reklamnimi napisy, propagujici vyrobky a sluzby napti¢ dobo-
vym spektrem (Kleppner, 1986). Na tyto kultury je mozné aplikovat mnozstvi ze zavéru,

ke kterym dojdeme v nasledujici kapitole.

2.3 Antické Recko a Rim

V Antické spolecnosti, se diky délbé prace, potazmo laciné pracovni sile otrokil zacina
spotfebovavat méné, nez se vyrobi. Tento zlom vedl ke sménnému obchodu, ktery byl na-
konec nahrazen prodejem za penize. Se vznikem obchodu ptichazi také potfeba informovat
zakaznika o existenci a kvalitach nabizeného produktu. Prostfedkem k dosaZeni tohoto cile

se stala reklama.

Reklamni ¢innost v obdobi antiky byla zpoc¢atku nahodna, Jeji vyznam vSak s postupem

Casu rostl. Formalné byly prvotni reklamni projevy velmi primitivni. Prvotni tlohou re-
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klamy bylo jednoduse oznamit, co femeslnik vyrabi a kde to prodava. V antické dobé
vznikly ¢tyfi zakladni prostiedky Sifeni informace, které se staly takika vyhradnimi nositeli
reklamniho sdéleni az do vynalezu knihtisku a jisté form¢ pretrvavaji az do dnes. Jedna se

0 vystavovani produktu, Vyvésni Stity, obchodni znacky a méstské vyvolavace.

2.3.1 Vyvésni Stity

V ramci zkoumaného tématu jsou nejrelevantnéjsi vyveésni Stity a obchodni znacky. v obou
ptipadech se jedna o format, pfi jehoz vytvareni kresba figurovala. Vyvésni Stity vznikly
Z elementarni potieby ukazat, co a kde se prodava, jedné se o oznaceni na domech, které
informovaly o tom jaky druh vyrobku, ¢i sluzby se uvniti nabizi. Vyvésni §tit neni vzhle-
dem Kk povaze nosi¢e reklamniho sdéleni vzdy zcela pfesné oznaceni, jedna se totiz Casto
o napisy vyryté do zdi dom, nebo do tabulek k tomu uréenych. Jsou ale zdokumentovany
1 ptipady vyvésnich §tith malovanych Stétcem. Jinym typem vyvésného §titu byl symbol,
ktery také odkazoval k ur€itému typu sortimentu, v tomto piipad¢ se neziidka jednalo
o sluzbu. Pozdé&ji se k vyvésnim Stitim umisténym na sténach domu pridavaji i dievéné
Stity, ty se umist'ovaly pfed stankem prodejce naproti ptes ulici (trhy). Ke kategorii vyvés-
nich §tith je mozné pfifadit také oznamovaci cedule, které obchodnici umistovali podél

cest, a jez Ize oznacit za predchidce dnesnich billboardl. (Prachdar)

Velmi popularni formou dobové fimské reklamy a antireklamy, byly nasténné kresby, kte-
ré bychom dnes oznadili zfejmé terminem grafitti. Tyto rychlé skici na méstskych zdech,
méli za cil vychvalit konkrétniho obchodnika, politika ¢i produkt, nebo naopak hanit kon-

kurenci ¢i oponenty a to mnohdy velmi nevybiravym zptsobem.

Urazliva nasténna kresba z Pompeji 2-3
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2.3.2 Obchodni znacky

Obchodni znacky se zacaly uzivat z potfeby oznacit, podepsat sviij vyrobek. Plivodné §lo
0 znameni, jimz femeslnik vyjadfoval hrdost na svlij vyrobek a odliSoval jej od konkurenc-
nich vyrobka. Vyrobce si tak zajistoval, ze pokud bude zdkaznik s vyrobkem spokojeny,
bude preferovat jeho znacku. Princip autorské znacky je znamy jiz ze starovékého Egypta.
Vyuzivali jej také Féni¢ané a rozvinuli Rimané. Piivodni podobou byly inicialy, nebo sym-
bol rodiny vyrobce a ve stiedovéku se k nému piidaly jesté znaky cechu a gild, nebo oblas-
ti ze kterych vyrobek pochazel. Tento trend se udrzel viceméné az do obdobi primyslové

revoluce.

2.4 Stredovék do vynalezu knihtisku

Prestoze je zacatek stfedoveéku obtizné presné vymezit, obecné se udava rok 476, tedy rok
kdy padla Zapadoiimska Rige. V ramci této nové éry ve vyvoji evropské civilizace doslo
Kk pfesunu mocenského i kulturniho centra ze stiedomoiské oblasti do stfedni a zapadni
Evropy. Dal$im podstatnym rysem je nastup kiestanstvi, které vytlacuje ptivodni ndbozen-

stvi.

Vyvoj kresby i reklamy zaznamenal ve stfedovéku jisty utlum. Hlavnim divodem, bylo
nastaveni tehdejsi spolecnosti. Kiest'anskd spolecnost kladla veliky diiraz na otazky du-
chovni a snaZila se oprostit od svétského Zivota. Reformni, ¢i revoluéni ndzory, které jdou
ruku v ruce s novymi objevy, byly neziidka oznaCovany za kaciiské a byly tvrde trestany.
Osobnost ¢lovEéka byla potlacena a to samé platilo 1 pro invenci. S jistou nadsazkou lze fici,
ze dobovy nazor byl, Ze vie dulezité pro preziti ¢lov€ka bylo jiz Bohem vyjeveno a nyni

byl Cas rekapitulovat obdobi minulé a zbozné ¢ekat na ndvrat JeziSe Krista a posledni soud.

2.4.1 Kresba ve stredovéku

V tomto obdobi se kresba, ktera je nastrojem podporujicim osobnost a invenci, piili§ ne-
rozvijela, a slouzila pouze k zakladnim praktickym tcelim. Vyjimkou z tohoto pravidla

byla naptiklad oslava Boha iluminovanim nabozenskych textu.

2.4.1.1 Kniini Hluminace

Stiedoveké kresby na pergamen jsou zejména v dobovych knihach, jednd se o doprovodné

iluminace svatych texti. Vzhledem k tehdejsim konvencim, byly knizni iluminace zpravi-
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dla precizné provedené, pestrobarevné malby. Je ale mozné najit i manuskripty, které ne-
byly nikdy dokonéeny a zakladni, nevybarvena kresba je tak dobfe patrna. V jinych ilumi-
nacich jsou kresby vybarveny pouze pomoci lazur a zakladni kresebné linky jsou diky to-
mu také dobfe viditelné. Pfes vyse zminéné, se dochovaly i manuskripty, které prestoze
dokoncené, nejsou barevné, a iluminace jsou vyvedeny pouze v kresebnych liniich.
K t¢émto vyjimkam dochédzelo v rdmci reformnich tendenci nékterych katolickych fadu,

které tak demonstrovaly oddanost ke slibu chudoby.

2.4.1.2 Kresba Vv rdmci iremesel

i Prestoze stiedovéci vytvarnici, architekti

a femeslnici museli nezbytné skicovat

a vzorovat, jinak by stézi mohli dosahnout
takové urovné v malbé, dievoiezbé, archi-
tekture, kovarstvi a dalSich obdobnych
. profesich, dobové kresebné ziznamy se
taktka nedochovaly. Na viné je ¢astecné
. mentalni nastaveni tehdejSitho cloveka,
hlavni dil viny ale nesou dobové kresebné
' nastroje, které takika neumozinovaly kres-
by ve fazi skici archivovat, ba naopak,
| byly navrzeny tak, aby se daly ptekryt
| a znovu pouzivat. Jednim z takovych na-
stroju byly dfevéné desky, na které se kres-
lilo kovovymi ty¢inkami. Po dokonceni,

se kresba jednoduse zbrousila a deska byla

Ceontimt ewmame | ZNOVU pouZita ke stejnému tGcelu. Tento
2ef enfagne-pon Temereine ouvers , . ,
Afeﬁmﬁrﬁd“fwmﬁl postup byl opakovadn az do naprostého
opotiebeni. (Cennino Cenninni, Il Libro

Jedna ze studii kreslire a vizionaie Villarda
dell’ Arte, V-VIII)

de Honnecourta, olitvko na pergamenu, asi
1230. Bibliotheque Nationale, Paziz 2-4

Jednou z vyjimek, kde bylo naopak Zadou-
ci kresebny zaznam zachovat, byly vzorniky. Slo o knihy, ve kterych se uchovavaly tradié-

ni dekory a motivy, ¢i know-how dané dilny.
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2.4.1.3 Kresba v nasténné malbé

Dobové kresby, zejména z pozdniho obdobi stfedovéku, se nam zachovaly také prostied-
nictvim sinopii. Sinopia je ptvodné nazev rudohnédého pigmentu, ktery se uzival pro
predkreslovani fresek. Tento nazev se posléze ustalil a dnes se uziva Kk oznaceni podmaleb
pod freskami obecné. Sinopie dnes miizeme obdivovat diky nedokon¢enym freskam, ale
zejména diky freskam, které pfisly vlivem pusobeni ¢asu o svrchni vrstvu sadry, (intona-
cio) na kterém byla finalni freska a odkryly tak hrubsi vrstvu podkladovou, (arricio) na niz

byla jiz dfive zminéna sinopia.
2.4.2 Obchod a reklama ve stredovéku

S nastupem feudalni spolecnosti se povaha obchodu na evropském kontinenté zacina me-
nit. Zakdzkova vyroba, kterd byla ve starovéku bézné pro vétsinu specifickych pozadavki,
se jesté vice specializuje a v béZzném zivoté je postupné nahrazovana a nastupuje vyroba
pro trh. S rozvojem obchodu stoupa konkurence. V obdobi stiedovéku se diky rozvoji fe-

mesel a jejich koncentraci do mést, prohlubuje délba prace, mezi mésty a venkovem.

2.4.2.1 Trhy

Trzisté zistavaji i ve sttedovéku hlavnim obchodnim centrem. S rozvojem obchodu se roz-
viji 1 trhy a dtsledku toho, se ve vétsSich méstech zacinaji tvotit nové trzisté, specializujici
se na urity druh sortimentu. Pfipominkou této obchodni praktiky necht’ ndm jsou nazvy
méstskych oblasti, jako jsou napiiklad rybna ulice, dfevné namésti a podobné, které mnoh-
dy pretrvaly az do dnesnich ¢ast. Tato specializace s sebou pfinasela §ir$i sortiment vyrob-
ki a vzrlstala potfeba vyrobky vhodné prezentovat. Zjednodusen¢ feceno jiz neslo pouze
o to koupit si kosté, dulezitou roli zacaly hrat i1 jeho vlastnosti. Bohatsi kupci zacali inves-
tovat do okdzalejSich prodejnich mist, a snazili se estetizovat prezentaci svych vyrobk,
v disledku ¢ehoz dochazi ke zvelebovani mést a také zkvalitiiovani obchodni sité. Kupci
se nejcastéji snazili zaujmout své zdkazniky prostfednictvim kvalitnich vyvésnich Stitid,
symboly nabizenych produktl a samotnou prezentaci nabizenych produkti.

Dale se rozvijeji také sezonni trhy. Vyznam nékterych dosahuje aZ mezinarodni urovné.

Prikladem muZe byt jarni veletrh ve Frankfurtu, ktery se uskutec¢nil jiZ v roce 1330 a mél

celoevropsky vyznam.
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2.42.2 Cechy

Zhruba ve tfinactém stoleti se zacinaji formovat femeslnicka
sdruzeni, takzvané cechy. Tyto organizace slucuji femeslniky
Z jednotlivych profesi, hlavnim divodem je snadnd kontrola

a fizeni trhu. Ptislusnici cechovnich spolecenstvi urcovali ceny

vyrobkli a méli pfednostni pravo na jejich odbyt. Cech také
dohlizel na jakost a cenu vyrobku jakoz i skoleni ucii. Plnil
téz funkce nabozenskeé, reprezentativni a socidlni. S nastupem

cechovniho systému, se zvysila kvalita vyrobkt, snizila se je-

jich cena a doSlo k rozvoji reklamnich ¢innosti. Reklama jiz

neplnila pouze funkci informacni, ale také se snazila piesveédcit
zdkaznika o kvalitich daného vyrobku. Znacky cechovnich

spolkit byly mnohdy na vysoké vytvarné tGrovni a hraly vy-

znamnou reklamni ulohu. Cechy byly platformou, na které¢ se

zacaly formovat zéklady reklamniho préva a etiky. Pfestoze

nastup cechovniho systému byl pro vyvoj reklamy prvkem ve- .. o 1ouni zna chy
skrze pozitivnim, pfinasel, zejména v pozdéjsim obdobi 2.5
i jist¢é komplikace. V disledku vysoké kontroly a ptisnych

piedpist, ,.konzervovani* technologickych postupii a zejména neumoznéni rozvoje konku-
rencniho prostiedi, se cechy postupné stdvaly brzdou ekonomického a technologického
rozvoje. Tento nedostatek flexibility nakonec stal i za jejich rusenim, to ale probihalo az

Vv druhé poloviné osmnactého stoleti.

2423 Gildy

Gilda (gilde) je pivodné némecky ndzev pro cech, a proto ma s cechem mnoho spole¢nych
znaku. V sirSim kontextu se ale od cecht gildy lisily a to zejména typem povolani, ktera
sdruzovaly, §lo totiz zejména o kupce a obchodniky. Primarnim cilem gild byla ochrana
z4ymu zivnostniku pfed ostatnimi skupinami, zejména Slechtou, mimo tyto stavovské tlo-
hy, byla gilda také spolecenstvim nabozenskym, stejn¢ jako cechy, mély gildy své svaté

patrony a sloZity systém profesniho sebeurceni, v ramci katolické viry.
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(WINTER, Zikmund. Déjiny Femesel a obchodu v Cechdach v 14. a v 15. stoleti. Praha :
Ceskd akademie cisare Frantiska Josefa pro védy, slovesnost a uméni, 1906. Kapitola

Prvni - cechy, s. 180-230)

24.2.4 Hanzy

Hanza, nebo také hansa, predstavovala svazek némeckych mést, provozujicich dalkovy
obchod, a to zejména prostiednictvim namotni dopravy. Hanzy byly zakladany od polovi-
ny 12. Stoleti a fungovaly az do poloviny 17. Stol. Svaz hanzovnich mést byl velice efek-
tivnim néstrojem v prosazovani vlastnich obchodnich z4jmt v cizich zemich. Zaroven ale
chranil sdruzend mésta vojensky, zejména pied svévoli mistnich knizat, ale také pred vy-

pady piratu.

(ZIMAK, Alexandr. Hanza - obrazy z déjin severského namorniho obchodu. Libri, Praha

2002.)

2.5 Od vynalezu knihtisku po soucasnost

Testamentem tomu, jak kli¢ovou roli ve vyvoji evropské civilizace mél vynalez knihtisku,
necht’ je fakt, Ze znamenal zdsadni prelom ve vyvoji obou zkoumanych disciplin, a to jak

kresby, tak reklamy. Tento, se pokusim nastinit v nasledujici kapitole.

Johannes Gensfleisch, feceny Gutenberg celym jménem Johannes Gensfleisch zur Laden
zum Gutenberg, byl vynalezce technologie mechanického knihtisku pomoci samostatnych
kovovych liter. Dusledkem rozsifeni jeho objevii byla masova produkce knih a zlom
v moznostech Sifeni informaci. Pfesné datum, kdy Gutenberg knihtisk vynalezl je pfedmé-
tem spord. Experimentovat zfejmé zacal jiz v prub&hu tficatych let patnactého stoleti. Nej-
star§Sim datovanym tiskem je ale kalendar zroku 1448. Obecné se vynalez evropského

knihtisku datuje do 50. Let 15. Stoleti.

Pied Gutenbergem byl v Evropé rozsiten pouze deskotisk, ten spocival v odliti nebo vyte-
zani cele stranky, ktera se posléze tiskla. Vzhledem k tomu, Ze se matrice nedala nijak mo-
difikovat a slouzila tak pouze k tisku jediné strany, nebyla tato metoda pfili§ efektivni
a byla také velmi ndkladnd. Gutenberg pfiSel s myslenkou sestavit stranu z jednotlivych

znakd, ktera by se dala op&tovné pieskupit a pouzit znovu pro sazbu jiné strany, coz cely
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tisk podstatn¢ zefektivnilo a urychlilo. Gutenbergiiv vyndlez umoznil tisknout mnoZzstvi
knih ve velkych sériich. Gutenberg také zlepsil tiskaisky lis a vytvofil novou tiskafskou

barvu na bazi fermeze.

dobova vizualizace Gutenbergovy dilny 2-6

V Ciné a Koreji byla technologie knihtisku vynalezena jiz o nékolik stoleti diive, jednalo
se o tisk dokumentt z dfevotezovych desek a nasledné od 11. stoleti pomoci pohyblivych
pismen. Prvni dochovany tisk pomoci pohyblivych kovovych pismen pochazi s Koreji,
kniha Cik¢i byla vytidténa v obdobi dynastie Korjo v roce 1377. Tato technologie tisku ale
nepouzivala tiskarsky lis, nedosahovala tak piili§ vysoké rychlosti tisku a nedoznala proto
vyraznéjsiho rozsifeni. Je také nutné vzit v potaz tamni odliSny systém psani, ktery klade

ponékud jiné naroky na tiskové metody.

2.5.1 Ptinos knihtisku pro kresbu

Kdyz v padesatych letech patnactého stoleti Gutenberg ptedstavil knihtisk, znamenalo to
revoluci také pro kresbu. Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze kresba s knihtiskem nema
mnoho spole¢ného, pravdou ale je Ze jsou spolu zasadné propojeny a timto pomyslnym

mustkem, je papir. Po vynalezu knihtisku, se stal papir velmi Zadanym artiklem a jeho pro-
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UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

dukce zasadn€ vzrostla. V disledku toho se velmi zvysila dostupnost papiru a toho vyuzili
umélci, ktefi do té doby papir spolu s pergamenem sice pouzivali (prvni import z Ciny cca
1100, 1250 prvni vyroba v Itélii), ale vzhledem k jeho cen¢ jen ve velmi omezeném mnoz-
stvi a na velmi specifické ukony. Revoluce ve vyrobé papiru, kterou s sebou knihtisk pfi-
nesl, umoznila vytvarnikim uzivat papir ve velkém mnozstvi a hledat pro n¢j nové uplat-
néni. Diky dostupnosti papiru se zacala ménit funkce kresby. Vytvarnici nyni mohli velmi
snadno skicovat a oddavat se studijni kresbé. Zacala se nova éra této vytvarné discipliny.
Dostupnost novych technologii, spolu s probihajici transformaci spolecnosti vstfic huma-

nismu, umoznila kresbé se rozvinout naplno.

2.5.2 Transformace ulohy kresby v ramci evropské spole¢nosti

Kresba zacala byt povaZovana za zaklad prace napfi¢ vytvarnymi odvétvimi. Studenti vy-
tvarnych oborl nejprve studovali kresbu, nez se posunuli k sochatstvi, malbé nebo archi-
tekture. Kresba se stala, mnohem vic nez kdy dfive, nastrojem K studiu pfirody, coz
v tehdejsim Case rozvijejici se fascinace védou, nabyvalo na dilezitosti. Zainym piikladem
tohoto fenoménu je osobnost Leonarda Da Vinci. Bylo to také obdobi, kdy se znovuzrodila
antickd fascinace lidskym télem. Studium lidské anatomie se stava legitimni soucasti védé-
ni, rozviji se studijni kresba akti, v disledku ¢ehoz, se kresba stava ¢im dal tim vice realis-

tickou. Coz je dobie patrné z dél velikanti, jakymi byli Rafael nebo Michelangelo.

V renesancnim obdobi také vzrista potieba vytvaret piipravné studie. Obrovské dekorativ-
ni projekty, jakymi byly zejména nasténné malby, vyZzadovaly rozséhlou kresebnou ptipra-
vu. Precizné zpracované kresebné studie se stavaly samoziejmosti. Mimo tradi¢ni kreseb-
né nastroje, se zacalo stale vice uzivat materialti jako uhly a pastely, aby bylo mozné do-
séhnout rozmérngjSich a lépe korigovatelnych kreseb. Tyto techniky také podporovaly dy-

namicky kresebny projev.

Kolébkou renesance byla sice Italie, ale i v zemich severni Evropy se zacala renesance
rozvijet svébytnym zpisobem. Jednim z prvnich vytvarniku, ktefi putovali za vytvarnym
vzdélanim do Italie, byl Albrecht Diirer. Tento skvély némecky kreslit, malit, grafik a vy-
tvarny teoretik inspiroval mnohé své krajany ke stejnému kroku. I pfes evidentni inspiraci,
se vytvarna praxe v severnich zemich Evropy od té italské v mnohém liSila. Zejména
v Némecku a Holandsku byla kresba povazovana za dustojnou techniku, kterda se Casto
uzivala 1 jako finalni technika. Tento trend se v Italii v takové mife neuplatnil. Seversti

vytvarnici také kladli vétsi diraz na realismus. Diirerovy precizni pastelové studie, jakoz
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1 kresby Hanse Holbeina mladSiho a mnohych dalSich jsou zainym ptikladem Spickovych
kreslitskych kvalit.

V baroku dochézelo k dal§imu prohlubovani vyznamu kresby. Barokni umélci nachazeli
Paula Rubense. Nadzivotni uhlové studie tohoto vlamského velikana svétového malifstvi,

ptimo pulsuji Zivotni dynamikou.

Nesmime opomenout dilo jednoho z nejvyznamnéjSich kreslifi vSech dob, Rembrandta
van Rijna. Rembrandt byl ve své dob¢ nejslavnéjsim Amsterdamskym Malifem a grafi-
kem. Mistrovstvi, s jakym dokazal v kresbé vystihnout podstatu pozorovaného, neptestava

vytvarniky fascinovat do dnesnich dnd.
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Rembrandt van Rijn, studie lva, lavirovana perokresba, asi 1650. Louvre, Pariz 2-7

Je také na misté zminit holandskou krajinomalbu, ktera poloZila zaklady plenérové kresby.
JeZ se stala zédkladnim studijnim materidlem, ktery malifi pozdéji vyuzivali, kdyZ malovali
ve svém atelieru finalni dilo. Na trend plenérové kresby navazuje pozdé¢ji i takzvana Barbi-

zonska Skola se svymi plenérovymi malbami.

Obdobi rokoka je na kresbu také velmi bohaté. Rokoko bylo dominantni ve Francii a im-
ponovalo taméjSimu dobovému vkusu mnoZstvim dekoru, roztrzitymi, veselymi a jemné
erotickymi tématy. Patrné nejvyznamnéj$imi vytvarniky této éry byli francouzsti vytvarni-

ci Jean-Antoine Watteau a Frangois Boucher.
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V devatenactém stoleti se vyvinulo mnozstvi novych styli. V Anglii byla vynalezena tuz-
ka, ktera se posléze stala preferovanym kreslicim nastrojem pro mnoho vytvarnikd. Jednim
Z nich byl napftiklad Jean-Auguste-Dominique Ingres, ktery pomoci tuzky vytvoiil nékolik
sérii detailnich portréti. Kontrastné v porovnani s jeho dilem ptisobi expresivni kolorova-

né kresby Francisca Goyi.

Koncem devatenactého stoleti prispél k vyvoji kresby francouzsky realista Edgar Degas.
Jeho oblibenymi motivy byly baletky, kon¢ a scény z dostiht ale také scény z bézného
zivota. Velkym pfinosem bylo jeho experimentovani s kresebnymi prostiedky, kreslil pas-

tely, voskovkami, ale i olejovymi barvami a techniky vzajemné kombinoval.

Tradice akademické malby, jez byla péstovana jiz od renesance, byla v posledni tfeting 19.
Stoleti nabourana impresionisty. Ti pfestali uzivat ptipravné skici a malovali spontanng¢,
pfimo na platno, bez uziti p¥ipravnych skic. Clenové impresionistického hnuti hledali in-

spiraci mimo jiné také ve fotografii.

D¢&jiny chemické fotografie se zacinaji snimkem, ktery zhotovil roku 1826 francouzsky
vynalezce Nicéphore Niépce na vylesténou cinovou desku pokrytou petrolejovym rozto-
kem. takto metoda vSak byla pouze experimentalni a k Sir§imu uziti se naprosto nehodila.
Niépce vSak jesté se svym kolegou J. Daguerrem proces fotografie vytrvale vyylepSovali,
a Daguerre pokraCoval 1 po smrti svého kolegy. Pfestoze byl vytvarnik a ne chemik, u¢inil
nékolik zasadnich objevi, které fotografii pfiblizili béznému uziti. Daguerriiv patent koupi-
la v roce 1839 Francouzské vlada a ihned jej uvolnila lidu, k volnému uZiti. Z této metody

vychazi proces, ktery vyuzivaly fotoaparaty znacky Polaroid.

Technologii klasické fotogratie objevil v roce 1840 brit, William Fox Talbot. Talbot si svijj
vynalez patentoval a neposkytl jej k uzivani. Talbotlv systém posléze zdokonalil George
Eastman, ktery také vyrobil prvni fotograficky film a tim umoznil fotografii se rozvinout se

v techniku, kterd zasadné€ ovlivnila vyvoj kresby a konci 19. a v pribéhu 20. stoleti.

S vynélezem fotografie a v disledka pisobeni avantgardnich hnuti, se v prvnich desetile-
tich dvacatého stoleti diive ustalené kresebné definice, zacinaji bortit a dé€lit na mnozstvi
kategorii. Co se kresby ve volném uméni tyce, dochazi k velké transformaci. Kresba je
ovlivnéna abstraktnim uménim, papir piestava byt vyhradnim podkladovym materidlem,
rozvijeji se kombinované techniky. lze za ni oznacit cokoli, co vytvarnik za kresbu prohla-
sil. VSichni velci vytvarnici 20. Stoleti, napfi¢ hojnosti a riznorodosti stylt, vSak kresbu

uzivali. A je tomu tak i v dnes$ni dobé.
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Prestoze fotografie pfedstavovala veliky posun v zaznamenavani realné skutecCnosti
a v dne$ni dob¢ jednim ze zasadnich nastrojii uzivanych v ramci reklamy, na pocatku 20.
stoleti tomu tak nebylo. Na viné byly nedostate¢né rozvinuté reproduk¢ni technologie, ale

také vzité konvence.

V poslednich desetiletich 19. stoleti dominovala v reklamé¢, jejiz hlavnim vizualnim pro-
sttedkem byl tehdy plakat, potazmo ti§téné inzeraty, jina technika a sice litografie. Litogra-
fie byla sice objevena jiz v roce 1796 a to prazskym roddkem Aloisem Senefelderem, jeji
skutecny boom vSak nastal az v poslednich desetiletich 19. stoleti. Kdy se zacala hojné
uzivat jako ilustracni technika, dopliujici knihtisk, ale také jako samostatna technika uzi-

vana pii tvorbé plakata.

Jednim ze zakladatell litografického plakatu, byl fenomendlni francouzsky grafik a kreslit
Henri de Toulouse-Lautrec. Ten pod vlivem Impresionismu a postimpresionismu, zejména
ale tvorby Edgara Degase, jakoz i Japonského dievorytu, vytvofil soubor originalnich gra-
fickych listh a mnozstvi plakatt. Jeho linearni, kresebny projev, mél velky vliv na vznik

a povahu secese, jakoz i dobovou reklamu.

Secese je mnohymi oznafovéna za posledni sloh. Secese doséhla svého vrcholu na pielo-
mu 19. a 20. stoleti a ovlivnila veSkerou dobovou kulturni a uméleckou ¢innost, Architek-
turou pocinaje a hudbou konce. Je tedy nasnadég, ze graficky design se tomuto vlivu nevy-
hnul, ba naopak, byl jednou z profilovych disciplin tohoto uméleckého hnuti. Pod vlivem
secesniho smysleni psobilo mnozstvi $pickovych grafiki, mezi ty nejvyznamnéjsi patii

napiiklad ¢esky roddk Alfons Mucha, nebo Rakusan Gustav Klimt.

Ptestoze od dob secese, jiz nebyla kresba v reklamé tolik patrnd, jeji vliv pietrvava. Nebot
je jednim ze zakladnich nastroji vétSiny grafickych a ilustracnich technik. Pfestoze byla
ilustrace v priibéhu 20. stoleti postupné nahrazovana fotografii, nikdy zcela nevymizela

a zUstava i nadale relevantni technikou vizuélni propagace.

2.5.3 Prinos knihtisku pro reklamu

Vynalez knihtisku, ptedstavoval nemensi revoluci také pro reklamu. UmozZnil totiz rozvoj
tercidlniho typu medii, tedy masovou komunikaci a nabizeni produktu z jednoho mista,

velkému mnoZstvi zdkaznik, coz do té doby nebylo technicky mozné. Vynalez knihtisku
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umoznil zrod novych tisténych reklamnich prostredkd, jakymi byly letaky, plakaty a novi-
ny.

Ptestoze primarni funkce novin byla informac¢ni, umoznil rozvoj Zurnalistiky, také rozvoj
inzerce. Pfipojeni reklamnich sdéleni bylo logickym pokracovanim praxe prolinani den-
nich zprav s reklamnimi sdélenimi, jez byla znama jiz z antiky v podob& méstskych vyvo-
lavact. Je pravdou ze, se inzertni listy a letdky nejprve tiskly samostatné, S periodickym

tiskem se ale velmi rychle propojily a tato vzajemna symbidza byla vyhodna pro obé.

Periodicky tisk pomoci reklamy generoval podstatnou ¢ast svych ptfijmi, a inzerce ziskala
stabilni, divéryhodnou a frekventovanou platformu. Kolébkou novinové inzerce se stala
Velka Britanie, kde se zaCala novinova inzerce publikovat jiz ve 20. letech sedmnactého
stoleti. Zahy po Anglii nasledovala ve tficatych letech Francie, kde se novinova inzerce
rozrostla prostfednictvim Theophrasta Renaudota. Pivodné 1€kare, ktery si vSak zahy ote-
viel prvni inzertni kancelaf ve Francii. Prvni ¢isté inzertni noviny vysly v roce 1667. Pod
hlavickou City Mercury, nabizely inzertni prostor pro nabidky k prodeji, jakoz i ke koupi
a také k seznameni. Aby ale nedoslo k mylce, je tfeba pfipomenout, Ze to, co nazyvadm
v ramci této kapitoly pojmem reklama, neni reklamou v dne$nim slova smyslu. Ta se vyvi-
nula aZ s nastupem primyslové revoluce. Inzerce do jejiho ptichodu plnila spiSe vedlejsi
ulohu a fungovala mimo bézné obchodni kanaly. Zaobirala se spiSe ¢asové, ¢i nakladové
omezenymi nabidkami a inzeraty které se vztahovaly k jedné konkrétni polozce. (prachdr

1977)

Prestoze dnesni novinova reklama se za staleti své existence rozvinula a nabyla novych
a sofistikovanéjSich podob, 1 plivodni metody novinové inzerce piezily do dnesnich dob
a stale se t¢si znacné popularité. Dlikazem je, Ze na reklamu v rdmci periodického tisku, se

srovnatelné spolu s reklamou televizni, vydavaji nejvétsi prostredky.

K béznym reklamnim prosttedkiim té doby, jakymi byli jiz diive zminéné vystavovani
zbozi pomoci vykladnich skiini, vyvésni Stity, znacky a mésts$ti vyvolavaci nepfibyla
S novym objevem pouze novinova inzerce, ale také se zacaly tisknout rozlicné letaky, re-
klamni nabidky, informacni §titky a zejména plakaty. Prapiivodni kofeny plakéatu sahaji az
do staroveku, Slo tehdy o jiz zminované kresby na zdech, ty ale, na rozdil od nové formy,
nebylo mozné efektivné mnozit, a nemohly tak dosdhnout masového dopadu. Prvotni for-
my plakatu, informovaly obyvatele o vyjimec¢nych udélostech jak svétského, tak cirkevni-

ho charakteru. K cirkevnim patfily zejména informace o dilezitych udalostech duchovniho
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zivota, jakoz i vyhlasky a nafizeni, které byly umistény na k tomu uréeném misté piimo
v kostele. Svétské pak sestavaly zejména z oznameni o vyjimecnych udalostech, jakymi
byly napftiklad ptijezd hereckych spolecnosti, cirkusi, ale také 1€kaiti a zubati, kupcti pefi,

dratenikt atp.

Tistény plakat ma svij pavod v Cingé. Cinské plakaty ale byly mnoZeny pomoci dfevoryti.
Prvni evropsky plakat byl patrn¢ dfevotez Erharda Altdorfera a lakal na vyherni loterii.
Jiné zdroje zminuji holandsky plakat z patnactého stoleti, ktery propagoval knihu Krasna
Meluzina. (K. Behrens)

Ptirozenym pokracovatelem klasickych trhl, ktery tézil z technickych vydobytkd nové
doby, se staly veletrhy. Které se zejména v dobé primyslové revoluce staly nadnarodnim
fenoménem. Diky formatu veletrhu, se také zrodila myslenka svétové vystavy. Ta byla pro

pofadajici zemi velmi vyznacnou a prestizni udalosti a byly na ni vynakladany zna¢né pro-

stiedky.

Vstup do Kristalového palace Josepha Paxtona, ktery byl centem prvni Svétové vystavy.
2-8

Prvni svétova vystava se uskutecnila v roce 1851 v Londyné a od té doby se takto akce,
potfadana kazdych néckolik let, stala nenahraditelnym zrcadlem dobové spolecnosti.
V dnesni dobé¢ je svétova vystava vice znama jako EXPO. Tento ndzev se prvné objevil na
svétoveé vystavé v roce 1937, tato byla bez nadsazky nejvyznamnéjsi vystavou minulého

stoleti. A to jak z politického a socidlniho, tak i vytvarného hlediska.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Primyslové revoluce smetla prezité struktury, jako byly cechy, a umoznila, aby se rekla-
ma, ktera se dynamicky rozvijela jiz od pocatku 19. stoleti a to zejména ve Spojenych sta-
tech americkych, uplatnila naplno. Bylo to pravé devatenacté stoleti, kdy nabyla reklama
skutecného vyznamu. Na konci 19. stoleti je jiz reklama legitimnim néstrojem konkurenc-
niho boje a budovani zdravého obchodniho prostiedi. V této dobé jsou zakladany prvni
reklamni agentury a reklama se doziva uznani a stava se plnohodnotnou samostatnou pro-

fesi.

Ve 20. stoleti se reklama dale dynamicky rozvijela. Na jeho pocatku se v reklam¢ zacaly
uplatiovat také Zeny, pro které to byla v t€¢ dobé jedna z mala kariérnich moznosti. Divo-
dem pro ptipousténi zen do kreativniho procesu pii vzniku reklamy, byl hodnotny postieh,
ktery tehdej$i muzsti reklamni pracovnici ucinili a sice Ze za chod domdacnosti a tedy 1 vét-
Sinu investic jsou zodpovédné Zeny, a zhodnoceni jejich uhlu pohledu, jakoZ 1 mentalniho

nastaveni , pfi vytvareni reklamni kampané, mtize mit veliky pfinos.

Zajimavosti je ze za prvni reklamu se sexualni tématikou nebyl zodpovédny muz, ale nao-
pak Zena. Jednalo se o reklamu na mydlo, kde byla vyobrazena zamilovana dvojice a slo-

gan znél: "The skin you love to touch." .

Velkym hybatelem zmén na poli reklamy byl také tabakovy primysl. Diky velikému roz-
voji technologii na poli tabdkového primyslu, bylo v tomto oboru dosazeno tak velké pro-
dukce, Ze bylo zapotiebi reklamnich strategii, které by tuto masovou produkci vhodné
zacatku 20. let 20. stoleti s mnozstvim inovaci a v disledku toho je povazovan za zaklada-

tele moderni strategie "Madison Avenue advertising.

Velmi vyznamnou a zajimavou kapitolou ve vyvoji reklamy je obdobi druhé svétové val-
Ky. Toto obdobi je relevantni jak pro kresbu a reklamu, tak i pro praktickou ¢ast mé diplo-
mové prace, ve které jsem z odkazu valecného plakatu také Cerpal. Distribuce reklamniho
sd€leni byla uskutecniovana zejména prostiednictvim inzerce v dennim tisku a také skrze
format plakatu. Ten se napfi¢ participujicimi ideologiemi uplatnil pochopitelné zejména
v propagand¢. Hlavné ve Spojenych Statech Americkych ale vznikaji také plakaty s téma-
tikou socidlni, jako je napiiklad prevence pohlavnich chorob, zodpovédné nakladéani

s energetickymi a materidlnimi zdroji, jakoz 1 ochrana Zivotniho prostredi.
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Reklama je ve své nekomeréni podobé velmi silnym a spolehlivym nastrojem k motivaci
velikého mnozstvi lidi. Tento fakt dobfe vystihuje citat Ikonického marketingového maga

Davida Ogilviho.

"Advertising justifies its existence when used in the public interest—it is much too powerful

a tool to use solely for commercial purposes.” (David Ogilvy)

Prestoze vznik téchto motivacnich reklamnich kampani si vynutila realita valecné doby,
hraly vyznamnou roli v budovéni lidské spolecnosti i v obdobi povale¢ném a svou tlohu

plni zodpovédné do dnesnich dnd.

V priibéhu padesatych a zejména Sedesatych let se rozvijeji velmi nakladné kampang, které
navazuji na uspésny koncept valecného obdobi, a dale jej rozvijeji. Tyto zpravidla stoji na
velmi silném a ikonickém fotografickém ¢i ilustrativnim vizuélu, propojenym se silnym
a napaditym sloganem, pfi¢emz oba tyto prvky hojné vyuzivaji zastupnych symbolt, které
by co nejlépe komunikovaly sd€leni a zaroven vytvarely asociace s pfijemnymi pozitky,
které zakaznik v souvislosti s nabizenym produktem ocekava. Naptiklad ropna spole¢nost
Esso vynalozila stovky milionti dolarti na propagaci formy pomoci takika banalniho sloga-
nu: "Put a tiger in your tank" (Strcte si do nadrze tygra), jehoz autorem byli psycholog Er-
nest Dichter a Copywrighter Sandy Sulcer. Tento slogan sestavili na zéklade poznatkd
zjisténych pii prizkumu pozadavkl cilové skupiny, v tomto ptipadé fidicu, ktefi fizeni
vnimali jako zdbavu, a velmi si cenili dravosti a sily. Aby jednoduse komunikovali tyto

zpé&t cilové skuping, vybrali si jako symbol tygra.

V priibéhu dvacétého stoleti zac¢ina reklama hojné vyuZivat novych zpiisobti Sifeni reklam-
niho sdéleni, jakymi jsou rozhlas, pozdé&ji televize a nakonec internet. I pres tento vyznam-
ny vyvoj zistavaji tradicni tiSténé propagacni prostiedky dilezitou soucasti soudobé re-

klamni praxe.
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3 UPLATNENI KRESBY V SOUCASNE REKLAME

V této kapitole bych se chtél zamyslet nad moZznostmi uplatnéni se kresby v reklamé. Je
V dnesni dravé dobé¢, kdy je vefejnost neustale zahlcovdna mnozstvim reklamnich sdé€lent,
takze je se vzrustajici intenzitou prosté ignoruje, mozné aby kresba fungovala jako c¢ast

finalniho produktu, nebo je vhodna pouze jako nastroj v ramci workflow?

Teorie a postupy zminéné v ramci této kapitoly, jsem se rozhodl ilustrovat na dile Alexise
Marcou. Alexis Marcou se narodil v kvétnu 1984 v Recku. Po dokondeni stiedni $koly
v Larise se prest¢hoval do Anglie, kde ziskal Bakalafsky titul v oboru photomedia, design
a komunikace na fakult¢ Uméni a designu na univerzit€¢ v Plymouthu. Od té doby se zivi
jak freelancer. Ziskal mnozstvi zakazek od velkych klientt, jakymi byli naptiklad Nike,

Helwet Packard, Cisco a Atomic, Mutabor Design a Endeavor snowboards.

V reklamé se pohybuje mnozstvi Spi¢kovych ilustratord, tak pro¢ jsem si vybral prave to-
hoto mladého, relativn¢ neznamého kreslite? Hlavnim diivodem je zptisob a technika jakou

tento vytvarnik pracuje, a také typ zakazniki, ktefi maji o jeho praci zdjem.

--</ o

Alexis Marcou, Studie k zakdzce pro Helwet Packard 3-1

Alexis Marcou ke svym ilustracim pfistupuje velice tradiéné a metodicky. Jeho zakladnim
nastrojem je tuzka a grafit, ktery aplikuje a modifikuje pomoci relativné béznych kreslicich
nastrojii. Jeho prace jsou specifické detailni, az fotorealistickou kresbou, ozvlastnénou au-
torovym expresivnim rukopisem a vkladanim dynamicky ptsobicich geometrickych prvki.

Vyslednou kresbu skenuje a upravuje pomoci pocitace. Jeho piistup k post produkci je ale
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velice citlivy, takze ptivodni monochromaticka kresba zlistane naprosto dominantnim prv-

kem i na hotovém dile.

I pres tento velice tradi¢ni pfistup si byl Alexis schopen zajistit zajem vySe zminénych
korporaci, pro jejichz reklamni kampané je obvyklé uziti fotografie. Pro¢ tomu tak mutize

byt, se pokusim hloubé&ji rozebrat v prubchu této kapitoly.

3.1 Attention, interest, desire, action

Prestoze zajisté dojde k urcitym ptesahiim, kresba se patrné nejlépe prosadi v tisténych
propagacnich materialech, jakymi jsou naptiklad Plakaty city-lighty, billboardy ale také

reklamni sdéleni v dennim tisku.

Dobrym zplsobem jak dosahnout komercniho Uspéchu prostfednictvim vyse zminénych
prostiedki, je fidit se pouckou AIDA. Nazev Aida je slozen z pocatecnich pismen anglic-
kych nazvi ¢tyi zakladnich bodu, které poucka obsahuje. Prvnim je upoutani pozornosti
(attention), nasleduje zaujeti (interest), touha (desire) a poslednim bodem je akce (action).
Tyto body v rdmci reklamniho dila mnohdy vzajemné prolinaji. Napiiklad vizualni prvek,
ktery primarné podporuje fazi zaujeti, patrné ma své presahy 1 do faze upoutani pozornosti
a vzbuzeni touhy produkt ziskat.

vvvvvv

Té je obvykle dosazeno za pouziti vyraznych grafickych prvki a emotivnich, hravych,
provokativnich, ¢i sexualné¢ podbarvenych fotografii. Mlizeme se ale rozhodnout tento
trend ignorovat a zaujmout pozornost tim, ze se vyélenime z fady. Pokud bude naptiklad
Vv ploSe barevnych plakati, kde je hlavnim vizualnim prvkem fotografie figurovat jeden
plakat, kde je hlavnim vizudlnim prvkem o poznani subtiln€j$i monochromaticka kresba,
bude tento plakat konkurovat vSem ostatnim v okoli. Zaujme jako jedini bila plocha
Vv ptivalu vizualnich informaci. Pfestoze divak, jesté ani nemusi védet, ze je této bilé plose

kresba, prvotni ukol stahnout pozornost divaka je splnén.

I proces upoutani pozornosti ma samoziejmé nckolik tirovni, které jsou zavislé zejména na
typu média. Jiné naroky ma plakat, u kterého se poté co si jej vSimneme, miiZzeme zastavit
a dukladné jej zhodnotit, a jiné nadroky ma billboard, kolem kterého vétSinou projizdime
Vv auté a mame pii nejlepsim nékolik sekund, abychom jej mohli vstiebat. Na billboardu

bychom tedy se subtiln¢ ladénou kresbou patrné nepochodili, protoze co se tohoto propa-
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gacniho formatu tyce, jednotlivé body poucky AIDA se vzijemné ptiblizuji natolik, ze
takika splynou a musime je tedy vSechny vstfebat soucasné. Z tohoto divodu, se u billbo-
ardd jednotlivé body Casto rozdé€li a rozlozi do ¢asové osy. Aida potom nefunguje v ramci
jediného nosice, ale v rdmci celé kampané. Tento piistup si ale mohou dovolit pouze velké

korporace s vysokymi investicemi do reklamy.

Druhym bodem poucky Aida je interest, tedy vzbuzeni zajmu. Zptsobu jak zaujmout diva-
ka je nckolik. Zalezi zejména na tom, ktera strategie se nejlépe hodi pro dané reklamni

sdéleni. Nejvice Casté je vzdjemné kombinovani vSech.

Marcou ve svych realizacich pfili§ nepouziva dvé klasické metody zaujeti jako je sexudlni
atraktivita, ¢i asociacni hficky. Z jeho dila je patrné, Ze se snazi zaujmout divaka ptimoca-
fe, pomoci piib&éhu a Ikon. Jeho obrazy jako by sdélovaly: ,,V této situaci se muze§ také
ocitnout, kdyz...“ Nebo ,,Muze$ byt jako on, pokud...“ A posléze odkazuje nenasilnou for-

mou k produktu, kterym je v tomto ptipade sportovni obuv znacky Nike.

e

QSN

Alexis Marcou, mozaika z kreseb pro projekt Nike House of Hoops. 3-2

Tento siln€ vizualni zpiisob patrné neni tak rafinovany, jako uzivani grafickych hticek ne-
bo symbold, piisobi ale rychleji, protoze stimuluje emoce a ne intelekt divaka. O to 1épe lze
opodstatnit volbu této metody, argumentem, ze cilova skupina zdkazniki tohoto konkrétni-

ho produktu, tedy sportovni obuvi, se patrné orientuje spise fyzicky, nez intelektualné.
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Posledni dva body poucky Aida, tedy desire, vzbuzeni touhy divaka si produkt ¢i sluzbu
koupit a action, faktické rozhodnuti ke koupi a posléze jeji realizace, nejsou tolik roli obra-
zu, ale spiSe doprovodného textu, ktery divaka dale stimuluje a nasméruje. Zde hraje roli

zejména spravna gradace textovych informaci.

3.2 Kresba nebo fotografie?

Co se uplatnéni v ramci reklamnich produkti tycCe, je kresba nejvice podobna fotografii.
Jak kresba, tak i fotografie sdili v ramci reklamnich kampani takika stejnou tlohu. Piesto-
ze ma fotografie oproti kresbé vyrazny naskok jak ve frekvenci uzivani a nutno pfipustit,
1 popularit¢ mezi zakazniky, neznamena to, ze kresba nemtize fotografii v mnohych ptipa-

dech nahradit, ba dokonce i predcit.

Ptedkladani obrazovych vjemu potencidlnim zakaznikim, je kli€ovou soucésti reklamnich
tiskovin. At team copywrigtert, vytvori jakkoli chytlavy titulek, je to téméf vzdy obraz,
ktery ptildka oko divaka a je zaroven tou posledni véci, kterou si bézny divak pamatuje.
Propagacni obrazy mohou byt uzity na letacich, plakatech, citylightech, billboardech ale

také v rdmci inzerce v Casopisech. Mohou to byt velice pfimocara vyobrazeni nabizenych

vvvvvv

Prvni faze vyroby reklamniho obrazu je pro fotografa i pro ilustratora takika totozna. Se-
stava v prvni fad€ z tvodni schiizky s klientem, na které se ustali co nejptfesnéjsi zadani,
tak aby pozd¢ji v procesu nedochéazelo k nedorozuménim v disledku nedostate¢né konzul-
tace myslenkového a vizualniho zaméru. Vytvarnik si musi byt jisty, o jaky typ materialu

ma zakaznik zajem, jakoz 1 sdélenim jaké chce komunikovat.

Prvni velky rozdil a vyhoda uziti kresby oproti fotografii je obtiZznost vyroby. Zatimco fo-
tografie, pfipadné fotomontaze s Gcasti CGI, jsou velmi naro¢né na piipravu, zejména lo-

gistiku, sikovny kreslit si vysta¢i s malem.

Pokud jde o fotografii, musime nejdiive zajistit vhodnou lokalitu a ¢as foceni, musime
ziskat veskeré potfebné rekvizity a vybaveni pro pofizeni snimku a dovézt je na misto.
V piipad¢ ze pracujeme s modelkou ¢i figuranty, je musime vybrat, zarezervovat a pokud

je tteba, opatfit kostymy a zajistit jim ubytovani na misté kde foceni probiha.

Fotograf musi skloubit veliké mnoZzstvi elementil, aby snimku dosahl. Po zajisténi vSech

vySe zminénych ndlezitosti teprve nastava ¢as pro samotné foceni, které je mnohdy vyraz-

wewr



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

Ani po pofizeni fotografii v potfebné kvalité prace fotografa nekonci, nebot’ nastava faze
postprodukce, kdy se musi fotografie za pomoci digitalnich technologii vhodné vyladit,

vyretusovat a piipadné vykliCovat. V ptipad¢ kdy jde o montaz, je postup jest€¢ mnohem

vvvvvv

Fotografie je také mnohem vice naro¢na na zazemi. Kvalitni fotografické vybaveni, Fotoa-
paratem pocinaje a osvétlenim konce, je nesmirné nakladnou zalezitosti. Fotograf také mu-
si vlastnit vhodné zafizeni pro digitalizaci a také programy a zatizeni pro CG tpravu foto-

grafie.

V dusledku mnozstvi zahrnutych elementi, nastava veliké riziko, ze dojde ke komplika-

cim, ¢i poskozeni vybaveni, i tento faktor se musi zahrnout do nakladu.

Kresha je v tomto ohledu vyrazné méné naro¢na. ZkuSeny kresli nepotiebuje k realizaci
ilustrace pro reklamni Gcely zdaleka tak velikou logistickou ptipravu. Kreslii nepotiebuje
skute¢ny produkt ani rekvizity. K realizaci obvykle sta¢i zakladni referenéni fotografie,

ptipadné doplnéné o dalsi referencni snimky ziskané pomoci internetu.

Po stanoveni vhodné kompozice a ostatnich nélezitosti, kterych kreslit dosahne skicovanim
(stejny postup pii hledani vhodné kompozice, aplikuje i mnozstvi fotografil), se mlize kres-
lit pustit do realizace samotné kresby. Po jejim dokonceni, je obdobné jako u fotografie
kresbu potieba digitalizovat, vycistit a vhodné upravit. Kreslii ale k realizaci své prace
nepotiebuje takika nic, nad ramec toho, bez ¢eho by se neobesel ani fotograf. Mam na
mysli pocita, scanner, tablet a vhodné programy pro postprodukci. Navic potfebuje jen
vhodné kreslici vybaveni a papiry. Tyto jsou nesrovnatelné méné nakladné, nez vyse zmi-

néné fotografické zatizeni, nezbytné k pofizeni odpovidajiciho snimku.

Dalsi vyhoda kresby je psychologicka. Divak zpravidla vnima kvalitné realizovanou kres-
bu Iépe nez kvalitné realizovanou fotografii. Divodu je nékolik. Prvni z nich je postaven
na mylném dojmu, ze fotit dovede kazdy. Vétsinovy divak ma pocit, Ze mit stejny ,,fot’ak*
vyfotil by to taky. Malokdo si dovede pfedstavit slozity proces vzniku inscenované foto-

grafie. Vétsina lidi si naopak vybavi sebe sama, kterak foti rodinu na dovolené u mofe.

Naopak ke kresbé pfistupuje vétSinovy divak s respektem, az obdivem. Bézna reakce je:
»Tohle ja bych nikdy nedokézal.”“ Pfipadné ,,J4 jsem jednou na zakladni Skole nakreslil
prasatko®. Lidé vnimaji kvalitni kresbu jako néco co neumi a chtéli by umét. Maji pocit,

ze se nedivaji na reklamu, ale spiSe na umélecké dilo.
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Fotografii je v dneSni reklamé velké mnozstvi a divak je tak Casto automaticky ptehlizi.
Kresba je naopak element malo pouzivany a tudiz neokoukany, pokud pfi¢teme i vyse
zminény efekt, miizeme si byt témér jisti, Ze zaujme divakovu pozornost a ten si ji, 1 k ni

nalezejici informace mnohem Iépe prohlédne a zapamatuje.

Tohoto fenoménu lze dobie vyuzit napiiklad v interiérovém designu, kde kresebné pojed-

nané dopliky interiéru evokuji galerijni prostor. V tomto ptipadé je ale zadouci pfistupovat

k problému citlivé a dopiedu si stanovit, zdali je to pro nas vyhodné, ¢i nikoliv.

Fotografie z interiéru prodejny obuvi Nike House of Hoops 3-3

Klady této skutecnosti, Ize ilustrovat na piikladu Alexise Marcou, kterého jsem uvedl na
zacatku této kapitoly. Ten v roce 2012 vypracoval projekt s nazvem House of Hoops, za-
dany oregonskou pobockou spolec¢nosti Nike. Pfedmétem zakazky bylo navrhnout dekora-
tivni grafiky, které by se staly soucasti vizualniho stylu jedné z prodejen. Alexis vypraco-
val sérii ilustraci, vyobrazujicich hra¢e basketbalu v riiznych momentech v prubéhu zéapa-

su. Tyto byly posléze aplikovany do prostor prodejny. Jak je patrné z ptilozené obrazové
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dokumentace, Marcouovy ilustrace vystavenou obuv piijemné akcentuji, kdezto fotografie

by v tomto pfipadé obuvi spise konkurovala.

Dalsi vyznamnou vyhodou kresby oproti fotografii je takzvany ,,signature look®. Jedna se
o slovni spojeni ptfevzaté z anglického jazyka a odkazuje na nezaménitelnost dila. Diky
této charakteristi¢nosti vizudlniho projevu toho, které¢ho ilustratora, se ilustrace mtize stat
hodnotnym prvkem podporujicim stanoveny vizualni styl i graficky. Jak je z dila Alexise
Marcou také dobte patrné. Fotografové maji sice tuto schopnost také, ale rozdily nemohou
byt vzhledem k povaze media zdaleka tak markantni jako u ilustrace. Fotografii také nelze

v tomto ohledu ménit tematicky do takové miry, jako kresbu.

Kresbu lze také dobfe variovat. [lustrator mize stejn¢ snadno vytvofit velmi detailni kres-
bu vhodnou pro aplikaci na plakaty, jakoz i kresbu stylizovanou a schematictéjsi, ktera se
naopak hodi pro aplikaci na ostatni propagacni produkty, jako jsou tricka, nebo hrnky pfi-
¢emz si udrzi vyse zminény signature look, specificky pro danou kampan. To velmi usnad-
ni préaci grafickému designérovi, ktery pak nemusi aplikovat tolik prvkl jednotného vizu-
alniho stylu, aby produkty vzajemné sladil. Diky tomu pasobi vysledny produkt Cisté a je

vizualné vice atraktivni.

Stylizovana kresba aplikovana na tricku 3-4
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4 KRESBA JAKO NASTROJ V RAMCI WORKFLOW
GRAFICKEHO DESIGNERA.

4.1 Pro¢ by mél graficky designér umét kreslit

Kresba je v mnohém zékladni vytvarnou formou, na které stavi vSechny ostatni. Prvni vy-
tvarné impulsy malifd, sochaiti a designéri napti¢ spektrem jsou bézné vyjadieny prave
skrze kresbu. Vytvarnici pravdépodobné zachyti své kreativni ideje nejdiive na papir, nez
postoupi ke svym specifickym pracovnim prosttedkim. Kvalitni graficti designéfi ale
i fotografové jsou bézné zbeéhli v kresbé, ta je jim k uzitku zejména co se rozvijeni vnimani
a vytvarného potencialu tyc¢e. Rychlé skicovani umoznuje designériim rychle vizualizovat
mozna vychodiska jejich kreativnich projekti. Jiz po staleti si vytvarnici usnadiiuji praci
mnozstvim pfipravnych skic, které pfedchézi vzniku samotného dila. To je velmi patrné
zejména u malifi, ktefi mnohdy vytvareli desitky piipravnych studii, nez dosli ke kyzenym
vysledkiim. Vizualizace prvnich myslenek pomoci skici, jsou mozna tim nejvyznamnéjSim
bodem designérského procesu. Tyto rychlé zaznamy mnohdy zachyti myslenkové pocho-
dy vytvarnika mnohem Iépe, nez vysledna dila a tim se v jistém ohledu stavaji vice zajima-
vymi.

Dnes si tuto skute¢nost jiz velmi dobie uvédomujeme a jsme v ramci naseho vzdélavani
vybizeni, abychom si tyto prvotni faze designérského procesu peclivé archivovali. Bohuzel
tomu ale tak nebylo vzdy. Stafi mistfi Casto veSkeré své skici a studie zdhy po dokonceni
dila zni¢ili, aby nevystavovali na odiv, jak obtizny pro né tento proces ¢asto byl (Miche-
langello). Nechtéli demonstrovat, kolik Usili od nich zdokonalovani forem vyzadovalo,
bylo totiz zadouci, aby divak véfil, Ze malba na kterou hledi je vysledkem bozského vnuk-

nuti, ne stovek hodin peclivych ptiprav.

V této kapitole se budu zabyvat zkoumanim procesu v ramci vytvareni reklamniho produk-
tu, jejichz je kresba nedilnou soucasti. Jedna se v prvni fad¢ o vytvareni znacek a to jak
obrazovych, tak i textovych a kombinovanych, ptipadné jejich dalsiho rozvadéni v podobe,
kterou podrobné rozeberu nize v textu. Kresba je také nedilnou soucasti vytvareni pikto-
gramil, avataril a firemnich maskotii. Zahrneme li do profese grafického designéra i tvorbu
filmovych titulk, 1 zde se setkame s potiebou vytvaret kresebny zaznam a to jak v ramci

designu jednotlivych komponent grafickych symbolt, které v titulkové sekvenci figuruji,
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tak 1 pfi skicovani jednotlivych scén a obrazl a posléze celych storyboardi. Kresba se ale
také velmi dobie hodi k vizualizaci a kotveni ideji. Pomaha grafickému designérovi ucelit
si vize a snaze s nimi sezndmit ostatni ¢leny teamu, potazmo zakaznika. Cim lepsi tedy
kresebné schopnosti Grafického designéra jsou, tim profesionalnéjSich vysledki bude
schopen dosahnout. To samoziejmé neznamend, ze dobry kreslit musi byt nutné i dobrym
grafickym designérem. Dle mého odborného nazoru, se ale nemiize plnohodnotnym gra-

fickym designérem stat kreslit Spatny.

Na toto mé tvrzeni, by jist¢ mnozi z mych kolegl zareagovali odmitavé az negativné. Tvr-
dili by, ze znaji mnozstvi uspésnych grafickych designért, kteti ve své praxi kreslit nikdy
nemuseli, a vysledky jejich prace to nijak negativné neovlivnilo. Timto tvrzenim se mnoh-
dy, a je tfeba podotknout, Ze velmi alibisticky, ohani pravé grafici, jejichz kresebné schop-
nosti dosahuji pouze tristni urovné. Jsem ochoten pfipustit, ze pokud se graficky designér
uzce specializuje na nékteré dil¢i ukony v ramci grafického designu, mize pro néj byt

schopnost kreslit mén¢ dulezitd, nikoli vSak zbytecna.

Je tfeba si uvédomit, Ze kvality grafika kreslife, se neprojevuji pouze a pravé jen kdyz
kresli. Ba naopak, promitaji se do jeho veskeré ¢innosti. Pokud se ¢lovék zabyva rozvije-
nim svych kresebnych schopnosti, ziskava také schopnost 1épe vnimat kompozici. Studiem
perspektivy zase prohlubujeme cit pro gradaci vizualnich textd. Kresba je predevsim
schopnosti se divat. Tato schopnost je bezesporu velmi ovlivnéna talentem, je ale mozné
a z4douci ji dale rozvijet studiem. Prostfednictvim sledovani a nasledného kresebného za-
znamenavani realné skutecnosti, ziskava clovék dostatecné védomostni zazemi, ze kterého
dale Cerpa ve své kreativni ¢innosti. Schopnost dobte stylizovat redlnou skutecnost, jez je
podminkou pro uspé€$né vytvoieni obrazové znacky nebo piktogramu, je také podminéna
kresebnymi schopnostmi autora. Pouze prostfednictvim vytrvalé snahy pfenaSet esenci
pozorovanych objektli na dvourozmérnou plochu papiru, nabudeme schopnosti dobte vy-
stihnout zobrazovany pfedmét bez nutnosti pouzit nadbytecné mnozstvi vizualnich infor-

maci.

Kresba také napomdha rozvoji osobnosti vytvarnika. Kresebny projev kazdého clovéka
nese svébytné a originalni rysy charakteristické pro daného jedince. Pokud ve své praci
tyto rysy odhalime a budeme je dale rozvijet, dosdhneme nezaménitelnych vysledkt. Gra-
fické metody, které¢ ¢lovek postavi na vlastnim rukopisu, maji v dneSni dob¢ vizuéalniho
chaosu a bezuzdného recyklovani ndpadu, graficko-designérskych rutin a postupti o to vét-

§i vyznam, protoze je takika nemozné je usp€sné okopirovat. Jako piiklad vytvarnika, kte-
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ry svlj projev na tomto principu ¢aste¢né postavil, je mozné uvést naptiklad profesora Ma-
riana Oslislo z ASP Katowice, ktery vyuziva svého jedine¢ného rukopisu ve své kaligrafii,
ta diky své specifické gradaci dukti a dynamické stiedni vySce pismovych znakl neplni
funkci pouze informacni, ale stava se jedineénym grafickym prvkem, ktery nejen, ze pii-
spiva k estetizaci konkrétniho plakatu, ale také jej pomaha propojit s ostatnim autorovym
dilem. Tak se stane, Ze ptestoze kazdy jeden autorv plakat se od ostatnich odliSuje, téma-
tem, barevnosti, kompozici 1 gradaci vizualnich textl, zlistava nadale nezaménitelnou sou-

¢asti souboru autorovy tvorby.

4.2 Skicovani navrhu

Prvni fazi pti vzniku obrazového znaku, at’ uz se jedna o logo, piktogram, ¢i néktery z dal-
Sich moznych produktii, by méelo byt vzdy skicovani. I kdyz si myslime, Ze mame jasnou
ideu, je velmi zadouci ji vizualizovat pomoci skici a néasledné se jesté pokusit ji rozvést.
Prestoze se neziidka stava, Ze prvni navrh je nejlepsi, neni to rozhodné bezvyhradnym pra-
vidlem. Rozvedenim napadu a vytvorenim né¢kolika konceptii ztratime sice néjaky cas,
a nemusi se nam podafit pfijit s novym a lepSim zamérem, ale i tak je velmi pfinosné.
| v pfipadé Zze se nam nepodafi prvotni koncept piekonat, utvrdi nas, ze jsme si vybrali
dobfe, a ze je dany zamér vskutku ten nejlepsi. Koncepty jsou také vhodné k diskuzi

V ramci propagacniho teamu, nebo sezndmeni klienta s vasim zamérem.

4.2.1 Kresba, jako nastroj konzultace s klienty

Z vlastni zkuSenosti mohu konstatovat, ze vétSina klient mé jen mlhavou pfedstavu o tom
co vlastn¢ chtéji. O poznani vétsi procento z nich jasné vi, co nechce. Proto je vzdy dobré,
si na prvni konzultaci s klientem donést dostate¢né mnozstvi skic. Zpravidla je vhodné si
pfedem vybrat pét, az deset nejlepSich ndvrhil a ty prezentovat. Piestoze nechceme klienta
zahltit, je vzdy dobré dat mu dostateCny prostor pro vybér. Zbylé kresby je vzdy dobré mit
s sebou, ale neni nutné s nimi klienta seznamovat, pokud se nenaskytne vhodna pftilezitost.

Na zakladé zakaznikovych reakci si 1épe utvofite pfedstavu o jeho pfanich a predstavach
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a také zjistite, o co naopak nestoji. Tim si uSetfite mnoho Casu a piipadného zklamani ve

chvili, kdy jiz hotovy, Spatn¢ komunikovany produkt klient odmitne jako nevyhovujici.

Nekteti z mych kolegtli se postupem nastinénym vyse nefidi, a na pocate¢ni konzultace nosi
koncepty vytvofené v programu Adobe illustrator, nebo obdobném grafickém softwaru.
Odhlédneme li od predpokladu, ze tento pfistup ponékud omezuje moznosti k navrhiim
pristupovat s naprostou kreativni svobodou a ze pouze skute¢né disciplinovani a zkuSeni
grafici se dovedou ubrénit tomu, aby cast své kontroly nad procesem vzniku navrhu nepte-
nechali programu, a nezahltili se tak mnozstvim takika totoznych variant, ¢i v horSim pfii-
padé nenechali program, aby urcoval cestu, jakou se navrh vyda docela, v dasledku jejich
nedostatecné znalosti daného softwaru, nebo dalSich obdobnych piekazek, vyvstava nam
dalsi komplikace pii samotné prezentaci. Tou je tendence klientl se pii konzultacich digi-
taln¢ generovanych navrhii fixovat na malé nuance, které jsou v této fazi vyvoje produktu
zcela irelevantni a tim si ztézovat soustiedéni na celkovy at’ ideovy, ¢i vizudlni koncept.
Ten je naopak Vv této ¢asti pracovniho procesu stézejni. Kreslené navrhy tento problém do
znacné miry eliminuji, protoze klient jaksi automaticky pochopi, Ze se jedna pouze o ideo-
vy zamgér a snaze se tak soustiedi na celkovy koncept. Poté co se nam podafi dobie pocho-
pit klientiv zamér a predstavy a on si vybere vyhovujici variantu, ¢i uréitou jejich mnozi-

nu, mizeme se zacit soustiedit na digitalizaci a dolad’ovani navrhu.

4.2.2 Technologické nalezitosti skicovani

NezZ se zacneme vénovat samotnému skicovani navrht, je dobré si zajistit vhodné pracovni
prostiedi, tak aby nas nic nerozptylovalo a mohli jsme se naplno soustfedit na nasi kreativ-
ni ¢innost. Vhodné pracovni prostiedi, je sice relativni pojem, kazdého jedince stimuluje
néco jiného. Existuji ale n¢které konsenzualni zasady, které je dobré dodrzovat. Jako prvni
bych uvedl uzivani vhodnych pracovnich nastroju. Piestoze kvalitni a dobie pfipravené
nastroje jsou teoreticky samoziejmosti, realita kazdodenniho procesu byva ¢asto odlisna.
Ve snaze uSetfit, se grafici uchyluji ke kompromisnim feSenim a skicuji tim, co jim prave
padne do ruky, na to co je prave po ruce. Tento piistup se sice mize zdat levnéjsi, rozhod-
n¢ ale neni spravny. Soucasti naSeho profesniho rastu, by mélo byt 1 vytvaieni si jistého
materialniho zazemi pro realizaci naSich femesInych rutin. Prestoze grafik mnohdy pracuje

na vzdjemné velmi odliSnych projektech, vyzadujicich odlisné pfistupy vytvarného feSeni,
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zek takika neménné. Takovychto neménnych rutin je, zejména v rdmci naseho povolani
nemnoho, o to vice bychom se méli snazit je kultivovat tak, abychom doséhli maximalni

efektivity.

4.2.2.1 Skicdr

Naprosty zaklad je kvalitni skicaf, ktery nejen Ze nam umozni shromazd’ovat nase navrhy
a myslenky na jednom misté, ale také nam poskytne moznost zachovat urcitou vzajemnost
a kulturu. Do skicéte rozhodné stoji zato investovat a vybrat si ten nejkvalitnéjsi dostupny.
Samoziejmosti je kvalitni papir. Skicat by ale rozhodné mél byt také opatien tvrdymi des-
kami, tak abychom si jej mohli brat s sebou na cesty. Dalsi doporuc¢ovanou vyhodou je
krouzkové vazba, s velkorysym primérem spirdly. Tato ndm umozni pievratit predni desku
na opacnou stranu a tim vytvofit jesté siln¢jsi oporu, aby se papir pii skicovani neprohybal.
Krouzkova vazba také umoznuje snadné vytrhavani listl, to je velmi piinosné, pokud se
navrh zasadn¢ nevydafi, nebo v ptipadé, ze potfebujeme navrh vyjmout a kvalitn¢ oskeno-
vat. Skicat by m¢l spliovat zékladni estetické naroky, aby piisobil reprezentativné. Neni
to totiz pouze misto, kam zaznamenavame své designérské usili, je to také misto, ze které-

ho jej prezentujeme.

Ukazka vhodného skicare 4-1

Skicat bude mnohdy nasim spoleénikem na vzajemnych konzultacich s klientem. Ten si

zpravidla nebuduje respekt k nam a nasi profesi vyhradné z vystupii nasi prace, ale také
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z toho jak vypadame, zpisobu jakym vystupujeme a jak nasi praci prezentujeme. Pouziva-
nim kvalitnich néstroj, si nejen usnadiiujeme préci, prohlubujeme jim také dojem nasi

profesionality u klientli a spolupracovnikii.

Zakladni format skicafe by se mél z vyse zminénych diivodi pohybovat zhruba v rozmezi
A5 — A4, tak aby byl prakticky pro pienadSeni a zaroven dostatecné velky na to, aby se
s nim dalo plnohodnotné¢ pracovat. Je ale velmi vhodné mit skicarii n¢kolik velikosti, které
budeme uzivat v souladu s jejich nejlep$im urc¢enim. Osobné pouzivam soucasné tii skicaie
ve zminéném formatu, které stfiddm podle typu zakazky. Dale jeden velky na kresebné

rozmé&rnéjsi navrhy a jeden maly, kapesni, ktery nosim vsude s sebou.

4.2.2.1.1 Papir

Kvalitni papir je jednou ze stéZejnich podminek pro Uspésné skicovani. Kvalitnich papir
je nepieberné mnozstvi, ne vechny se ale pro skicovani navrhi hodi. Prestoze kazda tech-
nika ma na vlastnosti papiru nepatrn¢ odlisné pozadavky a bylo by tak dobré mit papiri
nékolik druhd, pro skicovani navrhu obvykle sta¢i jeden typ papiru, jehoz vlastnosti jsou
dobrym kompromisem mezi naroky vSech uzivanych metod. Pii poc¢atecni fazi navrhovani
pro nds neni st€Zejni dokonaly vysledek, ale kreativni svoboda. Proto je lepsi uzit papir, na
ktery se stejné dobte skicuje perem i tuzkou a pastelkou, a ktery dobie snese opakované
mazani gumou. Co se gramaze papiru tyce, méla by se pohybovat v rozmezi 90-150 g/m2.
Tenci papir ma tendence, se v dusledku sani vlhkosti z rukou vytvarnika a také mazani
gumou kr¢it a ,,varhdnkovatét®, ¢i se dokonce trhat. Papir vys§i gramazZe je neprakticky
kvali poméru své plochy, hmotnosti a ceny. UZivany papir by mél byt nepotistény. Toto
pravidlo lze ale porusit. Jednou z dobrych vyjimek jsou pied-linkované skicare fady Inspi-
ration pad. (http://www.tmsprl.eu/43740/209681/recent/inspiration-pad). Jejichz autorem
je Marc Tomasset. Specifické linkovani téchto skicaili, miize slouzit jako dobrd pomticka
pfi designovani €lenitych logotypt s dynamickym ucatfim. Tento je ale pouze dopliikovym
skicafem, a mél by byt vzdy uzivan v souladu s hlub§im zamérem. Nékteti designéii také
radi skicuji na papir opatfeny predtisténou miizkou. Takzvany ¢tvereCkovany papir se ale
hodi jen k n€kterym ukoniim a mél by se také pouzivat jen ve specifickych ptipadech. Dal-
§i vyjimkou jsou firemni skicafe. Nékteré firmy tisknou z administrativnich a propagacnich

dtavodi skicaie opatiené firemni hlavickou.
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4.2.2.2 Kresebné nastroje

Dalsimi nezbytnymi pomtckami jsou kresebné nastroje. Neni asi mozné presné urcit nej-
vhodnéjsi typ psacich potieb jaky pouzivat. Kazdy vytvarnik v tomto ohledu preferuje od-
lisné nastroje. Existuji ale nékteré zakladni psaci pomticky pro skicovani, které uziva majo-

rita vytvarnika.

4.2.2.2.1 Tuzka

Jako prvni je na misté zminit tuzku. Kofeny tuzky sahaji az do starovéku, kdy byly ke psa-
ni uzivany olovéné, nebo stfibrné ty€inky. Rozmach tuzky, v dne$nim slova smyslu zacal
v 16. Stoleti. Tehdy bylo v Anglii v oblasti Lake District u vesnice Borrowdale objeveno
bohaté lozisko grafitu. Anglie vyvoz grafitu zakazala, proto méla na vyrobu tuzek mono-
pol. V jinych zemich byla loziska sice objevena také, avSak nebyla tak kvalitni, aby ang-
lickou tuzku ohrozila. Pfelom nastal az v 19. stoleti, kdy byl grafit nahrazen smési roze-
mletého grafitu s jilem vypélenou v peci. To umoznilo vyrdbét tuzky s riznou tvrdosti.
Evropsky systém kategorizace tvrdosti tuzky, sestdva z Ciselného oznaceni, které je dale
doplnéno pismeny: H (hard, tvrdy), F (firm, pevny) a B (black, ¢erny). Sefadime li tvrdosti
od nejtvrdsi po nejméekei, ziskdme nasledujici sekvenci oznaceni: 9H, 8H, 7H, 6H, 4H, 3H,
2H, H, F, HB, B, 2B, 3B, 4B, 5B, 6B, 7B, 8B a 9B, ptficemz 10B je Cisty grafit. Tuzka je
klasicky psaci nastroj, nabizejici velikou rozmanitost uziti a diky gumovani také moZnost
korekci. Ne kazdému vSak vyhovuje, nebot’ mé tendenci se rozmazavat, a obtizné se jeji
pomoci drZi exaktni a Cista linie, to plati obzvlasté pfi Castém piekreslovani, které je béz-

nou soucdasti vytvarného hledani.

4.2.2.2.2 Barevné pastelové tuzky

Dobrou alternativou tuzky, jsou v tomto ohledu barevné pastelové tuzky neboli pastelky,
nejlépe v zakladnich barvach, tedy zlutd, modréd a Cervend, doplnénych o ¢ernou. Vzhle-
dem k mastnému slozeni pastelové tuzky, ktera velmi zjednodusené sestava z kiidy a oleje,
se pastelka tolik nerozmazéava. Prestoze pro klasické uziti v ilustraci se hodi nejlépe pas-
telka klasickd, ptipadné akvarelova. Pro skicovani grafickych znacek, se podle mého néazo-

ru nejlépe hodi pastelky fady Evolution.

Jedna se o pastelky obohacené syntetickym pojivem, ty jsou posléze odolnéjsi proti me-
chanickému namadhani a tolik se neldmou, proceZ jsou populdrni zejména mezi détmi

a v ramci vytvarné vychovy na zakladnich skolach. Tato vlastnost sice mize byt uzitecna
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i pro kreativniho profesiondla, rozhodné to ale neni kriterium natolik podstatné, aby se
podle n¢j fidil. Pro¢ jsou tedy pastelky obohacené o syntetické pojivo pro skicovani vhod-
n¢j$i? Je to zejména diky jejich tvrdosti. Tento druh pastelek ma tvrdy hrot, ktery dobie

drzi ¢istou a ostrou linii, jez umoziuje vytvofit piehlednou skicu.

Dalsi vyhodou pastelek obecné, je prace ve vrstvach. Barevné tuzky nam umozni skicu
dale vycistit, bez nutnosti gumovat. Sta¢i na hrubou kresbu zlutou pastelkou, nanést novou
vrstvu kresby pastelkou cervenou a pripadné kresbu rozvadét dalSimi odstiny. Vyznamnou
prednosti této metody je snadna CG uprava takto vytvorené¢ho navrhu. Staci zvysit kontrast
naskenované kresby a mizeme od sebe jednotlivé vrstvy pastelek snadno oddélit napiiklad

nastrojem ,,selektivni barva®“ v programu Adobe Photoshop.

4.2.2.2.3 Mazaci pryz

Mazaci pryz, jez je v bézné feCi oznaovana terminem guma, byla vynalezena 15. dubna
1770 Anglicanem Josephem Priestleyem, ten dosel k zjisténi, Ze guma dovazena z Jizni
Ameriky muze byt pouzita k mazani tuzkou psanych poznamek. Mazaci guma je vyrabéna
v mnoha riznych barvach a tvarech a tvrdostech a je nezbytnym néastrojem ve vybavé kaz-
dého vytvarnika. V rdmci navrhovani je dobré gumu uZivat pouze k dolad’ovani a zacist'o-
vani. Pokud se rozhodneme névrh kompletné pretvofit, je vhodné&jsi jej nakreslit znovu od

zakladu. Podpotime tak nas kreativni proces a nepiijdeme o ptivodni navrh.

4.2.2.2.4 Ocelové pero

Ocelové pero je klasicky psaci a kresebny néstroj. JehoZ predchidcem byl ptaci brk, ktery
se bézn¢ pouzival az do poloviny 19. Stoleti. Ptaci brk se nejprve setfezaval do Sirokého
hrotu, tim bylo docileno vysoké duktualni dynamiky tahu (Viz plnici kaligraficka pera). Na
pocatku novovéku se ale vlivem zmény celospolecenskych narokt a trenda v kaligrafii tato
praxe méni, a brky se zacinaji sefezavat Sikmo, aby bylo moZzné psat rychleji a citelnéji.
Nastupcem Sikmo sefiznutého brku je vySe zminéné ocelové pero. Jeho uZivani se rozsitilo
v pribchu 19. Stoleti a ke psani se uzivalo az do poloviny 20. stoleti. Pfestoze se ocelové
pero pro bézné psani jiz neuziva. Ve vytvarné praxi je to cenény a hojné pouzivany nastroj.
Vyhody ocelového pera spocivaji zejména v kvalité jeho stopy, ktera piestoze mnohdy
nedosahuje dokonalé Cistoty, ptisobi velice esteticky. Pomoci ocelového pera je také moz-
né dosdhnout tenkych linek, kterych je takika nemozné docilit pomoci jiného bézného na-

stroje a pomoci pfitlaku je mozné modifikovat tloustku tahu. Pfestoze ma ocelové pero
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mnoho vyhod, pro bézné skicovani navrhi se pfili§ nehodi. Diivodem je naro¢nost pti uzi-
vani. Pero se musi pravideln¢ namacet do tuse, ptipadné inkoustl, které tim padem musi
mit vytvarnik vzdy pfi sobé. Po kazdém uziti se musi dikladné ocistit. Je takika nemozné

jej uzivat pfi cestovani, napiiklad ve vlaku, ¢i autobusu.

4.2.2.2.5 Kancelaisky popisovac

Dalsim preferovanym skicovacim nastrojem jsou takzvané Centropeny (vychazi z ndzvu
vyrobce). Jednd se v podstaté o kancelarské popisovace, které si vytvarnici adaptovali jako
jistou néhradu za pero a tus. Pouzivaji se jak na pfimé skicovani, ale také na vytahovani
linii diive ptfedkreslenych navrhi. Centropen ma neménnou intenzitu tahu. Lze vSak gra-
dovat pritlakem silu tahu a stinovat pomoci Srafury, obdobn¢ jako u klasické perokresby.
Centropeny jsou k dostani ve ¢tyfech zakladnich variantach tloustky hrotu a to 0.1mm,
0.3mm, 0.5 mm a 0.7mm. Jejich nejvétsi vyhodou je snadna dostupnost a relativné nizka
cena. Nevyhody pak spocivaji v omezené zivotnosti a nepfili§ vysoké kvalité tahu. Presto-

ze jsou kancelatské popisovace hojné vyuzivané, jsou spisSe kompromisnim fesenim.

4.2.2.2.6 Plnici pero

Plnici pero, je jednoznacné nejvhodnéjSim nastrojem, pokud jde o perokresebné skicovani.
Do pera se vyplati investovat a koupit kvalitni nastroj. Zakladni plnici pera se daji pofidit
jiz od 150,- korun Ceskych. Ale cena nékterych vybranych luxusnich per mize dosahovat
i astronomickych 350 000,- korun ¢eskych. Takova cena je samoziejmé premrs$téna a za-
sadnim zpisobem se na ni podili materialy pouzité pifi vyrob¢ pera, jako je naptiklad Ctyfi-

advaceti karatové zlato.

kvalitni plnici pero Waldman 4-2
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Ptesto se vyplati do pera rozumné investovat. Ceny vskutku kvalitnich plnicich per, které
neslouzi primarné k dekorativnim G¢elim, se pohybuji fadové od pétiset korun ¢eskych, do
deseti tisic korun Ceskych. Plnici pero se mize stat vyznamnym pomocnikem, a budeme li
0 Nn¢j spravné pecovat, vydrzi ndm dlouhd 1éta. Tah kvalitniho plniciho pera je takika bez-
chybny a negativné jej mohou ovlivnit pouze nevhodny papir, nebo inkoust. S kvalitnim
plnicim perem se dobfe pracuje vzhledem k jeho velikosti ergonomii a vaze, snadno se

prenasi a také ptisobi reprezentativng.

4.2.2.2.7 Kaligrafické plnici pero

Kaligrafické plnici pero, je stejné jako vySe zminéné bézné plnici pero, mobilni variantou
pera klasického. Kaligrafické pero, jak jiz samotny nazev napovida, slouzi zejména
k vytvareni kaligrafického zaznamu. Od bézného plniciho pera se 1isi tvarem hrotu, ten je
tvoten ploskou, jejiz Sitka odpovida Sifce tahu. Pfi psani, pfipadné kresleni se hrot pera
pohybuje po papife v konstantnim néklonu, vznika tak esteticky hodnotny dynamicky tah,
ktery se hodi zejména k psani pismy, jako je naptiklad Cancelaresca Italica a dalsi. Kali-
grafické pero muize také dobte slouzit pro kresbu ¢i skicovani. V tomto ptipadée slouzi jako
prvek, ktery kresbu piijemné ozvlastiuje. Kaligrafické plnici pero je rozhodné vhodnym
nastrojem, ktery by nemél chybét ve vybaveé zddného grafika. Je ale nutné mit vzdy na pa-
méti, Ze se jednd o doplnkovy nastroj. Pred pouzitim kaligrafického plniciho pera je vzdy
nutné si dobte rozmyslet, jestli se k danému typu zdznamu skute¢né hodi. Tim se ubranime
vzniku $patného navyku, ktery se u nékterych grafikti vyvinul. Ti se nechali zlakat atrak-
tivnim tahem kaligrafického pera, a uZivaji jej takika ke vSemu. Tim si vytvofili jistou ma-
nyru kterd ma negativni vliv na versatilitu jejich kresebného projevu a je ve své podstaté
nevkusné banalni. Je to dobry ptiklad ptipadu, kdy nastroj, ptipadné technika, ovladne vy-
tvarnika natolik, Ze se stane piekazkou jeho kreativniho snazeni a dlouhodobé i profesniho

rastu.

4.2.2.3 Dalsi naleZitosti vhodného pracovniho prostiedi

Mluvime 1i o pracovnim prostfedi, nemizeme nezminit svételné podminky a vhodné navy-
ky pfi sezeni. PrestoZe se jednd, zejména z dlouhodobého hlediska, o velmi dilezité téma
a kazdy graficky designér by mél v tomto ohledu dat na lidové réeni: ,, Zdravi vZzdy aZ na
prvnim misté.“ Nebudu tuto otazku dale rozvadét. Divodem je fakt, Ze idealni pracovni
prostiedi grafika, se v tomto aspektu pfili§ nelisi od jakéhokoli jiného povolani, které vy-

zaduje dlouhodobé sezeni a bylo o ném napsano mnoho vycerpavajicich publikaci.
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4.2.2.4 Digitalni skicovani

Digitalni skicovani, neboli skicovani pomoci pocitace, dale jen CG skicovani, je také vel-
mi uzivanou metodou. Pfestoze pouzivani pocitace v pocateCnich fazich designérského
procesu neni z jiz dfive zminénych duvodu pfili§ vhodné, existuji jisté vyjimky. Pro reali-
zaci CG skicovani se pouziva program Adobe Photoshop, pfipadné program Painter, ve
kterych se vytvofi bila plocha, na niz se za pomoci tabletu skicuji ideje zptisobem, jenz se
V podstaté nijak nelisi od kresby v ruce. Tato metoda se omezuje na uzivani zakladniho
nastroje Stétec a guma a tim eliminuje moznost se nechat negativné ovlivnit moznostmi
programu. Vyhodou digitdlniho skicovani je moznost ukladat, mnozit a transformovat pra-
ci v jednotlivych fazich vyvoje a tak rychle vytvaret rizné varianty navrhu, bez nutnosti

scénu znovu celou prekreslovat.

OBLICEIE

Ukazka viastni digitalni skici, jedna se o zakazku na design maskota pro ustav marketingo-

vych komunikaci, 4-3
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II. PRAKTICKA CAST
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5 NAVRH NABOROVE KAMPANE PRO UCHAZECE O STUDIUM
NA UNIVERZITE TOMASE BATI VE ZLINE, A NAVRH
JEDNOTNEHO VIZUALNIHO SYSTEMU VNITRNI
KOMUNIKACE SE STUDENTY V RAMCI UNIVERZITY
TOMASE BATI VE ZLINE.

Toto téma jsem si pro svou diplomovou praci zvolil z n€kolika divodd. V prvni fadé¢ mé
k jeho vybéru inspirovaly nékteré predeslé prace, zejména projekt z druhého ro¢niku, kdy
jsme v ramci ateliérového zadani fesili vizudlni styl a celkovou koncepci naborové kampa-
né pro uchazece o studium na Univerzit¢ Tomése Bati ve Zliné. Pfestoze se vysledny pro-
jekt podatil natolik, ze mi za néj bylo udéleno specialni stipendium, osobn¢ jsem jim zcela
uspokojen nebyl a rozhodl jsem se, Ze se jim budu ve vhodném c¢ase znovu zabyvat a po-

kusim se jej dopracovat.

Dalsim podnétem bylo mé ptisobeni v AS FMK, kde jsem ziskal dojem, Ze ndstroj, ktery
by komunikoval urcitd sdéleni ze strany Univerzity a jednotlivych fakult ke studentiim,
pfipadné uchazec¢iim, chybi a byl by prosp&$ny. Proto jsem se rozhodl zpracovat urcity

systém takové komunikace.

Projekt sestava ze dvou Casti, které jsou vSak vzajemné provazané. Prvni ¢ast jsem nazval:
»Navrh naborové kampané pro uchazece o studium na Univerzit¢ TomaSe Bati ve Zling*
a druhd, spiSe doplikova cast, nese nazev: ,,Navrh jednotného vizualniho systému vnitini
komunikace se studenty v rdmci Univerzity TomaSe Bati ve Zling®, tato pfebira klicové
prvky z prvni ¢asti a dale ji rozviji.

Projekt jsem se rozhodl postavit na sérii maskotl, z nichz kazdy jeden by reprezentoval
jednu z fakult. Tento dale vhodné¢ doplnit o vizualni styl, loga a ostatni bézné grafické na-
lezitosti. Funk¢nost tohoto systému demonstruji na doplitkovych polygrafickych materia-
lech, které kampan doprovazi. K tomuto rozhodnuti mé vedla zkuSenost, kterou jsem na-
byl pfi realizaci své bakalatské prace. Uvé€domil jsem si tehdy, jak vyznamnym pomocni-
kem v predavani informaci, maskoti mohou byt. Pro uziti maskotii se nabizi mnozstvi di-

vodi. Které se zde pokusim struéné rozepsat.

Prvni a pravdépodobné zdsadni diivod spociva v samotné podstateé loveéka. Clovek, jakoz-

to spolecensky tvor, vénuje velké mnozstvi Casu interakci s ostatnimi lidmi. Budovani so-
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cidlnich vazeb je jednou z kli¢ovych soucasti naseho zivota, historicky to byla otazka pie-
7iti a neni tedy divu, Ze je na§ mozek k socialnim podnétim velmi citlivy. Clovek si vy-
tvafi nejsilnéj$i emocni vazby pravé k ostatnim lidem. Chovame li k n€komu hlubokou
nendvist, nebo naopak velikou lasku, je to u pfevazné vétSiny z nds, jiny €lovék. Pokud
tuto skutecnost prevedeme na pole grafického designu, v tomto ptipadé prostfednictvim
personifikace instituce fakulty, vytvotfime tak charakter, ke kterému bude mnohem snazsi
vytvofit si emociondlni vazbu. Této skutecnosti bylo v historii grafického designu vyuzito
JiZ mnohokrét.

Jako zainy piiklad je mozné uvést naptiklad slavny verbovaci plakat ,,I want you for U.S.
Army*“, ktery pro arméadu spojenych stati Americkych, vytvofil v roce 1917 James Mont-
gomery Flagg. Tento plakat vyobrazuje Stry¢ka sama ( Uncle Sam, Vv originale je toto jmé-
no vytvoteno rozvedenim inicidl U.S, United States) , maskota, ktery md symbolizovat
americky lid, kterak apelativné mifi prstem na divdka. Tento plakat se dockal tak veliké
popularity, ze nebyl pouzivan pouze v prubéhu prvni svétové valky, ale takika nezménéné
podob¢ se objevil v propagandé Spojenych stati i v druhé svétové valce a je v riznych
modifikacich uzivan dodnes.

Dalsim prikladem mtze byt logo Firmy Mozilla Firefox, které firemniho maskota pifimo

obsahuje. Maskotem této firmy je liSka s ohnivym ohonem. Tato se da dale rozvijet a tak je

snadno pouzitelna ve firemni propagaci, jak je dobfe patrné z obrazové piilohy.
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Reklamni kampan, kterou pro firmuMozilla vytvoril Martijn Rijven pod kreativnim vede-
nim Wolffa Ollinse. 5-1

Dal§im divodem pro toto mé rozhodnuti je Siroké uplatnéni, které prvek maskota ma.
S maskotem se da velice dobfe pracovat, jelikoz jej 1ze snadno umist'ovat do rtiznych aso-
ciacnich situaci. Mlze vykonavat mnozstvi tkonl jako by to byl jakykoliv jiny ¢lovék
a tim dobfe ilustrovat a podtrhovat komunikovanou informaci. Maskot se da dobie modifi-
kovat a je vhodny i k animaci. Tim se stava Ide4dlnim prvkem pro vizualni systém, ktery

zahrnuje nékolik instituci, ktery ma nezavaznou formou popularizovat a podnécovat
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k ucasti cilové skupiny na akcich, a jehoz hlavni vyuziti bude zejména na tisténych materi-

alech, hlavn¢ na plakatech, billboardech, letacich a brozurach.

Rozhodl jsem se, Ze maskoty fakult budou zeny. Odhlédneme li od oc¢ividného divodu, ze
slovo fakulta je rodu Zenského, a ponofime li se hloub¢ji do problematiky, dojdeme
k zavéru Ze klicem ke stanoveni vhodného pohlavi maskotu, je zjistit které pohlavi byva

1épe vniméno napfic spektrem.

Muzi obecné¢, vnimaji pozitivné atraktivni zeny a kladou dlraz na sexudlni pfitazlivost.
Muzi zpravidla nepotiebuji piibéh, zjevna atraktivita zeny, propagujici produkt k jejich
zaujeti staci a to 1 v pfipadé, Ze Zena zjevn¢ s propagovanym produktem nikterak nesouvisi.
Pokud jde o jejich vztah k ostatnim muzum, preferuji spise pratelsky vyhlizejici typy, je-

jich zjevna atraktivita je spiSe nevhodna.

Zeny sice preferuji atraktivni muze, ale vazi své emoce spise na situace. To prakticky zna-
mena, ze muz v reklam¢ na damsky parfém, Zenu patrné obejme a tekne: ,, Ty dnes ale
krasné vonis.”, ¢imz vyvolava zdani stastného vztahu nad ramec ¢asu, ve kterém se déni
reklamy redln€ odehrava. V reklamé cilené na Zeny, muZi jinak pfili§ nefiguruji. Specificky

damské produkty propaguji zpravidla jiné zeny.

Z vySe zminéného tedy vypliva, Ze obecné je 1épe vniména Zena.

5.1 Postup

5.1.1 Navrhovani fakultnich maskotu

Samotny postup jsem se rozhodl rozdélit do n€kolika krokd. Nejprve jsem pfistoupil k na-
vrzeni vy$e zminénych maskoti, chcete-li avatart jednotlivych fakult v ramci Univerzity
Tomase Bati ve Zlin¢. Jedna se konkrétné 0 Fakultu multimedialnich komunikaci (FMK),
Fakultu logistiky a krizového ¥izeni (FLKR), Fakultu technologickou (FT), Fakultu ma-
nagementu a ekonomiky (FAME), fakultu aplikované informatiky (FAI) a fakultu huma-
nitnich studii (FHS).

Prvnim krokem navrhovani bylo ziskdni dostate¢ného mnozstvi informaci o jednotlivych
fakultach a to jak prostfednictvim Jejich oficidlnich webovych stranek, tak i prostfednic-

tvim diskuze se studenty, ktefi na ptislusnych fakultach studuyji.
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Nasledné jsem zacal se skicovanim jednotlivych ndvrhi, ze kterych jsem pak vybral ty
nejzdarilejsi a ty dale rozvedl. Nakonec jsem vSechny fakulty piekreslil tak, aby staly ve
zhruba stejné poze a vzajemné je doladil, aby k sobé pasovaly. Koneénym krokem bylo

aplikovani jednoticiho pozadi a dalSich vizualnich prvk.

Prvni fakulta, jejimz maskotem jsem se zacal zabyvat, byla fakulta aplikované informatiky.
Zahy po mé volb¢ postupu pii feSeni této ulohy, se totiz zhmotnila v mé mysli pfedstava
robota vyvedeného v barvé fakulty, ktery vSak nesl vyrazné rysy Zenské anatomie.
K tomuto kroku jsem se rozhodl s ohledem na studijni zaméfeni studentt fakulty Apliko-
vané informatiky, jez je zacileno zejména na informatiku a ji podobné obory. Navrhl jsem
nékolik variant, ze kterych jsem nakonec vybral tu, kterd se nejlépe hodila k ostatnim fa-
kultdm a mohla tak co nejlépe plnit svou tlohu v rdmci série. I tak jsem ji pozdéji musel
jesté pfepracovat, protoze se ukazalo, Ze jeji absence obli¢ejovych ryst by bréanila v uziti

v urcitych typech aplikaci. Tento navrh bez bézné lidské tvare také pusobil chladné az ne-

pratelsky.

Vyvoj navrhu hrdinky fakulty aplikované informatiky 5-2
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Druhou fakultou, kterou jsem v ramci systému navrhl, byla fakulta multimedialnich komu-
nikaci, ktera sdruzuje studenty marketingovych komunikaci, se studenty rozli¢nych vy-
tvarnych zaméteni, zejména z oblasti designu, ale také audiovizudlni tvorby a fotografie.
Vzhledem Kk rozli¢nosti téchto studijnich obort, jsem se zamétil na vlastnosti, které ma;ji
spole¢né. Jako je urcita extravagantnost, kterou jsem podpofil dlouhym copem a baretem.
Fakultu jsem posléze doplnil o nékteré atributy, jakymi jsou naptiklad fotoaparat, tuzka
a paleta se $tétci, jez maji symbolizovat nabizené studijni obory. Navrzena divka ma volné

Saty Vv barv¢ fakultniho loga, které maji pisobit modné a odkazovat k ateliéru designu odé-

Navrh fakulty multimedialnich komunikaci a fakulty krizového rizeni. 5-3
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vu, jakoz i ,,lodi¢ky* na vysokém podpatku, jeZ odkazuji k atelieru designu obuvi.

Dalsi v potadi byla fakulta logistiky a krizového fizeni. Ta je nejmladsi univerzitni fakul-
tou a piipravuje své studenty zejména na zvladani krizovych situaci, ochranu obyvatelstva
a logistické a ekonomické nalezitosti v jejich ramci. Rozhodl jsem se, ze ji ztvarnim jako
rozhodnou divku v montérkéch a gumacich a ochranné pfilbé, vybavenou mnozstvim sig-
naliza¢nich, komunikac¢nich a poplasnych zatizeni, jako je amplion, vysilacka, nebo signa-

liza¢ni praporky.

Navrh fakulty managementu a ekonomiky a fakulty technologicke. 5-4
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Fakulta managementu a ekonomiky, je viceméné klasickym ptikladem fakulty s timto za-

méfenim a obsahuje obory jako firemni management, marketing, podnikovou ekonomiku

a podnikové a obcanské vzdelavani. Pii jejim navrhovani jsem vzal v potaz jistou Ufednic-

kou strohost, jakou na mé plisobi profesionalové v téchto oborech. Divka je odéna do béz-

ného ufednického kostymku ve fakultnich barvach. A jejimi atributy jsou Sanon

a kalkulacka.

Fakulta technologicka se specializuje
obory jako je technologie vyroby
a zpracovani kize, plasti a pryze. Eko-
nomika spotfebniho primyslu, automati-
zované systémy fizeni, materidlové inze-
nyrstvi, technologie Zivotniho prostiedi,
technologie a management, technologie a
ekonomika vyroby potravin a pedagogika.
Rozhodl jsem se fakultu ztvarnit tak, jak
si chemika predstavuje asi vétSina z nas.
Divka v bilém plasti, s pipetou a zkumav-
kou. Jeji vzhled chemicky jsem se rozhodl
podpofit také nepfirozenou barvou vlast,

ktera také evokuje chemii.

Posledni fakultou, kterou jsem navrhl,
byla fakulta humanitnich studii. Tato fa-
kulta se ukazala byt nejobtizné&ji ztvarni-
telnd. Dlvodem byla rozli¢nost nabize-
nych studijnich oborti. Na fakult¢ huma-
nitnich studii mizete studovat Anglictinu,
Némcinu a specialni pedagogiku, mizete
se ale také stat zdravotni sestrou nebo
porodni asistentkou. Snazil jsem se, aby
muj findlni navrh obsahoval vSechny
zminéné obory a zaroven obsahoval fa-

kultni barvu, jiZz je hnéda. Nakonec jsem

Navrh fakulty humanitnich studii 5-5
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se po konzultaci se studenty, ktetfi na Fakulté humanitnich studii studuji, rozhodl pro po-
stavu odénou v uniform¢ zdravotni sestry, upravené tak aby evokovala polni nasazeni, hr-
dinka dale nese atributy nékterych studijnich oborti, jako je dudlik a vlajky Velké Britanie,

Spojenych stati americkych a Némecka.

5.1.2 NavrZeni loga a vizualniho stylu

Dalsim krokem po vytvofeni maskotd, bylo vytvoreni vizudlniho stylu, ktery maskoty pro-
vazi. Zvoleni vhodného fontu, metodickych postupti a vytvoieni loga. Pro potieby naboro-
vé kampané, jsem se rozhodl zpracovat logo, jez textové vychdzi z ,.claimu®, BE IN!
STUDY IN ZLIN a stavajiciho loga Univerzity TomaSe Bati ve Zlin€. A vytvofit k nému

nékolik variant, jak textovych, tak i obrazovych a kombinovanych.

Pfi navrhovani obrazové znacky mi Slo
na o zachovani esence piivodniho loga. Zame-

rem bylo, aby logo této kampané piimo

el
—_—

zovalo ke stavajicimu logu Univerzty, potazmo

STU

jednotlivych fakult (Stavajici obrazova znacka

Univerzity se od znacek jednotlivych fakult 1i8i

—1--1

—aal

pouze barvou). Po rozsahlém procesu

STU STU

-
3

vani, jsem dospél k jednoduché varianté. Na-

hrazenim vrchni ¢asti znaku Sipkou, jsem dosel

=T |
=T

STUDY [l STU

r*»—v ===

-

K navrhu, ktery na plvodni logo pfimo

===

je, ptesto ale dobfe vystihuje tcel kampané.

Varianta loga pro c¢lenité pozadi a apli-
gap poz P Ptfidana Sipka asociuje jak ndbor novych

kaci na reklamnich predmétech. 5-6 . . L
dentt, tak pfeddvani informaci v jejim ramci.

Pii vytvafeni textové znacky, jsem pracoval zejména s pivodnim sloganem néborové
kampang, ktery zni: ,,Be in, study in Zlin!“. Vytvofil jsem nékolik variant jak s pivodnim
znénim sloganu, jakoZ 1 s jeho derivaty, které zni: ,,Study in Zlin!“ a ,,Be in Zlin!* Pro

sazbu textové znacky jsem nakonec zvolil pismo Practique ve ziZzeném fezu.

Kombinované znacky jsem dosahl propojenim znacky textové a obrazové, pficemzZ jsem

pracoval zejména na vylad’ovani jejich vzajemné kompozice.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

Vizualni styl této kampané je navrzen tak, aby

nebyl pfili§ dominantni a slouzil spiSe BEIN BEIN
k doplnéni ilustrovanych ¢asti kampané. Velmi STUDYIN STUDYIN
diilezité proto je, aby tyto sdilely vzajemné cha- LN ZLIN
rakteristiky. Jako je barevné schéma ¢i charakter g =
vytvarného projevu. Hlavni pismo uzité STUBHH' STUHEIN'
v kampani je U001 T OT. A jeho fezy. Barva ZLIN ZLIN

textli se fidi ptivodnim barevnym schématem

jednotlivych fakult, doplnénych o ¢ernou a bi- BEIN BE'N.
lou. STUDYIN STUI]VIN'
ZLIN ZLIN

5.1.3 Tlustraéni tiskoviny

Po navrzeni Maskoti a stanoveni vizualniho BEIN BEIN
. . L . STUDYIN STUDYIN
stylu, jsem pfistoupil k navrzeni série plakatd ZLIN ILNS

a dal$ich propagacnich tiskovin, které by dobie

ilustrovaly vyuziti mé koncepce. Pfi navrhovani Varianta loga proaplikaci na_jednoli-

plakati a billboardu jsem se soustiedil zejména na tém pozadi. 5-1
sd€leni, vhodnym vyrazem zobrazené¢ho maskota,
nebo situacemi ve kterych se nachazi, ptipadné
asociacemi které vyvolava, posléze doplnénych

o znacku a vhodny slogan.
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Navrh billboardu pro naborovou kamparn na fakultu multimedialnich komunikaci. 5-8
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KVALITU VYUKY NA FMK

PRI NEJBLIZSi NAVSTEVE PORTALU!

Plakat urceny k popularizaci systéemu hodnoceni vyuky v ramci Fakulty multimedialnich

komunikaci. 5-9
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A\ PORTALU

HODA
NEE KEC!

Himlhergotdonervete ajselement!

Plakat urceny k popularizaci systéemu hodnoceni vyuky v ramci Fakulty multimedialnich
komunikaci. Verze pro gradaci sdéleni v poslednim tydnu pred uzavienim hodnoceni vyuky

5-10
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Naborovy plakat pro Fakultu managementu a ekonomiky. 5-11
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FAKULTA LOGISTIKY A KRIZOVEHO R

Naborovy plakat pro Fakultu logistiky a krizového rizeni. 5-12
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Aktualizovany plakdt urceny k popularizaci systému hodnoceni vyuky v ramci Fakulty mul-

timedialnich komunikaci. 5-13
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www.uth.cz/fhs

Naborovy plakat pro Fakultu humanitnich studii, zaméreny na uchazece o studium zdra-

votnickych oborii. 5-14
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www.uth.cz/fhs

BROADEN
YOUR
HORIZONS

Naborovy plakat pro Fakultu humanitnich studii, zaméreny na uchazece o studium cizich

Jjazykii. 5-15
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ZAVER

Kresba a reklama jsou pojmy, které mély a nadale maji veliky dopad na vyvoj lidské spo-
le¢nosti. Dosahnout komplexniho pochopeni vzajemnych vztaht téchto dvou disciplin vy-
zaduje velké mnozstvi erudice. Ve svétle vySe zminéného je tedy nutné pfipustit, ze mé
puvodni pfedstavy o rozsahu prace se ukazaly byt neredlné. Jako zkuseny kreslit, praktik,
jsem se domnival, Ze o kresb¢ mam veliké povédomi. Ale az pfi studiu tematické literatury
a samotném sepisovani prace, jsem si uvédomil, jak rozsahlé téma kresba je a Ze pro sku-

te¢né porozuméni, je tieba ji studovat dlouha 1éta.

Reklama, a¢ se mize mnohym jevit jako nedistojna forma obzivy, provazi v V riznych
formach lidstvo jiz dlouh4 staleti. Reklama pomaha rozvoji trhu, ktery v mnohém umoziiu-
je lidstvu se dale vyvijet. Na rozdil od naSich kolegli u z marketingovych komunikaci,
vnimame mnohdy my, grafi¢ti designéfi, nepravem reklamu jako néco nedustojného a sna-
zime se z jejiho vlivu vSemozné€ vymanit. Ponofime li se v§ak hloubéji do jeji problemati-
ky, zjistime, Ze se jednd o komplexni a prospé$nou disciplinu. Pro spravné pochopeni re-
klamy a jejich mechanismd, je také zapotiebi rozsahlého studia, nebot’ reklama ma mimo
své specifika také presahy do mnozstvi zdanlivé nesouvisejicich obori, jako jsou naptiklad

ekonomie a psychologie.

V ramci této prace, jsem snazil nachdzet vzajemné souvislosti vySe zminénych disciplin
v historii a snazil sem se nachazet divody a vychodiska pro kresbu v soucasné reklamni
tvorbé. Daéle také nastinit naleZitosti spravného uziti kresby v praxi kazdodenni grafického
designéra. Rozhodné nemohu tvrdit, Ze se mi to v plné mife podafilo. Odnesl jsem si ale
mnozstvi novych poznatki, které mu budou doufam dale prospésné v mém profesnim zi-

VOte.
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