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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se vénuje sadé¢ P.O.P. a reklamniho pfedmétu uréené pro festival
amatérského divadla Jiraskiv Hronov, ktery se v tomto mésté¢ kazdoroné kona. Cilem
préce je festival propagovat netradicné a nové a zarovei zajistit jeho ucastnikiim vétsi po-
hodli pfi sledovani ptredstaveni. Prace predstavuje propagacni predmét, skladaci zidlicku
jménem Aloisie, kterou jsem navrhla specilné pro pouziti na tomto festivalu. Zidlicka je
skladaci, spliuje tedy naroky této akce a zaroven funguje jako reklama. Doplnila jsem ji 0
P.O.P. stojanek na popularni odznaky s logem JH, ktery je proveden ve stejném Vizualnim

stylu.

Klic¢ova slova: sklddaci zidlicka, dfevo, reklama, festival, propagace

ABSTRACT

This bachelor thesis is focused on the set of P.O.P. and promotional item for the festival of
Amateur Theatre called Jirdskiiv Hronov which is held every year in this town. The aim is
to promote the festival in a non-traditional, new way and at the same time to increase
the comfort of its participants during the performances they watch. The thesis introduces
an advertising item, folding chair named Aloisie, which have been designed exclusively for
this festival. The chair can be folded and satisfies the demands of an event of this type.
Moreover, it is a great advertisement. Together with the chair | have also designed a small
P.O.P. stand for the badges with JH logo that are very popular. The stand follows the style

of the chair.

Keywords: folding chair, wood, promotion, festival, advertisement
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UvVOD

Tématem moji bakalarské prace se stal P.O.P. set, z anglického point of purchase, a propa-
gacni materialy. Zdalo by se, zZe dnes je mozné prodat vSechno. Ale jak by se dal ,,prodat*
festival? Akce jako napft. letni festivaly tvofi 1idé, ndlada, atmosféra a program, a praveé
proto jsem se rozhodla vénovat oblasti, kterd ma vice rozmérti nez upozornit na sebe, pro-

dat a vydélat.

Zvolila jsem P.O.P. material ur¢eny k outdoorové propagaci festivalu amatérského divadla
znamého na kulturni scéné pod nazvem Jirdskiiv Hronov. Bezproblémova organizace a
pohodli navstévniku festivalovych akcii pfispivaji K jejich zachovani a v tomto sméru jsem
se rozhodla Jiraskovu Hronovu pfispét i ja. Konkrétné jsem se zaméfila na navrh a zhoto-

veni festivalové skladaci zidlicky.

Rika se, ze snem kazdého designéra je navrhnout zidli, kterd pouZivanim zlidovi. Moje
zidle ma na pocest Aloise Jiraska, hronovského rodaka, podle kterého je festival pojmeno-
van, jméno Aloisie. Je skladnd, prakticka, stabilni, pouzitelna pro vSechny venkovni akce
podobného typu a pfitom je elegantni. Zidli¢ka neni typickym P.O.P. materidlem, ktery ma
za ukol informovat a zviditelnit, rozhodné vSak musi zaujmout. Moji ambici bylo/je navrh-
nout néco, co se S festivalem spoji, pretrva dobu jeho konani a zpfijemni navstévnikiim cas

prosezeny na venkovnich predstavenich a pti ve€ernich diskuzich o soucasném divadlu.
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. TEORETICKA CAST
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1 NENI ZIDLE JAKO ZIDLE

Vypada to, ze neni nic jednodussiho nez se posadit, ale opak je pravdou, jak ironicky po-
znamena autorka ¢lanku o zidlich v Casopise LiVingl, Clovek se naucil sedét teprve pred

péti tisici lety a nase pater se s tim jesSté nesmifila.

1.1 Historie sedaciho nabytku

Historicky vyvoj zidli nabizi fadu zajimavosti, které stoji za zminku. Kolesar (2009, 21)
vystihl vztah mezi historickym vyvojem a podstatou designu nasledovné: ,,Vychazime-li
z presvédceni, ze podstatou designu je intelektudlni ¢innost zaméfena na definovani vztahu
mezi funkcei a formou uzitkového pfedmétu, musime embryo designérské profese najit sku-
tecné uz v prvnich dokladech uvédomélé ¢innosti cloveka. I takova vyroba nejstarsich pra-
covnich néstroju jesté ptred jejich materidlni realizaci vyzadovala vytvofeni abstraktniho
modelu (mentélniho piedobrazu) v mysli ¢lovéka, ktery tvoii jeden ze zakladnich vyznamt

anglického slova design.*

1.2 Staré civilizace

Z mnohych zachovalych hrobovych komor v Egypté, nasténnych maleb a reliéfli, si mize-
me udé¢lat predstavu, jaky mobiliat Egyptané asi pouzivali. Prameny uvadéji, Ze ze starych
civilizaci m¢li nejdokonalej$i nabytek pravé oni. Obecné vzato, veskery sedaci nabytek,
truhly 1 lehatka, byly ur€eny piedevs§im vysS§im vrstvam. Obycejni lidé sedavali na zemi, jak
je vlastné¢ dodnes bézné v celém Orientu. Jejich prastary ndbytek je z pfevazné vétSiny
pfedobrazem vSem dnes zndmym typim nabytkovych forem. Dokazali vytvofit nosnou
dfevénou konstrukcei i sedacky s vypletem, znali dokonce i skladaci iidliékyz. Dokonce uz
vyuzivali konstrukéné podobné principy, nam dnes obecné znamé techniky spojovani dilt
(koliky, Cepy a drazky). Ptirodni lepidla pro n¢ také nebyla neznama, jen je nepouzivali pro
konstrukéni spoje. Inspirovali také fecké a fimsko-antické obdobi v pouzivani honosného

zdobeni dolni ¢asti nohou nabytku ve tvaru zvitecich tlap (Wohrlin, 2008)

Na ukazkach vidime dvojici egyptskych zidli z ptiblizné stejné doby (14. stoleti pt. n. 1.).
Prvni je typickym piikladem cisté uzitkové-funkéniho feSeni. Druhd naopak reprezentuje
aplikaci slohové definovaného systému wuzZitného uméni reprezentujiciho moc faraona.

Uzitné predméty ziskaly s formovanim hierarchického uspotfddani spolecnosti
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v pieddéjinné dobé tpln€ novou dimenzi. Ndzornym ptikladem jsou podle Kolesara (2009,
20) i nacelnické hole, ty plnily samoziejmé i praktickou funkci, ale pfedevsim predstavova-

ly symbol moci svého majitele, symbolizovaly jeho postaveni na spolec¢enském Zebiicku.

Obrazek 2. Tutanchamonova zidle

Nabytek ze starého Recka se bohuZel nedochoval. Jak jejich nabytek vypadal, se miizeme
piesvédéit z mnoha vyobrazeni napf. na reliéfech nebo na fecké malované keramice.
Z pouze obrazové dokumentace ale nedokazeme zjistit, jak Rekové fesili konstrukéni spo-

je. Pfesto se mizeme domnivat, ze Cepy, kolickové spoje a pravdépodobné i klizeni byly
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tehdy bézn¢ znamou technikou. Na prvni pohled je patrné, ze forma nabytku se inspirovala
pfedevSim anatomii zvifat. To se promita do vzhledu noh zidlicek, stolicek a stoll, které
napodobuji nohy zvifat a jejich tlapy. U sedaciho nabytku se v Recku pouzivali vzdy pota-
hy z kozenych paskt (Wohrlin, 2008).

Rimsky mobiliai byl velmi podobny tomu feckému. Rimané ale pouZivali mnohem vice
zdobnych prvkl a bohatsich forem. Proto u nich miizeme najit celou fadu riznych zptsobt
konstrukce. Velmi vyrazna byla tzv. sloupkovitd forma nabytku, Rimané méli velkou obli-
bu v soustruzeni. Z toho plyne, Ze ,,soustruh je jednim z nejstarSich zafizeni k opracovavani
dieva™ (Wohrlin, 2008, 32). Nohy nabytku svym tvarem taktéz pfipominaly zviteci tlapy.
Konkrétné nohy zidli byly prohnuté a opéradla pifizptisobena proporcim tehdejsiho ¢loveka.
Pouzivala se koSova vyplétana kiesla. Pro vyznamné hosty méli bohati Rimané specialni

kiesla v podob¢ kamennych trantt (Wo6hrlin, 2008).

L
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Roman StatE CHAIR,
(From the Marble example in the Musée du Lonvre.)

Obrazek 3. Rimska statnicka zidle

1.3 Romansky sloh

Pozdéji vyvoj nabytku pokracoval piedevSim v Evropé a navéazal na tradice piejaté
z antiky. Prvni celoevropsky sloh, romansky, sebou nesl skutecné archaické vnitini vyba-
mistnosti s& mnoho nezachovalo. Romansky sloh pfinesl jednoduchy, t€zky, z dnes$niho

pohledu hruby sedaci nabytek, lavice, stolicky nebo Sirokd dievéna kiesla. V t¢ dobé se
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vyrob¢ nabytku vénovali vétSinou tesati. ,,Truhlafi, jakozto samostatné povolani, v t¢ dobe
jesté neexistovali. Zakladnim konstrukénim prvkem byly sloupky, bud’ tesané nebo sou-
struzené (toCené), ze kterych se stavély zidle (Casto trojnohé stolicky) i postele. Ze sloupki
byl vytvofen i rdm sedaku a opéradla, vyplétand slaménymi poviisly ¢i vyplnéna napnutou

vy&inénou kiizi* (Wohrlin, 2008, 53).

Soustruh na dfevo byl hojné€ pouzivan, a tak neni divu, zZe soustruzené prvky, vétSinou po-
déIn¢ roziiznuté, byli i soucasti plastické vyzdoby. Dekoracemi nabytku byly vétSinou jed-
noduché geometrické ornamenty zobrazujici stylizované slunecni kolo nebo hvézdici. Po-
lychromovéni3 se pouzivalo pro zvlast¢ cenné kusy néabytku. Tento proces spocival

V nanaSeni barev na kiidovy podklad a jejich pojeni zvifecim klihem.

1.4 Gotika

Gotika nepfinesla pro sedaci nabytek mnoho nového, objevilo se ale zelezné kovani. Zmé-
nu pfineslo az zaklddani mést a rozvoj femesel, truhlafi nahradili tesafe a se vznikem cechil
z me&kkého dfeva se nov€ pouziva barevné vyzdoby s pouZzitim Sablon, kterou se v celych
plochach zdobi nébytek barevnymi ornamenty v zelenych, ¢ervenych a ¢ernych odstinech
(Wohrlin, 2008, 66). Sidla bohatych Slechtickych rodii byla centrem kultury, casem se diky
vlivu té€chto rodin pfenasela rostouci kulturni Groven 1 za hranice jejich regionu. Mésta diky
rozkvétu obchodu bohatla, to podporovalo dalsi rozvoj femesel, a tak se mésta postupné
stala také centrem hmotné podoby kultury. Vybaveni obytnych domi vcetné zidli mélo

mnohdy primarn¢ reprezentativni ucel.

Sedaci nabytek se stal leh¢i, odolngjsi a zdobné&jsi. Pouzivali se kromé rozsifenych lavic
(dvoustranné s pieklopnymi opéradly) v méStanskych domécnostech i niizkové skladaci
Zidle a trojnohé stolice. Zvlastni pozornost se vénovala vyrobé kiesel pro vysoce postavené
osoby, predstavitele kosteld, klaSterti a hradii. Kiesla méla podobu trinu, byvala opatfena

baldachynem. Calounény sedaci nabytek v té dobé jesté nebyl znam (Wohrlin, 2008).

V Evropé zidle pfedstavovala urcité lepsi postaveni, pfikladem mutze byt tfeba kralovsky
triin, niZe pii zemi nebo piimo na zemi sedavala niz§i vrstva. Lepsi zidle nebo kiesla znaci-
la urcité postaveni. Tento pfistup ale neplati napiiklad v Asii, kde sezeni na zemi zistalo
rozSitené 1 v moderni dobé¢, ptikladem jsou tfeba japonské restaurace, kde maji misto zidli

polstare.
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Obrazek 4. Goticka zidle

1.5 Renesance

Rozvoj zidle jako obchodniho artiklu nastal aZ béhem renesance®, a mé sviij po&atek stejnd
jako tento styl, v Italii (pocatkem roku 1530). S rostoucim bohatstvim musela Zidle pii pl-
néni své funkce i reprezentovat, a tak se do poptedi dostal i design nabytku uréeného
k sezeni. Remeslna tiroveii zpracovani vyrazné vzrostala diky fezbariim a délba prace pii

vyrobé zidli se dostala jeste dal, tkalci se vénovali calounéni a sedlafi kozenym potahtim.

Z gotickych zidli renesan¢ni doba vyvinula kfesla s podruckami. Sedadla byla plna nebo
v piipadé kiesel s podruckami je dopliiovalo kozené ¢alounéni a zinéna vycpavka. Novy
trend pfiSel ze severni Italie, objevily se tzv. lombardské zidle zvané ,,sgabello®; typicka
pro n¢ byla konstrukce ze Sirokych prken, kterd tvofila sedak, podstavu 1 operadlo (Wohr-
lin, 2008). VSe bylo velmi bohat¢ zdobeno profezdvanim a vykladanim rytymi kosténymi
desti¢kami. Tento typ Zidle inspiroval lidové vrstvy. Zidli ponechali krasné vyfezané opé-
radlo, ale odstranili nepraktickou plnou podstavu, nahradili ji nohami zasazenymi Sikmo do

sedaku.
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Obrazek 5. Skladaci zidle Danteska

Obrazek 6. Zidle sgabello

1.6 Baroko

Baroko se projevovalo v Evropé rizn¢, vSude vSak svoji monumentalnosti a potfebou re-

prezentovat. Cirkev i méStanska vrstva na sebe chtély upozornit jesté vic. Ukazkovym pii-
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kladem se stava Francie, kde se celd spolecnost fidi podle krale. Neni jim nikdo jiny nez
sdm slavny Ludvik XIV., ktery svou touhu ,,ukédzat se* lidu dokonale zhmotnil do podoby
svého kralovského sidla Versailles. Jeho architektura, interiéry, mobiliaf, vSechny principy
se stali vzorem pro zbytek Evropy. Tento piistup vedl k rostoucim narokiim zadavateld,
doslo tak k vyznamnému zdokonaleni uméleckych femesel i stavebnich praci (Wohrlin,

2008).

Obrazek 7. Typické opéradlo

Pro zidli platilo, Ze ¢im vyssi opéradlo, tim lepSi postaveni; sedaci nabytek se i presto vy-
znacoval ucelnosti a solidnosti. ,, Typickym reprezentantem je kieslo s velkym tuhym zad-
nim opéradlem, jehoz rozméry dovolovaly podstatné pohodInéjsi sezeni nez Zidle rene-
san¢ni. Sedak a opéradlo byly nyni ¢alounéné, u drazSich kust byl potah gobelinovy ¢i vy-
Sivany* (Wohrlin, 2008, 85). Oblibené bylo také umisténi sttapcti na lemy potaht. Za upo-
zornéni stoji fakt, Ze konstrukce podstavy byla vzdy stejna, liSilo se pouze pouziti zdob-
nych tvart téchto dild. Poznavacim znakem této doby jsou piekiizené trnoze, které diago-
naln¢ spojovaly nohy zidle. Nohy a trnoze mély pievazné tvar voluty nebo svym vyrazné
soustruZenym tvarem piipominaly architektonické sloupy. Prechod k projimanym, elegant-
nim formam rokoka tvoftily pfed rokem 1700 sloupkové nohy konvexné — konkévné pro-

hnutych tvart (Wohrlin, 2008, 85).
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Obrazek 8. Kresla ve stylu Ludvika XIV s tfdsnémi a volutami

1.7 Rokoko

S rokokem ptisla snaha o co nejvétsi pohodli. Tvrdé a rovné linie vystiidaly elegantni kiiv-
ky. Ve stylu vrcholného baroka, Boulle, se objevovaly nékteré mékké prvky, tykaly se pie-
dev§im lubli a nohou stoli a sedaciho nabytku a pfedznamenaly pocatek nové mody.
Rokoko povazovalo tvrdé a konstrukei zpevnujici spoje pii vyrobé nabytku za vyslovené
nevhodné (Wohrlin, 2008, 91). Diky tomu se vyvinula fada novych vyrobnich technik.
Tvofti se ve stylu ,,pohodIné elegance®. Absolutnim hitem té¢ doby je kieslo bergére, plné
alounény usak, roziifena jsou také lehatkova kiesla. Zidle z doby Ludvika XV. nemaji

rozeznatelné konstrukéni piedé€ly a jsou oprostény od jakékoliv piimky.
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Obrazek 9. Kteslo stylu bergére

Obrazek 10. Videnské lehatkové kieslo chaise longue
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1.8 Klasicismus

Klasicismus se stal ur¢itou reakei na predchozi piebujelost baroka a rokoka, pozdéji se
vyrazné projevuje praveé u zidli, esovité prohnuté nohy se narovnaly, zuzily a tvotily bud’
kruhovy nebo ¢tvercovy piadorys. ,,Ve Francii se zhruba okolo roku 1760 prosazovalo hnu-
ti, které zacCalo opét prikladat vyznam zduraznéni konstrukce. Tim ovSem nebyla barokni
potieba zdobnosti ptfekondna. Pfedlohou nové vyzdoby se tu stala antika, jejiz slohové prv-
ky daly obdobi Ludvika XVI. charakter pfechodu k epose klasicismu* (Wdohrlin, 2008,
100).

Nohy zidli se naptimily a opét narovnaly. Zdobné prvky ptetrvaly, jen jejich typ byl jiny,
vratilo se kanelovani. ,,Oproti rokoku byly vSechny konstrukéné dualezité body (napft. styk
lubu s nohami) zduraznény listovymi rozetami*“ (Wohrlin, 2008, 100). Pro tuto dobu je
typicka genderova specializace mobiliafe, pro ddmskou a panskou spole¢nost se vyrabély
odli$né kusy. Damy mély velkou zélibu v subtilnim provedeni nabytku, ktery byl doplnény
spoustou malych zasuvek a sklapécich zrcadel. Ve vyssich vrstvach bylo zvykem vlastnit
psaci stolky, ty damské se vystizné nazyvaly Bonheur du jour — $tésti dne. Pro pany se dé-
laly specializované psaci stolky. Nejspecifi¢téjsim typem nabytku byl cylinderbureau, stul

s unikatnim ptiklapénim psaci desky.

Obrazek 11. Klasicistni formy v Anglii, hepplewhite style
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S nastupem empiru se dostava do popiedi pfirozena barva dieva, oblibeny byl mahagon a
svétlé dievo. Stiedni vrstva ziskava na vétsi dulezitosti, a tak diky tomu pozvolna dostava
do poptedi i jednodussi nabytek. VSechen mobiliaf i nadale navazoval na antické piedlohy,
1 kdyz vliv antiky se zmenSoval. Pozornost se pfesunula k ucelnosti nabytku. Snadno iden-
tifikovatelnymi ozdobnymi prvky jsou bronzové lité manzety nohou a hlavice sloupk tva-

rované jako plastiky sfing, delfind ¢i labuti (Wohrlin, 2008, 108-9).

Obrazek 12. Zidle ve stylu Ludvika XVI
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1.9 Obdobi po empiru

Zidle ziskaly jednoduchy elegantni tvar, za¢aly plné respektovat télesné proporce. Diiraz
byl kladen na stavbu a pohodInost opéradla. Centralnim prvkem sedaciho nabytku se stalo
sofa. Podrucky a opéradlo byly zprvu klasicistné zdobeny, pozd¢ji byly masivni bo¢ni opé-

ry kombinovany s malymi zasuvkami na Sici potieby (Wohrlin, 2008, 109-13).

Obrazek 13. Typické egyptské znaky empirové zidle

Poslednim stylem, ktery se podepsal na zidlich ve stiedni Evrop¢, byl biedermeier. Nova
doba, novy piistup a nové materidly, které pfisSly na poc¢atku 20. stoleti, znamenaly pro ma-
sove pouzivané Zidle pokles jejich kvality ale 1 hmotnosti, nizké vyrobni naklady se staly

klicové.
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Obrazek 14. Vystava zidli ve stylu biedermeier v Patizi

Historie sedaciho nabytku by nebyla iplné bez Zidli z ohybaného dieva, které nesou jméno
po zakladateli tovarny na ohybany nabytek Michaelu Thonetovi. Produkce této firmy, ktera
nesmazatelné zanechala své stopy v déjindch designu, sidlila v poloviné 19. stoleti
v Kory¢anech na Moravé (firma TON — tovarna na ohybany nabytek — funguje dodnes).
Zakladatel firmy Thonet byl vyu¢enym truhlafem. Poté co se piestéhoval do Vidné, se sou-
stiedil na v té dobé popularni vyrobky ve stylu druhého rokoka. Experimentovanim stale
zdokonaloval vyrobni postupy pii ohybdni dfeva a postupem casu se zaméfil na nabytek
snadno vyrobitelny a slohové nepoznamenany. Po vyfeSeni technickych problémii ohybu
jediného nosného prutu zacala masova produkce modelu ¢. 14, ktery se vyrabél z minimal-
niho poctu dili. ,,Michael Thonet dokazuje, ze funkcionalistickd meta krasy, spocivajici
v souladu optimalni praktické funkcnosti s nejjednodussi formou uzitkového predmétu,

byla i v obdobi nejvétsiho bujeni dekorativismu dosazitelna“ (Kolesar, 2009, 30-31).
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Obrazek 15. Vlevo nejslavngjsi thonetka ¢. 14

1.10 Druha polovina 19. stoleti

Londynska svétova vystava v roce 1851 symbolicky rozdélila 19. stoleti. Primyslova revo-
luce skoncila, najednou tu byla doba moderni primyslovd doba, ve které méla femeslna
prace jen okrajovy vyznam, ¢lovéka nahradily obrabéci a jiné stroje. Znovuzrozeni ruéni

préace na sebe muselo chvili pockat (Kolesar, 2008).
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Obrazek 16. Sussexska zidle od
Morris & Company

Zhruba v poloviné 19. stoleti vznika v ¢ele s Williemem Morrisem hnuti Art and Crafts.
Toto uskupeni bylo proti mechanizaci vyroby a zamétrovalo se na obrod uméleckofemesiné
tvorby, reformu vSak nepfineslo, paradoxem ziistava, Ze jejich neCastéjSimi zakazniky byly
zbohatnuvsi primyslnici. Nabytek Art and Crafts byl po formalni strance velmi jednodu-

chy, Cerpal hodn¢ z minulosti, kterou doploval ornamentalni dekoraci (Kolesar, 2008, 38).

»Na pocatku devadesatych let 19. stoleti spattil svétlo svéta dalsi ze stylli, a sice secese.
Sloh, ktery se rychle rozsifil po celé Evrop€ 1 USA, dosahl vrcholu své slavy na Svétove
vystavé v Pafizi roku 1900. Jeho slava ale trvala jen kratce, zcela zanikl s prvni svétovou

valkou. Na milost byl vzat znovu aZ v $edesatych letech dvacatého stoleti.«
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Obrazek 17. Ukazkové linie secesnich zidli

Ziskal mnoha jména: v Némecku ,,Jugendstil®, ve Francii ,,Art Nouveau®, ve Velké Brita-
nii ,,Modern Style“. Jeho obdobami je i Le Style Guimard, Le Style Metro, Style 1900,
Stile Floreale, Stile Liberty, Sezessionstil, Modernisme Nieuwe Kunst, Tiffany styl a Le
Style Mucha. Pfevazovala inspirace ptirodou, zvifaty, oblymi liniemi krasnych zen. P¥ima,
tvrda linie se nevyskytovala. Centrem vyroby secesniho nabytku se stalo francouzské mésto
Nancy. Zde pisobily firmy Emila Gallé a Louise Majorella, které pii vyrobé pouzivaly tra-
di¢ni techniky a formy nabytku. Typické jsou pro n¢ kvétiny a hmyz, zejména vazky.

Predchozi podkapitoly nastifiuji pocatky zidli a jejich vyvoj z pohledu vytvarnych slohi.
V pozdé¢jsi dobé se globalni tendence pii vyrob¢ zidli vyskytuji uz jen ziidka, zadny dalsi

celoevropsky sloh uz nepfisel.
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2 TVARY A PARAMETRY ZIDLI

Jakakoliv zidle by v prvni fadé¢ méla ctit svlij ucel, patfi-li napt. pred televizi, pak tomu
musi odpovidat svou polohovatelnosti, polstrovanim, a dal$imi parametry. Ma-li to byt
zidle k jidelnimu stolu, musi spliiovat jiné pozadavky. Nejvétsi naroky se obecné kladou na
pracovni zidle, jejichz vybér by se skutecné¢ nemél podcenovat. Festivalova skladaci zidlic¢-
ka patii do jiné kategorie. Neni sice urcena k celodennimu sezeni a moznost jejiho slozeni
je uréitym zpusobem limitujici, to ale v zadném piipadé neznamena, Ze by jeji design mohl
dostat ptednost pied funkénimi parametry. Nikdo si nechce z piedstaveni odnést rozlamana
zada. Sezeni usnadiiuji dvé véci, moznost zmény polohy, kterd bohuzel béhem predstaveni

ptichéazi v tvahu jen tézko, a spravné tvarovani, které umozni télo podepfit.

2.1 Rozméry

Ergonomicky tvar zajisti vhodnd vyska, Sitka a hloubka sedadla, opéradlo, které snizuje
naroc¢nost sezeni pro zada, a podrucky neboli loketniky. Pro lepsi pfedstavu nésleduji vy-

brané parametry podle seznamu ¢eskych technickych norem®, které plati pro zidle ze dieva:
o Vyska sedadla 420 — 480 mm
o Sitka sedadla min. 36 mm
o Hloubka sedadla 360 — 450 mm
o Uhel sklonu sedadla 0 — 5°
o Vyska opéradla 420 — 450 mm (nemusi dosahovat k sedadlu)
o Uhel sklonu opéradla k sedadlu 90 - 110°
o Vyska bederni opérky 165 — 200 mm
o Sitka bederni opérky min. 320 mm
o Vyska podrucek 18 — 24

Zaveérem této podkapitoly bych uvedla, Ze na spravné tvarované zidli, je také tieba spravné
sedét. O opérku zad je tieba se skutecné opirat, vyuzivat k sezeni cely sedak, nohy by mély
byt poloZeny na zemi celym chodidlem a ramena by méla byt uvolnéna. Festivalové zidli¢-
ky je vhodné rozestavit lehce do oblouku, aby se navstévnik mohl divat pfimo a ulevil kr¢-

ni patefi.
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2.2 Historie skladacich zidli a zidlicek

2.2.1 Pocatky vyvoje

K prvnim historickym piikladim skladacich zidli¢ek patii zidle ze starov€kého Egypta.
Byly starymi Egyptany velmi cenéné, protoze v té dobé nebyly skladdaci zidle vyuzivany
jen Kk sezeni, ale také k slavnostnim pfilezitostem. Pii vyrobé vétSinou pouzivali k¥izici se
ramy z ebenového nebo cedrového dieva.” Kiizeni noh ve tvaru ,,X“ bylo symbolem moci

a autority vladce. Nohy byly jednoduchym zplsobem piipevnény na horni a dolni listé.

Z dochovanych obrazt se zda, ze Egyptané sed¢li na svych skladacich zidlich bokem. Neni
to v8ak jisté, protoze stati Egyptané malovali trup zeptedu a nohy z profilu. Ze symbolic-
kych a obfadnich divodii pro né bylo velmi dilezité poukazat na vaznost a dilezitost zob-
razované postavy, a proto nemizeme s urcitosti fict, jakym zplsobem Egyptané na Zidli¢-

kach opravdu sed¢li.

Obrazek 18. Egyptska ndsténna malba
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Obrazek 20. Rimska zelezna stolicka
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2.2.2 Stredovék

Skladaci zidle, jakozto obfadni zidle, se vyvinula do dvou podob, podle svého ucelu, svét-
ské a cirkevni. Vyrab¢li se zidle dievéné i ocelové. Vyvojem doslo k ur¢itym typologickym
zménam. ZKtizené nohy (pomyslna ,,.X* linie) byly umistény zeptedu, nikoliv z boku, jak
tomu bylo napftiklad u fimské Zidle sella curulis. Tento vyrazny vizualni prvek se pozdéji
stal zesilenym symbolem autority. Zdiraznéna linie ,,X* ptetrvala zhruba do renesance. Je
dalezité¢ se zminit, ze ,,kfizovy symbol* ptidaval zidli na hodnoté, i kdyz ne vSude, napf.

Vv orientu se kiizovému symbolu neptiklada takova dulezitost.

Pfestoze postupem casu pohodlnost sezeni zac¢ala nabyvat na vyznamu a design se pfizpl-
sobil novodobym pozadavkim, prvek ,,X“ v konstrukci ziistal zachovan, jako napf. v pfi-
padé ikonického trinu Dagoberta 1., kréle Frankd.® Zde byly podrucky a opératko ptidany
pozdéji.

Jednou z nejznaméjsich skladacich zidligek je tzv. faldistolium.? Jedna se o mohutnou,
skladaci, dievénou ,,X*“ konstrukci. Byla bézné pouzivana mnichy pfi vykonavani boho-
sluzby. Ve 13. stoleti mni$i sedavali na velmi honosnych zidlich pfipominajici kralovsky

tran. Viditelny skladaci tvar nohou ,,X* je zachovan ¢isté¢ symbolicky.

Pfelom nastal v dobé renesance. Kromé ,,.X* konstrukce zacaly byt pouzivany také nohy
ktizici se na boku. Nejznaméjsim piikladem je Petrarcova zidle a sedia a tenaglia (v pre-
kladu klest'ova zidle).

Obrazek 21. Zidlicka sella curulis
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Obrazek 23. Mnisska zidle faldistolium
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Obrazek 24. Italska sedia a tenaglia

Da se fici, ze az teprve v 16. stoleti se naplno rozvinuly vSechny technické moZznosti skla-
dacich zidli. Pouzivaly se tzv. nizkové skladaci zidle — sedia a forbice a zidle typu dantes-
ka, kterou jsem jiz zminovala diive. Ob¢ tyto zidle jsou ukazkami jak kiizené tak pticné
konstrukce. V renesanci se znovu objevily zvinéné tvary noh skladacich zidli. Renesance
vtomto smyslu pravdépodobné cerpala inspiraci v prapiivodnich skladacich sedatkach.

Zidle savonarola je toho p&knym ptikladem.

Obrazek 25. Nuzkova skladaci zidle
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Obrazek 26. Oblé tvary zidle Savanarola

2.2.3 Novodobé skladaci Zidle, které mé inspirovaly

Obrazek 27. Kako.Ko Design Studio
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Obrazek 28. Kako.Ko Design Studio, skladaci

Obrazek 29. Daphne Zuilhof
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Obrazek 30. Robert van Embricqgs

Obrazek 31. Studio Monstrans
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Obrazek 32. The design team of Brian Novello, Benjamin Bakas, and

Muhammad Hussain

Obrazek 33. Jake Phillips



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

3 TEORIE P.O.P. AMARKETINGOVA KOMUNIKACE

V dnesni dob¢ jsou spotiebitelé pod neustalym tlakem reklamy. Dalo by se fici, ze jsou
pfesyceni televiznimi spoty, billboardy a tist€énou reklamou. A tak otdzka, jakou zvolit
marketingovou komunikaci, ziskava na dilezitosti. Jaka forma komunikace je nyni
V kurzu? Ktera oslovi danou cilovou skupinu? Nakolik je mozné experimentovat? Neni
riziko prili§ velké? A jak upoutat pozornost na téméf nasyceném trhu? Odpoveéd na tyto

otazky je nesnadna.

Vsechny obory se vyviji a reaguji na zmény ve spolecnosti, a tak i marketingova komuni-
kace proSla na pielomu 20. a 21. stoleti velkou fadou zmén. ,,Osvédcend schémata ptesta-
vaji platit. Ztotoznovani komunikace s televiznimi spoty je davno minulosti. Komunikace
je stale selektivnéj$i a spotiebitel vybiravejsi, imunni vici dosud t€¢innym formédm. Tam
kde dfiv stacila reklama ve svém standardnim pojeti, nastupuje komunikacni projekt, ktery

vyuziva fady novych netradi¢nich néstroju* (Frey, 2008, 11).

Obecné ale pofad panuje vira v in-store nastroje, jsSou jednou z velmi ucinnych soucasti
marketingové komunikace. P.O.P. nebo propagac¢ni material v misté prodeje (v mém piipa-
dé v misté konani festivalu, v centru mésta Hronov) mé nejvétsi Sanci zménit rozhodnuti
zakaznika ve prospéch podporovaného produktu, znacky atd. Ve chvili kdy dokézeme pte-
svédcit potencialniho zakaznika, tak od P.O.P.u vede nejkratsi cesta K findlnimu nakupu.
VEii se, ze asi 75% nakupnich rozhodnuti je realizovano v misté prodeje; impulzivni naku-

py se pohybuji v podobném rozmezi tj. okolo 60-75% (Jesensky, 2011, 16).

3.1 Zakladni pojmy

V nasledujici podkapitole bych shrnula zakladni marketingové komunikace, které se

k P.O.P. vztahuji, definice jsou pfevzaty z Jesenského knihy P.O.P. v praxi (2011, 16).

Co je P.O.P. komunikace? P.O.P. (point of sale ¢i point of purchase) pfedstavuje soubor
reklamnich materialii a produktii pouzitych v misté prodeje pro propagaci urc¢itého vyrobku
nebo vyrobkového sortimentu. Jedna se o nejvyznamnéjsi spousté¢ impulzniho nakupniho
chovani spottebitele. V idealnim piipade je P.O.P. reklama soucasti interiéra prodejen. Ma

za ukol rychle informovat, pomahat pii nakupu a podnécovat k nakupu.

Co je impulzni nakup? Jedna se o nakup, ktery nebyl planovan pted vstupem do prodejny

a je Casto iniciovan prostfednictvim P.O.P. materialu, promoc¢nich akci nebo efektivni pre-
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zentaci vyrobku. Tedy nakup, pro ktery se zakaznik rozhodne teprve na misté prodeje na

zaklade prezentace urcitého vyrobku.

Co je point of sale (POS)? Vsechna mista, kde dochazi k realizaci prodeje (prodejny, su-
permarkety, provozovny sluzeb). P.O.P. média jsou soucasti sales promotion aktivit, coz je
prostiedek komunikace, jehoz cilem je upoutani pozornosti a ovlivnéni nakupniho chovani
potencidlniho zékaznika prostfednictvim ndstroji, které zajistuji pfimy kontakt zakaznika s

vyrobkem.

Co je In-store komunikace? Je soubor reklamnich prostfedkd pouzivanych uvniti prodej-

ny, které jsou urceny k ovlivnéni ndkupniho rozhodnuti nakupujicich
3.2 Rozdélené marketingové komunikace

3.2.1 Podlinkové aktivity

Podlinkova komunikace (BTL = below the line), oznacuje nemasovou formu komunikace.
Charakterizuje ji pfesnéjsi zacileni na cilové skupiny (pfimy marketing, reklama v misté

prodeje (POS), sales promotion, sampling atd).'® Jedna se pfedevsim o:

o Public relations

o Direct marketing

o Sales promotion
o Sluzby sales promotion
o Darkové pfedméty a produkty
o P.O.P.aP.O.P. prostiedky

3.2.2 Nadlinkové aktivity

Nadlinkova komunikace (ATL = above the line) spada pod klasické nastroje medialni pro-
pagace. Princip je jasny, dané reklamni prostiedky tj. spoty, inzerce v Casopisech, plakaty,
bannery atd. se za poplatek umisti v mediich.* Ptiklady (Jesensky, 2011, 17) nésleduji
niZze. Obecné by se dalo fici, Ze nadlinkova komunikace vyuZivd masmédia a primarné

slouzi k budovani popularity a image firmy (Monzel, 2009).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

o Reklama
o Televize
o Tisk
o Radio
o Outdoor

o Internet

V dnesni dob¢ se tato linka, ktera marketigovou komunikaci déli, ztraci, hranice mezi nad-

linkovymi (masovymi) a podlinkovymi aktivitami mizi.

3.2.3 Rozdéleni v P.O.P.

V dobach socialismu (pted rokem 1989) byl pojem reklama v misté prodeje v podstaté ne-
znamym, prakticky neexistoval. VeSkera propagace se soustfedila do prodejnich mist
a omezovala se pouze na vykladni skiin€. Po roce 1990 se zaméfila pozornost také na jiné
druhy reklamnich medii. Zkoumaly se nézory spotiebiteld a ukézalo se, ze na rozdil od
reklamy v televizi, lidem reklama v misté prodeje nevadi, dokonce ji povazuji za nedosta-

Cujici. Spotiebitelim sdili nazor zadavateld, ze tento typ reklamy v podstaté poméha.

Asociace POPAI CENTRALE EUROPE zpracovala ve spolupraci s asociacemi A3Dr
a ASPA piehledné schéma jednotlivych typid marketingové komunikace, z néhoz jasné

plyne, jaké je postaveni P.O.P. reklamy v ramci marketingové komunikace (Jesensky,
2001, 19):

o Rozdéleni podle mista nasazeni
o outdoor (venkovni)
o indoor (vnitini)
o in-store (prodejny, hypermarkety)

o ostatni (turistickd centra, nadrazi, koupalisté a dalsi)

o Rozd€leni podle doby nasazeni
o kratkodobé
o dlouhodobé
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o Rozdéleni podle zpiisobu pouziti:
o Podlahové (stojany, displeje, poutace, paletové ostrovy, modely vyrobkd,
podesty, reklamni odpadkové kose, podlahova grafika)
o Regalové (d¢lice, infolisty, vymezovace, traye, prezentéry, drzaky vzorkd,
podavace, wobblery, stoppery)
o kpokladnam (displeje, poutace, mincovniky, drzaky na letaky)
o nasténné (svételné reklamy a poutace, poster ramy, vlajky)

o ostatni (promo stanky, okenni grafika, dekorativni a ak¢ni obaly, terminaly)

wewv

reklama. Dnes rozdé¢leni aktivit piestava byt aktudlni a jednotlivé kategorie marketingové
komunikace se srovnavaji na linku. Zmeéna strategie reklamy je dulezita. ,,V minulosti smé-
fovala vétSina financi do klasické nadlinkové reklamy: pomér investic do komeréni komu-
nikace dosahoval dlouhodobé 60 %, 40 % investic Slo do podlinkové reklamy.
V soucasnosti se rozvrzeni méni ve prospéch podlinkové reklamy, v USA miti 30% inves-

tic do klasické reklamy a 70 % do podlinkové* (Jesensky, 2011, 19).

V soucasné dobé miizeme také zaznamenat vyrazny posun v cileni reklamy. Dochazi
k orientaci na konkrétni cilovou skupinu spotiebiteli. To nebylo bézné, reklama diive za-
sahovala cely nediferenciovany trh. P.O.P. reklama by méla brat v Givahu rovnéZz stari za-
kaznika. Obchodni fetézce se dnes zamétuji na star$i generaci pomoci tisku klasickych
letakii. Ale na upoutani pozornosti a informovani ostatnich vékovych kategorii spottebitelt

je nutné vyuziti progresivnéj$ich komunika¢nich prostiedki véetné novych technologii.

3.3 Jak funguje P.O.P. reklama?

K vytvofeni fungujici atmosféry v interiéru obchodu je nezbytna spravna komunikace
a pochopeni mezi zadavatelem reklamy, ktery si misto pro prezentaci zboZi v obchod¢ pro-
najima, a maloobchodnikem. Nespravna instalace, nedodrzeni pravidel o zachovani image
znacky, nevhodné umisténi P.O.P., to vSe vede k nepochopeni zakaznikem, v nejhorSim

piipadé k absolutni ignoraci objektu a neucinnosti.

Komunikaéni prostiedky, které se navrhuji, musi zpestfit prostfedi prodejny a maximalné
zaujmout spotiebitele. Cilem je vyvolat nakupni impulz. ,,Hlavni soucasnou vyhodou re-

klamy v misté prodeje je skuteCnost, ze tato reklama — na rozdil od jinych typt reklamy —
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spotiebitele neobtézuje, nevadi mu, spiSe mu pomaha“ (Jesensky, 2011, 20). V praxi se
vSak stava, ze n¢které komunikaéni prostfedky u ur¢itych vyrobki chybéji. Zakazniky tedy
na produkt nic neupozoriiuje, vytvorena reklama v misté neni dostatecna, a malo viditelny
produkt pak mtze v disledku nezvladnuté reklamy puasobit netspésneé. Vhodna komunika-
ce vV miste prodeje miize zvysit atraktivitu vyrobku.

Posledni dobou se reklama snazi spise uméle budovat znacku a plisobit na spotiebitele fa-
vady produktt a ¢asta poruchovost se stavaji ¢im dal béznéjsi, vlastné se s nimi doptedu
pocita. ,,V oblasti reklamy se Casto investuje do obelhavani lidi a do vytvafeni znacek, ni-
koliv do budovani skutecnych hodnot znacky, resp. produktt a sluzeb, které spotrebitelé

ocekavaji“ (Jesensky, 2011, 20).

3.4 Zaklady P.O.P. a marketingové komunikace
K zésadnim bodim uspéSné¢ho marketingu patfi:

o komunikace,

o odesilatel

o zakddovani

o pfenosoveé zarizeni
o dekodovani

o pfijemci

Komunikaci je mozné charakterizovat jako vysilani, pfijimani a zpracovavani informaci.
Ke spravnému pochopeni reklamniho sdéleni dojde, pokud odeslana informace dosdhne
cile ve formé, které cilova skupina dokaZze porozumeét. Tento komunikacni proces je sou-
¢asti kazdého reklamniho sdéleni. Odesilatelem jsou spole¢nosti, firmy, zastupci znacek,
kteti vysilaji konkrétni marketingové informace. Jejich snahou je upoutat zdkaznika a dat o
sobé védet na trhu. Nej€astéjSimi tvlrci téchto reklamnich sdéleni jsou reklamni agentury,

jejich podil na uspesnosti celé kampané je obrovsky.

Zakodovani je dalSim dilezitym krokem komunikacniho procesu. Vytvoii se hlavni téma
kampané, motto a myslenka a potom kreativni oddéleni pievede informace do atraktivni
reklamy, a podob pro rizna média. Pfenosovym zafizeni jsou masmédia nebo jakakoliv

jina soucasna média, kterd umoznuji pienos reklamniho sdéleni. Dekodovani je proces,
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ktery probéhne, kdyz informace zasahne alespon jeden ze smysla pfijemce (Baak&Clow,
2008, 6-7). Moderni typy P.O.P. materialii pisobi na vSechny lidské smysly velmi inten-
zivné. Primérni je zrak a hmat, ale existuji napft. i specidlni potiskové barvy s viini pome-
rance (Jesensky, 2011, 21). Nova media posouvaji hranice moznosti této komunikace a tak

jejich nejveétsi rozvoj pravdépodobné teprve piijde.

3.5 Chyby v P.O.P. komunikaci

Vyrobky konkrétni znacky a jeji P.O.P. materialy musi informovat nejen o produktu a jeho
kvalite, ale i o postoji a pristupu znacky samotné. Soucasti P.O.P. komunikace je i starost
o zdkaznika, komunikacni akce vcetné reklamnich predmétl musi byt vyfeSena do detailu.
Je vice nez vhodné zajistit opakované a dlouhodobé zviditelnéni znacky. Delsi ¢asové pi-
sobeni zanechava v mysli zakaznika trvalejsi stopy a zvysuje tak uéinek kampané. ,,Cim
vice odpovida P.O.P. nosi¢ dané komunikacni strategii, tim vice se vryje do paméti vetej-
nosti a zékaznikt, pfispiva k vytvareni zazitkl a posileni image znacky* (Jesensky, 2011,

21). Literatura uvadi nasledujici zakladni chyby (Jesensky, 2011):

o P.O.P. prosttedku je v prodejné piilis, piekazeji zakaznikim pti nakupu
o P.O.P. prostiedky neinformuji, nic netikaji
o P.O.P. prostfedky a materialy nejsou sladény s celkovou komunika¢ni kampani

(prezentace v letaku fetézce, ochutnavky, masmédia atd.)
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4 TEORIE P.O.P. AMARKETINGOVA KOMUNIKACE

Razné typy reklamnich a propagacnich materiall jsou vS§em dobie zndmé. Drobni reklamni
spojenci velkych firem, asociaci a kulturnich akci néas obklopuji na kazdém kroku. Primér-
ny zékaznik jim nevénuje pfili§ velkou pozornost, pokud se nejedna o predmét, ktery svoji
znacku prezentuje nové a kreativné. V takovém piipad¢ propagacni a reklamni material

vylepsi image znacky z pohledu uzivatele a zvysi jeji atraktivitu pro ostatni.

4.1 Specifikace klasickych reklamnich a propagac¢nich materiala

Podle nejriiznéjsich studii jsou kvalitni a nédpadité reklamni predméty velmi vhodnym
a u¢innym marketingovym néstroje:rn.12 Tyto pfedméty slouzi, at’ uz k podékovani obchod-
nim partneriim, nebo ke zvySeni atraktivity v ofich zdkaznikl. Inovace a zpusob jakym se
znacka chce propagovat, poukazuje na jeji kvalitu a profesionalitu. Proto je velmi dilezité
dbét na $pickovou kvalitu propaga¢nich piedméti.® Nedilnou soucasti diistojné prezentace
firmy, asociace, akce je profesiondln¢ provedené brandovani (potisk, vySivka, gravirovani
aj.). K nejtypictéjsim zastupciim reklamnich pfedmétt patii: psaci potieby, kalendare, dia-

fe, manazerské predmeéty, deStniky, dale také potisk tri¢ek, hrnkl apod.

4.2 Formy reklamy a propagace™

A) reklamni tiskoviny: plakaty, brozury, knihy, reklamni ¢asopisy, noviny, billboardy, leta-
ky, prospekty, katalogy, reklamni dopisy,

B) reklama v masmédiich: inzeraty v periodikéch, televizni Soty, rozhlasové vstupy, filmy
o vyrobcich ¢i poskytovanych sluzbach, ptipadné uvadeéni ,,sponzora® bézného filmu ¢i
jiného umeéleckého dila, které je spojeno s reklamou,

C) reklamni predméty: darkové reklamni predméty, diapozitivy, prezentacni diskety a CD,

pfedméty ve vylohach obchodi,

D) reklamni akce: vystavy, telefonni reklama, reklamni ochutndvky v prodejnach ¢i na vy-

stavach, reklama probihajici pfimo na ulici,
E) soutéze za ucelem podpory odbytu vyrobkii,

F) poskytovani obchodnich vzorkl jako doplnék k téméf vSem vySe uvedenym zptsoblim

reklamy.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 CHRAKTERISTIKA ZVOLENEHO MATERIALU

5.1 Drevo

Dievo je odjakziva povazovano za zaklad nabytkaiského primyslu, pro svou nadhernou
kresbu, vlastnosti a vini si ziska oblibu snad u kazdého. Je to velmi piijemny material,
moje volba padla na dfevo také pod dojmem navstévy Jiraskova rodného domku, historic-
kého klenotu mésta Hronova. Atmosféra domku je vidét na obrazku nize, devo a latka zde
nadherné souzni dohromady. Inspirovala jsem se interiérem Jiraskova rodného domku a
pro svoji zidlicku jsem zvolila kombinaci bukového dieva a latky. Bukové dievo je pevné,
pruzné a dobte se zpracovava (vice o jeho vlastnostech v dalSich podkapitolach), proto se

pro mou praci hodi.

Obrazek 34. Interiér rodného domku Aloise Jiraska

5.1.1 Les

»Les, zdroj dfeva, 1ze vymezit jako zivotni spolecenstvi rostlinnych i Zivoc¢isnych organis-
mu, které¢ ziji v urcitych podminkéch lesniho prostfedi, s nimz tvoii urcity celek. Les
Vv pfirodnim prostfedi plni mnoho nezastupitelnych funkci. Jednou z nich je ta, Ze je to ma-
terialni zakladna dieva jako technického materialu® (Pecina&Pecina, 2006, 6). Dieviny
jako materidl se péstuji v tzv. hospodaiském lese. Je to cilené ovliviiovana Cast lesa.
Z technického pohledu se dievo té nejlepsi kvality ziskdva piedevsim dukladnou péci o
stromy. Dilezité jsou podminky, které maji vliv na rist dfevin — klimatické, pidni apod.

Z celkové zalesnéné plochy Zemé tvoti hospodaiské lesy 95 %. Asi 34 % tizemi Ceské

republiky je tvofeno lesnimi porosty. Z pohledu Ceské republiky jsou u nas nejvice zastou-

peny jehli¢naté stromy — smrk (60 %), borovice (20 %), jedle (3 %), modiin (2 %). Listnaté
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stromy tvofii asi 15% zalesnénych ploch; z toho nejvétsi zastoupeni maji buk (5 %) a dub
(4 %) (Pecina&Pecina, 2006, 6). Ostatni dieviny tvoii méné nez 1 %. Lesy Ceské republiky

zajistuji péstovani lesti, péci o né a tézbu dieva.

5.2 Stavba dreva

Abychom s ditevem mohli aéelné pracovat, poticbujeme pochopit jeho pfirozené vlastnosti,
chovani a jeho stavbu. Vztah mezi stromem a prostfedim urcuje vysledné parametry dieva,
ze kterych plynou moznosti pouziti a kvalita daného materidlu. Nekteré vlastnosti dieva
jsou nezadouci, a proto se obcas uméle ovlivituji. Zminim se o vlastnostech dieva a jeho

parametrech, které ovlivnily mé rozhodovani pii vybéru dieva pro mij model.

Drtevo jakozto anizotropni material tvofi i dalsi viceleté rostliny (dfeviny). K obecnym cha-
rakteristikam patii: kmen s kuzelovité valcovou stavbou, jehoz pletivo a vlaknité prvky
jsou podéIné orientovany (Simiankova&Kuéerova, 2000). Dievo vznika z kambia, které by
se dalo popsat jako vrstvicky zivych bunék ulozenych mezi dievem a ktirou. Kambinarni
bunky se déli a mnozi, ale rychlost tohoto procesu neni vSude stejna (Pecina&Pecina,
2006). Proto prirtsta dfevo mnohem rychleji nez kiira, na vnitini strané¢ kambia totiz buji
aktivnéji. Podnebny pas, ve kterém se dievina vyskytuje, ovlivituje tvorbu letokruhti (vice

v samostatné podkapitole).

52.1 Rez
Nejprve bych se chtéla zminit o tfech zakladnich typech fezu dieva™:

o fez pfiny (transverzalni)
o prochézi v rovin¢ vedené kolmo na osu kmene, v idedlnim piipad¢ dostane-

me soustfedné kruhy na kresbé fezu

o fez podélny polomérovy (radidlni)
o je veden biologickym stfedem kmene a je tedy kolmy k pficnému fezu, na
celé plose fezu, tedy mizeme vidét rovnob&zné plynouci letokruhy
o fez podélny tecny (tangencialni)
o je veden rovnobézné s podélnou osou kmene, vzdy ale ve sméru teny

k nékterému letokruhu, fez vytvari velmi zajimavou kresbu (tzv. fladry)
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5.2.2

Znaky

Anatomickou stavbu dfeva je mozné zkoumat, bud’ pouhym okem, lupou anebo mikrosko-

pem tzn. zamé&fit se na makroskopické nebo mikroskopické znaky (zvétSeni asi 10x az

100x). Makroskopické znaky lze nejlépe pozorovat na pii¢ném fezu. Jsou jimi napiiklad:

dien, dievo bélové (bé€l), jadrové a zralé (jadro), letokruhy, suky, dieniové paprsky, cévy
a pryskyfiéné kanalky (Simankova&Kuéerova, 2000, 13 a Pecina&Pecina, 2006, 11-13):

o

o

@)

Dfen je svétlé fidké pletivo nachazejici se uprostied kmene. VéEtSinou ale nebyva
Vv pfesném geometrickém stiedu (to by byl ideélni ptipad). Jeji primér je zhruba 2—
5 mm. MlZe se vyskytovat v riznych tvarech: ovalny, kruhovy, vyjimecné Ctyi-
uhelnikové, pétithelnikové nebo dokonce hvézdicové

Dievo bélové (bél) se vyznacuje svétlejsi barvou. Je to ta Cast dieva, kterd priléha
ke kambiu. Jeji Sitka se u né€kterych druhi lisi. Pro ur€ité typy stromt, je vyskyt
dfeva bélového charakteristicky (napf. borovice). Fyziologicka funkce je ale pro
vSechny typy dfevin stejnd. Zajistuje vedeni vody z kotfenil k listim a jehlici
a v ukladani zasobnich latek.

Jadro je centralné umisténa tmava Cast kmene. Vyrazné se 1isi od béle. Jadro je ne-
priichozi pro vodu. M4 vétsi hustotu a tvrdost, smrst'uje se, ale na druhou stranu je
Letokruh je ,.tloustkovity ptirtstek dieviny vytvofeny béhem jednoho vegeta¢niho
obdobi, v naSich vegetacnich Sifkach za jeden rok. Vznikd periodickou Cinnosti

kambia (d&livého pletiva) a obaluje kmen, vétve i kofeny* (Simtnkova&Kuderova,
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2000, 11). U dfevin mirného podnebného pasma rozliSime letokruhy okem (nebo
lupou), za to miize ¢innost kambia ve dfeve. Na jafe se bunky déli a pracuji, pred
zimnim obdobim se jejich Cinnost zastavi. V jarnim obdobi vznikaji svétle zabarve-
né ¢asti letokruhu — jarni dfevo, v letnim obdobi naopak vznika tvrdsi a tmavsi ¢ast
— letni dfevo. Jarni dievo vede pfedevSim vodu. Dieviny se také daji rozpoznat ba-
revnym rozdilem a plynulosti pfechodu letokruhu (resp. ptechod jarniho ptirastku
V letni). Jasan, topol, dub, javor a jilm patii mezi stromy s plynulym pfechodem
a barevnou vyraznosti. Jehlicnaté stromy maji barevné vyrazny a rychly ptechod le-

tokruhta (Pecina&Pecina, 2006, 13).

letni dfevo
hranice letokruhu A
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Vo letokruh

jarni dievo

Obrazek 36. Popis letokruhu

o Suky se vyskytuji u vSech dfevin a narusuji rovnovlaknitou stavbu dieva. Tim se
zhorSuje kvalita jeho mechanickych vlastnosti. Jedna se o pozlstatky po odumie-
Iych vétvich. Jsou zdkladem pro rast novych vétvi a jsou rozpoznatelné pro svou
vyraznou barevnou odliSnost na prvni pohled. Rlizné dfeviny maji rlizné uspotadani
a mnozstvi suktl na kmeni. Jejich tvar je viceméné ovalny nebo kruhovy (na radial-

nim fezu maji tvar pruhu) (Siminkova&Kugerova, 2000, 16).
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Obrazek 37. Suk

o Dfenové paprsky lze pozorovat na podélném i pticném fezu. Vyznacuji se svoji
lesklou barvou, ktera je vidét mezi dfeni a kiirou. Paprsky jsou viditelné pouhym
okem. VSechny jehli¢nany, habr, lipa, topol, jasan maji dfenové paprsky pozorova-
telné lupou.

o Cévy jsou drobné otvory pozorovatelné na pti¢ném fezu u listnatych stromt. Rozli-
Sujeme kruhovité uspotadané a roztrousen¢ porovité uspotradani. Mohou byt rozese-
ty rovnomérné nebo v prstencich.

o Pryskyfi¢né kanalky jsou charakteristické pro jehli¢naté dieviny, predev§im borovi-
ce, smrky a modfiny. Tyto kanalky jsou tenké, rovnob&zné s osou kmene a naplné-
ny pryskyfici. Pouhym pohledem nam mohou pfipominat drobné tecky o pruméru

zhruba 0,1mm.

5.2.3 Fyzikalni vlastnosti dieva

Mezi fyzikalni vlastnosti patii ty vlastnosti, které 1ze zkoumat bez naruSeni chemického
sloZeni a celistvosti materialu (Skara, 1996). Mezi tyto vlastnosti fadime nasledujici: barvu
a kresbu dfeva, lesk dfeva, viini dieva, vlhkost, hustotu, tepelné a elektrické vlastnosti die-

va (Pecina&Pecina, 2006, 15):

o Barva je nejlépe popsatelny a zhodnotitelny znak dfeva. Je ukazatelem kvality dieva
a je ovliviiovana podnebnym pasem, ve kterém dievina vyrostla. V technické praxi
se uréeni barvy pouziva pfi hodnoceni celkové charakteristiky dieva. Skala odstini
je riznoroda, od velmi svétlé az bilé, pres hnédo-Cervené odstiny az po tmaveé hné-
dé a cerné.

o Kresba neboli flandr je znatelna na tangencialnim (te¢novém) fezu. Kresba a barva
dreva urcuji jeho dekorativni hodnotu. Lze je vice zdiraznit pomoci lakovani a mo-

feni.
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Obrazek 38. Flandr, Jasan ztepily

o Lesk neni pfirozenou vlastnosti dfevin, tedy az na vyjimky. Leskly povrch se vytva-
i natérem nebo lesténim.

o Viné dieva zavisi na obsahu éterickych oleji, pryskyfic a t¥islovin. Cerstvé poraze-
né stromy voni velmi vyrazné (jehli¢naté vice nez listnaté).

o Vlhkost dieva je z hlediska pouzitelnosti dieva jako materialu kli¢ovou vlastnosti.
,»Na obsahu vody zavisi, zda rozméry a tvar vyrobku zlistanou neménné, nebo dojde
k jeho zvétSeni ¢i zmensSeni. Informace o vztahu dfeva a vody jsou nejdilezitéjsi
¢asti nauky o dfevé. Zanedbavani téchto vztahi mize zplisobit mensi €1 vétsi naru-
Seni vzhledu 1 funk¢niho pouziti vyrobku ze dieva, vede také k znehodnoceni toho-
to materialu® (Pecina&Pecina, 2006, 15). Vlhnutim a vysychanim dieva vzniké na-
péti a borceni. Velmi zalezi na rychlosti zmén vlhkosti v okoli dfeviny. Je-li zména
vlhkosti pozvolna, tlak expandujicich bunék neni tak razantni a nedojde k velkému
poskozeni. Pokud je ale zména vlhkosti nahld, buniky za¢nou rychle expandovat
a poskozeni vnéj§i a vnitini vrstvy je vyrazné (Siminkova&Kugerova, 2000, 59).

o Hustota dfeva ,,udava hmotnost objemové jednotky dieva pti urCité vlhkosti. Stano-
vi se jako podil hmotnosti a objemu pfi stejné vlhkosti dfeva. Hustota dieva se zvy-
Suje s rostoucim obsahem vlhkosti, hmotnost a objem dieva se v§ak nezvysuji stej-
né. Hmotnost dfeva vzristd se vzrustajici vlhkosti az do jeho Uplného nasyceni,
kdezto objem dieva vzrista pouze do bodu nasyceni vldken® (Simiinko-
va&Kucerova, 2000, 43). Podle hustoty d€lime dieva na:

o lehka — lipa, borovice, smrk, topol, jedle
o stredné tézka — buk, dub, javor, modfin, jasan, jilm

o t&zka— habr
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Tepelna vodivost dieva vyjadiuje schopnost dieva vést teplo. Cim vétsi objem vody
absorbuji pory dieviny, tim vétsi je i jeho schopnost vést teplo. Tepelna vodivost
dfeva je vétsi ve sméru vlaken. Napfi¢ vlakny vede teplo mnohem méné. Tohoto
typického znaku se vyuziva K izolaci pfti stavbé budov.

Tepelna roztaznost je nepatrna, v praxi se neuvazuje.

Zvukova vodivost je definovana rychlosti Sifeni zvuku ve dfevé. Ve dievé se zvuk
§ifi mnohem vétsi rychlosti nez ve vzduchu. Dievo tedy nema dobré zvukoizolacni
vlastnosti (Pecina&Pecina, 2006, 20).

Elektricka vodivost zavisi na obsahu vody ve dfevé. Suché dievo je Spatnym vodi-
c¢em elektfiny. Pokud se ale zméni vlhkost v okoli dfeva, jeho mérny odpor se

zmenSuje az milionkrat.

Mechanické vlastnosti difeva

Podle literatury (Pecina&Pecina, 2006) jsou mechanické vlastnosti dieva dany jeho schop-

nosti odporovat plisobeni vnéjSich mechanickych sil. Mezi tyto vlastnosti patfi: pruznost,

pevnost, tvrdost a houzevnatost dieva. Konkrétni mechanické vlastnosti zvoleného mate-

rialu jsou uvedeny v podkapitole vénované charakteristice dieva buku lesniho.

o

@)

o

Pruznost dfeva: Pisobenim vnéjsich mechanickych sil na dfevo se méni jeho roz-
meéry a tvar. Material klade odpor a vznika v ném napéti, tim vznika deformace.
Existuji dvé varianty pruznosti: do€asna a trvald. Jak uz sam nézev napovida, do-
¢asna vznika plsobenim sily, ktera neptesahne urcitou mez, poté deformace zanika.
Po pirekroCeni tzv. meze pruznosti (krajni mez) je deformace trvald a nevratna.
Pruznost buku, ktery jsem si vybrala pro sviij model, je spiSe mensi, ale bukové
drevo je pevné (Pecina&Pecina, 2006, 21).

Pevnost dieva se definuje jako schopnost dieva odolavat poruSeni celistvosti.
Obecné se pouziva pojmu: mez pevnosti, udava se v jednotkach tlaku — Pascalech
(Pa).

Tvrdost dfeva je dalsi z jeho kliovych vlastnosti, definuje se jako schopnost klést
odpor proti vnikani jinych téles, aniz by doslo k trval¢ deformaci. Tato vlastnost
uzce souvisi s hustotou dieva, tvrdé dreviny maji vetsi hustotu a jsou tézsi (Peci-

na&Pecina, 2006, 23).
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o HouZevnatost difeva je Schopnost dfeva odolavat silam pusobicim v jakémkoliv
sméru, jejim protikladem je kiehkost. Statistické tabulky uvadéji, Ze nejhouzevna-

t&jsi je jasan, nasleduje javor, habr, dub, buk, modfin, smrk a jedle (Pecina&Pecina,

2006, 24).

5.3 Charakteristika dieva pouzitého pro model — BUK lesni

Festivalova Zidlicka je vyrobena z bukového dieva, zvolila jsem jej kvili jeho vhodnym
vlastnostem, ptedevs§im tvrdosti. Buk lesni patii k nejznamé;jsim listnatym stromtm, dorts-
ta vysky 30 az 40 metra, roste pomalu a vyhovuje mu chladnéjsi prostiedi. Mizeme ho
nalézt i ve vyskach nad 1000 m.n.m. Moznost jeho zakofenéni zavisi na pude, v mélké
pude jej Casto postihuji vyvraty. Dfevo buku je stejnorodé a husté, citlivé na mraz. Barvu
ma svétle hnédou az nartizovélou, bez znakl jadra, po napateni ziskava typickou tmavsi
barvu. Nepatii k nejtvrd$im dievim, je relativné malo pruzné a celkem pevné (Patfi¢ny,

2004, 14). Bukové dievo je znamé svou ohebnosti, hojné jej vyuziva naptiklad slavna na-

bytkarska firma THON. Buk nevynika svou trvanlivosti, za to se ale velmi dobfe obrabi,

Obrazek 39. Dievo buku lesniho
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5.4 Pouzita latka

Dulezitym stavebnim prvkem celého modelu je dalsi pouzity material — latka. Poskytuje
pohodIné sezeni, umoziuje usit doplnék v podob¢ odkladaci kapsy na drobnosti a také vy-
tvofi prostor pro nasuvné tyCe. Latka se snadno prizptisobi kazdému navstévnikovi, a sou-
Casné funguje jako dilezité spojeni rozkladacich casti. Barevna latka sladéna se stylem
festivalu, doda zidli ,,Smrnc* a navic latkové opéradlo mize byt nositelem loga jakou sou-

¢asti propagace.

5.4.1 Bavlna

Bavlna spada do kategorie vlaken ziskanych ze semen rostlin, stejné jako juta, len, kapok a
sisal. Patii k nejstar§Sim piirodnim vlaknitym surovinam. Po tisicileti se pouzivala
k zhotovovani odévii a predmétii denni potieby. V Ciné a Indii se bavinéna vlakna spiadala
jiz pted 5000 lety. Pozdé&ji zacali bavinu pouzivat i Egyptané. Bavinu znali také Aztékové
a Inkové v Jizni Americe. Péstovani baviny se v 5. stoleti pi. n. |. postupné rozsitilo pies
Malou Asii do jizni a vychodni Evropy. Existuje nékolik typt bavlnovnikd, nejpouzivanéj-
§1 je bavinovnik srstnaty pochazejici ze Zapadni Indie (Hladik et al. 1977, 35; Sprync et al.
1987, 37).

V obchodnim styku se setkame s pouzivanim obchodni délky baviny, kterou definuji nor-
my a standardy platné v péstitelskych oblastech. Taznost vlaken baviny je 6-10 % za sucha
a 7-11 % za mokra (Hladik et al. 1977, 48). Pouziti bavlny je rozsahlé, pouziva se pii vyro-

bé téméf veskerého textilu, at’ uz odévniho nebo tieba bytového.

Pro svou zidli jsem vybrala bavinu, protoze je to klasicky, ptirodni vyrobek, hodici se ke
dievu. Pro zlepSeni kvality a vlastnosti pouzitého materialu jsem nakonec zvolila kombina-

ci bavlny a polyesterovych vlaken, ktera je dnes velmi popularni.
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Obrazek 40. Bavlnik srstnaty

5.4.2 Polyesterova vlakna

Produkce polyesterovych vldken celosvétove roste a potvrzuje tak jejich vyjimecné posta-
veni v textilnim pramyslu. Polyesterova vlakna se diky svym velmi univerzalnim vlastnos-
tem povazuji za nejdalezitéjsi druh syntetickych vlaken. ,,Zékladni surovinou na vyrobu
téchto vlaken je dimetyltereftalat a etylenglykol. Dimetyltereftalat se pfipravuje ze surovin
ziskanych z Cernouhelného dechtu (xylén, toulen, naftalen) nebo z ropy (xylén, toluén).
Etylenglykol se ziskava chemickou cestou z etylenu* (Sprync et al. 1987, 177). ,,Odolnost
polyesterovych vlaken proti odéru je podle literatury dvakrat mensi nez polyamidovych
vlaken, pétkrat vyssi nez baviny a desetkrat vyssi nez viny. Oblekova vinéna latka vyrobe-
na ze smési viny a polyesterové stiize v poméru 45:55 vydrzi témét dvakrat déle, nezZ latka
vyrobena pouze z viny* (Sprync et al. 1987, 181). To byl také jeden z diivodi, pro¢ jsem se

rozhodla pro latku, kterou z 50-ti procent tvoti bavlna a z 50-ti procent polyester.

Obrazek 41. Pohled pod

mikroskopem
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6 KONCEPT NAVRHU ZIDLICKY ALOISIE

6.1 Motivace navrhu

Pro ptehlidku amatérského divadla Jiraskiiv Hronov jsem se rozhodla vytvofit propojeny
set P.O.P. objektu a netradi¢né pojatého reklamniho propagacniho predmétu, kterym je

skladaci zidlicka, pojmenovana po slavnému hronovskému rodakovi Aloisi Jiraskovi.

Kazdy rok se v prvnim srpnovém tydnu Hronov proméni v centrum vSech divadelnikii
a doslova zije festivalem. Moje rodina pochéazi z Hronova, takze jsem se s jeho atmosférou
setkévala kazdé letni prazdniny. Moje star$i sestra byva pfimym tcastnikem festivalovych
workshopt a navstévnikem vétSiny divadelnich her. Rodic¢e radi navstévuji vecerni pied-
staveni pod Sirym nebem a ja si vétSinou vybiram slavné divadelni hry ptepracované do
moderniho pojeti a hudebni piedstaveni v Jiraskové parku. Uz z toho je ziejmé, Ze Jirdskiv

Hronov nabizi program pro kazdého.

Ma ale piipraveno vse ,,pro vSechny pfipady“? Nedalo by se vymyslet néco, co by zvysilo
pohodli ucastnikli pfi sledovani piedstaveni v parku nebo na namésti? Moje maminka
a sestra si na pfedstaveni nosivaji podlozky na sezeni, dobfe vi, Ze ob¢as na n¢ neziistane
7adné misto k sezeni. Pouhd podlozka neni idealni feSenim a ne kazdému se chce sedét na
zemi. Dojem z divadelniho ptedstaveni pak kazi vecerni chlad a ztuhla zada. Odtud uz byl

jen maly kriicek k rozhodnuti navrhnout zidlicku pro Jiraskiv Hronov.

6.2 Filosofie navrhu

U kazdého reklamniho pfedmétu je velmi dualezity skryty ,,psychologicko-marketingovy
efekt”. V ptipad¢ Aloisie je to podle mého nazoru pocit sounalezitosti. VSem jejim uzivate-
lim bude na prvni pohled jasné, Ze patii k sob¢, Ze pfijeli do Hronova za stejnym cilem, Ze
maji spolecnou lasku k divadlu. A tak podobné jako na fotbalovych utkanich se podle tri-
¢ek a Cepic na prvni pohled pozna, kdo komu fandi, tak v Hronové bude jasné, kdo fandi
divadlu. Podle hesla: kdo fandi divadlu, pouziva Aloisii, by sami ucastnici mohli piispét
k image festivalu, ale i popularité zidlicky samotné, a to jak v ramci workshopt, které se
Vv pfipad€ hezkého pocasi konaji pod Sirym nebem, tak divadelnich a hudebnich produkci
v Jiraskovych sadech. Navstévnici by si zZidlicky mohli prosté nosit sebou nebo by mohly

byt uz nachystané potadateli v prostoru workshopu. Pouzivani zidlicek po celém mésté
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sebou nese jesté dalsi vyhodu, je to zaroven pohybujici se reklama. Toho by mohli organi-
zatof1 vyuzit nejen k propagaci akce samotné, ale i k propagaci napi. hlavnich sponzort

festivalu.

6.3 Posad’te se prosim

Jak se ale na soucasném piehlceném trhu vymezit vici ostatnim? Jak, laicky feceno, ne-
splynout s davem? To byla jedna z hlavnich otazek, na kterou jsem musela najit odpovéd’
pfi feSeni propagacniho a reklamniho objektu pro Jirdskiv Hronov, se kterym by kore-

spondoval i P.O.P. predmét.

Klasickd prezentace festivalu tzn. billboardy, plakaty, letdky, televizni nebo rozhlasové
spoty, reklamni pfedméty atd., ve stavajici podobé stale mirn¢ zaostavaji za standardem
akei tohoto typu. Po analyze situace, kterd na festivalu amatérského divadla kazdoro¢né
panuje, jsem usoudila, ze potencial skryva piedev§im venkovni prostor. Rozhodla jsem se
proto jit netradi¢ni cestou a vytvofila jsem skladaci zidli, ktera je reklamou a propagacnim

pfedmétem zaroven.

Soucasné se zidli¢kou jsem vytvofila také venkovni P.O.P. stojanek na velmi oblibené od-
znaky s logem Jiraskova Hronova (tzv. placky). Tyto odznaky ¢asem ziskavaji sbératelskou
hodnotu a jsou pro Ucastniky neodmyslitelnou soucasti festivalu. Prodavaji se v kioscich,
rozmisténych po méste, nebo v informacnim centru. Zde by byly umistény navrhované sto-
janky, protoze tak by nejsndze pfipoutaly pozornost jak k samotnym odznakim, tak i

k zidli¢ce.

6.4 Organizace

Primarnim Gcelem Zidlicky je byt pfipravena pred zacatkem v misté akce. At uz se jedna o
kurz literarniho ¢teni, improvizacnich schopnosti nebo divaky détskych odpolednich her.
Druhym, sekundarnim ucelem, je moznost si zidlicku vypuj¢it v ramci akci a kurzi pota-
danych festivalem, a zptijemnit si tak pobyt venku a navodit atmosféru pohody.

Ocekavana organizace je tedy dvoji. Dobrovolnici, ktefi na festivalu pomahaji, budou Zid-

licky pfipravovat pro navstévniky v misté dané akce, a ucastnici festivalu si je budou moct

vypujcit pro venkovni pouziti béhem celého dne.
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Obrazek 43. Zidlicka Aloisie
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6.5 Zakladni konstruké¢ni prvky

Obecné neni zvykem, aby mél festival své vlastni specialné navrzené zidlicky, nesouci vy-
tvarné pojaté reklamni sdéleni. Navic ndklady na vyrobu se musi pohybovat v piijatelnych
mezich. Ukolem tedy bylo vymyslet takovou konstrukci skladaci Zidle, ktera by byla ma-
ximaln€ kompaktni, ne moc tézka ani velk4, jednoduse zhotovitelnd z tradi¢nich materiald,
a ptitom pohodlna. Prosté takova, aby si ji ¢lovék po prvnim vyzkouSeni oblibil a rad se
pro ni dal$i dny vracel.

Vyraznym prvkem Aloisie je opératko, které se da slozit, diky ¢emuz se vyrazné snizi vys-
ka celého objektu a usnadni se tak jeji prenos i1 skladovani. To je vyhoda oproti béZnym

skladacim zidlim, proto jsem se na tento rys zaméfila.

Obrazek 44. Detail konstrukce



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

59

Obrazek 45. Vyfrézované vyiezy v opératku

Obrazek 46. Princip aretace opératka
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lickou pfi skladani, resp. rozkladani. V ptipad¢ varianty B se k aretaci pouziva pouze jedna

kulatina o stejném praméru. Usnadni se tak skladani a rozkladani, ale je to na ukor snizené
stability a vétSi ndmahy materialu, coZ by se mohlo projevit napft. pti vétsi hmotnosti uziva-
tele. Dilezitym stabilizacnim prvkem celé konstrukce je aretace dfevénych profili opérat-

ka.
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Obrazek 48. Varianta A

Obrazek 49. Varianta B
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Rozkladéani a skladani noh je snadné, aretaci zajiStuje latka upevnénd na dvou nosnych
kulatinach o priiméru 20 mm. Spojovaci kulatiny drzi profily pevné u sebe. Pfedni kulatina
nohy je posunuta vys, a to z divodu pohodIného vstavani a moznosti dat si nohy pod zidli.
Spojovacim materidlem je oto¢ny kulovy (nabytkarsky) ¢ep o priméru 6 mm s vnitini vlo-

zenou podlozkou o celkovém primeéru 20 mm a vnitinim praméru 10 mm.

o
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Obrazek 51. Detail konstrukce noh
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Specidlnim prvkem v sestaveni, resp. rozlozeni modelu zidle je jednoduché zasunuti, resp.
vyjmuti kulatin. Ozvlasthujicim a soucasné praktickym prvkem je pak kapsa na drobnosti,
do které je mozné si odlozit rizné drobnosti, napt. popularni Zpravodaj Jiraskova Hronova
s Cerstvymi informacemi z festivalového déni a recenzemi divadelnich her. V dolni ¢ésti
kapsy jsou vytvofeny seSitim vrchni a spodni Casti latky jeden, resp. dva tunely, podle kon-
strukéni varianty A nebo B, jejichz primér odpovida priméru kulatin, které se pouzivaji
pro sestaveni zidli€ky. Z jedné strany je tunel uzavieny, z druhé strany je nasit suchy zip,

aby se kulatiny nemohly pfi ptenaseni uvolnit. Kapsu Ize suchym zipem piipevnit ke spod-

ni strané sedatka.

Obrazek 52. Detail kapsy a sedatka

6.6 Potah a jeho barevné variace

Nedilnou soucasti skladaci zidlicky je vybér latky, kterd musi byt pevna, pruzna a zaroven
piijemna na dotek. Latka tvofi velmi dilezité spojeni levé a pravé ¢asti dievéné konstrukce
noh, vytvari sedadlo i1 opératko, které je upevnéno na postrannich profilech, a pfispiva ke

stabilité. Konci na hornim profilu, ktery je upraven tak, aby zajiStoval pohodIné sezeni.
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Latka je 8itd dvojité¢ a umoZituje pevné obsiti okolo spojovacich difevénych kulatin. UZiva-
tel ma navic k dispozici odkladaci latkovou kapsu, jak bylo popsano v predeslé podkapito-
le.

Vyraznym vizudlnim prvkem je reklamni potisk latky. Dilezité je reklamni sdéleni a pro-
pagace festivalu. V ramci navrhu jsem vytvorila n¢kolik variant grafického feseni potisku,

a to od klasického pouziti loga festivalu az po vyraznou grafickou aplikaci. Pro finalni na-

vrh jsem nakonec vybrala jednu z variant, kterou je mozné dale rozvést.

I

Obrazek 53. Dalsi varianty potisku

Obrazek 54. Latkovy potah
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6.7 Praktické pouziti

Mym cilem je, aby zidlicka Aloisie byla ve mést¢ vSem navstévnikli na ocich. Idealni by
bylo, kdyby si ji nav§tévnici mohli vypujc¢it na né¢kterém z klicovych mist festivalu (infor-
macni centrum, Capkiv sal, §kola, Sokolovna, Jirasktv park). Ve slozeném stavu je snadné
ji odnést na misto akce a pak ji bud’ vratit na kterékoliv z téchto mist, nebo piedat organi-

zatorim-dobrovolnikiim, napt. workshopu, ktefi se o ni postaraji.

Postup pfi slozeni a rozlozeni zidlicky je jednoduchy, jak je patrné z nasledujicich obrazk,

a Sikovnéjsim uzivatelim zabere jenom chvilicku.

Obrazek 55. Postup skladani

Hlavni skupinu néavstévnikt festivalu tvoifi zejména mladi lidé a lidé stiedniho véku, kte-
rym je blizké divadlo, casto se jedna o lehce extravagantni umélce. Myslim, Ze Zidli¢ku si
radi vypljci, protoze tim ukdzou, kam patii a ze maji styl. A pro ostatni je zidlicka proste

pohodlnou alternativou k dlouhodobému stani nebo posedavani na zemi.

Zidlicka je svoji konstrukei, tvarem, zpracovanim a pouZitymi materialy uréena ke stiedné
dlouhému pouziti, tomu odpovida nizsi vysSka sedatka a bederniho opératka. Néaroky na
vlastnosti produktu se promitly i v pouzitych materialech. Zvolila jsem tvrdsi bukové die-
VO, tim se omezuje riziko prasknuti. PohodInéjsi sezeni zajisti latka ze smési baviny a po-

lyesteru.
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6.8 P.O.P. stojanek

Doplitkovym objektem navrhované zidle je maly P.O.P. stojanek na odznaky Jirdskova
Hronova. Pouzival by se na prodejnich mistech reklamnich predméti a ve venkovnich ki-
oscich. Jak uz jsem uvedla dfive, stojanek by podporoval nejen prodej odznakii samotnych,
ale zaroven by svym vzhledem upozornioval i na skladaci zidlicku Aloisii. Odznaky se pro-
davaji ve trech riznych velikostech — 55, 38 a 30 mm a zobrazuji oficidlni logo festivalu
daného roku. Logo pouzivané na odznacich neni mym vytvorem, ale svym charakterem
a vizualni strankou koresponduje se zidlickou a stojankem, grafické motivy loga mohou

byt pouzité na potahu zidlicky.

Obrazek 58. Stojanek na odznaky festivalu
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ZAVER

Tato bakalarska prace predstavuje navrh skladaci zidlicky, uréené piedevs§im pro venkovni
pouziti béhem festivalu amatérského divadla Jiraskv Hronov. Zidli¢ku jsem nazvala Aloi-
sie podle slavného hronovského rodaka, spisovatele Aloise Jiraska. Aloisie ptredstavuje
kombinaci reklamniho a propaga¢niho pfedmétu a je doplnéna malym P.O.P. stojankem na
odznaky s logem Jiraskova Hronova, ktery svym charakterem a vizualni strankou kore-

sponduje se zidli¢kou.

Zvolena konstrukce, tvar, zptisob zpracovani a pouzité materialy skladaci zidlicky Aloisie
odpovidaji jejimu Gcelu. Postup slozeni a rozlozeni je jednoduchy, zabere jen minimum

Casu. Ve sloZzeném stavu se s zidlickou snadno manipuluje.

Zakladnim ,,psychologicko-marketingovym efektem* tohoto produktu je vyjadieni symbo-
lické sounalezitosti mezi divadelniky (a kdivadlu obecn¢). Hlavnim reklamné-
propagacnim cilem je, aby zidlicka Aloisie byla ve mésté¢ ndvstévnikl na ocich, aby byla
k dispozici nejen na kliCovych mistech festivalu, ale i na mistech, kde se poradaji
workshopy pod Sirym nebem nebo venkovni divadelni pfedstaveni. Mym osobnim cilem je,
aby si navstévnici Jiraskova Hronova moji zidlicku Aloisii oblibili a po dobu celého festi-

valu se pro ni radi vraceli.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
ATL above the line
BTL below the line

P.O.P. Point of purchase
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