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ABSTRAKT

Cilem této bakalaiské prace je vytvofeni autorské knihy na téma downhill biking s vyuZi-
tim fenoménu soucasnosti — rozsitenou realitou — ktera knize dodava dalsi rozmér. Teore-
ticka Cast prace se zabyva poznatky z oblasti tvorby knih a discipliny autorské knihy. Déle
se zaobird pojmem rozsiteneé reality a jejimi moznostmi vyuZiti. Prakticka ¢ast poté popisu-

je navrhované feSeni, postup prace a obtize s projektem spojené.

Kli¢ova slova: kniha, tisk, roz$ifena realita, interaktivita, graficky design, vizualni komuni-

kace, digitalni design, downhill

ABSTRACT

The goal of this bachelor thesis is to create an original book focusing on downhill biking
using augmented reality which enables further extension to the book. The theoretical part
deals with terms from the field of book production. Practical part describes the proposed

solution, the creation process and problems concerning the project.

Keywords: book, print, augmented reality, interaction, graphic design, visual communica-

tion, digital design, downhill



Rada bych pod¢kovala vedoucimu mé bakalaiské prace, panu MgA. Véaclavu Skacelovi, za
uzitecné rady, obohacujici postiechy a odborné vedeni, které mi velmi pomohly pfi hledani
spravného sméru a finalniho feSeni projektu. Mé diky patii také MgA. Bohuslavovi Stran-
skemu za trpélivé vedeni v ateliéru Vizualni komunikace. A nakonec, moc dékuji svym
rodi¢im, bez kterych by se mi moznosti studia na VS nikdy nedostalo a piisla bych tak o

spoustu daleZitych momentd a skvélych zazitka.

Prohladuji, Ze odevzdana verze bakalafské prace a verze elektronickd nahrana do IS/STAG

jsou totozné.
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., To nejkrasnéjsi na svété nejsou veci,
nybrz chvile, okamziky, nezachytitelné vteriny. *

Karel Capek
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UvoD

Designér, at’ uz graficky, produktovy, nebo jakékoliv jiné specializace, se nevyhne sa-
hodlouhym sezenim na méné, &i vice pohodInych Zidlich. Zidle, stiil, notebook, nebo podi-
ta¢, litry levné kavy nebo zelenych ¢aju, bolava zada, zarudlé oéi, kréeni se nad hordou
poémaranych papirti se spoustou nepovedenych (a par povedenych) skic — to vSe je neod-
myslitelnou soucasti jeho préce. Proto je dulezité, vénovat se i jinym ¢innostem, vyzadujici

vétsi pohybovou aktivitu.

Pro mé¢ jsou nastésti od utlého véku tyto dvé véci — kreativita a pohyb — mou neodmyslitel-
nou soucasti. Bez jednoho nebo druhého si Zivot ani nedokdzu piedstavit. Napad propojit
ve své praci muj koni¢ek dohromady s oborem, ktery studuji, kterym se Zivim, a kterému

se chci vénovat i v budoucnu, se mi tedy zdal nadmiru uspokojujici.

Piedlozeny text ¢asto obsahuje subjektivni nazory, zaloZeny na osobnich zkuSenostech. Je
velmi pravdépodobné, ze se ve svych soudech na mnohych mistech dopustim unahlenych
zaveérl a dost mozna své nazory postupem casu prehodnotim. To ale, nejen dle mého nazo-
ru, k procesu vzdélavani patii. Ne nadarmo se fika, Ze chybama se ¢lovek uci. Vynasnazim
se tento text formulovat tak, aby ¢tenai pii jeho listovani netrpél a nepropadal spanku.

Mam ovsem obavy, Ze se planym pasazim plnym teoretizovani a citaci nevyhnu.

A jak uz to u avodt obdobnych praci byv4, i tento obsahuje vy¢et problému, kterym se v

nasledujicim textu budu vénovat.

V tvodni ¢asti této teoretické prace se budu zabyvat knihou jako takovou, nasledné pod-
statné mladsi, avSak ¢im dal vice uzivané, rozsifené realité — o co vlastné jde a jak to fun-
guje. Zaverecnou ¢ast vénuji popisu vzniklého projektu, kde vyvozuji disledky z teoretické

casti, a které ovlivnily postup préce a finalni podobu dila.
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1 KNIHA

Odpoved’ na otazku pro¢ knihy vznikaly, vznikaji a néjakou dobu vznikat budou, by se dala
najit v obdobi pied nasim letopoctem. UZ Platon, fecky filozof, pedagog a matematik se
zabyval otazkou byti a jsoucna. Clovek je tvor kreativni, badajici, pIny otazek a nosi v sob&

potiebu po sobé néco zanechat. Uchovat néjaky dukaz svoji existence.

Samotny pojem kniha myslim neni potieba nijak dopodrobna vysvétlovat. Vime, Ze kniha

je trojrozmérny objekt. Je sou¢tem organizovani a prezentovani informaci v jednom celku.

Snad vsichni (alespon ti, kdo prochazeli vzdélavacim procesem) knihu v ruce mé¢li, listova-
li ji a Cetli. Z&mérné zminuji Cteni jako posledni v fadé. Pfiznam se, sama jsem jiz nékoli-
krat knihu odloZila stranou — Spatné se ¢etla; bylo na prvni pohled patrné, Ze je nedbale
upravena (piilis velké pismo, malé mezislovni mezery, atd.), nebo byla nudna. Ten kdo
tvrdi, Ze viechny knihy které mél kdy v ruce, piecetl od zacatku do konce, vam bud’to vési
buliky na nos, nebo nema vSech pét po hromadé. Ne kazda kniha si totiZz zaslouZi byt do-
&tena od za¢atku do konce. Cim vét§im mnozstvim knih listuji (ted’ nemam na mysli belet-
rii, ale spiS odborné zaméfenou literaturu), tim vic nabyvam dojmu, Ze vznika vétsi a vetsi
mnoZstvi publikaci, které nenuti své zdjemce cist* Viz. napiiklad odborng zaméfena litera-
tura na téma design. Obsah zde je Casto velmi podobny. Vznikaji tak hromady publikaci,

které se od sebe odliSuji pouze tim, Ze maji jiny kabatek.

1.1 Informacni revoluce

Knize samoziejmé piedchazela spousta jinych sdélovacich prostiedka — Ustni projev, hli-
néné desky, papyrus, pergamen, nebo ru¢né psané kodexy. Nemam v planu se rozepisovat
0 starovéké historii a prapuvodu knih, po staleti ru¢né opisovanych pracovitymi mnichy.

Dovolim si piesko¢it rovnou ke vzniku knihtisku.

V 15. stoleti bylo vlastnictvi knihy velkou vzécnosti. Byly velmi nakladné, tedy dostupné

v

jen movitéjS§im vrstvam spolecnosti. Kdo nemél po kapsach stovky zlat’akd, plnou truhlu

1 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., 2012, str. 13
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zlata, nebo nebyl vzneseného pivodu (tudiz intelektual a vzdélanec), jednoduse nemél na

knihy narok.

To se vSak diky tiskaiskému lisu, za jehoZ vynéalezce je povazovan Johannes Gutenberg,
mélo zménit. Béhem par desitek let se jeho vynalez rozsifil témét po celé Evropé, ale na-
piiklad i do Afriky. Knihy se stavaly stale dostupnéjSimi. To logicky vedlo ke zvySeni po-

ptavky. KniZni produkce tedy mohla vzkvétat a s ni i celkova gramotnost.
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| Manuscripts
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Obr. 1. Graf mapujici nariist produkce knih

U Gutenbergova vynélezu se vyvoj nezastavil — naopak piinesl mnoho zmén. V obdobi
renesance se stale vic projevuje snaha knihu zlevnit a zpiistupnit masam. Luxus ustupuje a
do popiedi se dostavaji véci lacingjsiho razu. Pergamen byl nahrazen leh¢im papirem. Téz-
ké ptirodni vepiovice a drahé hovézi kize ustoupily levnéj$im. Dfevéné desky knih nahra-
dila daleko leh¢i lepenka @ monumentalni format se zmensil. Seéteno, podtrzeno — kniha

se stala uzitkovou zalezitosti a snadné&ji dostupnym zbozim.

Od konce 18. stoleti se z vydavani knih stava celkem slusny byznys. Projevuji se chamtivé
choutky obchodniku, které zajima hlavné zisk. Kvalita trpi na ukor kvantity. To samoziej-
mé neni vzdy dobte, ale v tomto piipadé se da tvrdit, ze ano. Vyvoj se posouva kupiedu 0
néco rychleji. Vazby se zjednoduSuji. Vznikaji brozury, které jsou na hibeté olemovany

papirovym paskem a zalepeny do silné&;si papirové obalky.
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V prvni poloving 19. stoleti pfichézi na scénu novy pievratny materidl — knihatské platno.
Po krizovém obdobi laxniho zpracovani a volby Spatnych materiald, ptichazeji do knihai-
skych dilen chytré hlavy (jejichz pocet se navysuje) s novymi technikami tisku. Ptes hlubo-

v

tisk nebo litografii postupné dospéli k ofsetu. Dodnes nejrozsitenéjsi tiskova technika.

Pocatkem 20. stoleti dochazi k zakladani knihatskych tovaren. Ty jsou vybavené témi (teh-
dy) nejmodern&jSimi stroji a kniha tak pozbyva na své vzéacnosti. To ma za nésledek Upa-
dek femesIné ¢innosti, ktera se vSak (a¢ v malém rozsahu) dochovala diky individualnim

zakazkam — jako jsou naptiklad autorské knihy.

"Veci ziskavaji hodnotu tim, Ze jsou vzdacné,; svym zmnoZenim ji ztrdaceji. Kdyby nékdo nale-
zl zpuisob, jak obohatit prosty lid tim, Ze by nabidl kazdé divce smaragdovy nahrdelnik,
dosahl by pouze stavu, kdy by smaragdy ztratily jakoukoli cenu a Zadné dévce by je nechte-

lo."?

1.2 Jak se to déla?

Kniha je trojrozmérny objekt, se kterym se potkdvame jiz od utlého détstvi. Asi malo kdo z
nas v tomto véku uvazoval nad tim, jak se vyrabi. NejspiS jsme si kazdy jeji ptvod pied-
stavovali trochu jinak. N&kteti si mohli myslet, Ze se knihy jednodu$e kupuji v knihkupec-
tvich, Ze je o vanocich nosi jeziSek, anebo zasahla kouzelna vila. Kdo véfi, Ze je to tak,

radgji at’ necte dal. Neni to pravda.

Ke kompletaci knihy je zapotiebi porozumét spousté nalezitostem. Tento objekt pasobi na
témé&f vSechny naSe smysly — s vyjimkou sluchu a chuti. Mluvime tedy o zraku, hmatu a
¢ichu. Je to objekt, ke kterému si mizeme pri¢ichnout, zabofit nos mezi listy a nasavat vi-
ni potisténého papiru. KdyZ si koupim novou knihu, prvni co udélam je, Ze si k ni ptivo-
nim. Je to specificka viiné a méni se pievazné s pouzitym typem papiru.

Nez se kniha dostane do knihkupectvi, projde pomérné dlouhym vyrobnim procesem. V

prvé fadé¢ ji musi n€kdo napsat, c0Z zabere mnohdy i né¢kolik let. Poté se rukopis zasle do

nakladatelstvi, to ji pfijme, provede redigovani. Tady ptichazi na scénu grafik (typograf,

2 DUBUFFET, Jean. Dusiva kultura, 1998
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knizni Gpravce, nebo tzv. technicky redaktor). Ten upravi text do vysledné podoby a na-
vrhne obalku. Té je potieba vénovat extra pozornost, protoze U knih plati vice nez jinde
réeni — xicht prodava. Nasleduje fada korektur, dokoncovaci prace a zaslani knihy do tisku.
Hotovéa publikace pak muze putovat na prodejni pulty. Kam vSude se dostane je uZ otazka

propagace a distribuce.

1.2.1 Forméat

Existuje fada odliSnych zpusobt a matematickych principu, ze kterych se u volby formatu
da vychézet. Razné geometrické principy a k&nony se zacaly objevovat jiZ ve starovékém
Egypté. Mezi ty nejznaméjsi patii nadCasova zlata spirala, znama spi§ pod pojmem zlaty

ez, kdy je pomér Sitky a vysky 8:13.

V 18. stoleti se zrodila myslenka normalizace formatu papiru, pravdépodobné na popud
tiskafskych manufaktur. Na pocatku 20. stoleti byl jako zaklad rozméra papiru zvolen po-
mér 1:N2 = 1:1.414. Ten byl mezinarodn& uznan a je platny dodnes (systém ISO). Obsahuje
tii fady — A (zakladni), B (doplikova k A) a C (obalkova). Zpravidla z fady A byva nej-
Castéji odvozovan rozmér knizniho bloku. Na zakladé¢ nemalého mnoZstvi prizkumd je

proké&zéano, Ze jsou pro lidské oko nejpiirozené;si.

Neni vSak nikde psano, Ze se jich musime za kazdou cenu drZet a neni mozné si navrhnout
format vlastni. Zejména pro autorské knihy je typické se témto standardim vymykat. Ne-
tradi¢ni format déla praci zajimavéjsi, otevira nové moznosti a navic ozvlastiuje a odliSuje
knihu od ostatnich publikaci. Dilezité, da se fici nezbytné, je brat v potaz lidské méfitko,

moznosti tiskaren a velikost tiskového archu.

Volbé formatu je tedy nutné vénovat dostatek pozornosti. Ma totiZ z&sadni vliv na finalni
vzhled knihy. Pfi jeho urCovani je nezbytné zohlednit nékolik faktord. Naptiklad cilovou
skupinu, kde ji bude ¢tenaf ¢ist, v jakych situacich se v rukou budouciho majitele vyskytne.

Vysledek by mél néjakym zptsobem komunikovat s obsahem.

U poezie je vhodnéjsi zvolit format mensich rozméri. Cteme ji v posteli, na kiesle, v tro-
lejbuse, ve vlaku, v parku na lavic¢ce atd. Je tedy uzitecné, kdyZ se vejde do kabelky nebo

zadni kapsy kalhot.
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U beletrie je idealni pracovat se zaZitym formatem. Jakmile se totiZ rozhodneme pro netra-
di¢ni proporce, muze to vést k nabourani piedstavy Ctenafe o beletristické knize jako utili-
tarnim objektu a tim znepfijemnit jeji éteni.

Dnes uz sttedovéké monumentalni bichle potahované kazi nefréi. Jsou tézké a neprakticke.
Jisté vyjimky v8ak existuji u publikaci s odbornym zaméfenim. Pti volb¢ jejich formatu
mame asi nejvic volné ruce. V ptipadech zahrnujici obrazky je vyhodnéjsi volit takovy
rozmér, kde se bez vétsich problému vejdou spolu s texty. Tim pravym orechovym byvaji
formaty ¢tvercovych rozméru, které nam ptesné toto umoznuji. Obrézky a texty maji dosta-
tek prostoru. Nesmime ale zapominat na fakt, Ze text na vét§im formatu vypada mensi.

Potom plati: vétsi format = vétsi pismo a vysSi cena.

Nutnosti je 1 regulace délky fadkt a rozdéleni textu do sloupct. "U formati o sirce od 180

mm se uz nevyhneme nutnosti sazet text do dvou sloupcu, aby se daly Fadky viibec ucist, u

vvvvvv

. v . o l|3
Jjako u casopisii.

1.2.2 Vazba

Vazba je to, co z knihy déla knihu. Spojuje bloky papiru a knizni obalku do jednoho celku.
Primarné se vazby dé€li na pevné (hardcover) a mékké (paperback). Pevna vazba je na roz-
dil od mekké, na poli knihvazaéstvi ostfilenym veterdnem. Mekka vazba se objevila o dost
pozdéji, a to ve druhé poloviné 19. stoleti. Vdécime za ni pfedevsim vécné snaze naklada-
telt udélat z knihy co nejlevnéjsi a co nejdostupnéjsi zalezitost. Vibec prvni knihu s mek-
kou vazbou vydalo némecké nakladatelstvi Albatross. Bohuzel se objevili na scéné v ne-
vhodnou dobu a jejich experiment nemél dlouhého trvani. Kvuli 2. svétové valce byli nu-

ceni zaviit kram.

Netrvalo dlouho a na trh vstoupilo anglické nakladatelstvi Penguin books. Allan Lane, kte-
ry stal u jeho zrodu, si ochotn¢ osvojil tvai inovativni edice Albatross — vyrazné logo pa-

rafrazujici zviteci nazev, barevné odlisené knizni obalky podle zanrti a me¢kka vazba. Jejich

3 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., 2012, str. 64



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

tvar zna dnes kazdy. Do povédomi se vryly natolik, Ze je v Anglii dodnes pojem Penguin

pouzivan na misto slova paperback.

PENGUIN
BOOKS
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Obr. 2. Porovnani Albatross a Penguin books

Nejvétsimi vyhodami meékké vazby knih je to, Ze jsou leh¢i a predevs§im levnéjsi — jejich
vyroba je o dost jednodussi. Ustupky ve volb& materialdi a zpracovani se ale zakonité muse-
ly nékde projevit. Paperbacky diky absenci sesivani kniznich bloku, lepenkovych, nebo

plastovych desek, nemaji zdaleka tak velkou Zivotnost.

Druhti vazeb je pomérné velké mnozstvi, a proto musi mit kazda néjaké oznaceni. Podobné
jako je tomu u forméatd papiru. V Ceské republice se v praxi, prevazné u primyslové vyréa-
bénych vazeb, pouziva oznaceni versalkou "V" v kombinaci s ¢islem, které napovida, o
jaky druh se jedna. Dohromady je ndm znamo devét riznych typt (V1 az V9). Nejlevnéjsi
sesSitova vazba V1 — listy vkladany do sebe, ve hibetu sesité skobkami nebo niti. Nejrozsi-
fengj$i vazba s oznacenim V2 (vySe zmifiovany paperback) — lepeny knizni blok ptimo s
obalkou z tuzsiho kartonu. Vazba V3 je podobna V1 — seSivana na hornim okraji za pou-
Ziti malych skobicek, celek vloZzen do obalky. Vazba V4 — Sity knizni blok vlepeny do
mékkych desek. Hodi se naptiklad pro katalogy, u kterych chceme dosahnout luxusnéjsiho
vzhledu, nebo pro publikace, na které neméme dostatecné vysoky rozpocet, ale nechceme
jen paperback. Knihy s timto druhem vazby se ale Casto rozpadaji. Vlepené listy totiz za-

¢nou pouzivanim vypadavat (odlepovat se). V5 a V6 jsou polotuhé vazby, které se pouZi-
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vaji mén¢ Casto (leporela). V7, V8 a V9 jsou tuhé vazby. Hlavni slovo zde ma V8 — le-

penkové desky, do kterych je zavéSen lepeny nebo Sity knizni blok.

Tuheé vazby, mimo to, ze maji kvalitativné navrch, umoznuji praci s riznorodymi dekorac-
nimi technikami jako je napftiklad slepotisk, razba nebo specialni ptimé barvy, naptiklad
fosforeskujici. Kniha mize byt obdafena praktickou zalozkovou stuzkou (zvana tresa) ja-
kychkoliv barev. Obalku lIze zdobit potiskem, zlacenim, razbou z félie, potdhnout knihai-
skym platnem, parcialnim lakem, laminem nebo lze opatfit papirovym piebalem. Ten vSak

neni piili§ trvanlivy. Casto se ztrati nebo rychle opotiebuje a je lepsi se mu vyhnout.

Druhti vazeb existuje tolik, ze by jejich popis stacil na samostatnou praci. Zminim tedy jen
nékteré. Mezi velmi roz$ifené patii krouzkova a kanadska vazba. Jejich nejvétSimi klady
jsou moznost dodate¢ného pridavani a odebirani listt ze svazku, snadné otevirani a nizka
cena. Krouzkova vazba vSak muze pusobit neesteticky a neprofesionalné. Tento problém
ma vyiesit kanadska vazba, ktera se lisi pouze tim, Ze celkem elegantnim zptisobem schova
spirdlovitou krouzkovou vazbu. Dal§i samostatnou kapitolou by mohly byt ruéné §ité, au-
torské, originalni vazby. Srouby na misto niti, zauzlené nepravidelné, nebo naopak perfek-
ni a uhlazené $iti, netradi¢ni vzor... Nejvétsi vyuziti maji tyto druhy vazeb u autorskych
knih, které casto podtrhavaji charakter knihy. Vazba je tedy prvkem, ktery poskytuje

prostor se kreativné vyblbnout.

1.2.3 Material

Hlavni roli u knih hraje papir. V pfipadech oboustranné potisténych listii, coz byva u knih
opravdu casto, je nejlepsi volit papir takové gramaze, ktery ma mensi opacitu (prihled-
nost). U piili$ prasvitnych papirt je pak ¢teni neptijemné. Obsah z jedné strany svadi boj s
obsahem ze strany druhé. Znaky tak muzou splyvat a oko se rychle unavi. Pfevazné u belet-
rie je dulezité na tuto skute¢nost nezapominat a volit nebélené nebo recyklované papiry. Ty
totiZ neodrazeji svétlo tak silné a jsou lidskému oku bliZsi, piijemnéjsi.

U odbornych publikaci je to opét trodku jinak. Velmi zéaleZi na obsahu. Pokud pracujeme s
fotografiemi, textu je v publikaci méné a chceme co nejkvalitnéjsi vystup, je vhodné volit
pravé lakovany, béleny papir. Tisk se na ném tolik nerozpiji, je pfesné&jsi a detailngjsi.
Vzdy v8ak zalezi pfevazné na tom, ¢eho chceme docilit. Prusvitnost papiru nebo snizena

kvalita tisku muze byt totiz zamér.
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1.2.4 Struktura

"Kazda fyzicka kniha se sklada z vazby a knizniho bloku. Vazba, tedy jakysi obal knihy,
tvori jeji vnéjsi cast. Knizni blok, potisténé a sesité archy papiru, cast vnitini."*

Toto pravidlo plati vZdy a neni dost dobfe mozné jej obejit (pokud se zrovna nejednd o
autorskou knihu/objekt). Obal knihy je to, co ¢tenat uvidi jako prvni, a je tedy na misté
vénovat této zalezitosti znatnou davku pozornosti. To se dnes, soud¢ podle souc¢asného
stavu obalek v knihkupectvich, moc Casto nestava. Zpracovani byva v mnoha piipadech
dost zalostné a plisobi spi§ dojmem, ze jim upravce naopak vénoval minimum energie. Coz
je Skoda. K takovym odflaknutim dochazi podle mé u literarnich dél, jejichz kvalita je pro-
véfena dlouholetou zadanosti mezi ¢tenafi. Vyznamnou roli hraje i fakt, Ze se na pracovni
mista Gpravci Casto dostane samouk kreativec. Podle toho to taky vypada. Na obrazku cis-
lo 3 je krasné vidét, jak se z mile ilustrované obalky, kterd mé zlehka ptiblizit naladu dila,

postupné stava ryze prvoplanova, a nakonec oskliva véc.

PES BASKERVILLSKY
iy

[/

Obr. 3. Pes Baskervillsky, zleva rok 1957, 1969, 2009

Vnitini Gprava by méla vZdy ladit s tou vnéjsi. Jedna se sice o dvé zdanlivé oddélené véci,

ale ve finale tvoii jeden celek. Strukturalni uspofadani uvnité knihy ma zaryta, ¢asem ové-

4 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., 2012, str. 66
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fena pravidla, které si valna vétSina ani neuvédomuje. Jakmile se vSak néjakym zptisobem

narusi, muze to étenare mast a znepiehlednit tak celou knihu.

Kazda kniha by m¢la ¢tenafi poskytnout moznost se s ni seznamit. Mam na mysli prvnich
par stran, které zpravidla obsahuji informace o tom, kdo knihu vydal, titul a autora, véno-
vani nebo podékovani, autorskou tiraz a obsah (u beletrie fazen spi§ v zavérecné ¢asti kni-
hy). AZ potom nasleduje Gvod a naplii v podobé autorova textu. Zaveérecna ¢ast byva vy-

hrazena rejstiikiim, pojmim, seznamim pouzité literatury a kone¢né tirazi.

1.25 Tisk

Jak jiz bylo zminéno, prvnim krokem byl Guttenbergiiv knihtisk, Ktery az do roku 1981
state¢né drZel vedouci postaveni. To uZ ale dal neplati. Dnes dominuje ofset. Ten je ideélni
pro tisk velkého nékladu (okolo 1000 vytiskt). Potom plati, Ze ¢im véEtsi mnozstvi, tim
mensi cena. V opa¢ném piipad¢ jde o drahou zaleZitost. Kazda strdnka musi mit vytvoieny
sve vlastni tiskové desky. U menSich nakladt se ofset nevyplaci a vétSina tiskaren ho ne-
bude ochotna udélat. Pro tyto pfipady nastésti existuje digitalni tisk. Ten zaznamenal znac-
ny posun kupiedu a zac¢ina byt schopen konkurovat ofsetovému tisku. Jednak pro svou ce-
nu a také diky moznosti jednotlivé vytisky upravovat tak, Zze kazdy bude ve vysledku jedi-

necny.

1.3 Vizualni stranka véci

Soubézné s vyvojem technologie tisku a rychle nartstajicim mnozstvim publikaci, také
vizualni kultura zaznamenala mnoho zmén. Béhem druhé poloviny 20. stoleti rozviji novy
obor — graficky design. Zaklady mu poloZilo tzv. komeréni uméni, coz je v podstaté umé-
ni v reklamé. Dodnes mé za Ukol jediné — odlisit od konkurence. K tomu vyuZziva napf.

zajimavy material, zpracovani nebo neobvykly design (layout, pisma).

Pouziti netradi¢nich materialti a technologii je nékladné. Je tedy obtizné si u nakladatelt
jakykoliv nadstandard prosadit. Néco jiného je to (opét) u autorskych knih, kde je ¢isté na

autorovi, jak hluboko je ochoten sdhnout do vlastnich kapes.

Typografie a sazba také hraji podstatnou roli. Pti jejich vybéru je opét na misté brat v potaz
to, o jaky druh knihy se jednd. KaZzda pismové rodina nebo font je né¢im odlisny, charakte-

risticky.
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U beletrie vybirame hlavni pismo predeviim podle &itelnosti. Spatna volba pisma mize mit
za nasledek okamzité odloZeni knihy stranou. Pro sazbu z&kladniho textu je lepsi volit saz-
bu serifovym pismem: "Protoze zdobné patky antikvovych pisem pomdhaji o¢im preskako-

nb

vat mezi znaky."” Dnes uZ toto tvrzeni neni dogmatem, a to diky (nékterym) kvalitné zpra-

covanym bezpatkovych pisem.

U poezie maji Upravci mirné volng&jsi ruce. Pracuji s menSim mnozZstvim textu a kratSimi
odstavci. Celkem casto se muZzeme setkat se sbirkami vysazenymi bezpatkovym pismem.

Ani v tomto pfipad¢ ale nesmime opominat Citelnost.

U odbornych publikaci je nutné myslet jednak na citelnost (obzvlasté v ptipadech, kdy pra-
cujeme s velkym mnoZstvim textu) a na téma, kterému se kniha vénuje. Pokud je vazné
(véda, historie, medicina atp.), neni na misté pouZziti ru¢né psaného, nebo dekorativniho

fontu.

Pro sazbu obecné, je kliCova znalost typografickych pravidel. O publikace shromazd'ujici
tyto zakonitosti dnes neni nouze. Ne vSechny jsou v3ak dobie zpracované. Vypichla bych
zahrani¢ni publikaci Typography, v rezii pani Gavina Ambrose a Paula Harrise. Mezi ¢es-
ké, které stoji za to zminit, nepochybné patii Prakticka typografie od Pavla Koci¢ky a Fili-
pa Blazka. Ta je plna ryze technickych pravidel sazby a piikladu pouZziti v konkrétnich si-
tuacich. Zajimavé postichy je mozné najit v knize Martina Peciny s ndzvem Knihy a typo-
grafie, kde spiSe nez o pravidlech mluvi o vlastnich zkuSenostech. Jeho kniha se ¢te asi

nejlépe ze tii zminénych. Je koncipovana spise jako beletrie psana znaéné uvolnénou fedi.

Odborné publikace se neobejdou bez pouziti ilustraci, fotografii a jinych grafickych prvkd,
které dokresluji rozebirané poznatky. Stejné je to i u knizek pro déti, kde obrazky napoma-
haji udrzeni pozornosti ditéte a rozviji jeho fantazii. U beletrie je to pfesné naopak. Obraz-
Ky byvaji az zbytecné, rusivé. U povidek nebo romant je lepsi, fantazii nechat prostor.

Drobné grafické prvky, napiiklad u nadpist novych kapitol, vSak na Skodu byt nemusi.

5 AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: Typografie. Vyd. 1., 2010
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2 AUTORSKA KNIHA

Vznik této discipliny by se dal zafadit do obdobi 60. a 70. let minulého stoleti v ramci vy-
tvarné avantgardy. Tehdy se ji intenzivné za¢inalo vénovat mnoZstvi autort (umélct, kniz-
nich grafikt, kresliii, malifd, fotograft, atp.). Nejspi§ byl tento boom zptisoben uréitym

postradanim lidského zasahu a femesiného zpracovani.

Autorska kniha ve finale ¢asto ani nemusi byt knihou. Mize se klidné stat, Ze vysledny

objekt popira vSechny nalezitosti pro knihu typické.

Materialové zpracovani byva riznorodé. Setkame se s papirem, masivnim dievem, texti-
lem, betonem, sklem, plastem, kovem... Vlastn¢ asi s veSskerym hmatatelnym a formova-
telnym materiadlem. VVysledné objekty byvaji v mnohych piipadech opatieny obalem, jakou-
si schrankou, vytvotrenou také z materiald vSeho druhu. Dnes tato disciplina piesahuje i do

digitalniho zpracovani (audio, video).

Obsah byva riznorody. Muze byt pievzaty, autorsky nebo viibec zadny. MiZze mit klasic-
kou textovou formu, vénujici se konkrétnimu tématu, nebo jen jakysi metaforicky charak-

ter, kde je k jeho pochopeni mnohdy nutné aktivni zapojeni ctendre.

Existuje v celku velké mnozstvi soutézi zabyvajicich se touto umeéleckou kategorii. Pieva-
Zuje u nich mnozstvi vaznych témat, napiiklad zabyvajici se socidlnimi otazkami, identitou
jedince nebo skupin, genderové problematiky atp. Celkové bych tuto disciplinu rozdélila
do dvou skupin: experimentalni — maji apelovat na naSe smysly, vyvolat u divaka urcité
emoce, nalady (spise umélecké objekty, odvazne zpracovani, vétsinou jen jeden originalni
kus); utilitarni — maji $ifit informace, byt alespon Casteéné funk¢ni (spliuji nalezitosti pro

knihu typické, jsou vydavany i po vice kusech).
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Obr. 4. priklady experimentalnich knih
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Obr. 5. priklady utilitarnich knih
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3 REALVSDIGITAL

"V tomto post-digitalnim véku naddle nejsou digitalni technologie revolucnim fenoménem,
ale beznou soucasti kazdodenniho Zivota. Mutace hudby a filmu do bitii a bajtu. Stahovani
a streamovani jsou povazovany za samoziejmost. Nicméné, ve sveté knih a magazinii je

tato transformace stdle na pocatku."® (volng prelozZeno z anglického jazyka)

"Tisk je mrtvy." Tvrzeni, které se nesCetnékrat objevilo Vv titulcich ¢lanka publikovanych
nejen online, ale paradoxné i v tisténé podobé. Na pocatku digitalniho v€ku bylo toto mé-
dium povazovano za ohrozeny druh, velmi blizko svému Uplnému vyhynuti. CoZ bylo po-
chopitelné. Digitalizace v§eho explicitné hrozila, Ze zcela nahradi ono staré medium. Pii-
naSela totiz nové kvality vyhovujici souc¢asnému zrychlujicimu se svétu. Na né&jakou dobu,
se tak opravdu zdalo, Ze tisk bude nahrazen. Aby taky ne. Mobilita, snadna dostupnost,
rychlé vyhledavani v textech, moZnost editace a sdileni — vyhodné vlastnosti, které se ne-
daji piehlizet. Podobna revoluce se odehrala i na poli gramofonovych desek, radii nebo
videa. Nicméné, ani v jednom z ptipadu nikdy nedoslo k uplnému vymizeni. Zkratka se

vyvinuly a prizpusobily pozadavkim doby.

Smrt papiru byla poprvé predpovézena ve 20. stoleti. Teoretiky a marketingové experty k
tomu nejspiS vedl rozvoj elektronickych siti propojujici domacnosti (zpo¢atku jen u movi-
tych rodin). Vynalez telegrafu, zavedeni telefonnich linek nebo audio nahravek (existoval
digitalni kiosk = vice mén¢ mobilni zafizeni plné pfed¢itanych nahravek, pohanéno sku-
pinkou drath, podstatné mladsi bratr iPodu), radio, televize a nakonec i pocitac. Vechny
tyto vynalezy poskytovaly moznost rychlejSi komunikace a ptenos informaci. Pfedevsim
televize zpiisobila v 60. letech 20. stoleti obrovsky prevrat. Byla prvnim médiem, umoziiu-
jici distribuci informaci doprovazenou videem, a to vSe real-time. Stalo se tak v dobé, kdy
se ménilo vnimani ¢asu a prostoru. Lidé byli fascinovani rychlosti a technologickymi po-
kroky. Sledovat televizi nebo poslouchat radio je pieci efektivnéjsi, nez pomaly pohyb oka
po Fadcich textu. To bylo néco, proti ¢emu zastaralé tisténé médium pieci nemohlo obstéat.

Tisk byl prosté piilis pomaly.

6 LUDOVICO, Alessandro. Post-digital print: the mutation of publishing since 1894., 2012
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Par let na to se v magazinu Business Week objevil ¢lanek, jehoz druha sekce zacinala citaci
tehdejsiho $éfa gigantické spolecnosti (nejveétsi bylo IBM) Xerox Corporation:““(...) v roce
1995 budu schopen "vyvolat” dokumenty ze sloZek na obrazovce... Bude mozné obdrzet
postu nebo zpréavy... Nevim, do jaké miry budu chtit nadéle pracovat s tisténym médiem.”’

(pozn. volné pteloZzeno z anglického jazyka).

Jenomze technologie neni vzdy 100% spolehliva. Cim dal Gastéji dochazelo ke znaénym
dysfunkcim systému a datovym ztratam. Tento fakt naboural vizi budoucnosti jako kom-
pletn¢ digitalni. Tady se naramné hodi réeni: VSechno zI¢é, je k né¢emu dobré. Mnozi zacéali
uvazovat nad tim, jak Spatny byl jejich odhad neblahé budoucnosti tisténych médii. Zacali
sva minéni pfehodnocovat a pohlizet na véc z trochu jiného uhlu. Namisto toho se objevo-
valo ¢im dal vice ¢lankt a Uvah o tom, jak vylepsit ovéfené a zaZité papirové médium, ne-

bo jak jej prenést do digitalnich médii. Jak jeho kvalitni vlastnosti virtualizovat.

Faktem je, Ze se to doposud zcela nepodafiilo. Ano, existuji elektronické knihy, které mu-
zeme Cist celkem pohodIné, kdekoliv a kdykoliv se nam zachce. Tomuto luxusu vdécime
vynalezim smart phont, tabletd nebo zafizeni, kterd maji slouzit vylucné ke Cteni (napf.
Kindle). Jenomze, ctivost papiru se zda byt stale nepfekonana a pro clovéka dulezita. Na-
piiklad v situacich, kdy ma ¢lovék ¢ist dlouhy text (jako napiiklad knihu) upfednostni tis-
ténou verzi pted tou digitalni. Pokud ma k dispozici jen PDF verzi textového dokumentu,
¢asto si dokument i sam vytiskne. Z toho logicky plyne, Ze myslenka tzv. paperless office
(kancelaf bez papiru), byla kardinalni omyl. Spotieba papiru se naopak zvysuje. Tiskne se

vic materialu, nez se da viibec precist.

7 The Office of the Future. In: BLOOMBERG, Marty. Business week [online]. Euro-
pean ed. New York, N.Y.. McGraw-Hill, 1985 [cit. 2014-05-13]. Dostupné z:

http://www.businessweek.com/stories/1975-06-30/the-office-of-the-futurebusinessweek-

business-news-stock-market-and-financial-advice



http://www.businessweek.com/stories/1975-06-30/the-office-of-the-futurebusinessweek-business-news-stock-market-and-financial-advice
http://www.businessweek.com/stories/1975-06-30/the-office-of-the-futurebusinessweek-business-news-stock-market-and-financial-advice
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3.1 Experimenty

Stejné tak, jako neni (zatim) mozné komplexné digitalizovat tisténé médium a jeho charak-
teristické vlastnosti, nemtze ani digitalni médium poskytnout vlastnosti papiru. Pogcita¢

nefunguje jako papir a naopak.

V 80. letech 20. stoleti se poprvé objevuje pojem hypertext. Velmi zkracené, hypertext je
nelinedrni strukturovani textu (v digitalni podob¢). Obsahuje hypertextové odkazy (hyper-
linky), jejichz prostiednictvim se ¢tenai dostava k jiné informaci (odkazy na webové stran-
Ky, konkrétni paséZe v textu, obrdzky, videa atp.). Dlouhou dobu nebylo mozné tuto vlast-
nost Zadnym zpisobem u tisku reprodukovat. To se vSak mélo diky neustale zdokonaluji-

cim se zatizenim a zlepSujicim se softwarovym arsenalem brzy zménit.

Prvnim krokem bylo zavedeni POD — print on demand. V ¢&estiné prekladano jako tisk na
pozéadani. POD s sebou piinesl zasadni zménu. Diky digitélni technologii, na které byl za-
lozen, umozioval rychly tisk v malych nakladech. Stadilo zaslat PDF dokument. Ten byl za
velmi kratkou dobu vytistén a zhruba béhem tydne se jeho finalni verze dostala ke konco-

vému zdkaznikovi.

Oteviel se tak prostor pro vznik individualnich experimentalnich tituli. Hezkym piikladem
je "My life in Tweets" od Jamese Bridla (obr. ¢. 6), coZ je shirka vSech autorovych postti na
twitteru, které béhem dvou let zvefejnil. Vznikl4 kniha/denik transformuje to, co bylo pa-

vodné ¢isté digitalni, ve véc, ktera ma vydrzet v hmatatelné podobe¢.

Obr. 6. James Bridle — My life in Tweets
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V roce 2007 se poprvé objevuje néco, co se da oznacit za pocatek kreativniho programova-
ni. Anglickeé nakladatelstvi Faber & Faber oslovilo designéra jménem Karsten Schmidt,
kvuli spolupraci na vyvoji softwaru, ktery mél sam generovat knizni obalky. Kazdou

sekundou tak vznikal jeden unikat.

V roce 2009 piichazi Per-Oskar Leu se svym projektem "The Bachelor Machine”, ktera

uméla podepsat spisovatele Franze Kafku. Vzniklo tak mnoZstvi podepsanych origindali.

Poté se objevuje Philip M. Parker. Diky softwaru, jehoZ byl autorem, shromazd’oval volné
dostupne informace z internetu a nasledn¢ z nich sestavoval knihy (vydal asi 200 000 kust,
obvykle 150 stran tlustych). Podobné ladénych open source programu vznikla od té doby

spousta.

3.2 Digitalni papir

Tyto experimenty pomalu vedly ke vzniku nové technologie. Ta byla pfedstavena vefejnos-
ti v 90. letech — elektronické ctecky. Jejich displej je slozen z elektronicky pohanénych
mikrokuli¢ek (nesvételnych pixeld), které se bud’ zapnou, nebo vypnou. Podle napéti. Tato
technologie $etfi lidské oko. Display nezati a vypada vice papirové.

Nejvétsi boom probéhl v letech 2008 a 2009, kdy firmy Amazon, Sony a Barnes & Noble
uvedly do obéhu nové modely. Nejznaméjsi a nejrozsitenéjsi je ¢teCka Kindle z dilen
Amazonu. V tomto obdobi vznikalo obrovské mnozstvi e-books (elektronickych knih) a
opravdu, zdalo se, ze nad tisténymi knihami, magaziny, nebo novinami vede. Nicméng,
kvantita zde davala na frak kvalité (coz plati dodnes). Mozna i diky tomu se tento boom

utlumil.

Ackoliv jsem ke ¢teckam tohoto typu nikdy nenalezla cestu, jsou podle mé¢ velkym piino-
sem. Jsou skladngjsi (jedno zafizeni zvladne né€kolik desitek, ne-li stovek knih), a proto
svym zpusobem ekonomické. Dokud vSak nebudou schopny ménit formu podle obsahu,

stézi dosédhnou kvalit tisténych médii.
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3.3 RozS§irena realita

"Behem poslednich nékolika desetileti, tisk a digitalizace postupovaly od flirtovani a ran-
deni k jejich zasnoubeni. Ted konecné dochadzi k jejich manzelskému svazku — a v tento

moment fo zacind byt zajimavé."® (volns prelozeno z anglického jazyka)

KdyZ uzZ se podarilo zdigitalizovat knihu, celkem logicky se objevily tendence zkusit to i

naopak, dodat tisténému objektu digitalni nadech.

Pojem rozsifena realita, zkr. RR (anglicky augmented reality, zkr. AR), byl poprvé pouzit v
roce 1990, kdy americky profesor Tom Caudell pracoval na vyvoji pocita¢t palubovych
desek pro boeingy. V riznych formach se objevoval jiz nékolik let pfedtim. Nechci se vSak
poustét do zkoumani historického vyvoje a opét si dovolim pieskocit rovnou k tomu, v jaké

podobé zname RR dnes.

Do roku 1999 byla technologie RR drahou a velmi komplikovanou Arackou védct. Bézny
konzument se s ni setkal, az kdyz Hirokazu Kato (védec institutu Nara Institute of Science
and Technology), uvetejnil ARToolKit, open source platformu. Vibec poprvé bylo pro-
stiednictvim videa moZné zmapovat realné prostiedi a jednoduse jej zkombinovat s virtu-

alnim svétem (napriklad s 3D objekty).

Obr. 7. ARToolkit v praxi

8 LUDOVICO, Alessandro. Post-digital print: the mutation of publishing since 1894, 2012, str. 82
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Byly to ale aZ chytre telefony (smartphones) a tablety, vybavené nepostradatelnym fotoapa-

ratem a 3G nebo Wifi pfipojenim, které zpusobily masivni expanzi RR mezi obycejné lidi.

Jedna se o zlomovou technologii, umoznujici digitaln¢ obohaceny pohled na svét. Za po-
moci kamery a senzorl, RR pfidava vrstvy obsahujici digitalni informace (videa, animace,
fotografie, zvuky) pfimo na prostiedi kolem nas. VSechno v realném case. Laicky feceno,

pomysIna hranice mezi tim, co je digitalni a co je reélne, se rozplyva.

Tento novy pristup nemél zpasobit dalsi smrt tisku. Mél jej naopak obohatit, rozsiftit jeho
omezené vlastnosti o dalsi, interaktivni rozmér. Doslo tak k tomu, co se diive zdalo neu-
skutecnitelnym (princip RR by se totiZ dal pfirovnat k funkci hypertextovych odkazu, viz
str. 26).

3.3.1 Zarizeni

K zobrazeni RR je vZdy zapotiebi néjaké zafizeni. Naptiklad web kamera (at’ uz pfipoje-
nou k pocitaéi, nebo integrovanou v notebooku), chytry telefon, nebo tablet. Dale pak pfi-
sludny software (ve vétsiné ptipadi volné dostupné aplikace) a kone¢né, velmi podstatné
internetové piipojeni. Kazdy, kdo je takto vybaven, je dnes diky mnozstvi riznorodych
(obcas) user-friendly aplikaci schopen zobrazovat rozsifené obsahy, a také tvofit vlastni

reality.

Nejveétsi povédomi o RR je pravdépodobné spjato s vyuzitim u tisténych materialt — QR
kody, etikety vyrobki, obalky a obsahy Casopisi atp. Pofad se vsak setkame s lidmi, co
tento pojem jakziv neslySeli a po nazorné ukazce se nestaci divit, co to ty mobily dneska
dokéZou. Kouzlo této technologie spociva v tom, Ze bavi. Mnohé fascinuje a je snadno do-

stupna.

Mezi nejnovéjsi zobrazovaci zatizeni patii Google glass a Oculus. Ty uZ jsou draZsi a
komplikovangjsi. Jedna se o velmi sloZité technologie. Zkracené... V obou ptipadech se v
podstaté jedna o bryle. Google glass promita digitalni prvky na realny svét. Ma slouZit jako
nastroj, usnadniujici naSe Zivoty tim, ze umoziiuje byt nepietrzité online. Poskytuje tak
rychlou komunikaci s osobnimi socialnimi sitémi a pfistup k tém nejaktudIngjSim informa-
cim (obr. 8.). Podle propagac¢nich kampani m4 byt i stylovym doplitkem. O ¢emz by se dalo

polemizovat.
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Obr. 8. Google glass — zarizeni, pohled

Zatizeni Oculus je navrzeno pro herni prosttedi. Po jeho nasazeni je vidét jen a pouze vir-
tualni realita. Clovék je teleportovan do hry a citi se, jakoby tam opravdu byl (obr. 9.).

Nutno poznamenat, Zze Oculus je funk¢ni i offline.

Obr.9. Oculus - zarizeni, pohled

3.3.2 Letem svétem
Reserse, prizkum, analyza — nutnost, kterd doprovazi kazdy zacatek projektu. Pti piipravé
feSeni je zapotiebi seznamit se s tim, jaké jsou moznosti zpracovani, co a se jiZ objevilo av

jakych forméach.
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Zaméime se na chytré telefony a aplikace podporujici RR, kterych dnes existuje az piekva-
piveé velké mnozZstvi. Ne vSechny vSak funguji tak, jak by se dalo o¢ekavat. Vétsina z nich
je zdarma ke stazeni v app storech. Co vSak zdarma neni, jsou sluzby, které nabizeji (tvor-
ba vlastnich projekti).

v

Snad nejroz$ifenéjsi je aplikace Layar. Ta nabizi Siroké vyuZziti. Mimo jiné tviirci nabizi
také kompletni servis reklamnich kampani pro firmy riznych specializaci. Aplikace se ma-
Ze pochlubit pfijemnym uzivatelskym rozhranim. To samé plati i pro jeji webové stranky,
kde je k nalezeni kompletni informace. Velmi sympaticka je moznost zdarma vytvorit
vlastni projekt, prostiednictvim nastroje Creator. Nicméné dokud si uZivatel jejich sluzby

nezaplati, nevyhne se velkému mnozZstvi obtézujicich reklam.

Obr. 10. Piiklady vyutziti aplikace Layar

Druhou aplikaci, ktera stoji za zminku, je Augment. Ta zvlada v podstaté totéz, co nabizi
Layar. Rozdil je viak v tom, Ze navic podporuje praci s 3D modely (podobné jako AR-
Toolkit). UmozZiuje real-time vizualizace vlastnich modeli (nebo modeld z jejich online
databaze), vytvorenych v programech jako jsou 3Ds Max, Sketchup, Maya, SolidWorks,
Cinema 4D atd. Tyto modely je mozn¢é dal zvétSovat, zmensovat, piemistovat nebo otacet
ptimo na displeji telefonu. VVelmi dobré vyuZiti nalezne pti praci s POP stojany, kdy lze své

navrhy piedvést piimo na misté, pro které jsou navrhovany.
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® AUGMENT

BROWSE
Browse our galleries of 30 models.

SCAN
Scan an imag ment >
logo or a OF

Obr. 11. Funkce aplikace Augment
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II. PRAKTICKA CAST
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4 IDEA

4.1 Koncept — avaha o vlastnim FeSeni

Zakladnim popudem myslenky vytvofit autorskou knihu byla pfedev§im snaha, naucit se
néco nového, rozsifit si znalosti v oblasti mého oboru a oboru grafického designu. Nechtéla
jsem vytvotit jen dalSi webovou stranku nebo uzivatelské rozhrani aplikace, které jsou ve
finale jen jakymsi balickem dat na disku. V zadném ptipadé vsak nechci tvrdit, Ze mé tato

forma designu nebavi, pravé naopak. Informacni technologie mé neptestavaji fascinovat.

Neustaly rozkvét, nové nastroje, nové zpusoby prace... Diky tomu jsem byla schopnd najit
téma, ve kterém bylo mozné propojit tyto dva svéty — reélny a digitalni. Vysledkem se stal
objekt autorské knihy, obohaceny digitalnim pfesahem ve formé rozsitené reality. Jednd se
tedy nejen o tisténou, ale ¢aste¢né i interaktivni knihu. Vzniklée dilo tak ma vétsi potencial

a autenticitu.

Volba tématu, kterym se ma kniha zabyva, probéhla pomérné rychle. Downhill biking je
moje vasen. Od prvniho sjezdu vim, Ze se bez zvy3ené hladiny adrenalinu v krvi, kontaktu

v

s piirodou a seznamovani se s lidmi, co pro tenhle sport v podstaté Ziji, neobejdu.

Bez uréitych znalosti a informaci se vSak ¢lovék ani zde neobejde. Na internetu je toho
samoziejmé k dohledani spousty, o to slozit&jsi je ale vybrat si spravnou informaci. Casto
navic byvaji vizualy webovych strdnek s touto tématikou dosti chabé. Totéz plati i o tiste-
nych publikacich, kterych o downhillu, jakozto relativné mladé disciplin€, neni mnoho. Po
prazkumu knihkupectvi a internetu jsem se utvrdila v tom, ze vytvofit knihu na toto téma,
pojatou s urcitou davkou nadsazky, s obsahem vychazejicim z osobnich zkuSenosti a s re-

dukovanym mnozstvim technickych specifikaci, bude tim pravym orechovym.

4.2 Stanoveni cilu

Cilem je vytvotit knihu, ktera ¢tenare seznami s disciplinou MTB, konkrétné downhillem a
rozSiti povédomi o jeho existenci. Knihu, ktera i pfesto, Ze se zabyva sportovni tématikou,
zaujme jak obsahové¢, tak vizualné. Drtiva vétSina lidi, se kterymi jsem se kdy pustila do

rozhovoru o tom, co délam ve volném ¢Case, vlastné netusi, co Ze to ten downhill je.

Cilem neni uspokojit vSechny. Kniha je uréena pfevazné mladsim generacim. A to z toho

davodu, Ze veék zainteresovanych se pohybuje v ¢islech od 12 do 30 let.
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Mize vSak byt lakadlem i pro nezasvécené, jakousi pomuckou, takiikajic odrazovym must-
kem, pii rozhodovani jaké kolo si koupit, kde jezdit a jak zacit. Muze slouzit i jako nastroj,
jehoZ prostiednictvim se mamy a tatové dozvédi, co Ze vlastné ten jejich kluk/holka déla.

Nebo muze byt (snad) klenotem v osobni knihovnicce.

4.3 Postup prace aneb vyzva prijata

Na pocatku stala (jak jinak) analyza a reserSe. Diky pruzkumu soucasnych feseni knih s
podobnou tématikou, jsem byla rozhodnuta vytvofit unikat, ktery by se vymykal standar-
dim. Dilo mélo byt pojato experimentalng, az punkové. V podstaté bez respektovani syme-
trického layoutu a pravidel sazby. Pivodné se zdalo, ze takto extrémni piistup se k extrem-
nim sportum hodi. Vysledek ale spi$ drazdil a vyCerpaval svou slozitosti a necitelnosti.
Dosahnout takto konceptualniho dila nebyl mtj zamér. Tento piistup mi sedél ¢im dal mé-

né a snazila jsem se najit kompromis mezi uhlazenym a divokym zpracovanim.

Nejvétsi vyzvou je autorsky obsah. Nutno konstatovat, Ze jsem si jeho tvorbu piedstavova-
la jako Hurvinek valku. Brzy jsem narazila na problémy, tykajici se nedostatku materiald.
Nejednalo se vSak o bezvychodnou situaci. Diky zndmostem ze sféry downhillu, se mi po-
datilo nashromazdit potfebné mnozstvi fotografii riznych kvalit. Tyto kvalitativni rozdily
piirozené vyustily v myslenku onen punkovy nadech pieci jen z ¢asti zachovat. A to tak, Ze

kvalitu v3ech fotografii degraduji na stejnou Groven.
V podobném duchu jsou psany i texty. Zvolila jsem formu jazyka, ktera je pro tento sport
typicka (slangove vyrazy, neformalni ¢estina). Obsah vychazi pievazné z osobnich zkuse-

nosti, ze zkusSenosti ostatnich jezdcti a ¢aste¢né z volné dostupnych zdroji (internet).
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5 NAVRHOVANE RESENI

5.1 Format a layout

Format neboli velikost knihy, je pfizpisoben obsahu a téelu knihy. Nechtéla jsem ani vel-
kou, ani piili§ malou knihu. Cim v&tsi totiz publikace je, tim horsi je manipulace s ni. P¥ilis
maly kapesni format pak komplikuje vkladani obrazka. Hledala jsem tedy zlatou stfedni
cestu. Snazila jsem se vyhnout formatim vychazejicim z fady A, které svym obdélnikovym
tvarem nevyhovuji mému zaméru. Dospéla jsem k volbé spi$ ctvercovitého formatu —

175%226 mm.

Layout jsem zvolila asymetricky. Stanovila jsem sazebni obrazec. Tomu jsem nasledné
vytvofila miizku, ze které v sazbé textu (¢aste¢né) vychdzim. Pro dopliujici grafické prvky
jsem vytvotila dal$i m¥izku, nerespektujici sazebni obrazec. Tato kombinace vedla k néce-

mu, co bych nazvala jakousi symterickou asymetrii.

5.2 Pismo

"I kdyz miizete design vytvorit s pouhym jednim pismem, mnohem castéji se jich pouZiva vic.
Zapojeni dvou a vice pisem okamZzité umozni vytvorit hierarchii, ktera orientaci v dokumentu

nesmirné zjednodusuje.*®

To samoziejm¢ miize mit i opacny efekt. Zalezi na tom, ¢eho chceme dosahnout a tomu
uzplsobit vybér pisem. V mém piipad¢, se nesnazim o Cisty design striktné dodrzujici sa-
zebni pravidla. Cilem je dodat knize, tzv. Smrnc, ale zaroven zachovat ptiméfenou Citel-
nost. Tento cil jsem si stanovila vychazejic z faktu, Ze downhill je na jednu stranu velmi
Ziva, zadbavna disciplina, ale na stran¢ druhé, je disciplinou, bohatou na konstrukéné i tech-

nologicky slozité mechanismy kol.

Jako titulkové pismo jsem zvolila velmi hravy font ZIGZAG z dilny Volcano Type. Font

nabizi 4 alternativy (viz obr. 12).

9  AMBROSE, Gavin, HARRIS, Paul. Typografie: Graficky design.,2010, str. 66
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TITULKOVE PISMO

HEJ HEJ HE) H€}

Obr. 12. Titulkové pismo ZIGZAG

Primarni, nebo takeé chlebové pismo je oproti tomu geometricky ladény DIN Pro. Jedno z
mala bezpatkovych pisem, které je dobfe ¢itelné i ve vétSich blocich textd a mensich veli-

kostech, je pIn¢ vybaveno diakritikou a vyhovuje mym pozadavkim.

VSTAVAT, VSTAVAT, SKOLA VOLA
Predstirame spanek

Mam pro vas prekvapeni, celou noc snézilo, venku je jak na severni tocnée.

Obr. 13. Primarni pismo DIN Pro

5.3 Barevnost

Obsah knihy je rozdélen do dvou ¢asti. Prvni je vice popisna, obsahuje vEétsi mnozstvi tex-

tu. Druha pak obrazové mapuje ¢eskou a slovenskou scénu downhillu, je tedy spise obra-
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zova. Pro prvni kapitolu jsem zvolila minimalni barevnost. Je pievazné ¢ernobila, oZivena

dopliikovou barvou. Druha ¢ast knihy, je naopak plnobarevna.

Texty

Obr. 14. Barevnost demonstrovana na porovnani pisem

5.4 Pridana hodnota

Jak jsem jiz zminila v teoretické ¢asti prace, kniha je doplnéna 0 rozsifenou realitu. VyuZiti
najde predevsim v prvni ¢asti knihy. Konkrétné u popisu druht kol, jejich soucastek nebo
chrani¢t. Pracuji zde s 3D modely objektt, které umozni ¢tenafi si je blize osahat. Déle

vyuZivam moznosti odkazii na webové stranky a videa, o kterych se v knize zmituji.

5.5 Papir

Papir jsem vybirala na zakladé parametru transparentnosti. Chtéla jsem se vyhnout rusivé-
mu prosvitani jedné stranky na druhou, které znepiijemfiuje Cteni. Papir vEtsi gramaze pro
m¢ byla tedy jasna volba. Sahla jsem po nelakovaném papiru Olin Regular v krémovém

odstinu, ktery m¢ zaujal jak barvou, tak pfijemnou povrchovou upravou.

5.6 Vazba

Uplné ptivodni zamér byl pouZit itou blokovou vazbu s papirovou obalkou vétsi gramaze.
Od tohoto feseni jsem vSak nakonec ustoupila. Divodem byl predevsim nedostacujici roz-

mér potisknutelné plochy archu ve Zlinském Z-Studiu, které vlastni velmi kvalitni tiskarnu
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HP Indigo. Mnou navrzeny format neumozni vméstnat na arch oboustranné potisténou
dvoustranku, ale jen stranku samotnou. Jednotliveé listy jiz nelze svézat tak, aby bylo Siti
viditelné jen ve hibetu. Jina feSeni vazeb, u kterych je vidét Siti zepiedu i zezadu knihy, mi
nevyhovovala. V Gvahu pfichazela tedy mén¢ kvalitni lepend vazba. Ve finéle to viak neni
takovy problém. Po konzultaci s ostfilenym knihafem, panem Janotou, jsem svou nedtvéru
Vv lepenou vazbu prehodnotila. Pii kvalitnim zpracovani vypada hezky, vydrzi dlouho, a to i

v piipadé neSetrného zachazeni.
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ZAVER
Tento projekt byla jedna velka vyzva. Cesta do cile byla dlouha a plna prekazek. Piesné tak
to ale podle mé ma byt. Na snadnych tkolech se ¢lovék ni¢emu novému nepfiuci. Rozsah

prace mé zprvu zaskocil, mozna i trochu vydésil. Na druhou stranu jsem si mohla rozsifit

obzory. A piesné v to jsem doufala.

Vysledek mé prace viak muze mnohdy vyvolavat rozpaky. Jednak u ostiilenych kniznich
grafikd, které mize pohorsit uvolnény layout a hravé pismo, tak i v fadach zkuSenych baj-
kerui, kteti (jak se ukdzalo v mém malém prizkumu), prahnou spis§ po knize mapujici histo-

ricky vyvoj downhillu, nebo Zivoty vyslouZilych borcu.

Kniha by neméla byt brana pfilis vazné. Mym zamérem nebylo vytvoftit védeckou publika-
ci. Smysl mé knihy spo¢iva v seskupeni nejpodstatnéjsich informaci, poznatka a obrazové
dokumentace discipliny, ktera m¢ zajima, bavi, a o které zatim neni pfili§ velké povédomi
(v porovnani napf. s fotbalem). Zdalo se mi, Ze publikace s obsahem zaloZenym na zkuSe-
nostech, by mohla byt k uzitku mnohym zacatecnikiim, nebo mirn¢ pokrocilym jezdclim,

ktefi kolem sebe nemaji komunitu lidi s podobnymi z&jmy.

Vyuzitim rozsitené reality, se z nudného objektu knihy, stava interaktivni zaleZitost, ktera

je v dob¢ informacnich technologii, pomalu ale jisté nutnosti.

Na uplny zavér prace by se naramné hodila reklama s nazvem "Paper has a great future",
ktera vystizn¢ demonstruje vztah k papiru v dob¢ informacnich technologii. Protoze ale
neni mozné jej sem vloZit nebo pouzit rozsifenou realitu, muzu jen doporucit jeho dohle-

dani na kanéle youtube.com.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
POD  Print on demand

RR Rozsitena realita

AR Augmented reality

MTB  Mountain biking

DH Downhill



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Graf mapujici ndrtst produkce knih ..., 11
Obr. 2. Porovnani Albatross a Penguin DOOKS ..........cccccveiiiiiiieiieie e 15
Obr. 3. Pes Baskervillsky, zleva rok 1957,1969, 2009 .........cccccererereieniesieneseseeienie s 17
Obr. 4. Piiklady experimentalnich KNih ..o 21
Obr. 5. Priklady utilitarnich KNih ... 21
Obr. 6. James Bridle — My [ife in TWEELS ......ccocveiiie e 24
(@] o] AR N 2 oo | ARV o] bSO USPRR 26
Obr. 8. Google glass — zafizeni, POhIEd ..........cccveieiieiiiiieiiere e 28
Obr. 9. Oculus — zafizeni, PORIEd .........ccooeiiiiiiiiiicc s 28
Obr. 10. Priklady vyuZiti apliKace LaYar ........cccecvueiveiiiiieiieeriesieseesis e e e seesee e eee e 29
Obr. 11. Funkce aplikace AUGMENT ..o 30
Obr. 12. TitulKoVe PiSMO ZIGZAG ......oceeiieieeee ettt 35
Obr. 13. Primarni pismo DIN PrO .......cccoiiiiiiiieiese e 35

Obr. 14. Barevnost demonstrovana na porovnani PiSEM ..........ccccververieereeresieeseereeseennean, 36



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

42

SEZNAM PRILOH

CD s touto praci ve formatech: .doc, .pdf

CD s obrazovou dokumentaci



	OBSAH
	Úvod 8
	I TEORETICKÁ ČÁST 9
	1 Kniha 10
	1.1 Informační revoluce 10
	1.2 Jak se to dělá? 12
	1.3 Vizuální stránka věci 18

	2 Autorská kniha 20
	3 reál vs digitál 22
	3.1 Experimenty 24
	3.2 Digitální papír 25
	3.3 Rozšířená realita 26

	II Praktická část 31
	4 idea 32
	4.1 Koncept – úvaha o vlastním řešení 32
	4.2 Stanovení cílů 32
	4.3 Postup práce aneb výzva přijata 33

	5 Navrhované řešení 34
	5.1 Formát a layout 34
	5.2 Písmo 34
	5.3 Barevnost 35
	5.4 Přidaná hodnota 36
	5.5 Papír 36
	5.6 Vazba 36

	Závěr 38
	Seznam použité literatury 39
	Seznam použitých symbolů a zkratek 40
	Seznam obrázků 41
	Seznam Příloh 42
	Úvod
	1 Kniha
	1.1 Informační revoluce
	1.2 Jak se to dělá?
	1.2.1 Formát
	1.2.2 Vazba
	1.2.3 Materiál
	1.2.4 Struktura
	1.2.5 Tisk

	1.3 Vizuální stránka věci

	2 Autorská kniha
	3 reál vs digitál
	3.1 Experimenty
	3.2 Digitální papír
	3.3 Rozšířená realita
	3.3.1 Zařízení
	3.3.2 Letem světem


	4 idea
	4.1 Koncept – úvaha o vlastním řešení
	4.2 Stanovení cílů
	4.3 Postup práce aneb výzva přijata

	5 Navrhované řešení
	5.1 Formát a layout
	5.2 Písmo
	5.3 Barevnost
	5.4 Přidaná hodnota
	5.5 Papír
	5.6 Vazba

	Závěr
	Seznam použité literatury
	Seznam použitých symbolů a zkratek
	Seznam obrázků
	Seznam Příloh

