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ABSTRAKT

Téma moji diplomové prace je Vizudlni styl pro vybrany produkt ve spojitosti s klicovym
slovem — vino. Pod pojmem produkt rozumime ro¢nik dvaceti odriid, které pochazeji
z produkce dvou mladych vinait z Jihomoravské oblasti Lednice. Cilem této prace je
dosahnout nekonvenc¢ni ale konzistentni vysledek. Ten se odrazi na komplexnim grafickém
navrhu obalii vinnych lahvi tzv. bottle sleeve. Kolekce je souhrnné doplnéna o digitalni

platformu, kterou je redesign stavajici webové prezentace.

Kli¢ové slova: vino, kolekce, bottle sleeve, packaging, mramorovani, vizudlni identita,

graficky design, webdesign

ABSTRACT

The topic of my master’s thesis reads as Visual identity for selected product in conjunction
with the keyword - wine. The notion product we understand as a vintage of twenty
varieties, which originates from production of two young winemakers from South
Moravia's region Lednice. The aim of this work is to achieve unconventional but consistent
outcome. That is reflected on the graphic design of wine bottle packaging, so-called bottle
sleeve. Collection is inclusively supplemented by a digital platform, which is redesign of

web presentation.

Keywords: wine, collection, bottle sleeve, packaging, marbling, visual identity, graphic

design, webdesign
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UVOD

V uvode si dovolim prehovorit’ vludnejsSim a ludskejSim slovom, nez st fundované
parafrdzy z mudrych knih a periodik. Vizualni styl pro vybrany produkt. Tak znie ndzov
mojej diplomovej prace. Preco som sa vydala rovnakou cestou ako pred dvoma rokmi?
Vysvetlim.

Vizualny S§tyl je zovSeobecneny pojem. Siahodlhy vyklad som absolvovala uZz
v bakalarskej praci, nebudem sa opakovat’. Ako vSetko v dnesnej dobe, tak aj logo, znacka
a identita podlieha trendom grafického designu. Trend je ¢asovanad bomba. Vlna, ktora na
nejaky Cas zaplavi kazdi oblast’ nasho Zivota. Nez sa sta¢ime zorientovat’, vali sa d’alSia.
Zivotnost’ trendu je hrozivo pominutelna. Uplynuli dva roky. V designe sa pretriaslo
niekol’ko trendov, ktoré ma inSpirovali, ovlyvnili aj pohorsili. Rozhodne vSak dokazali
diametralne zmenit’ mdj pohl'ad na vizualny $tyl vtedy a dnes.

Dva roky v nadvédzujucom S$tudiu je doba. Kon¢ime piaty rok a zrazu sme dospeli. Nielen
podl'a veku a cisiel v obCianskom preukaze. Strdcame nélepku Studenta a snazime sa
zaradit’ do redlneho zivota. Formujeme si vlastné ndzory a postoje. Jeden z postojov sa mi
stal vyzvou. Spracovat’ oby¢ajni, nudna tému, neobycajne. Lenze kde hl'adat’ a nachadzat’
podnety?

Mobze to zniet' ako velké klisé, ale podnet sa dostavil pri pohari vina. V prijemnom
prostredi kamaratov, erudovanych znalcov a milovnikov dobrého vina. Druhy podnet
prisiel v podobe uz spominaného trendu. Pri kazdodennom ritudlnom ‘“browsovani”
designovych portadlov som narazila na vskutku primitivny spdsob packagingu. Balenie
vinneho, pivného ¢i inak alkoholického napoja v skle do kusu papiera. Napad bol na svete.
Udala som si jasny ciel' s podmienkami, ktoré dodrzim. Spracovat’ vizudlny $tyl do
komplexnej série dvadsiatich vinnych obalov tak, aby odrazal ich charakter a tradiciu.
Zaroven tak, aby nepodliehal sprofanovanej estetike moravskych vin, ale aby akceptoval
grafické trendy a techniky tejto doby. Digitalna doba internetu je neuprosna. Stotoziujem
sa s nazorom, ze dostojna prezenticia prostrednictvom webovej platformy ma svoje
opodstatnenie. Preto bolo v mojom zaujme navrhnut' redesign sucasnej webovej stranky.
V teoretickej Casti uvadzam kratke expose do historie vina. Biedne az chudobne
zmapovana publikacnd oblast’ je graficky design a jeho tendencie vo vindrstve. Do
praktickej Casti vstupujem pomocou konkrétnej metodiky a Citatela prevadzam celym

procesom mojej prace.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

I. TEORETICKA CAST
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1 VINO JE STARE AKO LUDSTVO SAMO

Zboznejsi z nds zastdvaji nazor, ze pritomnost’ vina je dokazom vyssej, bozej existencie.
Ako dar od Boha pre pozemské poteSenia. Cely proces pestovania a vyroby vina je
v krestanstve interpretovany ako podobenstvo o vztahu cloveka a Boha. Ini veria
v legendu o mladej perzskej dievcine, ktord sa pokusila otravit’ hnilymi bobulami hrozna,
v snahe ukoncit’ svoj mlady Zivot. Miesto otravy podlahla opiu z alkoholu kvasiacich
hrozien, a tak naSla poteSenie, ktoré mdze zivot znenazdajky ponuknut. Zasadnym
protipolom k tymto tvrdeniam je rad vedecky podloZenych informacii o tom, Ze
kolonizacia vinom viedla kontinuitu pomedzi stredomorské narody po tisicrocia.

Najstar$ia vinaren sa datuje rokom 6000 p.n.l. v oblasti Mezopotamie, zvanou aj “koliska
ludskej civilizacie”. Co vSak pravdou ostava je, Ze tento uslachtily mok sa stal
vyznamnym prvkom vo viacerych religiach, vzdy v zavislosti od zemepisnej alebo
kultarnej oblasti. Uchovaval sa v hrobkach egyptskych faradénov vo viere, Ze bude zabavat’
svojich hosti v posmrtnom zivote. Ddokazom je ndlez vo vykope hrobky krala
Tutanchamona z roku 1352 p.n.l. Ako népoj elity bol povazovany v starovekom Grécku.
Clenovia kralovskej rodiny mali vyhradné privilégium. Dostévali prisun piatich litrov vina
na del. Beznym zamestnancom prindlezal prispevok vo vyske desiatoch az dvadsiatich
litrov vina na mesiac. Zeny z robotnickej triedy mali narok na prispevok iba v pripade, Ze
na svet priviedli dieta. Ak sa narodil chlapec, matka dostala desat’ litrov vina, ale ak
dievc¢a, narok sa zrazil na polovicu. O niekol’ko storo¢i neskor sprevadzkovali staroveké
rimske armédy export vina do oblasti Stredozemného mora. Nasledovalo Francuzsko,
Nemecko a smid po vine postupne prenikol do zvysku celej Eurdpy. Dodnes dochovana
I laikkom znama frdza “in vino veritas” alebo “vo vine je pravda” ma povod v diele
rimskeho encyklopedistu Plinia StarSieho z roku 70 p.n.1.

Prvéa zmienka o vine vSak pochddza z knihy Genezis. Podl'a rodopisu je Noe povazovany
za prvého hospodéra, ktory pestoval vinni révu. Najpopuldrnejsi biblicky pribeh
z evanjelia datujeme naSim letopoctom. Prvy JeziSov zézrak na svadobnej hostine v Kani
Galilejskej, ked” premenil vodu na vino. Mnohé d’al§ie podobenstva su plné prirovnani
k vinarovi, réve a vinu. Stabilitu vina na eurépskom Uzemi pripisujeme klastorom, ktoré
udrziavali a tradovali vinarske postupy roky rokiice. Ciuz katolicka cirkev, judaizmus,
islam alebo ktorékol'vek iné svetové ndbozenstvo poziva vino v ramci obradov a sviatosti
dodnes. Napriklad ako oslava eucharistie, t.j. krv Kristova. Vino sa dostalo do novej

podoby v pohari, ktord vytvorila podklad pre legendu o Svitom Grale. Moc tejto “naddoby”
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dokonca dokézala rozdelit’ tak pevné krestanstvo na katolicku a protestantsku cirkev.
V dobe renesancie, ziskaval lahodny alkoholicky néapoj stale viac priaznivcov
a sofistikovanych konzumentov. Od 18. storocia vzrastal obchod a priemysel najmi vo
Franctzsku. Od najstar§ich dob sa vina oznaCovali hlavne podla oblasti, kde sa réva
pestovala. Regionalna produkcia v Grodnej oblasti Bordeaux sa teSila ispechom, no nie
nadlho. V zavere 19. storoCia, epidémia a mor pohltili a nésledne zni¢ili vacSinu
europskych vinic. Hospodarska katastrofa ovplyvnila vinarstvo na dlhé desatrocia. Dodnes

tento priemysel dosiahol globalny rozmach a tyka sa takmer kazdej krajiny sveta.
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2 CLOVEK, KONZUMENT VINA

Uz v davnych vekoch konzumenti vina prichadzali na moZnosti potesSenia, ktoré¢ im vino
ponutkalo. DIhé storocia bol jedalni¢ek Eurdpanov zloZeny hlavne z chleba, olivového
oleja, vina a zeleniny. Zvyk kazdodenného uZzivania vina sa stal potrebou, ktord svojim
priaznivym pdsobenim na l'udsky organizmus formovala Zivotny §tyl a letoru Pudi. Casom
spoznavali akosti vina a bohatsi z nich si mohli dopriat’ aj pestrejsi jedanicek. Ako zistili,
urcité jedla mozno vhodne kombinovat’ s uréitymi druhmi vina. Rimania vymysleli systém
znacenia odrody podla tzemia, kde sa réva pestovala. Tento systém preniesli aj do
ostatnych oblasti Eurdpy. Klimatické a podne podmienky pestovatel'ského uzemia vtlacaju
nenapodobitelny charakter a kvalitu vyslednému vinu dodnes. Oblastné vina mali svoj
stabilny Standard po stranke voOni, farieb aj chuti. V oblastiach ako je naSa, kolisaju
vlastnosti kazdej odrody podla ro¢nikov. Tento jav je urcite zaujimavy pre milovnikov

vina, ktori st ochotni sledovat’ premenlivost’ jednotlivych odrod v dlh§om casovom useku.

PAIRING WINE & FOOD
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Obr. 1. Spojitost’ chuti vina a pokrmov
2.1 Degustacia
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“Pit’ vino bez pochopenia, je ako snazit' sa porozumiet cudziemu jazyku. Lahodné tony
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a zvuky vina nas mozu potesit, jeho obsah ale nikdy dokonale nepochopime.” [8]

Ako teda vinu porozumiet? Ochutnavanim, kostovanim, degusticiou. Korene degustacie
modzme hl'adat’ opdt’ v Rime. V prave rimskom existoval takzvany trh na sktsku. Kupec si
vyhradzoval pravo na to, ze zakipené vino bude uzivat' a ochutnavat’ v urcitej lehote. Ak
sa rozhodol od kupy a trhovej zmluvy odstupit, bol v prave. A to v pripade, ze sa vino
ukazalo ako skazené. V dneSnej dobe existuje podoba riadenej degusticie vinarom,
someliérom povicsine v prostredi vinneho sklepu. Ked'Zze vino je népoj spolocensky,
predklada sa skupine viacerych l'udi. Skupina je doprevadzand hovorenym slovom, ktoré
odborne popisuje jednotlivé odrody vin a ich senzorické vlastnosti. Hlavnym zdmerom
degustécie je analyzovat' vino za pomoci zmyslov, poznat’ a vyhodnotit’ jeho charakter
a kvalitu. Degustacia vina je oslavou pre zmysly. Zarucuje lahodny zaZitok pre cuchové
bunky, chutové pohariky a 'udské oko. Za pomoci zraku hodnotime ¢irost” a farbu néapoja.
Cuch je asi najdolezitej$im organom pri hodnoteni vina. Rozozna intenzitu a &istotu vone.
Spektrum ovocnych, kvetinovych a korenistych tonov. Kost ukoncuju sladké alebo suché

tony chuti.

2.2 Zmysly

Kazda T'udské bytost’ ma telesné senzory, teda zmysly. Pozndme zrak, cuch, chut’, sluch
a hmat. Zmysly povazujem za éterické néstroje a receptory nasho tela, ktoré ziskavaju
informécie z okolného prostredia. Pritomnost’ chemickych latok, intenzitu svetla ¢i vinenie
vzduchu. Domovom zmyslov st zmyslové organy. Organom zraku je oko, sluchu - ucho,
hmatu - koza, chute - chutové pohariky, cuchu - nos. Pri degustacii vina pouZzivame tri
nase organy, ktorych zmysly som sa rozhodla podrobnejSie popisat. Je to zrak, cuch

a chut’.

2.2.1 Zrak

Zrak je najdolezitejSi telesny zmysel, pomocou ktorého vnimame az 80% vonkajSich
informécii. Cudské oko je parovy organ, ktory vytvara schopnost stereoskopického
plastického videnia. Oko vnima predovsetkym svetlo, ktoré doni vstupuje cez rohovku.
So$ovka nasledne zameriava kontrast, ktory v zrkadlovej reflexii dopada na sietnicu oka.
Kontrast prezradza obraz prostredia, predmetov a osdb a ich vzdialenost’ a kompoziciu
v priestore. Vyznamne tak napomédha k priestorovej orientacii. Ludské oko je

trichromatické, ¢o znamend, ze vnima 3 odtiene farby. Primarne aditivne farby, teda
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ervenu, zelend a modra. Pomer vinovej dizky svetla, ktory do oka vstupuje vyvolava

substraktivne farby, ktoré tvoria celé farebné spektrum.

2.2.2 Cuch

Cuch je druhy telesny zmysel, ktory vel'mi tizko suvisi s chutou. Oba zmysly podavaju
informacie o chemickom zlozeni latky, ktort prijimaji v inom skupenstve. Zmyslovy
orgéan ¢uchu je nos. Za pomoci nosu dokdzeme rozoznavat’ plynné a prchavé latky, ktoré sa
nachadzaju vo vzduchu. Receptory ¢uchu sa nachadzaji v oblasti sliznice nosovej dutiny.
Vsetky vdychované plyny sa na sliznici rozpistaju a drazdia nervy vo forme roztoku.
Zaznamenané vnemy a pachy su vysielané pomocou tychto nervov do ¢uchového centra
mozgu. Ten nasledne vyhodnoti charakter pachu. Zafarbenie cuchovych vnemov méze byt
pozitivne aj negativne, teda prijemné (vona, aroma), neprijemné (zépach, smrad), ale aj

neutralne.

2.2.3 Chut

Chut’ je treti zmysel, ktory vnima chemické latky v rozpustnej podobe v dutine ustne;.
Ludska bytost’ rozoznava pat zakladnych chuti: sladku, kysla, horkud, slani a umami.
Receptory chuti sa nachadzaju na povrchu celého jazyka. Takzvané analyzatory alebo aj
chutové bunky tvoria chutové pohdriky. Tie st rozosiaté na jazyku, podnebi a v krku
v pocte 500 az 10 000. Pocet poharikov udava prah citlivosti a rozdiely intenzity chuti
u kazdého jedinca. Centum chutovych vnemov sa u kazdého nachddza v temennej Casti

mozgu. Vyhodnotenie mozgu zavisi aj od teploty a konzistencie prijimanej latky.
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3 HISTORIA A VYVOJ DESIGNU VINA

Vyroba, spotreba a dopyt po kvalitnom vine stale rastie. Jeho konzumadcia sa stala
spolocenskym fenoménom. Nie je to len produkt. Vino je kultura. A kultaru vina tvori od

pociatku fl'asa a etiketa.

3.1 Flasa

Americky spisovatel Mark Twain je autorom velmi trefného citatu: “Saty robia &loveka.
Nahi P'udia maju maly, alebo Ziaden vplyv na spolo¢nost.” Co to ma o doinenia s flasou
vina? Flasa je domovom vina. Archeologické vykopavky objavili pocetné hlinené amfory
a keramické nadoby uz v rokoch 2000 p.n.l. Infracervend spektometria, kvapalinova
chromatografia a iné chemické testy nadob potvrdili pritomnost’ vépenatej soli z vinnej
kyseliny, ktoré obsahuju strapce hrozna. Z roku 1660 n.l. pochadzaju pocetné zaznamy
o dodavke vina a liehovin z Europy do celého sveta. Zasadny zlom nastal v materidlovom
rieSeni, ked’ keramiku a hlinu definitivne nahradilo sklo. Sklo je idedlnym materidlom pre
uchovavanie vina. Je inertné, zabranuje pristupu kyslika a nemé ziaden negativny vplyv na

kvalitu svojho obsahu. Vino sa plnilo a pripravovalo na transport za pouzitia tzv. gaStanov.

1753 1763 1770 780 1793 1807 1812

Obr. 2. Tvarovy vyvoj vinnych flias v jednom storoci
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Gastany boli ru¢ne fukané sklenené fl'ase s oblymi ramenami a plochymi stenami, tvarovo
pribuzne amfore. Priekopnici techniky fukaného skla boli stari Rimania, v pokrocilej dobe
Angli¢ania a Holand’ania. Uskalim flia§ bola cenova hodnota skla, ktora bola vyssia nez
ich obsah. Na istu dobu platil v Anglicku zékaz predaja vin v sklenych flaSiach. V polovici
19. storocia sa kvalita skloviny, krivky a kolorita flia§ zdokonalili. DlhSie, uzsie hrdlo
a objemnejsi tvar ovela viac vyhovovali podmienkdm a parametrom prepravy. Farba sa
odvijala od dostupnych mineralov, ktoré mal vyrobca k dispozicii. Farba aqua, teda cire
sklo, zelend a hneda. Prototyp z roku 1860 bol vyrobeny v duchu modernych flias:

valcovity tvar s proporcionalnou symetriou stien. Spustila sa priemyselné vyroba.

3.1.1 Tvar

Najvicsi pocet tvarovych variacii flia§ ndjdeme v Taliansku. Medzi zdkladné tvarové typy
patri Bordeaux, Burgundy a Champagne, s privlastkom oblasti ich vzniku. Tieto tri
formaty prijali vSetky svetové vinarske Uizemia. Najbeznejsi typ je “bordovka” s kratkym
hrdlom, rovnym telom a oblymi pleciami. Jej tvar je podnieteny historickymi zvyklostami
a suvislostami. Prudké zalomenie linie pred Ustim do hrdla umoznilo zachytit’ usadeniny
vina. Teda zbytky po dozrievani Cervenych vin vo fTasi, ktoré zreji roky az desatrocia.
Druhym najcastej$im formatom je burgundské fTasa, ktord je charakteristickym domovom
pre Pinot Noir a Chardonnay. Slangovo nazyvana “moletka bez pliec” s dlhym hrdlom je
charakteristickd aj pre sldvne vino papezov - Chateauneuf-du-Pape. Ako vyzera fl'asa
Sampanského, ¢i iného Sumivého sektu, vie sndd kazdy. Jej tvar nie je samoucelnym
vymyslom. Musi odoldvat’ tlaku bubliniek, ktory je az trikrdt vacsi ako tlak
v pneumatikéch osobnych automobilov. Tomu zodpovedd aj vacsia hrabka skla a dovnutra
vnorené dno fl'ase. Vino, z produkcie Sklep pod vrbou, sa uskladiiuje do dvoch formatov

flias, a to Bordeaux a Burgundy.

Obr. 3. Flasa Bordeaux
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Obr. 4. Flasa Burgundy

3.1.2 Velkost’

Velkost” flase zdkonite udava objem. Vyber spravneho objemu vsak nie je vecou ndhody.
Najbeznejsi objem sa ustdlil na cislach medzi 750 az 800 mililitroch. Az koncom
sedemdesiatych rokov minulého storocia stanovilo Eurdpske spolocenstvo Standardnu
normu 0,75 1. Okrem klasickej “sedmicky” pozname aj “pollitrovky” alebo “magnum”, ¢o
je fT'aSa o objeme 1,5 litra. Nie je tajomstvom ani novinkou, zZe najcennejSie a najvzacnejsie
vina sa uchovavaju, ale aj pozivaji v malych mnozstvach a objemoch (375 alebo 187 ml).
Medzi exkluzivnu vinnu elitu patri fortifikované, I'adové alebo slamové vino. Velkost
flase priamoumerne ovplyvituje dozrievaci proces. Cim vi¢si objem, tym pomalsie vino
zreje. Nestiha reagovat’ na pripadné zmeny vonkajSej teploty, v takej rychlosti, ako vino

v mensej fTasi.

3.1.3 Farba

Kolorita zavisi od odrody a osobnej preferencie vinara. Hoci sa to nezdd, kazda farba plni
svoju nenapadnu tlohu. Tmavsie odtiene skla chrania vino pred uc¢inkami svetla. Odrody
ruzového, bieleho a mladého vina byvaju plnené do ¢irych, priehl'adnych flas. Biele vino
do zltej ¢i svetlo-zelenej a Cervené do hnedej alebo tmavo-zelenej fTaSe. Farba flia$ vo
svete podlicha prisnej$im pravidlam a regiondlnym zdkonom. V oblasti Bordeaux sa
tmavo-zelené sklo plni suchym cervenym vinom, svetlo-zelené suchym bielym
a priehl'adné sladkym bielym. Najvicsia popularita tejto doby patri fl'asi z priehladného

skla, hoci v minulosti drzala miesto len ruzovym vinam.

3.2 Vineta

V 17. storoci bola pecat, teda trojrozmerny odtlatok pecatidla do vosku, jediny rozsireny
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indentifika¢ny prvok vina. Pecat’ obsahovala chudobne malo informécii. Niesla znak, meno
alebo incidlu majitela. Ako “marker bohatstva” prezradzala majetkové postavenie
a zdmoznost' vlastnika. Historicky prvd pecatend fl'aSa vina pochadza z roku 1652
z Londyna a patrila Johnovi Jeffersonovi. Ku koncu storocia sa gramotnost’ v znaceni

¢

postuvala vpred. Rezbarska vineta (fr. “vignette” - ornamentdlny motiv), alebo etiketa
tesand do kamena sa pomocou atramentu otlacala na pergamen, neskor papier. Zmena
nastala v 19. storo¢i vo Francuzsku, ked’ dostala definitivhu podobu Stitku papiera
s farebnou tlacou.

Ranna produkcia papierovej vinety vo svete &elila niekolkym problémom. Uskalim
vacsiny regionalnych vin bol jednotvarny a homogénny design. Vyrobcovia vin boli
vdacny za jednu jedinu lokalnu tlaciaren, ktora mala tieto vysledky na svedomi. Hotova
vec, ktora volala po rychlom a efektivnom rieSeni. S nim prisli novi vyrobcovia vin, ktory
si navrhovali vlastné, jedinecné a rozpoznatelné Sablony. Svetozndma znacka
Chateauneuf-du-Pape ma viac ako 80 Spickovych vin a vidcS§ina z nich pouZziva
typografické Stitky s gotickym pismom. Kazdy trodny rok pouziva rovnaky design.
Z celkového vizudlu citit’ stabilitu tradicie, ktora sa aj dnes brani vplyvom modernej doby.

V roku 1974 zazila vineta osobity pristup umelca. Vina znacky Vietti boli “odeté” do
samostatne navrhnutych umeleckych diel, a to technikami ako litografia, drevorez, linoryt,
lept alebo sietotla¢. Etikety sa vyrdbali v nakladoch rovnajicim sa mnoZstvu naplnenych
flias. Prvych sto kusov bolo dokonca signovanych samotnym umelcom.

Jednou z najcennejSich a najvyhladavanejSich znaciek vina je Chateau Mouton Rothschild,
ktora si udrzuje post a tradiciu kvality storo¢ia. V roku 1945 uskutocnil Philippe de
Rothschild, pravnuk zakladatela, velmi ambicidézny krok. Povolal najvyznamnejSich
umelcov doby k tomu, aby vytvorili origindlne Stitky vin v snahe modernizovat’ tvar
spolocnosti a zlepSit marketing. Objavili sa tam mena ako Braque, Picasso, Warhol,
Bacon, Kandinsky, Dali, Moore a mnohi d’alsi. Tato spickova znacka sa neobmedzuje len
na minulost’ alebo symboliku regionu. Nebojacnost’ v nasledovani trendov je viac nez

chvalihodna.
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Obr. 5. Slavne umelecké vinety Chdteau Mouton Rothschild

3.3 Vinetav CR

V obdobi stredoveku vznikali uzke spolocenstvd majstrov vindrov - cechy. Kazdému
prindlezala vlastna vizualna identita v podobe odznakov a praporov. Aj mestské erby niesli
heraldicka symboliku vinnej révy a vinica. Prvopociatok grafickych nastrojov v sulade
s typografiou sa prejavil az na vinetach a etiketdch. Volné pole pdsobnosti rdzom obsadili
remeselnici umenia a pisma. Nevyhnutnost’ diferenciacie poznali uz cechy. Vineta sluzila
ako rozliSovaci prvok medzi narastajicou konkurenciou. Neskdor nielen ako nosi¢
informécii, ale ako napoveda, ktora koreSponduje s kvalitou a charakterom vina. Ako jeho
vizitka. Nemozno odopriet’ fakt, ze vinny $titok je to prvé, ¢o uchvati pozornost’ divaka.
Moravské prislovie hovori, Ze dobry vinar pozna osem druhov vina. Biele, ¢ervené, dobré,
zl¢, drahé, lacné, zadarmo a za peniaze. Grafik pozna desat. Tie s peknou a Skaredou
etiketou. Vlastnym zistenim v praxi prizndvam, ze zvlddnut' tato discipninu nie je

jednoduché. Mdézme niou vel'a ziskat’, aj stratit’.

3.3.1 Prvarepublika

Na prelome storo¢i sa estetike znacenia vin nevenovala sebemenSia pozornost. Az
v obdobi prvej Cesko-slovenskej republiky, rokov 1918 - 1938, nachddza opodstatnenie
a vyznam aj vytvarne a remeselne spracovand vineta. Hojna farebnost’, zlatenie a dokonala
razba odzrkadluje silny vplyv secesnej tendencie. Protipdlom ornamentalnej estetiky bola
typografickd sadzba v extrémnej kombindcii dsmych druhov pisma. Spojenie rucne

pisaného skriptu s pédtkovym, bezpitkovym a ozdobnym pismom. O cosi intimnej$im
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grafickym prvkom bola podobizen alebo podpis samotného vinara.

1 JnN HUBINEK A SYN-PRAHA VIIT

Obr. 6. Secesna estetika vinety z prvej republiky

Za prvoplanovy motiv etikiet povaZujem strapec hrozna, zavSe vinohrad. NevSednejSie
posobili zanrové motivy, ktoré zdanlivo nemaju s vinom ni¢ spoloéné. Zeny, deti, anjeli,
kone, Sport ¢i vianoce. Motiv zien sa teSil velkej obl'ube uz od vzniku tlacenej reklamy.
Ako provokécia alebo ter¢ pozornosti. NajstarSia etiketa s vyobrazenou zenou pochadza
z roku 1908 z obdobia monarchie, ako najstarsia dochovana etiketa vobec. ESte ako nezné
pohlavie sa objavila v Stylizacii folkloru alebo mytologickej postavy. V ¢ase socializmu to
bola menej urodzené podobizen pracujucej zeny na poli.

Vo vysledku zalezi aj na druhu a kvalite tlace. Vyuzivala sa technika litografie alebo tlac
z hibky. Nemecka dieliia bratov Illertov z Hanau si na svoje konto pripisala podiel vyroby
etikiet pre klientov z celej strednej Europy. Na druhej strane si myslim, Ze velkym krokom
vpred bolo experimentovanie s formatom. Podobu ovalnych a asymetrickych tvarov,
dostali uz v roku 1915.

Zaver prvej republiky zastihol trend tzv. protektoralnych etikiet. Odtiene Ciernej a Cervene;j
s nacistickou symbolikou hékovych krizov a orlic, v kombindcii s gotickym pismom. Od
roku 1939 sa etikety povinne znacili dvojjazy¢ne, primarne nemc¢inou, no po roku 1941 len

v nemeckom jazyku.
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3.3.2 Narodné podniky

Medziobdobie rokov 1948 - 1989 je oznacované ako “éra narodnych podnikov”. Vzniknuté
etikety nesi o nieCo Specifickejsi design, za ktorym vsSak zaostava esteticka hodnota.
V obdobi po druhej svetove] vojne zarmutilo mnohych vinarov zoStatiovanie
a konfiskovanie vlastnych firiem, na ktoré bola uvalend tzv. “narodné sprava”. Zo scény
definitivne vymizli prvorepublikové vypravné etikety. Vystriedali ich tzv. “Illertovky” so
stroho socialistickymi symbolmi §tatnej moci (napr. Cerveny pentagram). Na scénu prenika
ovela strohej$i vytvarny prejav, geometrizacia, schematizmus a predzvest modernej
tendencie designu 70. rokov. Prekvapivé je, Ze az v roku 1953 sa do Stitku vysekava idaj
s datumom expiracie.

Centralne riadenie obchodu bralo l'ud’'om moc z vlastnych ruk. Priorita kvantity zvitazila
nad kvalitou, ktoru si dovtedy vinari poctivo udrziavali. Zmétky v tdajoch a kanonicky
nastavené Statne ceny mali “inovovat™. Jedind zmena, ktorad nastala bola citit
v penazenkéch. Ceny sa zvysili a dopyt po vine klesal. Prvé miesto nahradila konzumacia
piva a podomacky palenych slivovic.

Medzi najznamejSiu etiketu tejto doby patri Prazsky vybér, ktord v nemennej podobe
vytrvala az 40 rokov. Spolo¢nost’ Tesavela (Tesafik a Pavela) fungovala uz od roku 1930
a odvtedy vystriedala niekol’ko logotypov. Bzeneckd Lipka je jednou z mala ceskych
vinarskych znaliek, ktorej sa podarilo zotrvat v povedomi aj v case socialistického

realizmu a po revolucii na svoju histériu plynule nadviazat’.

3.3.3 Revolucia

Po pade komunistického rezimu nastalo obdobie divokych zmien. Rok 1989. Statne
vel'’koobchody nahradili malé sikromné spolo¢nosti. V zaciatkoch si nepocinali najlepsie.
Zaobstarat’ grafické a tlaciarenské sluzby v panenskej ére bez internetu ¢i mobilnych
zariadeni si dnes ani nedokdZeme predstavit. MnoZstvo etikiet vznikalo doslova “na
kolene”, ¢o sa podpisalo na ich kvalite. V Udajoch a normach sa casto objavovali
nepresnosti. K podnikaniu s vinom sa dostali laici, a ti casto pisali nazvy odréd podla

vlastného uvazenia. Graficky design tak podl'ahol pokleskom a neddstojnému vnimaniu.
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4 PACKAGING

Charaktery vinety a obalu vin su vel'mi pribuzné. Ich histoéria sa navzadjom prelina. Za
prehistoricky prvy obal vina sa povazuje samotnd karafa, amfora neskor flasa. Vo
vSeobecnosti definujeme obal ako ochrannu vrstvu, ktord nesie mnoho podob. Niektoré

produkty maju svoj prirodzeny obal, ako aj vino.

4.1 Klasifikacia

Obal klasifikujeme do troch zakladnych kategorii, podl'a ucelu pouzitia. Prepravny obal
ulah¢uje manipuldciu s produktom pocas transportu a zaroven chrani jeho povrch, obsah
a kvalitu. Brani vzniku poSkodenia ¢i zavady. Najpouzivanejsi materidl prepravného obalu
je karton alebo vlnitd lepenka v podobe krabice. Skupinovy alebo distribu¢ny obal je
ochranou viacerych prvkov, za ucelom uskladnenia alebo predaja. Produkt aj obal mozu
fungovat’ samostatne. Nie si od seba nijak zavislé. To je pripad obalovej sady pre fl'asu
vina s pohdrmi. Spotrebitel'sky obal je obal samotného vyrobku. Dohromady tvoria
jednotny celok. Samostatne jeden bez druhého nefunguju.

Vo vinarskom priemysle sa stretneme s pestrou Skalou obalov a pouZitych materidlov.
Z davych cias st to napriklad mechy zosité z koze a hlinené pohdre, ktoré priniesli remeslo
hrn¢iarov. Amfora je druh keramickej nadoby s dvoma tchytmi, ktory mézme povazovat’
za prvy druh prepravného obalu. Uslachtilé materidly ako striebro a zlato tiez sluzili na
vyrobu nadob na tento napoj. Barrique alebo barik je mohutny dubovy sud, ktory dodnes
slizi na dozrievanie vin. Tzv. “becka” je podobne valcovita nadoba ako sud, ale neviaze sa
len na dreveny material. Vyraba sa aj v prevedeni plastu ¢i kovu. Material novej doby, tetra
pak, sa takisto stal domovom pre vino. Je to lacné rieSenie, ktory ponuka celoplosné
grafické spracovanie. Ku tetra paku si bohuzial’ via¢Sina konzumentov vytvorila asocidciu
s lacnym vinom. Hlinik je sdm o sebe veI'mi 'ahky a odolny materiél, ktory u nds najdeme

len sporadicky.

4.2 Funkcia

Primérna funkcia obalu je bezpochyb ochrana pred nastrahami vonkajsich vplyvov. Medzi
kritéria kvalitného obalu patri informacnd, estetickd a ekologickd funkcia. Obal musi
dostato¢ne identifikovat’ svoj obsah. Informovat’ o produkte, od jeho zloZenia az po jeho

vlastnosti. Estetickd stranka obalu je rovnako dolezitd ako funkcia ochrany. Kladna
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estetika povySuje vyraz samotného produktu v zastipeni tvarov, farieb a materidlov.
Originalitu a kreativitu kazdy druh obalu jedine uvita. Pri vytvéarani alebo vybere
packagingu je nutné dbat’ na spravny vyber materidlu. A to z jedné¢ho zdsadného dévodu.
Obal sa okamzite po pouziti stava nepotrebnym odpadom. Tato vedomost’ vyzaduje Setrné
rieSenie, ktoré berie ohl'ad na ochranu zivotného prostredia. Idedlnym rieSenim ekologie

obalu je pouzitie rozloziteI'ného a recyklovatelného materialu.

4.2.1 Informovat’

Nemozeme sudit’ knihu podla obalu, ale m6Zzeme posudzovat’ vino podla jeho vinety.
Rovnako ako tirdz v knihe, tak aj Stitok obsahuje informéacie o vine. Informacnt funkciu
vina plni vineta ale aj obal. Aké informa¢né normy kéZe vinarsky zikon? Co sa dozvie
konzument z uvedenych udajov? Na vSetky normy vo vinarskom priemysle dohliada
Eurdpska tnia. Z Bruselu vychadza Coraz vicsi tlak na ich presné a striktné dodrziavanie.

Medzi zdkladné udaje vina patri:

- Nazov odrody,

je zékladny orientaény 0d4j, ktory oznacuje odrodu, z ktorej je vino vyrobené.
Dopliiujicim tidajom mdze byt aj farba (biele, cervené, ruzové) alebo privlastok (stolové,
akostné, kabinetné, neskory zber, vyber z hrozna, bobulovy zber, hrozienkovy zber,
I'adové alebo slamové vino)

- Rocnik;

oznacuje rok zberu hrozna. Kazdy rok sa na trh uvadza vino z predchadzajiceho roku.

- Cukernatost;

je obsah zbytkového cukru a vino kategorizuje na suché, polosuché, polosladké a sladkeé.

- Obsah alkoholu v %;

je obsah etanolu a oxidu uhli¢itého s konzervaénym ucinkom.

- Objem flase v I;

je cislo, ktoré indikuje objem (napriklad 0,75 alebo 1,5)

- Provinience;

je pestovatel'ska oblast. V CR je to vinarska oblast Morava a Cechy. Pod ne spadaju
podoblasti. Na Morave je to Mikulovskd, Znojemské, Velkopavlovickd a Moravské
Slovacko. V Cechéch st to dve oblasti, a to Mé&lnické a Litom&ticka.

- Cislo sarze;



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

je evidencny udaj dolezity pre vinarstvo, odkial’ odroda pochadza.

- Vyrobca;

je meno alebo logo vyrobcu, vinarstva alebo len nazov oblasti. Mnoho mensich vinarov
z rovnakej oblasti produkuje pod spolocnou znackou. V zahranici sa pouziva napriklad aj
nazov zamku (vo Franctzsku - Chateaux) alebo panstva. Presny ndzov je dolezity, pretoze

existuje mnoho vinarov z jednej oblasti s rovnakym priezviskom.

4.3 Bottle sleeve

Poprvykrat sa v texte stretivame s pojmom “bottle sleeve” (d’alej aj rukav). Typ
packagingu, na ktorom je postavena myslienka mojej diplomovej prace. Neviaze sa len na
jeden typ materialu. Existuje v prevedeni pomerne uslachtilého neoprenu a polyetylénove;j
peny. Vd’aka svojim vlastnostiam maji oba vysoky predpoklad na ochranu sklenych flias
globdlne. Elasticky neopren disponuje schopnostou udrzania stabilnej teploty, ¢o je
v pripade vina nevyhnutné. Polyetylénova pena je pruznd, tvarovatel'nd a nevodi teplo.
Druhotriednym materidlom pre tento typ obalu je papier. V papieri vidim najvacsi
potencial, s ktorym sa da inovativne a kreativne pracovat. Od papiera sa nedaju ocakavat
vlastnosti pribuzné neoprenu alebo pene. Ani extra prepracované rieSenie konstrukcie,
skladov, zamkov, uchyteni alebo tvarovych foriem tvrdého kartonu ¢i lepenky. Tento
materidl plni celkom in funkciu a rukdvu dodava odliSny rozmer. V prvom rade plni
estetickil az dekorativnu funkciu, ktord absentuje pri vy$Sie menovanych materidloch. Za
nevyhodu mézme pokladat’ zlozku ochrany. T4 je priznavam, minimalna, lepSie povedané
nespolahliva. Tazko klasifikovat’ rukav do konkrétnej kategorie obalu. Ciastogne sluzi ako
ciel’ prepravy, Ciastocne distribucie.

Zaciatky papierového rukavu najdeme snad’ este v dobach nasSich starych mam. Ked’ vzali
nepotrebny kus papierovych novin a balili do nich krehké zavéaraniny v skle. Nie je to
sudoby vystrelok alebo prejav recesie, ale moment, ktory v sebe nesie tradiciu. Rokmi
a generaciami overeny az primitivny sposob balenia, ktory moZze v kombinécii s dobrym
napadom priniest’ zaujimavy vysledok.

Mnohé svetové znacky stavili na tento druh prezentdcie vin. Z hl'adiska marketingu ma
rukav priméarnu funkciu. Predat. Nepochybne vy¢nieva. Puta zrak a pozornost’ zakaznika
viac, ako odhalené fl'ase s decentnou etiketou, ktorych je plny regdl. Takto reprezentativne
balenie vyvolava dojem poctivosti. Vypovedd o tom, ze vizdz vina vyrobcovi nie je

lahostajna. O tom, Ze ma snahu prekondvat zazité bariéry estetiky vin a otvara dvere
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novym moznostiam. Mnozstvo pozitivnych aspektov, ktoré zlepSuji rating a renomé
napoja.

Papierovy rukdv sa uz na prvy pohlad lisi od vinety velkostou a rozmerom. V tom tak
trochu spociva jeho vynimocnost' a jednoduchost’ zaroven. Ako protipol geometricky
uzavretych tvarov vinety. Rozmerny arch papiera tak logicky pontka omnoho
majestatnejSiu plochu pre graficki realizaciu, nasledne tla¢. Dokonca obojstranne.
Zakladné, vyssSie spomenuté udaje sa rozrastaju o zaujimavosti o vine, o detaily procesu
vyroby, o historiu a pdvod. Vizualny charakter sa nemusi obmedzovat’ na titerné rozmery
nalepky. Velkorysy priestor otvara hranice kreativite a fantazii. Papierové rieSenie sa plne
zaobide bez upevnenia na sklo flaSe. Bez trvalého a fixného pouzitia lepidiel ¢i inych
pojiv. Tato skutoc¢nost’ je velmi sympatickd a ustretova v navédznosti na ekologiu.
Umoznuje ndm separatne recyklovat’ dva druhy surovin, papier a sklo. A to bez namahy.
To sa ned4 povedat’ o lepenych etiketach, ktoré len sotva odstranime. Casto aZ za pomoci

inych prostriedkov. Ak vobec.

Obr. 7. Abecedna kolekcia Alpha Box & Dice s bottle sleeve
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5 RESERS

Reser§ a analyza sicasného trhu je jednym z hlavnych bodov mdjho zdujmu. V procese
som absolvovala prieskum dvoch oblasti. Oblast’ packagingu, so zameranim na bottle

sleeve vo svete a oblast’ webdesignu ¢eskych vindrskych spolo¢nosti.

5.1 Priklady bottle sleeve vo svete

V nasledujucich riadkoch by som chcela predstavit’ Styri podoby rieSenia rukavu. Tieto
Styri priklady pochadzaju z r6znych svetovych oblasti, vynimajic Ceski a slovensku
republiku. Uvodom predstavujem priekopnika obalovej techniky bottle sleeve, spoloénost’
Stranger & Stranger. Nasleduji tri vindrske znacky: Tinta de Vi, Waddesdon Wine
a BRND WGN.

5.1.1 Stranger & Stranger

Stranger & Stranger je spolo¢nost’, ktora tvori znacky, etikety a design obalov pre rézne
alkoholické népoje. Ako jedna z mala sa neboji experimentovat’ s tvarom fliaS. Od roku
1994 priniesli na trh mnozstvo rieSeni pre vina a liehoviny celého sveta. Vysoky Standard
a ohl'ad na Zivotné prostredie st hlavnymi zdsadami ich produkcie.

V roku 2013 vyhrali prvé umiestnenie v stitazi “The Dieline Package Design Award* so
sadou 22 obalov “Safeway Bottle Sleeves”. Stranger & Stranger vyvinula a registrovala
patent na pomenovanie papierového rukdvu. Kevin Shaw, zakladatel’ a kreativny riaditel’
hovori o vyhodach rukévu, ktoré som vysSie spominala: “Znacku Truett Hurst, ktorej
kolekcia prinalezi, sme postavili na formate balenia, ktoré vynika, puta zaujem a je vhodny
na rozne darovacie prilezitosti. Obal prezrdadza pribeh, recepturu a slavi Specidlnu

udalost. Rukav s ludmi komunikuje takym sposobom, aky etiketa nedocieli nikdy.” [15]
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Obr. 8. Safeway Bottle Sleeves

5.1.2 Tinta de Vi

Tinda de Vi je znacka jedinej odrody vina, ktord vznikla z tGzby vytvorit’ nieco Sialené
aodvazne. Za touto myslienkou stoji kataldnske grafické Stadio Ladyssenyadora,
inSpirované laskou k svetu vin a designu, ktoré mu prinalezi. Osobne povazujem toto
rieSenie za vel'mi vydarené. Na prvy pohlad prili§ nepotesi ani neurazi. Sila znacky
spo¢iva v koncepte. Pigment z cerveného vina ziskali prirodzenym odstredovanim
a usichanim vody na slnku. Vino ziskalo résoloviti konzistenciu, idedlnu pre siet'otlac.

Toto je vysledok!

Obr. 9. Cervené vino Tinta de Vi
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5.1.3 Waddesdon Wine: Rotschild Collection

Hlavnd myslienka vina Waddesdon sa odvija od rovhomenného vidieckeho sidla rodiny
Rothschildovcov vo Velkej Britanii. CeloploSny motiv zndzorfiuje movitost’ a bohatstvo

rodu v podobe geodetickej mapy majetku, pozemkov a nehnutel'nosti.

7~ CHATEAU
MOUTON J
ROTHSCHIIJ)_‘-‘

) ?\\\J' [

Obr. 10. Waddesdon Rothschild

5.1.4 BRND WGN 2011

Cabernet Sauvignon z roku 2007. Touto odrodou uvitalo rok 2011 novinové vydavatel'stvo
BRND WGN z Malty. Redlne stranky papierovych novin, ako bottle sleeve, putovali pri
tejto prilezitosti klientom a priatelom. Noviny, ktoré¢ kedysi zapocali packaging rukavu,
znovu nadobudli svoj vyznam. Toto vtipné a prezieravé rieSenie razom ziskalo novy

rozmer.
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Obr. 11. BRND WGN 2011

5.2 Webové prezentacie Ceskych vinarni

Vino, ako produkt uréeny ku konzumacii, ¢lovek vicsinou nevyhladava po sieti. Situdcia,
ze zakaznik v dobrej viere zaddva do vyhladdvacda frazu “dobré vino” a néslednej ho po
internete zakupi k veceri, je nepravdepodobnd. Tam sme sa eSte nedostali. Nehovoriac
o tom, Ze spoliehat’ sa na optimalizaciu poradia vysledkov “dobrych vin”, je absurdné.

Aj napriek tomu mieria mnohé vinarske spoloc¢nosti do sfér internetu. Firma bez
poriadneho (nedajboze Ziadneho) webu je totiz pre moderné¢ho e-zdkaznika, firmou bez
tvare. Ako by ani neexistovala, nemala ¢o ponuknut. Weby sucasnych vinarskych
spoloc¢nosti sa snazia o striedmu a zaroven elegantni sebe-prezenticiu. Okrem historie
predstavuji sortiment vin, ziskané ocenenia ¢i iné informécie pre stileho aj nového
navstevnika / zékaznika.

Z hladiska obsahu si vdc¢Sina webovych stranok vedie vyborne. Ponuka vsetko, ¢o by
navstevnika mohlo zaujimat’ a ¢asto aj omnoho viac. Obsah si rovnako ako Uprava zasluzi
obstojnl formu. Farebnost' sa prisne drzi tradicie a charakteru vina. Odtiene Cervenej
a zelenej. K tejto estetike patri samozrejme pitkové pismo a efekty starobylosti. Po
podrobnom prieskume webovych stranok moravskych aj ceskych vinarni musim

poznamenat’, ze 90% rieSeni je zastaralych. Z hladiska infrastruktiry, technologie aj
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grafického prevedenia. Web len malokedy odrdza a koreSponduje s estetikou svojich

produktov a ich etikiet. Poskytujem ukézku niekol’kych prikladov.
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Siroka nabidka moravskych a esky

Obr. 13. Priemerna Sed’v podobe Vinotéky Mistr v Brne
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6 TRENDY

Uz v tivode som nacala problematiku premenlivosti trendov. Presnd definicia znie: “Trend
dlhodobo sleduje priebehy a zmeny rozvoja roznych javov. Je to smer, krivka vyvinu,
vyvojova tendencia. Trend mozu ovplyvnit aj kratkodobé vplyvy v podobe sezonnych
vwkyvov.” [19]

Americky Casopis Wine Spectator kazdoro¢ne zverejiiuje rebricky stovky najlepSich vin
sveta. Vzorky boli hodnotené na zaklade Styroch kritérii: kvalita, hodnota, dostupnost’

2

a faktor “x”. VsSeobecne sa hovori, Zze iba prvé tri sekundy opvlyviluji pozornost
kupujiiceho. Mnoho znaciek sa preto orientuje na konkrétne demografické skupiny l'udi.
Generacia pod 35 rokov preferuje v grafickom rieSeni vtip, zdbavu, mladistva energiu,
farby a provokaciu Stitkov. Demografickd skupina rodin a jednotlivcov nad 35 je o nieco
konzervativnej$ia. Oceni hlavne podobu hrozien, vinic, zdmkov a velkd, citatelna
typografiu. V rdmci sledovania designu vina som sa zamerala na trendy toho roku, 2014.
Stdobé vinety sa zameriavaju na vacsiu Skalu materidlov nez je papier. Napriklad drevo,
dyha, korok alebo kov. V ramci technoldgie vyroby stitkov stale vedie sietotlac. Pomocou
keramického nateru sa grafika aplikuje na sklo flase v uhle 360 stupiov. Stitok funguje
ako priama stéast’ flase, ktora vo vysledku pdsobi luxusnym dojmom. Dal§im prikladom
dnesného trendu je papierova 3D etiketa, ktorti si dokonca nechala patentovat’ francuzska
obalova spolo¢nost’ Autajon. O nieco star§im trendom je digitalna tla¢, ktora od roku 2010
tvori 47% rieSeni vinnych etikiet. Efektivna je najméa pre vinarstvo malého rozmeru, ktoré
ma obmedzené finanéné prostriedky alebo nizSi vyrobny obrat. Proces funguje na
digitalnej baze metddou Stvorfarebnej tlace. Pontika prakticky neobmedzenu flexibilitu
grafiky a zlozitosti farieb, tvarov a velkosti. V tUstrety vychddzaja aj rozne materialy, ako
textil alebo kov.

Trendy sa lidia aj v zavislosti od vinarskej oblasti. Vina Francuzska, Talianska, Spanielska
a Portugalska predava tradicia, dedicstvo, elegancia a klasicka typografia. V kazdej krajine
sa vSak najde vinimka, ktora sa snazi prelomit’ hranice sprofanovanej estetiky. Napriklad
juzné Francuzsko, koliska vina, popiera estetiku zbytku krajiny. Vina maju omnoho
odvédznejSie nazvy, ktoré vylucuji podobnost’ so zamkom, hradom ¢i heraldikou.
Tvorcovia davaji prednost’ pestrym farbam a novym trendom. V sucasnej dobe je
najvacsim priekopnikom moderného designu vina Amerika. Myslim si, Ze tento post si

udrzi aj na mnohé roky dopredu.
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Pri navrhovani etikety by sme mali mat’ prehl'ad o stfasnych trendoch a brat’ ich na
vedomie. Vyhneme sa tak staromodnemu rieSeniu, ktoré o par rokov, ¢o i len o rok “vyjde
z mody”. Trend mé urcita zivotnost’, ktord zaru¢i dlhodobo aktuédlny a zaujimavy vysledok

vina.

6.1 Inovacia vinety

Aj v tak relativne tradicnom obore akym je vindrstvo, sa objavuju skromné naznaky
inovacie. V poslednych rokoch prerazili napriklad Stitky No Label Look a Temperature
Label. Pomerne modernou vymozenostou si mobilné a desktopové aplikacie. Technoldgia
QR kodu a NFC posluzi ako navigacia k oblasti, kde sa réva pestuje, alebo odhali historiu
a charakter odrody, ktort v danej chvili degustujeme. Na trhu maji zastupenie aj

“kreativne” aplikacie. Navrhnut’ si design etikety s vlastnym textom uvita mnoho laikov.

6.1.1 No Label Look

No Label sa stal popularnejsi a obl'ubenejsi v poslednych dvoch desatro¢iach. Pouziva sa
v napojovom priemysle: mineradlna voda, pivo, vino a ostatné alkoholické napoje, ale aj
v kozmetike a potravinarstve. Typickym prikladom pouZtia tohto Stitku je flakon. Jediny
dostupny a pouzitelny materidl No Label Stitkov je Cira, transparentna PVC nalepka.
Prakticky neviditel'na. PVC je material, ktory sa dokdZe dokonale prisposobit’ krivkdm
a nerovnostiam povrchu. Vyroba neviditeI'ného Stitku vyzaduje vysoka uroven tlacovych
a dokon¢ovacich procesov sietotlade, hibkotlate, flexotlate alebo ofsetu. Unikétny
vysledok dosiahneme lepenim etikety na matné sklo, co nam umozni priehl'ad do vnutra

obsahu.
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Obr. 14. Priklad vinety No Label

6.1.2 Temperature Label

Technolédgia indikéacie teploty bola predstavena ako startup v roku 2004. Ukazovatel,
Temperature Label, ma vysostné uplatnenie v oblasti vinarstva. V priemysle, kde vladne
zmitok, periodicita nakupu, fragmentdcia znacky a vysoké ceny. Takto sofistikovana
pridana hodnota vina vytvara vel'mi inteligentny dojem o produkte.

Vino je ndpoj, citlivy na zmeny teploty a tlaku prostredia. Informécia o teplote je
neodskriepitelnym faktorom pri degustacii ¢i konzumacii kazdej odrody. Tato technoldgia
dostava podobu ¢idla, ktoré meni farebnost’ termochromického atramentu na etikete podl'a
optimalnej teploty. Druhym spdsobom je digitalny sken QR kédu mobilnou aplikaciou.

Tento sposob vSak vyzaduje hardvérovu infrastruktiru chytrych telefonov.
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Obr. 15. Termochromaticka etiketa spanielskeho vina Volteo

6.2 Digitalne aplikacie

Ako sme sa dozvedeli, vinarstvo ma digitalny potencidl a pochopenie pre silu interaktivnej
technologie vo etiketaich a obaloch. Od konzumenta vyzaduje Uroveinn technickej
gramotnosti a potrebné vybavenie. Chytré telefony su fenoménom doby, ku ktorym patri
uzivanie a nakup aplikdcii. Platformy Apple i0OS, Microsoft Windows Phone a Google
Android pontkaju na domovskych online obchodoch Siroky zaber aplikacii z kategorie
Food & Drink pre spotrebitelov vina. Informac¢nt funkciu plni napriklad sken QR kodu.
Umozni nam zistit’ podrobnosti o odrode, regione, povode, historii a spominanej teplote.

Dopatrala som sa aj k desktopovej aplikécii, ktora funguje na webovej platforme vyrobcu
Stitkov. Prehl'adné UI ponuka dva zakladné nastroje: vkladanie textu a obrdzku. Pomocou
nich jednoducho dosiahneme pozadovanu predstavu a finalny vysledok. Uzivatelovi -
laikovi rozvédzuje ruky a ponuka priestor na seberealizaciu, ¢o moze byt niekedy aj na

skodu.
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Obr. 16. Navrh mobilnej aplikacie s podporou NFC
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Obr. 17. Ul desktopovej aplikacie na tvorbu vinnych etikiet
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II. PRAKTICKA CAST
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7 DEFINICIA ZADANIA

Pocas celého procesu, od zaciatku po koniec, sa riadim osved¢enou metodikou prace.
Spociva v Styroch bodoch, ktoré tvoria zakladné stavebné prvky praktickej Ccasti:
1. definicia zadania; 2. ciel’; 3. analyza problému; 4. realizacia. Tato metodika je uzito¢na
pomdcka k tomu, aby som dodrziavala disciplinu a mala neustdly prehl'ad o tom, ¢o mam
za sebou a ¢o ma caka.

“Definicia zadania” je bod, ktorému pripisujem najvacSiu dolezitost' celej metody.
Zhromazd’ovaniu informacii musime venovat’' tol'ko ¢asu a pozornosti, kol’ko vyzaduje.

Zadanie interpretujem ako tému diplomovej prace.

7.1 Lednice

Juhomoravskd obec Lednice sa pysi ¢lenstvom v zozname svetového dedi¢stva UNESCO.
Lednicko-valticky aredl, ktorého je Lednice sucastou je esteticky unikat. Nachédza sa
na uzemi byvalého panstva rodu Liechtensteinov, ktori po sebe zanechali velkolepé stavby
a zadhrady s puncom velkej okdzalosti. P6vod mena a bohatsva zvec¢nuje latinské heslo:
“Zare drahokamii je vic, nez svétla pochodni.” [6] Legenda rodu siaha do davnych Ccias.
Hovori o tom, ako sa pri praci v podzemi zjavila vila jednému z predkov rodu. Zaviedla ho
na miesto, kde zat'al motykou do zeme a vykopal drahokam. Ziariaci kamef, v nemeckom
jazyku “lichten stein”. Rod Liechtensteinov obsadil tizemie juznej Moravy od 13. storocia
po dobu 700 rokov. Dispozicia areédlu, ktory pocas dlhych rokov budovali, vychadza
z jedného sty¢ného bodu, ktory sa rozchadza do okolia. Rovnako ako luc¢e diamantu.
Najvacsim monumentom Lednického arealu je kniezaci zdmok, ktory nesie podobu novej
gotiky. Minaret, Lovecky zamok a Janohrad. Skvosty vychodnej architektury, klasicizmu
a napodobenina zruicaniny st plynulou sucastou parku. Na vychodnej strane zdmku stoji
velkolepy Palmovy sklenik, ktory obsahuje priblizne 250 druhov tropickych
a subtropickych rastlin. Sklenik vytvara pomyselnti hranicu medzi parterovou a prirodne
krajinarskou zahradou. Francuzsky upravend zdhrada mé pravidelny, symetricky pddorys
hviezdy. Smerom na sever nadvézuje anglickd zahrada, ktora preferuje neusporiadant
estetiku volne rasticej prirody. Vd’aka tomuto gigantickému pestovatel'skému dielu si
Lednicky park vysluZzil pomenovanie “Zahrada Europy”.

Medznikom v produkcii vina na Juznej Morave sa stala vlada tohto rodu, ked” medzi
Slachtické prijmy zaradili obchod s vinom. Vinarska obec Lednice dodnes patri pod

Mikulovsku vinarsku podoblast’. Pysi sa pocetnou produkciou vina od vyrobcov odlisnych
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rozmerov. Od velkého vinarstva ako je Chateau Lednice, az po drobnejSich akym je Sklep

pod vrbou. Iniciativa miestnych vinarov pokracuje v slavnej vindrskej tradicii, ktordt ma

obec za sebou.

Obr. 18. Letecky nahlad na Lednicky zamok a zvysok parku

7.2 Sklep pod vrbou

Druhym bodom zadania je vinarstvo, s ktorym som pocas celého priebehu viedla
spolupracu. Sklep pod vrbou lezi v samom srdci obce Lednice. Jednd sa celkom o dva
sklipky, ktoré historicky radime do obdobia prvej polovice 19. storocia. Za nazvom “Sklep
pod vrbou” sa skryvaju dvaja vinari, dlhoro¢ni kamarati Zden¢k Pavlii a Mojmir Baron,
ktori v relativne mladom veku na$li zalibenie v oblasti enologie. Dnes su z nich
erudovany odbornici, pre ktorych je praca s vinom kazdodennou napliiou ich aktivneho
Casu. Prizndvam, ze nie sme dlhoro¢ni znami. Aj napriek tomu si dovolim tvrdit’, ze ich
osobnosti sa verne odzrkadl'uji na vysledkoch tvrdej prace. Nielen vino, ale aj prostredie,
v ktorom sa cely dej odohrdva mé svoje caro. Klenuté sklepy, chlad podzemia ¢i nejaka ta
plesen. Z kazdej strany dycha autenticita. Osobne ocefiujem odborny, Casto aj vtipny

a odlah¢eny vyklad k vinu. Cudsky a vIddny pristup mladych T'udi, ktori radi pohostia
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vesell spoloc¢nost’. PaCi sa mi pokorna verva, s akou vedu toto malé vinarstvo. Malé a o to
sympatickejSie. Bez prehnanych marketingovych ambicii. Priority drobnych vinarov sa
netocia okolo budovania znacky na trhu alebo stperenia s konkurenciou. Velké znacky
venuju mnoZzstvo ¢asu tomu, aby si vybudovali silné postavenie a renomé. Marketingovy
mix, podpora predaja, televizna alebo ineternetova reklama. Sklep pod vrbou venuje vSetku

pozornost’ organizovanym degustaciam. Vino prioritne nepredavaji a nikam neponukaju.

7.3 Roc¢nik 2013

Posledny bod mdjho zadania je pracovny materidl. Sklep pod vrbou mi poskytol vina zo
svojej produkcie, roénik 2013, ktory pozostava z dvadsiatich odrod. Su tu zastupené vsetky
farby vina, teda biele, ruzové aj cervené. Suché, polosuché, polosladké aj sladké. Na moje
vyziadanie som obdrzala aj vSetky potrebné informécie. Nacerpané skusenosi, zazitky
z vyroby, charakter kazdej odrody a aj povinné udaje eurdpskej normy, ktoré som popisala
v teoretickej Casti. Pocet flaskovanych vin je priblizne 400 kusov z bielych a 300 kusov

z ¢ervenych odrod. Ro¢nd produkcia vina sa to¢i v objeme 5000 litrov.

7.3.1 Biele vino

- Veltlinske zelené

- Rulandské Sedé

- Miiller Thrugau

- Muskat

- Ryzlink Rynsky

- Ryzlink Rynsky, botriticky zber
- Ryzlink Vlassky

- Chardonnay

- Hibernal

- Biele Fortile

Veltlinske zelené

Farba tohto vina je svetlo-zltd so zelenym odleskom. Voéna ndm pripomina cerstvo
vytlatenu citrénova Stavu spolu s vonou Skorice. Zaver vone je korenisty po bielom
koreni. Chut' vina je vysostne pikantnd s ostrejSou kyselinkou. Ma mineralny stred
a korenisty dlhotrvajici zdver mandli a lieskovych orieskov. Vino je vhodné pre

milovnikov tvrdsich chuti k dlhodobému popijaniu, ale aj k rybam a studenému maésu.
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Rulandské Sedé

Vino je syto-zltej farby s jantarovym odleskom v medovych tonoch. Voia je jemna,
nenapadna ale silnd. Citime prijemné podfarbenie vonou susené¢ho jablka a sladeného
masla. Obla, hladkd a plnd chut udrzuje medové chlebnaté tony s l'ahkou hravostou
suSen¢ho ovocia, mandariniek a hrozienok. Zaver je hebky, I'ahko suSienkovy ¢i toastovy.
Toto vino sa hodi pre milovnikov hebkych Pinotov. Vynikne v kombinécii s tazkou

upravou hydinového mésa, s hutnym korenistym pokrmom alebo zemiakovou prilohou.

Miiller Thurgau

Svetla Zltozelend farba vina. Vona pripomina kvety muskatu, broskyiiu a v zavere vetvicku
kdpru. Vino mé harmonicku chut’, pretoze obsahuje mlé mnozstvo kyselin. Miiller Thurgau
sa radi medzi 'ahké, jemné a pitel'né vina. Vyborne sa hodi k rovnako 'ahkym predkrmom.

Nepokazi ani chut’ zeleninovej polievky, chut ryby ¢i bielych mikkych syrov.

Muskat

Odrodu tohto vina tvori 80% odrody Muskat moravsky, 10% madarsky a 10% Muskat
zIty. Nenapadnd siva az bielo-ZIta farba vina zanechava expresivnu, vyrazne aromatick(l
vohu. Pripomina rozkvitnuta kyticu muskatov, bazy, susenej marhule a limetky. Stavnata
chut’ mé minerdlny stred a hrozienkovi dochut. Ulahodi najmd konzumentom, ktory
preferuju aromatické vina. Vd’aka $tavnatosti sa hodi k suSenému ovociu, orientalnej

kuchyni, jemnej pastike ale aj ovocnym Salatom.

Ryzlink Rynsky

Vino je vyraznych Zltych az zlatistych tonov. Vonia extrémne plnym a bohatym dojmom.
Rozsiahla skdla voni a chuti pripomina lipovy kvet, citronovi koru, suSent marhul’u,
marcipan, medovku, kiwi, dokonca vonu rozdrvenej kriedy. Chut vina vSak ostava
vyvazena. Vdaka vSestrannej chuti ho servirujeme k mnohym pokrmom. Mimoriadne
Specifickd kombinacia chuti vznikd v spojeni s grilovanou telacinou, idenymi rybami

a morskymi plodmi.
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Ryzlink Rynsky, botriticky zber

Vino mé lahko zltSiu farbu nez Ryzlink Rynsky. Vonia extrémne plnym a bohatym
dojmom. Rozsiahla Skala voni a chuti pripomina lipovy kvet, citronova koru, susenu
marhul'u, marcipan, medovku, kiwi, dokonca vonu rozdrvenej kriedy. Chut’ vina vSak
ostava vyvazena. Vdaka usSlachtilej plesni hrozien je vino podfarbené krasnymi
botritickymi téonmi, ktoré ho povySuji na vysoko exkluzivny zéazitok. Botridita modze
pripominat’ chut’ acylpyrinu. Vd’aka vSestrannej chuti ho servirujeme k mnohym pokrmom.
Mimoriadne $pecifickd kombindcia chuti vznikda v spojeni s grilovanou tel'acinou, udenymi

rybami a morskymi plodmi.

Ryzlink Vlassky:

Svetlo-zltd farba vina sa vyvazene dopia s ovocnou vénou po kostkach broskyne
s jemnym nadychom grapefruitu. V zavere nés prijemne prekvapi nahorkly tén vlaSskych
orechov. Lahkost’ chuti tohto moku ma prijemne hladku kyselinku a dlhy orechovy chvost.
Vd’aka tejto vlastnosti sa hodi na bezny konzum k bielym syrom, zeleninovym polievkam

¢i cestovinovym Salatom.

Chardonnay:

Zlato-zIté tony Chardonnay so silnou, no hebkou voiiou pripomina zmes lesného medu,
suSen¢ho ovocia, manga, Cerstvo upecené¢ho chleba, toastu s maslom a l'ahkou voénou
malin. Chut’ vina je plna, no tazkd po mede. Mdze pripominat’ prezrety zlty melon alebo
maslové suSienky. V zavere chuti poznat toast a vanilku. Toto tazké vino modzme
kombinovat’ k silnym, hutnym jedldm a syrom. Velmi dobre si poradi s brav€ovym

steakom na ohni a syrovymi zalievkami.

Hibernal:

Vino Hibernal je hravej, Zltej farby s odleskom leSteného zlata. Disponuje silnou, plnou
a vyraznou vonou broskyne, ribezle, pomarancovej kory, kvetu mucenky a v zdvere vonou
tymidnu. Chut je rovnako plna, bohatd a harmonicka. Rozozndvame stopy broskyne,
prezretej hrusky a dobromysle. V zavere chuti pretvrvava dlhd perzistencia grapefruitu.
Takto komplexné a vyvazené vino mdézme servirovat’ k aromaticky silnym jedlam a syrom,

k misu na bylinkdch a vyraznym pastikam.
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Biele Fortile:

Toto exkluzivne vino je vyrobené originalnou receptirou z portugalskej oblasti Porto.
Proces vyroby S$pociva v doliehovani, teda fortifikacii odrody Rulandské Sedé cistou
a extrémne silnou vinovicou. Vyslednd zmes obsahujica 18,2% alkoholu je lisovana
astdicand do paleného sudu (Barrique) po dobu pol roka. Fortile je hracka slov
“fortifikované” a “Lednice”, ktorad potvrdzuje jedine¢ny charakter a ndzov vina, ktoré inde
nanajdete.

Vino ma zlatistt az hnedavu farbu. Vonia po oxiddcii a mede s jemnym nadychom
dubového sudu. Extrémne aromatickd a sladka je hrejiva, v zavere l'ahko trpka. Fortile
stelesniuje nase dlhoro¢né skuisenosti s tymto druhom vina a pontka zézitok, ako pre Siroku
verejnost’, tak pre uzku vindrsku elitu. Jedinecnost’ vina zabezpecuje aj nekonecny
archivny potencial. Exkluzivita a vyraz vina sa len tazko kombinuje s gastrondmiou.

KaZzdopadne je viac nez vhodny ako aperitiv.

7.3.2 Ruzové vino

- Svatovaviinecké Rosé

- Cabernet Moravia Rosé

Svatovavrinecké Rosé:

Vino jemnych lososovych a pivoiikovych ténov s nddychom marhule a erstvo vytlacenej
Stavy z jahod. Decentnd vona malin so Slahackou ukoncuje akcent susenej marhule. Chut’
vina je vel'mi vyrovnand, nendsilnd a pretrvava v tone lesnych jahod, majovych ceresni
a hrozienok. V zdvere rozpozndvame pikantny grapefruit. Téato odroda Rosé je
priamociara, vhodnd na 'ahky konzum do teplych jarnych dni a letnych vecerov. Podava sa

k syrom, zeleninovym pokrmom a cestovinam.

Cabernet Moravia Rosé:

Vino sviezej a vyraznej malinovej farby s velmi intenzivnou, sviezou voénou, ktora
pripomina tony visne, slivky, Ciernej rybezle. V druhej vilne vina spoznavame kvitnuci
ovocny sad. Mé Siroku a bohatt, ovocnu chut, v ktorej citime citrusy a pikantné tony
korenia, najmé zeleného korenia. Dochut’ je dlha, pikantna so stopami jogurtu. Tato odroda

sa vyborne hodi k roastbeefu a pe€enému mésu.
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7.3.3 Cervené vino

- Merlot

- Cabernet Sauvignon
- Cuvee Terezka

- Cuvee Bordeaux

- Svatovavrinecké

- Cerason

- Cabernet Moravia

- Cervené Fortile

Merlot:

Vino rubinovej farby s karminovym odleskom. Voéia je vyrazne ovocna, mohutna,
podfarbend vonou mlie¢nej cokolady. Najdeme tu stopy Ceresnovej marmelady, jahod,
ostruzin, oliv, fig, tabaku a hl'uzoviek. Chut’ vina je extrémne plna, harmonicka a sametovo
hladké. Pretrvavaji v nej tony prezretych Cere$ni a cuCoriedok v kombinécii s mlie¢nou
cokoladou. Mikka a dlhotrvajucu dochut’ uzatvara cigarovo-Cokolddové trieslo.
Exkluzivny Merlot je vhodny pre zvlastne prilezitosti. Podava sa k srn¢iemu, jeleniemu
maésu ¢i inej zverine. Vel'mi Specificky zazitok chuti docielime v spojeni vina s konskéhym

masom.

Cabernet Sauvignon:

Syta rubinova farba s granatovym odleskom charakterizuje velmi expresivhu a ovocnu
vonu. Nachadzame v nej Cierne ribezle, maliny, cédrové drevo, tabak a jemny eukalypt.
Plna chut’ kon¢i drsnejSim zédverom v tonoch drevnatého triesla. Kabernetové vino sa hodi

k misitym Gpravam jahnacieho alebo morcaciecho misa.

Cuvee Terezka:

Cuvee je vino, ktoré vzniklo peclivou kupazou, t.j. scelovanim odrod Merlot a Cabernet
Sauvignon, v prospech prv menovaného. Tvori opak klasickych kumpazi z franctidzkeho
Bordeaux, kde vznikol jeho pdvod. Toto vino sa pysi syto-rubinovou farbou, ktoru
harmonicky dopifia mohutnd véna tabaku s ovocim. Zmyslové zlozky vina si takmer
identické s odrodou Merlotu. Cuchové a chufové tony bobulového ovocia a Gokoladoy

idealne doplajii zverinové pokrmy.
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Cuvee Bordeaux:

Specificka technoldgia vyroby najznamejsich Eervenych vin sveta spodiva v tzv. kupaZi,
ktoréd scel'uje odrody Cabernet Sauvignon a Merlot. Cuvee Bordeaux vzniklo v prospech
akcentu vina Cabernet, z ktorého prebera charakter farby, vone aj chuti. Rubinova farba
karminovych odleskov v spojeni s mohutnou vonou kavy. Chut vina ndm pripomina
ribezle, maliny ale aj cédrové drevo a tabak. Dochut’ je trvacna a nesie stopy drvenej
papriky a kavy. V kombinacii s jahflacim mdsom docielime nevSedny gastronomicky

zazitok.

Svatovavrinecké:

Tmavo-rubinova farba s fialovym odleskom odkazuje na voiu visne s lahkym podfarbenim
paleného dreva a horkej ¢okolady. Vona predznamenava vel'mi vyrovnant chut prezretych
visni, CereSni a smotany. V zavere nas prekvapia ¢okolddové tony. Toto Cervené vino nie je
tazkopadne. Zanechava prijemne l'ahky akcent, preto je vhodny aj na bezny konzum.

Vyborne doplituje syrové pokrmy alebo pecenu hus s ¢ervenou kapustou.

Cerason:

NajtemnejSia odroda ro¢niku ma vel'mi hutnd, nepriehl'adnu Cervenociernu farbu. Vona
akcentuje karamelové tony, prezreté CereSne, jarabinu a vanilku. Chut vina je hebka
s dlhotrvajucim zéverom. Prevlada chut marmelddy a horkej Cokolady, ktoru ukoncuje
dobre Strukturovand trieslovinka. Cerason vynikd hebkostou chuti, a to v spojeni

s masitym pokrmom, ako zverina alebo hovidzi steak.

Cabernet Moravia:

Fialové odlesky granatovej farby odrazajii mohuntt a plna chut’ vina. Nezvycajné spojenie
dymu a paleného dreva v protipole s vanilkou, makom a Cervenej drvenej papriky. Chut’ je
plnd a konzistentnd s dlhou dochutou Supky z vlasského orecha. Cabernet si vyborne

poradi v kombinécii s prenikavo korenenou grilovanou kotletou.

Cervené Fortile:
Toto exkluzivne vino je vyrobené originalnou receptirou z portugalskej oblasti Porto.
Proces vyroby Spociva v doliehovani, teda fortifikacii odrody Agni (kriZzenie André s Irsai

Oliver) Cistou a extrémne silnou vinovicou. Vysledna zmes obsahujuca 18,2% alkoholu je
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lisovana a sta¢ana do paleného sudu (Barrique) po dobu pol roka. Fortile je hracka slov
“fortifikované” a “Lednice”, ktorad potvrdzuje jedine¢ny charakter a ndzov vina, ktoré inde
nandajdete. Nenapodobitel'na chut’ vina je zapri¢inena uz spominannou odrodou Agni, ktora
nebola nikdy predtym pouzitd pre ti¢el dolichovania.

Vino mé neprichladnt granatova farbu. V prvom momente nas ohromi silnd vona
okvetnych listkov ruze, li¢i, aloe vera, viSne, palen¢ho dreva a popolu. Extrémne
aromaticka chut’ vi$ni dotvara cigarové a cokolddové trieslo. Fortile stelesiiuje nase
dlhoro¢né skusenosti s tymto druhom vina a ponuka zazitok, ako pre Siroku verejnost’, tak
pre uzku vinarsku elitu. Jedine¢nost’ vina zabezpecCuje aj nekonecny archivny potencial.
Exkluzivita a vyraz vina sa len tazko kombinuje s gastrondmiou. Kazdopadne je viac nez

vhodny ako aperitiv.
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8 CIEDL

Prvym z mojich osobnych ciel'om je vytvorit’ kolekciu obalov pre dvadsat’ odrodovych vin.
Kolekcia je pre mna vyzvou. Spracovat’ obal tak, aby fungoval samostatne, no zaroven
ladil so zbytkom obalov v sade, nie je jednoduché. Vizual je zéklad, od ktorého sa
odrazam. Vysledok, ktory som dosiahla aplikujem na svoj druhy ciel’, ktorym je webova
prezentacia. Zadala som si podmienky, ktorymi sa riadim, prisne dodrziavam, a to

nasledovné.

8.1 Vypovedna hodnota vina

Obal flase musi vypovedat’ o jej obsahu. Kazdé vino je jedine¢né. Zasluzi si rovnako
jedineny a osobity pristup umeleckej tvorby. Musi odrazat’ charakter a zazitok, ktory
v konzumentovi zanechava.

V zadani som definovala charakter kazdej odrody, ktory ndm v praxi tlmoc¢i vinar.
Charakter nam potvrdia alebo vyvratia nase vlastné zmysly. Zmysly v§ak nemaji pamat’.
Zazitok a dojem, ktory sa ndm prostrednictvom zmyslov dostavil sa za ¢as vytrati. Preto
som si stanovila prvi podmienku. Vizual musi zosobniovat’ to, ¢o v nds vino zanechalo,
a to, ¢o zachytili nase zmysly. Prakticky to znamena, Ze vo svojom rieSeni sa budem riadit’

charakteristickou farebnost’'ou, harmoéniou vone a intenzitou chuti.
9

8.2 Tradicia

Za povodom kazdého vina stoji dejinnd linia. Histdria regionu, kultary, umenia, folkloru
alebo vyrobnych procesov. Rozhodla som sa ju akceptovat. Tradicia je dalSou
podmienkou k dosiahnutiu pozadovaného ciela. Sklep pod vrbou ma sdm o sebe
interesantné  historické pozadie. Nehovoriac o pozoruhodnych dejinach rodu
Liechtensteinov a Lednice, ktoré nemozno ignorovat. Ulohou je, zaradit’ do vizualneho
rieSenia tradi¢né suvislosti tejto oblasti. Bola by velka skoda, keby som ignorovala alebo
potlacila potencial tak vizudlne a historicky atraktivneho miesta, ako je Lednice.

Ctit' tradiciu, vSak neznamend tradicne zmyslat' a tradi¢ne tvorit. Nielen Cesky ale aj
slovensky vinarsky priemysel produkuje mnozstvo kvalitnych vin. Nepochybne. Achilovou
pétou tychto vin je ich estetika. Prvoplanova, sprofanovana, otupnd, usadla, stereotypna az
primitivna estetika bez napadu. Opakujice sa motivy vinneho listu, vinohradov

a kompozicie strapcov hrozna na tisice spdsobov. Asociicia tychto symbolov s vinom
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funguje na 100%, o tom potom. Osobne si ale myslim, ze milovnici vina ¢i prosti l'udia,
ktori st za tak dobrym vinom ochotni cestovat’, st dostatocne prozretelni. Skratka a dobre,
cielovll skupinu mentdlne podcenujeme. Prijemné a pekné veci navodzuji pozitivne
vnemy, produkuji hormon S$tastia, endrofin. Nepatri sndd” dobra nalada k degustacii tohto
napoja? Mojou snahou je pontknut’ konzumentovi pestrej§iu vizitku vina. Umyselne sa
vyhybam spominanym obsedantnym rieSeniam. Zdenék aj Mojmir si mladi a moderni
l'udia, ktori si zasliizia rovnomenny pristup k tvorbe. RieSenie vidim v zachovani tradicie,
zaroven sa vsSak nebojim prijat moderné trendy doby, ktoré ponuka graficky design.

Ciel'om je dosiahnut’ idealne spojenie tychto dvoch rovin.

8.3 Uzitnost

Vyber techniky “bottle sleeve” nie je v Ziadnom pripade neuvazenou nahodou. Z reSerse
v teoretickej Casti sme sa dozvedeli, Ze vina v papierovom obale slizia najmé na predajné
a propagacné ucely. Aby vycnievali z radov homogénnych vin v predajni, aby putali
pozornost’ zakaznika, aby budovali lepSie alebo najlepSie renomé znacky, no najmi aby
zvysili predaj a dopyt. Toto je prototyp marketingového zmyslania ambiciéznych
svetovych vyrobcov vin.

Okamzite som pochopila, Ze vnlitorna politika Sklepu pod vrbou sa neriadi marketingovou
stratégiou v takych rozmeroch, ako vySSie spomenuté znacky. Premyslala som
v skromnych pomeroch, ktoré st pre vinarstvo charakteristické. Hlavna ¢innost, na ktori
sa vinari orientuju je riadend degustdcia vin pre verejnost. Druhorady je predaj, a to iba
v prostredi sklipkov, nie obchodnych regaloch. Odborného vykladu sa zacastiuje skupina
Pudi, vicSinou vo vztahu pracovnych kolegov. Kazdy kolektiv vytvara jedinecnu
atmosféru. Posedenie v prijemnom prostredi moze vyustit do pokludnych otvorenych
rozhovorov ale aj veselej zdbavy v doprovode zivej hudby a spevu. Nepisanym pravidlom
kazdej akcie je, ze si ndvStevnici odnaSaji najchutnejSie vzorky vin. Modelova situdcia:
surova, casto zapraSend fl'aSa s vinom a informécia o ro¢inku a odrode permanentnou
fixou. V tomto momente zacala aj skoncila celd estetika vina. Navstevnik odchddza
s flaSou, ktora ma mnoho nedostatkov.

1. nedostatok: Okrem odrody a ro¢niku sa nikde nedozvieme ostatné povinné udaje o vine.
2. nedostatok: FlaSa je absolutne odhalend, krehka, l'ahko rozbitna. Nechrdni ju Ziadna
vrstva obalu. Nie je pripravena na prenos.

3. nedostatok: Esteticka hodnota fl'ase je nulova.
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4. nedostatok: Navstevnik po Case strati vedomosti o vlastnostiach vina, ktoré mu vinar
tlmocil.

Vsetky tieto nedostatky mi napovedali posledny ciel, ktory chcem pouzitim bottle sleeve
dosiahnut’. Modelova situacia: fl'asa vina sa jednoduchym manévrom zabali do rukavu.
Rukév, ktory nesie zédkladné informacie o vine a naopak zaujimavosti, ktoré tvoria gro
odborného vykladu. Nesie adresu webovej stranky, ktort moéze zakaznik nésledne
navstivit. Tenkou vrstvou chrani krehké sklo a to najhlavnesie, dodava vinu estetiku, aku
si zaslizi. Nebudem popierat, Ze toto rieSenie si vyzaduje Cas a financie “navySe”. Po
rozhovore so Zdénkom a Mojmirom viem, Ze su ochotni investovat’ do rieSenia, ktoré ma

pridant az osobnt hodnotu.
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9 ANALYZA PROBLEMU

V priebehu tejto prace som zanalyzovala oblast’ marketingu pomocou overeného nastroja
SWOT, ktory objasiiuje vnutornu politiku a pripadné buduce ciele vinarstva. Pokra¢ovala
som stanovenim ciel'ovej skupiny Sklepu pod vrbou. Nasleduje resers designu a pouzitych
motivov vin, ktoré vznikli za posledny rok. Vychodiskom je subor niekolkych

myslienkovych map, ktoré znaroznuji proces hl'adania suvislosti a konecného riesenia.

9.1 SWOT

“SWOT analyza je nastroj strategického planovania pouzivany na hodnotenie slabych
a silnych stranok, prilezitosti a hrozieb, ktoré spocivaju v danom projekte, obchodnej
prileZitosti, pripadne v inej situdcii, v ktorej sa nachddza organizacia so snahou

uskutnocnit urcity ciel.” [19]

Silné stranky (Strenghts)

- unikatnost’ bottle sleeve na ¢eskom trhu
- univerzalny obal na vSetky typy flia$

- pridana hodnota

- informacny charakter

- ekoldgia, jednoducha recyklacia

- grafické spracovanie

- webova propagacia sortimentu

Slabé stranky (Weaknesses)
- obetovany ¢as balenim

- obetované nédklady

Prilezitosti (Opportunities)

- propagacia Sklepu pod vrbou

- propagacia oblasti Lednice

- propagécia a tradicia kazdého nového ro¢niku
- budovanie znacky

- komer¢ny predaj
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Hrozby (Threats)
- financie

- konkurencia

9.2 Cielova skupina

Spravna definicia ciel'ovej skupiny je vel'mi ddlezity prvok pracovnej osnovy. V mnohom
napovedd o spdsobe a prostriedkoch, ako zasiahnut a nésledne uspokojit konkrétne
publikum. Kazdé publikum ma jedine¢nu charakteristiku, naroky a ocakéavania. Absolutne
jasnym charakterom navStevnikov je zdujem o vino. Ziskavanie novych vedomosti
a v neposlednom rade degustécia.

Kategorizacia cielového publika na pohlavie muzov a zien nezohrava Ziadnu vyznamni
ulohu. Z mojich osobnych postrehov si dovolim tvrdit, Ze pomer genderovych skupin
navstevnikov je vyrovnany.

V slovenskej a ¢eskej republike plati zdkonny zakaz predavat, podavat’ ¢i inak umoziovat
pozivanie alkoholickych napojov osobdm mladsim ako 18 rokov. “Alkoholickymi napojmi
na ucely tohto zdakona su liehoviny, destilaty, vino, pivo a iné napoje, ktoré obsahuju viac
ako 0,75 objemoveho percenta alkoholu.” [21]

Povinnost'ou Sklepu pod vrbou je tento zdkon dodrziavat. Predpokladajme teda, ze
cielovka zac¢ina doviSenim roku dospelosti a od 18 vysSie. Zarovenl si myslim, Ze horna
vekova hranica nemé presne stanoveny strop. Rozsah vekovej hranice navstevnikov
odhadujem od 25 do 60 rokov. Dopyt po riadenej degustacii prichddza od blizkych
priatelov a z firiem z celej (Ceskej) republiky v zloZeni mladsich aj starSich zamestnancov.
Tym sa dostdvam k ndrodnostej a geografickej kategorizacii cielovej skupiny.

D4 sa povedat’, ze domovské sidlo sklepu, Lednice, takmer susedi (v tolerancii dvoch
desiatok kilometrov) s Raktskou a Slovenskou republikou. Majitelia sklepu vitaji ucast’
tychto zahrani¢nych milovnikov vina, avSak v praxi je skor vynimkou.

Webova stranka je samostatne fungujuca Castica rieSenia, ktord mé svoje vlastné Specifické
publikum. V prvom rade su to uzivatelia internetu, ktori sa redukuju na priemernti vekovu
hranicu od 20 do 40 rokov. Prelinanie a stret vekovych hranic ndvstevnikov sklepu

a ndvstevnikov webovej stranky je prospesné pre celkové riesenie.

9.3 Pouzité motivy

Marketingovu fazu praktickej ¢asti mam za sebou. Objasnila som silné a slabé stranky,
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prilezitosti a hrozby aj cielovl skupinu. Na rad sa dostava faza, ktora je predposlednym
krokom k rieSeniu. Rozpracovala som reSerS najcastejSie pouzivanych a opakujucich sa
motivov vin. Udala som si tri zakladné zdroje, webové portaly, ktoré kazdodenne
zverejiiuju design obalov z celého sveta, v kategorii vino a sekt. Mapovala som presné
Casové obdobie. Jeden rok. V mojom zdujme bolo hl'adat’ a nachadzat’ sti¢asné, moderné
rieSenia, nie desat’ rokov staré. Mozem povedat, ze som presla desiatky zaujimavych
a inSpirativnych néavrhov. Prilozeny doprovodny text spravidla prezrddzal hlavna
myslienku, zdroj inSpirdcie alebo pozadie vyroby. Vysledkom analyzy je mnoZstvo
heslovite pomenovanych ndmetov a technik. Po¢inajtic tymi, ¢o sa najcastejsie opakuji:

teritorium, klima, satelitnd mapa, synoptickd mapa, pdda, voda, kaligrafia, geometria,
akvarel, surrealizmus, legenda, historické miesto, portrét, proces vyroby, denna tlac,
vianoce, flakén, typograficka Sifra, etnické vzory, hrozno, anekdoty, stencil, letokruh
stromu, deformdcia, modrotla¢, korene stromov, slimak, most, hrdzavy matrac, bridlica,

more, keramika, opticky klam a mnohé d’alSie.

9.4 Mind maps

Mind map, alebo myslienkova, mentdlna mapa je osvedCeny spOsob rieSenia problémov.
Osobne ju povazujem za najlepSiu pomdcku pre zachytavanie myslienok. Cudsky mozog
funguje multilaterarne, teda mnohostranne. Casto sa mi stava, Ze sa dostavi naval
niekol’kych myslienok zaroven. Zatial' ¢o sa venujem jednej, ostatné uplynd. Pri mind
mape takyto model stiudcie nehrozi. Graficky verne napodobniuje procesy, ktoré prebichaju
v ludskom mozgu: pamét, kreativne myslenie alebo ucenie. Kazdy impulz, myslienka,
napad je okamzite heslovite zaznamenany.

Tvorba myslienkove] mapy je postavend na ustrednom klIucovom slove, ktoré tvori
centrum nasSej pozornosti. Od tohto vychodiska sa mapa postupné rozrasta o hesla, ktoré
v mozgu vytvaraju pribuzni asociaciu. Hesld su usporiadané do vetiev alebo retazcov.
Vyhodou mind mapy je efektivita. Hesla su ovel'a prehladnejSie ako siahodlhy linearny
text. Predchadzame mentalnemu chaosu. Mind mape vSak najlepSie porozumie jej autor.
Sluzi ako osobny zdznam myslienok, ktory nie je urceny pre verejnost’.

V snahe docielit’ pozadovany vysledok som vytvorila celkom dve myslienkové mapy.
Posluzili mi ako zékladny nastroj pri hl'adani ideélneho rieSenia. Prvd mapa obsahuje
vSeobecny zber myslienok podla kI"icového slova, vino. Odhalila som vSeobecne platnu

asocidciu, tou je vino a jeho konzum. Na tento fakt nadvizuji zmysly ako na$ degustacny



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

nastroj. Senzorom zraku, ¢uchu a chuti som sa venovala v teoretickej Casti. Vnikla som tiez
do problematiky vyroby az po konkrétne stvislosti ako je heraldika Lednice a rod
Liechtensteinov. Plynulym prechodom od celku k detailu je mapa Sklepu pod vrbou.

Pomocou oboch map som dospela k mnohym suvislostiam, ktoré ma naviedli k rieSeniu.

Toto bol posledny krok myslienkovej Struktiry, nasleduje vyber rieSenia.

Obr. 19. Mind mapa vina
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Obr. 20. Mind mapa Lednice a Sklepu pod vrbou
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10 REALIZACIA

Finalnou kapitolou celej prace je rieSenie a realizdcia navrhu. V nasledujucich riadkov
popisujem vysledny vizudl, ktory zahtiia a spliuje vSetky spomenuté ciele. Ponukam popis
komplexného riesenia obalov a webovej prezenticie s podrobnym popisom grafickej

techniky a materidlu az po Specifikéciu vyroby.

10.1 Grafické riesenie

Findlne rieSenie dodrziava hierarchiu a zékonitosti stavebnych prvkov, pocinajuc farbou,

motivom a znakovej symboliky az po pouzitl typografiu.

10.1.1 Farebnost’

Prvym krokom v rieSeni je definicia farieb, ktord zaroven definuje vypovednu hodnotu
vina a prvy l'udsky zmysel, zrak. Farba vina udava celkom jednozna¢ny nazor. Na zaklade
popisu odréd som priradila farby voni aj chuti. Pomenovania a klI'i¢ové slova, ktoré¢ som
nachadzala, su Casto totozné s nazvom Pantone farby (napriklad Cinnamon, Chocolate,
Amber, Peony atd’). Tymto spésobom vznikli tri Skaly farieb pre biele, ruzové a Cervené
vino. Coho som sa snazila vyvarovat boli pestrofarebné kombinacie. Zvolila som
dichromatické rieSenie. Prvy vyber dopadol na farbu, ktora sa v popise opakovala
najCastejSie. Farba, ktord az prvoplanovo evokuje pocit s danou farbou vina. Dvojicu
uzatvara aditivna farba, ktord sa takisto objavila v palete farieb kazdej odrody. Toto

spojenie vytvara zaujimavy kontrast.

000000

Obr. 21. Farebna paleta Bieleho, ruzového a cerveného vina

10.1.2 Motiv

Marbling, Ebru, Suminagashi alebo mramorovanie je technika prenosu farby z hladiny
vody na absorbéné materialy ako papier ¢i textil. Termin mramorovanie najmi preto, Ze

findlny vysledok népadne pripomina povrchovl S$truktiru mramoru. K realizacii st
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potrebné dva nastroje: plytky zasobnik s vodou a farby na baze oleja. V inych krajinach sa
pouziva aj tragantovd guma alebo zmes prirodného farbiva a hovédzej zl¢e. V naSich
konc¢inach nahradza prirodne materidly syntetika. Konzistencia farieb nepodlieha riedeniu
alebo rozpustaniu na hladine. NandSa sa vo vrstvach na seba. Na tvarovanie farieb do
vzorcov sluzia mnohé néstroje, napriklad kefa, vlas hrebeni, bambus alebo posobenie prudu
vzduchu. Vynimoc¢nost techniky spociva v tom, zZe kazdy vystup je jedinecny monotyp.

Mramorovanie je velmi stard a tradicna umeleckd technika eurdpskeho a azijského
kontinentu. Existuje niekol’ko obdob tejto metddy, ktoré sa liSia nazvoslovim
a technoldgiou: tureck¢ Ebru a japonské Suminagashi. Historické zaciatky kolovali
narodmi Turecka, Ciny, Japonska a Indie od 13. storo¢ia, a to vzdy v odli$nej podobe.
V Europe pritahovala pozornost’ renesanénych umelcov. V 17. storo¢i sa uplatnila na
ploche papiera v odvetvi polygrafie ako obal alebo predsiddka knihy. Drobné odchylky
rozvetvili techniku podla oblasti a motivu: French Marble, Italian Marble, Spanish Marble,
Nonpareil Marble, Antique Marble, Zebra, Wave a iné. NajzaujimavejSou podobou
marblingu je pre mila osobne Suminagashi, v preklade plavajuci atrament. Umelec ovlada
pigmenty iba povrchovym napitim vody, bez pouzitia nastrojov, ktoré by nasilne a umelo
deformovali farbu do pravidelnych ornamentov. Aj napriek cennej tradicii povazujem
marbling za motiv s modernym a nadcasovym predpokladom. Na prvy pohlad tazko
rozoznat’ médium, ¢i sa jedna o ru¢ntl pracu alebo digitalny po¢in. V mojom rieseni som sa
snazila interpretovat’ motiv ako klam. Aby doslo k pochybeniu o pévode z pocitaca alebo
Pudskej ruky. Prirodzenym plynutim farieb som sa snazila znazornit’ druhy l'udsky zmysel,
ktorym je cuch, teda vona. Estetika japonskej podoby vo mne evokuje harmoéniu
a plynulost’, ktoré¢ st pre voinu charakteristické. Za pomoci klasickej metddy som teda
vytvorila nekonecnu $kalu jedného motivu a pomocou scanu som previedla fyzicky
vysledok do digitalnej formy. Postprodukcia a znakova symbolika stelestiuje d’alsi ciel’.

V symbolike znakov som sa snazila ponechat’ zvySny zmysel, chut. Chut vina sme
kategorizovali na suchu, polosucht, polosladku a sladki. Kazda chut’ ma svoj charakter ale
aj abstraktny tvar. Sladké tony evokuju jemné, mékké tvary, zatial’ ¢o sucha chut’ evokuje
skor tvrdost’ a ostrost. Pomocou mind mapy som sa dopatrala k jedine¢nym stvislostiam
a motivom. Symboliku legendy rodu Liechtensteinov stelesiiuje spominany diamant.
Fyzikdlna a matematicka Struktira abstrahuje tento kamen na jednoduchy geometricky
tvar, ktorym je pravidelny rovnostranny kosostvorec. Asociacia so slovom srdce sa vetvila

na centrum, teda kruhu, ktory vypldval na porvch v myslienkovej mape Sklepu. Kontrast
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ostrého a mékkého tvaru. Logisticky systém mé pokracovanie v pravidelnej mriezke, ktoru
narisa nepravidelnd kompozicia vpisovanych tvarov. Klucom ku kompozicii je
premietnutie geografickej mapy vinic, odkial’ vino pochadza. RieSeniu nesved¢i striktna

periodicita gridu ani wuzavretych tvarov. Znaky som zredukovala na polovicné

nedopovedané symboly polkruhu a pismena v.

Obr. 22. Vytvaranie suminagashi na hladine vody
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Obr. 24. Ukazka techniky Suminagashi ¢. 2
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Obr. 25. Ukazka techniky Suminagashi ¢. 3

10.1.3 Typografia

V obalovom prevedeni sa obajvuje typografia v dvoch polohach. Na prednej strane obalu
figuruje spominand kompozicia tvarov, ktord je doplnena o skratené oznacenia odrdd:
Veltlinske zelené - VZ, Rulandské $edé - RS, Miiller Thurgau - MT, Muskat - MM,
Ryzlink Rynsky - RR, Ryzlink Rynsky, botriticky sbér - RR B, Ryzlink Vlassky - RV,
Chardonnay - CH, Hibernal - H, Biele Fortile - BF, Svatovaviineck¢ Rosé¢ - SV R,
Cabernet Moravia Rosé - CM R, Merlot - ME, Cabernet Sauvignon - CS, Cuvee Terezka -
CT, Cuvee Bordeaux - CB, Svatovaviinecké - SV, Cerason - CE, Cabernet Moravia - CM,
Cervené Fortile - CF. Rozptylené skratky vin tvoria silny graficky prvok so zasadnym
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informaénym charakterom. Potencidl obalu vidim v rozsiahlom formate. Zékladné
informdcie (odroda a ro¢nik) som sa snazila zakomponovat do samotného obalu
“interaktivnym” spdsobom. V praxi to funguje tak, Ze vinar vino zabali a odrodu a ro¢nik
zazna¢i na ploche obalu fixou. Pridanou hodnotou vina je arch s doprovodnym textom
v totoznej estetike. V tejto chvili ziskava obal funkciu balicku, ktory obsahuje nielen fl'aSu
vina ale aj naleZzity opis odrody, ktory som konkretizovala v zadani. Aké druhy pisma som
zvolila v rieSeni? Uz v zarodku vizudlneho rieSenia som mala jasni predstavu
o elegantnom spojeni pitkového a bezpitkového rezu pisma. Vo vybere som dbala na
pribuzné pomery strednej vysky a celkovej kresby pisma. Na obaloch pouzivam
akcidenény bezpitkovy rez pisma Brandon Grotesk. Do sadzby som zvolila kontrastny

serifovy rez Teimer's Antiqua. Vsadila som na kvalitu z dielne Suitcase Type Foundry od

autora Tomasa Brousila.

Obr. 26. Skusky rucne pisaného scriptu
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10.2 Technoldgia

V predposlenej kapitole popisujem proces a zaznam vyroby prvotného vystupu, ktorym je

kolekcia bottle sleeve. Venujem sa materidlu a vyslednému formatu.

10.2.1 Material

Volba materidlu pri obaloch bottle sleeve bola celkom jednoznacnd. Uz
v predchadzajtcich textoch piSem o papierovom prevedeni. Takze papier. Je tak bezny,
lahko dostupny a nudny, az ho prehliadame. V sucasnej dobe na jedno pouzitie sluzi
skvele. Na pisanie i ako baliaci prostriedok. Hlavnou ulohou papierenského priemyslu je
v tejto dobe zastavit’ alebo aspofi zmiernit' dopady na znecCistenie zivotného prostredia.
Problematike recyklacie som sa takisto venovala v predoslych kapitolach, nakolko tvori
velké kritérium pri materidlovom rieSeni.

Moja volba padla na graficky, tlaciarensky papier. Plosnd hmotnost’ tohto papiera sa
pohybuje v ¢islach 60 az 160 g/m2 (pricom Standardnd hmotnost’ papiera pre ofsetovu tla¢
je 80g/m2). Graficky papier sa do tlace dodava v kotii€och, roliach (pre tla¢ na rota¢nych
kotacovych strojoch, ako je ploter), a v archoch, teda harkoch podla medzinarodnych
Standardov ISO/DIN (A5, A4, A3, A2, Al a dalsie).

Po dlhom zvazovani tlaciarenskych technik od sietotlace cez ofset az po digitalnu tlac,
som sa rozhodla pre tla¢ na plotri. Z dovodu dostupnosti tohto zariadenia v priestoroch
Skoly a z dovodu formatu, t.j. koti¢ papiera. CeloploSne potlacena papierova rola je
bigovana na definitivne stanovené rozmery. Zabezpecuje rychlost’ a flexibilitu pouzitia
v praxi bez ostatnych orezovych nastrojov. Vznikd nulovy odpad a skladnost’ kottca je tiez
vysadou. Zvolila som tenky tla¢iaci papier s najnizSou ploSnou hmotnostou od 22 po 65
g/m2. Tento papier sa tiez pouziva na tla¢ objemnych knih ako slovinky, biblie, letaky
alebo navody k pouzitiu tovaru. Kvoli bezpecnosti som obal poistila na dne flase
jednoduchou néalepkou. Samolepiaci papier zabrafiuje vykiznutiu skla. Potencionalnou
poistkou je klasickd gumicka z vulkalizovaného kaucuku okolo hrdla fl'ase, ¢o vSak nie je
nevyhnutné. Materidl pre moju diplomova pracu mi poskytla spolo¢nost Europapier

Slovensko.

10.2.2 Format

Sklep pod vrbou pouziva dva formaty flias: Bordeaux na biele a ruzové vino a Burgundy

na cervené. Telo flaSe Bordeaux je vyrazne vysSie a uZzSie, naproti Burgundy, ktord ma



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 62

SirSiu a rozptylenejSiu liniu. Rozmery “odtrhdvacieho” papiera vychadzaju z idedlneho
priemeru proporcii oboch formatov. Vysledna velkost’ jedného obalu je Sirka role t.j.
420mm x 297mm, ktord sa periodicky opakuje v ndvine 50-tich metrov. Prvotnu ideu
obojstrannej tlate som v priebehu zamietla, nakol’ko pouzivam vel'mi tenku gramaz

papiera.

10.3 Web

Stucasnd podoba webovej stranky Sklepu pod vrbou zapada do Sedivej estetiky moravskych
vinarni, ktoré som uviedla v reSersi. Grafika sa opiera o univerzalnu podkladova textiru
dreva, slideshow nesturodych fotografii a provizéornu podobizen loga, ktoré sa d’alej nikde
neuvadza. Uzivatel moéze v prvej chvili nadobudnut’ pocit, Ze sa dozvie mnoZstvo
informécii. Horizontdlne menu pozostdva z piatich sekcii. Po letmom aj podrobnom
preskimani prichadza sklamanie z obsahu, ktory web ponuka. Sklep pod vrbou, Nase
sklepy, Ochutndvky a O nas st Styri podstranky, ktoré zhodne tlmocia jednu myslienku.
Myslim si, Ze umelo natiahnuty rozsah webu neposobi konzistentne ani déveryhodne.

V mojou navrhovanom rieSeni absentuje logo ako v obaloch tak aj na webe. MySlienku
celej prace som postavila na pevnych zdkladoch a vysledkoch ich prace. Kvalita vin
predstavuje gro celého vinarstva. Marketing brandingu sa tu takmer vobec neuplatiiuje.
Pretlacat’ znacku a logo za kazdych okolnosti povaZzujem za nezmysel. Dobréa prezentacia
nemusi vehementne stat’ na jednom jedinom reprezentativnom znaku. Na webovej stranke
uvadzam Sklep pod vrbou len ako sekundarny informacny prvok. Moj zaujem smeroval
v prvom rade na prezentdciu sortimentu, ktora v pdvodnom rieSeni absentuje.

Redesign webovej prezentacie Sklepu pod vrbou podstupil zmenu vizaze aj Struktury.
Design nasleduje funkciu. Stranka je v prvom rade prehladnd, uzivatel'sky pohodlna
a jednoducha. Navigéacia funguje prostrednictvom scrollovania v dvoch smeroch, navrch
anadol. Tymto jednoduchym manévrom preskimame cely obsah webu. Obrazové
a textové materialy minimalizujem do strohého a vecného kontextu. Struktira od zaéiatku
po koniec jednoducho prezentuje sortiment, teda kolekciu odréd momentalneho ro¢niku,
charakter a ¢innost’ sklepu a kontakt.

Estetika koreSponduje so zbytkom rieSenia. Zachovdva hlavny motiv marblingu
a grafickych  prvkov. Stranka je sprevadzkovand pomocou poslednej verzie
programovacicho jazyka HTMLS a tretej verzie kaskadovych Stylov CSS3. Vysledna

webova platforma zarucuje spravny chod a podporu vo vSetkych prehliadacoch.
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ZAVER

V zéavere tejto prace by som chcela zrekapitulovat’ proces, ktory som za posledné obdobie
absolvovala. Prvotny impulz celej myslienky sa dostavil v prostredi lednického sklepu,
v beznom rozhovore s jednym z majitelov. Zdenkovi a Mojmirovi uz v utlom veku
ucarovalo prostredie vindrskych pivnic po vzore svojich otcov. Zacali s vlastnou
produkciou vin, o ktoru sa tazili podelit’ s ostatnymi. Vinarstvo v sucasnej dobe vlastni dva
komorné sklipky. Mladi vinari st odbornici na slovo vzati. VIudny pristup s ochotou
nepokazi ziadnu atmosféru. Spokojnost’ navstevnikov bola zakazdym ocividna. Sama som
sa zucastnila viacerych riadenych ochutnavok. Ako sa degustéacia blizila ku koncu, v§imla
som si zaujimavy moment, ked’ si zdkaznik zakupil jednu ¢i viac vzoriek. Surova fl'asa
vina s doslova na¢maranym popiskom. Vlozila som vlastni iniciativhu a majitelov
ponukla Sikovné a estetiské rieSenie, aké si ich vino zasluzi. Zapocal proces. Najvacsi
podiel ¢asu som venovala analyze problému, pocinajuc definiciou zadania a ciel'ov.
Vzéapiti nasledoval prieskum nametov a cielovej skupiny sklepu. Metéda mind mapy sa
ukézala ako vybornad pomodcka pri hl'adani a nachaddzani rieSeni. Tato fadza zabrala takisto
vel'ky Casovy usek. Idedlne rieSenie spliujuce vSetky stanovené podmienky nie je Ziaden
prvoplan. Vystupom prace je kolekcia obalov a webova stranka. Oba vystupy su
koncipované s najlepS§im umyslom so zretelom na cielova skupinu zdkaznikov.
S odstupom ¢asu som schopna sebereflexie a struéného hodnotenia. Za osobny prinos tejto
prace povazujem rozSirenie obzorov v ramci trendov grafického a obalového designu
zaroven. Pocas celej doby som nasla rovnako vel'ké zanietenie pre tento napoj. Pochopila
som vecné kroky v spravom chépani a chutnani vina. Téato praca mi otvorila novy rozmer,
ktory sa prelina so sférou 3D designu, pod ktory packaging spadéd. Zaroveit som rovnako
rada z uzitnosti tohto projektu v praxi. Rovnaky zamer som sledovala aj v bakaléarskej

praci.
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