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ABSTRAKT

Tato bakalafské prace je zaméfena na popsani vyvoje a soucasnosti modnich Casopisi. Je
rozdélena do dvou ¢asti. Prvni z nich pojednava o historickém vyvoji z hlediska ¢asového
1 demografického a dale je posuzovan design jednotlivych modnich magazint, jak ve svéte,
tak na naSem Uzemi. Druha ¢ast prace je vé€novana sou¢asnému méodnimu periodickému
tisku, kde fesim predevsim jeho nyné&jsi postaveni. Také zde rozebiram grafickou koncepci
magazinii a nakonec se vénuji rozboru jednotlivych titulti, opét jak v zahrani¢i, tak na
tizemi Ceské republiky. V praktické ¢asti navrhuji autorsky imaginarni magazin MY mag,

jeho tisténou i elektronickou formu.

Klic¢ova slova:

Magazin, ¢asopis, layout, miizka, sazba, periodicky tisk, typografie, titul, obalka, fotografie

ABSTRACT

Theses is focused on the description of development and present form of fashion maga-
zines. It is divided into two parts. The first one deals with the historical development in
terms of time as well as demographic and further there is evaluated design of a few fashion
magazines, both in the world and in our country. The second part is dedicated to contem-
porary fashion periodical press, addressing mainly his current position. Furthermore there
is analysis of graphic design of magazines and finally I analyze individual titles, again both
abroad also as in the Czech Republic. In the practical part | suggest the authorial imaginary

magazine named MY mag. Its printed and electronic form.

Keywords:

Magazine, journal, layout, grid, composition, periodicals, typography, title, cover, photo
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UvoD

Modni tiskovy primysl se na par mésictu stal mym hlavnim tématem. I v bézném zivoté
jsem zastance a vérny ¢tenaf modni rubriky, nicméné diky této praci jsem dostala moznost

nahlédnout daleko do utrob modniho periodického tisku a odkryt jeho kouzla i Gskali.

Cilem mé bakalatské prace je poskytnout vhled do rozmanitého svéta modni rubriky a cte-
nafi popsat a zmapovat jak celistvou historii tohoto média v zahrani¢i i na naSem tzemi,
tak soucasnou tendenci vyvoje a prehled aktudlnich periodik. Finalni vystup by mél vést
k dostatecnému pochopeni souvislosti a zamysleni nad kvalitou grafické Gpravy a typogra-
fie historickych i nyné&jSich magazind, uvédomeéni si toho, jak se svét béhem dob meéni

a jakym zpusobem to ovlivnilo vznik a vyvoj periodického tisku.

Aby mohla vzniknout tato prace, nevyhnutelné¢ tomu muselo pfedchazet znacné probadani
dosud dopodrobna neodhalené modni sféry. At chceme ¢i ne, modni tiskové médium vice
nez Uzce souvisi s modou jako takovou a jeden bez druhého nemutize byt. Modni magaziny
propaguji modu, udavaji modni trendy a jsou nepostradatelnym zprostiedkovatelem mezi

modnimi domy, navrhaii, designéry a konzumenty.

Nékdo by mohl polozit otazku: ,,Pro€ je tomu tak i dnes, kdy lidé ovladaji znacné mnozstvi
techniky a doba se stale posouva digitalnim smérem?* Odpovéd’ je jednoduchd, periodicky
tisk mé své kouzlo a nahradit ho je velmi obtizné, ponévadz hmatovy pozitek, ktery nam
Casopisy poskytuji. je zkratka nepfenosny a nelze ho nahradit ¢tenim v tabletech nebo na
internetu. Tisténé magaziny nam poskytuji naprosto rozdilny prozitek. Drzite hmotnou véc,
Kterd mé svou vini a svij piibéh, jimz vdm dovoli listovat, a vy si u toho miiZete uzit hlad-
kost a jemnost papiru, krasu lesku obalky nebo dokonalé zpracovani netradi¢né zhotovené
vazby. To je podle mého duvod, pro¢ se tisk dokadzal v nemalé mife az dodnes udrZet

a dale bude bojovat s netprosnou dobou plnou technickych vymoZzenosti.

Jako designér budu k praci pfihlizet spise jako potencialni tvirce a samoziejmé kritik,
nicméné se budu snazit na problematiku nahlizet i z pohledu ,,oby¢ejného* ¢tenafre, ktery je
uSetfen nepretrzité tendenci néco meénit, presouvat a upravovat a zkratka si dokéaze uzit to,
co se nam magazin snazi piedat po obsahové strance a designér pii své zaujatosti grafickou

upravou lehce piehlédne.

Pro vétsi prehlednost jsem se praci rozhodla rozdélit do dvou samostatnych oddila, pfi-
¢emz v prvni budu fesit vyvoj historie a v druhé vénuji pozornost komparaci soucasné ten-

dence mddnich Casopist. V historické ¢asti prace v prvni fad€ uvedu, co vibec predchéze-
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lo vzniku tisténého média, a poté popisi vyvoj historie, ktery bude systematicky fazen pod-
le doby a mista. V neposledni fadé upfu svou pozornost k rozboru designu magazind.
V casti, kterd bude vénovana soucasnosti, nastinim vliv modnich ¢asopisti na dnesni spo-
le¢nost, soustfedim se na zakladni principy, postupy a stavebni prvky pfi koncipovani
grafické podoby magazinu a poté nabidnu prifez dne$nim moédnim periodickym tiskem

a jeho designem.

Ke zdrojam, které se mi podafilo seskupit, nevedla jednoducha cesta. Ceskych publikaci
pojednavajicich tfeba jen okrajové o tomto tématu je pomalu, zahrani¢nich uz vice, ale
i tak jsem studijni materidly poskladala z malinkatych kouskd. Vybornym pomocnikem mi
byla vlastni sbirka Casopist, kterou jsem za 1éta zvladla nastiadat, a pozndmky z navstév
uméleckopriimyslového muzea, kde jsem nalezla kompletni vycet historickych magazind.
Na Vysoké Skole uméleckoprimyslové jsem zase dostala moznost nastudovat soucasné

spektrum aktualné vydavanych periodik.
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1 CAST PRVNI - HISTORIE

Pokud mam v této praci mluvit o historii ¢asopist, predevs§im tedy modnich ¢asopist, je-
jich historii, layoutu, typografii a dalsich dil¢ich prvcich, vidim jako nezbytné nutné na-
pted alespon stru¢n¢ uvést, kde se Casopis vlastné vzal a za jakych okolnosti mél moznost
vibec vzniknout. Jakou cestou musel projit, aby si vydobyl misto na nasich noc¢nich stol-
cich. ,,Nebyt starého Egypta, ¢i Gutenberga, dostal by ¢asopis nékdy piilezitost ukazat své

misto na medialnim trhu?*

1.1 Historicky kontext — Od hlinénych desti¢ek do 20. stoleti

Clovék mél potfebu zaznamenavat informace jiz v dob&, kdy mél k dispozici pouze hlinéné
desticky a psal klinovym pismem. To je nam dobfe znamo a uz v tomto davnovéku jsme
zjistili, Ze informace je tieba ttidit a Ze by v§e mélo mit svij fad.

Stafi Egyptané maji na svédomi principy geometrie, Rekové zase miry a proporce
(napt. kupfiikladu zlaty fez nebo stavebni techniky). Ostatné principy z téchto davnych dob
se fidime dodnes. Nékteré zasady jako je harmonie a rovnovaha zkratka ptetrvavaji a my je
i dnes uzivdme Kk organizovani i zpracovani informaci a v podstaté nezalezi na tom,
Zze vyvoj technologii je v poslednich letech dramaticky rychly a naSe generace
se ocita v netiprosné dob¢é novych a novych vymozenosti, stile se mame kam ohlédnout

a Cerpat z toho.

Po Egyptskem obdobi a Antice mohu zminit dalSi meznik. Tim jsou rané rukopisy, které
vznikly z potieby lidi S$ifit informace nejen mluvenym slovem, jeZ je limitovano
ve svém dosahu a vétSinou se nedostane za humna vesnic, ale také kvuli potieb¢ zazname-

navani majetku a ostatnich véci.

Za velky prilom se povazuje vznik papiru, jehoz vznik je piipisovan Citiantim, a k nam
do Evropy se dostava na pocatku 14. stoleti. Po ném také rozvoj blokového tisku tzv.
deskotisku v Evropé roku 1423. O nékolik let pozdéji pfichazi na fadu némecky zlatnik
Johannes Gutenberg, zakladatel knihtisku. Tato doba je prapocatkem moderniho svéta,
protoze uvedeni tiskatfského stroje do provozu, umoznilo masovou produkci knih, ktera se
stale vice rozSifovala a zdokonalovala, az jsme se pfes vSechny dalsi historick¢é momenty
dostali nakonec az do soucasnosti. Ale nyni zpét do 15. stoleti, protoZe je tfeba uvést par
nasledujicich etap. Prvni je renesance, jezZ je typicka svym navratem k antice, ke klasickeé-

mu pojeti a humanismu. Renesanci zminuji proto, Ze uznavala klasické principy i pii de-
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signu knih a vysoce pftispéla k vyvoji dalSich tiskovych médii nésledujicich dob.
V 17. a 18. stoleti datujeme viibec prvni Casopisy a v 19. stoleti nastava obrovsky zlom pfi
vzniku masovych médii jako takovych. Lidé poprvé dostavaji moznost piecist si zpravy jak
v novinach, tak casopisech. Tiskova média 19. stoleti byla zna¢né ovlivnéna hnutim Arts
and Crafts, jehoz zakladajici osobnosti byl William Morris. Na ptelomu 19. a 20. stoleti
ptichazi secese vyznacujici se vysokou ornamentalnosti, kterou je ovlivnéno zcela vse od
typografie aZz po architekturu. Zde také vznika graficky design a je dualezité zminit, Ze se
objevuje film a fotoaparat, jenZ lidem pfinasi Gplné nové moznosti a zkuSenosti. Velmi
dulezitym meznikem je Art Deco vzniklé v Patizi a datujici se k pocatku 20. stoleti, které
oslavuje rychlost a rozvoj technologii. Vysledkem tohoto stylu je velmi elegantni architek-
tura a predmeéty i Cisty graficky design s vyraznymi kiivkami. Nasleduje Bauhaus, ptisné
se zaméfujici na funkci, nicméné hlasa svézi pristup k designu, jenZ se promita samoziej-
mé i do Casopisi. Zacatek moderny $ifi myslenku ,,forma nasleduje funkci“. V tuto dobu se
vice nez kdy jindy rozviji i masova komunikace, protoZe se stava jest¢ daleko dostupnéjsi
Vv podobé domadcich televizori, telefonnich linek a dalSich technologickych novinek. Po-
slednim meznikem je postmoderna trvajici od 60. let 20. stoleti vlastné az do soucasnosti.
V dne$nim digitdlnim svété jsou formy medidlniho Sifeni velmi rozmanité, je nam
k dispozici internet, mdme satelity, rozhlas, televizi, interaktivni média, video a samoziej-
mé 1 neméné dilezity tisk, ktery ma stale silnou pozici, nicméné ¢im dal vice musi doka-

zovat své misto v nasem inovatorském digitalnim svété. [8]

To bylo stru¢né o historii vzniku ti§ténych médii a nyni budu ubirat svou pozornost pouze
k Casopistim, predevsim tedy K tém z mddni sféry, ale i k dalSim, jelikoZ pro pochopeni

vSech souvislosti je nutné véc posuzovat z celkového hlediska.

1.2 Casopis jako nové tisténé médium

Historie ¢asopisu je ve své podstaté ponékud krkolomna. Dosud je to velmi malo probada-
né oblast a prakticky neexistuje spolehliva ucelena publikace, ktera by nas dé&jinami tohoto
rozmanitého média provedla, a ja si musim polozit otazku pro¢. Jak je mozné, ze se jeSté
nikdo nepokusil slozit tuto skladanku dohromady? Informace, jeZ jsem sesbirala, jsou po-
spojované ulomky informaci. Jak jsem se dostavala dal a dal, oteviraly se mi stale nové
a nove brany. A méla jsem ¢im dal vétsi chut’ patrat hloubéji a objevovat nova tajemstvi.
Abych fekla pravdu, kdyz jsem si zvolila téma Casopisu, vlastné jsem netusila, jak neuveii-

telna historie se mi za¢ne poodkryvat. Myslela jsem si, Ze co se modnich Casopisi tyka,
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mam pomérné piehled. Nyni musim zhodnotit, Ze jsem byla naivni. O to vice je ale pro mé
zabavnéjsi objevovat nova jména tituld, o kterych jsem jesté¢ doneddvna neméla ani ponéti,
Ze existuji, a to zvlasté co se tyka tvorby na ¢eském tizemi. Nestydim se za to, je to pro mé
velka zkuSenost a opravdu si myslim, Ze je obrovska Skoda, Ze se podrobnym zmapovanim

maodnich ¢asopist nikdo doposud dukladné nezabyval.

V této sekci bych rada probrala historii Casopisii ve svété a poté ji srovnala se situaci na
¢eském tizemi. Pokusim se co nejvice soustiedit a vypichovat casopisy modni, nicméné co

se tyka svétové scény, budu uvadet i tituly, které do mddni sekce nepatii.

Casopis se prakticky vyvinul z jiného ti§téného média, a to konkrétné z novin. Jedna se,
stejné jako u zminénych novin, o periodickou tiskovinu, jejiz frekvence ale neni tak casta.
Mozna by se dalo fici, Ze je jakousi vyplni, mezi¢lankem mezi dennim tiskem a knihami.
Stava se dostupnym i stiedni tfide. Je pro lidi novym zdrojem informaci a je povazovan za
hodnotnéjsi zalezitost, nez jsou noviny. Bohuzel se historicky neda urcit pfesny meznik,
kdy Gasopisy vznikly. Je to velmi nejisté a s novinami do jisté doby zna¢né propletené.
Magazin lidem nenabizi jen kvalitn&jSi papir, ale i graficky design a ilustrace, cozZ se pro né
stava lakavéjsi. Pozdéji se také zacina dé€lit na rizna odvétvi, jako je moda, sport, politika,
Zivotni styl, ¢asopisy pro muze a dalSi. Lidé tim dostavaji moznost vybéru. Kategorizovani
je v tomto pripad¢ uzite¢né. Spotiebitel si kupuje presné to, co ho zajima. | reklama, ze
které Casopisy ziji, mize byt 1épe zacilena nebo dokonce pozdéji presné Sita na miru kon-

Krétnim vydanim Casopisul.
Definice magazinu:

..Periodicky vychazejici publikace obsahujici tematicky zaméreny obsah. Z uzsiho zamére-

v v

Perioda vydani je minimalné tydenni, dale ctrndctidenni, mésicni nebo magaziny vychdazeji
nepravidelne. Oproti internetu a denikiim tedy magaziny obsahuji relativné starsi informa-
ce. Magaziny se tisknou na kvalitnéjsim papiru, nez je tomu u deniku, zejména lifestylove

magaziny pouzivaji papir o vy$si gramazi s vysokou kvalitou tisku.“

! MEDIA GURU, Medialni slovnik. [online]. Dostupné z: http://www.magazinedesigning.com/mehemed-
fehmy-agha-first-art-director/


http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/cilova-skupina/
http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/ctenost/
http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/naklad-prodany/
http://www.magazinedesigning.com/mehemed-fehmy-agha-first-art-director/
http://www.magazinedesigning.com/mehemed-fehmy-agha-first-art-director/
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1.3 Historie vyvoje nejen médniho ¢asopisu ve svété

Nyni se tedy podivam na strué¢ny vyvoj ¢asopist ve svété. Chtéla bych v prvni fadé uvést
Casopisy, které jsou udavany jako historicky zcela prvni. Zamérné pisi mnozné ¢islo, pro-
toZe problémem je, Ze se zdroje v uvedenych informacich trochu lisi. Proto jsem déale ne-

zvolila pouze jeden titul, ale zminim jich né€kolik.

1.3.1 Prapocatek ¢asopisu - 17. stoleti

Casto je jako prvni publikovany magazin uvadén némecky Erbauliche Monaths Unterre-
dungen z roku 1663, kde se jednalo o literarné filozofickou edici. Vibec prvnim modnim
casopisem nebo v té dobé spiSe prvnimi mddnimi novinami mizeme nazvat Le Mercure
Galant z roku 1672, jehoz zakladatelem byl francouz Jean Donneau de Visé. Byl to prvni
periodicky tisk, ktery psal o déni v mddni sféfe, ale také o zivotnim stylu nebo literatuie.
Tydenik The Ladies' Mercury publikovany v Londyn¢ roku 1693 je zase uvadén jako prvni
damsky ¢asopis. [17]

MERE URE

Gis862 A P ARIS.
T ap paras.

Obr. 1 Le Mercure Galant

1.3.2 Casopisy 18. stoleti — zkouska nového média na Evropském Gzemi

DalSi zemi, kterd byla inovatorem v tomto sméru je Anglie. Tam stoji na po¢atku piede-
v8im dva tituly, a to Londynsky titul Tatler poprvé vydany roku 1709 Richardem Steelem,
ktery se fadi do kategorie literarn€ socidlnich magazint. Vychazel tfikrat tydné az do roku

1711. Jeho obsahem byla poezie, hlasal radost, humor, satiru i zpravodajstvi. Po tomto
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Casopisu navazuje magazin nesouci jméno Spectator zaloZeny téZ roku 1711 Josephem
Addisonem a jiz zminénym Richardem Steeleem. Dalsim titulem je naptiklad The Gentle-
man's Magazine zaloZzeny Edwardem Cavem v lednu 1731. [17] V 18. stoleti vstupuje na
scénu i dal$i modni Casopis, a to The Lady's Magazine, vydavany od roku 1770 az do roku
1832. Tento meési¢nik se stal velmi GspéSnym a vlivaym platkem, ve kterém byly roku
1790 poprvé pouZity barevné stranky. Je obdivuhodné, Ze tento magazin fungoval takovou
dobu, protoZe v tomto ¢asovém rozmezi se Casopisy Casto ,,nedozily* vice nez tii let.
V 18. stoleti vznikly ve Francii jesté dalsi tfi modni Casopisy. Dvoumési¢nik le Cabinet des
Modes ou Les Modes Nouvelles (1785-1789) vydavany tésn¢ pred Velkou francouzkou
revoluci. Na tento magazin navazuje Journal de la Mode et du Gout vydavany jako jediny
béhem revoluce od roku 1790-1793. Znovu se zde setkavame s prvnimi barevnymi strana-
mi a nalezneme tu propracovaneé ilustrace. Poslednim modnim casopisem zasahujicim do
tohoto obdobi je Journal des dames et des modes, kterému se budu dale vénovat aZz

Vv kapitole ¢asopist 19. stoleti. [23]

) Costurne Weerissien B8 (Vioghtaistue Aunie.) 3 vier sbig:
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Obr. 2 Journal des dames et des modes


http://en.wikipedia.org/wiki/Joseph_Addison
http://en.wikipedia.org/wiki/Joseph_Addison
http://en.wikipedia.org/wiki/Richard_Steele
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1.3.3 Casopisy 18. stoleti — zkouska nového média na Gzemi Ameriky

Abychom se nedrZeli pouze Evropy, piesko¢im na moment na jiny kontinent a uvedu péar
torical Chronicle (1743-1746) zaloZzeny v Bostonu, publikovany Samuelem Eliotem
a Josuaou Blanchardem. Druhym periodikem tohoto obdobi se stal A monthly view of the
political state of the British colonies z roku 1741. Casopisy na izemi Ameriky byly v 18.
stoleti vétSinou politicky orientovany a stejné jako jinde nemivaly dlouhou Zzivotnost,
naopak tu byla situace daleko horSi nez v Evropé. VSechno se ale obraci v nasledujicim

stoleti, kde se Amerika stala nejvétsim vydavatelem v periodickém tisku. [24]

1.3.4 Casopisy 19. stoleti — velky boom

Tento Cas je jak pro modni sféru, tak celkovou polohu doby opravdovym rajem. Praveé zde
se rodi nejvetsi svétové magaziny a nékteré dokonce pietrvavaji do dnes. Je to zapti¢inéno
tim, Ze se usnadnila distribuce, stoupl rozvoj technologie, do hry vstupuje fotografie
a naklady na vyrobu klesaji. S tim souvisi velmi dulezity meznik, a to vynalez fadkového
sézeciho stroje Linotype v roce 1886. Sestrojil ho némecky hodinai Ottomar Mergenthaler.
Je to d&jinny prevrat v tisku, kde zacal stroj automaticky odlévat celé fadky sazby. Tento
vynalez zna¢né urychlil produkei periodik a umoznil tim jeji rozvoj. Jak se ¢asopis dostava
postupné do poptedi tisténych médii, vysoce stoupa zajem o reklamu, inzerenti se jen hr-

nou. Tim se mohou zvySovat naklady a zdjem o koupi magazint stale stoupa.

1.3.5 Velky boom na Uzemi Evropy

Magazin stojici na pomezi 18. a 19. stoleti je jiz vySe zminény Journal des dames et des
modes zaloZeny roku 1797 v Pafizi. Je viibec prvnim méddou zabyvajicim se ¢asopisem
na pocatku stoleti. Tvofil ho Pierre de la Mésangére, byvaly knéz a ucitel filozofie, diky
némuZ Casopis ziskal zna¢ny uspéch. Spoustu ilustraci zde také tvofil francouzsky malif
a grafik Horace Vernet, ktery byl mimo jiné odbornikem na malovani vojenskych scén,
predevsim Napoleonskych bitev. | La Belle Assemblée z roku 1806 je magazin adresovany
zenam a pojednava o mode. Lady's Monthly Museum je damsky ¢asopis zaméteny na vyssi
ttidu Zen, vydavany od roku 1814 a vénuje se mdde, poezii, biografii, najdeme v ném eseje
i ruzné recenze, oslavuje divadlo i uméni. DalSim magazinem je britsky Englishwoman’s
domestic Magazine vychazejici v letech 1852-1882 a je vytvoifen specialné pro stredni tii-
du Zen. Je jednim z prvnich masové prodavanych zenskych ¢asopisti na izemi Anglie a stal

se pro mnoho dalSich Casopisti vzorem. Jeho vydavatelem byl Samuel Orchart Beeton.
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Pro stfedni tfidu je ur€en i magazin Lady’s Pictorial, ktery byl rivalem ¢asopisu The Que-
en. Jako posledni mohu zminit Ladie’s Treasury. Poprvé se datuje k roku 1857 a jeho ob-
sah se vénuje vedeni domaéacnosti, krejcovstvi, modé, ale také poezii, kresbe,

hudb¢ i dramatu. [23]
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Obr. 3 La Belle Assemblée

1.3.6 Velky boom na Uzemi Ameriky

Godey's Lady's Book je vlastné asi prvnim moédnim ¢asopisem na uzemi Ameriky. Poprvé
1850 s nakladem okolo 150.000 vytiskt. Mimo modni odvétvi muzeme zminit magazin
z roku 1815 North America Review, coz byl zde prvni literarni ¢asopis, dale Harper's New
Monthly Magazine z roku 1850. V listopadu roku 1867 vstupuje na scénu nejznaméjsi,
velmi sofistikovany modni Casopis svéta, a to mésicnik Harper's Bazaar. The Woman's
Home Companion je dalSim konkurentem. Poprvé je vydan roku 1873 v Clevlendu. Roku
1883 nésleduje Ladies' Home Journal, Munsey's Magazine (1889) zaloZeny Frankem
A. Munseyem nebo Cosmopolitan, ktery vznikl roku 1886 pivodné jako Casopis rodinny,
pozdéji literarni a nakonec se transformoval do podoby mdédni. Dnes je vydavan v 58
edicich po celém svété. V roce 1892 si na trh razi cestu skute¢ny velikdn — Vogue,
zaloZeny Arthurem Baldwinem Turnurem. Po jeho smrti piebira vedeni vydavatelstvi

Condé Nast, které udé¢lalo z Vogue dvoutydenik. [22] V roce 1910 zacal expandovat do


http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Cond%C3%A9_Nast_Montrose&action=edit&redlink=1
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Evropy a nyni se magazin prodava ve 23 zemich. Je uznavanym ¢asopisem dodnes, dokon-

ce si troufam fict, ze stoji ptimo na vrcholu mddnich casopisti.
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Obr. 4 Godey's Lady's Book

Obr. 6 Vogue
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1.3.7  Casopisy 20. stoleti — novodoba historie

V novodobé historii nastava skute¢ny konkuren¢ni boj mezi Casopisy, jejich popularita
stale roste, reklama se rozrasta a kazdy magazin se snazi prodat co nejvice vytiska,
je to boj o pozici. Takto tomu je az do zacatku 2. poloviny 20. stoleti, tedy do nastupu
silngj§iho a poutavéjsiho média a tim se stava televize. Ta rapidné poznamenala vyvoj
Casopisu v dalSich obdobich. Ptestal byt pro lidi takovym ldkadlem a jeho atraktivita
Klesla, televize byla zabavnéjsi. Nakonec ma moznost vyuzit daleko vice prostredkt k up-
outani lidské pozornosti. I inzerenti se s reklamou zaéinaji obracet radéji na televizi, jeji
efektivnost zkratka ¢asopisy mnohondsobné pieskocila a v t¢ dobé se nejednalo o zavratné
Castky za reklamu, jako je tomu dnes. Od té doby se magaziny znovu na vrchol nedostaly.
Byly nuceni zvolit cestu nutného zla kvili preziti a to znamenalo vyrazné¢ omezit pocet
nakladu i snizeni pocCtu stran v tiskoving. Stranky, které diive plnila reklama, nyni mizely.
Nicméné v koneéném dusledku se i ptes obrovskou konkurenci dokazaly udrZet a nadéle

plnit svou funkci.

1.3.8 Novodoba historie na Uzemi Evropy

Zde skute¢né stoji za zminku velka osobnost jménem Helene Gordon Lazareff, ktera se
roku 1945 stala zakladatelkou francouzské ELLE. V roce 1960 pocet vytiski dosahl
1.000.000. Zakladatelka m¢la na ¢asopis obrovsky vliv a to se odrazilo i po jejim odchodu
v roce 1988, kdy naklad klesl na 370.000. Roku 1956 v Némecku vznikl velmi vlivny
casopis jménem Twen, ktery se stal hlasem moderni generace v povalecné dobé. I Burda
(1949) je paivodem némecky magazin, ktery ¢asem expandoval i do dalSich zemi. Za zrod
Burdy se zaslouzila némecka modni ikona Aenne Burda, vydavatelka a podnikatelka. Prvni
Casopis, ktery vydala, se jmenoval Favorit. Velmi brzy byl piejmenovan na Burda Moden
a pozd¢ji na Burda Styl a vydavan ve vyssim nakladu. Nicméné ¢asopisu se piili§ nedafilo.
Takto to trvalo tfi roky a zlom nastal ve chvili, kdy autorka do Casopisu zaradila jeho vysa-
du, a to piilohu s ndvody na stiihy, coz Burdu velice rychle vyzdvihlo do vysin. Zeny si
diky ni dokazaly usit vysnéné modely, které si nemohly od drahych designéru dovolit.
Dnes je Burda vydavana pievazné ve stfedni a vychodni Evropé, ale také v Asii.
O pfizen Ctenaia stale bojuji také Vogue a Harper’s Bazaar a na pulty vstupuje také zno-
vuobjeveny Vanity Fair (1983). V Anglii je Gspésny magazin The Face (1980) zaméteny
na médu, hudbu i kulturu. [17]
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1.3.9 Novodob4 historie na tzemi Ameriky

Hned na pocatku 20. stoleti se rodi nova hvézda. William Randolph Hearst je ikonou za-
¢atku tohoto stoleti. Je majitelem nékolika redakci novin, ale pozdé&ji zacina publikovat
i Casopisy a to napiiklad Good Housekeeping, National Geographic nebo Condé Nast Va-
nity Fair (1913). Hadden, spoleénik Hearsta, byl redaktorem ¢asopisu Time. zaloZzeného
roku 1923, ktery do Casopisu pfinesl penize a ziskal vérné ¢tenare. Déle piichazi s tydeni-
kem Life (1936), ktery Hadden ovlivnil a zménil vzorce mysleni lidi té doby. Po jeho velmi
brzké smrti Casopisy pievzal Henry Luce a v dalSich desetiletich se stal medialnim magna-
tem. Roku 1930 vydava prvni ¢islo slavného ¢asopisu Fortune. Béhem tticatych let vznika-
ji také magaziny New Yorker (1925) a Look (1937). V 50. letech se New Yorsky Manhat-
tan proménuje v rodiSté nové generace designert. V jedné budové tvoril Alexey Brodo-

vitch pro jiz zminény Harper’s Bazaar, v jiné Henry Wolf pro Esquire (1933) prvni pan-
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sky Casopis, do n¢hoz piispivala spousta tehdejSich znamych osobnosti. Ve stejném roce
vznikd i GQ. [17] Déle je tu Leo Lionni pro Fortune a v neposledni fadé je dileZity rok
1991 s pfichodem periodiky Visionaire, ktery je specialitou mezi moédnimi ¢asopisy. Je to
multi-formatové album vydavané v exklusivnich limitovanych edicich. [6] Prezentuje se
zde mnoho umélct a publikace vychazi 3-4 do roka. | VERY je dle mého nazori hodny
pozornosti. Vychazi od roku 1997 v New Yorku a je spole¢nym dilem Uschy Pohl
a fotografky Angely Hill. Usiluji o propojeni mody s uménim. [4]
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Obr. 9 Visionaire

1.4 Historie vyvoje moédniho ¢asopisu v CSSR - 20. stoleti

Cela naSe scéna se odehrava v jakémsi politickem oparu. Béhem 20. stoleti nastavaji jako
Vv celém svéte politické, spolecenské i hospodarské zmény. Zemé se vzpamatovava z Valky
a znovu se stavi na nohy. Mozna proto ma tisk i zde silnou medialni pozici. Je schopen
oslovit Sirokou vetejnost riznych spolecenskych vrstev. Lidé jsou po valce vyprahli a touzi
po novych informacich, které jim je ¢asopis schopen dat. O reklamu nemaji vydavatelé
nouzi, protoze spousta novych i znovuotevienych podniki se potfebuje prezentovat. Mdodni
I spoleCenské Casopisy zahrnujici mimo jiné i modni rubriku si i v této slozité dob¢ brzy
nasly své misto. Oslovovaly a cilily na moderni, spoleCensky zaujatou Zenu spiSe vyssich
vrstev, informovaly o aktuadlnim modnim déni u nas i v zahraniéi, o zivotnim stylu a po-

skytovaly Zendm rady v Siroké oblasti. Spolecenské ¢asopisy jsou u nas vydavany ve vét-
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$im mnozstvi nez €ist€ mddni periodika, ale to prameni také z toho, Ze Casopisy zahrnujici
modu, prozu, poezii, kulturni a spole¢enské déni dokazaly cilit na SirSi skupinu lidi. Pfesto
se U nas modnim casopisim podafilo k mému piekvapeni vybudovat pomérné silnou sit’.

Casto byly uréeny pro krejéi, $vadlenky i laiky.

Ve svété jsem popsala éru ¢asopist jiz od 17. stoleti, u nas se budu vénovat pouze modni
sféfe 20. Stoleti, a to z opodstatnéného dtvodu. Spousta periodik s timto zaméfenim se na
naSem uzemi vydavala uz desitky let pred pocatkem 20. stoleti, nicméné se jedna zejména

o preklady zahrani¢nich titult.

V dalsich fadcich budu tuto kapitolu koncipovat do samostatnych sekei, kde jsem pro vétsi
ptehlednost rozdélila 20. stoleti do dvou obdobi, prvni od roku 1900 do 1940
a druhé od roku 1940 dale.

1.4.1 Casopisy v obdobi 1900 — 1940

Pohybujeme se ve velice citlivé dob¢, kdy lidé prozivaji valku i mezivalecny stav, ptesto

Konkrétné tiicata léta jsou nadmiru plodnym obdobim pro tisk i médu samotnou.

Jednim z nejvyraznéjsich ¢eskych ¢asopist 1. poloviny 20. stoleti je Elegantni Praha vy-
davany od roku 1922. Tento Casopis se snazi dostat i do svéta a také se mu to dari. Texty
Jsou psané jak Cesky, tak francouzsky a do Francie zacina distribuce s pocatkem druhého
ro¢niku. M4 Siroky zabér, piSe o mdde, spoleenském déni i uméni. Dale mizeme uvést

Deétskeé satstvo, magazin specializovany na détskou modu a zalozeny roku 1900.

Moda a vkus je kazdopadné jednim z Gplné prvnich médnich Gasopisti Ceskoslovenska
vubec. Jeho smér je velice odlisSny od ostatnich moédnich platki, klade velky diiraz na vlas-
tenectvi a hrdost ¢eského néroda, a proto se také soustiedi predev§im na tematiku lidovych

kroju. Redaktorkou je Olga Fastrova.

Madni revue je ¢asopis publikovany ve 20. letech a soustiedi se spiSe na obecna spolecen-
ska témata. Chce oslovovat §irSi vefejnost, jeho forma neni pfili§ intelektualni, nybrz se
snazi zacilit na co mozna nejvétsi skupinu lidi. Revue Mésic je oproti Modni revue vysoce
kvalitni magazin. Jeho redaktor Bohuslav Kilian shani pro svij ¢asopis nadané a znamé
fotografy, spisovatele, ilustratory a to se odrazi na kvalité. Mddni rubriku vede Mila
Tilschova, ilustrace tvoii Bozena Vavreckova. Neposlednim spolecenskym periodikem je
dvoutydenik EVA neboli Casopis moderni zeny, ktery vychazel od roku 1928

a v nasledujicich letech se stava jednim z nejpropagovanéjsich. Je uréen predev§im zenam
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z vyssSich spolecCenskych vrstev a zenam s vysokoSkolskym vzdélanim. Vedouci modni
rubriky byla Stasa Jilovska, zndma svou spolupraci s mladymi novymi navrhafi, kterym se
tak snazila pomoci zviditelnit. Salon je také ¢asopis spadajicim do tohoto obdobi. Prvné
vychazi pouze v Brng, a to od roku 1922. Do Prahy se dostava az roku 1932 a jeho etapa
kon¢i v prvni treting€ 40. let. Spada do kategorie spolecenskych Casopisii. Vénuje se poezii,
préze a uméni, kvalitni modni rubrika vSak ani zde nechybi. I n€kolik dalSich casopist
kon¢i v obdobi prvni poloviny 40. let. Jsou to Nové parizské mody, Parizsky vkus (1921-
1942/43), Damské akademické médni listy (1899-1943), Lada — Mddni svét, i VKus. [2]
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Obr. 10 Elegantni Praha

Obr. 11 Eva
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1.4.2  Casopisy po roce 1940

30. léta, ktera znamenala pro madu vrchol staleteho budovani, byla pry¢. Na tadu ptichazi
léta 40., kterd byla plna nedostatku a stradani. Pro celé¢ Ceskoslovensko i okolni svét to
byla velmi naro¢né doba. I piesto, Zze k bojim na nasem tizemi doSlo az v samém konci
2. svétové valky, feSime sloZitou otazku Zidi, arizaci jejich majetki, uzavirani firem.
Vsemi politickymi a spole¢enskymi aspekty jsou ovlivnény i mddni salony, kterym razem
chybi klienti i pracovnici, a piezivaji pouze ti nejsilnéjsi. Z ¢asopisu této doby je patrné, Ze
byl béhem valky omezen kontakt s modni Francii. V disledku neutéSenych poméra byly
do cCasopisi fazeny také specialni rubriky radici, jak vystacit s pfidélovym zbozim

a masivnim neuspokojenim zakladnich potieb.

Krejcovské listy jsou podstatnym periodikem. Jsou vydavany sice jiz od roku 1922, ale
zamerné je fadim do této skupiny, protoze prezily celou valku. Krej¢i zde uvetejnuji své
navrhy. V redakci pracuji Jiti Kotalik a Augusta Pachmayerova. V letech 1946-7 se Praha
snazi zmobilizovat a tvorba opét roste. Podnikatelé a firmy chtéji z mésta vybudovat modni
metropoli pro stfedni a vychodni Evropu. Na podporu této vize vznika ¢asopis Styl (1946),
jehoz redaktorkou je téZ Augusta Pachmayerova. Casopis si kladl za cil propagovat kulturu
odivéni, pfedstavovat ¢eskou tvorbu, informovat o trendech v zahraniéi a délat prostiedni-
ka mezi zakaznikem a navrhafem. V roce 1947 se objevuje 47. vydani panskych Akade-
mickych modnich listit — asopis uréeny muzim, a roku 1948 vydava Prazskd moda jarni
a podzimni alba. DalSim periodikem je Elegance. Tu vydava Josef Svoboda, z jehoz dilny
mohu téz uvést Casopis Svétovd moda. Do mody zacina siln€ zasahovat politika a jednim
z ovlivnénych Casopist je Nase Zena a svét kolem ni, prakticky radce vydavany ustfednim
vyborem KSC. O vizualni podobu se stard Vojtéch Michal. Oproti nému stoji Easopisy
jako naptiklad MO-NO, které pfinasi informace z francouzské a anglické mody. Casto se
zde objevuji fotografie z téchto zemi i Ameriky. Z ¢asopisu Nase Zena a svét kolem ni je
citit prichazejici nastup komunismu, cozZ stvrzuje rok 1948, kdy uZ tato ideologie zasahuje
do v3ech oblasti lidskeho Zivota. U nas a v zemich ovlivnénych Sovétskym svazem je situ-
ace daleko pochmurnéjsi na rozdil od ostatnich zemi, na které se po valce hrne vina dyna-
mismu a rozmanitosti. U nas probiha znarodiiovani, je tu ekonomicka krize, probiha li-
kvidace Zivnostenskych firem a tim plné zanikéa podnikatelstvi. V lednu 1949 ptichazi na
trh ¢asopis Zena a moda, ktery je pod masivnim ideologickym tlakem. Ze stran mizi jaka-
koliv souvislost s ptedeslou ,,kapitalistickou* tvorbou, ¢asopis piedklada vzhled nového

socialistického ¢lovéka. Ukolem ¢&islo jedna se pro navrhafe a $vadlenky stava pracovni
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odév. Tvar z roku 1948 se od Zeny a mody nazorové lisi a patii do skupiny ¢asopist propa-
gujicich inspiraci lidovym odévem. Toto Sedé obdobi trva do roku 1953, kdy z mddy ideo-
logie pomalu mizi. Zena a méda nabyva nové podoby. Vymatiuje se ze zajeti ideologie
a zacina pfindset zpravodajstvi ze zahrani¢nich trendl. Prostor dostdva kreativnéj$i navr-
haisky projev. Roku 1957 vefejné ohlasuje navrat ke svétové modé. Casopisy Eva, Styl
a Odivani propaguji zapadni i prazskou médu. V 60., 70. a posléze 80. letech ¢asopisy mo-
nitoruji velké zmény v oblékani, kdy dochazi k celkovym proménam vSech moznych stylt.
[3] V 90. letech nasleduje pfiliv svétové mddy ptimo k ndm. Spolu s ni se na pulty trafik
dostavaji nové maodni tituly. V roce 1994 se u nas zacinaji vydavat magaziny ELLE a Cos-
mopilitan. O dva roky pozdéji se k nim ptipojil i Harper’s Bazaar. V té dob¢ prichazi radi-
kaIni zména mysleni. Zeny se zadinaji vnimat jinak, nez tomu bylo dosud. Casopisy najed-
nou nabizeji ,,ndvody“ na to, jak o sebe peCovat, oblékat se a mit se rada. To je velka zmé-

na, protoZe do této doby magaziny pouze radily, jak byt dobrou matkou ¢i manzelkou.

e o

Obr. 13 Zena a méda
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1.5 Zahrani¢ni modni ¢asopisy a jejich design

V této Casti prace jsem se rozhodla pro popsani nejvétSich velikantt mddniho tisténého
pramyslu z hlediska jejich designu. Vrchol grafické tipravy ¢asopisu je datovan do prubéhu

20. stoleti, budu se proto pohybovat vyhradné v tomto obdobi.

1.5.1 Harper's Bazaar

Jak jsem uvedla v ptedeslé ¢asti prace, Harper’s Bazzar sice vstoupil na trh jiz v roce 1867,
nicméné jeho designovy vrchol dorazil daleko pozdé&ji, a to az ve 30. letech 20. stoleti. V té
dobé se do Ameriky masov¢ hrne vlna pfist¢hovalcti a mezi nimi i spousta grafikli véetné
Ctyt velmi dulezitych osobnosti. Ty do amerického grafického designu piinesli evropsky
modernismus. Jsou to Erté (pivodné vlastnim jménem Romain de Tirtoff, 1892-1990),
Dr. Mehemed Fehmy Agha (1896-1978), Alexey Brodovitch (1898-1971) a Alexander
Liberman (1912-1999). Tito Ctyii umélci pochéazeli pivodem z Ruska, ucili se ve Francii
a vSichni byli zainteresovani v redakénim designu pro modni i ostatni ¢asopisy. Jak budu
dale psat o designu jednotlivych tituli, dostanu se ke kazdému zvlast. Nyni nas bude nej-
vice zajimat Erté a Alexey Brodovitch. Erté byl syn ruského admirala a jeho stylem je art
deco. Stal se pafizskym prominentnim ilustratorem a v roce 1924 podepsal kontrakt na
tvorbu obalek pro Harper’s Bazaar, ktery trval az do roku 1937. Jeho rukopis je velmi
citlivy, pouziva stylizovanou kresbu syntetického kubismu v kombinaci s exotickym deko-

rativismem a ma velky cit pro modni navrhy.

Editor Carmel Snow se roku 1934 setkdvéa s Brodovitchem a nabizi mu pozici kreativniho
feditele magazinu, kterou Brodovitch piijima, a je jim aZ do roku 1958. Do ¢asopisu pii-
chazi s Gplné novym myslenim a dava mu prakticky novou tvai. Ma rad prostorné bilé plo-
chy a oteviené stranky, které dychaji. Jasna Cista grafika je mu velmi blizka, hleda rytmus
mezi usazovanim textil a fotografii. Spolupracoval se spoustou tehdejsich slavnych umél-
ct, jako byli napiiklad A. M. Cassandre, ktery tvofil obalky, dale Salvador Dali, Man Ray
nebo Martin Munkacsi, ktery je novou generaci redak¢ni a reklamni fotografie. Brodovitch
designéry také ucil praci s fotografii, jak je spravné vybrat nebo najit jeji kontrast i spravny
vytez. Brodovitch Casopis ptenesl i pies takové tézkosti jako byla véalka. V povéale¢né dobé
je stéle vynikajici editor a pomaha prosadit se mladym talentim. Zac¢ina také spolupracovat
s fotografem Richardem Avedonem (1923-2004). V roce 1940 ptichazi tzv. redakéni revo-
luce a Brodovitch stéle stoji v ¢ele Harper’s Bazaaru. V poc¢atku 50. let navrhuje mimo jiné

i kratce trvajici umélecky casopis Portfolio. Stava se opravdu cenénou a excelentni osob-
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nosti v redakénim designu a ovliviiuje dal$i generaci umélctu. Po roce 1950 uci studenty
dukladné analyzovat kazdy problém, nalézat vhodné feSeni a precizné vytvofit poutavou
grafiku. Po Brodovitchové odchodu pievzal vedeni v magazinu Henry Wolf (1925-2005).
Wolf je velkym experimentatorem s typografii a na obalku rad uziva jednoduché fotografie
ilustrujici vizualni ptedstavu. Byl velmi sofistikovanym designérem a stejné¢ jako Brodo-
vitch vedl Casopis ke slavé. Nicméné z pozice kreativniho feditele odchazi jiz v roce 1961.

[14]
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Obr. 14 Harper’s Bazaar — Brodovitch; Erté; A. M. Cassandre

152 VOGUE

| zde uZ vime, kdy a kde vzeslo prvni vydani Vogue, ale je nutné zminit, Ze zasahem prvni
svétové valky se jeho distribuce zdsadné¢ meéni. Dodavka do Evropy je pozastavena
a Anglie roku 1916 zahajuje tisk svého vlastniho Vogue. Roku 1920 se tiskne prvni
vydani i v Pafizi.

Mehemed Fehmy Agha pochazi pavodné z Ukrajiny, jeho prace se ale dotkla Patize, Ber-
lina a nakonec i New Yorku, kde si brzy vydobyva silnou pozici na tizemi redak¢niho de-
signu. Pro svuj Sarm, vyjimecnost a vzdélani ziskava prezdivku Dr. Agha. Ve 30. letech se
stal prvnim kreativnim feditelem amerického Vogue, ktery vytvarel moderni design.
V roce 1932 americkd Vogue prvné predstavila vydani s barevnou fotografii na obéalce
a od té¢ doby se zde stfidali vyhlaseni svétovi fotografové, jako byl Richard Avedon, Nor-

man Parkinson, Irwin Penn a dalsi. Nez pfisel tento fotograficky boom, obalky zachycova-
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ly kreslené ilustrace vyhradné bez doprovodného textu. Do konce svétové valky Vogue

nemél stanoveny jednotny typ pisma. Loga a fonty se stfidaly prakticky v kazdém ¢isle.

Dr. Agha je znamy svou preciznosti v typografii i fotografii. Hyti velkymi technickymi
a konstrukénimi dovednostmi a za nedlouho vede pod vydavatelstvim Condé Nast spolec-
né s Vogue i ¢asopis Vanity Fair. Typickymi znaky jeho tvorby jsou: prace s fotomontazi,
pln¢ barevnymi fotkami, duplexy a uzivani patkovych pisem (C¢asto Bodoni). Jako prvni
v historii pouZil celoploSnou fotografii na strance. V nakladatelstvi pracoval do roku 1943
a odchéazel jako uznavany designer. Nadale se vénuje redaktorskému designu a implemen-

tuje svij osobity styl do dalSich magazint.

Roku 1943 vstupuje do Vogue Alexander Liberman narozeny v Kyjevé a stfida ve své
funkci Dr. Aghu. Liberman Do Vogue pfinasi novy trend, tzv. ,antidesign®. Za¢ina pouzi-
vat hrubsi formu typografie, ze stranek mizi bily prostor a stranky jsou pieplnéné. Roku
1962 se stava redak¢énim feditelem Condé Nast, dohliZi jak na Vogue, tak na Mademoiselle,
Glamour, Brides a dalsi.

V roce 1960 se vedeni Americkeho Vogue ujima Diana Vreeland, jejiz emancipovanost
a kreativnost piinesli Vogue novy Zensky dech. V cele stala az do 70. let. V roce 1988 se
Séfredaktorkou stdvd Anna Wintour, kterd Vogue svym talentem dostava na pozici Eislo

jedna mezi modnimi Casopisy. [14, 22]

VOGL

Obr. 15 Vogue - Alexander Liberman
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1.5.3 Vanity Fair

UmysIné kladu ¢asopis Vanity Fair pravé za historii designu Vogue, protoZe jak je ziejmé
z predeslych fadku, tyto dva magaziny spojuje jedna osobnost, a tou je Dr. Agha. V tomto
magazinu byl znat vliv Evropské moderny. ZjednoduSoval typografii, se strankou si hral
jako by to bylo platno, vyuzival bilého prostoru, variabilnosti obrazkd a nadpist se zame-
rem zaujmout a vytvofit dynamicky design. Nakonec se vSak pro Aghu stala ptimo ikonic-
k&, jiz vyse zminéna, celoplosna fotografie. Podoby obalek Vanity Fair jsou mimo jiné
casto praci znamych malifi a ilustraitori oné doby, napiiklad Raoula Duffyho

nebo Paula Garretta. [20]

Obr. 16 Vanity Fair - Mehemed Agha

1.5.4 Mademoiselle

Mademoiselle je dalsim ¢asopisem vydavanym nakladatelstvim Condé Nast a velkou de-
signérskou roli tu hraje Bradbury Thompson (1911-1995). Je jednim z vyznamnych pova-
le¢nych designert a tisku se vénuje jiz dlouho pied prestchovanim do New Yorku. Velmi
dobie se vyznal v sazbé a tisku, rad experimentoval. Tyto aspekty mu nabidly posouvat
redakéni design za dosavadni hranice. V 60. letech se ale obraci ke klasi¢téjsi formé desig-
nu a vsazi na harmonii a Citelnost. V pribéhu let 1940-50 se o design Mademoiselle vy-

znamn¢ pri¢inila Cipe Pineles a je prvni zenou, ktera vstoupila do New York Art Director
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Clubu. Jeji design vynika svou nekonvenénosti, stoji na barvé, hie riznych vzort a prvka.

Otisk jeji prace mizeme vidét i v ¢asopisech Glamour Magazine, Seventeen a Charm. [14]

1.5.5 Twen —vizualni poezie

Twen je Casopisem némecké produkce a mluvi se o ném jako o jednom z nejvlivnéjsich
Casopist vSech dob. Proto jsem ho také zatradila do tohoto ptfehledu. Je zaméfen nejen na
modu, ale cely spoleensky Zivot, hudbu, kulturni déni. Casopis vznika v 60. letech
20. stoleti, kdy se v Evropé rozmaha tzv. poeticky pfistup. VSe je ovlivnéno otfesem
z valky a mlada generace touzi po novém odliSném vyjadieni. V grafice se vyuziva kolaz,
montaz, metafora a to velmi pfitahuje pozornost tendit. Nazev casopisu Twen nam sdélu-
je, Ze cili na mladou sofistikovanou generaci. Uméleckym feditelem je Willy Fleckhouse
(1925-1983), a to od pocatku do konce vydavani (1959-1970). Je nadmiru ovlivnén §vy-
carskym formalismem, ma velmi dynamicky pfistup, ktery se odrazi na strankach Twenu.
Jeho pfirozena intuice pro dokonalé ofezani fotek v kombinaci s typografii a volného bilé-
ho prostoru je fenomenalni a odvazna. Uziva ptesné dané rozvrZeni layoutu stranky. Pevné
rozvrzeni miizky do 12 sloupct se ukazalo jako velmi variabilni v mnoZstvi moznych zpu-
sobt. Je ojedin¢la a inovativni v designu Casopisu. Fleckhouse je vyjimecny také tim,
ze zacal v Twenu tisknou zafivou modrou pod ¢ernou barvu, ktera se tim stala daleko vy-
razn&jsi.Fleckhouse se zbavuje nadbyteénych detailt, a proto uZiva prevazne sans serifova
pisma. | zde je tvorba ovlivnéna stfedoevropskym mezivale¢nym modernismem a Svycar-
skem 50. let. Na titulky byly z velké ¢asti uzivany kondenzované fezy pisem, nadmérné
vyuzival i velkych pismen v celych slovech. Tim dosahoval vyrazného vizualniho zazitku.
V textu saha po serifovych i sans serifovych pismech. Jeden ve vodorovnych sloupcich
a druhy ma pro ty svislé. Radkovani byva tésné. Clanky, které chtél zamérné oddélit, barvil

riznymi barvami pro lepsi zvyraznéni.

Kombinaci v§ech uvedenych faktori se Twen zapsal do historie a stal se hlasem moderni

generace. Po skonceni této éry pokrac¢oval Fleckhouse v tvorbé dalsich ¢asopist. [14]
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Obr. 17 Twen

1.5.6 Esquire

Neni sice typickym mddnim ¢asopisem, ale rozhodla jsem se ho uvést, protoze je ojedinély
a origindlni. Jedna se o prvni muzsky Casopis v dé&jinach a o jeho vzhled se zaslouzili kli-
cove osobnosti designu periodik. Proto si z hlediska komplexniho piehledu a souvislosti

myslim, Ze neni Gpln¢ od véci povédét o ném par slov.

Esquire vznika v mezivale¢né dob¢ 30. letech a tviircem loga, které ma stejnou podobu do
dnes, je Jim Parkinson. Osobnosti tohoto pocate¢niho obdobi je Paul Rand (1914-1996).
Uz ve 23 letech tvofil propagaéni design ¢asopisum Apparel Arts, Ken, Coronet a Glass
Packer. Ve své tvorbé byl ovlivnén dily kubismu, Paula Kleeho a V. Kandinského. Byl
mistrem manipulace vizualni podoby, pracoval s tvarem, barvou, samostatnym symbolem,
linii 1 hodnotou a umél z toho vytézit maximum. Definoval design jako ,,integraci formy

a funkce pro efektivni komunikaci“.

Henry Wolf byl uméleckym feditelem od roku 1953. Piepracovava format Casopisu
a s diirazem Ipi na bilém prostoru a uziti velkych fotografii. Na pocatku 60. let se Casopis
zaCina potykat s velkymi obtiZemi souvisejicimi s probihajici valkou ve Vietnamu, pro-
blémy zivotniho prostiedi a dalSimi. Je nucen rapidné snizit sviij naklad, aby prezil. Teh-
dejSi editor Harold T. P. Hayes se ale nevzdava a snazi se z mlzné doby a jejich pochmur-
nych témat naopak tézit a na design si najima talentovaného George Loise.
Ten byl toho nézoru, Ze cesta z novinovych stankd ke ctenarové kapse nevede pies libé
harmonické obalky, ale ze je tfeba sofistikovangjSiho a temperamentnéjSiho pojeti.

A to dokéazal. Pochopil dobu, umél ji dobie interpretovat ¢tenaiftim a pohotové reagoval na
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aktualni potiZe a témata. Nejvice ho proslavily obalky ze 60. let. Ty jsou dnes nejproslulej-
Si a navrhl jich okolo stovky za desetileté obdobi. Po tento ¢as spolupracoval s fotografem
Carlem Fischerem. Spolu dokézali vytvofit provokativni montaze, uzivali k tomu raznych
technik a pouzitymi prostiedky zintenzivnili dopad na divaka. Casto oslovovali i znamé
osobnosti (napf. prezidenta F. Kennedyho). Casopis se vzpamatoval z krize a roku 1967
dosahl zisku 3.000.000 dolard. [19]

Obr. 18 Esquire

1.6 Ceské médni ¢asopisy a jejich design

Na nasem tzemi fe§im piedevs§im otazku ilustrace, jako nosného grafického prvku modni-

ho ¢asopisu a vénuji se obdobi 1. poloviny 20. stoleti.

1.6.1 Elegantni Praha

Roku 1922 vede maodni rubriku v prvnich ¢islech Inda Navratilova, po ni nastupuje Adéla
Roubickova. Typickym rysem jeji kresby jsou Stihlé protahlé postavy s kloboukem do puli
obli¢eje. Naprosto odlisny rukopis méla Marta Polldkova, kterd pro casopis pracovala
po Adéle Roubickové. Jeji styl byl hodné stylizovany a expresivni. Neopominala v3ak dui-
leZitost detailu. Zasadnim prvkem Elegantni Prahy je jeji obalka. Na pocatku své éry se
vyznaCuje vyraznou barevnosti. Prvni roc¢nik ilustraci tvofil Rigo Schonborn, ktery je
ovlivnén art decem. Jeho ilustrace je plastickd a mé v oblibé uzivani zaoblenych geome-
trickych tvard. Svéd¢i o tom i typografie nazvu revue, ktera ma pul kruhovy tvar. V dalSich

roénicich pojima ¢asopis novou podobu obalek. Stejna Sablona vzdy jiné barvy
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a uprostied se objevuje fotografie. Tyto obalky plisobi oproti art decu stojicimu na pocatku

poné¢kud konstruktivnéji a typografie téz opousti svou dekorativnost. [2]

Obr. 19 Elegantni Praha

1.6.2 Moda a vkus

Jak jsem uvedla vy3e v historii ¢asopist, jedna se o periodikum zaméfené na lidové kroje
a kolem toho se to¢i i vzhled pomé&rné ¢asti ¢asopisu. Kromé maédnich ilustraci, které inter-
pretuji zahrani¢ni trendy (Francie, Anglie, Amerika), zde nalezneme stranky s barevnymi
kresbami kroji. Kresby doprovazeji kratké odstavce texta. [lustratorii se na tvorbé Casopisu
podilelo nékolik. Mizu uvést napiiklad Annu Lukasovou nebo Tydu Malcovou.
Pisobi tu také Rigo Schonborn, ktery ma na starost vizudlni podobu casopisu. Jako
v Elegantni Praze jsou obalky prvotné dekorativnéjsiho razu, pozdé&ji se obraci

k moderngjSimu charakteru. [2]

i S

Obr. 20 Mdda a vkus
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1.6.3 Salon

Po prvnim fediteli Bohuslavu Kilianovi nastupuje na jeho misto roku 1931 FrantiSek Pode-
Sva. Redaktor a vytvarnik, ktery dava vnitfku Casopisu novy jednotny vzhled a vénuje
se i navrhovani obalky tvofené technikou litografie. Na obalkach muZzeme také nalézt ¢asto
reprodukce dél nebo jsou pro navrhy najimani umélci, jako byl Josef Sima, coZ bohuzel
neptisobi dobrym dojmem. Kazdé vydani ma jiny charakter a i pfesto, Ze to poukazuje na
Podeseviv Siroky rozhled, mym nézorem je, Ze to pro Casopis neni piili§ idedlni. Dalsi
vytvarnici je Pavla Pitschova, ktera do Casopisu pfispivala v letech 1925-1936. Stara se

0 modni ilustraci, byla zastankyni akvarelu a perokresby. [2]

1.6.4 Eva

Kdyz feknu, Ze Eva je ¢asopis mnoha tvafi, myslim to doslova. V kazdém vydani jsou
od zaloZeni v roce 1928 na obalce reprodukovana dila jiného autora (naptiklad od Otokara
Fuchsi, Vojtécha Michalai, FrantiSka Tichého) a vnitfek asopisu dava prostor mnoha ilu-
stratorim. Stiidaji se zde dnes uz dobife znamé osobnosti z oblasti mody, Hana Podolska,
jeji uénice Hedvika VIkova a Zdenka Mayerova-Fuchsova. Tyto navrhaiky a ilustratorky
se pro ¢asopis Eva staly hlavnimi ikonami. Hedvika Vlkova i Zdefika Mayerova-Fuchsova
pracovaly pro mddni domy a umeéni ilustrace zdokonalovaly na prazské UMPRUM.
O obou se da fici, ze jsou velké realistky se smyslem pro detail, ale pfesto je jejich projev
znacné odlisny. U Fuchsové si mizeme vSimnout strnulych postav, slaboduchého nebo
Zadneho vyrazu v obli¢eji v kontrastu s dokonalou propracovanosti odévu. Jeji ilustrace
muzeme v Evé vidét od roku 1931 az do roku 1942, Dale na né také narazime v ¢asopise
Vkus a pozdgji v Zené a médé. Styl Vlkové je na rozdil od Fuchsové magiét&jsi, postavy
jsou plastictéjsi a zasazovany do urcité atmosféry. Odév je zaloZen na detailu. Nejcastéji
pracuje s akvarelem, tusi nebo perkem. Cizi ji neni ani kva$. Charakteristickym znakem
jeji ilustrace je Cista linie. Rysy v oblicejich postav jsou zivé, komunikuji s nami a miizeme
si ve velké vétSing kreseb v§imnout vyrazného ztvarnéni oc¢i. Celkova postava je Stihla

a protahla. Pro Casopis Eva pracovala v letech 1929-1934.

Obalky jsou variabilni a nazev ¢asopisu se lisi podle toho, v jakém duchu je cela obalka
vedena. V nékterych vydanich je ilustrovana, jindy fotograficka. Casopis Eva je znam
i vyraznou v oné dob¢ zvlast moderni typografii. V grafické podobé vyuziva spoustu gra-
fickych prvki, kterymi usiluje o dosazeni harmonie mezi formou a obsahem. Vysledkem

tohoto snazeni ma byt uceleny vizualni celek a na tom se podili vice vytvarnikd. Zminim
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kupiikladu Ondieje Sekoru a Frantiska Janouska. Casopis pracuje s ilustraci i fotografiemi,
které doprovazi typografie, celd podoba je modernéjSi nez soucasnici tohoto revue.
I zde si miizeme vSimnout, stejné jako ve svété, uzivani celoploSnych fotografii. Na pocat-
ku éry se uvniti ¢asopisu pouziva zejména zarovnani textu do bloku, pozdé&ji se ¢lanky

v grafickém zpracovani méni a jejich iprava se zacina délit do vice sloupct. [2]

B

o
Obr. 21 llustrace — Hedvika Vlkova

Obr. 22 Eva

1.6.5 Souhrn

Tim bych uzavfela historii designu u nds a vlastn¢ i celou historickou etapu této prace.

Dale bych oteviela novou €ru, a sice tu soucasnou.
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2 CAST DRUHA - SOUCASNOST

2.1 Postaveni a vliv médnich ¢asopisii dnes

O modnich ¢asopisech miizeme hovofit jako 0 diamantech mezi magaziny. Bylo tomu tak
uZ Vv historii a stejn¢ tomu tak je v poslednich desetiletich i dnes. Nabizeji mnohotvarnou
podobu, kvalitni, celostrankové fotografie, ilustraci, rozmanité formy typografie, uziti ne-
tradi¢nich materiali a dalSich kreativnich prvki. Dbaji o sviij vzhled a pfesné to se od nich
od nepaméti ¢ekd. Maji byt pro nase oci lakadlem. Néco jako détska hracka, po které diteé
touzi, jen co ji prvné spatii, a to samé se v nas Zenach snazi probudit tvirci médnich ¢aso-
pisi. Jejich apel na estetiku ¢asopisu je velmi silny a my diky tomu ¢asto ziskdvame pocit,
ze si ten Casopis zkratka musime koupit. Mdodni magaziny jsou vlastné jakasi prestiz.
Vymykaji se konvencim ¢asopisi z ostatnich rubrik. Z valné vétsiny byvaji tituly mnoho-
strankové (n€kdy 1 mnohonéasobné pievysuji pocty stran ¢asopisi jinych druhil) a my mu-
sime vynaloZit nemaly Cas na jejich pfecteni. To producenti téchto periodik dobie védi
a snazi se Casopisy ,,nafukovat“ tak, aby Zeny po jejich zakoupeni neziskavaly pocit vyho-
zenych penéz. Vse je to hra dobie promyslenych krokd vedoucich az k naSim pohovkam
a postelim a poté také tfeba k naSim kamaradkadm. Jak se d& dedukovat z mého psani,
i ja jsem vérnym ¢tenafem nékterych modnich tituld a v rdmci této prace jsme dostala
moznost dukladné prostudovat rovnou celé spektrum c¢asopisti zabyvajicich se méodou.
Nejprve jsem se probirala t¢émi vlastnimi, které mi doma zabiraji nemalou ¢ast skiing. Déle
jsem absolvovala nékolik navstév uméleckoprimyslového muzea, kde se mi poodkryla
skvostna historie a ja& mohla okusit jak chutna pocit, kdyZ drzite vrukou original
z 18. stoleti. Na druhé stran¢ jsem méla na prazské UMPRUM moznost prolistovat velkou
sbirku aktudlné vydavanych svétovych titulli, coz pro mne byla ohromna pfilezitost
a zadbava. Narazite zde na tituly, které byste na pultech nasich trafik rozhodné neméli moz-
nost nalézt. Celé toto studium a tento prizkum byl nadmiru p¥inosny, avSak musim konsta-
tovat, Ze jsem se v jisté chvili potykala se zna¢nou zmatenosti, protoze mnozstvi tituld,
které se na mne valily ze vSech stran, bylo neuvétitelné. Nakonec jsem zvladla orientovat
se a podafilo se mi myslenky utiibit. Podstatné je zminit, Ze mné jedna véc v mém badani
skute¢né prekvapila. Byla to trvanlivost, kterou mddni ¢asopisy dle mého nazoru bezespo-
ru oplyvaji. Listovala jsem magaziny starymi desitky a vlastné i stovky let a potom témi,
které vysly minuly mésic, a oboji pro mne mély stejnou kulturni hodnotu. Jako by nedokéa-

zaly starnout. Nastifluji ndm historicky model, vzd¢lavaji nas a ty novodobé dostanou
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moznost zase poodkryt kouzlo nasi dnesni doby nasledujicim generacim. Troufam si tedy
fict, Ze na tiSténém medialnim trhu maji stale silnou a uspokojujici pozici. Stavaji se kama-
rady a spolecniky prakticky vétSiny zen. A 1 kdyz Zena zrovna neni jejich zastankyni
a fanynkou, jejich Utoku se stejné neubrani. Narazime na né totiz vSude, kdyz jdeme na
manikuru, do kadeinictvi, do Iékaiskych ¢ekaren nebo kavaren. Dokonce i modni domy
vydavaji své modni ,,Casopisy* a samoziejmé bychom mohli mluvit o nesc¢etném mnozstvi
dalSich instituci. Jejich Skala je tak Siroka, zZe je zkratka t&zké, nebo spiSe nemozné obcas
nepodlehnout. Pro Zenu jsou propojenim mezi svétem mody i formou udavajici zivotni
styl. Casto nam vnasi rady do Zivota, informuji nas o tom, co je ,,in“, podavaji nam zpravy
ze svéta kultury, designu, hudby. Najdeme v nich ale také recenze na knihy nebo na dobrou
novou kavarnu ¢i restauraci. V dnesni dobé maji Siroky zabér a 1 pfesto, Ze se jedna
0 modni periodikum nebo periodikum stojici na pomezi mezi mddou a lifestylem, snazi se
byt origindl a existuji mezi nimi markantni rozdily, at’ uz v podobé designérské ¢i obsaho-
vé. Kazdy si hleda vlastni klientelu a navzajem mezi sebou vedou valku o ptedni pfi¢ky na

zebticku prodejnosti.

Tyto fadky zaujimaji pouze subjektivni ndzor, nicméné jsem piesvédcena o tom, ze realna

teze nebude od té mé daleko a bude srovnatelna.
2.2 Graficka koncepce Casopisu

2.2.1 Tvorba titulni strany

Titulni strana je z praktického hlediska nejdulezitéjsi ¢asti ¢asopisu. Je to pravé ona, ktera
Casto rozhoduje, zda ¢tenat po titulu sahne ¢i nikoliv. Nechci nijak bagatelizovat podstat-
nost celého obsahu a jeho zpracovani, ale obalka je vstupnim bodem K ruce c¢tenare.
Plni viceucelovou funkci. Jeji podoba musi byt atraktivni, musi nas upoutat na prvni po-
hled a méla by dostatecné informovat o tom, co se nachazi uvniti ¢isla. Pfesto nesmi byt
prehnané popisnd. Toto vSechno musi byt schopno lidské oko zhodnotit za pouhé tfi vtefi-
ny, to je limit uréen kazdé obalce. Tti vtefiny rozhodujici o tom, zda ¢tenatf po magazinu
sdhne ¢i nikoliv.

Aspekty, které obalku tvori, a jejich dilezitost budu rozebirat na dalsich fadcich. Rozhodu-
ji totiz o tom, zda magazin ponese status uspéchu. Casopis jako celek je mnohotvarnou

platformou. Kreativité a inovacim se zde meze nekladou a to samé plati i pro obalku.
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U magazint cilicich na médu toto vSechno plati dvojnasob, protoze moda sama o sobé ma
byt interpretaci néceho piijemného, krasného, atraktivnino a ma byt prvkem i soucasti na-
Seho Zivotniho stylu a postoje. Modni obalky plni stejné poslani. Vidame na nich vyhradné
slicné Zzeny focené pirednimi médnimi fotografy, Casto se jedna o znamé modelky, herecky
¢i zpévacky, coz mize v jistém ohledu plsobit i lacinym dojmem, nicméné producenti
Casopist jsou si dobfe védomi toho, co délaji a védi, Ze uziti tohoto lakadla je pro lidi pfi-
tazlive. Tento model si vybudoval tak silné postaveni, Ze i kdybychom narazili na neznamy

titul, tak v mofti Casopisti ten médni pozname na prvni pohled.

vvvvvv

v druhé poloviné 20. stoleti zacala rychle ménit ve fotografii a dnes uz na ilustrovanou
obalku narazime skute¢né jen ziidka. Nicméné neni zapomenuta. Konkrétnéji se ilustraci
budu vénovat pozdéji. O fotografii jsem vySe mluvila z divodu, Ze je nejvyraznéjSim prv-
kem modnich obali. Samoziejmé v kooperaci s logem titulu. Nékteré ¢asopisy jsou dnes
natolik populdrni a rozSifené, Ze si mohou dovolit nechat vstoupit do znacky fotografii
a Caste¢né logo piekryt, aniZ by to ohrozilo zictelnost jejich identity (Vogue, ELLE, atd.).
Hlavicka, kde byva umisténa znacka, je podstatnou ¢asti obalky. M¢la by byt ucelena, mit
svou stalou podobu a jen ziidka kdy by se méla ménit. U ¢asopisti obecné se logo kompo-
nuje do horni ¢asti titulu a ani tak ¢asto neni vidét celé, protoZe na stancich jsou ¢asopisy
kladeny ptes sebe. To je bohuzel neodmyslitelny fakt, se kterym musi autor dopiedu poci-
tat. Tim se dostavame k tomu, ze ¢im je ¢asopis kreativné zajimavéjsi, tim spiSe si ho nase
oko vSimne. Je vhodné uZivat vyrazné barvy, netradi¢ni format, zvazit uziti nestandardniho
papiru, riznych lesklych nebo naopak matnych folii. Celé obalky se také v soucasnosti
snazi byt v interakci s vnitinim obsahem. Kazdé ¢islo vyzafuje urcitou naladu, do které je

ladéna i titulni strana.

Dalsim prvkem kromé ustiedni fotografie a znacky objevujicim se na obalkach jsou
tzv. poutaky. Jedna se o kratké slogany seznamujici s poutavymi nazvy ¢lanka nachazeji-
cich se uvnitt nebo demonstrujici uréity slogan nesouci myslenku, v jejimZ duchu se nese
celé vydani. Tyto poutdky se magazin od magazinu lisi, zalezi na kreativit¢ a povaze tvlrce
i Casopisu. Mohou se rozliSovat barvou, typem fontu, podle hierarchie velikosti pozname
jejich dulezitost, moznosti je zkratka nespocet a vétsina sttedoproudych titulli je uziva. Jiné
to je u alternativnéjSich platkti (VERY), kde Casto zcela chybi. V rdmci mého prizkumu
jsem skute¢né narazila na nepieberné mnozstvi variant. Maji za ukol upoutat kupujiciho ke

koupi casopisu, ale zaroven z vlastni zkusenosti vim, Ze pro snadnou orientaci a nalezeni
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dané upoutavky z obalky je praktické uvadét u poutdku i Cislo stranky, na které se dany

¢lanek skryva, na coz paradoxné piili§ nenarazime.

VSechny tyto prvky — zahlavi s logem, fotografie i poutaky jsou ve vzajemné interakci,
ovliviiuji se, umociuji, podporuji, doprovazi apod. To jak bude obalka ve findle plisobit na
kupujici, leZi na bedrech designera, coz muze vést k tskali v piipad¢, ze si designér neuveé-
domi rozli¢nost vizualniho vnimani mezi nim a pravé kupujicim. S tim totiz musi
v kazdém ptipad¢ kalkulovat. Ja jako designér mam mnoho Casu na myslenkové utvaieni
obalky. Pfedstavuji si ji a komponuji. Ale oproti tomu ja jako kupujici vidim obalku prvné,
pokud nejdu cilené za svym. Bezdééné vybiram, co se mi libi nejvic, vnimam hlavné gra-
fickou a verbdlni formu strany, kompozici casto opomijim, musim se rychle
a tfeba 1 zdalky zorientovat v daném spektru vSech tituli. Vztahy mezi popisy a obrazkem

na prvni dojem ignoruji a spojuji je az v dalSich fazich.

Timto je titulni strana ¢asopisu jedine¢na. Na prvni pohled se zd jeji Zivot jednoduchy,
ale uvnitt sebe skryva mnoho podstatnych Zzivotnich etap, kterymi musi projit nez je

finaln€ doladéna.

2.2.2 Layout - principy

Na pocatku tvorby designu magazinu stoji prdzdnd stranka a je na tvarci, jak s ni naloZi.
At chceme ¢i ne, existuje mnoho principil, které lze pii tvorbé layoutu vyuzit a pokud
je umime spravné uchopit, na konci cesty by nas mél cekat zaslouzeny kvalitni vystup.
Designér musi brat také zietel na celou fadu faktorti, které nds obklopuji a ovliviuji
jeho praci, jedna se napiiklad o vyvoj technologii, aktudlni svétové déni ¢i atmosféru

ve spolecnosti.

Designéfi tvofi vzdy s urcitym cilem, ktery je zapotiebi na zacatku stanovit a poté se fidit
ur¢itymi principy. OvSem metodika pro utvaifeni designu neni jasné¢ dana a designér
s ni mize nalozit, jak uzna za vhodné. Z historie vime, ze inovativni a jedine¢ny design
vznikne nejlépe vybocenim ze =zabcéhnutych koleji, narusenim standartnich cest,
vytvofenim zajimavého feSeni, at’ uz obalky nebo vnitiniho layoutu. Ve skutecném svéte je
ale Casto tvlrce limitovadn spoustou omezeni, se kterymi se v pribéhu procesu musi
vypoiadat. Od vedeni ¢asopisu, které neni stoprocentné naklonéno jeho odvaznym machi-
nacim, az po nedostate¢ny finanéni rozpocet. To jsou nejcasté&jsi protipoly bréanici vzniku

dobrého designu.
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Nyni pfedstavim nékolik mélo zékladnich principti, se kterymi lze pracovat. Princip méfeni
je naprosto nedilnou soucasti kazdeho designu. Pomaha nam urcovat, jak na stranku umis-
tit textové, obrazové i grafické prvky pomoci uréitych jednotek (mm, body, atd.). Druhym
je princip proporce. A jak uz vime z historie, spravné urceni proporci jednotlivych prvki
1 celku je nezbytné pro dosazeni vyvdzeného layoutu. Mizeme uzit zlaty fez v poméru
8:13, ktery se od starovéku povaZuje za krasnou proporci. Nakonec je uZit i ve standard-
nich rozmérech papiru. S nim se setkavame skute¢né denné. Muze tedy kazdopadné desig-
nérovi poskytnout voditko i pifi budovani stranek Casopisu. Dal$i uziteCnou proporci
je pravidlo tfetin, které Casto uzivaji fotografové, ale lze ho aplikovat i pfi designu strany.
Proporce vizualniho stfedu se hodi u stranek zaméfenych na jeden objekt a d& se uplatnit
kuptikladu u velké celoplosné fotografie nebo poutavé typografie. Vizualni stied stranky je
o néco malo vyse a kousek doprava od matematického stfedu stranky. Nasemu oku je mi-
lejsi. Lidska proporce je dal$im nastrojem, ktery lze aplikovat. Témito idealnimi propor-
cemi se zabyval napfiklad Leonardo da Vinci u svého Vitruvidnského muze nebo na néj
Vv modernim svété navazujici Svycarsky architekt Le Corbusier se svym Modulorem (v ar-
chitektute). Ciselné fady, konkrétné Fibonacciho &iselna fada mtize byt také voditkem pii
tvorb¢é kompozice. Posledni dva uvadim spiSe ale jen pro Uplnost, protoZze kdo Vdm dnes
fekne, Ze tvori design podle Ciselné fady. Je to Casto souhra nahod, designér zkratka citi,

kdy je kompozice pro oko lahodna a kdy naopak piisobi kiecovité, nucen¢ nebo neucelené.

wrw

2.2.3 Layout — mrizka

Mrizku jako pomocnika pro tvorbu layoutu zminuji ztoho ddvodu, ze tvoii jakousi
»patet casopisu. Je to kostra pro vlozeni riznych prvkl designu. Mfizky ndm umoziuji
spolehlivé rozlozit kompozici, usnadiiuji rozhodovani a staraji se o rovnovahu. Existuje
mnoho moznych feSeni, jak mfizku sestavit, pficemz nabizi nespocet kreativniho feSeni.
Miizku tvoti sloupce, ramecky nebo moduly. Toto voditko je nepostradatelnym nastrojem

pfi tvorbé magazinu. [16]
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Main topic
headline

Obr. 23 Priklad mrizky

2.2.4 Layout — objekty na strance

Nékdo by si mohl Fict, Ze rozvrzeni stranky jsme probrali v ptedchazejici kapitolce vénujici
se principim a miizce, nicmén¢ rozvrzeni samotnych objektl nefidi pouze smysl pro fad,
ale také nam pomaha pii porozumeéni piibéhu, ktery designér vyjadiuje. Zpisob umisténi
riznych objekti a jejich vzajemna interakce ovliviuje to, jak ¢tenar ¢lanky piijima a jak na
néj pusobi. Nutné pro Cistou a harmonickou kompozici je napiiklad tzv. prazdné misto.
To vyvazuje a dopliluje zaplnénou, informacemi nabitou kompozici. Layout potom plisobi

vzdusné a ziskava prostor pro dychani a tim i rovnovahu a stabilitu.

Dulezitym nastrojem u tvorby Casopisu je juxtapozice. Na tu mizeme v mddnich periodi-
kach Casto narazit. JednoduSe se jedna o kladeni obrazovych piiloh vedle sebe tak,
aby mezi nimi navzdjem vznikl vztah a byly ve vzdjemné soudrZnosti. Tento nastroj

ve svych rubrikach Casto uplatiuje tieba ¢asopis ELLE nebo VOGUE.

Objektem na strance je ale take textovy blok, ktery komponujeme tak, aby ladil s ostatnimi
obrazovymi prvky, a volime pro néj nejvhodné&jsi zarovnani — tedy zarovnani vodorovné,
svislé, do bloku, na stied, atd. V neposledni fad¢ 1ze vyuzit i jiného kreativniho feseni pou-
Ziti textu, a to napiiklad oto¢enim tituld o 90 stupni, kde nam kompozice nabizi novy
esteticky pohled. DalSim pomocnikem na cesté k dobrému designu, se kterym je vhodne
kalkulovat je hierarchie. O té jsem psala uz v souvislosti s tvorbou titulni strany a u vniti-
niho obsahu je stejné tak pouzitelna. Rozdélujeme typografickou hierarchii, kdy se dulezi-
tost textu urcuje velikosti a fezem pisma a polohovou hierarchii, ktera je ur€ovana tim,

kam text na strance polozime, pficemz v zasad¢ plati, Ze text umistény do horni ¢asti stran-
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ky pfitahne vice pozornosti nez text v dolnich rozich. Hierarchie jako celek tedy logicky
udava dulezitost textovych prvki na strance. Pro ¢tenafe budou stranky ptehledné, stravi-

telné a jednoznacné.

Také barvu mohu zafadit pod tento odstavec. Jednozna¢né se stava nepostradatelnym
nastrojem a udava zasadni vizuélni dojem, at’ je kompozice skute¢né barevna nebo zrovna
oznaCuje hustotu prvkd na strance. Pak tedy mluvime spiSe o zabarveni, nez

o ,,barve* jako takové.

U periodickych tiskovin je také Zadouci uziti rytmu. Ten se stard o permanentni zajem cte-
nafe a mnohotvarnost. V pfipadé, Ze magazin rytmus postrada, stava se jednotvarnym a tim
nudnym. Je to stejné jako v hudb¢. Piirozené plyne, méni rytmus, déla pomlky, méni tem-
po. Toto jsou zékladni nastroje pro budovani a skladani stranky layoutu, kterych existuje

jeste cela Skala. [8]
2.2.5 Typografie

Z pismen se tvofi slova, ze slov véty a z vét vznikaji textove bloky. V ¢asopisech se setké-
vame se vSemi témito formami typografie. Je vlastné jednim z nosnych prvki ¢asopisu
a nabizi nam nepieberné mnozstvi, jak ji vyuzit. [8] Neda se fici, ze by modni Casopisy
uzivaly uceleny typograficky fad stanoveny pro vSechny magaziny nebo Ze bychom byli
svédky monotonnosti ve form¢ uziti pouze sans-serifovych nebo serifovych fontu, a to bez
vétsi davky kreativity. Naopak, modni primysl se ukazal jako nadmiru hrava a mnoha
moznostmi oplyvajici kategorie pro vyuziti riznorodé a hravé typografie. Kazdy Casopis je
jiny a podle toho jakou razi strategii, vizdZ a co chce komunikovat, si vybira a formuje
vzhled typografie. Tak naptiklad textilni casopis VIEW. Ten je obrazové a materialové tak
bohaty, ze co se tyka typografie, vykonava tu pouze dopliujici a informacni funkci. Na-
jdeme v ném pouze sans-serifové fonty psané vyhradné ¢ernou barvou, které se zde pouzi-
vaji jak na nadpisy, tak u textovych bloku. I pfes jednoduchost tohoto zptisobu, magazin
pusobi ucelenym dojmem, prvky jsou ve vzajemné kooperaci a Ize tu hovofit o Cistoté
a prehlednosti. Proti ¢asopisu VIEW stoji Amelia’s magazine, ktery plné vyuZiva typogra-
fické fantazie. Jedna se o velmi zajimave a z pohledu typografie o nadmiru experimentalni
periodikum. V nadpisech nalezneme skutecné nes¢etné mnozstvi fontd, typografickych
her, dokonce i kreslena pisma vypadajici spiSe jako ilustrace. V textovych blocich se oproti
tomu drzi zpét a jsou znateln¢ stiidmé&;jsi, opét psané sans-serifovym fontem. Francouzsky

magazin Self Service pracuje s pomérné tvrdou typografii, alesponn co se tyce titulkd.
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Jasnou a piesnou, nékdy strohou, jindy ptekvapivé kreativni, stfidd rtizné typy fontd,
patkové, bezpatkové a ¢asto se v ném objevuje velmi ,,nahustény* text. Minimalni proklad
mezi fadky je pro Self service poznavacim znamenim a texty nejsou zasadné barevné.
Doprovodny text byva psany patkovym pismem. Mohu zminit také ¢asopis VERY, ktery je
typograficky strohy, sazi na Cistotu, bez zbytecnych vystielkl a je uréen spise pro intelek-
tualni spole¢nost nez pro masu. Ve VOGUE, jednom z nejprodavanéjsich modnich maga-
zint svéta, najdeme téméef vse. Je to Uplny typograficky ,,koloto¢*. Tu¢né, tenké, kurzivni
fezy, serifova i bezserifova pisma, rizné velikosti i druhy nadpisut, ale pro konzumni spo-
le¢nost stravitelné. Spise pro doplnéni uvedu také par titult vydavanych v Ceské republice.
Ceska verze ELLE neni upiimné ni¢im tchvatnym a soudim, Ze jeho zahrani¢ni sourozenci
jsou na daleko vyssi urovni. To je Skoda. Jinak je ale typograficky pichledny, textové blo-
Ky jsou psané patkovym pismem vzdy jednoho typu, nadpisy myvaji jednotnou vizualni
formu a sem tam obcas pfijde zména, coz zase na Skodu neni. Je také velkym zastancem
kurzivy. V nékterych rubrikach, obsahujicich kratké textiky, je uzito bezpatkového pisma.
KaZzdopadné ma ELLE svij rukopis, a kdyZ ho oteviete, bezpe¢né ho poznate. Oproti ELLE
je na tom, dle mého subjektivniho pohledu, magazin Marie Claire hite. Typografie je zde
skute¢né velmi rozpacita. V periodice nalezneme nékolik forem ¢lankt i nadpist. Néktera
pografie a obCas obratime list na ¢lanek, kde se tyto dva styly misi. Obzvlasté tucné fonty

plsobi znacné necitlivé a v nékterych ptipadech az amatérsky.

2.2.6 Pozice ilustrace versus fotografie

Takzvana ,,fashion“ ilustrace je mezi ilustracemi volenymi do Casopist ta nejmocnéjsi.
Samozfejmé nepocitaje komiksy, které jsou na ilustraci zavislé. Svét, kde méla ilustrace
Vv mddnich €asopisech korunni misto, je sice ddvno pryc¢, nicméné renomé a prestiz ji zlsta-
ly. Stale je v mddnich kruzich Zadanym projevem a vitanym oZivenim, jako nahrada
za dnes tak bézné fotografie. Vnasi do Casopisu jiny nadech a klient, tedy ¢tenaf ji umi
ocenit. Pot&si ho, vyvola zajimaveéjsi a hez¢i pocit a kolikrat ma tu moc i 1épe komunikovat

svou informaci nezli fotografie.

Z historie uz vime, ze ilustrace byla od pocatku nepostradatelnym clankem v utvareni
modnich Casopisu a dnes, ve svété fotografii, se pro svou vzacnost stava perlou magazinu.
Tim, jak postupem c¢asu upadla do pozadi, dokéze skute¢né 1épe zaujmout lidskou pozor-

nost a zapisobit. Nas digitalni svét nabizi mnoho technik a vymozenosti, jak vytvofit kva-
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litni ilustraci. Vétsina ilustratori vsak stale kresli alespon zékladni skicu ru¢né, poté ji ske-

nuje a nasledné s ni pracuje v Adobe Photoshop, Illustrator nebo jiné platformé.

llustrace vyuzivaji i modni spole¢nosti jako formu komunikace ve svych reklamach, které
S Casopisy uzce souvisi. Velka ¢ast komerénich moédnich magazinu je urCena propagaci

znamych znacek, a tak se ilustrace objevuji i v této podobé.

ProtoZe se jedna o specifickou oblast a osobné k ni mam velmi viely vztah, chtéla bych se
Jji v této praci blize vénovat. Uvedu tedy alesponi par vybranych soucasnych ilustratord,

o kterych si myslim, ze by méli zaznit, a které zaroven obdivuji.

2.2.7 David Downton

Jedna se o jednoho z nejznaméjsich soucasnych modnich ilustratora?®. Dosud pracoval pro
velmi Sirokou klientelu a zpracoval mnoho projektd. Jeho dilo proslo mnoha vlivnymi
casopisy — VOGUE, Vanity Fair, Harper’s Bazaar, V Magazine. Jeho tvorba pocala obalo-
vou grafikou, reklamou, ilustrovanim kniznich beletrii az se dostal k modé, u které zastal
dodnes. Je cendnou osobnosti jak ve Velké Britanii, ze které pochazi, tak i v Cing, USA,
na Stfednim vychodé i v Australii. Jeho rukopis je osobity. Pracuje s jemnou stylizaci
a muzeme sivSimnout, Ze ve svych ilustracich klade diraz na kontrast. Pokud pracuje

s linii, je vétsinou silnéjsiho razu a jako techniku voli prevazné akvarel.

\OALE

Obr. 24 llustrace — David Downton

2 http://www.daviddownton.com/ - oficialni webové stranky
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2.2.8 Jacqueline Bissett

Jako kralovnu svého oboru mohu jmenovat Jacqueline Bissett®. Uz od utlého détstvi se
vénovala kresbé damskych postaviéek, které oblékala do pohadkovych Sati. Pozdéji
v Anglii studovala na Skole uméni a designu a svij rukopis pfivedla k dokonalosti. Jeji
ojedinélosti a pfednosti je kresleni pfimo v akci, na modnich prehlidkovych molech. Inspi-
raci Cerpa prostifednictvim klubového Zivota a ilustraci 40. a 50. let 20. stoleti, pfi¢emz je
nejvice ovlivnéna tvorbou Reného Gruau. Jeji tvorba se vyznacuje vyraznou dynamickou
linkou, zivymi, ¢asto zafivymi barvami a jedine¢nou praci s akvarelem. Velkou roli jejiho

umeéni hraje rovnovéha pravé mezi vyvazenou tloustkou cary a uderem barevné plochy.

Obr. 25 Illustrace — Jacqueline Bissett

2.2.9 Nuno DaCosta

Jméno Nuno DaCosta* neni na trhu médni ilustrace piilis dlouhou dobu. Je kreslifem sa-
moukem. V roce 2006 byl objevem mezinarodni organizaci vlasovych stylistt, pro které
spole¢né s dalSimi vytvotil osmistrankovou piilohu do ¢asopisu Wonderland Magazine,
a od té doby se dostava na vrchol. Ma osobity rukopis plny elegance a kromé ru¢ni prace je

zastancem také modernéjsich technologii. Dnes mizeme jeho ilustrace potkat na obalkach

¥ http://www.illustrationweb.com/artists/JacquelineBissett/view - online prezentace
* http://www.illustrationweb.com/artists/NunoDaCosta/view - online prezentace
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i uvniti britského a portugalského VOGUE. Nejcastéji vyuziva rucni kresby akvarelem
nebo kvaSem, kterou poté skenuje a dale upravuje v Adobe Photoshopu.

2.2.10 Kelly Smith

Kelly Smith® pochéazi z Australie a je mladou prikopnici ,,beauty a fashion* ilustrace. Jeji
prace jsou velmi jemné, nézné a precizni, s velkym durazem na detail. Jejim uhlavnim mo-
tivem je mlada Zena objevujici se prakticky ve vétsing ilustraci. Preferuje kresbu tuzkou
kombinovanou s akvarelem a praci digitalni formou. Jeji prace obsahuje mnoho inspirac-
nich prvka z ptirody (floralni motiv), svéta zvifat a pohadek. Pracuje jako externi ilustra-
torka pro nejriznéj$i modni znacky a magaziny a objevila se i v ¢asopisech jako je austral-

sky VOGUE.

Obr. 26 Ilustrace — Kelly Smith

2.2.11 Tereza Budilova a Jana Doubkova

Chtéla jsem v ramci Uplnosti uvést alespon jedno ¢eské jméno, piestoze pole modni ilu-
strace neni na naSem uUzemi pfili§ bohaté. Tedy ne piimo v pravém smyslu slova.

Cesti ilustratoii se Casto zarovenn s modni ilustraci vénuji i1 dalSim odvétvim oboru,

% http://www.birdyandme.com.au/ - oficialni webové stranky
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at’ uz ilustraci jako takové, nebo grafickému designu, protoze uplatnéni tu neni Siroké jako

na svétove scéné.

Uvadim tedy dvé osobnosti dnesni ¢eské ilustrace, a to Terezu Budilovou a Janu Doubko-
vou. Ob¢ tyto damy maji velmi rozdilny styl projevu. Tereza Budilova dava piednost vek-
torové ilustraci, jejiz prvopocatek zacina na papite, a poté smefuje do pocitace. Jeji prace
jsme méli moznost zaznamenat v Casopise Marianne, pro ktery Tereza pracovala Ctyfi
roky. [15] Jana Doubkovéa® davé piednost ruéni kresbg, ktera je typickd svou jemnou ten-

kou linkou doplnénou stiidmymi ploskami akvarelu.

Obr. 27 llustrace — Jana Doubkova

2.2.12 Fotografie

Fotografie se postupem Casu stala v modnich ¢asopisech ¢islem jedna. Jak jsem zminila
v predeslych odstavcich, pomalu vytlacila ilustraci a dnes je nosnym prvkem tvofici modni
periodikum. Na titulnich stranach se objevuje vyhradné fotografie pies celou plochu.
V obsahové ¢asti ¢asopist se s fotografii setkdme téméi na kazdé strané, dopliuje svou
vymluvnosti texty, informuje o modnich trendech, ptsobi na ¢lovéka a dobfe umisténa

a zpracovana fotografie dokaze navodit dojem, ktery designér chce vzbudit. Casto se

® http://www.janadoubkova.com/ - oficialni webové stranky
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setkdme i s celoplosnymi fotografiemi uvnitf Cisel, které vétSinou patii vyhradné prednim
modnim fotografim. Modelky jsou obleceny do aktualnich trendd a udavaji tok mody.
Také postprodukce je dulezitym pojmem této doby, diky dnesnim technologiim jsou foto-
grafie nasledn¢ znacné upravovany, retuSovany a ladény do nejriiznéjSich tonin. Musim
bohuZel konstatovat, Ze zatim nejsme ve zpracovéani fotografii v magazinech na takoveé
urovni jako naSi konkurenti ve svété, ale obCas lze narazit na vydafené fotoeditorialy.
Pro svétové uznavané Casopisy, jako je VOGUE, Harper’s Bazaar a dalsi, pracuji renomo-
vani predni modni fotografové, jini pracuji na zakladé exkluzivnich smluv pro redakce
a dodavaji jim fotografie externé. Pro komplexnost zminim nékolik jmen dne$ni modni
fotografie, které jsem subjektivné vybrala. Je jisté ziejmé, ze neni mozné uvést ani zdaleka
vétsSinu dneSnich fotografli, protoze jich pro mddni Casopisy pracuje nescetné mnozstvi.
Francouz Nathaniel Goldberg’ se vénuje editorské a reklamni fotografii a najimaji si ho
Bazaar. Stejné tak Richar Burbridge®. Jeho snimky miiZzeme vidét v magazinech Self Ser-
vice, Vogue i i-D. Alexi Lubomirski® casto fotografuje obalky médnich magazind a to také
I pro zminény Harper’s Bazaar, pro ktery dale pracuje napiiklad Thomas Schenk. Také
pro Vogue fotografuje mnoho dalsich renomovanych fotografi, jako jsou Carter Smith®,
Ben Hassett'!, Perry Ogden®? nebo Steven Meisel **.

| ve fotografii mizeme mluvit o hierarchii. Je to prakticky stejné, jako u textl. Cim vétsi
fotografie, tim vice ji designer povazuje za dtlezitou. U delSich a podstatnéjsich ¢lanka je
také obvyklé, ze se fotografie rozprostira pies celou stranu a je doprovazena nadpisem bud’
graficky zapracovanym piimo do fotografie, nebo se umistuje az na druhou stranu, kde

nasleduje i samotny ¢lanek.

Existuje mnoho vizualnich podob, jak fotografii zpracovat. Casto se objevujici a velmi

vdécny styl prezentace je pouziti pasparty, diky které fotografie znaéné vynikne. Také vy-

" http://www.nathanielgoldberg.com/ - oficialni webové stranky

® http://www.artandcommerce.com/artists/photographers/richard-burbridge - online prezentace
% http://www.alexilubomirski.com/ - oficialni webové stranky

19 http://www.artandcommerce.com/artists/photographers/Carter-Smith - online prezentace

1 http://www.benhassett.com/ - oficialni webové stranky

12 http://www.perryogden.com/ - oficialni webové stranky

3 http://www.artandcommerce.com/artists/photographers/Steven-Meisel - online prezentace
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bihajici fotky z formatu pisobi zajimavym dojmem. Naopak malokdy se v médnich ¢aso-

pisech setkdme s mensi fotografii umisténou do stiedu strany.

Obr. 29 Fotografie — Alexi Lubomirski

2.2.13 Reklama

Reklama je rozhodn¢ nedilnou soucasti dnesnich modnich magazind. Jak jsem uvedla vyse
Vv kapitole o ilustraci, tvofi Casto podstatnou ¢ast periodika. Stala se nutnym zlem a propa-
gatorem vkusu, bez kterého se Casopisy neobejdou. Znacky maji tendenci predbihat

se v tom, ktera z nich dostane lepsi pozici, a udavaji nam, co je aktualné ,,in“. V poslednich



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

letech se predevsim ve vétsich redakcich rozmohlo, Ze jsou magaziny plnény riznymi tes-
tery produktli na vlasovou i télovou kosmetickou péci, parfémi i lak, coZ na ¢tenare samo-
ziejme velmi pozitivné pusobi, protoze ziskava pocit, Ze dostava néco jako darek. Modni
Casopisy jsou spolehlivé nastroje pro Sifeni zivotniho stylu. Mozna si ani zeny listujici te-
mito magaziny neuvédomuji, jak na n¢ reklama v nich tto¢i. Stala se zkratka automatickou
soucasti Cisel a splyvaji tak, ze si kolikrat ¢tenatka ani neuvédomi, Ze ji pred o¢ima bézi

modni diktat vSemoznych znacek.

Obr. 30 Reklama — Dior

2.3 Design soucasnych zahrani¢nich mdédnich ¢asopisu

I ptesto, ze tzv. doba hojnosti periodik 20. stoleti opadla, stile je trh dostatecné sycen
star§imi i nové vznikajicimi magaziny. Existuje jich skute¢né cela fada a ja se po vlastnim
pruzkumu rozhodla vybrat né€kolik ztéch nejvétSich a komercnich 1 z téch, které
nejsou vSem uplné znamé a muzeme je nazvat jako alternativnéjsi periodika s mensim

nékladem na tisk.

231 i-D

| - D je casopis pochazejici z Velké Britanie a jeho pocatek se datuje do roku 1980, kdy byl
zaloZen Terry Jonesem, byvalym kreativnim feditelem VOGUE. Dnes ma moznost pys3nit
se statusem jednoho z nejuznavanéj$ich modnich Casopisit vitbec. Jeho obalky plni slavné

i mén¢ znamé tvare, osobnosti jako Madonna, Kate Moss, Lady GaGa nebo Rihanna
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a samoziejmé mnoho dal$ich, pficemz je spojuje jeden nevsedni faktor. Na vSech obélkach
tohoto Casopisu, vyjma téch Gplné prvnich, maji vSechny portrétované tvare bud’ zaviené
(mrkajici), nebo piekryté jedno oko, coz na obalkach d€la nezaménitelnou tradici, kterou
se dafi dodrzovat. Casopisu chvili trvalo, neZ si nasel sviij jednotny koncept. Brzy se mu to
ale podafilo a prvni tvati obalky, ktera odstartovala ,,mrkajici* éru, se stala princezna
Diana. V magazinu narazime na celé spektrum barevné Skaly a vyrazny design je zde mo-
tem Cislo jedna. Rozhodné se nejedna o konzervativni titul. V Casopise se objevuji fotogra-
fie zndmych fotografii jako je napiiklad Chris Dowling®*, Terry Richardson™ nebo Nick
Knight'®. Logo magazinu nam p¥inasi graficky kvalitng a nad€asové zpracované poselstvi.
Je to usmév, ktery se na nas diva z kazdé obalky. Vzdy je umisténo do levého horniho rohu
a stfida se jeho horizontalni a vertikalni poloha. Na n¢kterych obalkach se objevuje na
podkladu, tvaru obdelniku a barva se stiida. Textu na obalkéach je pomalu, vétSinou jde
pouze o kratky slogan doprovazejici ustfedni fotografii. Uvniti Casopisu se kreativit¢ meze

’ o r ’ c o0 o ’ Nz QLT r 17
nekladou, narazime tu na riizné typy pisem, nadpist i rizna uspotadani fotografii.

Obr.311-D

¥ http://www.chrisdowningphotography.co.uk/ - oficialni webové stranky
15 http://www.terryrichardson.com/archive/ - oficialni webové stranky

18 http://nickknight.com/ - oficialni webové stranky

Y http://i-d.vice.com/en_gb/ - oficialni webové stranky
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23.2 VERY

VERY magazin® byl poprvé vydéan v zafi roku 1997 v New Yorku a jedna se o jeden
Z magazinl typizovanych jako hybrid mezi médou a uménim. Velmi rychle si vydobyl
status kultovniho Casopisu. V roce 2013 bylo vydano zatim posledni sedmnécte vydani.
Zakladatelkou a editorkou se stala Usha Pohl. Od pocatku své existence sazi tento ¢asopis
na klasicky a jednoduchy design, text, fotografie, stfidma typografie, to je typicky model
pro tento magazin. Typografické logo tvofi nadpis VERY, ktery je napsan naprosto jedno-
duchym sans-serifovym fontem. VétSinou pro sva vydani uziva ¢ernou barvu, ale barevné
mutace se jiz na n¢kolika vydanich také objevily. Usha Pohl je v kontaktu s mnoha osob-
nostmi z umélecké sféry, kteti s ni na magazinu spolupracuji, mezi fotografy patii kupii-
kladu Angela Hill**, Sarah Shatz® nebo Andrew Lamb?®:. Magazin obsahuje stranky pIné
Clankd a fotografii, vzdy na bilém pozadi, textové bloky jsou psany Cernou barvou.
Magazin se nevyhyba ani celoplo$nym fotografiim, nicméné uziva bilé pasparty na okra-
jich stranky, coz pusobi velmi decentné. Obalka se bezpodmine¢né sklada z loga v hornim
levém kraji a fotografie ubihajici az do okraji titulky. VZdy jde o zdanlivé jednoduchy
motiv — portrét Zeny. V jednom z vydani je vyjime¢né vyfotografovan muz. Nic vic na
titulni strand nenajdeme. Z&dné poutéky, naprosto jednoduchy koncept, ktery ale kazdo-

padné spliiuje sviij zamér a cil, a to byt originalni a krasny svou jednoduchosti.

Rozhodla jsem se tento magazin zatadit pfedevsim z diivodu své jedinecnosti a nevsednos-

ti, piestoZe se nejedna o typicky modni magazin. Da se povazovat za sbératelsky unikat.

18 http://www.verymagazine.org/ - oficialni webové stranky

19 http://www.angelahillphotography.com/ - oficialni webové stranky
20 http://www.sarahshatz.com/ - oficialni webové stranky

2! http://www.andrewlambphoto.com/ - oficialni webové stranky
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Obr. 32 Very

2.3.3 Self Service

Self service® je dalsi ojedinélou platformou. Vznikl roku 1990 a jedné se o Francouzsky
titul s kreativni feditelkou Ezrou Petronio v ¢ele. Pulro¢ni, silné vydani pfipominajici svou
velikosti spiSe knihu ma modni a kulturni sorté spole¢nosti rozhodné co nabidnout. Nabizi
pohled do nejvyssiho mddniho svéta a predstavuje ptisobivy design. Self Servise je plny
experimentu ve vSech smérech, v typografii, grafice, upravé fotografii i textech a ptesto si
drzi elegantni vzhled. Jeho stranky vas provedou neobvyklosti, divtipem a dobrodruz-
stvim. Tento magazin nezna slovo nuda. Vtahne vas do déje a nenecha vas vystoupit,
dokud nebudete zcela nasyceni. Za pomérné nendro¢nou obalkou a stfidmym logem psa-
nym pouze minuskami se skryva vizualni poklad. Na obalce je vzdy portrét, Casto je zde
také umistén kratky titul nebo text ve velmi kreativni typografické podobé. V neposledni

fad¢ je raritou kombinovani lesklych stran s matnymi, coz dodéva Casopisu nadech luxusu.

22 http://selfservicemagazine.com/ - oficialni webové stranky



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

Obr. 33 Self service

2.3.4 'V Magazine

Popularni velkoformatovy magazin se zapsal do povédomi lidské spole¢nosti nejen svym
originalnim rozmérem. Prvné spatiil svétlo svéta v zaii 1999. Jedna se o étvrtletnik a byl
vydan jako mladsi ptibuzny limitované edice Visionaire. Pojednava o modé a vSem co s ni
souvisi, v€etn¢ filmu, hudby, uméni i architektury. Jde o graficky poutavou zalezitost. Tex-
tové bloky psané patkovym pismem v kombinaci s bezpatkovym pismem v nadpisech
¢lankd jsou velmi vyrazné. Font je Gzky a vertikalni, coZ umocnuje dobrou ¢itelnost
a prehlednost. Celoplosné fotografie n€kde vybihaji z formatu, jinde nikoliv. Jsou rAmova-
ny paspartou a to samé plati i pro fotografie mensiho rozméru. Design ¢asopisu je Cisty, ale
1 blaznivy a zdbavny, nepohrda ani ilustraci. Nabizi neotiely design podpoteny kvalitnimi
fotografiemi. Na obalkach se stiidaji znamé (Beyoncé, Kristin Stewart, Brad Pitt a dal3i)
I nezndmé osobnosti. Graficka podoba byva velmi vyrazna, nékdy i pestrobarevna s logem
(velkym V) rozprostirajicim se ptes celou plochu titulni strany. Stézejni ,,V* ma mnoho
podob. Jeho barva se méni s kazdym cislem, n¢kdy je transparentni, nékdy zativé, jindy
vzorkované. Troufdm si fict, ze jeho nevSedni vzhled je na pultech trafik naprosto

nepiehlédnutelny?.

2 http://www.vmagazine.com/- oficialni webové stranky
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Obr. 34 V Magazine

2.3.5 Jalouse

Jalouse®® patii Francii, je vydavan od roku 1997 a drZi si svou francouzskou noblesu,
i kdyZ se da zafadit do vysoce komer¢niho proudu. Velmi vhodné zvoleny patkovy ele-
gantni font ureny pro titulky, davd magazinu jeho ladnost a zarovein je jeho poznavacim
znamenim a delikatnosti. Diferencované tloustky tahu pisma jsou vyraznym atributem
fontu. V magazinu najdeme odvazné i decentni fotografie. Obalky maji rizny vizualni
vzhled, logo je umisténo v horni ¢asti a rozprostira se pies celou Sitku. VEétSinou se objevu-

je vice poutékd, po kazdé jinak feSené a tstfedni fotografie.

Obr. 35 Jalouse

24 http://www.jalouse.fr/ - oficialni webové stranky
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2.3.6 VOGUE

Stale jeden z nejznaméjsich, nejprodavanéjsich i nejvlivnéjsich ¢asopist historie. Béhem
svého ,,Zivota® se musel magazin pienést pies nelehké situace vcetné obtizi, se kterymi
se potykal kolem pielomu milénia. VZdy se ovSem alesponi zatim dokazal se v§im vyporéa-
dat a netnavné kazdy mésic utoc¢i dal na penézenky zen nejriznéj$ich narodnosti. Soucas-
nou $éfredaktorkou pro americké VOGUE? je Anna Wintour, kterou svét povazuje za jed-
Nu z nejuznavangjSich a nejmocnéjSich ikon mody. Vychovala designéry a udava aktualni
trendy. S jejim ptichodem dostaly obalky novy vzhled s apelem na zenské t€lo. Do té doby

byl diiraz kladen pouze na zenskou tvar.

VOGUE mohu formulovat jako ,,guru® moderni zeny i médniho primyslu. Je ptehlidkou
divoce drahého obleceni, modnich doplnkt a dalSich véci, nicméné vétSina Zen si ho neku-
puje se zdmerem nakupovani téchto véci, ale spise proto, ze je to lakadlo pro nase o¢i, dava
nam inspiraci a vychovava nas vkus. Jeho nespornou vyhodou jsou fotografie stojici na
Spi¢ce fotografického mddniho primyslu. Pro VOGUE pracuji ti nejlepsi, a jak uz vime,
dvete jsou tu Cas od Casu otevieny i ilustraci, kterd je piijemnym ozivenim designu. T¢Zko
pojmout VOGUE jako celek, protoZe se vydava v mnoha zemich a vSude najdeme rozdil-
nost danou geografii, kulturni vzdélanosti obyvatelstva a dalsimi faktory, které vyvoj

ovlivni. Dale se proto zamé&fim pouze na VOGUE vydavany v USA.

Casopisem prostupuje pfevazné serifova typografie, jak v nadpisech, tak &lancich. Kazdy
titulek je podtrzen Cervenou konturou, coz ddva magazinu vizudlné sjednoceny vzhled.
Clanky jsou fazeny do dvou &i tii sloupctl, vyjimeéné dokonce &tyf. Znaénou &ast magazi-
nu tvoii reklamy a v neposledni fadé nutno vypichnout skvostné celostrankové fotoeditori-

aly na riizné témata.

Na zavér staci jen podotknout: ,,Doufejme, Ze se VOGUE bude t&sit dalsim 1étim mezina-

rodni GispéSnosti.*

% http://www.vogue.com/ - oficialni webové stranky
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Obr. 36 Vogue

2.4 Design souc¢asnych modnich ¢asopisti na nasSem uzemi

K této kapitole nutno sdélit, ze troven vydavanych magazinu v nasi malé provincii zdaleka
nedosahuje takové kvality a brilance jako vétSina tolik cenénych zahrani¢nich periodik
a maji skutecn¢ hodné co dohanét. Co se tyka obalek nasich médnich magazinti, je muj
nazor z prazkumu nadmiru rozpadity. Tituly se jevi stejnorod¢, obalky postradaji fantazii
a nenajdeme zde nic skute¢né zajimavého a poutavého. Rozdily jsou postaveny pouze na
ur¢itych specifickych rysech, které kazdy titul ma. Dne$ni pohled na svét je natolik otevie-
ny a neomezeny, Ze je podle mne Skoda toho nevyuZit a nenechat se jim vice inspirovat.
Na druhou stranu bohuzel toto celé mozna ovliviuje faktor prodejnosti, ktery je pro vyda-
vatelstvi urcité velmi dualezity. Ta se jisté boji experimentu a rad¢ji se strani vyboceni
z fady, protoze poté visi ve vzduchu otazka, zda by se takovy platek na naSem trhu vibec
uzivil. Byla by nase spolec¢nost viibec ptipravena na néco exklusivniho a prestizniho? Nad
touto otdzkou se zamyslim a bojim se odpovédét, protoze si zkratka myslim, Ze nikoliv.
Faktem totiz zlstava, ze Ceska populace se stale jesté spokoji s malem a valna vétSina ne-
touzi po nécem vic. V disledku toho je trh znacné sycen nekvalitnimi a lacinymi platky.

Nyni nize uvedu nékolik ,,velikdni“, ktefi se u nds vydavaji. Samoziejmé existuji i dalsi,
nicméné bohuzel musim konstatovat, Ze pfipominaji spiSe bulvarni smésici nezZ mddni ca-

sopis, a proto je do této prace ani nezahrnuji.
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241 ELLE

Francouzsky magazin ELLE? se pied dvaceti lety rozrostl i do Ceské republiky. Zacal se
u nas vydavat v mém raném détstvi a moje maminka byla a stale je pravidelnou odbératel-
kou tohoto magazinu, proto jsem dostala moznost uz jako mala hol¢icka ¢asopisem listovat

a za uplynuld 1éta ho dobte poznat.

Z pohledu kritika a hodnotitele se bohuzel ned4 cesky ptibuzny s témi zahrani¢nimi pfilis
nékterych pouzitych fotografii. Ale to jsem jiZz zhruba nastinila vy3e v kapitole o typogra-
fii. Na druhou stranu bych na jeho obhajobu zminila, Ze co se tyka ¢eského pole plisobnos-
ti, je spole¢né s Harper’s Bazaarem, se kterym se neunavné a netiprosné pere o pozici jed-

nicky na trhu, nejlep§im modnim Casopisem.

Jeho grafické zpracovani je prehledné. Na Clanky se pouziva serifové pismo a textové blo-
ky jsou fazeny do nékolika moznych variant — nejcastéji vSak dvou sloupcii. Na obalkach
se stiidaji krasné Zeny, vesmés znamé osobnosti. Logo ELLE se opét rozprostira pies celou
horni §itku obalky, ¢islo od ¢isla méni barvy a ¢asto byva kus loga ptekryt hlavni fotogra-
fii. DalSim prvkem obalky jsou poutéaky, které jsou u nas u vSech modnich periodik velmi
oblibené. V tomto magazinu pracuji s n¢kolika druhy lakavych titulki a neda se tvrdit,
ze by v nich byl stanoven fad. Nemaji dany jednotny font, ani své misto a zarovnani, jsou
flexibilni a migruji po obélce, jak se jim zrovna hodi. Byvaji ¢erné, bile i barevné, ,kreati-
vité“ se meze nekladou. Pokud se budeme bavit o fotografii, tak pro tento magazin pracuje

nebo v minulosti pracovalo nékolik znamych &eskych fotografi, jako je Lukas Vrtilek?,

Benedikt Ren&?® nebo dvojice René a Radka®’.

ELLE wvoli standardni format, stejné¢ jako vétSina ostatnich ceskych modnich
periodik. Ve finale ho hodnotim jako kultivovany magazin se snahou pfiblizit se jeho

zahrani¢nim kolegim.

% http://www.elle.cz/ - oficialni webové stranky

27 http://www.luvr.cz/ - oficialni webové stranky

% http://benediktrenc.com/ - oficialni webové stranky

2 http://reneradka.viewbook.com/rr/come_and_play_with_us - oficialni webové stranky
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Obr. 37 Elle

2.4.2 Harper’'s Bazaar

Stejné jako ve sv&te, plati i u nas, Ze Harper’s Bazaar™® si nese nalepku prestiZe, sice v jiné
mife, ale pfece. Jak jsem jiz uvedla, o piizen ¢tenaitd u nas kazdy mésic bojuje predevsim
s magazinem ELLE. Svym ¢étenarkam nabizi vhled do svéta mody, inspiruje nas aktualnimi
maodnimi trendy, 18ka exklusivnimi rozhovory a stejné jako v ELLE v ném najdeme rizné
tipy z oblasti gastronomie, cestovani, hudby i kultury. Muzeme ho oznacit jako kvalitni
privodce Zivotnim stylem moderni Zeny. Magazin vychazi ve dvou formatech. Ten prvni
je standardni, druhy ve formatu A5, ktery je skladngjsi do kabelky nebo na cesty. Aktualni
Séfredaktorkou je Barbora Nesvadbova a byla ji i v loiiském roce 2013, kdy ¢asopis prosel
inovaci. Stal se mladsim, originalnéjSim a kompaktnéjsSim. Graficka koncepce Casopisu je
ucelengjsi a jednotnéjsi nez koncepce v magazinu ELLE a celkové pusobi luxusnéji.
Na obalkach opét potkame znamé tvaie, fotografie vstupujici do nazvu ¢asopisu i poutaky
nepostradajici fad, ¢ehoz si na jeho obalkach cenim. Vzdy uvadi nékolik lakajicich titulki
s kratkym podtextem. Hlavni ndzev je psan patkovym fontem, se kterym se setkdme
1 uvnitt asopisu a kratka poznamka je psdna mensim pismem s volbou jednodussi typogra-
fie. VétSinou jsou také titulky odd€leny linkami podtrhujicimi kazdy pouték, ale to neni
pravidlem pro kazdé cCislo. Kazd4 obalka také nepostradd sviij hlavni titul, vyjadiujici

V jakém tématu a tonin¢ se ponese celé vydani. Celkové obalky piisobi elegantné. Uvnitf

%0 http://www.bauermediapraha.cz/pro-ctenare/harpers-bazaar - oficialni webové stranky Bauer Media Praha
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magazinu nalezneme jednotnou grafickou Upravu, ale nikoliv nudnou. Je vidét, ze se Har-
per’s Bazaar snazi drZet krok se svymi zahrani¢nimi sourozenci a je pokrokovéjsi a krea-
tivnéjsi v typografii i v praci s fotografii nez ostatni ¢eska produkce. Pro nadpisy voli stej-
ny font jako na obalce, ktery je sympaticky, dobte Citelny a plsobi luxusné, coz je piesné
to, co chce ¢asopis komunikovat. Na texty pouZiva vyhradné jen Eernou barvu. Clanky jsou
psany patkovym pismem a skladany do riznych variaci. Opét pro tento ¢asopis fotografuji
znami fotografové jako napiiklad Lukas Dvorak®, Branislav Simon&ik® nebo Anna

-633

Kovaci¢®’. Disponuje také vyS$§im pocétem stran, nez ostatni magaziny. | ptesto, ze je pro-

davan za stejnou cenu jako ELLE, je tfeba konstatovat, Ze nabizi daleko vice.
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Obr. 38 Harper's Bazaar

2.4.3 Cosmopolitan

Cosmopolitan®** je dalsim Siroce rozsifenym periodikem na svété vydavanym od roku
1986. Nyni se jeho pole plisobnosti vztahuje na 58 mezinarodnich edici. Stejné jako Har-
per’s Bazaar vychazi ve dvou formatech a obsahové je zna¢n¢ tenéi. Jeho obalky jsou po-
mérn¢ dramatické, hodné barev, mnoho riznych forem titulk (rozdilna velikost, fonty,
kurziva

1 tloustka tahu), kiiklavé pozadi a k tomu kontrastni barva loga. Uvniti nalezneme nespo-

31 http://www.lukasdvorak.com/ - oficialni webové stranky

%2 http://www.branislavsimoncik.sk/ - oficialni webové stranky

% http://www.77cm.cz/blog/anna-kovacic-id:51/ - oficialni webové

3 http://www.bauermediapraha.cz/pro-ctenare/cosmopolitan - oficialni webové stranky Bauer Media Praha



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 63

et barev i mnoho nejriznéjsich nadpist a z daleka ne tak kvalitni fotografie, jako u piede-
Slych dvou magazinu. Velky rozdil je také v hmatovem poZitku. Na ¢asopis je uzit papir
s mensi gramazi, coz déla skute¢né markantni rozdil. Ve vSech ohledech pro mé ¢asopis
bohuzel postrada jakykoliv vkus, ale i pfes mij soukromy negativni pohled drzi vysokou

9%

pozici na zebticku prodejnosti.
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Obr. 39 Cosmopolitan

2.4.4 Marie Claire

Ani Marie Claire® nezistava v opomnéni a snaZi se u nas $plhat vyse a vyse. Prezentuje
se jako Casopis s provokativnim a zaroven zabavnym obsahem, uréeny pro nezavislou
a svobodomyslnou Zenu, které pomaha orientovat se v médnich trendech. Graficka Uprava
magazinu neni na takove urovni jako v Harper’s Bazaaru nebo v ELLE, ale z druhé strany
ho rozhodné nemuzeme fadit k predeslému Cosmopolitanu. Na svych obalkach nechava
jen malokdy pirekryt svou znacku fotografii a také se jako ostatni nebrani vétSimu mnozstvi
poutdkd. Co se tyka typografie, je obsah cCasopisu pomérné¢ zmateCny a nejednotny

v nadpisech, naproti tomu samotné ¢lanky jsou psany vzdy stejnym patkovym pismem.

% http://www.marieclaire.cz/ - oficialni webové stranky
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Obr. 40 Marie Claire

2.45 Marrianne

Marianne magazin® je ryze deskym periodikem a nad svym logem nese moto ,,Zivot zadi-
na ve tiiceti, ¢emuz je prizptsoben cely Casopis. Necili na mladou, jesté ,,nepolibenou*
Zenu, ale na vyspélou a silnou osobnost, ktera v kazdém véku dokaze ptesné to, co Si vysni.
Cely design je vytvaien v tomto duchu a je to ziejmé uZ na obalce, kde se sice objevuji
krasné Zeny, nikoliv uz ale nezralé a piilis mladé modelky. Celkovy vzhled mé byt decent-
néjsi a rozumnéjsi. Nebrani se ¢lanklim na barevném pozadi i vneseni barev do nadpisi.
Kromé fotografii se v Marianne ¢asto objevuji také ilustrace. Opét ¢asopis zdaleka nedo-
sahuje profesionality svych zahrani¢nich kolegii z modni oblasti, ale na druhou stranu

nespada do ,,vykti¢ené* skatulky lacinych ¢asopist.

% http://www.marianne.cz/ - oficialni webové stranky
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Obr. 41 Marianne

2.4.6 Perfect Woman

Perfect Woman®’ je dal$im Ceskym platkem a pod svlij nazev uvadi heslo ,,éasopis perfekt-
ni Zzeny“. Tvirci magazinu se nejspiSe snazili vytvofit modni magazin na vysoké drovni.
Bohuzel se to, alespon podle mého subjektivniho nazoru, rozhodné nepotkalo s uspéchem.
Sveédci o tom hned na zacatku vzhled titulni strany. Konkrétné mam na mysli samotnou
znaCku magazinu, kde designér vlastné zkopiroval znatku VOGUE, pouzil stejny font
a nazev umistil naprosto totozn¢ jako pravé VOGUE. Pii dneSnich mozZnostech mi tato
varianta piijde skute¢né nadmiru lacina, povrchni a ocividné bez fantazie. Uz jen podle
toho, to pro mé o magazinu mnoho vypovida. Dalsi velké uskali vidim ve zvoleném fontu
pro poutaky na obalce i nadpisy uvniti ¢asopisu. Opét tu naprosto postrddam hravost
a kreativitu, navic si myslim, Ze je font pro mddni Casopis pro svou strohost nevhodny,
zvl1ast’ stoji-1i proti ¢lankim psanych patkovym pismem. Vznika tu stiet dvou riznych cest,
které spolu v tomto piipadé nefunguji. V neposledni fadé mi pfijde podstatné, ze jsem
v mém badani vlastné nepochopila, komu je casopis uren. Na obalce je uvedeno ,,casopis
perfektni zeny“, nicméné témata a Clanky na mne pusobi stejné jako vizudlni vzhled
magazinu. Staci tedy jen dodat, ze zfejmé nepatiim mezi ,,perfektni Zeny*, protoze u mé se

toto periodikum nepotkalo s pochopenim.

3 http://www.perfectwoman.cz/aktualni-cislo/- oficialni webové stranky
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Obr. 42 Perfect Woman

2.4.7 Souhrn
Toto byl vycet periodického moédniho tisku na nasem ¢eském uzemi. Pro spravnou inter-
pretaci, prezentaci a nastinéni situace je vycet t€chto magazina naprosto dostacujici. Ptesto

bych déle pouze pro doplnéni rada dodala nazvy nékolika dalSich, které 1ze rovnéz zaradit

do madni sekce. Jsou to In Style, Jackye a JOY.
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3 ZAVERECNE ZHODNOCENI

KdyzZ se poohlédnu zpét na piedeslé strany pIné psani, uvédomuji si, jak moc se mi otevie-
ly dvefe do famozniho barevného svéta tisténych modnich periodik, plnych krasnych
a pompéznich fotografii, typografickych hticek, prekrasnych dobovych i dnesnich ilustraci
a doléha na m¢ uznani, které musim vznést vSem tvirctm, ktefi se podileli nebo stéle podi-
leji na tvorbé magazinl, at’ uz se jednd o samotné designérské stvoritele, Séfredaktory,
fotografy nebo ilustratory. Vsichni tito lidé si zaslouzi hlubokou poklonu, protoze a¢ se to
muze nékomu jevit jako jednoducha véc, v Zadném ptipadé to tak neni. Za celym Casopi-
sem stoji nesmirné mnoZstvi prace a usili a je jedno, zda mluvime o konzumnim ¢asopise,
tisténém v tisicovych nakladech, ktery je uren masové spolecnosti, nebo o alternativni

form¢ magazinu, na jehoz zrozeni se podili par lidi a je tiStén ve velmi omezeném poctu.

Magaziny celkové a zvlasté ty modni, nabizeji nesCetné mnozstvi moznosti, jak s jejich
konceptem nalozit. Na pocatku tvorby nového magazinu stoji vzdy prazdny ,mrtvy* list
papiru, ktery je tfeba ozivit. Toto je zacatek vzruSujici cesty za dobrodruzstvim, na které
vas ¢eka nekonecné mnozstvi piekazek, myslenek, napadl, skrtani, uprav, usazovani, kres-
leni i polemik. Pokud se vam povede sice tieba s odérkami projit pfes vSechny nastrahy,
na konci bude ¢ekat zaslouzena odména. Casopis s nalepkou ,,Usp&ny“. A co je vlastnd
ten aspéch? To je otazka, ktera mi vytanula na mysli. Je to totiZz sporné. Pro nékoho bude
uspéch, ze se Casopis rozsifi mezi kamarady a zndmé, jiny bude prahnout po tom, aby se
novy Casopis dostal za humna svého mésta. Ten dalSi bude touZit prorazit za hranice sve

zemé. Uspéch je zkratka proménlivy a relativni pojem a kazdy si ho piedstavuje jinak.

V nasi rychlé postmoderni dobé¢, kde vSe rychle pomiji a nic netrva vécné, je slozité novy,
ale i jiz déle fungujici magazin udrzet pii zivoté. Jak vime z historie, né€kterym jako jsou
Harper’s Bazaar nebo VOGUE se to dafi. Nicméné se jedna spise o vyjimky, které dostaly
moZnost a chopily se ji. Vstoupily na trh ve spravnou dobu a do not jim hréla souhra kva-
litnich lidi produkujicich magazin. Nyné&jsi spolecenska situace a dalSi aspekty, ani pozice
silné svétoznamé znacky s pevnymi zaklady neznamend, Ze by se ji netykal konkurencni
boj, kterému jsou vystavena zkratka vSechna periodika a navzajem se s kazdym dal§im

vydanim perou o pteziti.

Sama sebe se tedy ptam a zamyslim se nad tim, pro¢ cCasopisy dale vznikaji.
Ano, na pocatku jsem piedstavila magické kouzlo, které nas na nich pfitahuje. Jak ale ¢lo-

vek dospéje k myslence tvorby ¢asopisu, kdyz vi, co ho na trnité cesté ceka? Myslim, ze je
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to stejné jako napiiklad malovat obrazy. Clovék citi, Ze chce néco produkovat, vyjadiovat
sve pocity, mySlenky a nazory, ¢i citi touhu ptedat poselstvi. VSechno toto ndm malovani
obrazt umoznuje a mym nazorem je, ze s tvorbou ¢asopisu je to stejné a stejné tak to plati
1 pro jinou tvurci ¢innost.

Casopis jako komunikaéni tok mySlenek je vybornym prostiedkem, ovéfenym mnoha ge-
neracemi. Cim dal &astéji se ale také stava, ze se do tvorby modnich magazinti poustsji
lidé, ktefi nejsou dostate¢né kvalifikovani, aby svou praci Gspé$né zvladli. Postradaji
potiebné zkuSenosti 1 celkovy piehled. Vyuzivaji technickych vymozenosti doby, které
bohuzel kazdému laikovi dovoli ziskat pocit ,,vS8echno vim, vSechno zndm a umim®,
a proto se dennodenné stavame svédky vzniku smésice nekvalitnich vyploda, hanici po-
svatnost magazint, které si svou noblesu a uroven uz ziskaly a hrd¢ si ji nesou. Trafiky ve
findle nabizeji pestrobarevnou estradu kiiklavych cCasopisi, mezi kterymi je slozité

se zorientovat a objevit skutecny poklad, ktery na nas zpoza rohu ¢iha.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 MAGAZIN MY MAG

Téma mé praktické ¢asti voln€ navazuje na ¢ast teoretickou, kde rozebiram jak historii, tak
soucasnost madniho periodického tisku. Vénuji se i jeho designu a dil¢im prvkam, které
magaziny tvoii. Proto je zfejmé, Zze v praktické ¢asti vytvaiim autorsky layout imaginarni-
ho modniho magazinu. Vybér tématu byl u mé pomérné rychly a jasny. Vzdy mé piitaho-
vala moznost vyzkouset si néco podobného a nyni jsem velmi rada, Ze jsem takto zvolila.
aniz bych byla vystavena diktatu zakaznika ¢i redakce, byla pro mé velmi lakava. Mohla
jsem se rozhodnout i jinak a zhotovit naptiklad redesign nékterého ze souc¢asnych médnich
magazinu. Tuto moznost jsem velmi peélivé zvazila, ale nakonec jsem se rozhodla pro
vytvofeni upln¢ nového projektu. Nechtéla jsem byt ni¢im omezena ani ovlivnéna.
Upiimné jsem si na pocatku pfili§ neuvédomovala, kolik je pfede mnou préce a co viechno
to bude v praxi obnaSet. | tak jsem ale pfesvédCena, ze jsem zvolila spravné. Hlavnim
cilem se tak stalo vytvofit novy design autorskému magazinu, véetné vymysleni jména
magazinu, navrhu loga, feSeni obalky, layoutu, volby rozméru, dale webové prezentace

a v neposledni fad¢ navrhu aplikace do tabletu.

4.1 Pro¢ MY mag a jak vznikal

Od pocatku jsem v hlavé nosila vizi, jak by mé&l mij magazin vypadat. Méla jsem predsta-
vu zdanlivé jednoduchého a cCistého konceptu, jehoZ se mi ve finale, podle m¢, podafilo
dostat. Na samém pocatku prace vyvstala dulezita otazka, jak se bude magazin jmenovat.
Vymysleni nazvu jsem vénovala pomérné¢ dost Casu. Chtéla jsem néco jednoduchého
a kratkého, ale zaroven vystizného, aby to korespondovalo s mou celkovou koncep¢ni vizi.
Nakonec jsem se rozhodovala mezi dvéma nazvy, IN a MY. MY mi byl od zacatku blizsi
la jsem se diskuzi se ¢leny rodiny a kamarady. Prakticky u vSech vitézil nazev MY, tedy
muj, moje. Neméla jsem dale o ¢em pfemyslet a zvolila MY, celym ndzvem MY mag.
Jsem si védoma toho, Ze Zijeme v Cechach, ale i tak jsem se rozhodla pro anglicky nazev.
Nicméné pro to existuje jednoduché vysvétleni. Slovo ,,my* je dnes jiZz natolik zakladnim
a mezi lidmi rozsifenym pojmem anglického jazyka, Ze se ho nebojim pouzit. Samoziejme,
kdyz bych pfemyslela i o budoucim vyhledu mé imaginarni prace, mohl by magazin
expandovat do dalsich zemi, kde by mél stale jednotnou podobu a nemusel se podrobovat
nebezpeénym jazykovym mutacim, které by nemuseli mit blahy dopad na vzhled loga.
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Kdyz o tom pifemyslim i z jiné strany, cilovou skupinou pro MY mag jsou piedevs§im
mladé a vzdélané Zeny. Nevidim tedy duvod, pro¢ nepouZzit cizi ndzev. Druhym velkym
ukolem se stalo vytvafeni loga a k tomu jsem potiebovala ten spravny font. | piesto, Ze
jsem presné védéla, co hledam, byl to ukol na dlouhé hodiny. Piikladala jsem jeho vybéru
velikou véhu, jelikoz finaln€ vybrany font pro budouci logo mél provazet cely muj ¢asopis.
Chtéla jsem znacku vyhradné textovou, jak byva u tohoto typu tiskoviny pravidlem. Proto-
Ze se jedna o magazin, je prioritni, aby bylo logo dobie rozpoznatelné, Citelné a dobie
umistitelné. ProSla jsem mnoha navrhy, ze kterych mi vzniklo né€kolik finalnich podob,
a opét jsme stala pred otazkou, ktery navrh vybrat. V posledni fazi mi zistala dvé loga,
a protoZe jsem si nebyla jista, které z nich zvolit, uspofadala jsem mensi anketu. Loga
jsem zaslala zhruba Ctyficeti nezavislym pozorovatelim. Ti se jednozna¢né shodli na vari-
anté, kterou uvedu nize na obrazku. Nosny prvek magazinu byl tedy hotov. Vysledkem je
Cisté, svézi a moderni logo sestavajici z napisu MY s podéln¢ polozenym mag. Slovo MY
je ve tietiné pismen ,,rozstfizeno” a vysunuto mimo svou osu. Logo se stalo z&kladnim

stavebnim prvkem celého magazinu.

Velkym ofiSkem se ukazalo shromazd’ovani obsahu magazinu, tedy veSkerych ¢lanku
a fotografii, kterymi bych stranky naplnila. Oslovila jsem proto nékolik naSich velkych
redakci. BohuZel jsem se ale nesetkala s nijak kladnym ptistupem. Nakonec to byla ELLE,
jedina redakce ochotna spolupracovat. Jejich art directorka mi poskytla posledni tii vydani
magazinu, ze kterych jsem nakonec poskladala sviij MY. Nanestésti i tak to nebylo bez
komplikaci, jelikoz redakce byla nekompromisni, co se tyka tiskové kvality fotografii
a umoznila mi pouZzit pouze jejich ndhledy. Ty byly oviem po kontrole shledany naprosto
nepouZitelnymi. Jako zdroj mi tedy ELLE slouZil jen pro textovou ¢ast a ani zde jsem ne-
méla moznost piili§ vybirat. Je tedy dilezité brat magazin ¢isté z designerského pohledu
a nesoustiedit se na jeho obsah. VeSkera fotodokumentace, kterou jsem nakonec pouZila,
vzesla z laskavosti mych pratel, ktefi mi fotografie po vzajemné dohod¢ poskytli. Bud’ je
méli nakoupeny z fotobank, nebo méli vlastni zdroje. Nekolik dalsich fotografii je pouZito
z internetu nebo ze zahrani¢nich elektronickych vydani magazinu ELLE. Ty slouZi vy-
hradn¢ pro tuto praci. Mohu fici, Ze shromazdit veSkeré podklady mé stalo zna¢né usili, ale

nakonec se v§e podafilo.

Nasledné piislo samotné rozhodovani, kam ktery ¢lanek umistim, jakou k nému vyberu

Vv

fotografii, pfipadné jestli nezvolim vlastni ilustraci. Nikterak jednodussi nebylo rozhodo-

vani, jak bude vypadat obalka, jaky zvolim format tiskoviny apod. VSechny tyto otazky



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

224

ktery piSe ¢lanky, jsem si postupné musela projit viemi pozicemi potfebnymi k tomu, aby
vibec mohl magazin vzniknout. A to jsem jest¢ zdaleka nebyla u tisku, volby papiru

a zpracovani elektronické podoby, ktera se v dnesni dob¢ stava ¢im dal vice nezbytnou.

el
—

—

Obr. 43 MY mag — logo

411 Format

Zvoleny format B4 (250 x 353 mm) neni vtomto segmentu obvykly, ale od zacatku
se snazim vytvofit odlisSny magazin a tato velikost je piijemna. Nabizi vice prostoru
a moznosti nez klasicka A4 a pro celostrankoveé fotografie a Cistou grafickou upravu se mi

jevi jako optimalni.
4.1.2 MFiZka a rozlozZeni stranky

Cely magazin jsem tvofila v programu Adobe In Design a na zacatku prace bylo nutné
vytvofit idealni mfizku, ktera mi umozni co nejvetsi flexibilnost. Zvolila jsem tedy rozde-
leni strany na dvanact sloupcti s mezerami 5 mm. Mfizka by méla byt zakladem pro kaz-
dou periodickou tiskovinu. Jak jsem jiZ psala v teoretické Casti, usnadnuje jednotné usazo-
vani jednotlivych prvki, at’ uz textovych blokt, nadpisti nebo fotografii. Postupem casu se

mi jako nejvhodnéjsi varianta osveédcCily textové bloky fazené do dvou (105 mm) nebo tfi
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(68,33mm) sloupct. Okraje jsou na vnéjsi a dolni stran¢ 15 mm a vnitini a horni okraje

maji rozmér 20 mm.

S

Obr. 44 MY mag — rozlozeni mrizky

4.1.3 Orientace v magazinu

K orientaci v magazinu mi pomahaji tii sekce, FASHION, STYLE a RELAX, podle kte-
rych se déli cely magazin. KaZda z nich je oddélena celostrankovym ozna¢enim konkrétni
Casti. VZdy je pouZzita jedna barva v doprovodu bilé, pti¢emz se odviji od barevného ladéni
celého daneho cisla. Pro zvyraznéni volim pro tyto rubriky tisk na odlisny druh papiru
(pauzovaci papir). Ukazatele jednotlivych sekci jsou také pomoci vzorti umistény vzdy
v hornim levém rohu dvoustrany. V dolni tfetiné vnéjSich okraji najdeme ¢islovani stran.
Na levé stran¢ dvoustrany se objevuje vZdy spole¢né s podsekci, kterd vice vypovida
o charakteru aktualniho ¢lanku. Cislovani se objevuje i na pravé strand. To vSak neni pra-
vidlo, protoZe prava strana je vyhrazena i pro fotografie, které piesahuji okraje stranky

a vybihaji z forméatu. Nekdy se tedy stavd, Ze ¢islovani piekryji.
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Obr. 45 MY mag — sekce

4.1.4 Fonty

Jak jsem jiz zminila, od pocatku jsem méla vytvofenou piedstavu a hledala jsem dva typy
fontt. Jeden vysoky, kondenzovany a druhy stojici v opozici, tenky a Siroky. To se mi po-
datilo a v celém magazinu tak pouZivam font s ndzvem Steelfish, fezy Regular a Bold.
Jedna se o pismo predevsim nadpisové. Druhym je Soin Sans Pro. Zde jsem vybrala vice
fezti a font pouzivam jak pro nadpisy, tak pro texty. Rez Light a velikost 10 bodii jsem
zvolila pro zakladni text. Na zacatku kazdého ¢lanku je iniciala rozprostirajici se pres tii
fadky textu. Otazky v rozhovorech jsou oznaceny fezem Bold. Nadpisy v ¢lancich fezem
Medium o velikosti 12 bodu a jsou psany verzalkami. Moduly s kratkymi texty jsou psany
bud’ fontem Steelfish Regular, nebo Soin Sans Pro Regular o velikosti 15 bodt. Pro vSech-
ny texty bylo také dulezité urcit idealni proklad mezi fadky, prostrkani mezi pismeny nebo

pohlidat chyby, jako jsou jednoslovné spojky na koncich fadku ¢i sirotci.

OTEELFISH euue
STEELFISH oo

Obr. 46 Font — Steelfish, rezy Regular a Bold
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SO'N SANS PRO LIGHT
SOIN SANS PRO roman

SOIN SANS PRO OBLIQUE
SOIN SANS PRO wepium

Obr. 47 Font — Soin Sans Pro, Fezy Light, Roman, Oblique a Medium

4.15 llustrace

Pro vétsi obohaceni jsem se rozhodla zafadit kromé fotografii také ilustraci. Je piijemnym
ozivenim stranek v magazinu a budi pozornost. Ilustrace nejprve kreslim ruéné, vzdy
tuzkou a poté je skenuji do pocitace, digitalné upravuji a dodélavam v programu
Adobe Photoshop.

Obr. 48 My mag - llustrace — obalka Obr. 49 MY mag - llustrace ke clanku
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Obr. 50 MY mag - llustrace k reklamé - Dior

Obr. 51 MY mag - llustrace — propagace kabelky Mango
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4.1.6 Nadpisy

Pro nadpisy jsem umyslné vy¢lenila cely samostatny odstavec. Jsou totiz zaroveni hosnym
grafickym prvkem, ktery je uzivan v celém magazinu. Nadpis je vzdy sloZen ze dvou veli-
kosti pisma. Pokud je zrovna pouZzivan Steelfish, jsou mensi ¢asti nadpisu psany velikosti
70 bodu a vétsi 130 boda. Pro Soin Sans Pro je to 100 a 150 bodl. V nékterych ¢lancich
toto pravidlo narusuji, a to pfedevsim pro udrzeni pozornosti ¢tenafe a ob¢asnou zménu.
Stéle vSak drzim stejny charakter. Velké ¢asti nadpist, sestavajici vétsinou z jednoho roz-
déleného slova, jsou zpravidla déleny na vice fadku podle své délky. Tato jednotliva pis-
mena nebo slabiky jsou k sob¢ ,,ptilepené* a funguji jako jeden celek bez prokladu. Obje-
vuji se i pieklopené do vertikdl. Toto ¢lenéni pismen provazi i stavebni prvky magazinu,

jako je pravé oznaceni sekci nebo popis ro¢niho obdobi na obalce (MY je Ctvrtletnik).

MAME SE BAT

S% :

Obr. 52 MY mag - Priklad nadpisu — ¢lanek Mdme se bat strachu?
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MAKE-UP: LUCIE LISKOVA

STYLING: EVA BRZAKOVA

VLASY: MARTIN PLESAR
FOTO: NIKOLA SRAJEROVA

Obr. 53 MY mag - Priklad nadpisu — ¢lanek Nova identita
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Obr. 54 MY mag - Priklad nadpisu — ¢lanek Extra styl
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4.1.7 Volba papiru

Pro muj koncept ¢isté grafické podoby jsem pro vnitini obsah zvolila bily papir s graméazi
135 g/ m?. B&Zné se pro tisk magazinli pouziva nizsi gramaz, ale jelikoZ jsem chtéla piedejit
mozné prusvitnosti stranek, coZz by mohlo pisobit lacinym dojmem, rozhodla jsem se pro

tento typ papiru.

4.1.8 Obalka

Obalku zhotovuji ve vice variantach. Prvni z nich dominuje fotografie ptes celou stranu,
druhé ilustrace a tieti verze je Cisté graficka, spiSe alternativni neZ pouzitelna v bé&zné
praxi. Zadni strany jsou potistény reklamou. Na fotografické a ilustrované obéalce se obje-
vuje logo, jeden hlavni pouta¢ s doprovodnym textem a &islovani vydani. Reseni hlavicky
je vzdy stejné. Logo je umisténo do levého horniho rohu. Barva se stiida s kazdym ¢islem.
Obélka zvolena pro samotny magazin je vytisténa na papiru s gramazi 300 g/m?. Dale je

potaZzena matnym laminem a logo je zhotoveno technikou sitotisku, diky ¢emu se leskne.

NOVA DENTITA
NOVA SEZONA
NOVY (s
NOVY SATNIK

Obr. 55 MY mag - Obalka — Fotograficka
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Obr. 56 MY mag - Obélka — llustrovana

Y,

Obr. 57 MY mag - Obélka — Graficka
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4.1.9 Elektronicka prezentace

ProtoZe nas doba nuti komunikovat i digitalni formou, zhotovuji také ndvrh webovych

stranek a navrh aplikace do tabletu (ipad).

NS PREBPLATME  AKTBALTY  MRCEN  NNIKT ¢ @
i3

Obr. 58 My mag - Navrh webové stranky — prezentace
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ONAS ~ PAEOPLATNE  AKTUALITY  ARCHIV™ KONTAKT

Obr. 59 My mag - Navrh webové stranky — tablet (Gvodni strana) a mobilni zarizeni (intro)
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= ONES  PREPLTNE  AKTUALTY  ARCAN  KONTAKT

EXTRASTYL

ADRESA: RYCHLY KONTAKT:
20777 722 333

NA DKRUHU 807713
LIBEREC 1, 460 01

Obr. 60 MY mag - Navrh webové stranky- rozklik clanku



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 85

LOREM PSUN

AORESK RYCKLY KONTHKT
m

A OKRORU 07710

UBEREC 1 46001

Obr. 61 MY mag - Navrh webové stranky — zobrazeni tlacitek pri oznaceni kurzorem
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y

Obr. 62 MY mag - Navrh aplikace — ikona

Obr. 63 MY mag - Navrh aplikace — Uvodni strana
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a ™

IPad & 3G

MAGAZIN
VIDED

OBLIBENE

KON

Obr. 64 MY mag - Navrh aplikace — menu
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JARD 2014

SEBERTE OOVAHU BYT

i

STAHNOUT

LET0 2014

PRIPRAVLIJEME

Obr. 65 MY mag - Navrh aplikace — vybeér cisla
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LOREM IPSUM

Lorem ipsum de

."\5 _4

Obr. 67 MY mag - Navrh aplikace — sekce videa
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MARTIN HRADECKTY

51 DAL PRIMO V PARIZI RANDE

$ VINMECNOU HERECKOU

A MOVE PRVNI AMBASADORKOU
L'OREAL PROFESSIONMEL.

OSOBNE SE PRESVEDCIL O TOM,

ZE KIRSTEN DUNST JE UZASNA | NAZIVO.

YLLSY: SALDPOEET S1ARY
TOP:LIREM P 209
S 0w st g
0 STV LOREM PRAL 265
BT LOREM P 4895

Obr. 69 MY mag - Navrh aplikace — priklad clanku
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Obr. 71 MY mag - Clanek — Péce, zn.: Intenzivné
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Obr. 73 MY mag - Cldnek — 15 tipii na detox
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HRISTINA GEORGIEVSKA HAMA TRESTIKOVA
VIZAZISTEA PRODUCENTA
P P ADRIANA BARTOSOVA
L] [] VIZAZISTIA
IVANA TORARSKA
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I
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DAVLUZNNE PRDELLE PEE 0 SVEH RGN 24Ecich
SRBIETY,

TAMARA HERIBANOVA
SPISOVATELKA

MARGITA SKRENKOWA
VIZARSTRA

Obr. 74 MY mag - Cldnek — Pusu, pusu, pusu!

rd

PROS JE K MALO )
TEN  EEsKe ¥

NUDHI BILI kRAvATACI
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S | PaLMK

Obr. 75 MY mag - Clanek — Zeny v politice
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ZAVER
Na zavér bych méla zhodnotit, zda se mi podafilo rozebrat a zmapovat danou problematiku

a dostat svého cile.

V teoretické ¢asti prace jsem se snaZila, co mozZna nejpiehlednéji, vytycit hlavni mezniky.
Déale piedstavit nejznamé&jsi tituly a rozebrat je po jejich designérské strance.
AV neposledni fadé uvést urcita srovnani. Je evidentni, Ze neni mozné v rozsahu této prace
do detailu rozebrat a shromazdit vSechna jména, magaziny a udalosti. Nicméné jsem se
pokusila vybrat ty podstatnéjsi a dat praci ucelenou formu. I proto jsem ji rozd¢lila na ¢ast

historickou a sou¢asnou.

Tituly, kterym jsem vénovala vice prostoru, jsou voleny dle vlastniho Gsudku. | tak jde

piedevsim o zasadni magaziny, které nelze pominout, coZ plati pro ob¢ ¢asti prace.

V praktické ¢asti jsem vytvotila sviij autorsky magazin. Zvolila jsem pro né&j ndzev ,MY
mag*. Prace byla ¢asové i realizaéné velmi naro¢na a vyZadovala velkou davku discipliny
a presného planovani. I ptesto, Ze magazin neni uréen pro komer¢ni pouziti, ziskala jsem
jeho tvorbou neptenosnou a velmi cennou zkusenost. Na vlastni kizi jsem zazila, co tako-
va vyroba ¢asopisu v praxi obnasi, a to od zrodu prvni myslenky, ptes celou realizaci,
az po jeji finalni dokonceni.

I pfesto, Ze jsem béhem prace obCas narazila na nejriznéjsi prekazky, hodnotim ji i volbu
tématu pozitivné. Pfi jejim zpracovani jsem se dozvédéla mnoho novych a uzite¢nych

informaci a také jsem diky ni rozsifila sviyj rozhled o néco dal.
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MY mag - Priklad nadpisu — ¢lanek Extra styl
MY mag - Obalka — Fotograficka

MY mag - Obélka — Ilustrovana

MY mag - Obélka — Graficka

MY mag - Navrh webové stranky — prezentace
My mag - Navrh web. stranky — tablet (avodni strana) a mobilni zatizeni (intro)
MY mag - Navrh weboveé stranky- rozklik ¢lanku
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MY mag - Clanek — Pusu, pusu, pusu!

MY mag - Clanek — Zeny v politice
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