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ABSTRAKT

Prace pojednava o Muzeu jihovychodni Moravy ve Zlin€. Prvi kapitola je vénovana jeho historii

a vyvoji v pritbéhu let, kterd souvisi s expanzi Batovych zavodii. Popisuje ¢ast muzea Archiv H+Z
a jeho cestovatelské fondy. Zabyva se komunikaci a propagaci muzei. Charakterizuje faktory, jenz
pusobi na vetejnost a ovliviiuji ndvstévnost kulturni organizace. Déle charakterizuje komunikaéni

a propagacni ¢innost Muzea jihovychodni Moravy ve Zlin¢.

Klic¢ova slova: muzeum, Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin€, Archiv H+Z, propagace muzei,
propagace kulturnich organizaci, 14|15 BATUV INSTITUT, Ladislav Véelat,
graficky design v expozici, Studio 6.15

ABSTRACT

This work deals with the Museum of Southeast Moravia in Zlin. The first part is about its history
and development over the years which is linked with an expansion of Bata enterprise. This work
describes part of the museum Archives H+Z and its collections of travelling. It deals with
communication and propagation of museums. This work characterizes factors which have an effect
on public and on visits of cultural organization. Then characterizes communication and propagation

of the Museum of Southeast Moravia in Zlin.

Keywords: museum, Museum of Southeast Moravia in Zlin, Archives H+Z, propagation
and communication of museums, propagation of cultural organization,

14|15 BATA INSTITUTE, Ladislav V¢elat, Studio 6.15



Deékuji pracovnicim Archivu H+Z za spolupréci na katalogu, poskytnuti materialti
a ochotnou pomoc pii hledani informaci k teoretické ¢asti bakalarské prace. Také dekuji pani

Lence Baronové za jeji vedeni mé bakalarské prace.

Prohlasuji, Ze odevzdana verze bakalarské/diplomové prace a verze elektronicka nahrana

do IS/STAG jsou totozné.
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UvVoD

Ve své bakalai'ské praci jsem se rozhodla vénovat Muzeu jihovychodni Moravy ve Zliné.
V praktické ¢asti me lakala prace zalozena na fascinujicich materialech, které se ve
sbirkdch muzea nachazeji. Jsou to naptiklad fotografie z cestovatelskych fondii, jenz ma
ve svych sbirkdch Archiv H+Z Muzea jihovychodni Moravy ve Zling. Tyto fotografie

1 bohatd korespondence divakovi umozni nahlédnout do pozoruhodnych koncii svéta.
Zachycuji pestrost kultur narodt i divokych kmena z minulého stoleti, jenz dnes uz

nemusime spatfit.

Prace na propagacnich materialech, publikacich a katalozich pro muzea a galerie mi pfijde
velmi zajimava a rdda bych se 1 v budoucnu vénovala tomuto tématu. Myslim si, ze pravé
kulturni organizace by si mély zakladat na estetické prezentaci a umét ji ocenit. Tak jako je
jejich poslanim obohacovat vetejnost o znalosti a kulturni zazitky, jejich vizualni
prezentace by méla na tuto cestu navazat. Pro grafika je to prace Cerpajici

z Sirokého spektra inspiracnich zdroji a podkladii. Jedné se o uzitou grafiku, avSak

tato prace ma o néco hlubsi smysl, a to §ifit kulturu a uméni smérem k vetejnosti

a obohacovat ji.

Domluvila jsem se se zaméstnanci Archivu H+Z, ze graficky upravim katalog prezentujici
samotny archiv a jeho cestovatelské fondy, ktery by se nékdy v budoucnu mohl
zrealizovat. Hledala jsem pro svou bakalafskou praci takové téma, které¢ by mélo sviyj
konkrétni ucel a mohlo byt zrealizovano. Katalog a pfipadné par dal§ich propagacnich

materidli se staly naplni mé praktické casti bakalaiské prace.

I v teoreticke €asti se vénuji Muzeu jihovychodni Moravy ve Zliné, jeho historii a vyvoji
v pritbéhu asi 85 let. Déle se zabyvam propagaci a komunikaci muzei obecné¢ a propagaci

prave zlinského muzea.

V prvni kapitole, vénované historii, jsem se blize seznamila s vyvojem muzea ve Zliné

1 s rozvojem samotného mésta. Historie mésta Zlina je jeho velmi vyznamnou soucasti
dodnes, tvoii jeho charakteristickou podobu a Cerpa z ni i dnes v novodobych projektech.
V kapitole o muzeu ve Zlin€ v soucasné dobé, jsem se vice rozepsala o Archivu Hanzelky
a Zikmunda, jelikoz prave pro toto oddéleni budu zpracovéavat propaga¢ni materialy. Pro
mou praci bylo dulezité védét co nejvice o obsahu Archivu H+Z. V dalsi kapitole jsem si

nastudovala problematiku komunikace a propagace kulturnich organizaci se zaméfenim na
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muzea. Snazila jsem se zde sepsat faktory, které maji vliv na celkovou identitu organizace
s diirazem na dulezitost vizudlniho stylu. Nasledn€ jsem vyuzila ziskané poznatky

v posledni ¢asti, kterou jsem vénovala pravé propagaci Muzea jihovychodni Moravy ve
Zling. Charakterizovani vizudlni prezentace zlinského muzea nebylo snadné, jelikoz i diky
jeho ¢lenitosti na vice objektl se jeho identita rozpadé a jednotny vizualni styl zde neni
definovan. V minulém roce 2013 vznikla snaha o vytvofeni propracované a moderni
grafické podoby prezentujici 14/15 BATUV INSTITUT, novych prostor v byvalém
tovarnim arealu, jehoZz soucdsti je 1 stala expozice muzea. Tento pocin vizudlni identité
muzea moc neprospé€l. Sjednotil prezentaci kulturnich organizaci sidlicich v budovach
14/15 BATOVA INSTITUTU, kterymi jsou kromé Muzea jihovychodni Moravy ve Zling
1 Krajskéa knihovna FrantiSka BartoSe a Krajska galerie vytvarného uméni ve Zlin€. AvSak
prispél k vétsi diferenciaci vSech jeho vizualnich komunikaénich prostredki

pusobicich na vetejnost.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE, VZNIK A VYVOJ MUZEA JIHOVYCHODNI
MORAVY VE ZLINE

1.1 Muzeum Batovych zavodi

Prvni myslenka o zaloZeni muzea ve Zliné, které by slouzilo jako vlastivédné zatizeni
se sbirkami z mistni historie, se zrodila kratce po prvni svétové valce. Roku 1930 bylo
ve mésté obuvi zptistupnéno muzeum se specializovanou expozici zamétenou na sbirku
cizokrajné obuvi. Vzniklo tedy firemni obuvni muzeum souvisejici s expanzi

Bat'ovych zavodu.

Malé muzeum s expozici bylo umisténo do druhého patra baronského zdmku zlinského
panstvi, které rok predtim pieslo do vlastnictvi mésta. V ptizemi Klubovniho domu
(jak byl zamek pfejmenovan) se nachéazela kavarna, v prvnim patie bezalkoholni

restaurace, do zbytku ptizemi se nastéhovala méstska a podnikova knihovna.

Zde bylo muzeum jen tfi roky. Roku 1933 byl dokon¢en Pamétnik Tomase Bati od
vyznamného funkcionalistického architekta FrantiSka Lydie Gahury. Pamatnik byl
postaven rok po tragické letecké nehodé, pii niz zahynul prvni tviirce Batovského impéria.
Budova pattila ve své dobé mezi nejvyznamnéjsi funkcionalistickd dila svétového méfitka.
Obdivuhodné byly pouzité materialy (zelezebetonova konstrukce, ocelosklenény plast’)

1 dokonalé propor¢ni feSeni odpovidajici funkei. Pamatnik patfil mezi vysoce moderni
instituce také svymi netradi¢nimi formami pojeti instalaci a pfekonaval tradi¢ni koncept
vystavnich prostor. Sam Gahura se vyjadfil: ,, Budova, kterd slouzi uloZeni sbirek, je

«

vilastné velkou vitrinou.

Obr. 1. az 3. — Pamatnik Tomase Bati ve Zliné, expozice v pamatniku,

budovy Studijnich ustavii
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Sbirka historické obuvi, pochézejici napiiklad z Ciny, Filipin, Javy, Persie, afrického
Zlatonosného Pobtezi ¢i Libérie, z Brazilie 1 obuv ze staré Evropy se pfesunula ze zamku
sem, mezi pamdatky na osobnost budovatele Zlina a jeho primyslu a exponaty rukodélné
Sevcovské dilny 1 prvnich obuvnickych strojii. Bylo zde umisténo i letadlo Junkers,

ve kterém prisel Tomas Bata o zivot.

Casem muzeum ziskavalo dal3i riznorodé pfedméty do své sbirky. Byly zde nainstalovany
ukazky bat'ovych vyrobki i predméty odkazujici k historii mésta Zlina. Expozice
obsahovala napiiklad nékolik kust prehistorickych nastrojii, méstské a cechovni
pergamenové listiny, pamatky zlinskych cechi (skfinka, dzbany, knihy), mapa
zelechovickych lest z roku 1764, erbovni kameny rodu Hauptli, méstské razitka, model
staré chalupy ze dfeva, plastickd mapa Zlina roku 1894, regula¢ni plany mésta a mnohé

dalsi exponaty.

Se zdokonalovanim instalaci a préaci na co nejlepsi podobé muzea, pfisla fada i na

dohodnuti formy propagace muzea. Byl navrzen katalog, informacni tabule na nadrazi.

Nekteré sbirky byly umistény v bat'ovskych Studijnich ustavech ve Zling. Ty byly ztizeny
roku 1935 na jiznim horizontu mésta. Vznikly instituce zcela nového druhu, rozdélené na
technické obory, ptirodovédni védy, duchovni védy a uméni. Byla zde fada praktickych
vyukovych pomiicek, vzorkd, také knihovny a umélecké sbirky. Casem se staly i ohniskem
vytvarného Zivota konanim pravidelnych salont soudobého uméni. Zde umisténa Skola
umeéni vychézela z principti némeckého Bauhausu. Z budov Studijnich tstavii je dnes

sidlo policie a stfedni Skoly.

Za valky budova Pamatniku zna¢né utrpéla. Byla poSkozena pfi spojeneckém
bombardovani v listopadu 1944. Byly zde pokusy o jeji obnoveni, ale iceloveé postavena
budova ziistala na¢as mimo provoz a ke své ptivodni funci se uz nevrétila. Teprve po
unorovém prevratu se rozhodlo objekt vyuZzivat jako galerii, avSak s pozménénym ndzvem
na Dim uméni. Od roku 1955 byl Diim uméni také sidlem zlinského filharmonického

orchestru (dnes Filharmonie Bohuslava Martinli v Kongresovém centru Zlin).

Sbirka obuvi se po bombardovani mnohokrat pfesouvala a leccos nenavratn¢ zmizelo.
Nakonec zustala zakladni kolekce historické obuvi, ktera byla odevzdana zlinskému

méstskému muzeu a pozdéji, roku 1959, znovu zptistupnéna vetejnosti v obuvnickém
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muzeu, kde byla umisténa az do roku 2013. Dnes se vyjimec¢na sbirka obuvi nachéazi

v nové rekonstruované tovarni budové 14.
[1], [2]
1.2 Méstské muzeum

,, Od vSech obcanii, kteri maji néjaké starozitné veci, budtez tyto vyzadany s tim, aby byly

darovany pro museum, kdez jisté budou velmi dobre uschovany.

Takhle nadéjné€ byli obyvatelé¢ mésta Zlina, po rozhodnuti méstského zastupitelstva, zadani
v souvislosti se zaloZenim méstského muzea v roce 1924. Na radnici se vSak poté zadna

mistnost pro muzeum nenasla a z myslenky seslo.

S podobnou vyzvou pfisel o dva roky pozdéji Klub pratel literatury a uméni firmy Bat’a,

avsak muzeum nevzniklo ani tehdy.

Az Batovy zavody ve 30. letech zastoupily na n€kolik let funkci méstského muzea. Kdyz

tehdy vzniklo obuvnické muzeum, bylo zde pfedstaveno i mnohé z méstskych pamatek.

Meéstské muzeum pokracovalo ve své ¢innosti a opakované se obracelo na obCany

s vyzvami aby darovali hodnotné pfedméty pro zamyslené muzeum. Podafilo se jim ziskat
pamatky tkalcovského cechu a koupilo cenné obrazy Zlina. Dokonce bylo roku 1935
pfijato do svazu Ceskoslovenskych muzei pod ndzvem Muzeum mésta Zlina, ale to vie
existovalo jen formalné¢ na papiie a ne jako opravdova instituce. Rozrustajici sbirky

se shromazd’'ovaly na radnici (1941) a byly opatrovany dobrovolnym spravcem

A. Slovencikem. K zdméru ustanovit ve Zliné narodopisnou muzejni spolecnost aktivné
ptispél L. Rutte, A. Slovencik, M. Batik, V. Hjek a dalsi. Roku 1943 se vedeni mésta pod
zastitou starosty D. Cipery odhodlalo zfidit méstské muzeum jako regulérni instituci.

a péci o mestské sbirky zajistovali pracovnici Pamatniku Tomase Bati. Se schvalenim
ziizeni Méstského muzea ve Zlin€ bylo ujednéno i slozeni spravniho vyboru kam patfil
D. Cipera, J. Zavrtalek, J. Vanhara, M. Batik, F. L. Gahura, V. Hjjek, L. Rutte,

A. Sloventik, B. Sev¢ik, A. Sulc, J. Hradil a odborni poradci V. Balthasar, M. Kuras,

F. Petr, B. Prerovsky, K. Stloukal.

Exponaty méstského muzea, obsahujici prehistorické nalezy, vykopavky z Hradiska,

pisemné dokumenty, uzité pfedméty, sbirku obrazi a plastik i pfedméty vztahujici se
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k Frantisku BartoSovi, pedagogovi, jazykovédci, nadrodopisci a folkloristovi, byly umistény
v samostatné instalaci Pamatniku Tomase Bati roku 1944. Zastupitelé mestského muzea
shledavali toto feSeni jen jako docasné a velkoryse planovali muzeum umistit do zvlastni
budovy. Navrhem byl povéten architekt FrantiSek Lydie Gahura. Odbornici pfipravovali
koncepci pisobeni muzea a byl zde zamér o vytvoreni a koordinovani nékolika zlinskych
muzejnich pracovist’ — méstské muzeum historicko-archeologické (ptipadné spojeno

jesté s narodopisnym) a bat'ovskych muzei ptirodovédného (Studijni Gstav)

a obuvnického (Pamatnik).

Témto ambicim a planim byl uc¢inén konec vale¢nym bombardovanim listopadu 1944.
Sbirky méstského muzea zlstaly nejdiive v poskozené budoveé Pamatniku, pozdéji se
nekolikrat st¢hovaly a roku 1945 se zacalo jednat o obnoveni muzejni ¢innosti. Hlavnim
problémem bylo nalézt vhodné prostory. Po Case se objevila idea sjednotit v§echny

muzejni ¢innosti ve Zlin€ a po letech jednani se tento navrh nakonec uskutecnil.

Meéstské muzeum naléhavé potiebovalo prostory, a kdyz koncem 1éta 1946 MNV Zlin
ziskal do své spravy zamek LeSnou, nastéhovaly se sbirky sem. Otevieni celého

leSenského aredlu vetejnosti probéhlo v kvétnu 1948.

S ptibyvajicim poctem sbirkovych predméta (r. 1951 az 7 145 exponatil) nartistal pocet
navstévniki. Bylo nutno hledat dalsi prostory pro ptisobeni muzea. Na malenovicky hrad
byla posléze presunuta ¢ast sbirek a s postupujici rekonstrukci objektu roku 1951 zde
ptfibyvaly 1 nové mistnosti k vyuziti. Okolnosti nahravaly myslence zalozit krajské

muzeum, které diky pfedchozimu nedostatku prostor nebylo moZzné.

Roku 1952 bylo mozné na malenovicky hrad ptevézt i byvalé batovské sbirky obuvi
a méstské muzeum tak konecné sjednotilo vSechny zlinské muzejni soubory na jednom

misté. Krajské muzeum v Gottwaldové¢ zahdjilo svou ¢innost v lednu roku 1953.
[1], [2]
1.3 Muzeum jihovychodni Moravy ve Zliné

Ztizené muzeum zastieSovalo okresni krajinska muzea vcetné jejich pobocek. Jak
prirodovédné tak spoleCenské odd€leni muzea mélo z piedchézejici ¢innosti ve svych

sbirkdch mnoho exponattl, které se staly zadkladem pro jeho nadchdzejici praci.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

16

Krajské muzeum sidlilo postupné v budové tzv. Tyrolu v aredlu Zooparku Lesna, na

malenovickém hrad¢ a jeho dalSim ttocistém byl zlinsky zamek.

S muzeem se sloucila roku 1958 1 Krajska galerie a vznikl tak Krajsky vlastivédny ustav.
Toto spojeni vSak trvalo jen do roku 1961, tehdy se galerie opét osamostatnila a nazev se
zménil na Oblastni muzeum jihovychodni Moravy v Gottwaldové az do roku 1990. O néco
malo pozdéji se nazev znovu pozménil a to na Oblastni muzeum jihovychodni Moravy

ve Zliné.

Pokracovala soustavna sbirkova ¢innost a muzeum rozsifovalo své fondy ve vSech
oborech, jenz zde byly zastoupeny a také v muzeu probihala vyzkumna a badatelska
¢innost. V tadé lokalit pracovnici ptirodovédného oddéleni provadéli podrobny botanicky,
zoologicky a geologicky vyzkum. Archeologové a etnografové pracovali pfimo v terénu

a pfinaseli odtud své poznatky o naSi minulosti, ale 1 Zivé pfitomnosti. Muzejni historikové
poskytovali podklady k vyznamné publikacni aktivité, diky niZ muzeum pusobilo na

odbornou i Sirokou vetejnost.

Zacalo dokonce vydavat vlastni Casopis Zpravy Krajského muzea v Gottwaldove, jehoz
titulek se ménil spolu s ndzvem muzea a byl vydavéan od roku 1956 az do roku 1968. Az
roku 1976 byl €asopis znovu vydan, s titulem Zpravy oblastniho muzea jihovychodni
Moravy v Gottwaldové. V 90. letech byl nahrazen nepravidelné vydavanym casopisem

Acta musealia.

Pod spravu muzea pattila v pritbehu let fada odloucenych pracovist’, napiiklad vizovicky
zamek, fojtstvi v Jasenné, Narodni kulturni pamatnik na Plostin€¢, Muzeum luhacovického
Zalesi i vétrny mlyn ve Stipé. StéZejni a vyznamnou souc¢asti Muzea jihovychodni Moravy

je Obuvnické muzeum a od pocatku muzeem spravovany malenovicky hrad.

Pro kvalitni uschovéani sbirek se stalo nevyhnutelné ziizeni bezpecného depozitate nebo
také vybudovani konzervatorské dilny. Muzeum se postupem ¢asu stavalo nedilnou

kulturni soucasti mésta a regionu.

[11, [2]
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2 MUZEUM JIHOVYCHODNI MORAVY VE ZLIiNE
V SOUCASNE DOBE

Tento nazev nese muzeum od roku 1993. V soucasné dob¢ muzeum spravuje pouze hrad

Malenovice, Narodni kulturni pamatnik na Plostin€é a Muzeum luhacovického Zalesi.

Obr. 4. az 6. — hrad Malenovice, Muzeum luhacovického Zalesi, NKP Plostina

V roce 2013 presidlilo muzeum z budovy zlinského zdmku do nové zrekonstruovanych

prostor v tovarnim arealu.

Dnes se muzeum skladé z téchto odbornych pracovist’: historie, etnografie, geologie,
zoologie, botanika, archeologie, obuvnicka sbirka, Muzeum luhacovického Zalesi,
Studijné-dokumentacni sttedisko Frantiska Bartose, Archiv H+Z, konzervatorské
pracovisté a depozitare, oddéleni muzejni pedagogiky, muzejni knihovna

a dokumentacéni oddéleni.

[2], [3]
2.1 Archiv H+Z a KLLUB H+Z

»Diky dlouholetym osobnim kontaktum inzenyru Hanzelky a Zikmunda s etnografem
Muzea jihovychodni Moravy ve Zliné PhDr. Karlem Pavlistikem darovali své sbirky tomuto
muzeu v roce 1995. Vybudovani Archivu H+Z predchazelo vytvoreni stalé expozice ve
zlinském zamku, na jejimz scénari i realizaci se vyznamné podilel M. Zikmund a kterou
vytvarné vyresil Ladislav Vielar. Ta po vernisazi v roce 1996 otevirela nové moznosti
intenzivni spolecenské a zejména vzdélavaci cinnosti v ramci siroké spoluprace muzea

se skolami ve mésté i regionu.

Rozsahly a dosud neuzavieny osobni fond ing. Hanzelky a Zikmunda vznikl v prubéhu

Jjejich dvou cest. Prvni cesta Evropou, Afrikou a Latinskou Amerikou v letech 1947—1950
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byla predevsim obchodni na propagaci a prodej ceskych vyrobkii, zejména Tatry T 87,
vcetné pneumatik od firmy Bata. Druhd cesta Asii, Ocednii a rozlehlym vizemim byvalého
SSSR v letech 1959—1964, organizovana Akademii véd, uz byla spise reprezentativni.
Archiv obsahuje vice nez 100 béznych metrii pisemnosti (korespondence, denikii, map,
vystrizku, pripravnych materidlii pro knihy, rukopisii reportdzi a cestovni a ucetni
dokumentace), 120 000 negativi a diapozitivii, asi 50 000 pozitivii a kontaktnich
fotografii, 150 filmiit H+Z, vice nez 1 000 ks upominkovych predmetii, suvenyrii

a trofeji, sbirku minci, sbirku pohlednic a herbar.

Obr. 7. az 8. — Jiri Hanzelka a Miroslav Zikmund vyrazi na 1. cestu, 22. 4. 1947, Jiri

Hanzelka a Miroslav Zikmund vyrdzi na 2. cestu, 22. 4. 1959

Novou etapu rozvoje Archivu H+Z charakterizuje soustredovani osobnich fondit osobnosti,
Jejichz aktivity a dilo souvisi s cestovatelskymi aktivitami inzenyru Hanzelky a Zikmunda

nebo jsou jimi i v soucasnosti inspirovany a na né navazuji.

Vroce 2001 byl do Zlina prevezen ze Spojenych statii pozoruhodny a rozsdhly osobni fond
Eduarda Ingrise, ceského skladatele, fotografa, kameramana, moreplavce a dobrodruha,
pritele inzenyrit Hanzelky a Zikmunda. Ingris byl autorem asi 60 operet, tisice melodii

z nichz nejznaméjsi je Teskné huci Niagara, ale také hudby k reklamnim filmiim Bata a pri
pobytu v Jizni Americe se stal i reklamnim fotografem batovské filialky v Lime. Fond tedy
obsahuje notovy archiv i stovku filmii a vice nez 40 000 fotografii a negativii z cest po Jizni

Americe a také unikatni fotografickou a filmovou dokumentaci jeho dvou plaveb na
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balzovém voru napric Pacifikem v letech 1955 a 1959. Zvlastni a cennou soucdsti
osobniho fondu E. Ingrise je cast osobniho fondu ceského spisovatele, cestovatele,
diplomata a botanika RNDr. Jana Havlasy. Kromé desitek jeho romdnii obsahuje tento
soubor cenné dopisy, sbirku dobovych pohlednic z celého svéta a predevsim asi 2 000
negativii a fotografii z let 1904—1960 z cest Jana Havlasy po Severni a Jizni Americe,

Asii a Oceanii.

Obr. 9. az 10. — Eduar Ingris, plavba na jachté Blue Sea 1959, manzelé Skulinovi
a Helenou LukeSova, Afrika 1946—1948

V roce 2002 vénovala Helena Stastnd, ni¢astnice Sesté africké expedice Marie a Stanislava
Skulinovych z r. 1946—1950, Archivu H+Z vynikajici fotodokumentaci, texty predndsek

a kolekci pohlednic. Jde o nékolik tisic snimkii z celé Afriky, ze viech Skulinovych cest,

z nichz prvni v roce 1927 financéné podporila firma Bata. Spolecné s Helenou Stastnou

a Stanislavem Skulinou J. Hanzelka a M. Zikmund podnikli v r. 1949 vystup na

Kilimandzaro.

Dalsi soucasti Archivu H+Z je pozustalost Bretislava Jancarika, ktery ve firmé Bata
pracoval od roku 1938 a stal se pozdéji profesorem na Stredni priumyslové Skole kozarské
a take leteckym instruktorem Jiriho Hanzelky. Ta byla muzeu vénovana v roce 2009. Jde
o stovky filmii, snimkii a propagacnich materialii, které shromazdil pri svych cestach

po celem svete jako pritvodce cestovnich kancelari v letech 1959 az 2007.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Fondy ulozené v Archivu H+Z jsou vyuzivany pro studium, vystavy, publikace

a nova vydani knih i filmil.

Spolecenské a vzdeélavaci akce vyuzivajici charakteristické cinnosti Archivu H+Z jsou
organizovany v uzké spolupraci s Klubem H+Z Zlin, obcanskym sdruzenim pro vyuZziti
odkazu Jiritho Hanzelky a Miroslava Zikmunda. Klub H+Z piisobi ve Zliné od roku 1998,
usiluje o to, aby zejména mlada generace nachazela v duchovnim odkazu inZenyru Jiriho

Hanzelky a Miroslava Zikmunda inspiraci ke kvalitnimu vzdelani. “ [2]
3 KOMUNIKACE A PROPAGACE MUZEI

Na svété je bezpocet muzei a kazdé se pysSni svou unikatni sbirkou nejriiznéjSich témat.
Stejné tak existuje v dnesni dobé velké mnozstvi moznosti jak mohou muzea pojmout
zpisob své prezentace a komunikace s vetejnosti. Umét spravné vyuzit své jedinecnosti je
klicem ke kvalitni propagaci expozic a vystav. Dilezitost a silu vlivu na navstévnost, jakou
ma atraktivni prostiedi a kreativni vizualni styl, si fada kulturnich organizaci dobte
uvédomuje. Finan¢ni prostfedky k velkolepym realizacim maji bohuZzel jen ty nejvétsi

a nejznamg;jsi na svéte. Ale 1 mald muzea mohou stejné kvalitné prezentovat své sbirky,
pokud kladou vétsi diiraz na podobu své prezentace. Muzea by si méla byt pln¢ védoma
svého postaveni kulturni organizace a jejiho vlivu na celkové kulturni déni ve méstech

1 statech. Prezentace a propagace exponatii by méla korespondovat s jejich historickymi

a estetickymi hodnotami.
3.1 Komunikace

Komunikace muzea s vefejnosti je soubor aktivit, které by mély prostupovat vSemi
¢innostmi kulturni organizace. Marketing by mél byt zaloZzen na komplexni komunikaci

se skute¢nymi i potencionalnimi navstévniky i nejriznéjSimi cilovymi skupinami. Muzeum
by se mélo dostatecné zabyvat vetejnosti aby mohlo dobte plnit svou tlohu ve spole¢nosti.
Vetejnost by méla spravné chapat jeho ucel, navstévovat jej a také chtit se sem vracet.

Je tedy nezbytné znat potteby publika. To co lidé nejcastéji v muzeu hledaji je zazitek,
ktery muze byt esteticky, zdbavny, spole€ensky, poucny, zazitek z objevovani nebo
relaxace. Stézejnim prvkem komunikace s vefejnosti jsou expozice, vystavy a programy
muzea, ale také fada marketingovych aktivit. Dale je dilezité zajisténi dostupnosti

a riizné formy propagace.
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Dnes je komunikace muzea s vetejnosti velmi silné ovlivilovana neustéle se rozvijejicimi
zpisoby a metodami styku s vefejnosti, které poskytuji komeréni sluzby. Objevuji se tedy
nové moznosti komunikace s vetejnosti jako jsou elektronické nosice, mobilni zafizeni

a internet. Tento progres nelze ignorovat, ale je také tieba zvolit uvazlivy piistup

a to ptedevsim pfi procesu budovani znacky organizace. Soucasti komunikace muzei

s vetejnosti jsou naptiklad 1 pestré doprovodné programy, jimiz jsou pfednaskové cykly,
koncerty, komentované prohlidky, vytvarné dilny, workshopy, vychéazky, filmové divadelni
nebo hudebni pfedstaveni, soutéZe a hry nebo jiné programy pro déti a edukaéni programy
pro skoly. Muzeum patii mezi instituce, jenz vysokou mérou reprezentuji kulturu v daném

meésté. Budovani jeho image by nemélo byt podcenéno.

Mezi produktové komunikaéni kandly muzea fadime: expozice, vystavy, programy,
publikace, budovu a exteriéry, persondl. Do propagac¢nich kanall patii vizualni styl,
marketingové tiskoviny, publicita a public relations, reklama, internet, pfimy marketing

a podpora prodeje.
[4]
3.2 Budovani image a znacky

Image muzea neboli corporate identity kulturni organizace je soubor prvki, obrazii
a asociaci, které se dostavaji do povédomi vetejnosti, prezentuji muzeum a utvareji
celkovy obraz o jeho ¢innosti a podobé. Komplex téchto faktorii ovliviiuje

navstévnost instituce.

V dnesni dobé je propracovand a promyslena identita a znackova politika (tzv. brand
building) v marketingové strategii nepostradatelnd. Naptiklad autoti knihy Museum

Strategy and Marketing uvadéji:

»DFive nez se muzeum nebo jina organizace rozhodne, jaké komunikacni a propagacni
kanaly pouzije, musi mit image nebo poselstvi svého produktu, sluzeb, prozitku, které bude
propagovat. Image musi byt néc¢im, na co budou zdakaznici reagovat, co je bude pritahovat,
nebo co budou chtit koupit nebo se toho ucastnit. Image produktu, sluzby nebo organizace
(image znacky) funguje jako zkratka k prilakani pozornosti a vybudovani znamosti

a duvery. Lidé obecné nechtéji stravit mnoho Casu tim, Ze se budou informovat

o produktech a organizacich ¢i je porovnadvat. Efektivni image funguje jako trychtyr
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usmernujici proud pozornosti a pravidelné privadi zakazniky do kontaktu s produktem
¢i organizaci, kdykoliv ji zakaznik potrebuje... Jakmile se image znacky stane znamym,
zacne byt v klientové mysli asociovan se souborem pozitivnich ocekavani a prinosu

(kvalita, spolehlivost, diivera, ocekavani budoucich prinosii apod.). ““ [5]

Ptikladem usp&sné znackové politiky mezi kulturnimi destinacemi je Guggenheimovo
muzeum, zaloZzené v roce 1937 nadaci Solomona R. Guggenheima. Jako jedno z prvnich
ziskalo diky promyslené marketingové strategii ,,muzejni znacku®, ktera stoji na vynikajici
kolekci moderniho uméni a kvalitnim vystavnim programu, ikonickou architekturou
jednotlivych muzejnich budov a promyslenou propagacni strategii. Na newyorské Pate
avenue se muzeum proslavilo svou architekturou od Franka Lloyda Wrighta. Je také
jednim z prvnich muzei, které zacalo zakladat systém pobocek po celém svété

(v Benatkach, v Berling, v Bilbau, v Las Vegas). Po vzoru Guggenheimova muzea
vznikaji dal$i kulturni zatizeni, budujici svou identitu a image znacky prostfednictvim

své architektury, loga a vizualniho stylu.

Efektivné zpracovana znacka muzea a identita odliSuje dany subjekt od ostatnich
konkurencnich instituci a stava se tak marketingovou vyhodou. Znackovy efekt pak
funguje pokud je spojen s pozitivni asociaci a je vniman jako zdroj kvalitnich sluzeb.
Dlouhodobym cilem organizace by se mélo stat budovani vztahu s vetejnosti, zaloZzeném
na vzajemné divéerfe. Znacku nelze vybudovat pouze z obratného vyuZzivani vizualniho
stylu, ale z dlouhodobého a soustavného poskytovani kvalitnich sluzeb, pozornosti

potiebam a zajmim vefejnosti.
[4]
3.3 Vnéjsi a vnitini prostfedi muzea a znaceni

Jendim z primarnich ptedpokladi uspesné komunikace muzea je jeho dostupnost

a prostfedi. Patfi mezi né€ 1 oteviraci doba. Muzea kazdoro¢né potadaji den muzei

a muzejni noc. Tyto atraktivni akce pfispivaji k proméné image muzea, oslovuji lidi,
ktefi normaln€ muzeum nenavstévuji a zvySuji celkovou navstévnost.

Ztetelné a jasné znaceni piijezdu a vstupu do muzea je jednim z prvnich faktort, ktrery

na navstévnika ptsobi. VétSina c¢eskych muzei je znacena hnédou smérovkou ,,muzeum®.

Mnohé¢ instituce nesou na budové napis, ale jsou potiebné i textilni ¢i umélohmotné
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poutace na fasadach, které objekt zvyrazni tak, aby esteticky nezasahovaly

do historické podoby objektu a nenaruSovaly pamatkovy raz.

Nedostatkem kulturnich destinaci se stdva mala ¢i Zadna parkovaci plocha v blizkosti
objektu, coz je praktickou bariérou navstévnosti muzea, obvzlast’ kdyz se fada z nich
nachdzi v centru mésta. Navstévnost kulturnich pamatek je kolisava, je tedy nutno pocitat

s kapacitou v obdobi navstévnické Spicky. Bezbariérovy pfistup je samoziejmosti.

Dulezitym aspektem pro muzeum je kvalitni estetické a také funkcni architektonické feSeni
budovy. Samotna budova se muze stat charakteristickym prvkem i symbolem pouzitelnym

v logotypu instituce.

Navstévniklv celkovy dojem z prohlidky muzea je tvotfen i prostfedim uvnitf a jeho
atmosférou. Velmi dilezity je graficky navadéci systém, ktery navstévnikovi usnadiiuje
orientaci v objektu. Musi byt viditeln¢ oznaceny vSechny komunikaéni prostory jimiz se
navstévnici pohybuji i jednotlivé expozice. Orientacni systém by mél byt ndpadity, zaroven
promyslené umistén v prostoru. Jeho podoba se miize stat prvkem a soucasti jednotného
vizualniho stylu instituce. U vstupu by mél byt umistén panel vitajici navstévniky

a také obsahujici popis poslani a cile muzea.

Pokladna slouzi zaroven jako informac¢ni misto, kde navstévnici obdrzi planek muzea,

letacky a nejriznéjsi prospekty s informacemi o vystavach.

Osvétleni dotvaii atmosféru muzea. Muze také korespondovat s urcitou vystavou

a vytvaret velmi zajimavé efekty.

Misto k odpocinku je obvzlast pro star§i navstévniky nezbytné. Navstévnikovi by zde mél
byt poskytnut komfort a dostatek mist k sezeni. K zdkladnimu socialnimu zatizeni patii
toalety, Satny a ulozné skiinky. V prostorach muzea se Casto objevuji kavarny ¢i restaurace,

které jsou pro navstévniky mistem ur€enym k relaxaci 1 obCerstveni.

Muzea maji 1 vlastni obchody, ve kterych navstévnikiim nabizeji své publikace,

upominkové materidly a nejriiznéjsi suvenyry.

[4]
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3.4 Propagace

Propagace je cilena komunikace s vefejnosti. Informovanost a povédomi vetejnosti

o programu a nabidce muzea je klicem k jeho navstévnosti. DneSni svét je zahlcen
konkuren¢nimi nabidkami a kulturni organizace se nemtize spoléhat jen na kvalitu svého
produktu, ackoliv je jeho zédkladem. Sebetichvaté¢jsi vystava nenalaka dostatek
navstévnikil, pokud se o ni vefejnost nedozvi a informace o ni jim nebude podana na
profesionalni irovni, kterou si dana expozice zaslouzi. Rada kulturnich organizaci piisobi
na své publikum ptes drobné tiskoviny az po plosné kampané ¢i specialni marketingové

akce. Malokdy je vSak tento ptistup komplexni a souzni s poslanim organizace.

Aby fugovala propagacni strategie muzea spravn¢, musi se skladat z nékolika fazi.
Jednoou z nich je identifikovani cilovych skupin. Vetejnost se déli na odlisné skupiny,

ty sdileji podobné charakteristiky a specifické potieby. Pro kulturni instituce 1ze jednotlivé
skupiny rozli$it podle n€kolika faktora. Naptiklad: geografie (misto, odkud navstévnik
prijizdi, turisté versus domaci), demografie (v€k, pohlavi, stav, tzv. faze Zivotniho cyklu,
vyse pfijmu, sexudlni orientace), psychografie (vzdélani, hodnoty, Zivotni styl), podle
¢etnosti navstévy, podle zplisobu vyuziti nabidky a podle z4jmt. Diky segmentaci

se muzeum naptiklad dozvi, Ze jej navstévuje fada zahrani¢nich turistt, ptizpisobi se jim
a prida vice jazykovych mutaci na popisky. To ovlivni i pole pisobeni propagac¢nich
kampani. Naproti tomu na klicovy domaci segment navstévnika piisobi muzeum odliSné.
Muzeum se snazi pofadat pro danou komunitu fadu akci, jako jsou slavnosti, mapovani

mistnich tradic a zvyklosti, obnovu femesel, vydavani mistnich publikaci a dalsi.

Nasleduje urceni propagacnich a komunikac¢nich cili ve vazbé na strategické cile instituce.
Je vhodné se na jednotlivé cilové skupiny zaméfit zvlast. Zde patii snaha o upoutani
pozornosti vefejnosti na muzeum a informovat ji jak o stalé nabidce, tak o aktualnich
vystavach. Tuto pozornost si muzeum snazi trvale udrzet. Cilem organizace je neustalé
posilovani a vytvareni image a také své cile a poslani pfipominat politickym a vefejnym

Ciniteliim, médiim a sponzoram.

Dalsimi fazemi propagacni strategie muzea je stanoveni poselstvi pro jednotlivé cilové
skupiny, zvoleni propagac¢nich kanali a médii a vyhodnoceni efektivity.

[4]
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3.5 Vizualni identita, propagacni materialy

Vlastni vizudlni styl je pro muzeum nemén¢ dtilezity nez pro primyslovou ¢i obchodni
firmu. Propaga¢nimi materidly a reklamou jsou lidé piesyceni. Pokud na sebe chce nékdo
upozornit, potiebuje kreativni, kvalitni, ¢itelnou a promySslenou vizualni identitu, kterd by
méla korespondovat s obsahem muzejnich sbirek. Identita je tvofena nékolika faktory
(budova, kultura, symboly...), to co je ma vSechny spojovat, a vytvaret celistvy koncept,
je graficky styl. VétSina muzei pouziva vlastni logo nebo graficky symbol. Mnoho z nich
ma od grafika navrhnuté vstupenky, planek, letacek... , ale jen n¢kolik mélo muzei se
prezentuje opravdu vyjimecnym a napaditym corporate identity, ktera zasahuje do vSech
vystuptl organizace. Casto muzeum nema vlastniho grafického designéra, tiskoviny tedy
zpravidla zpracovavaji laici v kancelafi a pouze na dlouhodobé ¢i stalé vystavy oslovi
externi grafické studio, které jim propagacni materidly navrhne. Tento systém ale
negativné podporuje rozli¢nost a nesourodost vizudlni prezentace, tudiz nevzniké jednotna
identita. Muzea jako kulturni organizace by si vSak vlastniho grafického designéra
rozhodné zaslouzila. Bohuzel ma na tuto skute¢nost velky vliv finan¢ni stranka.
Predmétem, ktery definuje a udrzuje v celku vizualni prezentaci muzea je graficky manual.
Jeho pouzivéni je velmi diilezité i pro malé instituce. Ukolem manualu je prvotn& jasna
definice loga a jeho praktické pouZiti. Ur€eny a pfedem navrhnuty jsou velikosti znacky,
barevnost, prazdny prostor kolem loga, font a manuél by mél obsahovat 1 zakazané
varianty pouziti. Dale jsou zde barvy, kterymi se muzeum prezentuje, fonty, styly a zasady
elementt patiicich do vizualniho stylu a mnoho dalSich pravidel. Tato schvalena dohoda by
se m¢la dodrzovat a uplatiiovat na veSkerych tiskovych médiich (katalozich, priivodcich,
letaccich, plakatech, pozvankéch, ptilezitostnych tiscich), kancelaiskych potiebach
(dopisnich papirech, obalkach, vizitkach, mailech), vstupenkach, uniformach nebo
visackéch personalu, orientacnim systému apod. Pro mens$i muzeum staci manual
obsahujici jen potfebné a pouzivané materialy, nemusi byt tedy velmi nakladny

a nesmysln¢ obsahly.

Muzeum produkuje a Sifi k vetejnosti velké spektrum tisténych materidli jako jsou
védecké publikace, sbirkové katalogy, Casopisy a knihy. I ty by mély souznit s vizualnim
stylem a slouzit k propagaci a posileni image muzea. Napiiklad prostfednictvim odkazl

na webové stranky, vloZenych listil a informacemi o aktudlni nabidce.
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K velmi rozsifenym propagacnim tiskovinam, které se v muzeu hojné objevuji jsou letacky
a leporela. V dnesni dob¢ se vyskytuji v mnoha riznych formatovych a tvarovych
variacich, avSak k t¢ém najzékladné&jSim patii skladacky z forméatu A4 nebo A3. Obsahuji
informacni texty o vystavach, muzeu, které ilustruji ukazkami z expozic. Muzea by méla
tyto drobné tiskoviny rozdavat zdarma, jen tak mohou naplnit sviij Gcel. Organizace by
m¢éla grafické materidly strategicky rozmistovat na dilezita a frekventovana mista

v partnerskych institucich, informacnich centrech, ubytovacich zatizenich, nadrazich,
vyznamnych hotelech, restauracich, knihovnach, skolach a vetejnych kulturnich

zafizenich. Sifeni informacnich skladadek je velmi efektivni zptisob propagace.
[4]
3.6 Reklama

Reklama je velmi specificky marketingovy kandl, ktery slouZzi ke zviditelnéni samotné
organizace nebo jejich produktl (expozic, vystav, akci...). Dllezité je volba spravného
reklamniho média, na zdkladé marketingovému vyzkumu plisobiciho na charakteristickou
cilovou skupinu, zvolit spravny obsah i formu kampané. Pii vzniku samotné marketingové
a komunikacni strategie je nezbytné peclivé zvazit jaky bude podil z rozpoctu vénovan
reklamé ve vztahu k dal§im propagacnim prosttedkiim. Nezbytné je planovat kampan tak,
aby se stala inteligentni soucasti propagacnich a komunikacnich aktivit celé organizace.
Aby byla tc¢innost reklamni kampané co nejvyssi je potieba stanovit jeji cile co
nejpresnéji. Déle reklamni strategie musi urcit cilové skupiny, vyjadfit reakci jakou od nich
ocekava, vazbu na ostatni komunikaéni prvky organizace, rozpocet, obsah kampané, média

a kanaly, které¢ ke svému plisobeni pouzije a nesmi zapomenout na ¢asovy plan.

Reklamnich médii, prostfednictvim kterych mize muzeum realizovat svou kampan je
n¢kolik. Naptiklad jsou to tiSténé materidly, predevsim letaky, kalendate, ptileZitostné
tiskoviny a inzeraty, vstupenky. Audiovizualni reklamy lze vyuZit prostfednictvim televize,
rozhlasu nebo internetu. K dal$im hojn¢ vyuzivanym médiim patii venkovni reklama,
zahrnujici pfedevsim plakaty, velkoplosné billboardy, pouli¢ni panely, citylighty, na

vozech méstské dopravy, v interiérech metra a nddrazich nebo svételné projekce.

Volba urcitého komunikaéniho kanalu, obvzlast’ v ptipad¢ kulturnich instituci, je Gizce

spjata s jeho finan¢ni naro¢nosti. Vyhodou naptiklad rozhlasové reklamy je efektivni
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geografickd i zdjmova zamifenost, ale i mensi finanéni naro¢nost narozdil od televizni

reklamy.
[4]
3.7 Public relations (publicita)

Do public relations fadime aktivity muzea, které upeviluji ditvéru a vztahy s vetejnosti,
posiluji jeho identitu, generuji publicitu a vztahy s médii, ovliviiuji a fesi problémy
a krizové situace v komunikaci s vetejnosti. Cilem je pfiznivé vnimani a postoje publika

vuci organizaci, coz vede k navstéve, vénovani penéz nebo politické podpote muzea.

Reaktivni ¢innosti public relations reaguji na vzniklé situace, pfedevsim kritické
a negativni postoje vici organizaci a maji za ukol je neutralizovat. Proaktivni funkce
public relations naopak cilevédomé ovlivituje postoj vetejnosti a specifickych skupin

k organizaci nebo jejim produktim.

Jednotlivé aktivity public relations lze rozlisit na ty, jenz se vénuji podpofe a budovani
image, rutinni public relations, kam patii propagace novych produktii, spoluprace s médii
nebo zviditelnovani muzea a zdlraznovani jeho piinost pro vefejnost a také krizové public
relations, kam patii feSeni krizovych situaci. Kulturni instituce jsou vystavovany spektru
situaci, které mohou negativné ovlivnit jejich publicitu (napf. selhani organizace ¢i
zamestnanct, kradez nebo poskozeni sbirkovych predméti...). Muzeum by mélo mit
pfedem nachystany plan jak takovym situacim celit. Prostiedky, které kulturni instituce
vyuziva k naplnéni téchto aktivit jsou tiskové zpravodajstvi, vyro¢ni zpravy, tiskové

konference, seminafe, vernisaze, specialni akce, osobni vztahy a lobbovani.

Publicita je jednou z nejucinéjSich a nejhodnotnéjSich forem public relatios. Je to bezplatné
sdéleni v médiich nebo i svédectvi a doporuceni navstévnika, ktefi si své pozitivni nebo
negativni zazitky sdéluji mezi sebou. Jejich zkuSenosti se samoziejmé odvijeji od kvality
produktu a sluzeb muzea. Dilezité je ziskani publicity pro stalé expozice muzea, které maji

na navstévnost dlouhodobégjsi vliv.

DosaZeni potiebné publicity je v dnesni dobé pro fadu muzei a jinych kulturnich instituci
znacné obtizné. Prekazkou je velké mnozstvi kulturnich organizaci a omezeny prostor,

ktery jim média vénuji. Bulvarizace a trivializace medidlniho prostfedi i pokles zajmu
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o kulturu ze strany veftejnosti je dalsi problém, jenz ptispiva k obtiznosti zviditelnéni

a publicité¢ muzei.

Moznosti, jak mohou kulturni instituce pifimo ovlivnit tvorbu publicity, je hned nékolik.
Jak je v tomhle sméru dulezité grafické zpracovani propagacnich materiall jsem jiz
zminila v pfedchozim textu. Komunikace se zastupci medii by neméla byt opomijena.
Efektivni cestou by mélo byt novinaiiim predano dostatek informaci o programu muzea.

Dale jsou to specialni akce, odborné ¢i spolecenské, které pfinasi muzeu

potiebnou publicitu.

Neopomenutelné je zatazeni kulturni instituce do riznych typt pravodci pro turisty,
spolupréace s cestovnimi kancelafemi, informacnimi turistickymi centry a infocentry,
zvetejnéni vyrocni zpravy, kterd poukazuje na transparentnost ve vztazich s vetejnosti

a shrnuje ¢innosti organizace za uplynulé obdobi.

Muzeum se tedy nesnazi komunikovat pouze s béZnymi navstévniky, ale stejnou mérou
s odbornou vefejnosti, médii, politickymi reprezentanty, predstaviteli podnikatelského

a kulturniho Zivota v daném mést€ a sponzory.
[4]
3.8 Internet

Internet je jednim z nejizivanéjSich nastroji komunikace, které kulturni instituce

vyuzivaji. MliZe se v8ak stat i samotnym produktem muzea.

Potencionalni navstévnici na internetu hledaji zakladni informace o muzeu, jeho programu,
aktudlni informace a novinky. U¢itel¢é ¢i Zaci — studenti se zde mohou pfipravovat na
vystavu nebo hledat poznatky v ramci vyuky. Déle stranky organizace navstévuji napiiklad
badatelé nebo novinafi, tedy specializované skupiny. Do Siroké cilové skupiny navstévnikl
webovych stranek muzea patii mlada generace, pro kterou je internet vétSinou prvotnim

zdrojem informaci o organizaci.

Diky novym technologiim a moZnostem lze provést on-line rezervaci nebo si naptiklad

vystavu projit virtualn€ na internetu.

Kvalita, napaditost a troven grafického zpracovani webovych stranek muzei se €asto lisi.

N4

ale také vnimat jejich propagacni moznosti, které jsou soucasti celkové identity organizace.
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Internet je velmi progresivni a rychle se rozvijejici médium. Abychom web udrzeli funkéni
a aktualni je jeho udrzba a tvorba nezbytnym kontinualnim procesem. Musi na néj byt

vyclenény urcité finance a lidé, ktefi jej budou neustale upravovat, aktualizovat a rozvijet.

Struktura grafiky webovych stranek dnes musi byt prizptisobena v§em typiim a formatim
obrazovek (mobilni telefony, tablety, obrazovky pocitaci), na kterych se uZivateli mohou

stranky zobrazit.

Dostatek informaci o odkazii na kulturni instutuci je pfimou cestou k jeji navstévnosti.
Muzea by méla dbat o to, aby se o nich zminiovaly portaly vénované kulturnimu dédictvi,

cestovnimu ruchu, pfislusnému regionu a tématické servery.

Facebook a Twitter jsou novodobé informacni a komunikaéni prostiedky. Vliv téchto
socialnich siti plisobi pfedevsim na mladou generaci. Muzeum ptes facebook podava velmi
aktualni informace o vystavach, ale i fad¢ akci, které potada. Jeho hlavni vyhodou je
snadna zacilenost na urcitou skupinu potencionalnich zakaznikii. Prostfednictvim
facebooku muzeum nejen oslovuje velkou skupinu navstévniki, ale také ziskava zp&tnou

vazbu od uzivatelu.
[4]

4 KOMUNIKACE A PROPAGACE MUZEA JIHOVYCHODNI
MORAVY VE ZLINE

4.1 Propagéni ¢innost v historii muzea

~ OBLASTNI MUZEUM JIHOVYCHODNI MORAVY V GOTTWALDOVE ||
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Obr. 11. az 13. — plakaty z muzejniho archivu (60. az 90. léta 20. stoleti)
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V muzejnim archivu se nachazi velmi zajimavy soubor asi 200 plakatd z konce 60. az
90. let a vzacné par starSich kusti. Mnoho z nich bylo vypracovéano hlavné typograficky,
ale 1 s pouzitim tradi¢nich grafickych technologii. V dnesni dobé muzea zpravidla
reprezentuji své sbirky na plakatech pouzitim fotografie. Je tedy zajimavé sledovat na
strarych plakatech grafické feseni, jenz se Casto obeslo bez pouziti fotografie. Misto

ni se objevuje ilustrace nebo se fotografie pouzivaly k vytvareni kolazi.

Objevuji se zde i plakaty od malife a grafika Ladislava V¢elate, ktery pisobil jako
vytvarnik Méstského divadla Zlin. Spolupracoval s Krajskou galerii a Muzeem

jihovychodni Moravy ve Zling€ 1 s Ustavem lidového uméni ve Straznici.

[2]
4.1.1 Ladislav Vcelar

Rada bych Ladislava V¢elate predstavila ve své bakalatské praci vice, jelikoZ patii
k pfednim ¢eskym autorim druhé poloviny dvacatého stoleti, ktefi se vénovali propagaci
vystav a expozic a také samotné tvorbé muzejnich expozic. Ladislav Vcelai dosahl v tomto

oboru vynikajicich vysledki.

Narodil se 20. 10. 1930 ve Zling. Po valce zacal studovat Obchodni akademii pro
zahrani¢ni obchod. Kresleni vSak po Case ziskalo u Ladislava V¢elafe mnohem vétsi
pozornost nez u¢eni. Kratce pracoval v obchodé¢ s obuvi, ale brzo ptesel do

n. p. Vystavnictvi v Gotwaldové a nasledné se stal clenem Propagacni tvorby Brno

a Svazu Ceskoslovenskych vytvarnych umélci.

Ve svém oboru se vénoval predev§im uzité grafice a vystavni tvorbg. Vystavy komponoval
v jednotné podobé¢, kladl diiraz na feSeni doprovodnych tiskovin. Ty pak mély funkci
zpétné podavat ramcovou piedstavu o podobé vystav. Od doprovodnych tiskovin je to uz
jen kousek k upravé knih, kterym se Vcelaf se zajmem také vénoval. Dulezité pro néj bylo
pismo, které kombinoval s kresbou, reprodukci ¢i graficky upravenou fotografii. Jeho
grafické feSeni bylo invencni, sttidmé a typograficky jasné. Pozorn€ vnimal aktualni
dobova témata v SirSich kulturnich a historickych souvislostech. Véelativ vytvarny ¢i
graficky koncept a rukopis je v jeho dile snadno rozpoznatelny. Charakter jeho prace
ovlinovaly 1 §iroké kulturni zajmy. Vedle hudby, literatury a divadla byla jeho konickem
archeologie. V jeho soustavné budované sbirce se nachdzela paleolitickda kamenna

industrie, neolitické nastroje, ¢asti keramiky a drobné pfedméty z doby bronzové
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1 z nasledujicich obdobi. Kromé funkcionalistické inspirace na n¢j v Sedesatych letech
zapiisobila vystava Expa 58 v Bruselu. Diky ptatelskym vazbam na zlinské umélecké
skupiny se dostal blizko k Siroké vIing ¢eského informelu ¢i strukturdlni tvorby. Grafické
prace Ladislava V¢elafe nepropagovaly samy sebe, ale jejich hlavnim cilem bylo sdéleni,
podtrhnuté vytvarnym zpracovanim. Vénoval se i navrhovani znacek. Zdmérné uzsi
zameteni na propagaci pievazné kulturnich organizaci jen zvyraznuje jeho prednosti. Svou

tvorbou podporoval kulturni Zivot ve Zlin€ a byl tizce spjat s jeho dénim.

K jeho vyznamnym realizacim patii napiiklad vytvarna feseni Csl. expozic na veletrzich
v Lipsku, Patizi, Bogot¢, Osace, Tokiu, Helsinkach, Lim¢, Leningradé, Frankfurtu.
Vytvotil stalou expozici v Pohansku u Bieclavi (Slovansky pamatnik) a Napoleon

a Slavkovska bitva, Slavkov. Jednim z jeho projekti se stala i expozice ,,S inZenyry
Hanzelkou a Zikmundem péti svétadily* instalovana ve zlinském zamku podle jeho

architektonického i grafického navrhu.

[61, [7], [8], [9]

OBLASTNI MUZEUM JIHOVYCHODNI MORAVY V GOTTWALDOVE
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Obr. 14. az 16. — plakaty vytvorené Ladislavem Vielarem

4.2  Vizualni identita, znacka

Od roku 1990 nebyl v muzeu nastalo zaméstnan grafik. VétSina propagacnich tiskovin,
letackt, plakatd a pozvanek vznikala vice ¢i mén¢ uspésné€ pod rukama pracovnikli muzea.
Tato skutecnost souvisi s omezenymi finan¢nimi prostfedky vynalozenymi na propagaci.

O jednotném vizualnim stylu organizace se tedy rozhodné neda mluvit.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Znacka Muzea jihovychodni Moravy ve Zling je navrhnuta typograficky od studia ARTIA

v roce 1998. Ze tii navzdjem se prekryvajicich pismen ,,MIM* je sestaven typogram, vedle

M S

b3

kterého je umistén tiifadkovy text ,,Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin¢*, pficemz

,»ve Zlin¢* je vysdzeno mensim stupném pisma. Ve znacce se objevuji pouze verzalky

linearniho bezserifového konstruovaného pisma. Logo je nékdy pouZzivano i ve varianté se

dvémi vodorovnymi ¢arami ohrani¢ujicimi text z vrchu i ze spodu. Jsou zde dvé barvy,

¢ervena a ¢erna.

MUZEUM ,
|v| JIHOVYCHODNI

MORAVY VE zLNE

Obr. 17. — znacka Muzea jihovychodni Moravy ve Zline

S prestéhovanim do prostor rekonstruovanych tovarnich budov a se vznikem nove,

moderni, designové promyslené expozice v roce 2013, vypracovalo zlinské reklamni

Studio 6.15 novy vizualni styl kulturniho centra 14|15 BATUV INSTITUT.

KRAUSKA
GALERIE
VYTVARNEHO
UMEN]

VE ZLINE

MUZEUM )
I IVJIJIHOVYCHODN\

MORAVY VE zLINE

*] Krajska knihovna

Frantiska Bartose

PRISPEVKOVA ORGANIZACE

KRAJSKA GALERIE
VYTVARNEHO UMENI
VE ZLINE

PRISPEVKOVA ORGANIZACE BATOV INSTITUT

MUZEUM
JIHOVYCHODNI MORAVY
VE ZLINE

PRISPEVKOVA DRGANIZACE BATOV INSTITUT

KRAJSKA KNIHDVNA
FRANTISKA BARTOSE
VE ZLINE

PRISPEVKDVA DRGANIZALE BATOV INSTITUT

KRAJSKA GALERIE
VYTVARNEHD UMENI
VE ZLINE

| PRISPEVKOVA DRGANIZACE

MUZEUM
JIHOVYCHODNI MORAVY
VE ZLINE

PRISPEVKOVA ORGANIZACE

KRAJSKA KNIHOVNA
FRANTISKA BARTOSE
VE ZLINE

PRISPEVKOVA ORGANIZACE

Obr. 18. — redesign znacek kulturnich organizaci (galerie, muzea, knihovny)

a znacka 14|15 BATOVA INSTITUTU od grafického Studia 6.15
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Galerie, knihovna a muzeum se pod touto jednotnou grafickou podobou propagacnich

a komunikacnich prosttedkll propojuji a vytvareji jednotny celek, ktery ale drzi jednotu
pouze co se tyce prostor 14|15 BATOVA INSTITUTU. Jednotlivé organizace si drzi svou
samostatnost a stejn¢ tak vznika jejich rliznoroda vizualni prezentace a propagace.
Graficka Gprava a znacka muzea, které vznikly spolu s novou expozici se objevuji na
plakatech a letaccich v prostorach expozice. Zredesignovana podoba znacky se objevuje
na propagaénich materidlech a médiich vzdy sou¢asné se znackou 14|15 BATOVA
INSTITUTU. KdyZ muzeum propaguje, napiiklad vystavy na malenovickém hradé¢,
pouziva na tiskovindch piivodni logo a volné grafické feseni. Na novych webovych
strankach 14/15 BATOVA INSTITUTU miize muzeum informovat o vystavach, stalé
expozici a kulturnich akeci, které se konaji ve 14. budové. Kompletni informace o muzeu
a jeho aktivitach se vSak prezentuji na jejich vlastnich strankach s naprosto odliSnym
grafickym feSenim a jinou (ptvodni) upravou znacky nez na zminénych webovych
strankach 14/15 BATOVA INSTITUTU. Tisknou se dva vizualné i obsahové rozdilné
programy muzea, protoze jeden je uréen a zpracovavan 14|15 BATOVYM INSTITUTEM
a ve druhém programu se navstévnici dozvi o vSech udalostech a vystavach
organizovanych muzeem. Navstévnici dostavaji informace ze dvou odllisnych zdroja, coz
je velmi matouci. Propaga¢ni materialy tak ztraceji na svém primarnim vyznamu a tim je
zptehlednit, usnadnit a co nej€itelnéji lidem podat potiebné informace. Bylo by logické

a rozhodné praktické aby muzeum zacalo pouzivat alespoil pouze novou zredesignovanou
znacku zpracovanou Studiem 6.15 a tim sjednotilo svou prezentaci na vSech materialech.
To v sou¢sné dob¢é muzeum ani nemize, jelikozZ nemé zakoupeny font Teuton a prava na
jeho uzivani, ty ma 14/15 BATUV INSTITUT. Muzeum ani d¥ive nevystupovalo pod
néjakym jednotnym vizualnim zpracovanim, ale nové vznikla situace, ktera vyuziva dvé
loga je jesté zmatengjsi. Krajska galerie i knihovna funguji s novou podobou loga, jelikoz
se vyskytuji pouze v prostorach 14/15 BATOVA INSTITUTU. Dil&i sou¢asti muzea jako
jsou hrad Malenovice, Obuvnické muzeum, Muzeum luhacovického Zalesi a NKP
(Nérodni kulturni pamatnik) PloStina vyuzivaji ptivodni variantu loga, ale Muzeum

luhacovického Zalesi ma 1 vlastni znacku.
Myslim si, Ze by si Muzeum jihovychodni Moravy ve Zliné mélo sviij vizualni styl
sjednotit vytvofenim napiiklad vice znacek pro jednotlivé soucasti, s charakteristickym

znakem, které by drzely vizualni jednotu a vychéazely z jednoho vizudlniho stylu. Soucdsna
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situace je nepiehledna a muzeu Skodi. Myslim si, Ze tak velk4 a ¢lenita kulturni organizace

k budovéni své znacky potiebuje promyslenou vizudlni podobu.

{)2»1

muzeum
Whadovickth

Zalesi

Obr. 19. — znacka Muzea luhacovického Zalesi

Vizualni identita vytvofena pro 14|15 BATUV INSTITUT vychazi z funkcionalistické
tradice mésta Zlina. Znacka je konstruovana geometricky a typograficky. Pismo v logotypu
je inspirovano ptivodnim tovarnim znacenim budov a navazuje tak na historii aredlu. Dvé
ctvercové plochy tvorici podklad pod Cislicemi vychazeji ze zakladniho stavebniho modulu
zlinské architektury — 6.15 m, symbolizuji funkcionalistickou architekturu a znaceni budov
tovarniho areédlu. Logotyp se zklada ze tii prvki, které odkazuji na budovy 14 a 15 a nové
vzniklou platformu, jenZ je propojuje. Oranzova barevnost znacky jednozna¢né navazuje
na nejuzivanéjsi stavebni materidl z tovarniho aredlu a zlinské architektury, kterym je rezné
zdivo. Oranzova barva je symbolem optimismu a energie. Doplitkové barvy k oranzové,

jenz jsou ve vizudlnim stylu pouzivany, jsou cernd a Seda. [10]

BATOV INSTITUT

Obr. 20. — ukdzka z manudlu vizudlniho stylu 1415 BATOVA INSTITUTU
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1933-1953
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dila svébytného pfevracece
barev a tvard, vyznami,
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ra Pavlika.'/ Jeho postava
putuje labyrintem svéta uz
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Obr. 21. — pismo Teuton, ukdzka z manudlu vizudlniho stylu 14|15 BATOVA INSTITUTU

Kromé zpracovani nového logotypu Studio 6.15 graficky sjednotilo piivodni znacky
jednotlivych organizaci barevné, velikostné a typograficky. Dale pro institut navrhlo
podobu vizitek, dopisnich papirti, hlavicky e-mailu, dopisnich obalek, bloku, razitek,
slozek, citylightii, programového plakatu, polept automobilli 1 vefejné dopravy a dalSich

propagacnich materiali. Vypracovalo 1 navrh webovych stranek. [10]

»Podoba vizuadlniho stylu disledné vychazi a navazuje na unikatni architektonicky
vyraz budov 14, 15 a snazi se reflektovat dané prostiedi — tovarni rastr aredalu. Toto
neopakovatelné zasazeni budov umoznuje jedinecnou vizualni zapamatovatelnou
identifikaci instituce v kraji, CR atd. Dovoluje snadnou a jednoduchou aplikaci a Fadu

variaci pro kreativni prezentaci.
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Jednoduché monumentalni grafické prvky — ctverce s cisly 14 a 15 plus nazev organizace
/znaceni tovarnich budov/ a barevnost / cihelné zdivo/ jsou tedy pevné svazany s historii
arealu a ryzi formou funkcionalistickych staveb, které budou rekonstruovany

s minimalnimi vnéjsimi zasahy. Pismo Teuton /jednoduché geometrické tahy/ s grafickymi
prvky koresponduje a dotvari vyvazeny, robustni celek. Vybrané pismo je soucasti
vizudlniho stylu Zlinského kraje, neprimo bude odkazovat na organizace zrizované

ZK /tzv. prispevkové organizace/. [10]

Na vizualni identitu 14|15 BATOVA INSTITUTU, vytvofenou Studiem 6.15, navazuji
externi grafickd studia, které zpracovavaji dalsi potfebné propagacni materialy zaddvané
servisnim oddélenim institutu. Zpravidla je na pozvanku ¢i plakat aplikovan cerny nebo
oranzovy pruh, obsahujici informacni text a doplnény ilustracni fotografii. Je to snadné
feseni jak udrzet v celistvosti praci od riznych grafiki. Cerna barva je vyrazné zastoupena

v expozici a i webové stranky 14/15 BATOVA INSTITUTU jsou ladény do &erna.

POZVANKA

Muzeum luhagovického Zélesi Vas srdeéné zve
ve Etvrtek 22. kvétna 2014 od 18.00 hodin na prednasku

ANISE

Vstupné 40,- Ke

[T
M Zlinsky kraj

Obr. 22. — pozvanka Muzea luhacovického Zdlesi, jenz byla zadana ke zpracovani

14/15 BATOVYM INSTITUTEM externimu grafickému studiu

Dalsim charakteristickym prvkem identity institutu je pismo. Jako zékladni je uzivan font
Teuton s tfemi fezy (Teuton Hell, Teuton Normal, Teuton Fett). Pro doplitkové pisma,
urcend k sazb¢ hladkych textl, tabulek a grafi, jsou vybrana Ariel a Times. Jsou

to nejuzivanéjsi fonty, pfistupné ve vSech textovych editorech. [10]

Sougasti manualu vizualniho stylu 14/15 BATOVA INSTITUTU je i navrh na webové
stranky, jenz vytvofilo Studio 6.15. Realizovana verze je vSak zpracovand od externiho

grafického Studia 9. Na webovych strankach se podle mého nazoru institut prezentuje jako
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chaoticka nepiehledna organizace. V layoutu se navzajem michaji sdé€leni ze tif organizaci
(muzeum, knihovna, galerie) i samotného 14|15 BATOVA INSTITUTU a neni ziejmé,
ke které kulturni organizaci urcita informace patii. Co by se dalo nazvat prvkem, ktery
vyrazné napomaha v orientaci mezi jednotlivymi organizacemi, je umisténo zcela dole
a pro vétsinu lidi je snadno pfehlédnutelnym. Na tomto webu najdeme odkazy na weby

jednotlivych organizaci ve zcela jinych vizualnich a koncepénich podobach.

(31, [11]

Obr: 23. — 14|15 BATUV INSTITUT, zrekonstruovand budova

v byvalém tovarnim aredlu ve Zliné

4.3 Aktivity muzea pro verejnost

Nejvyznamngjsi cast d€jin mésta Zlina 1 zlinského regionu je neodmysliteln€ spojena

s historii a rozmachem firmy Bat’a, zalozené teprve na sklonku 19. stoleti, a to roku 1894.
V novych prostorach muzea ve 14. budové€ tovarniho areélu byla ve tieti etdzi vytvorena
reprezentativni expozice predstavujici batovsky systém v jeho plné Siti a v celém jeho
vyznamu. Vznikla stala expozice ,,Princip Bat'a — Dnes fantazie, zitra skutecnost®, ktera
zahrnuje 1 tii velkd témata: Obuv a produkce firmy Bata (byvala expozice ,,Obuvnické
muzeum*), Film (byvala expozice ,,Historie zlinského filmu*) a Cestovatelstvi (byvala
expozice ,,S inZzenyry Hanzelkou a Zikmundem péti svétadily*). Z dalSich bat'ovskych

témat jsou tii postavena na trojrozmérnych predmétech: Vyroba, Prodejny, Doprava.

Samostatny celek vytvaii témata vénovana osobnostem a historii firmy (T. Bata,
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J. A. Bat’a, Bat'ovci), umisténa proti vstupu do expozice spolu s ivodnim filmem
(multiprojekei). Ostatni témata jsou pojata jako obrazovy a textovy materidl a soustfedéna
do tzv. ,.klidové zony*. Ke ¢teni jsou zde batovské Casopisy, publikace a materialy

s dopliyjicimi informacemi k jednotlivym tématim. Expozice je obohacena

interaktivnimi prvky.

V 5. poschodi 14. budovy se nachazi expozice rodaka predbatovského Zlinska a vyznamné
¢eské osobnosti druhé poloviny 19. stoleti Frantiska BartoSe, vynikajiciho pedagoga,

etnografa, folkloristy a dialektologa.

Na hrad¢ v Malenovicich vznikla v roce 2013 nova zoologicka stala expozice nazvana
,Zvifata na Zemi a ¢lovék“. Cita na 150 exponati a je rozdélena podle oblasti formou
panelil, fotografii, trojrozmérnych preparati. Také tato expozice je doplnéna interaktivnimi

programy.

Na hradé je umisténa expozice vénovana historii malenovické vétve rodu Sternberki
a vyvoji malenovického a pohotelického panstvi za vlady jejich poslednich majiteld,

expozice ,,Remesla ve starych Malenovicich® a ,,Hrady jihovychodni Moravy*.

V objektu hajenky v Malenovicich vznikla stald etnografickd expozice, kterd predstavuje
domacké zpracovani nejdostupnéjsich ptirodnich materialii — dfeva, prouti a slamy jako

vyznamnou soucast tradi¢ni lidové kultury.

V Muzeu luhacovického Zalesi je umisténa expozice ,,Znamé i neznamé Luhacovice®.
Je expozici zivotniho stylu, kterd v sob¢ spojuje tii pohledy na Luhacovice pocatku
20. stoleti — jako centrum tradi¢niho narodopisného regionu, ktery nazyvame luhacovické

Zalesi, jako misto s vyskytem lé¢ivych vod a za teti jako specifickou méstskou ¢ast.

V NKP Plostina je nainstalovana expozice vénovana historii protifasSistického odboje

ve zlinském okrese.

Kromeé stalych expozic odborni pracovnici vytvaii kratkodobé vystavy a spolupracuji

na pripraveé vystav pro jina muzea Ci instituce. Vznikaji také vystavy tzv. putovni.

K pravidelnym akcim pofadanych muzem patii Sevcovska pout’, Den femesel, celostatni

akce Muzejni noc a Den muzei, Ttikralové kostovani slivovice, no¢ni prohlidky hradu

v Malenovicich, prednaskové cykly, konference a dalsi.
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Nepostradatelnou soucasti muzea je oddéleni muzejni pedagogiky, které realizuje jeho
zakladni poslani — tedy vzdélavani a vychovu. Vytvari a organizuje vychovné vzdélavaci
programy pro Skoly a mimoskolni zatizeni. Ty vychazeji z témat stalych expozic

1 kratkodobych vystav muzea. Kazdy program je ¢lenén dle vékovych kategorii a jsou
pfi jejich tvorbé aplikovany nejriiznéjsi formy a metody prace. Doprovodné programy

k vystavam vytvaii tak, aby v nich pedagogové nachéazeli moznosti rozsifeni

a doplnéni vyuky.

Cinnost tohoto oddéleni je pro propagaci, publicitu muzea a vztah s vefejnosti velmi
vyznamna. Seznamuje a sblizuje navstévniky uz od jejich détstvi s organizaci a tim
podporuje jejich divéru. Interaktivni a zdbavné vzdélavaci metody poukazuji na prednosti
a zajimavosti muzea a obecné se snazi odstranit predsudky vetejnosti, které ¢asto vidi
muzeum pouze jako nudnou a vychovnou kulturni organizaci. Formou hry se zaci
dozvidaji informace o své minulosti i soucasnosti a jsou povzbuzovani v zajmu o kulturu.
Pracovnici doufaji, ze si mladi navstévnici udrzi sviij vztah ke kulturni organizaci a nauci
se ji navstévovat pravidelné€ 1 v prabehu svého dospivani a studia a tento vztah potrva
cely jejich zivot.

V oddéleni muzejni pedagogiky zorganizovali mnoho doprovodnych programii ke
kratkodonym vystavam i stalym expozicim. Ke stalym expozicim (,,Princip Bat'a — Dnes
fantazie zitra skutecnost®, ,,FrantiSek Bartos: Pedagog, jazykovédec, etnograf™

v 1415 BATOVE INSTITUTU, ,,.Zvifata na Zemi a ¢lovék* na hradé Malenovice) ma toto
oddéleni na skolni rok 2013/2014 ptichystano n€kolik zajimavych doprovodnych
programii, pfi kterych vyuZzivaji také mnoho interaktivnich prvkl umisténych v expozici.

Tyto programy jsou rozdéleny do kategorii podle vékového rozsahu zaka ZS a SS.

V expozici ,,Princip Bata — Dnes fantazie zitra skutecnost* se mohou navstévnici setkat

s témito interaktivnimi prvky: ,,Pfifad’ si obuv* (pfifazovani obrazkl obuvi ke spravnému
zakaznikovi), ,,Pexeso bat'ovské vyroby*, oblékani loutky a vymysleni jejiho charakteru,
vyzkousSeni si filmové animace, flipbook, mapa trasy prvni cesty H+Z s magnetky
(umist'ovani magnetkd s ilustracemi zvifat, mést, pamatek atp.), seznameni s autentickymi
zvuky z cest H+Z, deskova hra ,,Jeden den mladého muze Bat'ovi Skoly prace* (od ranni
rozcvicky pres praci, Skolu, volny ¢as...), ,,Postavte si papirovy batovsky domek®,

»Postavte si mésto Zlin“ (umist'ovani beden v podob¢ zlinskych budov na koberec s mapou
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Zlina), interaktivni prvky na dotykovém displeji (zahrani¢ni spole¢nosti, Zivot bat'ovce),

vytvoieni si vlastniho reklamniho plakatu z motivla batovskych plakatt.

I v expozici FrantiSka BartoSe najdeme fadu nejen zdbavnych interaktivnich prvk.
Naptiklad jsou zde pro nejmladsi déti kostky s ilustracemi z knihy Kytice, loutkové
divadlo, kde si déti mohou zahrat podle texti pohadku nebo jsou tu hadanky. Pro zaky

z vysSich ro¢niki jsou zde ptislovi, jez skladaji dohromady. Déle se tu nachézi
prostondrodni kalendar, kam déti ptitazuji lidové zvyky a tradice k ur¢itému datu. Na jedné
stén¢ jsou umistény ilustrace s vyjevy z doby FrantiSska Bartose, které nakreslil Petr
Smalec. Nékolik pfedmétii na obrazcich ma popisek s nazvem a Zaci k nim pfitazuji nazev

z néfeci (pavouk — pavuk, bylina — zelina).

Jendnotlivym prvkim navrhlo podobu pedagogické oddéleni, ale material a umisténi
v expozicich vymysleli prostorovy designér. VSechny prvky vypadaji zajimavé a lakaji

navstévniky ke hre.
[3], [11], [12]
4.4 Design expozice a graficky design v expozici

Prace grafického designéra na vystavach ¢i expozicich je velmi dileZitou soucasti
prezentace muzea. Spravné grafické feseni slouzi predevsim ke snadné orientaci
navstévnika pii prohlidee. Citelnost popisktl exponatl a informaci na textovych bannerech
by méla byt jasna a zietelna 1 pro star§i navstévniky, ale zaroven neopomijet déti a zaky,
kteti sleduji objekty z nizsi perspektivy. Napadité a atraktivni grafické zpracovani
korespondujici s exponaty, upoutd navstévniky a podpoii formu i obsah expozice.
Expozice a vystavy by nem¢ély na navstévniky plsobit didakticky, ale mély by se snazit

priblizit zajimava témata poutavou a zdbavnou formou.

Chtéla bych se v této praci podrobnéji zminit o nové stalé muzejni expozici ,,Princip
Bat’a — Dnes fantazie, zitra skute¢nost v tovarni budové 14. Byla graficky zpracovana

od Studia 6.15, a to tak, aby korespondovala s celkovym vizudlnim stylem institutu.

Obsah stalé muzejni expozice jsem popsala jiz v predeslé kapitole. Celou expozici uvadi
animovana multiprojekce vytvorend Tomasem Lunakem. Navs§tévniklim je zde predstavena
podoba mésta Zlina, proménujici se v pritbéhu let, diky dynamicky se rozvijejicimu

batovskému podniku.
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Sbirka exotické a historické obuvi (celkem 684 kusii) je soubor exponati mimotradné
citlivych na svétlo a teplotu. Bylo nutné umistit tuto kolekci k jizni zatemnéné fasade,
coz urcilo prostorovou koncepci a barevnost expozice. Pievazuje zde barva ¢ernd a tvori
tak kontrast s galerii v niz§im patfe budovy. Na zdi jsou umistény graficky zpracované
obrazky obuvi. Navazujici sbirka tykajici se vyroby obuvi od rucni prace pres
manufakturni stroje az po pasovou vyrobu obsahuje celkem 49 strojii a n¢kolik z nich lze
predvadét ve funkénim stavu. Umisténi této sbirky u severni fasddy dodava na exponaty
dostatek denniho svétla, jenz je pro batovskou vyrobu typické. Od obuvnické sbirky jsou
stroje, soustfedéné kolem funkéniho obuvnického kruhu, oddéleny textilnimi roletami,
slouzicimi také jako textilni bannery. Déle expozice o batovské produkci chronologicky

prostupuje prostory tak, aby vynikl kvalitativni vyvoj (od obuvi az po vyrobu letadel).

Na gumové podlaze je umisténa intarzie v podobé ¢asové osy. Ta navstévnika nabada na
spravny smér prohlidky, ale pfedevsim si diky ni navstévnik 1épe uvédomi riist batovské
vyroby, jasn€ informuje o obdobi, ze kterého exponaty podél této osy pochézeji

a pripomina dulezité udalosti z minulych let. Mezi neptfehlédnutelné exponaty patii dvé

letadla, visici prochézejicim navstévniklim nad hlavami.

Obr. 24. — ukazka z expozice ,, Princip Bata — Dnes fantazie,

zitra skutecnost
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Naproti fadu a pravidelnosti bat'ovské expozice se druha ¢ast, vénovana cestovatelstvi,
proménuje v organicky se klikatici cestu lemovanou sbirkami Jiftho Hanzelky, Miroslava
Zikmunda a Eduarda IngriSe. Z obou stran zaplnéna linie zavéSenych panela (50%50 cm)
je tvofena fotografiemi, citacemi z cestovniho deniku a n¢kolika obrazovkami s uryvky
filmi a vitrinkami. Velmi zajimavym grafickym prvkem jsou novinové vysttizky. Objevuji
se ve druhé ¢asti cestovatelské expozice na zadni strané fotografii. Ctvercové fotografie

a vitriny jsou jedna vedle druhé umistény na kovovych dratech, které jsou napnunuty od
vrchni konstrukce az po podlahu. Celkova instalace zaplituje téméf tietinu vystavnich
prostor, ale zaroven plisobi velmi odlehéené€ a vzduSné. Neomezuje nikterak divaka

v rozhledu po mistnosti. Neptijemny byl pro mne mozna az pfili$ kiehky a nestabilni
dojem, jakym instalace na dratech ptsobi. Centralnim prvkem této expozice je automobil
Tatra T 87, vypljcen z Narodniho technického muzea. V této Casti expozice je pomoci
intarzie v gumové podlaze umisténo nékolik Sipek, navadéjici navstévniky ve spravném
sméru prohlidky. Na podlaze se opakuje slovo cesta, v riiznych jazykovych mutacich a také

pismo je zvoleno tak, aby korespondovalo s danou oblasti a s okolnimi pfedméty.

[31, [11], [14]

Obr. 25. — ukazka z expozice ,, Princip Bata — Dnes fantazie,

zitra skutecnost*, automobil Tatra T 87
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4.5 Propagacni tiskoviny

Muzeum ke své propagaci a komunikaci s vetfejnosti vyuziva rtizné druhy tiskovin jako
jsou naptiklad pozvanky, plakaty, programy, lektorské programy, letacky, brozury,
katalogy, leporela a pohlednice.

Jak jsem jiz zminila, grafickd uprava nema zddnou jednotnou podobu, kromé¢ tiskovin
umisténych pifimo v expozici ve 14. budové byvalého tovarniho aredlu, které koresponduyji
s vizualnim stylem prostor expozice. Pozvanky, letacky a plakaty na rizné akce jsou

vytvafeny pracovniky muzea.

Muzeum se vénuje 1 publikacni ¢innosti. Vydava odborné publikace, sborniky z konferenci,
Casopis. Brozury, katalogy a materialy, které vychazi ve vét§im nakladu jsou zadavany

k upravé externim grafikiim.

POD ZNACKOU 2 |

UNDER THE BRAND ~ i 11
VALASSKE NARODNI
POREDKY  VIZOVIC

FiLmy zuinskéno ateuiiru 1935 -1948 X 4 = 4 < \+ ™ il
Fiums oF Zvin Stupio 1935 -1948 i % ] : ] Aol |

NARODNI FILMOVY ARCHIV

Obr. 26. az 28. — ukazka publikact vydanych Muzeem jihovychodni Moravy ve Zliné

Na expozici ,,Princip Bat'a — Dnes fantazie, zitra skutecnost™ v tovarni budové 14 lakaji
a upozoriuji velkoformatové plachty, umisténé na dobte viditelnych mistech

na budovéch ve Zling.
4.6 Propagace a komunikace s verejnosti

Muzeum komunikuje s vefejnosti prostiednictvim riznych médii jako jsou radia, webové
stranky 14|15 BATOVA INSTITUTU, ale i webové stranky muzea, inzeraty v dasopisech,

¢lanky o muzeu se objevuji ve zlinskych magazinech.
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ZAVER
Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin¢ se béhem let svého plisobeni neustale rozviji.
Ma navstévnikiim mnoho co nabidnout ze svych unikatnich sbirek. Pfipomina nam historii

mésta Zlina a uci nés Cerpat z toho dobrého, co zde vzniklo. Archiv H+Z 14ka za

dobrodruzstvim a poznanim svéta a kultur jinych narodi. Podporuje touhu po vzdélavani.

24

Pfestoze se muzeum snazi v ramci moznosti zpracovavat své propagacni materialy peclive,
neni vénovano dostatek pozornosti a finan¢nich nakladt jednotnému vizudlnimu stylu

v charakteristické grafické prezentaci, kterd by byla vefejnosti vice vnimana a byla
identicka a ¢itelna. To by mélo pozitivni vliv na image muzea, atraktivitu 1 ndvStévnost.
Vizualné sjednotit prezentaci vSech dil¢ich sou¢éasti muzea by byl nelehky ukol, ktery by
se ale jisté vyplatil. MoZna by zde byla i jina cesta. JelikoZ jednotlivé dil¢i soucasti muzea
obsahuji odli$na témata a jsou rtizné rozmisténé po okoli Zlina (Zlin, Malenovice,
Luhacovice, Plostina), dalo by se uvazovat nad tim, ze by se tyto ¢asti prezentovaly kazda
pod svym vlastnim vizualnim stylem. VSe by pak sjednocovala pouze znacka Muzea
jihovychodni Moravy ve Zlin€. Bylo by to feSeni jednodussi, ale je dtlezité si uvédomit,
ze muzeum by tak neptisobilo jako celek a navstévnici by si nemuseli jenotlivé expozice

a pamatky spojovat dohromady. Otazkou je, zdali by takova volba méla negativni uc¢inek
na propagaci zlinského muzea nebo by sebou vizualni somostatnost jeho dil¢ich

soucasti nesla i vyhody.

Z Archivu H+Z by se v blizké budoucnosti mélo stat stfedisko moderniho ceského
cestovatelstvi 20. stoleti. Takova sbirka je v nasi republice jedinecnd, ptfitahuje zajem
odborné i laické vefejnosti a sbirka je neustdle vyuzivana. Cestovatelské fondy se rozvijeji
tim, Ze se objevuji nové. Archiv H+Z — stfedisko moderniho ceského cestovatelstvi

20. stoleti by si zaslouzilo svou vlastni kvalitni grafickou znacku.
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II. PRAKTICKA CAST
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KATALOG PRO ARCHIV H+Z — STREDISKO MODERNIHO
CESKEHO CESTOVATELSTVI 20. STOLETI

Obr. 29. — titulni stranka katalogu

Préace na tomto katalogu pro mne byla vyjimecnym zazitkem a ojedinélou zkuSenosti,
jelikoZ jsem mohla Cerpat z tolika zajimavych textd, materialti a podkladd, jenz mi byly

poskytnuty z Archivu H+Z.

Mym tkolem bylo graficky upravit a sestavit katalog, prezentujici samotny Archiv H+Z

se v§emi jeho cestovatelskymi fondy a piedstavit zde zv1ast’ zivotni ptib¢hy jednotlivych
cestovatelil, bohaté na dobrodruzné zazitky z jejich cest po svéte, které ilustruji fotografie,
korespondence a dokumenty. Vytvaret katalog pro navstévniky muzea a obdivovatele
cestovani s sebou neslo né€kolik aspektl, jenz jsem musela brat v potaz. Patii sem napiiklad
Siroky rozsah vékové kategorie, pro kterou je katalog ur€en. Jsou to jak Z4ci zdkladnich
Skol, tak 1 seniofi. V souvislosti s tim jsem zvolila vétsi stupeni pisma, jenz byl pozadavkem
od pracovnikti z Archivu H+Z. Snadna citelnost a pfehlednost textu bylo pfi jeho
zpracovani priméarni. Vybrala jsem si kvalitni font Tyfu od Frantigka Storma ze StieSovické

pismolijny. Tento font mi pfipominé pisma ze starSich knih, zv1asté jeho kurzivni fez.
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Velké a pestré spektrum podkladi, s nimiz jsem mohla pracovat, poskytovalo mnoho
napadu a variant jak by mél katalog vypadat. Diilezitou roli v procesu jeho komponovani
hréla 1 rGiznost a odliSnost materiala z jednotlivych fondii. Fotografie jsou z rtiznych zemi
a kultur, ¢asového rozpéti 100 let, nékteré snimky jsou barevné a jiné ¢ernobilé, rizné
kvality, 1i$i se 1 jejich formaty. Archiv je néco Zivelného, neustéle se rozvijejiciho,
dynamického, barvitého a riznorodého, stejné tak jako praveé cestovani, jenz ma v sobé
tajemnou esenci neocekavaného. Tento charakteristicky prvek jsem se snazila vlozit

1 do grafiky katalogu.

Sjednoceni takovych materiali byl nelehky ukol. Snazila jsem se tedy feSit kazdou
dvoustranu zv1ast’ a vénovat ji jednomu tématu, ptipadné jedné zemi a tomu se pfizpusobit.
Vsechny strany dodrzuji jednoduchy layout, dvousloupcovy s danymi okraji, které mohou
byt presazeny jen fotografiemi, jenz jsou umistény az zcela do kraju listu stranek. Prvek
neuspotadanosti je zde patrny. Vyjadiuje to prave to neocekavané, co cestovatele na
dobrodruznych cestach potkéava. Inspiraci jsem Cerpala z cestovatelskych denikti

a korespondence. Z té jsem prevzala nékolik znacek a razitek, jenz dopliuji kompozici
dvoustran. Tyto prvky jsou vytvotreny vektorove a linearn€. Déle jsem vyrabéla i vlastni
razitka, jenzZ jsou rucné vyiezavané do mekké pénové gumy (moosgummi), kterd maji
jednoduchou stylizovanou podobu a zobrazuji zvitata, predméty, architekturu, symboly,
vzory a ptirodu, jenZ jsou pro urcité misto, zemi, kulturu charakteristické. Funkce razitek
je ilustracni a dopliujici kompozici. Razitka jsou 1 prvkem s didaktickou vlastnosti, ktery

upoutd pozornost déti a vytvaii asociace (napt. zirafa — Afrika).

iy
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X
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Obr. 30. — rucné vyrdabéna razitka
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Velka ¢ast mé prace spocivala ve vybéru fotografii. Z Archivu H+Z jsem dostala nékolik
snimkd, jenzZ se v katalogu mély ur€it€ objevit, ale vétSinu jsem si mohla zvolit sama. Byla
to prace velmi pfijemnd, zajimava a obohacujici. Bylo vSak naro¢né vybrat z nékolika
tisicti jen n€kolik mélo snimk ilustrujicich danou zemi ¢i misto. Straveny ¢as nad
prohliZenim fotografickych materidli jsem vyuzivala jako zdroj inspirace

a proniknuti do tématu.

Resila jsem otazku jak jednotlivé cestovatelské fondy od sebe odlisit. Nakonec jsem se

je rozhodla prezentovat kazdy pod jinou barvou. Objevuje se zde modrozelend, modra,
zelena a hnédorezava. Barvy jsem volila tak, aby nebyly pfili§ rozdilné, katalog nebyl

moc strakaty a odpovidaly tématu. K plavbam po mofi Eduarda IngriSe sed¢la modra

a k vypravam po Africe Stanislava Skuliny zase hnddorezava. Do tdchto barev jsem
zatonovala nékteré fotografie a zabarvila text. Tak se stalo odd¢€leni kapitol zieteln&jsi,
jednotlivé fondy se staly komplexné&jsi a pod zabarvenim se spojily. Zbylé snimky jsou
cernobilé a je zde 1 nékolik barevnych. K zatonovani snimkti mé& inspiroval fakt, Ze né€kolik
fotografii bylo riizn€ kolorovano 1 pavodné. Napftiklad do knih Jana Havlasy byly pouzity

ilustra¢ni fotografie, jenz byly zabarveny do zelenych odstint.

Obr. 31. — obsah katalogu
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Velikost katalogu je ptizpiisobena jeho pouzivani. Rozmér 22,5%28 cm se vejde bez obtizi
do bézné kabelky a ma piijemny rozmér do ruky na ¢teni ve stoje. Je v ném dostatek
prostoru k pohodlnému prezentovani vétsich fotografii. Zvolila jsem malou gramaz papiru
(80 g) a ubrala tak na hmotnosti. Pro pracovniky muzea tak bude snazsi katalogy prevazet
a pfenaset na vystavy a riizné akce, kde bude Archiv H+Z prezentovan. Vazba je
paperbackova, lepena s obalkou ze strukturovaného papiru vétsi graméaze (200 g)

smetanové barvy. Listy vnifniho bloku kotalogu jsou svétle Sedé.

V katalogu je vlozeno a vazbou spojeno nékolik listh mensiho formatu zabarvené do svétle
modrého odstinu. To byl jeden z diivodii pro€ jsem volila lepenou vazbu. Na nich se
objevuji vystiizky z cizokrajnych novin, dokumenty, pohlednice, mapy, plakaty, obal na
gramofonovou desku a nejriznéjsi zpestiujici a dopliujici materidly. Jejich volné
rozmisténi a mensi format dodava formé katalogu denikovy réz a ptiblizuje

¢itateli obsah fondd.

Na pravou stranu, v hornim nebo dolnim rohu stranky, jsem umistila zvlastni razitko vzdy
se jménem cestovatele, jemuz je vénovana kapitola. Razitka se vyskytuji na kazdém listu.

Pti listovani katalogem je jeho obsah jesté prehlednéjsi.

Jelikoz popisky k fotografiim nesou az sekundarni informaci, natocila jsem je vertikalné,
zmenSila stupeni pisma a vyznacila kurzivou. Tento systém stranku zptehlednil a zfetelné
popisky oddélil od ostatniho textu. Radek tedek, jenZ se v katalogu objevuje nékolikrat,

dorovnava tadek popisek a timto detailem jasné urcuje k cemu se popiska vztahuje.

Katalog ma obsah i paginaci, jenz je umisténa na stfed na spod stran. Celkem se

Archiv H+Z — stfedisko moderniho ¢eského cestovatelstvi prezentuje na 103 stranach.

Na obalce jsem pouzila fotografii automobilu Tatry T 87 na cestach, jenz koresponduje

s tématem cestovani. Kruh reprezentuje podobu globusu i stale se rozristajici a neuzavieny
archiv. Archiv H+Z nema vlastni znacku, jelikoz je soucasti Muzea jihovychodni Moravy
ve Zliné. Katalog jsem doplnila jednoduchou znackou H & Z, ktera koresponduje

s linedrnimi razitky objevujicimi se v katalogu. Nema funkci loga. Stylizovany ampersand,
jehoz tahy jsou protazeny a vytvareji klikatici se cestu napti¢ kruhem (Zemi), zobrazuje

Archiv H+Z jako spojovnik a stfedisko cestovatelstvi.
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Obr. 32. az 39. — katalog pro Archiv H+Z — stredisko moderniho

Ceskeho cestovatelstvi 20. stoleti
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Obr. 40. az 47. — katalog pro Archiv H+Z — stredisko moderniho

ceskeho cestovatelstvi 20. stoleti
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Obr. 47. az 50. — katalog pro Archiv H+Z — stredisko moderniho

ceskeho cestovatelstvi 20. stoleti

Obr. 51. — symbol pro Archiv H+Z — stiedisko moderniho

Ceského cestovatelstvi 20. stoleti, ktery se vyskytuje v katalogu
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. aZ 3. — Pamatnik Tomase Bati ve Zliné, expozice v pamatniku,

budovy Studijnich ustavii — zdroj: www.zlin.eu (online, 10. 5. 2014)

Obr. 4. aZ 6. — hrad Malenovice, Muzeum luhacovickeho Zalesi,

NKP Plostina — zdroj: www. muzeum-zlin.cz (online, 10. 5. 2014)

Obr. 7. az 8. — Jiri Hanzelka a Miroslav Zikmund vyrazi na 1. cestu, 22. 4. 1947, Jiri
Hanzelka a Miroslav Zikmund vyrazi na 2. cestu, 22. 4. 1959 — zdroj: Archiv H+Z,

Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin€, z fondu Hanzelky a Zikmunda

Obr. 9. aZ 10. — Eduar Ingris, plavba na jachté Blue Sea 1959, manzelé Skulinovi
a Helenou Lukesovd, Afrika 1946—1948 — zdroj: Archiv H+Z, Muzeum jihovychodni

Moravy ve Zling, z fondu E. IngriSe, z fondu Stanislava Skuliny

Obr. 11. aZ 13. — plakaty z muzejniho archivu (60. az 90. léta 20. stoleti) — zdroj:

Archiv H+Z, Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin¢

Obr. 14. aZ 16. — plakaty vytvorené Ladislavem Vcelarem — zdroj: Archiv H+Z,
Muzeum jihovychodni Moravy ve Zlin€é, www.terryhoponozky.cz (online, 10. 5. 2014)

Obr. 17. — znacka Muzea jihovychodni Moravy ve Zliné — zdroj: www. muzeum-zlin.cz

(online, 10. 5. 2014)

Obr. 18. — redesign znacek kulturnich organizaci (galerie, muzea, knihovny)
a znacka 14|15 BATOVA INSTITUTU od grafického Studia 6.15 — zdroj: Manuél
jednotného vizuélniho stylu 14|15 BATOVA INSTITUTU, Studio 6.15

Obr. 19. — znacka Muzea luhacovickeho Zalesi — zdroj: www. muzeum-zlin.cz

(online, 10. 5. 2014)

Obr. 20. — ukdizka z manudlu vizudlniho stylu 14|15 BATOVA INSTITUTU — zdroj:
Manuaél jednotného vizualniho stylu 14/15 BATOVA INSTITUTU, Studio 6.15

Obr. 21. — pismo Teuton, ukdazka z manudlu vizualniho stylu
14|15 BATOVA INSTITUTU — zdroj: Manual jednotného vizualniho stylu
14/15 BATOVA INSTITUTU, Studio 6.15
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Obr. 22. — pozvanka Muzea luhacovickeho Zalesi, jenz byla zadana ke zpracovani
14|15 BATOVYM INSTITUTEM externimu grafickému studiu — zdroj:

www. muzeum-zlin.cz (online, 10. 5. 2014)

Obr. 23. — 14|15 BATUV INSTITUT, zrekonstruovand budova

v byvalém tovdarnim aredlu ve Zliné — zdroj: www.14-15.cz (online, 10. 5. 2014)

Obr. 24. — ukdzka z expozice ,, Princip Bata — Dnes fantazie,

zitra skutecnost ““ — vlastni zdroj

Obr. 25. — ukazka z expozice ,, Princip Bata — Dnes fantazie,

zitra skutecnost“, automobil Tatra T 87 — vlastni zdroj

Obr. 26. azZ 28. — ukazka publikaci vydanych Muzeem jihovychodni Moravy

ve Zliné — zdroj: www. muzeum-zlin.cz (online, 10. 5. 2014)
Obr. 29. — titulni stranka katalogu — vlastni zdroj

Obr. 30. — rucné vyrabeéna razitka — vlastni zdroj

Obr. 31. — obsah katalogu — vlastni zdroj

Obr. 32. aZ 50. — katalog pro Archiv H+Z — stfedisko moderniho ceského cestovatelstvi

20). stoleti — vlastni zdroj

Obr. 51. — symbol pro Archiv H+Z — stredisko moderniho ceského cestovatelstvi 20. stoleti,

ktery se vyskytuje v katalogu — vlastni zdroj



