Graficka studia a agentury - CR

BcA. Leona KubiSova, Dis.

Diplomova prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2014 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Kabinet teoretickych studii
akademicky rok: 2013/2014

ZADANi DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni:  BcA. Leona KubiSova, DiS.

Osobni ¢islo: K12434

Studijni program: N8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Graficky design

Forma studia: kombinovana

Téma prace: Graficka studia a agentury - CR
Zasady pro vypracovani:

Rozsah teoretické prace minimalné 40 - 45 stran + obrazové prilohy (dokumentace
praktické ¢asti). Praci odevzdat v elektronické podobé (dle pfedepsané celouniverzitni
sablony viz smérnice rektora €. 15/2010) ve formatu PDF na 1 ks CD (DVD) nosice, dale
odevzdat 2 kusy vytiski elektronické podoby prace a 1 vytisk graficky zpracované prace,
ktera ma volné;jsi grafickou podobu

1. Teoreticka cast:

Vyvoj a soudobé trendy v grafickém designu v letech 1999-2013

2. Prakticka cast:

Vytvoreni vizualniho stylu grafického studia, design manual

Dale na samostatném nosi¢i CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kusi obrazovou
dokumentaci praktické ¢asti zavéreéné prace pro vyuiiti v publikacich FMK. Format pro
bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm delsi strana.
Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném textovém
souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB, obor (ateliér), typ prace, pfesny
nazev prace v cestiné i v anglictiné, rok obhajoby, osobni mail, osobni web, telefon.
Pfilozte svou osobni fotografii v tiskovém rozliseni.



Rozsah diplomové prace: Viz. Zasady pro vypracovani
Rozsah pfiloh: Viz. Zasady pro vypracovani
Forma zpracovani diplomové prace: tisténa

Seznam odborné literatury:

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického designu. Nakladatelstvi Slovenské
centrum designu, 2006, s. 223 ISBN 80-

968658-5-4

AYNSLEY, Jeremy. Pioneers of Modern Graphic Design. Paperback edition Octopus
Publishing Group Ltd., 2004, s. 256 ISBN

1-84000-939-X

RICHTR, Michal; ZARUBA, Alan. CI.CZ 1990 - 2007 (Firemni styl v Ceské republice), C1.CZ,
2008, s. 234 ISBN

9788025418352

STUDIO NAJBRT. Studio Najbrt: Zivot, stésti, prekvapeni - Life, Happiness, surprise,
TORST, 2007, s. 265 ISBN 978-80-

7215-298-8

Veskeré knihovnické a jiné fondy s literaturou na uzemi CR, SK, EU, webové stranky
vztahujici se katématu, odborné ¢asopisy a dalsi literatura po konzultaci savedoucim
prace.

Vedouci diplomové prace: doc. PaedDr. Jifi Eliska
Ustav reklamni fotografie a grafiky

Datum zadani diplomové prace: 2. prosince 2013
Termin odevzdani diplomové prace:  16. kvétna 2014

Ve Zliné dne 2. prosince 2013

Magr. Silvie Stanicka, Ph.D.
Teditel ustavu

doc. M;@m ArtD.
anka




PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

» odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
€. 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a 0 zméné a dopinéni dalsich zakond (zakon o vysokych $kolach),
ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, bez ohledu na vysledek obhajoby 7;

» beru na védomi, Ze bakalarska/diplomova prace bude ulozena v elektronické podobé v univerzitnim
informacnim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

* na moji bakalarskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
0 pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakond (autorsky zakon) ve znéni
pozdgjSich pravnich predpisd, zejm. § 35 odst. 3 2

e podle § 60 9 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smiouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

» podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo — bakalafskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuzZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat pfiméfeny pfispévek na Ghradu nakladd, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynalozeny (az do jejich skuteéné vyse);

» pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
Toméase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym Gdelim
(tj. k nekomercnimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komercnim Géeliim.

Veziing. 2: 7 (. (E1% :

Jméno, pfijmeni, podpis

1) zakon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a dopinéni dalSich zakoni (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich préavnich predpist, §
47b Zverejriovani zavérecnych praci:

(1) Vysoka Skola nevydélecné zvefejiiuje disertacni, diplomové, bakalarské a rigorozni préace, u kterych probéhla obhajoba, véetné posudkii oponentir a
vysledku obhajoby prostiednictvim databéze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zpisob zverejnéni stanovi vnitini piedpis vysoké $koly.

(2) Disertacni, diplomové, bakalaiské a rigorézni préace odevzdané uchazecem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dni pred konénim
obhajoby zvefejnény k nahlizeni verejnosti v misté urceném vnitinim piedpisem vysoké $koly nebo neni-li tak uréeno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se ma konat obhajoba préce. Kazdy si mizZe ze zveiejnéné préce pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnozZeniny.

(3) Plati, Ze odevzdanim prace autor souhlasi se zvefejnénim své préce podle tohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zékon ¢. 12172000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakon(l (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich préavnich predpist, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje $kola nebo $kolské Gi vzdélavaci zarizeni, uzije-li nikoli za tcelem pfimého nebo nepfimého hospodaiského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potiebé dilo vytvoiené Zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
Jjeho pravniho vztatiu ke Skole nebo Skolskému &i vzdélavaciho zafizeni (Skolni dilo).

3) zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisgjicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékoni (autorsky zakon) ve znéni
pozdgjsich pravnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské ¢i vzdélavaci zarizeni maji za obvyklych podminek pravo na uzavieni licencni smlouvy o uZiti $kolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpiré-li
autor takového dila udélit svoleni bez vazného divodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho viile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zustava nedotceno.

(2) Neni-li sjednano jinak, muze autor Skolniho dila své dilo uZit éi poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opréavnénymi zéjmy $koly nebo $kolského
Ci vzdélavaciho zarizeni.

(3) Skola nebo Skolské ¢i vzdelavaci zafizeni jsou opréavnény poZadovat, aby jim autor $kolniho dila z vydélku jim dosazeného v souvislosti s uZitim dila Gi
poskytnutim licence podle odstavce 2 piiméfené prispél na uhradu nékladu, které na vytvoreni dila vynalozily, a to podle okolnosti az do jejich skuteéné
vySe; piitom se piihlédne k vysi vydélku dosazeného $kolou nebo $kolskym Gi vzdéléavacim zafizenim z uZiti $kolniho dila podle odstavce 1.



ABSTRAKT

Vyvoj grafického designu a trendd v ramci grafickych studii a agentur v Ceské republice,
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ABSTRACT
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UvVOD

Cilem této diplomové prace je postihnout vyvoj grafického designu zejména v ramci krea-
tivniho resp. reklamniho primyslu v Ceské republice béhem let 1999-2013. VVzhledem
K tomu, ze vymezeni této casové periody nedisponuje ucelenym faktografickym souborem
materidlti, vychazim v této praci predevSim (avSak nikoli vyhradn€) z otevienych zdrojii,
souhrnnych materiali jednotlivych profesnich uskupeni, ¢lanki specializovanych periodik,

webovych stranek, online portfolii a dalSich materiala tohoto typu.

V této teoretické ¢asti bych se chtéla vénovat aspektim, které dle mého ndzoru vyraznym
zpusobem zasahly a ovlivnily vyvoj grafického designu a formovani jednotlivych trendu
v ramci dekady, at’ uz se jednalo napt. o nové konstituované obory, jakym je naptiklad so-
cidlni design, nové grafické programy a nastroje, specialni tiskové technologie ¢i ptichod
ekonomické krize pocatkem roku 2009 a nasledny dynamicky rozvoj novych medialnich

trendil spojenych s moznosti elektronického publikovani v rdmci tzv. cross platformy.

Mapovani jednotlivych trendi nedisponuje z pochopitelnych diivodii presnou dataci. Casto
Ize jen stézi urcit kdy a kde ten ktery konkrétni trend vznikl. Diky digitdlnim technologiim
a internetu se nové vyboje v grafickém designu prakticky okamzit¢ dostavaji k Sirokému
okruhu profesionalnich i neprofesionalnich pfijemct. Dilo je modifikovano, stylotvorné
kopirovano a diky t€émto procesiim je nastartovan vznik trendu. Datace zaznamu tohoto
jevu je tedy vzdy jen piibliznd. Zejména tato skutecnost byla divodem, pro¢ jsem se ne-
snazila uvadét prace, které se u nas v urcitém sméru objevily jako prvni, ale spise ty, které

byly vyrazné a oslovily Sirokou designérskou vetejnost.

V ramci této diplomové prace jsem se snazila, aby vysledny text nebyl jen pouhym vyctem
grafickych agentur a studii s ptipadnymi ukazkami jejich tvorby. V ramci prace se tedy
budu povétsinou vénovat zejména jednotlivym klicovym trendiim sledovaného obdobi ilu-
strovanych v ramci jednotlivych disciplin grafického designu (plakaty, vizualni identity,

casopisy/noviny, pismo, knihy, informacni grafika, digitadlni média atd.).
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Hodnotici kriteria pouzita v diplomové praci a vybér ukazek jsou z pochopitelnych divodu
veskrze subjektivni. O ¢astecnou objektivizaci jsem se snazila pouzitim srovndvaci meto-
dy, kdy jsem sledovala vyskyt trenda a jejich hodnoceni v odbornych publikacich a ve ve-

fejné dostupnych prehledovych materialech.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

. TEORETICKA CAST
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1 POJMY A VYMEZENI

Domnivam se, Ze pro ucely této prace je potieba nejprve definovat nékteré pojmy
a terminy, se kterymi budeme dale pracovat. Jejich charakteristika by méla odpovidat jak

zamefteni této prace, tak reflektovat obecné uzivané pojmové definice.

Vzhledem k tomu, Ze oblast grafického designu zahrnuje pomérné znacné strukturovany
soubor oborl - od tradi¢nich disciplin uzité tvorby az po jeho nejnovéjsi zasahy do oblasti
modernich komunikac¢nich technologii — snazi se tato prace pracovat s obecnym terminem

Htrend®.

Trendem v tomto pfipadé rozumime ¢asové podminény smér nebo vyboj projevujici se
v grafické tvorbé, ktery se svym vyskytem v daném obdobi pohybuje na hranici statistické
Cetnosti ¢i jinak ovliviiuje sméfovani vyvoje oboru. Muze se jednat naptiklad o vyuziti
a systém prace s jednotlivymi grafickymi elementy, pouzivani stupnic barevnosti, meziobo-
rové presahy (multimédia, ingerence do vefejného prostoru), typografii a jeji praktické uziti
atp. Jde tedy o opakované se vyskytujici uchopeni tématu v ramci techniky ¢i specifického
pristupu grafika ¢i reklamniho umélce, ,, vénujici pozornost nejen vytvarnym slozkam dila,
nybrz i jejich vyznamiim podminénym spolecenskou situaci, v niz dilo vzniklo, svétovym

, ol
nazorem atd.

Francouzsky historik uméni Nicolas Bourriaud hovoii v této souvislosti dokonce o uméni
postprodukce, ptfi¢emZ postprodukci neni chdpano technologické zpracovani, ale pfistup
Kk tvorbe. ,,Umeéni postprodukce ... se vztahuje k interpretaci, reprodukovani, vyuzivani std-
vajicich artefaktii jinych uméleii“®. Bourriaud ve své knize piSe, Ze prolinani autorskych
de€l, vzajemné vypijcky a citace ptispivaji k porusovani tradi¢niho déleni mezi produkci

a konzumaci, mezi tvorbou a kopirovanim.
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., Umélec jiz nevytvari novou formu — origindl, ale pracuje s artefakty, které jiz patri kul-
turnimu triu. “? Umélec se podle n&j podoba kombinaci dydZeje a programatora, ktefi vy-
hledavaji a zaclenuji kulturni objekty do vybranych kontextl, které nasledné tvoii novou
kvalitu. Domnivam se, Ze tato ivaha rovnéz vymezuje a charakterizuje trend jako jeden ze

stylotvornych prvkl postmoderni doby.

Jednotlivé trendy tak maji pochopitelné€ i svoje formativni zdroje. Ty piedstavuji napiiklad
vyznamné publikace, expozice, blogy, reklamni ¢i jiné ceny apod. Mezi zaznamenani hod-
né udalosti na domaci scéné tak bezesporu patii série mezinarodnich biendle grafického
designu Brno — zejména ro¢nik 2008, jemuz vévodila ucast ikony grafického designu po-
slednich let Stefana Sagmeistera. Nemens$i mérou lze za formativni zdroj oznacit také ceny
Art Directors Clubu (Louskacek), jez jsou jakymsi tuzemskym ekvivalentem mezinarod-
nich For Print Only Awards. VSechny tyto vlivy se pak v rdmci sledovaného obdobi proje-
vuji zejména jako jakési ,,formativni samply, jako prihldseni se k trendu ci stylu v ramci
konceptu ¢i pozadavkii klienta“. Podle Lukase Kijonka z FaVU VUT v Brné jsou ,, Defi-
nované bez historické a teoretické souvislosti.“. Autor zéroveii upozoriiuje na ohromny
vliv grafickych blogt, jez pracuji primarné s obrazovym materidlem, a které jsou podle néj
V soucasnosti inspiracnim zdrojem vétSiny designéra a tedy i nositelem vyznamnych trendi

dekady.

Jednotlivé subjekty, producenty dél rozdélujeme v zdsadé podle velikosti tvircich tymu ¢i
podle operability jejich zazemi v ramci reklamniho, resp. kreativniho primyslu. Studiem
V pfipadé této prace rozumime firmu ¢i sdruZeni jednotlivych tvlrct, jejichZ pocet je ome-
zeny a jejichz nabidka na trhu je bud’ Uzce specializovana anebo v porovnani s druhym
subjektem ,,reklamni agenturou (,,komunika¢ni agenturou*) neuplna. Reklamni agenturou
tedy rozumime specializovany subjekt, ktery , obvykle produkuje kreativni koncepty
a materialy (TV reklamy, rozhlasové spoty, tiskové inzerdty a mnoho dalsich), tedy obsah
a formu komercni komunikace — na zdkladeé zadani (kreativniho briefu) klienta... “4a jejiz

rozsah pokryti jednotlivych komunikacnich disciplin je obvykle SirSi nez v ptipad¢ studia.
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2 OBECNY RAMEC VYVOJE GRAFICKEHO DESIGNU
V ROZMEZI LET 1999 AZ 2013

2.1 Dynamika stiidani

V ramci zobecnéni 1ze konstatovat, ze graficky design jako takovy (podobné jako jiné krea-
tivni discipliny) se nyni nachazi v obdobi piekotného stiidani postmodernistickych vyvojo-
vych amplitud. Tendence vyvoje se pielévaji ze zdobnych, ornamentalnich a exekuc¢né do-
konalych, ,,nalesténych® navrhi zpét k jednoduchosti, umirnénému stylu, k pfimocarosti.
A naopak. Podobnou vyvojovou amplitudu Ize ostatné sledovat v celém vyvoji d&jin uméni
- renesanci stfidalo baroko, a tento zdobny styl opét strohy klasicismus. V dobé& postmo-
dernismu je vSak Cetnost zminéné amplitudy promény stylt vyrazné vyssi, veskeré zmény
se d&ji v rdmci mnohem kratSich ¢asovych etap a ¢asto 1 ve stejnou dobu. Tato dynamika

stiidani ptispiva k tomu, ze mnoho sméra tak spolu koexistuje soucasné.

,, Postmodernismus neni antimodernou..., ani navratem ¢i opakovdanim. Neni také epochou,
slohem, ale modus, zpiisob, jak reagovat na skutecnost, tzn., zZe riizné zpusoby a zameéreni
existuji synchronné vedle sebe a vyuzivaji tak mozZnosti stylové existence ruznych nazoru

doby - stylotvorny pluralismus. >

Graficky design v 90. letech 20. stol. prosel expresivnim obdobim dekonstrukce vizudlniho
obsahu spojeného s pocatky digitalni tvorby. Nasledné obdobi (pfelom milénia) se pak nese
opétovny piiklon k tradi¢nimu uziti pisma. V prvni dekadé se pak projevuje opét stiidave
vliv ,,Spinavého designu® - rucni typografie, ilustrace, ,,détska ruka“ v kontrastu s hladkosti
a umirnénosti tvard, forem a barevného kodu druhé poloviny dekady — nastupujiciho ,,flat

designu®.
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V tuzemskych podminkach se toto stfidani styli déje s jistym casovym posunem, ktery se
vSak obecné od konce 90. let zkracuje. Jesté kolem roku 1990 byla amplituda vyvoje
Vv domacich a zahrani¢nich podminkach netypicky posunuta. V obdobi ,,globalniho* zklid-
néni dochazi v domacim prostfedi k historicky prelomovym udalostem, méni se uspotradani
spolecnosti, oteviraji se nové moznosti a ¢esky graficky design usilovné dohdni zahrani¢ni
trendy. Zminéna amplituda vyvoje dospivd v domacich podminkach ke své zklidnujici fazi

s jistym posunem az koncem 90. let.

Tento posun lze naptiklad ilustrovat ranymi typografickymi experimenty AleSe Najbrta
(Logotyp casopisu Reflex, logotyp a typograficka uprava ¢asopisu Raut), které se pohybuji
na hranici inspirace a epigonstvi prace Nevilla Brodyho. ,,Byl jsem Brodym, ale i Peterem
Savillem a Malcolmem Garretem, hodné ovlivnén, a to X jsem moznd s jistou samoziejmos-
ti vokopcil. Ale ja o tom v té dobé zas tak moc nepremyslel. Snil jsem o tom, Ze budu délat

svuj cesky The Face, a to se mi tak trochu splnilo. «0

Pocatkem milénia se rovnéz objevuji dalsi nové sméry, které postupné pronikaji do Ceské-
ho prostiedi - 1ze hovotit o dobové podminéné francouzské Skole ornamentalismu, vlivu
japonského designu a kaligrafie, vyrazné zastoupen je stale pokracujici trend piiklonu
K minimalismu. Ostatné omezeni vyrazovych prostiedkl v ramci hledani tzv. ¢isté ,,mini-
malni* formy je evergreenem poslednich let ve vSech odvétvich grafického designu. Am-
plituda vyvoje se v ramci dekady nakonec postupné vyrovnava a ¢esky graficky design na-

sleduje vyvoj v globalnim kontextu.

Spole¢né s uplatiovanim novych principti, smért a tendenci rovné€z dochazi i na domaci
scéné k dramatické proméné zpusobu prezentace obsahu. Vyrazny je stale silici trend k tzv.
televiznimu ¢teni — informace jsou robustné vizualizovany na ukor psaného slova, obsah je
podavan schematicky a v obrazové podobé, stale ve vétsi mife se uplatituje infografika
a ikonizace obsahovych témat. Tento trend je spojen zejména s dynamickym rozvojem no-
vych prostfedkli konzumace obsahu. Mobilni zafizeni se stavaji stale Cast&jsi prezentacni

platformou a katalyzatorem promeény.
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2.2 Vyvoj v oblasti reklamniho a kreativniho primyslu

Sir$i ramec sméfovani grafického designu je podminén — podobné jako v jinych kreativnich
oborech — obecnym vyvojem ekonomického prostiedi. Ekonomicky otfes koncem 90. let
...zastihl tehdy Ceskou republiku v situaci stoupajici vnéjsi nerovnovahy, naristajiciho
deficitu  verejnych financi a kiehke financni  stability podnikového  sektoru
V postprivatizacnim obdobi. Vzniku a prohloubeni krize napomohla predevsim dlouhodoba
nespoluprace centralni banky s viadou. Cesta z krize byla tehdy predevsim domdci zdlezi-
tosti Fesitelnou zakladni makroekonomickou stabilizaci ekonomiky. Priznivy vyvoj na trzich
vyspéelych zemi, nasich hlavnich ekonomickych partneru, kteri krizi zasazeni nebyli, piisobil

Jjako stabilizujici faktor.*’

Koncem roku 2008 dochazi k postupnému sniZzovani vykonnosti ekonomiky az na hranici,
ktera je obecné povazovana za hranici hospodaiské krize. Tento projev ekonomické stag-
nace vznikl a rozsifil se zejména ve vyspélych ekonomikach. Do domécich podminek se
tak postupné promitaji disledky této globalni krize. Recese, do niz se v disledku finan¢ni
krize propadly ekonomiky naSich hlavnich obchodnich partnert, vyvolala vnéjsi poptavko-

vy Sok, ktery velmi otevienou Ceskou ekonomiku silné€ zasahl.

Nejdiive a samoziejmé nejvice byly zasazeny nadnarodni reklamni agentury, ¢asto pracuji-
ci v ramci sité. Ty byly z vétsi Casti diky svym globalnim kontraktim vazany vétSinou akti-
vit na tzv. ,,velké klienty*, ktefi ovSem nyni direktivné omezovali ¢i dokonce zcela zmra-
zovali své marketingové aktivity. Reakci agentur na tento stav byla zpocatku redukce sta-
vu, nasledovana v lepSim piipad¢ celkovou proménou struktury fizeni i profilu agentury.
K tomu, aby velké firmy pieZily, byly donuceny hledat nové oblasti marketingového mixu,
ktery by byl v rdmci drasticky omezenych finan¢nich prostfedka jesté stale schopen vyho-
vét limitovanym pozadavkim klientl. Marketingova komunikace se tak ve velké mifte pre-

souva do tehdy jesté alternativniho prostoru, do oblasti online komunikace.
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Nelehkd situace v ramci oboru reklamniho primyslu se znané€ vyosttila pocatkem roku
2009. Tehdy krize marketingovych rozpoctii vedla k vyraznému piechodu tzv. ,,velkych*
klient spiSe ke stiednim ¢i malym agenturam a studiim. To jednak souviselo s otazkami
cenové politiky, jednak s jiz zminénou celkovou proménou reklamni scény s akcentem na
diraznéjsi vyuzivani zejména digitalnich marketingovych kanal. Financni toky se tak za-

caly presunovat z offline do online komunikace.

Tento rok by se dal rovnéz oznadit jako pfelomové datum z hlediska reinkarnace marketin-
govych funkci reklamy. ,, Marketing jako takovy je nucen inovovat a prizpuisobovat se nové
realité. Marketing je vice nez drive nucen skutecné fungovat — hledat cesty mezi vyrobkem
a spotrebitelem, vykazovat efektivitu vynalozenych prostredkii, byt partnerem inovacnim
a obchodnim oddeélenim firem. To vSe za situace, kdy se casto zaroven promenuje celé trzni
prostredi: od zdkaznika, pres konkurenci aZz po samotny obchodni model. Zmény, které

vr ver v v s o 8
drive trvaly roky, se dnes déji béhem mésicil.

Vzhledem k tomuto vyvoji nastal nuceny presun designéri z nadnarodnich firem do men-
Sich agentur a studii. Rada agentur se ocitla na samém pokraji své existence, byla nucena
zmenit svoji organizacni strukturu, piipadné fazovat do vétSich celku. Piikladem je vznik
holdingové spole¢nosti Lion Communications, kterd na bazi agentury Publicis nové inkor-
porovala kdysi velké agentury, které nyni bojovaly o pieziti — Saatchi & Saatchi a Leo Bur-
nett. Novy celek disponuje spoleénym organizaéné provoznim a produkénim zdzemim
a jednotlivé ,,znacky* pak vystupuji v ramci sité jako nositelé kontinuity globalnich 1 na-
rodnich kontrakti. Tento vyvoj do jisté miry tak predb¢ehl 1 naslednou globalni fuzi koncer-
nd Publicis a Omnicom do nového subjektu s nazvem Publicis Omnicom Group (Leo Bur-

nett, Saatchi & Saatchi, Publicis, Mark BBDO, DDB, TBWA).

Rozvojem rovnéZ prochéazeji mald webova studia a agentury. Ty byly zpravidla zalozeny
poptavky klienttl. Rada grafickych designérii pak také nenachazi dalsi pracovni uplatnéni
aje nucena nabizet své sluzby na freelance trhu. Na druhé strané dochazi ke kooperaci

freelancert a studii pfi jednotlivych realizacich zakazek (napt. Studio Side2 a Olga Bene-
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Sova pii tvorbé projektu Miura hotel apod.). Tato kooperace pak pro samotné klienty zna-
mena rozsifeni nabidky, zvyraznéni individuality, jedineCnosti piistupu k feSeni zadani,
které¢ho by velké agentury dosahly vzhledem ke svym ekonomickym ndkladim jen stézi.
Zména preferenci, neustale se zvySujici akcent na digitalni trh znamenad, Ze graficky design
byl nucen rychle absorbovat pomérné¢ nové discipliny a designéti se mnohdy ucili za po-
chodu. Obecné se pak zminéné tendence projevuji i ve snizeni objemu tiskové produkce

a tisku vubec.

2.3 Technologické moznosti

V technologické oblasti doSlo v rdmci popisované dekddy k neméné revolu¢nim zménam,
které mély ptimy vliv na proménu oboru. Jesté pred deseti lety se cena pocitace do grafic-
kého studia pohybovala kolem 80 az 100 000 korun (naptiklad Macintosh Quadra
a nasledujici modelové tady), nyni lze vykonnéjsi notebook pofidit na necelych 20 000
korun. Na zacatku dekady si pro ilustraci agentury za vypaleni dat na CD kvalitni vypalo-
vackou uctovaly tisicikorunové sumy, pajceni diapozitivu z fotobanky stalo desetitisice
anechat je naskenovat na bubnovém skeneru stdlo dalSich par tisic. Spole¢né s dalSimi
faktory, o nichZ budeme hovofit niZe, tak masové rozsifeni a do té doby nebyvala dostup-
nost produkénich technologii znamenala takovou proménu oboru, kterd je srovnatelnd na-
priklad se zanikem videoptij¢oven. Doba rozvoje digitalnich technologii a pfevratné zmény
v oblasti informaénich systému provazeji dalsi technologické inovace ovliviiujici zpétné
graficky design, vznikaji nové oblasti jako naptiklad UX a UI (User Experience, User In-

terface).

2.3.1 Kreativni nastroje - Adobe Photoshop

O prekotnosti vyvoje v dekad¢ svéd¢i i1 nasledujici tabulka vydanych verzi jednoho

z nejvice pouzivanych softwarovych nastroju — Adobe Photoshop.
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Tab. 1. Vydané verze Adobe Photoshop - vybér

verze datum vydani
6.0 unor 1999
7.0 zati 2000
8.0(CS) biezen 2002
9.0 (CS2) fijen 2003
10.0 (CS3) duben 2007
11.0 (CS4) zati 2008
12.0 (CS5) duben 2010
12.5 (CS5.5) kvéten 2011
13.0 (CS6) biezen 2012
14.0 (CC) cervenec 2013

Zatimco naptiklad inovace z roku 2002 prvni Creative Suite fady Photoshopu se viceméné
tykaji jen uspofadani ovladaci uzivatelského rozhrani, posledni z fady CC je jiz plné pod-
porovan cloudovym systémem firmy Adobe, ,, coz je novy business model Adobe, jenz hod-
la nahradit Creative Suite a jenz byl predstaven v kvétnu 2012. V tomto modelu je
kK softwaru pristupovdno ne jako k produktu ale jako ke sluzbé a jako takovy ma téz zcela
novy zpusob financovani — uzivatelé nove neplati za software, ale za moznost v ném praco-
vat.“® Kromé toho je viak Photoshop posledni generace zcela jingm nastrojem, ktery
V sobé jiz integruje napiiklad nastroje pro tvorbu a manipulaci s 3D objekty, zahrnuje

pseudo 3D render svétel a pomoci cloudové sluzby veskerou paletu doplikového software,

coz z n&j ¢ini robustni produk¢ni néstroj soucasnosti.
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2.3.2 Digitalni tisk a PDF

Podobn¢ dramatickym vyvojem prochazi rovnéz oblast designu a piipravy tiskové produk-
ce. Zatimco je$té pocatkem dekady byl jednim z nejrozsifenéjsich nastroji QuarkXPress,
dnes tento software postupné¢ vyklizi pozice na vysluni a je nahrazovan Adobe InDesignem
s moznosti crossplatformové publikace zahrnujici 1 multimedialni extenze a celkovou inte-

graci do sady grafickych nastroju Adobe.

Tato proména je provazena technologickym vyvojem v oblasti digitalniho tisku. Nastavo-
vani a ptiprava postscriptovych soubort (tisk na filmy) atp. bylo zcela nahrazeno jednodu-
chym automatizovanym publika¢nim krokem prostfednictvim formatu kompozitniho pdf.

Takto ptipravené soubory pak zcela vyhovuji narokim a kvalitdim bézné tiskové produkce.

., Prvni vyznamnéjsi viastnosti ... se objevily v PDF 1.2 (v r. 1996), pozdéjsi verze (1.3—1.5,
rok 1999-2003) pak dokonce nabidly moznosti, kterymi PostScript dodnes nedisponuje:
konkrétne to je predevsim sprava barev, postavena na ICC profilech, a dale napriklad
moznost prace s vrstvami ¢i formatem JPEG2000. Vyznamna je rovnéz existence PDF/X
(V7. 2003), omezené specifikace standardu, urcené pro bezpecnou vymeénu prepressovych
podkladii. U toho ovsem vyhody PDF oproti PostScriptu nekonci: PDF ma vyrazné nizsi
objem dokumentii (velka vyhoda p7i prenosech, zalohdach ¢i archivovani) a jeho zobrazeni
| tisk kladou nizsi naroky na zpracovavajici hardware. Na rozdil od PostScriptu je PDF
rovneéz vyrazné lépe editovatelny (i kdyz rozhodné ne zpuisobem, na ktery je uzivatel zvykly
napriklad z textovych procesorii i sazecich aplikaci) a existuje pro néj nepreberné mnoz-
stvi zpracovavajicich nastroji, kterymi jsou zejména Adobe Acrobat (editace, prohlizeni
a tisk), doplnény o prostredek pro tvorbu PDF z postscriptovych souboru Distiller, bez-
platny Adobe Reader pro prohlizeni ci tisk PDF dokumentui na mnoha operacnich platfor-
madch, a dale pluginy Acrobatu ¢i samostatné aplikace nebo dokonce komplexni workflow
systemy od riiznych vyrobcii. V potaz je pak treba brat i potencial PDF coby platformy pro
elektronické publikovani (odkazy, interaktivita, multimédia, zabezpeceni aj.): i polygrafie
se totiz bude muset naucit generovat vystupy pro rizné publikacni kandly (cross-media

publishing). «10
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V ramci téchto zmén pak 1ze hovoftit o radikalni proméné tiskovych technik. Béhem dekady
doslo k digitalizaci ofsetového stroje a nastupu moderni digitalni inkjetové technologie.
V souladu s aktualnimi trendy, jako je zvySeny tlak na rychlost a nizkou cenu i pii snize-

nych nédkladech jednotlivych zakazek, je nastup digitalnich technologii vice nez logicky.

2.3.3 Fotografie

Fotografie jsou soucasti témét kazdého grafického navrhu. Zpracovani i samotné potizeni
fotografického materialu za posledni dekadu proslo celou fadou zmén. Stale sice existuji
agentury, které se fotografii zabyvaji na profesionalni Grovni a dbaji na vysokou kvalitu
obrazového materidlu, ale cena za jejich sluzby je pomérné vysoka. Navic, v bézné praxi
béhem poslednich let zcela odpadly nckteré¢ faze produkéniho procesu. Téméf vymizely

kinofilmy, digitalni potizeni obrazu a jeho a néasledné zpracovani slavi triumf.

Pod neustalym tlakem ve znameni snizovani nakladi se rovnéz postupné meénil i koncepcni
ptistup reklamnich agentur a studii. Nakladné scény v redlu nahradilo klicovaci pozadi a
dodate¢né upravy v ramci postprodukce. Tento fakt pak ovSem znamenal i1 rozvoj dalSich
oblasti - rozvoj postprodukénich retuSovacich technik, oblibu americké retuse, airbrush aj.

(dale viz Kapitola 3.2.1 Kouzla digitalni postprodukce - retuse, matte painting).

Lomo fotografie

Lomografie je ptivodné terminem oznacujicim potizovani snimk ,,fotoaparatem LOMO L-
CA*®, spolecnosti Lomographic Society International sidlici v Rakousku. Pfedchiidcem
tohoto pfistroje ovSem byl maly Spiondzni fotoaparat vyrobeny v roce 1983 ruskou Lenin-
gradskou spolecnosti. Fotografie, které byly zhotoveny timto fotoaparatem, vSak byly ne-
kvalitni, mnohdy neostré s tmavymi okraji a piebarvené. Praveé tato charakteristicka vada
byla pficinou snimkl s charakteristickou estetikou, jezZ se posléze stala popularnim tren-

dem.
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Tyto ,,retro kamery* doznaly své reinkarnace v 90. letech jak pod znackou zminéné spolec-
nosti LSI, tak i naptiklad pod kiidly firmy Apple, kterd charakteristicky efekt ptitadila

svym produktim v ramci ,,Jomo aplikace®.

,, Predigitalizovany svet dokonalych obrazui unavuje a do obliby se dnes dostavaji neostre,
perspektivne deformované a barevné neodpovidajici zabery, které Ize vytvorit prave tako-
vymi fotoaparaty. Fotografie je hledani, experimentovani a opakované pokusy s nestejnymi
vysledky, vedoucimi vsak vidy k zachyceni okamZiku prodchnutému emocemi autora. LO-
mografisté v tomto duchu bezstarostné tvori a raduji se z kazdého snimku, aniz by se ne-
chavali svazovat jakymikoliv konvencemi. Otevrieli tim cestu pro ndvrat k vice surrealnym

s e cx . o ell
zdberim oprosténych od techniky a poucek.

O rozmach tohoto stylu se pak postaraly nejen epigonské aplikace Apple, ale zejména roz-
sahla komunita piiznivet vyuzivajicich k prezentaci svych lomo vytvort celou fadu social-
nich siti - Instagram, Facebook, Twitter, Tumblr. ,, Lomografie ma svoji filozofii a diky
produkci spontanné neotrelych a nenapodobitelnych snimkii je dnes populdrnim fenomeé-

«11
nem.

V roce 2012 byla na ptidé Czech design centra uspofadana vystava s ndzvem Analog in the
city. Jednoticim tématem byl urbanismus, Zivot ¢lovéka ve mésté a jeho kazdodenni puto-
vani ulicemi. Své prace zde predstavili napfiklad Milan Bure§, Blanka Kirchner, Lucie Ja-

nova, Karol Kostialova a Laura Lahdenpera. [Pfiloha A. Obr. 1]

HDR a vicendsobna expozice

Jednim z problémi, se kterym se potyka piedevsim rychle se rozvijejici digitalni fotografie,
je relativné maly dynamicky rozsah tonalit. Ani klasicky film ovSem neni schopen zachytit
rozsah jasu realnych scén. ,, Dalsi problém vznika pri reprodukCi ... V prirode se setkdte
S kontrastem svetel a stinii vadu 10 000-100 000:1, na monitoru dnes zobrazite zhru-

ba 500-1000:1, u tisku treba 50-100:1. “*
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Lidské oko se t€émto extrémnim rozsahim jasu dokéaze ptizptisobit 1épe. Princip HDR fesi
ulohu podobné. ,, Vysledkem byva foto se zvlastnim, ponékud mystickym svétlem, ktera pri-

L L, i .2
pomind svym vyznenim vice malbu nez béznou fotografii.

. Jestlize ma fotografovana scéna veétsi dynamicky rozsah, nez jaky zvladne vas fotoaparat,
musite si vybrat, zda obétujete kresbu ve svétlech, nebo ve stinech. Nebo si zkusite poradit

navysenim dynamického rozsahu fotoaparatu, technikou zvanou HDR fotografie.

Digitalni fotografie je bdajecna véc, ale kromé znamych a ziejmych vyhod oproti fotografii
na filmovy material ma také svoje nevyhody. Jednou z nejméné prijemnych vlastnosti vsech
digitalnich CCD ci nyni u zrcadlovek casteji CMOS snimacii je omezeny dynamiCky rozsah
zaznamenanych urovni jasu. V praxi se tento nedostatek projevuje znamymi a nepékné vy-
padajicimi prepaly, tj. misty bez jakékoli kresby ve vysledné fotografii... Nejen z toho dii-
vodu vzniklo nékolik zpusobu, jak tento nedostatek vyresit. Tyto techniky jsou znamé pod
zkratkou HDR (High Dynamic Range, tedy vysoky dynamicky rozsah). Princip je viastné
zcela jednoduchy: slouceni vice fotografii (vétsinou staci dve az tii) s riiznou expozici do
jednoho vysledného snimku ... touto technikou neni mozné fotografovat jakékoli pohybujici
se objekty, je treba fotit z pevného stativu, aby snimky pasovaly presné jeden na druhy,
vysledna ostrost je navic vzdy nizsi nez u zdrojovych fotografii a nakonec vitr a vitbec vse,
co se hybe, je nejvetsi nepritel HDR fotografii ... Jak jiz bylo Feceno, HDR fotografie je
svym zpiisobem experiment, ktery umoziuje zachytit obrovské tonalni rozpéti scény. Lidské
oko je na tom s dynamikou o hodné lépe nez dostupnd technika, uvadi se rozsah témer 24
expozicnich stupnu (clon). S HDR tedy mate Sanci pribliZit se vice moznostem vnimani oka,
nebo je dalece prekonat. Piisobivé jsou zvlaste fotografie se sluncem primo v zabéru. «13

[Ptiloha A. Obr. 2]

2.3.4 Imagebanky

Snaha Setfit ¢as a dalsi naklady vede reklamni agentury k tomu, ze stale vice vyuzivaji roz-
sahlé knihovny fotobank, které jsou na zménu situace a nastup novych trendti rovnéz nuce-
ny reagovat. Drahé diapozitivy a RM (Rights Managed) fotografie postupné nahrazuji da-
leko levnéjsi digitalni RF fotografie (Royalty Free). ,, Soucasny trh se stale vice vzdaluje
tradicnim medidalnim modelum znamym v minulosti. Podminky licenci na uZiti fotografii se

dynamicky meni v souvislosti s dostupnosti mobilniho pripojeni a personalizovanych kon-
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covych zarizeni (iPhone, iPad, PDA), dalsich technologickych platforem ... zejména soci-
alnich ¢i odbornych siti. Obsah v techto platformach je do znacné miry multimedialni, sa-
motné fotografie nestaci, vzajemné se dopliuji s videem, audiem a vektorovou ¢i flashovou

14
grafikou.

V poloviné dekady se o slovo hlési tzv. mikrofotobanky (Microstock), jez nabizeji zna¢né
mnozstvi financné dostupnych RF fotek v fadu desitek korun. Nejzndméjsimi Mikrostock
fotobankami jsou iStockPhoto, Shutterstock ¢i Pixmac. Jednd se o jakési kreativni super-
markety, které jsou otevieny pro vSechny zdkazniky a které nezarucuji Zadnou exkluzivitu,

ktera byla v minulosti t¢émét nepsanou podminkou kazd¢ transakce.

Klienti tuzemskych agentur také stale ¢astéji nakupuji fotky na svij vlastni Gcet. Na tuto
skuteénost zareagovaly fotobanky reaguji nabidkou napf. tzv. reSerSni sluzby, ktera pied-

stavuje vyhledavani dle pfedem vymezenych parametri.

LS4

vené moderované video pofady — tzv. Branded entertainment), knihy, kalendafe c¢i
0 specializované kolekce (napt. food fotobanka (StockFood CZ), cestovnim ruch (Foto-
expo Hany Rizitkové), unikéatni historické snimky (Profimedia), fotobanka CTK ma

k dispozici unikatni historické archivy) atp.

Mezi nejvyznamnéjsi multimedidlni imagebanky na ¢eském trhu patii Isifa Image Service.
Od roku 2006 je vyhradnim zastupcem agentury Getty Images, ktera je jednim z nejvétsich
globalnich distributorii v oblasti vizualni komunikace. Navic, po¢atkem roku 2009 Getty
Images a Yahoo! uzavieli dohodu, ktera umoziuje Getty Images distribuovat fotografie
sdilené¢ na komunitnim webu Flickr.com (jedna z nejvyznamnéjSich online foto a video
sluzeb pro sdileni snimkt). ,, Kolekce obsahuje originalni koncepcni snimky ... které jsou
velmi zadané prave kviili své autenticnosti grafiCkymi designery a tvirci reklam a zaroven

. v oo . .. ’ ’ v ;7«15
Jje mozné je licencovat s jistotou pravniho zabezpeceni. *
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2.3.5 Flash

Dal8im z fady ndstroji, ktery ovlivnil jak design, tak zptisob produkce, je Flash. Multime-
dialni nastroj od firmy Macromedia se na svém vzestupu dostava v roce 2005 pod kiidla
spole¢nosti Adobe. V rozmezi nasledujicich dvou let zaziva sviij vrchol a pfimo ovliviiuje
rizné sméry grafického designu. Nastroj dostavd novy skriptovaci jazyk, integruje 3D
a multimédia. Jeho pad nastava v roce 2007, kdy Apple predstavuje svij revolucni iPhone
prvni generace. Ten stejné jako vSechny dalsi fady vSak nepodporuje Flash. Na jeho misto
se tak dostava do té doby opomijeny javascript podporovany novou generaci kaskadovych
stylu CSS3 a ptepracovanym HTML ve verzi 5. MozZnosti zminénych produkénich néstroji
opét vyrazné ovliviuji vyvoj grafického designu nejen multimedialnich aplikaci, ale v pod-

staté celého oboru.

2.3.6 Mobily, tablety jako komunika¢ni kanaly

Preorientovani se na digitalni trh znamena celkové snizeni objemu tiskové produkce, ra-
pidni nartst pfesunu komunikace. Vznikaji rozmanité weby, uplatiiuji se bannerové kam-
pan¢ — Casto podporované sofistikovanymi nastroji kontextového obsahu, fenoménem pub-
lic relations se stavaji blogy, zvlaStni oblast pfedstavuje mobilni komunikace a digitalni

publikovani.

Vsechny tyto kanaly pak vyuzivaji specifickou grafiku. Diky novym technologiim (pfede-
v§im inovovanému programovacimu jazyku HTMLS ve spojeni s posledni generaci kaska-
dovych stylit CSS3) doznava masivniho rozvoje oblast webfonti. Jedna se o specifickou
oblast typografie, ktera reflektuje potieby internetového a mobilniho prostredi. Jde prede-
vS§im o vykreslovani fontt, jejich schopnost pfizpiisobeni adaptabilnimu designu a rychlost

jejich nacitani.

Tyto nové trendy si zcela podmanili nejen elektronické publikace magazinového typu, ale
ovlivituji zpétné 1 klasicka média. Markantné se tento trend projevuje zejména u novin. Zde

dochdzi rovnéZ k posunu metodiky prace. Zatimco aktudlni novinové weby pfinaseji rychlé
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informace, ti$téna verze periodik je nucena publikovat zpravy v SirSich souvislostech, pii-

davat nazory, apelovat na nové predplatitele atraktivnéj$im designem.

Nespornym trendem — podminénym nejen ekonomicky — je tendence ke zmenSovani for-
matu. Titulni strany periodik adaptuji princip televizniho ¢teni a pfipominaji spiSe obsaho-
vy plakat, dominantami jsou fotografie, naddimenzovana typografie, strukturovana infor-
macni grafika, odkazy na web. Charakteristicky je rovnéz webovsky inspirovany systém

organizace pisma s titulky, podtitulky a dal§imi irovnémi ¢teni.

2.4 Skolstvi

V ramci sledovaného obdobi dochézi v Ceské republice rovnéz k rozvoji uméleckého kol-
stvi. Graficky design je tak mozné studovat na celé fadé stfednich, vysSich odbornych
i vysokych Skol. V ramci vysokoskolského systému se ateliéry grafického designu etabluji
nejen na standardnich $kolach typu VSUP & AVU, ale i na multioborovych, ne primarné
umeéleckych Skolach jakymi jsou naptiklad UTB Zlin, Vysoké uceni technické v Brn¢, Za-
padoceska univerzita v Plzni ¢1 na Technické univerzité v Liberci apod. Graficky design se
nové stava oborem i pfedmétem zajmu néktery soukromych sttednich $kol, VOS ¢&i profes-
nich kurzli a pobocek soukromych zahrani¢nich kol (Reklamni Skola Michael, Ad Institu-

te, Prague College a dalsi).

Za vyznamny meznik v oblasti $kolstvi se da povazovat rok 2005, kdy zah4jil ¢innost ateli-
ér Graficky design a nova média na VSUP. ,,...od samého zacdtku ma byt vyzkumnou labo-
ratori vychovavajici inovdtory a predevsim vidci osobnosti v oblasti grafického designu,
vizudini komunikace a novych médii, pro které plati: Remeslo je predpokladem, experiment

podminkou, risk nutnosti!!! “1® yvadi se v materialech VSUP.
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,, Cilem studia je priprava flexibilnich designéri, specialistii, kteri se komplexné orientuji
V podminkdch dnesnich ,,novych* technologii a jsou schopni zaplnit mezeru na soucaSném

profesnim trhu. «16

V soucasnosti disponuje VSUP stalicemi eského grafického designu jakymi jsou napii-

klad prof. Rostislav Van¢k, Karel Haloun, Petr Babak, Tomas Brousil ¢i Radek Sidun.

V teoretické urovni dochdzi i k posunu vnimani metodiky. ,, Rozvoj pocitacii a postmoderni
vlivy v typogratfii, které od konce osmdesatych let minulého stoleti odstartovaly v grafickém
designu nové trendy a urcité osvobodily pracovni metodiku vytvarnika od nutnosti respek-
tovat technologicka omezeni, jakym byla napriklad mechanicka sazba pisma, nebo rucni
vyroba vytvarnych predloh. Moznosti rychlych experimentii s pismem na pocitaci byly vel-
mi lakavé a vysledky vznikaly jakoby samy! Typograficka kompozice se diky pocitacum
liberalizovala a prosla v posledni dekade 20. stoleti celou Fadou médnich ,, turbulenci*,
jako by graficti designéri chtéli rekapitulovat cely svij historicky vyvoj ve 20. stoleti ve

zkratce pouhych deseti, patnacti let. T

2.5 Zakazky statni spravy, verejné soutéze

Zakazky statni spravy a verejného sektoru piedstavuji jeden z nejvice diskutovanych trendi
posledni dekady. Mnohdy se jedné o kontroverzni feseni, kterd vyvolavaji ostrou diskuzi na
strankach odbornych ¢asopisti. Ne vzdy totiz plati, Ze tyto zakdzky statni spravy a vetejné
soutéZe jsou prestizni zéalezitosti, kterd je posvécend hodnocenim komise z fad odborné
vefejnosti zajisStujici oborovou kvalitu a ten nejlepsi vybér navrhu, ktery je nalezité ade-

kvatné ohodnocen.

BohuZel tomu v poslednich letech byva pravé naopak. Po institutu zadani vetejné zakazky
se vétSinou sahne tehdy, kdyz zadavatel hodla usettit naklady. Nejenze nezaplati odbornou

porotu, ale dosadi do ni své podfizené, kteti samoziejmé designu nerozuméji. Odmena pro
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vitéze pak byva smésné nizka. ,, Za techto podminek dochazi ke dvema negativnim jeviim,
komplementarné spojenym. Za prvé, diky smesné vysi odmeény se do soutéze neprihlasi kva-
litni studia ... 78 to se do ni prihlasi spousta amatéru a zacinajicich designéri, v jejichz
ridkém portfoliu se bude zvucné znéjici jméno osvicené instituce skvéle vyjimat. Za druhé,

neodbornda porota z uz tak nevalné kvalitnich praci vybere zpravidla tu nejhorsi... « 18

Casto nastane i situace, kdy odborna porota kvalitni logo vybere, ale po pul roce se zjisti,
ze logo z néjakého diivodu nevyhovuje a vyhlasi soutéz novou nebo zakazku zadaji ptimo
nékteré agentufe. Tento jev bylo mozné sledovat naptiklad v pfipadech loga pro Univerzitu
Palackého v Olomouci v roce 2008, viz [Piiloha A. Obr. 3] nebo loga pro Ministerstvo
dopravy v roce 2006, viz [Ptiloha A. Obr. 4]. Obé loga shodou okolnosti navrhla Véra Ma-
reSova. Nekvalitni navrhy vybrané amatérskou porotou se ve vysledku realizuji ¢astéji, nez

kvalitni navrhy vybrané odbornou porotou.

V nékterych ptipadech byl tendr na nové logo dokonce prosté zrusen. Tato situace nastala
napiiklad po prvnim kole soutéze na logo instituce Czech point. Na webu www.estat.cz se
Ize docist, ze ,, Vyhlasovatel soutéze stanovil jako prvni cenu za vitézny navrh financéni od-
ménu ve vsi 5.000,- K¢, ktera bude predana na slavnostni veceri se spoluautorem projektu

’ . ((19
Ivanem Langerem a zdstupci eStatu.cz.

Komise Zadné logo nevybrala a soutéz zrusila. Dal$i kolo nasledovné potadalo ministerstvo

informatiky a vzeSlo z néj jednoduché logo od grafického atelieru Lavmi. [Pfiloha A.

Obr. 5]

Trendem posledni dekady jsou loga a corporate identity mést a obci. Dalo by se fici, ze
tento fenomén odstartovalo jiz v roce 1996 vytvoteni corporate identity mésta Zlin dvojici
grafikit Machek a Babdk. V poslednich letech néktera mésta zménila svilij vizudlni styl do-

konce n¢kolikrat a ne zrovna k lepSimu (jmenujme napiiklad Bohumin [Pfiloha A.

Obr. 6]).
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V roce 2012 vyhlasila vybérové fizeni na tvorbu nového vizualniho stylu Ceska agentura
CzechTourism. ,,Ke zméné vizualniho stylu dochazi po deseti letech. Stoji za ni nova stra-
tegie, ve které CzechTourism chce predstavovat Cesko jako ,,zemi pribéhii“, v niZ turisté
budou odhalovat piibéhy osobnosti, architektury, krajiny a zaZivat i pribéhy viastni. “*
JelikoZz hlavnim cilem byla/je prezentace CR v zahranii, vitézem se stalo studio Marvil

s logem Czech Republike [Priloha A. Obr. 7]. Ve stylu komunikace mésta Londyn - Lon-

don. Zahy ziejm¢ vSichni dospéli k zavéru, ze takto komolit slovo republika nelze a tak

loha A. Obr. 8]

V roce 2007 byla zalozena Unie grafického designu ,,...jako sdruzeni designérii a nadsencd,

kterym neni lhostejna budoucnost jejich oboru.“**

Ve stanovach tohoto profesniho uskupe-
ni se mimo jiné uvadi. ,,Propagujeme graficky design a zdravé podminky spoluprace mezi
designéry a jejich klienty. Pomoci ptfednasek, seminarti a ¢lankti v tisku a na internetu se
délime o své zkuSenosti, nazory a o informace, aktivné vstupujeme do diskusi o dal$im
sméfovani nasi profese. Ugastnime se debat o oborovych vybérovych fizenich a vefejnych
soutéZich a nabizime pomocnou ruku pfii jejich organizovani, at’ uZ prostfednictvim osvé-

’ v1z o T ’ . vr , <7 2l
tovych ¢lankt, nebo piimych konzultaci se zadavateli, ktefi se na nas obraceji.*

Cleny jsou nejen designéfi, ale i studenti nebo firmy podnikajici v oboru. UGD se obraci na
vefejnost a reaguje na problémy a dotazy ohledné grafického designu, vypisovani
a vyhodnocovani profesionalnich vybeérovych tizeni, korektniho zadavani a oceniovani gra-
fickych praci atd. Kazdoro¢né vydava sbornik s pfehledem grafickych praci svych clent.
Existence této instituce vSak jen stézi ovlivni dosavadni praxi pii zadavani vefejnych zaka-

zek a vybérovych fizeni v oblasti grafického designu.
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2.6 Typografie

V ramci sledovaného obdobi dochéazi rovnéz k vyznamnému rozvoji soudobé ceské typo-
grafie. Postupné vznikd fada specializovanych typografickych studii, které se zacinaji pro-

sazovat 1 na mezinarodni scéné.

Jednim z nejstarsich a nejznaméjsich studii je StieSovicka pismolijna Frantiska Storma. Ve
svém elektronickém obchod¢ Storm Type Foundry nabizi vice nez 500 fezi pisem vcetné
zastoupeni dal$ich ¢eskych typograft jako napt. Josefa Tyfy, Vojtécha Preissiga, Jana Sol-
pery nebo Slavoboje Tusara. Storm vydal v roce 2008 Eseje o typografii, ,.které ... piinaseji
slovem i obrazem hutnou sumu znalosti a zkuSenosti ze svéta typografické tvorby. Autor se

.. . : e Tttt < - . C o 22
s jistotou a lehkosti pohybuje napfic¢ historii a soucasnosti i teorii a praxi své profese.*

Dalsim studiem, které se v tomto obdobi vyrazné prosazuje je Suitcase Type Foundry -
Nezavisla pismolijna, zalozend v Praze v roce 2003 TomdaSem Brousilem. Ta se zabyva
navrhovanim a digitalizaci pisem pro profesiondlni typografické pouziti a také vytvarenim
exkluzivnich pisem na zakézku. V nabidce ma studio ptes stosedmdesét fezli pisem. Suit-
case Type Foundry je rovnéZ nositelem celé fady mezinarodnich prefesnich ocenéni,
Z nichZ nejvyznamnéjsi jsou napftiklad zlato na Ed Awards 2011 za font Tabac & Tabac

Sans [Ptiloha A. Obr. 9] ¢1 opé€t nejvyssi ocenéni pro Tomase Brousila v roce 2013 a jeho

font s ndzvem Tabac Slab [Pfiloha A. Obr. 10].

Pravé Frantisek Storm a Tomas Brousil piedstavuji usili minulé dekady o pozvednuti Eeské
typografie. O mezinarodni uspéchy Ceskych typografii se dale zaslouzila napiiklad Veroni-
ka Burian t¢. ptisobici ve Velké Britanii (zlato 2010 na Ed Awards za font Adelle) ¢i Boh-
dan Heblik, ktery za svoji sérii typoplakati pro Projekt 100 ziskal ve stejné soutézi v roce
2009 bronz [Piiloha A. Obr. 11, 12].

Mezi ocenovana dila, kterd méla zpétn¢ vliv na domdci scénu v oblasti grafického designu

pak také patii Pismova anatomie 1.0 Davida Bieziny, jejimz spoluautorem je Martin Peci-
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na. Toto dilo je dvojjazyénym piehledem typografické terminologic (Cesky, anglicky)
a vzniklo ptivodné pro Typo magazin. Koncept si ziskal mezinarodni pozornost a byl pred-
staven na fad¢ mezinarodnich workshopli a seminaii. Biezina sdm nyni vyucuje typografii

na Univerzité v anglickém Readingu.

V roce 2009 byl piedstaven pismovy systém Comenia script [Ptiloha A. Obr. 13] autora
Tomase Brousila, Frantiska Storma a Radany Lencové, jehoZ piedmétem je pismovy sys-
tém, ktery vznikl na zékladé dlouhodobého vyzkumu v oblasti ergonomie psani, ¢teni, tis-
kovych a elektronickych publikacnich technik i vyvoje pisma. Kromé tiskového pisma na-
bizi 1 nové psaci skolni pismo, které umoznuje kreativné pracovat s naSim rukopisem, od

détstvi az do dospélosti.

,,Od pocatku Skolnitho roku 2010/2011 Ministerstvo skolstvi CR umoznilo $kolam, aby

r . . 14 v v r 14 4 v {(23
V ramci pilotniho ovérovani mohly toto pismo vyucovat.

Soucasny vyvoj v oblasti tvorby autorskych font se pak ubird zejména dvéma hlavnimi
proudy. Prvnim z nich je tvorba webovych fontli, druhy smér pak ptedstavuje realizace
originalnich, autorskych pisem. Firmy si vice objednavaji fonty na zakazku - pro tvorbu

loga a corporate identity.
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3 TRENDY GRAFICKEHO DESIGNU

3.1 Uvodem

V ramci trendu grafického designu témét bezvyhradné plati, ze jsou vzdy poplatné dobé
svého vzniku a urcitym zpusobem reflektuji technologické moznosti daného obdobi. Ve
sledovaném obdobi let 19992013 jsem se soustiedila predev§im na zmapovani vSeobecné
amplitudy dané dekady, ktera je charakterizovana piiklonem od komplikovanosti ke zjed-
noduseni. Této obecné tendenci pak odpovida i pouziti jednotlivych vyrazovych prostied-

k.

Zatimco na zac¢atku obdobi mtizeme hovofit téméf o ,,novém baroku‘ definovaném nadu-
zivanim 3D, umélé photoshopové reality (matte painting, masivni pouzivani retusi
a airbrushe) a bombasti¢nosti vytvarného projevu, na konci obdobi pak Ize vysledovat iko-
nizaci formy, jednoduchou estetiku, kterd se jakoby vraci zpét k minimalistickému pojeti
a evokuje novodoby navrat k estetice avantgardy 20. stoleti (Bauhaus, funkcionalismus,

minimalismus).

Datace jednotlivych trendd, jak jiz jsem se zminila vysSe, je né¢kdy velmi obtizna. Piesto se
v této praci snazim o urcité chronologické fazeni vyskytu téchto trendii v ramci sledované-
ho obdobi. Postizeni vzniku trendu a jeho projev na domaci scéné jsem sledovala v global-
nim kontextu. Navic jednotlivé trendy v rdmci dekady Casto prolinaji nebo se znovu obje-
vuji ve své modifikaci. Nasledujici vycet a popis trendd, které ovlivnily scénu ceského gra-
fického designu, je tedy uvadén v €asovém urceni, které je dano korelaci datace globalniho

vyskytu trendu a jeho projevu na domaci scéné.

Obdobi let 1999-2013 je charakterizovano znacnou dynamikou a proménlivosti ,,grafic-

kych nazort®, pti¢emz jednotlivé ,, trendy i styly posledni doby nevznikaji na zakladé histo-

« 24

rickych souvislosti, jedna se spise o vizualni hru*.”" Za ilustraci této tendence lze povazo-
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vat vyvoj ¢eského plakatu, kdy ,,...plakat prestava byt komunikacnim prostredkem, nastu-

«25

puje jen jeho dekorativni forma. ““> Dekorativnost formy sama o sob¢ je pak mozna stézej-

nim trendem celého obdobi.

3.1.1 Nova média a socialni sité

Postupny rozmach internetu jako publikaéni platformy a mobilnich komunikaci, ktery je
pravodnim jevem celé dekady, ma nepopiratelny vliv na utvaieni trendi grafického desig-
nu. Pfipomenme napiiklad fenomén ,,Web 2.0. Jeho obsah byl poprvé publikovan v ramci
konference O’Reilly Media Web 2.0 v roce 1999. Vyznacuje se pfedevsim akcentem na
integraci jednotlivych prvka informacni architektury ve vyrazné vizualni podobé do celko-
vého dila. Pravé tento model vyrazné poznamenal piistup designérti a projevil se v nemalé
mife rovnéz v tiskové produkei jako jakysi samoucelny klon. Piikladem za vSechny muze
byt reklamni kampan Komeréni banky z roku 2006, jejiz dominantou jsou pravé vyrazné

stylizované prvky informaéni webové architektury. [Ptiloha A. Obr. 14]

Podobnym zptisobem maji vliv na vyvoj grafického designu i socidlni média a sité. Oproti
fenoménu Web 2.0 vsak jejich ptinos spociva predevsim v rychlosti a aktudlnosti sdilenych
obsahtl. Pinterest, Tumblr, Instagram, Flickr a webové digesty jako naptiklad Fffound ¢i
Dribble jsou nezanedbatelnym zdrojem formovani trendfi a obecného vkusu jak pro domaci
scénu, tak pro grafické designéry v zahranici. Jejich ptisobeni pak v ramci socidlnich siti a
komunit Ize sledovat napiiklad na Béhance — socidlni siti portfolii s adresafi grafickych

designéri a na celé dalsi fadé prezentaéni aplikaci a webt.

3.2 Uméla realita — estetizovany ky¢

Od pocatku sledovaného obdobi se velmi intenzivné prosazuje jeden z dominantnich tren-
di dekady — vyuziti vizudll s charakterem vysoce estetizovanych hyperrealistickych prvki.
Celkovy vysledek i dojem pak ptlisobi jako by byl za hranici normality, ma typicky reklam-

ni, nadredlny, prodejni charakter. Tento typ vizudlniho pojeti je zejména charakteristicky



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

pro anglosaskou oblast reklamy, nicméné svého rozsitfeni dosahl zahy i v dalSich narodnich

forméch.

Aplikace tohoto typu estetizace ma hned nékolik pficin. S rozvojem 3D technik se objevuje
pole pro vyjadieni kreativity reklamnich tviirca, které do tehdejsi doby nebylo mozné reali-
zovat. Slozité montaze a dokreslovani objektl bylo nejenom produkéné naro¢né na cas, ale
predevsim velmi ndkladné. Diky softwarovému zapojeni zahrnujici i dal$i inovované verze
Adobe Photoshop s pokrocilejsSimi moznostmi retuSérskych technik a prace se svétlem, je
tato technika tedy ¢im dal tim vice frekventovanéjsi a oblibengjsi, zejména v tadach klien-

o

tu.

Pocitacoveé generovana realita pak nasla svoji technologicky nejpokrocilejsi formu v oblasti
augmentované reality, ktera zapojuje do virtualniho svéta rovnéz interaktivni prvky a ve
vice ¢i mén¢ zamérné formé kombinuje zazitky z propojeni redlného svéta se svétem vy-

tvofenym prostfednictvim computerové grafiky.

3.2.1 Kouzla digitalni postprodukce - retuse, matte painting

Pocatky tprav existujicich vizuall a jejich ptenos do oblasti virtudlni reality mizeme najit
zejména ve dvou reklamnich oborech — jsou jimi odvétvi automobilového primyslu
a segment FMCG (rychloobratkového zbozi). Praveé pozadavky klientii z t€chto dvou obort
nesly vyraznou poptavku po uZiti technik virtudlni reality. A pravé v jejich reklamni tvorbé
muselo byt vSe ,,jeSté lepsi a jesté krasnéjsi, nez v redlném svéte. Produkty, které byly
pfedmétem reklamy, se tak stavaly neosobnimi vizudlnimi ikonami, které jiz mnohdy po-
stradaly spojeni se svym redlnym obrazem. U konzumentl reklamy vznikala jakasi ikonic-
ka poptavka, se kterou se nyni mohli podprahove ztotoznit diky svym aspiracim na dokona-

lost produktu.

V tuzemskych podminkéch se tomuto nejrozsitenéjSimu trendu v reklamé soustavné vénuje

napiiklad studio Playground, jehoZ klicovou postavou je fotograf a designér Jan Rambou-
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sek. Zminény princip se ukdzkové projevuje napiiklad v minulych reklamnich kampanich

znacek Starobrno ¢i Radegast. [Pfiloha A. Obr. 15, 16]

Reklamni kampan znacky Starobrno realizovana jako subdodavka v agenture WMC Grey
vyuziva témét viechny techniky zmifiovaného trendu. Cast obrazového materialu vznikla
jako fotoprodukce, ktera byla nasledn¢ upravovana technikou matte painting spole¢né se
zakomponovanim prvkll pofizenych ve 3D programu. Vysledny efekt je plsobivy

a predklada iluzorni scény, které podtrhuji tradi¢ni znac¢ku Starobrno a jeho brand story.

Za zvlastni odstavec v ramci tohoto trendu stoji zminka o matte paintingu — ¢asto pouziva-
ném jako doplikové technologie pii tvorbé reklamnich vizualii. Tato technika pochdzi pl-
vodné z kinematografie. ,, Davno predtim, nez si kdo dokdazal predstavit moznosti digitalni
animace a vizudlnich efekti, filmari vytvareli neexistujici svéty malbou na sklo umisténé
pred kamerou. “*® Matte painting je pfitom svébytna kreativni metoda, kterd ,,...nemd zdd-
na striktni pravidla a postupy, vzdy zalezi na autorovi. Zakladem je prace s fotografiemi
a jejich castmi, které se postupné vélenuji do skici, upravuje se jejich barevnost a tak po-
dobné. Stétcem se dokresluji atmosférické efekty ¢i drobné detaily, napomdahajici propojeni

jednotlivych fotografii. «26

Zminéna definice trendu odpovida i realizaci studia Drawetc pro znacku Kingswood [Pii-
loha A. Obr. 17]. Jedna se o zna¢né stylizovany vizual predstavujici fantaskni svét produk-
tu, ktery pracuje se vSemi kliCovymi prvky komunikace brandu. Dal§im zastupcem matte
paintingu v tuzemskych pomérech ja pak i tvorba vytvarnika TomaSe Miillera plisobiciho
pod znackou Temujin. Ten realizoval fadu praci, z nichz nejzndmé;jsi jsou naptiklad re-

klamni dila pro pivovar Radegast [Pfiloha A. Obr. 18] ¢i telekomunika¢niho operatora O2
[Pfiloha A. Obr. 19].
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3.3 Objektova typografie

Objektova typografie byva pouzivana jako vyrazovy prostfedek komunikacniho sdéleni
zejména v prvni polovin¢ dekady. Je svym zptusobem dokladem kulminace ,,virtudlniho
pojeti reality” v grafickém designu, trendem odstartovanym v 90. letech minulého stoleti.
Je ptedobrazem zmény vrcholici nastupem flat designu, ucelového minimalismu, dirazem
na funkci a nikoli na vizualitu. Manipulace s objekty kazdodenni potieby sice do jisté miry
navozuje zdani autenti¢nosti, individuality a jedinecnosti stylu, propojeni s reklamnim sd¢-
lenim vSak ilustruje vizualizovany obsah mnohdy takovym zptisobem, Ze se stdva jen uce-

lovou hii¢kou.

Svym dekorativnim pojetim se tento trend pohybuje na hranici estetické indolence. Uziti
»objektového* principu uzce souvisi s trendem ,,0slnéni* moznostmi stale dokonalejSich
kreativnich nastrojii. Zatimco v uméleckém svéte je objektova typografie zpravidla spojena
s konceptudlnim pfistupem, hledanim novych vyrazovych prostiedkii vychdzejicich

z reality, v reklamnim designu se tato pohybuje ve spodnich patrech vkusu.

V ramci popisovan¢ho trendu zaznamenavame spiSe dvourozmérné kolaze, stylizované
retuse, montaze. Pouziti texturovanych 3D objektl je jednak produkéné naroénéjsi, jednak

nakladnéjsi.

Agentura Kaspen zpracovala pro CSOB kampaii ,, Tips for living richly [P¥iloha A. Obr.
20], Havas Worldwide vytvofil portal www.samosebou.cz, pro neziskovou spolecnost
Ekokom, jehoz cilem je podpora téidéni a rexyklace odpadu [Ptiloha A. Obr. 21]. Ocenény
plakat pro film ,,Dim* pochézi z dilny agentury Publicis [Pfiloha A. Obr. 22]. Agentura
Saatchi & Saatchi vytvofilo online 1 offline komunikaci pro IT firmu Novell — Vase firma
ve skvélé formé, kde pracuje s velkym ,,N*, ve kterém je doslova vybudovéana napiiklad

kancelar [Ptiloha A. Obr. 23].
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3.4 Web 2.0

Web 2.0 se poprvé jako termin objevuje na pielomu let 1999 a 2000. Z technologického
pohledu je Web 2.0 popisovan jako nova generace world wide webu, ktera je zalozena pie-
devsim na kontextové kumulaci zjednoduseného obsahu a na silném propojeni se socialni-

mi sitémi a dalSimi interpersonalnimi online komunika¢nimi nastroji.

,, Cely koncept Webu 2.0 nedisponuje zcela zretelnymi hranicemi, jde spise o jakysi gravi-
tacni stied ¢i jadro. Strucné receno, jde o soubor principii, kde prvnim a zdkladnim prvkem
je web jako platforma. Je zjevné, ze bez této platformy by Web 2.0 nikdy nemohl existo-

((27
vat.

Web 2.0 tedy mé oznacovat ,, druhou generaci internetovych sluzeb, ktera lidem umoznuje
spoluvytvaret a sdilet informace novym zpiisobem — napriklad socialni site, stranky vyuzi-
vajici wiki, komunikacni nastroje a folksonomie“.28 Soucasné s nastupem Webu 2.0 se do
popfedi z4jmu interaktivniho grafického designu rovnéz dostavaji ergonomické terminy
jako ptistupnost a pouzitelnost. Ta se projevuje zejména v logice uspotadani a ¢lenéni ob-

sahu informaci.

Z pohledu grafického designu Web 2.0 predstavuje jiz daleko zfetelnéjsi vlivy, které je
mozné dokonce charakterizovat vyctem pouziti jednotlivych prvkl. Pro tento trend byly
typické piedevsim ,, pastelové barvy, velké obrazky, ikony i texty a také riizné grafické efek-
ty jako prithlednost, stiny, odlesky nebo ,,zrcadleni* (kdy napviklad logo stranek mélo pod
sebou sviij vilastni odraz). Kviili velmi castému pouzivani téchto prvkit byval jejich design
casto parodovan, ale presto se v zdasade jednalo o posun ke zjednoduseni a zpristupneéni
sluzeb a informaci. “2 Dal§im charakteristickym rysem pak je pouzivani 3D objektl, Casto

opét podtrhujici hru svétla a zrcadleni.

PrestoZe se plné vliv trendu web 2.0 zafina projevovat v neinteraktivnich extenzich plné az

zhruba v poloviné sledovaného obdobi, jeho piesahy mizeme sladovat az do dnesnich dnti.
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V roce 2006 ptedstavila svlij novy styl napiiklad Komercni banka [Ptiloha A. Obr. 24].
Prave tato inovace byla vyrazné ovlivnéna trendem Web 2.0. V ramci reklamni kampané
jsou vyuzivany prvky tohoto stylu, obsah sdéleni je redukovan a predkladan zptisobem
béznym v interaktivnim prostiedi. Vyrazny styl ve spojeni s personifikaci financnich pro-
duktt v tehdejsi dobé pomohl finanénimu Gstavu vymezit se na trhu a odlisit od své konku-

rence.

Jesté vyrazngji se vliv Webu 2.0 projevil naptiklad v redesignu ¢asopisu ABC vydavatel-
stvi Ringier (v roce 2007) [Ptiloha A. Obr. 25]. Proménu doznalo prostorové se zrcadlici
logo média — které ma diky uplatnénym zménam evokovat pocit pohybu a vytvaret dojem
prostorovych tvarti. V ramci systému typografické navigace se pak stranky casopisu velmi
vyrazng piiblizuji stylizované podobé Webu 2.0 [Ptiloha A. Obr. 26]. ,, Na projektu se
podilela cela rFada vytvarnikii, od Michaely Kukovicové, Honzy Jificka, Stépdna Janika,
Zdenka Danka, Viclava Jiraska az po kmenového vytvarnika ABC Lukdse Fibricha. Ude-
lali jsme si radost a snazili se vytvorit kompletni redesign casopisu ve smyslu malého Wi-

“30 yvadi autofi. Spoluautorem designu a tviircem nového loga

redu nebo aspor Ziviu.
a fady ptavodnich piktogrami je dlouholety neoficialni ¢len ReDesignu, jinak grafik Rin-

gieru, Marek Pistora.

Za piimy vliv trendu piedstavujiciho web 2.0 pak lze povazovat i redesign logo Ceské po-
jistovny z roku 2010 [Ptiloha A. Obr. 27], jehoZ autorem je Lumir Kajnar. ,, Typografickou
podporu zajistoval Tomas Brousil ze studia Suitcase Type Foundry, jehoZ pismo Tabac
Sans se zaroven stalo podkladem nového korporatniho pisma pojistovny. Lumir Kajnar
sestavil kompletni sadu log pro vSechny varianty a jejich technickych parametrii. Reklamni
kampan a vizualni styl komunikace vznikly v reklamni agenture EUuroRSCG. Inovovana
identita se tyka celé skupiny Ceskd pojistovna, vSech dcerinych spolecnosti, sub-brandii

i sponzorskych znacek. “** [Ptiloha A. Obr. 28]
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3.5 Spinava (nejen) typografie

Tento trend zahrnuje prfedevsim formalni experimenty v oblasti vyuziti pisma v grafickém
designu z pocatku dekady. Pismo se stdva vyrazovym prostiedkem v fadé forem a zpisobil
uziti. Typografické objekty jsou Casto povySeny na uroven vizuall, s kterymi designéii pak
dale v ramci tohoto trendu pracuji. Typografie se zde tedy stava vyrazovym prostiedkem, je

modifikovana, upravovana, jsou ji pfisuzovany vlastnosti klasickych vizuald.

Vyznamné jsou v ramci tohoto trendu zejména tzv. ,,grungy experimenty* z prvni poloviny
sledovaného obdobi. Pismo je prezentovano ve své Spinavé, pokiivené formé — pisma maji
rizné druhy textur, jsou ohybana, modifikovana. Casto je vyuZivan také princip kresby
pisma a dalsi typo experimenty. Piikladem z domaciho prostfedi mize byt logo logo Pegas
(Paegas) z roku 2001 autora Prokopa Sirotka. Forma loga je zde ,,divoka“, jakoby nahoze-
na od ruky [Pfiloha A. Obr. 29].

Grunge styl jako takovy se poprvé objevil zhruba v poloving 80. let minulého stoleti a byl
spojovan predevsim se stejnojmennym hudebnim stylem, jehoZ nejzndméjSimi predstaviteli
jsou skupiny Nirvana a Pearl Jam. Tento styl zahy nasel svij vyraz také v mode (grungy,
filthy = Spinavy, zamazany) a grafickém designu. Charakteristickymi prvky jsou rtzné
skvrny, umazané okraje objektd, ilustrace vodovymi barvami, skicy, rucné psané fonty,
pouziti textur — stary ¢i pomackany papir, zdivo, orezlé kovové plochy, opryskané natéry,
praskliny v§eho druhu... Tento styl byl ve své dob¢ natolik populdrni, ze byl zdhy adapto-
zde miize byt vyuziti ,,grungy* stylu v reklamé agentury Young and Rubicam [Ptiloha A.

Obr. 30] nebo méné komercné zamétené prace Vaclava Kucery [Ptiloha A. Obr. 31].

Lubomir Sedivy, ¢len Typo Design Clubu ilustroval a navrhoval piebaly knih, napt. od
Kena Keseyho v roce 1999 [Piiloha A. Obr. 32], Basniky Evropy [Ptiloha A. Obr. 33]
Z t¢hoz roku nebo z knih pro mladez Nebud’ takovej balvan z roku 2007 [Ptiloha A. Obr.
34].
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Dalsimi pifiklady jsou vyuZiti tzv. ,,rozbitého fontu* v praci studia Designiq, které od roku
1997 ptipravovalo série pozvanek na architektonické vystavy a prednasky prazské galerie
Jaroslava Fragnera [Pfiloha A. Obr. 35]. Pfi navrhovani pozvanek se vzdy feSil nejen
design, ale i tiskové technologie a pouzity papir s cilem zajistit optimalni vysledek piisobe-

ni dila.

Jiny princip Spinavé typografie - ,,Shake and distort* je charakterizovan caste¢nym piizna-
nim ¢i akcentem na chyby vzniklé v rdmci kreativniho procesu. Tento piistup ¢asto uméle
simuluje obdobi pfed nastupem digitalniho tisku. Pisma (ale 1 jiné vizualni objekty) jsou
neuspotadand, ptekroucena a rizné deformovand, zkreslena az necitelnd. (Anymade 2013

[P¥iloha A. Obr. 36]).

Dalsimi ukazkami je pak ocenovana prace Olgy BeneSové a Radka Siduna z roku 2012 pro
Radio Wave (zlato na Ed Awards 2013) [Pfiloha A. Obr. 37, 38] ¢i pouziti rukou vytvoie-
ného pisma, kaligrafie a ilustraci v pracich Petra Babdka [Ptiloha A. Obr. 39, 40] pro vizu-
alni styl studia Monidee tvorici street wear. Nebo také z roku 2008 Vyro¢ni zpréva pro
obc¢anské sdruzeni ve spolupraci s Janem Matouskem (princip manualniho dotvafeni publi-

kace na zplisob libovolného spojovani souhvézdi) [Priloha A. Obr. 41].

3.6 lustrace

V poslednich letech se ilustrace vyvinula z ¢isté¢ funkéné orientované discipliny do vy-
znamného oboru sou€asné vizudlni kultury a dale pokracuje ve vyvoji v disciplinu kreativ-
ni — hlavné€ ve svych vice uméleckych podobach. V grafickém designu se také stale vice
vyuziva ilustrace namisto fotografii, protoze ilustrace dopliiuji a obohacuji obsah zptiso-

bem, ktery nabizi Siroké moZznosti komunikace.

Zejména v druhé obdobi dekddy je v ramci ilustrace zjevny piiklon od realismu
k jednoduchym az schematickym dilim. Tento trend je pak ovliviiovan poptavkou po info-

grafice a vyuzitim tohoto typu ilustraci zejména v digitalnich médiich. To je ¢aste¢né dano
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1 technologickymi podminkami (mal4 narocnost na objem dat a tedy i velka rychlost naci-

tani v digitalnich médiich v porovnani se standardnimi bitmapami).

Hypotec¢ni banka stavéla na animovanych kampanich od agentury Rust Klemperer [Piiloha
A. Obr. 42] a Raiffeisen stavebni spofitelna na jare 2012 ,,modernizovala“ maskota Standu

za Felixe (agentura Klan [Ptiloha A. Obr. 43]).

3.7 Retro styl

Pocatkem roku 2012 se do poptedi opét dostava trend tzv. ,,nového* retro stylu. A to nejen
u webovych prezentaci, ale i v tiSténych médiich. Jedna se o styl, ktery se zacal vyznamnéji
prosazovat jiz od prelomu sledované dekady. Graficky design tak do jisté miry kopiruje
principy zivotniho cyklu modniho primyslu - kdyz dojde inspirace, sahne se pro oziveni
geticky impuls. Pod pojmem retro chapeme styl ¢i trend, ktery ptipodobniuje v ramci jakési
unifikace typografii, pouZiti barev ¢i zpracovani fotografii stylu z let tficatych az osmdesa-

tych, potazmo devadesatych.

Charakteristické pro tento trend bylo napfiklad tonovani fotografii, vyuziti pop-artovych
a psychedelickych pisem z let 60-70., grunge (z let 80.) ¢i vintage prvkl pfedevS§im na po-
zadi navrhl. Ke konci dekady sloZité vintage patterny pozadi postupné mizi, vSe se zjedno-

dusuje a jaksi vycisti, ale retro fonty zlstavaji dal.

K tspésnému znovuoZziveni trendu retro designu patii i ,,socialistické znacky* Kofola, Bo-
tas a Igracek, které znovu dobyvaji ¢i se pokouseji opét prosadit na ¢eském trhu. Pro Kofo-
lu v roce 2010 navrhlo grafické studio Butterflies and Hurricanes specialni retro logo k 50.

vyroc¢i zaloZeni znacky [Ptiloha A. Obr. 44].

Podobné grafické studio Unity branduje v popisovaném trendu produkt Citro Cola. ,, Vedle
hravych etiket této ikonické znacky stavici na hodnotach nostalgie, jsme navrhli také

design dalsi retro znacky v jejich portfoliu «“32. uvadéji autofi dila [Ptiloha A. Obr. 45].
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Retro styl se pouziva predev§im ucelove pti navrzich materialii, které maji prezentovat ¢i
poukazovat na dila z minulého obdobi. Pfikladem je z roku 2005 pochazejici vizudlni ko-
munikace projektu ,,Papez koufil travu®, kterou navrhl designér Adam Machacek. Jednalo
se o katalog zabaleny do dvoustranného plakatu [Ptiloha A. Obr. 46] a grafickou koncepci
vystavy [Ptiloha A. Obr. 47], ktera byla zasvécena beatové a rockové hudbé a pojednavala
o vlivu této hudby na graficky design v letech 1962—72. Hudba ovliviiovala a formovala
zivotni nazory n¢kolik generaci a nejinak tomu bylo i v oblasti jeji vizualizace - na plaka-
tech a obalech desek. Tato vyrazna koncepce vyuziva pietisky, nepravidelny layout, obalka

je tvofena oboustrannym plakatem se sadou samolepek.

Designérské studio Okolo vytvoftilo ve spolupraci s DuPont Corian a deFORM design stu-
diem katalog pro jejich vystavu na Designbloku 2013 [Pfiloha A. Obr. 48]. Projekt pouka-
zuje na potencidl dobového nabytku z 30. - 60. let, jejichz n€které ¢asti nahradili designéii
Jakub Pollag a Viaclav Mlynaf zamérn¢ stejnymi soucdstkami z Corianu. Vysledkem je

symbidza autentickych historickych kusti nabytku s nad¢asovymi soudobymi materialy.

Jako dalsi ukazka tohoto trendu mtize poslouzit fada plakatt, které od roku 2004 nékolik
let po sobé vytvarelo Studio Najbrt pro Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary [Ptilo-
ha A. Obr. 49-50]. Vytvarnik Mikulas Machacek realizoval velmi vyrazny design
S pouzitim specialn€ vytvoreného pisma, které mélo evokovat atmosféru sedmdesatych let,

dobu vzniku ikonického hotelu Thermal.

3.8 French touch

Od druhé poloviny dekady se v ceském grafickém designu stale Castéji vyskytuje vliv tren-
du nesouciho nazev ,,French touch®, ktery se objevuje od konce 90. let v tvorbé patizského
ateliéru Antoine & Manuel [Pfiloha A. Obr. 51, 52] ¢i pozdéji v tvorbé finského studia
Syrup Helsinki (nyni Kokoro & Moi) [Ptiloha A. Obr. 53]. Tento charakteristicky styl



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

,-svymy stylizovanymi floralnimi motivy odstartoval celosvetovy trend a skrze ndsténné

samolepky pronikl do mnoha domdcnosti. “*

V rédmci tohoto stylu si umélci hraji s typografii, ,, tvori koldze, kresli perem, fixou, pomoci
vektorii konstruuji prostorové objekty ... vytvari viastni surrealistické krajiny a rozviji de-
kor.“*® Jadro stylu spo¢ivéa v typografii - jednoduchd pisma jsou zpravidla dokreslovana
a zdobena nejruznéj$imi ornamenty. Umélci se neomezuji na standardni média, ale vénuji

se rovnéz interiérovému designu, modé, navrhuji nabytek a bytové doplnky.

Charakteristick¢é pouziti dekoru a dopracovani typografie ornamenty se projevuje
i v plakatech vystavy Czechmania autorky Zuzany Lednické, ktera byly vytvofeny pro Ces-
ké centrum v Londyng. Fotografie Stépanky Steinové a Salima Issy byly dozdobeny orna-
menty rozkladajicimi logo Czechmania [Ptiloha A. Obr. 54, 55]. Projekt zahrnoval navrhy

plakatd, letakt, lightboxi a dalsich doprovodnych vystavnich materialt.

Ondra Sorm pak naptiklad navrhl v tomto trendu typograficky plakat pro operu Coronide
[Ptiloha A. Obr. 56, 57].

3.9 Uggly design

Uggly design piedstavuje jeden z poslednich trend v ramci sledovaného obdobi. Uggly
design je jakymsi estetickym pozdvizenim a do jisté miry pfipomina grafické experimenty
z ptrelomu 80. a 90. let minulého stoleti. Krédem Uggly designu je prezentace neobvyklych
¢1 negativné vnimanych forem, barev a perspektiv. Samotni tviirci se v ramci trendu se sna-
zi bourat dosavadni vzité estetické sterotypy. Vizualni symboly pfedstavuji pocitacoveé ge-
nerované objekty Casto s fadou piechodu, které pilisobi tézce, neobvykle, ,,neesteticky*.
Autofi sami pfirovnavaji ke ,,Stravinskému v rdmci grafického designu a povazuji se za

. 4
avantgardu budoucnosti... «3
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Nejnovéji se tento trend promitl kuptikladu do vizualniho stylu Festivalu Prazské jaro
z dilny studia Redesign. ,, Vzhledem k tomu, Ze festival se symbolicky spojuje s obdobim
jara, nechali jsme vizual rozehrdt Zivou barevnosti, Slo nam o to upoutat prvky, které se
stavaji jakymsi koncertem pro oko, “*® uvadi k zaméru autorti Klara Kvizova ze studia Re-
Design. Podle ni je pievedeni barev do ¢ernobilé ¢i monochromni barevnosti soucasti na-
vrhu, ktery se mtize libovolné rozvijet. Navrh pocita naptiklad i s tim, ze by mohlo byt vy-
uzito modro-Cerveno-bilé barevnosti a tim pfipomenout oslavy vyro¢i ¢eské hudby 2014

[Pfiloha A. Obr. 58]. Spoluautorkou projektuje Pavla Nesverova.

Na domaci scéné je tento trend rovnéz patrny v tvorbé dalSich nékolika studii. Zfejmy vliv
muzeme vysledovat v praci studii Deep Throat a Anymade. Posledné jmenované studio
vytvari kolekei tri¢ek pro francouzskou firmu Sixpacks [Pfiloha A. Obr. 59, 60], vliv tren-
du se projevuje 1 v plakatové tvorbé pro hudebni [Pfiloha A. Obr. 60] a filmové festivaly,
fanzinech, prebalech knih a katalozich.

Ve své syrovéjsi podobé zanechava trend stopy v tvorbé zejména zminéného studia Deep
Throat. Charakteristicky je naptiklad vizualni styl série plakati pro prazskou kulturni gale-

rii Umakart [Pfiloha A. Obr. 62] ¢i plakatu Azbestové prazdniny [Piiloha A. Obr. 63].

Tento trend byl vyrazné zastoupen rovnéz na brnénském bienale 2012, kde vystavovali
I vySe zminéni Antoine & Manuel, dale napiiklad v plakatové tvorbé jiz zminéné autorky

Pavly Nesverové nebo Olgy BeneSové (magazin Komfort Mag [Ptiloha A. Obr. 64]).

3.10 Ornament (alismus)

Ornament Ize definovat jako linearni, ploSnou nebo plastickou vyzdobu, vytvofenou ryt-
mickym, symetrickym a proporénim opakovanim abstraktnich nebo stylizovanych prvki,

¢lankd nebo motivl. Kazdy ornament by mél mit zaklad v geometrické konstrukci. Orna-
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ment, na rozdil od dekoru, ktery je pouhou vyzdobou dan¢ho pfedmétu, je rytmizovanou

zdobnou strukturou, zahrnujici stfidani - kontrasty, opakovani a princip symetrie.

Dalsim zakladnim rozliSenim ornamentu je pak déleni dle motivu a typu stylizace napft. na
abstraktni, geometricky abstraktni, stylizovany z figurativniho nebo zoomorfniho zakladu,

zoomorfni, floralni, vécny nebo figuralni.

V grafickém designu ma ornament celou fadu vyuziti, ale zejména vyrazné se projevuje
v trendu, ktery akcentuje pravé charakteristické vlastnosti ornamentu. Tento trend se pravi-
delné opakuje v riznych obdobich — Ize jej vystopovat v celé fad¢ Casto protichidnych

stylll — v secesi, v kubismu ve form¢ tzv. narodnim stylu apod.

Zvlastni formou ornamentu v soucasnosti predstavuji popularni kaleidoskopova zobrazeni.
Ty nasly vyuziti naptiklad ve formé grafickych motiva digitalnich tiskd pro kolekci ceské
moddni znatky CHATTY z roku 2013. [Ptiloha A. Obr. 65, 66]. Ornamentalisticky trend se
pak projevuje i naptiklad v grafické upravé architektonického casopisu Era od studia Pixl-e
[Ptiloha A. Obr. 67].

Ornamenty se navrhuji ptfedev§im k dekoraci ¢i ozdobeni. Ornament vytvari strukturu, kte-
rd je barevné vyvazena a ozivuje a organizuje prostor. Nejcastéji se takova dekorace vytvaii
pro reklamni vyuziti v kosmetice nebo pii propagaci odévi (Alpine Pro - olympijska ko-
lekce 2013 [Priloha A. Obr. 68, 69]). V posledni dekadé graficti designéti vyuzivaji orna-
ment 1 k vyzdobé¢ interiéri. NejznaméjSim piedstavitelem je studio Lavmi [Ptiloha A. Obr.
70, 71]. Textury v pozadi propaga¢nich materialti se naptiklad vyskytuji v dile studia Intri-
ka, které kazdy mésic ptipravuje novy design mozaiky restaurace COMO [Ptiloha A.

Obr. 72].

Jan Jiskra je v ramci piikladl tohoto trendu autorem souboru velkoplosnych plakatd pro

mimotadné koncerty Symfonického orchestru hl. m. Prahy [Pfiloha A. Obr. 73, 74]. Véra
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MareSova pak napiiklad vytvari vizualni styl 34. letni filmové skoly UH [Pfiloha A. Obr.
75-77].

3.11 Odkaz ,,Svycarské Skoly* designu

LSvycarsky styl“ ¢ ,,§vycarska kola® predstavuje styl grafického designu, ktery se vyvinul
v 50. letech ve Svycarsku. Jeho hlavnimi poznavacimi znaky jsou ¢isté a Gitelné asymetric-
ké rozvrzeni, pouzivani miizky, bezpatkovych pisem, vyuzivani bilé plochy, jednoduché,
ale vyrazné grafické prvky. Pismo netvofilo jen ,,text“, ale slouzilo také jako hlavni staveb-

ni element designu.

V 80. letech minulého stoleti, zejména diky experimentim Wolfganga Weingarta nastupuje
nova vlna Svycarského designu, nékdy nazyvana také jako ,,swiss punk®. Design se stal
osobn¢jSim a experimentalnéjSim. Weingart véfil, ze urcité typografické upravy mohou

posilit mySlenku textu.

Svycarska $kola jako trend viak neni uzavienym, fundamentalisticky vymezenym stylem.
Je to pfistup, styl, ktery se stale vyviji a je veskrze kreativni ve svém pftistupu ke hie
s pismem. Trend naSel zahy velkou fadu pfiznivel a nasledovnikll. Na tuzemské scéné roz-
vijeji odkaz ,Svycarské Skoly* zejména studia Anymade [Pfiloha A. Obr. 78] a Adela
a Pauline [Ptiloha A. Obr. 79, 80] a Petr Babdk [Ptiloha A. Obr. 81].

Za pozornost v ramci tohoto trendu stoji také prace uskupeni Okolo vytvarnikli Adama
Stécha, Jakuba Stécha, Matéje Cinéery and Jana Klosse. Okolo vytvaii naptiklad ,,zrcadlo-
vy katalog® pro prazsky Designblok [Pfiloha A. Obr. 82, 83] ¢i visudlni styl pro projekt
Open and drink, ktery byl prezentovan v ramci London Design Festival [Ptiloha A. Obr.
84, 85].
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3.11.1 Letterspace

Letterspace je specifickou podskupinou v rdmci popisovaného trendu. Opét vychazi
Z typografie a tvar¢im zpisobem modifikuje prostor mezi jednotlivymi typografickymi
objekty. Podle definice Trendlistu je letterspace charakterizovan principem, kdy ,,slova

Jsou rozdeéleny do jednotlivych pismen nebo slabik, jez jsou usporadana nahodné*. 36

V roce 2008 ziskala titul nejkrasnéjsi kniha roku 2008 kniha Resonance z dilny studia Pixl-
e [Priloha A. Obr. 86]. Tato publikace je pozoruhodna rovnéz svym technickym zpracova-
nim, obalka je tiSt€na termotiskem a obsahuje termobarvu reagujici na teplotu od 22 °C.
Barva obalky se méni vlivem tepla, naptiklad slune¢nim zafenim nebo dotekem dlané.
Kniha je monografii multimedialniho umélce Federica Diaze a je publikaci Galerie Zdenck

Sklenaft.

3.12 Ikonografie, piktogramy, infografika

,, Piktogramy jsou komunikacnim ekvivalentem verbadlniho jazyka. Jsou neodmyslitelné
spjaty s vizualnim prostiedim. Nelze si dnes ani predstavit, Ze bychom byli odkdzani pouze
na verbdlni sdéleni... >’ Piktogramy, ideogramy, ikony ptedstavuji snad nejvyznamné;jsi
anejvlivngjsi trend ve vyvoji grafického designu ve sledovaném obdobi. Jejichz vyuziti
souvisi s globalni proménou prezentace obsahu danou pfedevS§im rozvojem novych médii
a jimi prezentovanou hypertextovou organizaci vnimani obsahu. ,, Vaimani se stdile vice
obraci k obraziim. Kultura se vizualizuje, zrak je dominantnim nastrojem poznani. Obrazy
se staly rovnocennymi informacnimi zdroji jako verbalni jazyk. 37 Prevladajicim trendem
soucasné doby je tedy posilovani vizudlni slozky pii percepci obsahu. Jak poznamenava
Ladislav Kesner ,, kazdodenni vnimani stale vice vytésnuje vidéni statického izolovaného

((37
obrazu‘’.

Piktogramy a ikony dnes najdeme téméf na vSech reklamnich materialech, které jsou nosi-

teli alespon elementarni informace. Casto je jejich vyuziti dano i urcitou ,,trendovou samo-
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ucelnosti, ikony a piktogramy se stavaji dopliikovymi elementy, které maji vice estetickou

hodnotu, nez informacni obsah.

Infografika naproti tomu piedstavuje jakousi soudobou formu publikovani informaci
v grafické podobé. Infografika v sobé zahrnuje moznost akcentu vypovidaci hodnoty in-
formace s urcitou davkou zachovani piehlednosti této informace. Vyuziti infografiky je
nejrozsifenéjsi zejména v digitalnich médiich, které nesporné ovliviiuji pivodné dominant-
ni klasicka tist€éna média. S infografikou se lze bézné setkat v celé fadé casopisi Siroké
Skaly zaméfteni, pouziva se bézné v komunikaci v prostiedi vetejného sektoru, je nositelem

osvéty vseho druhu.

Pravé nadmérny vyskyt piktogramt a infografiky pak vede autory i k jejich modifikované-
mu uziti — v prostiedi nepiimé ilustrace obsahu ¢i ve vtipné parabole. Piikladem zde mtize
byt pouziti ikon jako ilustracniho motivu pro plakat k filmu Ptibéhy obycejného Silenstvi
[Ptiloha A. Obr. 87], kdy ikony slouzi jako jakasi zkratka, totaln¢ minimalizovany syzet
filmu. Dal§im nepiimym pouzitim ikon naptiklad ilustrovala agentura Havas Worldwide
Prague moznosti turismu v hlavnim mésté Praze. V ocenované kampani prezentuje formou
olympijskych piktogrami zminénou turistickou destinaci pro britské publikum, to vSe ve

vztahu k tehdy konané londynské olympiadé [Pfiloha A. Obr. 88-90].

3.13 Minimalismus

., Minimalismus je umélecky smer, ktery vznikl v socharstvi. Rychle se vsak rozsiril i do
dalsich oblasti, jako je architektura, malirstvi a dalsi. V soucasné dobé je i trendem

v grafickém designu. “* Nesporng jednim z nejdominantngjsich.

Dalo by se fici, ze za trendem minimalismu konce prvniho desetileti 21. stol. stoji 1éta vy-
voje. Minimalistické snahy se diive nebo pozdé&ji objevily v kazdém oboru, hudbé, literatu-

fe, primyslovém designu. Vzdy se nakonec zjednodusuje, protoze v jednoduchosti je geni-
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alni krasa. VSe je osekané na minimum, nejen v grafickém navrhu, ale i ve struktufe

a technickém provedeni.

., V soucasnem svete takzvaného informacniho véku je vetsina lidi kazdodenné konfronto-
vana s riznymi reklamnimi sdélenimi, billboardy a plakdty. Nejriznéjsi firmy a instituce se
pomoct marketingovych strategii snazi upoutat pozornost kolemjdoucich a vryt se jim do
pameéti. Casto se tak oviem stava néjakym vtiravym sloganem nebo zardzejicim grafickym
designem. Vice zaujmout vSak mohou kvalitné zpracované plakaty, dobry design, invencni

v v -y . w39
reSeni a esteticka kvalita.

., Minimalismus v grafickém designu se rozsiruje predevsim diky tomu, Ze reprezentuje jed-
noduchy a funkcni styl, ktery je v kontrastu s dnesnim, reklamou presycenym svétem. Gra-
fika byva tvorena z jednoduchych prvkii s geometrickou formou. Odstranénim vseho ne-
podstatného se tak vénujeme tomu dulezitemu a zakladnimu. Grafika je tak nejen vécna,

ale pusobi i vyvazenym a klidnym dojmem. 38

Pravidlo - Zze ,,méné je vice®, razil jiz Mies van der Rohe, kdyZ popisoval estetiku minima-
lismu. Ve web designu je toho docileno pouzitim jen téch uplné€ nezbytnych elementd, kte-
ré jsou nositeli designu. Ziistava jen to, co je nutné k zobrazeni obsahu a fungovani webové
stranky, vSe ostatni se vypusti. N&které prvky a grafické elementy pfimo ovliviiuji €itelnost
a uzivatelnost webu. Pfi programovani se odstranuji vSechny nepodstatné detaily, dokud
stranka nepiestane fungovat - tésné predtim je ten spravny stav, kdy je dosazeno minimal-

niho moZného zpracovani.

V minimalistickém designu ma kazdy detail sviij vyznam. Co se rozhodnete ponechat je
zasadni/rozhodujici/signifikantni. Linka kolem obrazku, paleta barev, prazdny ,bily*
prostor, kazdy prvek je dilezity pro celkovy vzhled a plsobeni/pocit ze stranek, jelikoz

pouzitych elementi je jen par.
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Je nutné premyslet o tom, jak by méla webova stranka ptsobit na navstévniky, které ne-
zbytné detaily pravé tento cil podpofi. Barva mezi tyto prvky rozhodné patii, vybér té
spravné palety nebo jen akcentovych barev je podstatny. Volba padne Casto na ¢erno-bilou
a/nebo Sedou, ale nemusi to byt nutné pravidlem. Pravé barevny detail mtize byt pro vzhled

webu rozhodujici.

Dalsi takovou polozkou je tzv. ,,negativni* prostor, ktery je pateti celého minimalistického

designu. Bily prostor nechava vyniknout podstatné elementy na strance.

Hned na pocatku sledovaného obdobi (1998-1999) vzniklo logo uméleckopriamyslového
muzea - Muzeu(p)m, u(p)m [Pfiloha A. Obr. 91] jehoZ autory jsou TomaS Machek a Petr
Babak. Jednalo se o prvni p¥ipad, kdy si kulturni instituce v CR objednala a realizovala

manudl v rozsahu obvyklém spise pro komercni sféru.

Jednim z nejvyrazngjSich zastupcii a propagatorii minimalismu u néas je Studio Najbrt.
V roce 2002 navrhlo logotyp pro knihu designérského studia Mimolimit (interiéry restaura-
ci, kavaren, bytl, produktovy design a Sperky) [Pfiloha A. Obr. 92]. Logo je stavebnici,
jejimz zakladem jsou vertikalni linky tvorici typografickou strukturu, kterou se vstupuje do
knihy. V roce 2004 pak Zuzana Lednicka ze Studia Najbrt pokracovala vytvorenim loga
[Ptiloha A. Obr. 93] a celkové vizualni komunikace. Rok na to nésledoval druhy katalog
minimalisticky v typografii s maximalnim vyuZitim prostoru pro fotografie [Ptiloha A.

Obr. 94].

Nelze také vynechat logo pro Centrum souc¢asného uméni Dox, které Studio Najbrt (Ales
Najbrt, Mikula§ Machacek) slozilo ze tii zdkladnich tvari - ¢tverce, kruhu a kiize [Ptiloha
A. Obr. 95]. Dalsi minimalistickou koncepci a orientacni systém vytvofilo Studio Najbrt
(respektive Zuzana Lednickd) pro prvni design hotel ve stfedni Evropé architektky Evy
Jificné - hotel Josef [Ptiloha A. Obr. 96, 97]. ,,Styl je postaven na jednoduché typografii
a uziti rizove, oranzové a stiibrné barvy. Orientacni systém pracuje s prithlednym per-

spexem zrcadlicim jednotlivé barvy podle budov Orange House a Pink House. «40
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Zajimavym minimalistickym pocinem je i projekt vizualniho stylu Akademie muzickych
umeéni (2005) v Praze od Petra Babaka. Petr Babak vytvofil netradicni logotyp [Ptiloha A.
Obr. 98], ktery ptlisobi jako zdanlivé obycejny napis. Logotyp AMU je vSak zalozen na
typografické hiicce (AMU = DAMU + FAMU + HAMU) [obr. x]. Babak vyuziva dispro-
porce dlouhého textu a €ini z né€j piednost (viz vizitky, hlavickové papiry, web, orientacni

systém apod.). [Piiloha A. Obr. 99]

V plakatové tvorbé vybocuje z fady také komunikace pro Mezinarodni filmovy festival
v Karlovych Varech. Konkrétné¢ jde o dila z roku 2012 [Pfiloha A. Obr. 100]
a2013[Piiloha A. Obr. 101] autora Petra Stdpana ze studia Najbrt. Minimalistické webové
prezentace pak predstavuji naptiklad portfolia designerskych studii Petra Babdka laborato-
ry.cz [Piiloha A. Obr. 102], Stépana Malovce www.designair.eu nebo Filipa Blazka

www.designiq.cz.

Vyraznou praci v minimalistickém stylu je navrh knihy Design in Action autorid Petra
Knoblocha a Tomase Celizny z dnes jiz neexistujiciho Druzstva grafické tipravy (DGU)
[Piiloha A. Obr. 103] a vizualni styl rozsahlé monografické vystavy Sutnar — Praha — New
York — Design in Action od studia Side2 (ve spolupraci s Petrem Babakem, architektonické
feseni studio Olgoj Chorchoj) z roku 2003. [Piiloha A. Obr. 104] Katalog se stal nejkras-

24

3.13.1 lIkea styl

Pro tento trend je urcujici graficky design skandinavského nabytkaiského giganta a je cha-
rakterizovan predev§im pouzitim tucného bezpatkového fontu ve spojeni s minimalnim
designem, hrou s prazdnymi misty dopliiovanou o dalsi elementy jako popisky, bubliny ¢i
jednoduché outlinova ilustrace. To vSe za pfispéni hranatych tvart a jasnych, primarnich

barev.


http://www.designair.eu/
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V domécich podminkach se tento trend projevil napiiklad v realizaci vizudlniho stylu pro
mesto Ostrava (Studi Najbrt) [Pfiloha A. Obr. 105]. Nazvuky trendu lze najit rovnéz
V praci Milana JaroSe pro Narodni divadlo [Pfiloha A. Obr. 106, 107] ¢i Tomase Machka
pro filharmonii Brno [Pfiloha A. Obr. 108].

3.14 Graffiti & streetart

Prvni graffiti v Ceské republice se tidajné objevilo ndkdy kolem roku 1989 v Praze na sid-
liStich JiZzniho mésta. Dnes se s nim miiZzeme setkat prakticky v kazdém vétSim méste.
Koncem 90. let se hip-hopovy styl v hudbé stal mainstreamem, coz pro gaffiti znamenalo
novy boom. Dnes je vSak jiz za svym zenitem - fada plvodnich sprejeri ptesla k jinym
formam pouli¢niho uméni — instalace, nalepky ¢i nastfiky pies Sablony. Streetartovi umélci
se rovnéz ¢im dal tim vice objevuji i v renomovanych galeriich. Neni proto divu, ze $picky

v tomto oboru byvaji vyhledavany také pro dila komeréniho charakteru.

Piikladem tohoto trendu jsou prace Michala Skapy. Tento designér je autorem vizualni
tvare hned nékolika nezavislych Casopistl, prebalii fady LP a CD, webi a plakati (Festival
otrlého divaka, Names atd.) i vlastnich fonti. Skapa patii k expresivngjsi viné ¢eskych tzv.
writerQl s velkym mnozstvim realizaci. Ve spolupraci s The Chemistry Gallery uspotéadal
vroce 2011 samostatnou vystavu v prostoru Trafacka a spole¢né¢ s Janem Kaldbem

a Pastou Onerem realizuje vystavni koncept The Chemistry Gallery. [Pfiloha A. Obr. 109]

3.15 Variabilni design - dynamicka identita

Variabilni design je trendem, ktery do znacné miry reflektuje dynamiku soucasné doby
a soucasné vyhovuje ménicim se potiebam znacek pravé diky své proménlivosti. Snad nej-

znaméjSim piikladem tohoto flexibilniho trendu je logo americké internetové spolecnosti
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AOL, které dimysIné pracuje s negativnim typografickym logem pravé na variabilnim po-

zadi.

Variabilni design do znacné miry souvisi s pojetim tvorby jako konceptu, abstrahuje do
obecnosti a snazi se do celku zahrnout vSechny varianty a promény zvlastnosti, personali-
zace ¢i zmény obsahu forem. Piikladem z doméciho prostfedi mize byt série plakat pro
Fresh Film Fest (v letech 2006-2010) studia Adela a Pauline [Pfiloha A. Obr. 110] ¢&i vizu-
alni identita Bienale Brno [Ptiloha A. Obr. 111-114] od stejnojmennych autorek.

Principy variabilniho designu se rovnéz projevuji v tvorbé Jana Dobese, ktery navrhl varia-
bilni vizulni identitu Fyziologického tistavu Akademie véd CR [Piiloha A. Obr. 115-117].
Dobes plisobi ve studiu Designiq. Klicovym prvkem vizualni identity je zde variabilni lo-

gotyp, ktery ve zkratce zobrazuje podstatu ¢innosti Fyziologického ustavu.

Podobné flexibilni je rovnéz koncept loga Zuzany Lednické z roku 2006 pro spolecnost
Bulb [Pfiloha A. Obr. 118, 119] zabyvajici se prodejem designovych svitidel
a interiérovym feSenim osvétleni. Znacka vychazi z podstaty svételného spotu, ktery je po-

hyblivy a miize ménit tvar i barvu. Ma tedy nékolik tvarovych a barevnych variant.

Ptimo z inspiracnich zdroji AOL pak vychazi logo pro brand Outbreak studia Loom on the
Moon [Pfiloha A. Obr. 120-122], autorti Daniela Spatka a Martina Hejla. V tomto ptipadé
tvarci opét vyuzivaji negativni typografie na celé fad¢é barevnych rozpijejicich se skvrn —
takto barevné modifikované pozadi pak nese i dal$i informaéni urovné — odpovida charak-

teru specializovanych ¢innosti ¢i sluzeb v ramci znacky apod.

Za zminku stoji rovnéz pisobeni designéra Petra Babaka. Ten se konceptu variabilniho
designu vénuje soustavné a vliv tohoto trendu je patrny hned v nékolika projektech. Prvnim
z nich je vizualni koncept studentského Fresh Film Festu, jehoz autofi pracovali pod Baba-

kovym vedenim [Pfiloha A. Obr. 123-125].
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Samotnou autorkou konceptu je pak Luise Wilhelmova. ,, Vizual i TV spoty maji svoji po-
dobou s nadsdzkou provokovat a vzdorovat konformite. Obliceje, které kampan prezentuje,

“4! uvadi Martin Ptikryl z agentury Jandl Praha, ktera

Jjsou Sokujici, ale zaroven legracni,
ideu studentky rozvinula do celkového konceptu a stoji také za finalni grafickou podobou

projektu.

Babakuav graficky design, ktery je svym zpusobem experimentalni komunikac¢ni platformou
se projevuje 1 v navrhu logotypu pro prazskou Akademii muzickych uméni. Podle Babdka
neni vizudlni styl pouhym prostfedkem grafické identifikace, ale mél by vyjadiovat rovnéz

naladu, atmosféru, kterou ma organizace ¢i firma ve spole¢nosti vyvolavat.

3.16 Bubliny

Zminovat pouziti samostatného grafického elementu jako jeden z trendl dekady je mozna
netypické, avSak v pifipadé€ tvaru v podobé bubliny je tato poznamka dle mého soudu na-
misté. Pravé bubliny, jejichz plivod je mozné vystopovat do digitdlniho svéta, se stavaji
jednim z velmi casto pouZivanych (a zneuzivanych) grafickych prvki. Jejich plivodni in-
formativni ucel je tedy zaménovan za pouhy estetizujici dojem. Jednim z nejznaméjsich
ptikladt pouziti bubliny jako trendu je dilo studia Side 2 z roku 2005 pro Ministerstvo za-
hraniénich véci CR [P¥iloha A. Obr. 126-128]. Tvarova stylizace méla dle tviircti evokovat
rozhovor, sdileni uritych informaci. ,, Vizudlni styl prezentace Ceské republiky
V zahranici, barevnd a tématicka rozmanitost nasi pritomnosti je v ném jednoduse propoje-
42

na s nasi historii a tradicemi ", uvadéji autofi navrhu. Projekt byl mimo jiné ocenén 1.

cenou v soutézi Czech Grand Design 2006.
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3.17 Flat design

Jednim z vyraznych trendd poslednich let, ktery ma rovnéz technologické konsekvence, je
flat design. Tento termin se za¢ind stale vice objevovat zewjména po nastupu iPhone i0S7,
jehoz uzivatelské rozhrani je pravé navrzeno stylem flat designu. Flat design vSak neni jen

vyluénou zalezitosti uzivatelského designu.

Flat design jako styl je z velké miry zalezitosti vizualni estetiky. Tvafi se ,,jednoduse*
a ,,prirozenc®, je to svym zplsobem koncepcni pfistup k prezentaci strukturovanych infor-

maci. Uzivatelsky komfort a prehlednost je do jisté miry nadifazena vizudlni slozce.

Rozsifeni tohoto trendu je tedy masivné podporovano novymi digitalnimi technologiemi,
které potiebuji zobrazit co nejvice informaci jednoduchym a ptehlednym zptisobem. Flat
design je velmi snadny pro konstrukci tzv. ,,responsive websites, které automaticky méni
svij vzhled (a €asto 1 obsah) podle toho, jakou uZivatel pouziva $itku viewportu — na jakém
digitdlnim meédiu si strdnku prohlizi. Webové stranky jsou také rychlejsi

a provozuschopnéjsi.

Nesmime ovSem zapominat na to, Ze obsah by mél ur¢ovat formu. To vedlo k Gspéchiim
Amazonu, Ebaye a hlavné¢ Googlu. Vytvoreni navrhu ve flat designu zahrnuje i ten fakt, ze
je to urcitym zpisobem minimalisticka snaha, ale ze n€které prvky na strance ziistavaji jen
z toho diivodu, Ze je to srozumitelné€jsi pro navstévniky. Prikladem je kreativni studio Bio-
port [Pfiloha A. Obr. 129, 130] nebo Proboston, které vytvotilo pro DDB web McDonalds
[Piiloha A. Obr. 131].
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3.18 Socialni design

Snaha o zkvalitnéni obsahu reklamy vedla v roce 1963 Kena Garlanda k sepsani prvniho
manifestu First Things First, v némz vyzyva designéry k tvorbé projektt, které by se véno-
valy socialnim ¢i kulturnim problémtim. Koncem roku 1999 byl tento manifest obnoven
av CR o ném zahy na brnénském biendle 2000 prednasel Rick Poynor. Jeho podstata tkvi
Vv myslence, ze designéti vytvareji a ovliviuji realitu a maji moc ovlivilovat i zpisob mys-
leni. Prostor, ktery nds obklopuje, nds utvaii. A tento prostor postradd vizudlni kulturu.

vvvvvv

nez kde se daji koupit levnéjsi rohliky.

Kvalitni socidlni plakat je zpravidla zalezitosti nékolika malo umélct a k vidéni byva jen
v galeriich. Reklamni agentury a studia se vSak charitativnim a neziskovych organizacim
Casto vénuji i pro bono. Tato oblast pro né totiz piedstavuje jisté zvolnéni mantinelti krea-

tivity a rovnéz — v neposledni fadé¢ — moZznost soutézit o prestizni reklamni ceny.

Piikladem mohou byt kampané agentury Euro RSCG Praha (nyni Havas Worldwide) pro
Amnesty International. Napfiklad kampan ,,Zed* [Pfiloha A. Obr. 132] pro Amnesty Inter-
national ziskala vedle tiskové kategorie Zlata pecka 2011 zvlaStni medialni ocenéni spo-

leénosti Metro CR.

Podobn¢ tomu bylo i1 s facebookovou kampani ,,Kameny pro Sakineh* [Pfiloha A. Obr.
133] autort Pavla Sobka a Radka Malka. Cilem kampané bylo zvysit povédomi
0 barbarskych rozsudcich ukamenovéni a pfispét k jejich zruSeni. Aplikace ,,Kameny pro
Sakineh* umoznila uzivatelim podepsat mezinarodni petici proti kamenovani tim, ze onli-
ne pridaji kdmen k portrétu Sakineh Mohamadi Ashtianiové, kterd byla v roce 2006 odsou-
zena k smrti ukamenovanim. Aplikace ,Kameny pro Sakineh® zménila kameny
z vrazednych nastrojii na nastroje spoleCenské zmény. Navstévnici facebookové aplikace

na ni rovnéZ mohli online upozornit své pratele, dozvédét se vice o piibéhu Sakineh
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a precist si vyrazy podpory zanechané¢ dalSimi signataii petice. Kampan ziskala mnohé me-

zinarodni ceny, mimo jiné i prestizni Epica Awards.

V roce 2011 slavilo Amnesty International 50. vyro¢i boje za svobodu dorty ve tvaru hlav
slavnych diktatorti (opét Euro RSCG Praha) [Pfiloha A. Obr. 134]. Odfiznutim kusu dortu
s usty diktatorit Amnesty International vyjadiuje svij nesouhlas s jejich politikou a s ni
spojenymi zloCiny, které napachali na obCanech svych zemi. Amnesty International: 50 let
boje za svobodu slova a uznéavani lidskych prav, 50 let spole¢né bojujeme s ttlakem. Za

print ziskala agentura Zlatou pecku 2013 a dalsi ocenéni za outdoor 1 na Louskacku 2012.

Nejnovéji boduje Havas s on-line kampani s ndzvem 3 minuty sta¢i za nespravedlivé véz-
néné [Priloha A. Obr. 135]. ,, Pripravili jsme webové stranky, na kterych muze kazdy pridat
své jméno do fetézu, ktery vede z Ceska primo na misto véznéni. Jakmile sviij podpis ode-
Slete, vase jméno se objevi na konkrétnim misté na mapdch spolecnosti Google jako novy
clanek tohoto Fetézu. Sviij podpis miizete sdilet na Facebooku, a SiFit tak informace
0 projektu. Indicka ucitelka Soni Sodi je jednim z vezni, kteri byli propusteni na kauci na
zaklade intervence Amnesty International. Spolecnost Google ocenila nekonvencni zpiisob
pouZziti map a poskytla grant na reklamu na svych strankach, aby tuto aplikaci podporila.
Mezinarodni ustiedi Amnesty International ve Velké Britanii vyhodnotilo ceskou petici

. . v, . .. v, 43
Jjako nejlepsi a zacalo ji samo pouZivat.

Vyznamnym kulturné grafickym pocinem je také Projekt 100, na kterém se nékolik let vy-
znamng podili Bohdan Heblik znamy pod uméleckym jménem Kofila [Ptiloha A. Obr. 136,
137]. Projekt 100 ptedstavuje putovni piehlidky vyzna¢nych dél svétové kinematografie,
které porada ACFK ve vice nez 100 kinech po celé CR.

3.18.1 Ekodesign

V CR se zeleny trend doposud nijak vyrazné neprojevil. Zaznamenat jsme jej mohli

v kampanich na biovyrobky, vlastnich projektech vyznamnych spoleénosti jako napt. CEZ
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(kampan zelena energie na podporu obnovitelnych zdroji od studia Marvil v roce 2005

[P¥iloha A. Obr. 138]).

Vztah Clovéka k zivotnimu prostiedi hledd své nové vyrazové prostiedky a zpiisoby ztvar-
néni napf. v tom, ze vnimame piirodu skrze nase t€lo. Havas pfipravil pro Unicef kampai
snazvem Vnitini krasa [Pfiloha A. Obr. 139, 140]. ,, Komunikacni strategie méla za cil
povzbudit lidi k darcovstvi tim, Ze jim ukdazala krasu vychazejici zevnitr, ktera nepotiebuje
drahé pletové krémy ani liceni, Ze vnitrni krasa pochazi z pomoci druhym a Ze tim, Ze po-
mohou Unicef, zachrani zZivoty znevyhodnénych déti a budou se citit lépe. Nic tolik neroz-

. b e, v . dd
Jjasni vasi tvar jako pomoc druhym.

3.19 Profily studii a agentur

3.19.1 Adela & Pauline
Dvouclenné nezavislé studio designérek Adély Svobodové a Pauline Kerleroux. V jejich

tvorb& se uplatiiuje experimentalni pfistup. Studio vytvotilo napiiklad fadu plakatu pro

Fresh Film Fest.

www.adela-pauline.net

3.19.2 Anymade

Studio bylo zaloZeno v roce 2007 a béhem poslednich let se rozvinulo do multifunkéni
platformy kombinujici ¢innosti jako je graficky design, ilustrace, motion design a dalsi
intermedialni formy (dj a vj show). Prace studia byly prezentovany na mnoha tuzemskych
I mezinarodnich vystavach a festivalech. Anymade Studio jsou Petr Cabalka, Filip Nerad

a Jan Siamek.

www.anymadestudio.com


http://adela-pauline.net/
http://adela-pauline.net/
http://adela-pauline.net/
http://www.anymadestudio.com/
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3.19.3 BastArt

Renomované olomoucké grafické studio. Bylo zalozeno jiz v roce 1990, je autorem vice
nez 200 logotypii pro tuzemské I mezinarodni spolec¢nosti a organizace. Studio vede krea-

tivni feditel Robert Stencl.

BastArt.cz

3.19.4 Butterflies and Hurricanes

Je mladé studio hledajici origindlni a koncep¢ni feseni pro klienty a jejich znacky. Studio

vede designérka Michaela Thomas.

www.butterflies-hurricanes.cz

3.19.5 Deep Throat

Deep Throat je nezéavislé studio zalozené v roce 2011 Zdenikem Kvasnicou a Jozefem On-
drikem. Studio chce pisobit jako otevieny prostor pro spolupraci a diskuzi. Studio Deep
Throat se zamétuje jak na tiSténé matrialy, tak i na digitadlni média. Studio Deep Throat

patii do skupiny Vyzkumak spole¢né s edukativné zaméfenym projektem The Rodina.

www.deeeeeeeeeeeeeeeeeeeeepthroat.it

3.19.6 Designiq

Grafické studio Filipa Blazka bylo zalozeno roku 1997, od roku 2003 ptisobi pod nazvem
Designiq. Specializuje se na tvorbu logotypt a firemniho stylu (corporate identity) a na

propagaci spolecnosti ptisobicich v kulturnim sektoru.

www.designig.cz


http://www.bastart.cz/app/profil-autora?registry%5bid%5d=16&registry%5bcurrent%5d=variety0
http://www.bastart.cz/
http://www.bastart.cz/
http://www.designiq.cz/
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3.19.7 Drawetc.

Studio, které nese v zahlavi oznaceni Visual Fullservice. Dlouhodobé¢ se zaméfuje na spo-
lupraci s vice nez stovkou piednich ¢eskych ilustratort, ptsobi dale v oborech retuse a 3D /

CGL.

www.drawetc.com

3.19.8 Havas Worldwide Prague

Mezinarodni reklamni agentura patfici do skupiny Havas. Patfi do tzv. Velké pétky re-
klamnich agentur. Kreativnim feditelem je Eda Kauba, pfedseda ¢eského Art Directors
Clubu.

havasworldwide.cz

3.19.9 CHATTY

Studio pusobici od roku 2005 tvoii vytvarnice Radka Sirkova a Anna TuSkova. Zamétuji se

pfedevsim na mddni kreace.

www.chatty.cz

3.19.10 Kaspen / Jung v. Matt

Agentura zaloZzend Robertem PenaZzkem a Zdenkem KaSparem v roce 2002. V soucasnosti
je ¢lenem mezindrodni sit€¢ Jung v. Matt. Nejzndm¢jSim klientem je Ceské revitalizovana

znacka Kofola. Agentura pracuje rovnéz pro znacku IKEA.

kaspen.cz


http://havasworldwide.cz/
http://www.chatty.cz/
http://kaspen.cz/
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3.19.11 Konektor

Vytvoii tviiréi tym podle potieb klienta. Cleny jsou napf. Lumir Kajnar, Prokop Sirotek

a dalsi.

www.konektor.biz

3.19.12 Laborator

Laboratot Petra Babaka byla zaloZena v roce 2003 a je vyzkumnym prostorem, ve kterém
se designéfi shromazdéni kolem Petra Babaka snazi hledat inovativni feSeni v oblasti gra-

fického designu. V posledni dob¢ na sebe Laboratoi upozornila pracemi pro UPM a AMU.

www.laboratory.cz

3.19.13 Lavmi

Design studio pod vedenim Babety Ondrové vytvotilo fadu zajimavych projektt. Mezi
znam¢jsi patii logotyp Czech Pointu. V soucasnosti se studio vénuje vyhradné jiz jen inte-

riérovému designu.

www.lavmi.cz

3.19.14 Loom on the Moon

Studio vede Daniel Spa¢ek, mimo jiné autor redesignu kanalu CTD. Studio se vénuje gra-
fickému designu, animaci a tvorbé filmovych plakati. Externé spolupracuje s reklamnimi

agenturami.

www.loomonthemoon.com


http://www.konektor.biz/
http://www.lavmi.cz/
mailto:daniel@loomonthemoon.com
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3.19.15 Marvil

Studio Marvil se zabyva grafickym designem, ptedtiskovou piipravou a tiskovou produkeci.

Na trhu pisobi jiz vice nez deset let. Studio vede kreativni feditel Pavel Zelenka.

www.marvil.cz

3.19.16 Okolo

OKOLO je mezinarodné pusobici seskupeni vytvarnikd, tym tvoii Adam Stéch, Jakub
Stéch, Mat&j Cinéera a Jan Kloss. Studio bylo zalozeno v roce 2009. Okolo ma na kont&

fadu mezinarodné Gspé$nych vystav, spolupracuje s Casopisu Archiweb ¢i Wallpaper.

www.okoloweb.cz

3.19.17 Pixl-e

Grafické studio a nakladatelstvi, zaméfuje se pfedev§im na grafickd feSeni vystav

a publikacni ¢innost. Zajimavym klientem je ikonicka znacka Merkur.

www.pixl-e.cz

3.19.18 Playground

Playground je studio fotografa Jana Rambouska. Specializuje se na retuse, fotomontaze

a 3D / CGI grafiku. Mezi klienty patii napiiklad znacka Heineken.

www.plgr.cz

3.19.19 Publicis

Publicis Prague je reklamni agentura patfici do komunikac¢ni skupiny Publicis Group. Pub-
licis Prague poskytuje profesionalni reklamni servis celé fadé¢ vyznamnych mezinarodnich

i lokalnich klientt.


http://www.okoloweb.cz/
http://www.plgr.cz/
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www.publicis.cz

3.19.20 ReDesign

Grafické studio ReDesign vzniklo na zacatku roku 1999. Jeho specializaci je graficky
design a zpracovani v oblasti corporate identity, webového designu a multimédii, ¢asopist,
plakatt, knih, CD, katalogt a vyro¢nich zprav. Clenové studia jsou napiiklad Petr Krejzek,

Klara Kvizova nebo Magdaléna Lindaurova.

www.redesign.cz

3.19.21 Side2

Studio pod vedenim Tomase Machka. Zaméfuje se predev§im na graficky design tiskovin

a plakatu.

www.side2.cz

3.19.22 StreSovicka pismolijna

Studio Frantiska Storma. Ve svém elektronickém obchodé Storm Type Foundry nabizi vice
nez 500 fezii pisem vcetné zastoupeni dalSich Ceskych typografii jako napt. Josefa Tyfy,

Vojtécha Preissiga, Jana Solpery nebo Slavoboje Tusara.

www.pismolijna.cz

3.19.23 Studio Najbrt

Studio Najbrt je predni Ceské grafické studio ptisobici jiz od roku 1994. Vytvafi identity,

knihy, plakaty, vystavy, webové stranky a aplikace pro ¢eské i mezinarodni klienty.

Www.najbrt.cz


mailto:info@publicis.cz
http://www.redesign.cz/
http://www.side2.cz/
mailto:studio@najbrt.cz
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3.19.24 Suitcase Type Foundry

Nezavisla pismolijna, zaloZzend v Praze v roce 2003 Tomasem Brousilem. Zabyva se navr-
hovéanim a digitalizaci pisem pro profesionalni typografické pouziti a také vytvarenim ex-

kluzivnich pisem na zakazku. V nabidce ma studio pfes sto sedmdesat feza pisem.

www.suitcasetype.com

3.19.25 Unity Design
Studio s vice nez dvanactiletou zkuSenosti. Sesterska agentura ptisobi v Amsterdamu.

WwWWw.unitydesign.cz

3.19.26 WMC / Grey

Renomovana mezinarodni sitova agentura. Mezi jeji klienty patii znacky jako Starobrno,

Odol ¢i Makro. Agentura poskytuje fullservisové sluzby.

www.greydigital.cz

3.19.27 Young and Rubicam

Mezinarodni sitova agentura patfici do nejvétsi sit¢ nadnarodnich reklamnich skupin. Mezi

jeji klienty patii naptiklad spole¢nosti Xerox nebo RWE.

WWW.yr.cz


mailto:mail@suitcasetype.com
http://www.greydigital.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

4 ZAVER (TEORETICKA CAST)

Zpracovani tématu Grafickych studii a agentur v CR z pohledu trendii jsem si vybrala
zejména proto, ze jsem osobn¢€ byla vedena snahou utfidit si nepfebernou fadu podnéta, se
kterymi jsem se setkala béhem své praxe grafické designérky. Vycet trendii uvadénych
V praci samoziejm¢ neni vycerpavajici, v mnohosti, kterou pfinasi souc¢asny vyvoj grafic-
kého designu, jsem se soustiedila predevs§im na ty trendy, jejichZ ¢etnost se dala vystopovat
v odbornych publikacich, ¢lancich vystavach a v prehledech praci. O jejich vyznamu sveédci
1 skute€nost, ze se ve znacné mife projevuji v ,,grafickém mainstreamu®, ze se nejedna
0 veskrze okrajové, experimentdlni vyboje ¢i o alternativni oblasti vyvoje grafického
designu. Piehled trendt a jejich zatazeni do prace jsem dale konzultovala s grafiky, panem
Lumirem Kajnarem a panem Liborem Jelinkem a s pedagogem a uménovédcem panem

Lukasem Kijonkou. Jim patii také podékovani za inspiraci a mySlenkové podnéty.

Vysledkem mé prace je jednak prehledovy materidl, ktery by mohl byt vychodiskem pro
podrobnéjsi uménovédny vyzkum, jednak zjisténi, Zze soucasné trendy jiz nevznikaji na
zaklad¢ historickych souvislosti, Ze se jednd spiSe o rizné typy vizudlnich her, které
vé vznikla tvorba je pak prezentovana v novych vyznamech, s jinou sémantikou. Forma
byva v daném piipad¢ Casto prioritni, av§ak vétSinou nenese obsahovy naboj, jedna se spise

0 jeji dekorativni vyuziti.

VSechna dila, kterd uvadim jako ptiklady jednotlivych trendl, povazuji za inspirativni,
stejné jako prace jednotlivych studii i pfistup nékterych designéra k tvorb&. Graficky
designér by zcela jist¢ mél mit o jednotlivych trendech piehled. Informovanost patii
k profesnimu vzdé€lani, zabranuje stylotvorné rigidité, otevira moznosti dalSich feseni... Je
otazkou individualniho pfistupu kazdého grafického designéra, do jaké miry a jakym zpi-

sobem bude s témito informacemi pracovat.
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Do realizace zakazky se promitaji nejen zkuSenosti, ale také charakter autora, jeho indivi-
dualni rukopis, ktery pfesahuje pouhy styl, ale znamena ve svém $ir§im chapani jeho cel-
kovy piistup k tvorbé a k zivotu. To vSe navic v dynamickém cyklu pferodi a promén
Vv jednotlivych kreativnich obdobich. Obsah dila by m¢l idedln¢ promlouvat prostfednic-
tvim své formy a mél by s ni zaujimat jakousi jednotu. Designér by mél byt autorem ote-
vienym riznym moznostem, mél by hledat feSeni adekvatni moznostem zadani. Designér
nemuze zastat stat na jednom misté, technologie soucasnosti se velice rychle méni, stejné
jako naroky klientl ¢i prostiedky digitalizované socialni komunikace. To vSe pfedstavuje
nova pole ptiisobnosti a nové vyzvy, na které by mél byt graficky designér schopen reago-

vat.

Designér by si mél rovnéz byt védom faktu, ze veskera jeho tvorba ovliviiuje §ir$i publi-
kum, Ze nepfedava jen pouhé informace, ale je spolutviircem estetickych hodnot i norem
jejich pfijimani. Svym kreativnhim pohledem na svét formuje vizudlni kanon svéta, ve kte-

rém Zzije.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

67

II. PRAKTICKA CAST
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5 CORPORATE IDENTITY GRAFICKEHO STUDIA KUBIS

5.1 Hledani spravné cesty

V ramci Gvah nad tim, jak prezentovat grafické studio, jehoz identita by byla odli$na,
a které by se neztratilo v mofti jinych studii a agentur, jsem dospéla k potiebé naprosté
osobni identifikace s takovymto projektem. Domnivam se, ze jediné osobni pfistup
a angazovanost muze studiu pfinést osobity charakter, ktery nebude zaménitelny s fadou

dalsich subjektii na trhu. Koneckonct, je to pfece moje studio.

Na pocatku realizace probihal dikladny priizkum terénu, reference od kolegii, spousty ho-
din na Pinterestu a Behance, nakonec ale stejné autor musi vychazet z toho, co ma praveé
,doma® k dispozici. Trendy netrendy, obsah se na formé projevi - kdyz tedy navrhujete
vizualni podobu vlastniho studia, promitne se do navrhu i vase osobnost a zptisob vasi ko-
munikace. A samoziejmé to, co vlastné vase studio nabizi. Kvalitni graficky navrh vznikne
pfidanim fady riznorodych ingredienci, od prvotniho ndpadu, po zkuSenosti, které se prave
ziskéavaji s kazdym dalSim projektem. Grafické studio je takova kreativni laboratot, zami-

chat a protfepat...

Jak se bude studio jmenovat? Ponese fiktivni jméno? Néjaky dvojsmyslny slogan? Zkratka
jména a piijmeni? To bych rada, ale bohuzel fada kombinaci piisobi spiSe ptihlouple
alegraéné nez inteligentné a zajimavé - LeKub, KubLe, LeonaK...LKub... Nakonec
z velkého ,,brainstormu* vzeSel ndazev Kubis. Novy nazev tedy v sob& zahrnuje jak mé
jméno (Kubisova/Kubisova), tak i odkaz na izasné obdobi kubismu, ¢ehoz bych chtéla
v navrzich vyuzit. Filozoficky pak lze fici, ze Kubis je jakasi kostka, uceleny tvar, ktery

pusobi stejn¢ kompaktné a celistvé jako budouci portfolio sluzeb naseho studia.

Koncept nakonec jeSt€¢ modifikuji. Nebude se jednat o klasické studio - ale spiSe
0 ,,laboratoi* ve smyslu hledani cesty, sjednocovani analogovych a digitalnich médii, na-

bidnuti alternativnich feSeni... K doplnéni ndzvu studia pak budeme pouzivat claim ,,We
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are Kubis, creative laboratory* (napf. na webu). Logo se uziva s claimem ,,creative labora-

(19

tory*.

5.2 Logo

Na fadu pfisla graficka podoba loga. Co vS§echno ma prezentovat? Chtéla bych, aby ptsobi-
lo jak modern¢, tak nad¢asove, trochu hravé, elegantn€, osobné se ptiklanim spise k mini-

malismu, ale rozhodné nechci, aby to bylo nudné logo.

A musi byt hranaté. Je to prece Kubis(mus).

Zkousela jsem logo jak kreslit, tak hledat ve fontech. Vysledné logo vychazi z fontu FF
Mach, ktery navrhl polsky designer Lukasz Dziedzic. Je ovSem dale upravené, libilo se mi
vyuziti pismene K jako Sipky a tento prvek aplikuji na dal$i materidly. Nejprve jsem vyraz-
n¢ zredukovala i1 pismeno B, ale z diivodu ¢itelnosti, jsem ho jeste dale upravovala [Ptiloha
B. Obr. 1]. Jelikoz zredukované pismeno B tvofilo s ostatnimi pismeny ¢islici 315, zvolila
jsem si tuto pantone barvu jako dopliikovou. Nejdiive jsem pouzivala barvu Cernou, ale

tato ,,petrolejova“ je decentnéjsi [Ptiloha B. Obr. 2].

5.3 Barvy a dalsi grafické prvky

Samotné logo vznikalo nejdiive v ¢ernobilé podobé, ale jiz s vidinou barevného zpracova-
ni. Vybér barev byl pro mé celkem jednoduchy, ldkaji mé Siroké obzory na sousi 1 na mofii
(stejn¢ jako Siroké moznosti grafického designu), proto jsem zvolila barevny gradient od
modré (C=70) do =zelen¢ (C=70,Y=70). Chtéla jsem, aby logo pulsobilo svéze
a optimisticky, a bylo plné energie [Ptiloha B. Obr. 2].

Barevné logo je mozné pouzit na bilém pozadi, v pfipad¢, Ze claim bude bily, i na cerném
pozadi. Zadné dal§i varianty nejsou piipustné.

Piipustné barvy claimu jsou dveé: modrd (100/69/37/0) nebo Sedd (K=60) [Ptiloha B.
Obr. 3].
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Zakladni barva firemnich materialu je bild (jednoduchost, pfehlednost). Specialni tiskoviny
pak uzivaji modrozeleny gradient. Sipka z pismene K slouZi jako odrazka ¢i vedouci prvek
naznacujici smér. Dopliikovym prvkem je ,kubistické* pozadi, pasmo hor, ¢i jiny obraz

prevedeny do ,.kubistickych* tvart dle potteby.

5.4 Design manual

Design manual jsem navrhla jako ¢tvercovou brozuru o rozmérech 210x210 mm. Prvni
strany se vénuji podrobnému popisu loga, fesi se ochranny prostor, negativni a povolené

varianty, minimalni velikost, barevné kombinace, firemni fonty apod.

Dale design manudl obsahuje grafické feSeni vizitek, dopisnich papird, obélek, pozndmko-
vého bloku, psacich potieb [Ptiloha B. Obr. 4], elektronické korespondence, socidlnich siti
[Piiloha B. Obr. 5], reklamnich darku, tricek [Pfiloha B. Obr. 6], dopravnich prostiedkt
[Ptiloha B. Obr. 7, 8] a mnoho dalsiho.

55 Web

Doména Kubis byla bohuZzel se viemi sluSivymi koncovkami obsazena. Doména weareku-
bis.com - mezinarodni koncovku volim proto, Ze se nechci soustiedit jen na Cesky trh. Do

budoucna budou stranky dvojjazycné cz/eng, nyni jsou jen v angli¢tiné.

Na plné responzivnim webu se snad nejvice projevuji soucasné grafické trendy, jed-
nostrankovost, horizontalnost (pfi podrobném listovani v jednotlivych kampanich), jedno-

duchost, ptehlednost, drobny graficky prvek Menu, ktery propojuje cely web.

Jednostrankovy web je opticky rozdéleny do ¢tyt ¢asti: Home [Ptiloha B. Obr. 9], About us
[Ptiloha B. Obr. 10], Portfolio [Pfiloha B. Obr. 11] a Contact us [Pfiloha B. Obr. 12]. Port-
folio pokracuje do podstranek, kde se dale horizontaln¢ listuje v polozkach jednotlivych

kampani [Pfiloha B. Obr. 13]. Pro ucely diplomové prace jsou na webu umistény zatim
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prve chysta zah4jit svou ¢innost a nema vlastni zakazky).

Na uvodni stranu je planovana kratka animace [Pfiloha B. Obr. 14-17]. Web [Ptiloha B.
Obr. 18] nejvice a nejrychleji podléha zménam, je nutné upravovat portfolio, piipadné roz-

Sifovat obsah - blog, elektronicky obchod apod.
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6 ZAVER (PRAKTICKA CAST)

Diky této praci jsem méla moznost zrekapitulovat svych skoro 13 let v grafickém designu

a vytvorit vizualni podobu svého budouciho studia.

Snazila jsem se uplatnit jak grafické trendy napft. pti vybéru barevného gradientu, piiklonu
k jednoduchosti a strukturovani webu, ale zaroven jsem se snazila o jistou nad¢asovost jak
loga, tak i dalSich aplikaci. Trendy se méni celkem rychle, tak i graficky designér roste
kazdou dalsi zakéazkou. Je proto nutné s vizuélni identitou studia neustale pracovat, upra-

vovat ji a ladit dle aktualnich potieb.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

UX
ul

cc

CS

HDR(l)
Lomo LC-A
RF

RM

AVU

UTB
VSUP/UMPRUM
UGD
FMCG
ACFK

CaGl

User Experience

User Interface

Creative Cloud

Creative Suitcase

High Dynamic Range Imaging
Lomo Kompakt Automat

Royalty Free

Rights Managed

Akademie vytvarnych umeéni
Univerzita Tomase Bati

Vysoka skola uméleckopriimyslova
Unie grafického designu

Fast Moving Consumer Goods
Asociace ¢eskych filmovych klubii

Computer Graphic Illustration
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SEZNAM OBRAZKU — PRILOHA B

[Obr. 1] Upravy loga

[Obr
[Obr

[Obr

[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.
[Obr.

[Obr.

. 2] Finalni verze loga

. 3] Ukazka z design manualu - barvy
. 4] Merkantilie

5] Facebook

6] Tricka

7] Polep auta

8] Alternativni dopravni prostiedek
9] Home

10] About us

11] Portfolio

12] Contact us

13] Jednotlivé kampané

14-17] Kratka animace

18] Responsivni web
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SEZNAM TABULEK

Tab. 1. Vydané verze Adobe Photoshop - vybér
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SEZNAM PRILOH

Pfiloha A: Obrazova dokumentace teoretické ¢asti.

Ptiloha B: Obrazova dokumentace praktické ¢asti.
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[Obr. 1] Ukazka Lomo

[Obr. 3] Véra Maresova, Vizualni styl Univerzity Palackého

[Obr. 5] Lavmi, Logo Czech Point

Czech
Repub

If you only knew
that fairy tales never end

[Obr. 2] Ukazka HDR

‘ Ministerstvo dopravy

[Obr. 4] Véra Maresova, Logo pro ministerstvo dopravy

QUMY > Bfuin

[Obr. 6] Logo Bohumin



Czech
Republike

[Obr. 7] Studio Marvil, Logo Czech Republike

WEST BENGAL
Hemisphere

ISBN 978-0-387-94848-5

hypotrochoid

TITUREL, AMFORTAS® FATHER »— August Kindermann

epistomological
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Rellerschort
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Gulain

[Obr. 9] Tomas Brousil, Tabac a Tabas Sans
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[Obr. 11, 12] Bohdan Kofila Heblik, Projekt 100 — Farma zvifat, Anténa

CzechRepublic

Land of Stories

[Obr. 8] Studio Marvil, Logo Czech Republic

ngdvendigvis elektroniske

PNEUMATIC SPIDER-LIKE SIX-LEGGED WALKING MACHINE

BATTLE SONIC

He showed the infinite series % + % + % + % + %1 + ... is divergent.
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‘The Flaming Volcano is said to have been started in Hawaii between the ’50s and '60s.
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[Obr. 10] Tomas Brousil, Tabac Slab
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Majebanka Online
; Phhissitse

Hig e, Hoje banka, [reT————

Typ pisma, ktery

Comenia Script universal
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Eliska Katka Hynek Gusta
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[Obr. 13] Radana Lencovd, Comenia Sript [Obr. 14] Agentura GoodShape, klient KB

[Obr. 15] Jan Rambousek, Starobrno [Obr. 16] Jan Rambousek, Radegast

[Obr. 17] Drawetc, Kingswood [Obr. 18] Toma$ Muller “Temujin”, Radegast
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[Obr. 19] Tomas Muller “Temujin”, 02 [Obr. 20] Agentura Kaspen, klient CSOB
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[Obr. 21] Agentura Havas Worldwide, klient Ekokom

[Obr. 22] Agentura Publicis, Plakat pro film “Dum”
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[Obr. 23] Agentura Saatchi & Saatchi, klient Novell, 2012 [Obr. 24] Agentura Havas Worldwide, klient KB



Priloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti

”

[Obr. 25] Studio ReDesign, klient Ringier [Obr. 26] Studio ReDesign, klient Ringier
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[Obr. 27] Lumir Kajnar, klient CP, 2010 [Obr. 28] Havas Worldwide, klient CP, 2010
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[Obr. 29] Prokop Sirotek, logo Pegas [Obr. 30] Young and Rubicam, Plzen
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[Obr. 31] Véaclav Kucera, ptebal knihy [Obr. 32] Lubomir Sedivy, Ken Kesey — piebal knihy

[Obr. 33] Lubomir Sedivy, piebal knihy Bésnici Evropy [Obr. 34] Lubomir Sedivy, piebal knihy Nebud takovej balvan

[Obr. 35] Designiq, galerie Jaroslava Fragnera [Obr. 36] Anymade, Other Pleasure plakat
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{The Black Key§s
umpire Weeke

[Obr. 37, 38] Olga Benesova, Radek Sidun - Radio Wave

(-]
WKLY
MON[DER
MOM|P{ <

[Obr. 39, 40] Petr Babak, Monidee

[Obr. 41] Jan matousek, Petr baba — vyroéni zprava
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[Obr. 42] Rust Klemperer, CSOB [Obr. 43] Agentura Klan, Raiffeisen stavebni spofitelna

[Obr. 44] Butterflies and Hurricanes, logo Kofola [Obr. 45] Unity, Citro Cola

RSNy~

[Obr. 46] Adam Machacek, Pope Smoked Dope, plakat [Obr. 47] Adam Machacek, Pope Smoked Dope, vizualni
komunikace
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KARLOVY
VARY

39 iNTERNATIONAL
FiLM FESTIVAL
2-10-7-2004

[Obr. 48] Okolo, DuPont Corian katalog [Obr. 49-50] Studio Najbrt, MFF Karlovy Vary 2004
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[Obr. 51, 52] Antoine & Manuel [Obr. 53] Kokoro & Moi

WORLD
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2012
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2012

[T —

SURPRISE

[Obr. 54, 55] Zuzana Lednicka, Ceské centrum Londyn [Obr. 56, 57] Zuzana Lednicka, Ceské centrum Londyn
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[Obr. 58] Zuzana Lednicka, Prazské jaro
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[Obr. 61] Anymade, Muah plakat

OCERY
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[Obr. 63] Deep Throat, Azbestové prazdniny plakat

[Obr. 59, 60] Anymade, Sixpacks tricka

[Obr. 62] Deep Throat, Umakart

[Obr. 64] Olga Benesova, Komfort Ma
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[Obr. 65, 66] Chatty, ornament. [Obr. 67] Pixl-e, Casopis Era

JACKET

[Obr. 68] Alpine Pro, olympijska kolekce [Obr. 69] Alpine Pro, olympijska kolekce, ornament

[Obr. 70] Intrika, Como promo vizualy [Obr. 71, 72] Lavmi, tapety.
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ek

[Obr. 73, 74] Jan Jiskra, Symfonicky orchestr hl. m. Prahy, plakaty [Obr. 75-77] Véra MareSova, 34. letni filmova Skola UH, vizualni styl
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[Obr. 78] Anymade, Muah! Rose plakat [Obr. 79, 80] Adéla a Pauline, architektonicky plakat

[Obr. 81] Petr Babak, Hra pozpatku [Obr. 82, 83] Okolo, katalo
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18/10/2013,22.00h

Exhibition opening
and party.
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[Obr. 84, 85] Okolo, Open and drink

PRIBEHY
OBYCEINEHO
SILENSTVE

[Obr. 87] Studio Najbrt, Pfibeéhy obycejného Silenstvi

DRINKING

TAKE PART IN THE PRAGUE GAMES

[Obr. 88-90] Havas Worldwide Prague, Prague City Council
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[Obr. 91] Machek a Babak, logo upm
[Obr. 92] Studio Najbrt, Mimolimit katalog

BRIIRRLCIRARRANT
mimnlimiit

[Obr. 92] Studio Najbrt, Mimolimit katalog [Obr. 92] Studio Najbrt, Mimolimit katalog

[Obr. 95] Studio Najbrt, DOX

Hmujogef

[Obr. 96, 97] Studio Najbrt, Hotel Josef
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AMU = DAMU + FAMU + HAMU
VYROCNI ZPRAVA
2005

[Obr. 98] Petr Babak, AMU logo

IN = DYININ + EVin
=N Wuwn |

[Obr. 99] Petr Babak, AMU rozpracovani
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Karlovy Vary International Film Festival June 29"~ July 7° 2012

47"

©x www.kvitf.com

[Obr. 100] Studio Najbrt, 47. MFF Karlovy Vary [Obr. 101] Studio Najbrt, 48. MFF Karlovy Vary
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[Obr. 102] Petr Babak, web Laboratory.cz
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[Obr. 103] DGU, Design in Action [Obr. 104] Side2 a Petr Babak, Sutnar — Praha — New Yor
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Narodni®) divadlo
oRER, Nérodni i divadlo

Aida

OSTRAVA!!!

[Obr. 105] Studio Najbrt, logo Ostrav [Obr. 106, 107] Milan Jaro§, Narodni divadlo

54,
koncertni
sezona

2009

zommﬁn“;%.ﬁ

QMIIARSIB HUGO TOXX | I.M
DJS: DOUBLE J NOIR ROWER LAY UP PASTA

Filharmonie N e
Brno Philharmonic

[Obr. 108] Tomas Machek, filharmonie Brno [Obr. 109] Michal Skapa, vystava Trafatka

[Obr. 110] Adela a Pauline, Fresh Film Fest 2006
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[Obr. 114-117] Adela a Pauline, Bienale Brno
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[Obr. 115-117] Jan Dobes, vizualni identita Fyziologického ustavu Akademie véd CR

Tune the Bulb

[Obr. 118, 119] Zuzana Lednicka, Bulb
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OUTBREAK S Sonm

[Obr. 120-122] Loom on the Moon, Outbreak

24.-28. 8.
2011 PRAHA
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KINO SVETOZOR
FRANCOUZSKY INSTITUT
VADLO PONEC

{ KINO RIEGROVY SADY

24.-28. 8.
2011 PRAHA

PALAC AKROPOLIS

KINO SVETOZOR
FRANCOUZSKY INSTITUT
DIVADLO PONEC

LETNI KINO RIEGROVY SADY

[Obr. 123-125] Luise Wilhelmova, 8. FFF

NOPO®

Czech Republic

[Obr. 126-128] Side 2 pro Ministerstvo zahraniénich véci CR
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[Obr. 129,130] Bioport, Settleup 7 aplikace
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[Obr. 131] Proboston, McDonalds

[Obr. 132] Euro RSCG Praha, Amnesty International ,,Zed’
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[Obr. 133] Euro RSCG Praha, Amnesty International ,,Kameny pro Sakineh” [Obr. 134] Euro RSCG Praha, Amnesty International ,,Dorty”
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[Obr. 135] Havas Worldwide, Amnesty International ,,3 minuty staci

ASOCIACE CESKYCH FILMOVYCH KLUBU UVADI
16, ROCNIK PUTOVNI FILMOVE PREHLIDKY
PROJEKTIO0E

EKT
lﬂﬂ“ﬂj

Z0/0

/g S
= Dl
HANEKEHO

2 A2 T i s e 2 1 05

MUZZ LONDYNA /BELATARR / 2007, FISHTANK / ANDREA ARNOLD /2009,
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[Obr. 136, 137] Bohdan Heblik, Projekt 10
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[Obr. 139, 140] Havas Worldwide, Unicef ,,Vnitini krasa“

[Obr. 138] Marvil, Zelena energie

21



Priloha B - Obrazova dokumentace praktické &asti

KUBIS
313 (B
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( | ‘ B ‘ E [Obr. 2] Finalni verze loga

creative laboratory

[Obr. 1] Upravy loga

[Obr. 3] Ukazka z design manualu - barvy
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[Obr. 4] Merkantilie
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[Obr. 5] Facebook

WeareKubis com

[Obr. 6] Tricka
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[Obr. 8] Alternativni dopravni prostfedek
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Welcome, we are Kubis, creative laboratory

(UBIS

[Obr. 9] Home

We are Kubis, graphic laboratory

and design studio. We create designs
for print, web and other media.

See our portfolio...

[Obr. 10] About us

CONSUME CANCE tres s e, st et

[Obr. 11] Portfolio [Obr. 13] Jednotlivé kampang

Kubis, creative laboratory
Naplavka 369, Mlada Boleslav
Czech republic
infoldweareKubis.com
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[Obr. 12] Contact us
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Welcome, we are Kubis, creative laboratory

Welcome, we are Kubis, creative laboratory Welcome, we are Kubis, creative laboratory
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[Obr. 14-17] Kratka animace

Welcome, we are Kubis, creative laboratory
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[Obr. 18] Responsivni web
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