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Téma DP:

Plan marketingové komunikace Roznovskych pivnich lazni na rok 2014

Kritéria hodnoceni: Pocet bodii (0 — 10)
1 Naroc¢nost tématu prace 8
2 | Splnéni cili prace 8
3 | Teoretické cast prace 8
4 Prakticka ¢ast prace g
(analyticka ¢ast)
Projektova ¢ast

5 w B o 8
(fesici cast)

6 | Formdlni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU o
(0 - 60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

ROZSAH BODU SLOVNI VYJADREN]
0 bodt nesplnéno

(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)

1—2 body splnéno pouze na irovni zakladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E* podle ECTS)

3 — 4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)

5_ 6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodi spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)

9 —10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Diplomova prace se zabyva vytvotenim planu marketingové komunikace Roznovskych
pivnich lazni na rok 2014. Teoreticka &ast je sice zamétena k tématu, ale byly by pfinosné i
zdroje zaméfené na lazenistvi, pfipadné minipivovary a malé pivovary. V analytické ¢asti je
zpracovana Porterova, SWOT, PEST, IFE, EFE a QSPM analyza. Porterova analyza v3ak
zde neni pouzita ve smyslu p&ti konkureénich sil. Po n¢kolika osobnich ndvitévach bych
hodnotil spokojenost s poskytovanymi sluzbami odli$ng, neZ jak je uvedeno nas. 57. Projekt
je vypracovan velmi usporng, ziejmé podle pozadavki zadavatele. Projekt je podroben
Casové, nakladové a rizikové analyze, a je vyuzitelny v praxi.

Otazky k obhajobé:

1. Nebylo by vhodnéjsi pro vSechny pracovniky Roznovskych pivnich lazni pouzivat
vyhradné bila tricka? Stejné obleCeni vytvaii pocit integrity.

2. Skupina singles se v CR stale rozsifuje. Nebyla v navrhovaném planu opomenuta?

3. Kolik % navstévniki vyuziva slevové kupony? Nedochazi ke zbytecnému sniZzovani trzeb,
nebot’ slevové kupony jsou prakticky celoro¢né?

Préce spliiyje kritéria pro obhajobu DP.

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu DP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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