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ABSTRAKT

Diplomova prace pojednava o procesu realizace vystavniho stanku a pfipravy na vystavu

Design Week 2014 v Milané (na téma: ,well-being* a wellness) s cilem prezentace Univer-

zity Tomase Bati / FMK a studentskych praci.

Prace obsahuje:

metodicky vypis tymové a mezi-ateliérové spoluprace pfi piiprave a realizaci vy-
stavniho stanku

veskery doprovodny materidl a inspiracni zdroje se zaméfenim na vyvoj a konkrét-
ni navrhy konstrukce stanku

grafické zpracovani a propagaci s navaznosti na konstrukeci stanku

obsah vystavovanych exponatl a jejich planované umistnéni po stanku

konkrétni nadvrh a vykresy konstrukce vystavniho stanku

popis a plan prub&hu realizace + nazorné ukazky

Klic¢ova slova: Design Week Milano, vystava, stanek, vystavni stanek, spoluprace, tym,

konstrukce, realizace, stavba, instalace, exponaty, prezentace UTB / FMK v zahrani¢i, Ci-

tovy well-being, relax, wellness



ABSTRAKT

Diese Diplomarbeit handelt von dem Process der Auffiihrung eines Ausstellungsstandes
und der Vorbereitung fiir die Design Week Ausstellung in Mailand 2014 (thema: ,well-
being‘ und wellness) mit dem Hauptziel die Thomas Bat‘a Universitdt und Thre Studenten

und dessen Arbeiten zu prisentieren.

Die Diplomarbeit besteht aus:

e einer methodischen Beschreibung des Processes der Vorbereitung und der Realisie-
rung basierend auf der Zusammenarbeit von Studenten aus verschiedenen Fachgeb-
ieten

e Inspirationsquellen und Begleitmaterial als Basis fiir die Entwicklung des konkre-
ten Konzeptes des Ausstellungsstandes

e einer Beschreibung, wie die Ausstellungsstands Eigenschaften die Unterlagen der
Graphischen Verarbeitung des Projektes beeinflussen

e ciner Liste der Exponate und derer Plangerechten Verteilung wihrend der Ausstel-
lung

e das finale Konzept und Technische Zeichnungen des Ausstellungsstandes

e die Vorbereitungen fiir die Aufbauphase und der eigentliche Aufbau + Dokumen-

tation

Schliisselworter: Design Week Milano, Ausstellung, Stand, Ausstellungsstand, Zusamme-
narbeit, Team, Konstruktion, Realisierung, Installation, Exponate, Représentation der UTB
/ FMK im Ausland, Wohlbefinden, Relax, Wellness



ABSTRACT

This thesis describes the creative process and the realization of an exhibition stand for the

Design Week Exhibition 2014 (theme: ,well-being® and wellness) in Milan with the main

goal of the representation of the Thomas Bat‘a Univerzity / FMC and it’s students works.

The thesis consist of:

a methodical extract of the team-based / mixed-department work; the preparation
and the final realization of the exibition

accompanying material and inspirational sources as a base for the evolution of the
specific layout and design of the stand

aspects of the exhibition stand as a inspirational source for the graphical outlet and
propagation

a list of the exhibits and a plan for their placement throuout the exhibition stand

a exact design plan and technical drawings of the stand

the koncept and the layout for the realization process + demonstration

Keywords: Design Week Milano, exhibition, stand, exhibiton stand, team work, team, kon-

struction, realization, instalation, exhibits, reprezentating UTB / FMC abroad, affective

well-being, relac, wellness
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UVOD

Cilem této prace je predstavit projekt, kterym se Univerzita TomaSe Bati ve Zlin€ prezen-
tovala na mezinarodnim veletrhu v Milané, a ktery vznikal za i€asti mezioborového tymu.
Projekt s nazvem ,Layabouts® se konal v roce 2014 a probihal na mezinarodnim veletrhu

Milano Design Week a to konkrétné ve veletrzni ¢tvrti zvané Ventura Lambrate.

Pro ujasnéni si zakladnich hodnot pojmu veletrh, se v prvni ¢asti vénuji definici tohoto
pojmu. Budu se snazit objasnit jeho vyznam z historického hlediska a ze sou¢asného stavu
jak u nas, tak ve svété. Jeho dopad na ekonomickou strukturu lokality nebo statu a jeho

vyznam v soucasné tvorb¢ uzitého uméni.

Dulezity voditkem je bezpochyby i objasnéni si podstaty Milano Design Week, jeho histo-
rie, struktury a vyznamu. Stejné tak 1 jaké jsou predpoklady na tcasti a jak se to projevuje
do veletrznich stankl. Proto povazuji za dilezité i objasnéni podstaty veletrzniho stanku

obecng, jaké jsou trendy a jaké jsou teoretické zaklady.

V neposledni fadé zminim 1 pouzity software, ktery povazuji jako nepostradatelnou soucast
prace na tomto projektu a budu se snazit ukézat, Ze se jedna o vyjime¢ného pomocnika ve

svéteé navrhovani, designu a uméni.
V zavéru této prace se budu snazit ptiblizit prib¢eh piiprav, vyvoj navrhu a realizaci tohoto
projektu, ktery vyvrcholil G€asti na veletrhu Milano Design Week 2014 a kterého jsem se

zugastnil.
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1 VELETRZNI VYSTAVNICTVIi

V Sirokém pochopeni terminu vystavnictvi se skryva velky pocet riznych kategorii vy-
stavnictvi, pro tuto praci je vSak stézejni vystavnictvi veletrzni s konkrétnim zaméfenim na
prumyslovy, uzitny design a umélecko-femeslnou praci. Je proto nutné si ujasnit zakladni

principy a struktury fungovani tohoto rozsahlého oboru.

e Definice uméni / Ottlv slovnik nau¢ny

vvvvv

potiebi jest zvlastni dovednosti a zrucnosti. I mini se slovem tim nékdy souhrn vytvori ne-
bo vykonii samotnych, nékdy soustava pravidel a predpisii v oboru tom platnych, nékdy
zase pouze ona nezbytna dovednost a zrucnost. Ponévadz pak kazda cinnost takova k sebe
mensi dokonalosti dospiva teprve cvicenim se a ucenim a toto zase predpoklada primeére-
nou zpiisobilost osobni, at telesnou nebo dusevni, je patrno, ze u. neni kazdému stejné pri-
stupné, procez mozno také rici, ze u-m je vlastné to, co neumi kazdy, nybrz jen clovek
zvilasté k tomu zpusobily a vycviceny — t. j. umélec. S tohoto hlediska nazyvaji se u-mi vse-
lika zaméstnani, jichz ucelem jest poskytnuti néceho uZitecného nebo prijemného. Za stie-
dovéku na pr. »svobodnymi u-mi« byly hlavné nékteré véedy, jez pokladany byly za potiebné
k vyssimu vzdélani obecnému, mezi nimi ovsem i theoretické navody k hudbé, k recnictvi
atd. (viz Gymnasium, str. 652a a Trivium), a jeSté nyni dostava se neziidka rozlicnym
praktickym odvetvim védeckym (lékarstvi, merictvi atd.), nékterym remesliim (hodinarstvi,
strojnictvi, kucharstvi atd.) a zejména vselikemu kejklirstvi nazvu u., jenz se vsak v presné
mluvé pravem a takrka jiz vyhradné udéluje tomu, co nazyvame dnes u-m krdasnym, kdezto
pro nékteré vyssi obory u. pouze uzitecného ustalil se casem vyraz technické u., pitvodem
svym arci tautologicky, ponévadz recké slovo techné znamena opét u. — Nékdy uziva se
nazvi u. a umeély i tak, Ze se jimi mini vitbec protiva k prirodé a k prirodnimu, prirozene-

mu, tedy vlastné veskerd lidska cinnost kulturni. * (Ottiv slovnik nauény)
e Definice uzitého uméni,

U.u. je souhrnné oznaceni umélecké ci primyslove vyroby produkujici predméty i samotné
vyrobky kazdodenni potreby, umélecky zpracované ve formeé nebo k vyzdobe. U predmeétii

u.u. se tedy prolina funkce uzitna s funkci estetickou.
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Po organizacni strance vychadzi u. U. Z dobovych vyrobnich podminek, umélecky je ovlivne-
no dobovymi uméleckymi styly. Spojenim estetické a uZitkové funkce patii u.u. k nejstarsim

uméleckym projeviim (praveke hrnce atd.). V soucasné dobé u.u. zahrnuje:

0 umélecké remeslo, jehoz zakladem je rukodélnd vyroba

0 umélecky primysl, pro néjz je charakteristicka vétsi koncentrace pracovnich sil a
delba prace

0 nové odvetvi u.u. ve 20. stoleti je priumyslové navrharstvi, design (— design).

Design clenime na nékolik druhu: design spotrebniho zboZi (predméty denni potreby),
design prumyslovych strojii a nastroju, design architektonickych interiéru (soukromych,
pracovnich a verejnych), design vizualni (pismo, plakaty, reklama), design obalové techni-

ky (uprava obalii pro spotrebitele). ( Encyklopedicky slovnik)

1.1 Veletrh

Jednd se o ,trziste® / ,vystavu‘ produkti/sluzeb firem z daného odvétvi a jeho cilem je je-
jich prezentace pro odbornou vefejnost se zamérem navazovani kontaktd s velkoodbérateli.
Oproti tomu je klasicky trh sméfovan piimo na koncového zakaznika. Veletrhy jsou moc-
nymi nastroji pro podporu funkéni ekonomiky statu, jelikoz vytvareji schopnost firem pro-
sadit se v ur¢itém oboru v porovnani s ostatnimi. Pfimo tak ovliviiuji konkurenceschopnost

a zaroven popohanéji vyvoj novych technologii v dané oblasti.

Jednotna klasifikace a vymezeni pojmu ,veletrhy a vystavy‘ neexistuje. Veletrhy jdou de-
finovany jako ekonomicky zamétené akce, jejichZ cilem je prezentace redlnych exponati,
zatimco vystavni akce pal spiSe propaguji mySlenky a zaméry rtiznych subjekti spolecen-
ského zivota. Pojmem vystava lze vSak oznacit i n¢které akce ekonomického charakteru. U
,veletrhi® pfevazuje jasné komercéni zaméteni — posileni obchodnich vztahti a hospodarské
spoluprace. V obsahové orientaci konkrétnich veletrhti dochazi ke stale vétsi specializaci.
Veletrh trva obvykle nékolik dnti. Stejny schematicky veletrh se mize konat v pribéhu

roku na vice mistech. %

Pojmem ,veletrh® lze také oznacit misto, na kterém se setkavaji firmy, spolec¢nosti, skoly,

atd. produkujici hmotné produkty nebo sluzby s odbornou vefejnosti nebo svymi cilovymi

zékazniky, konkurenci nebo dodavateli. [17]"!
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1.11 Odvétvi
Veletrhy se dé€li na odvétvi, ktera reprezentuji. Délime tak veletrhy do riznych kategorii:
Z obchodniho pohledu:

» Komer¢ni (prezentacni akce produktl, sluzeb a poznatkt firem a sdruzeni prezen-
tovanych oborti, které mohou byt prodejni, kontraktacni nebo kombinaci obou)

=  Nekomerc¢ni (akce prevazné uméleckého, sbératelského a informac¢niho typu, akce
pfevazné dlouhodobého ¢i putovniho charakteru pofddané statnimi institucemi,

spolec¢enskymi hnutimi nebo zajmovymi spolecenstvimi) [19]
Dle geografického dosahu délime veletrhy na:

* Lokalni
* Regionalni
* Narodni

= Kontinentalni

»  Mezinarodni[19][19]
Oborové ¢lenéni veletrhu:

= vsSeobecny
= vice oborovy

= jednooborovy %

1.2 Ekonomicky vyznam vystav

Vystavnictvi piebira vyznamné ekonomické funkce. Na vystavisti se spolu schazi na jed-
nom misté nabidka a poptavka. Vystavy nabizi ucastnikiim trhu interaktivni platformu.
Prispivajici k rozvoji a oziveni trhli a trznich segmentl. K jejich dal§im ekonomickym

funkcim patfi:
e Funkce obchodni: ndkup a prodej zbozi, sluzeb informaci

e Funkce transparentnosti: piehled o trhu

e Funkce rozvoje: podpora komeréniho rozvoje narodu, regiont a mést

V mnoha zemich vystavnictvi bylo a nadale ztistava politicko-hospodaiskym nastrojem ke

stimulaci narodniho hospodafistvi. Audit navstévnosti vystav vSak neni provadén pravidel-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

n¢. Auditovano je jen nékolik celosvétovych vystav. Z toho diivodu nam nasledujici udaje

poskytuji jen hrubou ptredstavu o celosvétovém vyznamu vystavnictvi.

Dle UFI (svétova vystavnickd asociace) v roce 2011 konalo vice nez 1200 riznych ve-
letrhii po celém svété s vétsi vystavni plochou, nez 5 000 metrt ¢tverecnich. Celkova plo-

cha veletrhi tak ptekonala 32,6 milionu metrti ¢tverecnich.

1.3 Historie veletrzniho vystavnictvi

Trhy byvaly vyznamnou instituci evropského obchodu. Jejich piivod lze vysledovat az do
vrcholu stfedovéku. Nejstarsi trhy, jez lze charakterizovat jako vystavy, vznikly ve fran-
couzské Champagni. Tyto trhy staly na pocatku kontinualniho vyvoje, ktery vedl az
k dnesnimu vystavnictvi. Rozvoj vystavnictvi za nékolik set let je mozn¢ rozdé€lit do néko-

lika etap.

1.3.1 Stredovék

Pojem veletrzniho vystavnictvi se za¢ind objevovat piredev§im v prvni poloviné 19. Stoleti
s ptichodem prumyslové revoluce v Evropé a Americe. OvSem prvni veletrhy, i kdyz
ré se konaly v pravidelnych rytmech a na pfedem stanovenych dnech tydne (pro vétsi od-
byt se tyto trhy vazali ke kfestanskym svatkiim a v nékterych ptipadech dokonce piebiraji
jejich nazvy), lisi tim, Ze jejich regionalni ohlas pfesahoval méfitka klasickych trhl. Tyto
,veletrhy* byly zalozeny na meziregionalnim a dalkovém obchodu a museli se proto konat
na geograficky vyhodnych mistech (pfistavy, mésta na obchodnich stezkach, zemédélské a

urodné oblasti, atd.), které zarucily bujny obchod (hojnost nabizeného zbozi).

Prvni zminky o takovém veletrhu pochazi jiz z 11. stoleti (Torhout, aj.). Nejznamé;jsi byly
veletrhy se Sampanskym vinem, které se diky svému ohlasu udrzely az do 13. Stoleti a
nabyly celoevropského rozsahu. Tyto ,veletrhy* a mnohé jiné (Svédsko, Italie, atd.) byly

zakladem pro dalsi v{voj pojmu veletrznictvi skrze nase d&jiny. !
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1.3.2 Novovék

S pfichodem zamoftskych objevii pocatkem renesance, se otevird novy obchod. Obchod,
ktery umoziuje posun zcela nového a vzacného zbozi. Namoini velmoci a jejich kolonie
zéasobuji lodni dopravou Evropu orientalnim zbozim a déavaji tak ptistavnim méstiim fun-
dament pro obchodni prosperitu. V téchto mistech pak vétSinou vznikaji obchodni stfedis-
ka, ve kterych se pravideln¢ konaji ,veletrhy® novych méfitek (napi. veletrhy konané ve
Frankfurtu nad Mohanem). Tyto trhy fungovali sice na bazi prodeje a nakupu zbozi, ovsem

pierostly do takového mé&fitka, Ze prebirali urité bankovni a bursovni funkce. %!

Pro rozsifeni tohoto obchodu do obchodu mezi regionalnim a do zbytku Evropy vznikaji
nové obchodni stezky a stiediska. Takto pohanénd ekonomika umoziuje také vzniku nové-
ho métitka umeéleckych stiedist’ a tedy i trhu s uménim, které do té doby a v takové forme

neexistovaly a uméni se tak stalo komoditou.

1.3.3 Priimyslova revoluce

Ve vyrobnim procesu dochazelo k pfechodu od ru¢ni vyroby v manufakturdch k tovarni
strojni velkovyrob¢ za pomoci novych zdrojii energie (tehdy predevsim uhli), tim dochaze-
lo k vzristajici délbé prace a specializaci. Ulehcu;ji se tak znalostni podminky pracujicich
lidi, které nyni musi zvladat pouze obsluhu strojii na misto slozitych femeslnych technik a
vnikaji tak nové profesni specifika. Tomuto zédkladnimu faktoru podléhd celd struktura
ekonomickych faktorti a vyvolava tak pocatek nového trzniho ramce. Pojem ,veletrh® tak
nabyva znovu nového méfitka a jeho vyuziti v té dobé saha do novych rovin. Veletrhy
slouzi jako ptedvadéci platforma novych vyrobnich technologii, stroji, vyrobkil, materiald,
pracovnich mist a vydobytkii modernich moZnosti sahajici do sféry architektury, uméni a

pocatku designu.

Prvni takovy zastit'ujici veletrh téchto vydobytka byla prvni svétova vystava neboli Expo
v Londynském Hyde Parku roku 1851, ktera vznikla na zakladé podnétu prince Alberta.
Expo mélo za cil prezentovat moderni vydobytky pod jednou stfechou, kterou reprezento-

val Ktist'alovy palac od Josepha Paxtona.

Vyznam a dulezitost svétové vystavy lze ukazat na ptikladu Elisha Gravese Otise, ktery
ptiSel s revoluénim vyndlezem mechanické brzdy vytahu. V jeho vynalez bohuzel nikdo

nevkladal velkou divéru a tak Otis musel pockat az na svétovou vystavu v New Yorku,
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kde sviij vynalez mohl prezentovat na své vlastni kizi. Po této vystavé se nejen jeho pro-
dukt stal velmi oblibenym a chténym, ale dokonce ovlivnil celkovy pohled na dobovou
architekturu. Lidé zacali vice diivéfovat vytahovym systémiim a diky tomu se od té doby

mohli stavét vyssi budovy.

V dalSich ro¢nicich, zejména pak v PafizZi, tento koncept z diivodl velkého ohlasu kapacit-
n¢ nestacil. Vznika tak koncept paviloni, které reprezentuji a sjednocuji jednotlivé staty.
Tyto veletrhy byly velice uspésné, jelikoZ spojovali ideu technické fascinace se zdbavnymi
giniteli. Casto se tak po boku Expa stavély zabavné parky a demonstrativni architektonické
vystielky, coz davalo celému pocinu nadech jarmarku ¢i pouti. Expo tak dalo vzniknout
nejen technickym vydobytkiim soucasné doby, ale posouvalo hranice v mnoha oborech.
Zejména pak v architektute, kdy se diky novym stavebnim technologiim trhaly rekordy a
vznikali stavby jako napt. Eifelova véz (méla stit pouze po dobu EXPA, ovSem stavba
ziskala velkou oblibu u obyvatel Pafize, Ze se rozhodli si véz ponechat), tzv. Atomium
(EXPO 1958, s mottem ,Technika ve sluzbdach clovéka. Pokrok lidstva skrze pokrok techni-
ky‘ Toto EXPO v Bruselu bylo dedikovéano technice a bylo velkym zlomovym bodem pro
nastup doby vesmirného véku.), apod. EXPO byl prostor, kde se svétové velmoci trumfo-
vali v technickych a technologickych vydobytcich a kde se svétovy pokrok hybal diky ta-

kové konkurenci milovymi kroky.

Zpocatku tedy primyslove vyrabéné ocelové ¢asti, které umoznily rychlou a ekonomickou
stavbu budov, do té doby nevidanych méfitek, ale i praci se skofepinovym betonem a riiz-
nymi variacemi skeletovych systémil, az po nové materidly, jako napt. PVC a soudobé 3D
tisky. VSechny tyto technické vydobytky vznikaly diky vzdjemnému pohdnéni na veletr-
zich, jako jsou EXPO.

1.4 Soucasné vystavnictvi

V dnesni dobé& se koncept veletrzniho vystavnictvi opird o zédklady vychézejici z historic-
kého vyvoje. Udalosti tohoto méfitka se stavaji celosvétovou zalezitosti a lakaji jak 0¢in-
kujici, tak navstévniky ze vSech koutd. Nejvétsim podnétem pro tuto skutecnost, je potieba
ptedvést schopnosti a moznosti v dané oblasti a tak podpofeni odbytu produktu nebo sluz-
by do Sirokého védomi. Firmy, spole¢nosti nebo organizace timto zplisobem rozhazuji své

sit¢ a dostavaji se tak do védomi odborného publika. Jedna se o velmi G¢inny marketingo-
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vy nastroj, jehoz cilem sice neni bezprostredni prodej, ale ovliviiovani ndkupniho chovani
jak koncovych zakaznikt, tak potencionalnich obchodnich partnerti skrze prezentaci vy-
robk ¢i sluzeb. Velmi dilezité je pak pro danou firmou ptlisobit na co nejvice smysld, aby

co nejlépe dosahla svych cila a to skrze pisobivou prezentaci rtizného provedeni.

Nutno vSak dodat, ze veletrhy v dneSni dob¢ neprozivaji zrovna nejlepsi etapu svého vyvo-
je. Toto odvétvi se nachazi pod tlakem téméi okamzité dosazitelnosti informaci diky in-
ternetové siti a vEtSina firem se snazi uSetfit na marketingovych vydajich. Tento fakt se
projevuje na stale mensSich a levnéjSich vystavnich stancich a stdle klesajici poptavce o

vystavni plochy.

Klesajici poptavka na vystavujici plochy nuti veletrzni spravy nabizenou plochu stale zlev-
fovat, coz ma za dusledek vétsi dostupnost téchto ploch pro mensi firmy. Coz bohuzel
muze znamenat i klesajici atraktivitu pro potencionalni vystavovatelé a navstévniky, a to se
pak mtize projevit 1 v zanik dan¢ho veletrhu, nebo pokles hospodaiského a trzniho vyzna-

mu dané lokality.

Tento pokles zaznamenavaji zejména regionalni veletrhy, kdezto veletrhy mezinarodniho a
sveétového méfitka zaznamenévaji naopak skrze jesté t€snéjsi spolupraci a organizaci pres
internet staly narist co se tyCe poctu vystavujicich a po¢tu navstévniki z fad odborné 1

neodborné vetejnosti.

Svétovych veletrhli nejen velkych méfitek je nepfeberné mnozstvi. Mezi nejznamé;jsi vSak

vvvvvv

mezinarodni vystavu.

Mezi dalsi vyznamné veletrhy se fadi napf.
SILMO Mondial de 1'Optique, Patiz 2014
Technical fair 2014 v Petrohradu

Messe Hannover

Messe Frankfurt

Paris Nord Villepinte

A mnoho dalsich
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1.4.1 Soutasné veletrZni vystavnictvi v CR

Na ceské veletrzni scéné dochazi v poslednich letech k posilovani pozice jednooborovych
ri na jednom misté. Soucasnym trendem se stavaji oborové specializované akce. Velice
dalezitou podminkou pro zdarny rozvoj jednooborovych akci zlistava stabilita a rast dané-

ho oboru. [*°

Dnesni stav veletrznictvi u nds vykazuje velmi bujnou aktivitu. Pfevazny pocet téchto ve-
letrhti jsou vSak uzce zamétfené a jasné vyprofilované a soustfedi se pouze na velmi kon-
krétni oborové odvétvi, které reaguje na konkrétni stav trhu. Zaroven vsak je prevazna vet-
Sina téch vétSich veletrhil z oblasti primyslové vyroby a hospodafstvi. Tato ¢innost vSak
neprobiha velmi efektivné a vétSina téchto veletrhi funguji pouze roztrzité a Casto se i pre-
kryvaji.

Velmi zvlastnim jevem, ktery je u nas bézny a v Evrop¢ raritou, je takzvana ,slevo-méanie*.
N4jmy za pronajaté plochy na veletrhu jsou velmi nestabilni a dochéazi zde k poklesu poza-
dované ceny za metr ¢tverecni. Tento fakt ovlivituje zajem zahrani¢nich subjektli na ucasti
a tak hrozi celkovy upadek veletrzni kultury, coZ by mohlo mit negativni dopad na nasi

ekonomiku.

Znovu je zde velmi ziejmé, ze fenomén veletrhu je nejen u nas, ale 1 vSude ve svété hnaci

silou ekonomického charakteru a charakteru posunu ve vyvoji technologie, ale i uméni.

1.5 Design Week v Milané

V této podkapitole veletrzniho vystavnictvi bych rdd zminil jeden prestizni, svétovy ve-
letrh, ktery se kona kazdoro¢né na pudé mésta Milana v Italii. Jedna se o veletrh pod sjed-
nocujicim ndzvem Milano Design Week a na kterém se v roce 2014 poprvé zucastnila takeé
Univerzita Tomase Bati ve Zlin€. Projekt vznikal jako mezioborovéa spoluprace ateliért
fakulty FMK pod vedenim kuratora Michaela Vaskl, za ucelem prezentace studentskych

praci.
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Design Week Milano je veletrh se zaméfenim na soucasné trendy v nabytkarském oboru a

soudobého, priimyslového a uzitného designu. Struktura veletrhu je velmi rozsahla a proto

Obr. 1 ,Salone Internazionale del Mobile di Milano¢

(http://www.cosmit.it/en/milano/press/photographs/)

Zakladnim kamenem a veskera struktura Milano Design Week se odviji od veletrhu, ktery
nese nazev ,Salone Internazionale del Mobile di Milano®. Tento, pfevazné veletrh o nabyt-
ku a bytovych dopliicich, ma jiz dlouhou historii, kterd sahd az do poloviny 60. Let 19.
Stol. Jeho hlavni naplni a idei, ktera stala z poc¢atku za vznikem tohoto veletrhu, byla pro-

pagovat prevazné italsky design nabytku.

1.5.1.1 Salone del Mobile v cislech

V roce 2014 mél tento veletrh ndvstévnost registrovanych 285 698 obchodnich subjekti,
z toho 193 024 ze zahranici, 38 000 navstévnikt z fad vefejnosti a 6,578 z medialniho sek-

toru.
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Salone del Mobile se kona od roku 2005 v arealu ,Fieramilano‘, ktery se rozpina na celko-
vé plose ~3,7 milionu stop ¢tvere¢nich (~345 000 m ¢tvereénich) a ~650 000 stop étverec-
nich (~60 000m ¢tvere¢nich) venkovniho prostor a skytal v roce 2014 prostor pro piiblizné

1 000 Italskych spolecnosti a 300 spolecnosti ze zahranici.

1.5.1.2 Struktura Salone del Mobile

Struktura samotného veletrhu se déli na nékolik vyznamnych sektora (International Fur-
nishing Accessories Exhibition and SaloneSatellite, EuroCucina/ International Kitchen
Furniture Exhibition, International Bathroom Exhibition, Euroluce/International Lighting
Exhibition a SaloneUfficio/International Biennial Workspace Exhibition), které zastupuji
rizné odvétvi ndbytkaiského a interiérového primysl. V zastoupenych oblastech 1ze najit
napt. koupelnovy, kuchyiisky a bézny nabytek, stejné jako mobiliafe pro restauracni zafi-
zeni a jiné. SaloneSatelite se pak fokusuje na sektor poloprofesiondlnich tviircli a zastou-

peny jsou i mensi vyvojové a desénové studia, Skoly a jednotlivci z oboru.

Tyto tdaje naznacuji, Ze se jedna o svétovy veletrh, ktery se t&si velkého ohlasu a laka od-
bornou i neodbornou vefejnost ze vSech koutl svéta. Pfevaznou ndplni Salone del Mobile
jsou zastupitelé nejvyznamnéjSich spole¢nos-
ti, firem, studii a organizaci, zabyvajicimi se
pravé tvorbou, prodejem a distribuci nabytku

a interiérovych prvki.

1.5.1.3 Vystavni prostory

Jak v pribéhu historie rostly ohlasy kolem
Salone del Mobile, vzrustala v pribéhu let
poptavka po vétSich prostorech. To vedlo
k tomu, ze se tento veletrh st€¢hoval né&koli-
krat a to stale do vétSich areald. V roce 2005
se Salone del Mobile do veletrzniho salonu
,Fieramilano‘ (arch. Massimiliano Fuksas),

ktery veletrhu nabizi 8 dvoupodlaznich vy-

Obr. 2 Jeden z vystavnich stankd Salone del Mobile
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stavnich hal a dal$i venkovni prostory. Obrovské haly skytaji dost prostoru pro nespocet
firem, které maji dostatek prostoru pro exhibici raznych tvafi. Pravé zde se mizeme na
vlastni klzi zaZit soucasné trendy provedeni vystavnich stankd a prostor ptfednich firem,

které se lisi v pouzitych materidlech, koncepci a zaméfenim.

Obr. 3 Jeden z vystavnich stanki Salone del Mobile
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Obr. 4 ZastieSeni venkovni, pési komunikace

AEROPORTO
DELLA MALFENSA

Ad TORING

Obr. 5 Planek veletrZzniho aredlu Fieramilano

(http://www.bed-and-breakfast.it/fiere/fiere_milano.cfm)

AEROPORTO
Ol LINATE
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1.5.2 Fuorialone

Fuorisaloni je nazev sjednocujici urcity pocet registrovanych vystav a eventt, které se ko-
naji zaroven s Salone del Mobile. Jedna se pievazné o prostor pro prezentaci souc¢asného
polo-amatérského a profesionalniho designu nabytku, doplnku, osvétleni, atd. Mezi vysta-
vujicimi jsou jak firmy a spole¢nosti, tak studia, Skoly nebo organizace sjednocujici desig-

néry dané oblasti.

s

SALONE INTERNAZIONALE PUBLIC DESIGN
DEL MOBILE - COSMIT FESTIVAL SAN
FUORISALONE. SARPI BRIDGE C gﬁEggg’é’
v/ C 3 BRERA DESIGN
6 DAYS DISTRICT CL

985— E\/E N TS ‘ N m} PORTA VENEZIA VENTURA
12 [TINERARIES O LAMBRATE

5 VIE ART+DESIGN

TORTONA
AROUND
DESIGN

TEMPORARY MUSEUM
FOR NEW DESIGN

Obr. 6 Mapa Fuorisaloni 2014

(http://fuorisalone.it/2014/)

Fuorisaloni se déli na samostatné segmenty, kterymi jsou napf. Ventura Lambrate, Torto-
na, Brera, Most, Porta Romana, Porta Venecia, Porta Genova, Garibaldi, Trienale, atd. a
které sjednocuji odlisné odvétvi designu (slozeni Fuorisalone a vystavnich lokaci a mést-
skych ¢tvrti se lisi rok od roku). Zaroven vsak S timto programem probihd nespocetné
mnoho dal$ich pomensich vystav a eventli, které mohou byt organizovany i mistnimi ob-
chody, obyvateli nebo administrativou. Celkové métitko ohlasu Milano Design Week tak

nartsta o dalsi sektor Siroké vefejnosti.

Fuorisaloni se mtize t¢sit takového ohlasu jiz od zacatku, kdy se velké Italské firmy snazily

prezentovat svoje produkty a sluzby soubézné s Salone del Mobile. Nedostatek vystavnich
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prostor je vedl ke sdruzeni a spoleénému prondjmu prostor, coz v nasledujicich letech dalo

vzniku Fuorisalone.

Je jisté, ze by takto obsahla akce, nemohla vzniknout bez Salone del Mobile, komer¢ni
dusi a motorem, a urbanistické struktufe mésta Mildno, ktera skyta idealni podminky pro
hostovani takového poctu vystavujicich a navstévniki. Spolecné s dal§imi doprovodnymi

programy, eventy, vystavami, atd. se Fuorisalone stava jednim z nejvétSich magnett.

1.5.2.1 Ventura Lambrate

Obr. 7 Ventura Lambrate

(http://fuorisalone.it/2014/events/detail/211/ventura-lambrate-2014)

Hlavnimi pofadateli a kuratory VL je Nizozemska (Eidhoven) spole¢nost ,Organization in
Design®, ktera tento event potad4 jiz od roku 2010 a bez nichz by Ventura Lambrate ne-

vznikla.

Dalo by se fict, ze VL se snazi o sjednoceni a prezentaci moderniho a doposud nevidéného
designu, ktery ma posouvat hranice mozného v oblastech designu, zdravotnictvi a védy.
K tomuto ucelu maji dopomoci mladi designéfi, mensi designové studia, znacky a také

Skoly z celého svéta. Soucasti Ventura Lambrate jsou vyclenéné oblasti, které nabizi

prostor pro nové a napadité restaurace a oblasti dedikované pifimo pro prezentaci univerzit
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Z celého svéta (Ventura Lambrate Academies). Takto peclivé vybrané subjekty rocné lakaji
velké pocty profesiondlil a spoleCnost, ktera ovlivituje vyvoj designu jako napf. novinare,
bloggery, kulturni instituce, kuratory, fotografy a ptedstavitele vlivnych korporaci z celého
svéta. Takto zorganizovana akce v roce 2014, kterd byla peclivé slozena z vice nez 600
designéra a dalSich 170 vystavujicich z 39 riznych zemi, ptildkala vice nez 80 000 na-

vstévniki z fad verejnosti, 1350 registrovanych novinait.

1.5.2.2 Brera Design District

Obr. 8 Logo Brera Design District

(http://fuorisalone.it/2014/itineraries/detail/12/brera-design-district)

Tato Cast a vystavni lokace je zaméfena na prezentaci velkého mnozstvi rtiznorodych
ka a zakouti mésta, které se zptistupniuji verejnosti, za Gcelem ukdzat krasu mésta Milana
z jinak nepfistupnych mist a koutd. Brera je totiz historicka ¢ast mésta, ktera skryva ne-
znamé i znamé krasy Milanské historie (Via Legnano, Via Montenapoleone Fine Arts

Academy, Piccolo Teatro a San Simpliciano Basilica)

Brera Design District 14ka pfedev§sim na myslenku spojeni historie, tradi¢nich hodnot a

soudobého femesla a vytvari tak individualni nahled a manifest designu. Ukazuje kontrasty
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odlisnych sfér uzitného designu a architektury se soucasnou urovni mladych a dnesSnich

pohledii na hodnoty pojmu umeéni v globalnim métitku.

Brera pftitahuje pievazné turisticky naladénou cast publika, ale i Sirokou vefejnost a na-
v§tévniky z celého svéta na krasy architektonickych staveb renesan¢niho a barokniho razu.
Zaroven se soustfedi na vytvoreni atraktivnich podminek pro obchodni zastupce profesio-
nalnich a odbornych kruht, a ktera pak umoznuje vzniku lukrativnich podminek pro mladé

soucasné designéry a organizace.

1.5.2.3 Tortona Around Design

Obr. 9 Tortona Around Design

(http://fuorisalone.it/2014/itineraries/detail/5/tortona-around-design)

Zona Tortona se pod zastitou Fuorisaloni pofada jiz od roku 2001 a patii do rodiny Milano
Design Week od roku 2003. Tento event se kona v oblasti Tortona-Savona a spojuje veske-
ré snahy prezentovat soucasny design v oblastech Via Tortona a Via Savona. Snazi se o
prezentaci jak designovych studii, tak i pfednich zastupitelti vrcholového primyslového
designu a designu osvétleni. Sdruzuje | designové studia, ale i studia a designéry z celého
svéta a snazi se vybrat to nejlepsi a nejkvalitngjsi z oblasti designu. Laka lidi ze vSech sfér

oboru i Sirokou vefejnost na kvalitni design, ktery posouvé hranice a vyvolava otazky.

V roce 2014 se vystavy Tortona Around Gesign ztc¢astnilo nad 200 riiznych desénovych

studii a jednotlivct z celého svéta,


http://fuorisalone.it/2014/itineraries/detail/5/tortona-around-design

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

1.5.2.4 Charakter vystavnich prostor Fuorisalone

Fuorisaloni se kazdoro¢né potada v srdci mésta Milana. Kona se v méstskych a z ¢asti i
obytnych a komerénich zonach, coz je Gplny opak od Salone del Mobile, kde byl pro tento

ucel vystavén veletrzni aredl s mnoha vystavnimi halami a zazemim pro tak rozsahlou akci.

Charakter veletrhti pod nazvem Fuorisalone (VL, Brera, Tortona, a dal$i) je pfevazné vel-
historie veletrhu. Ve vétsing ptipada to tedy znamend, ze vystavni plochy a prostory jsou
velmi riznorodé danou méstskou lokalitou. Jedna se pievazné o prostory galerii, vystavni
haly, muzea, docasné adaptované prostory, restaurace, obchody, studia, vetejné prostran-
stvi, aj. Z pohledu prostorové tvorby se tak nabizi velmi pestra Skala zpracovani tak indivi-
dudlnich podminek. Kuratory vybrané a ptidélované prostory tak kazdy rok ozivaji novym

zpracovanim komunikace designu k Sirokému publiku.

Obr. 10 Mapa Ventura Lambrate 2014

(http://Avww.dvilo.es)
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Veletrh Ventura Lambrate se kona v pramyslové zoné jihovychodni ¢asti Milana. AZ na
mensinu jsou veskeré vystavni plochy a prostory umistnény do starych skladnich hal a po-
dobnych lokaci. Zbylé lokace jsou ucelové vybudované galerie, které vznikaly jiz pfi prv-
nich kriccich eventu Fuorisalone. Charakter vystavnich expozic a jejich zpracovani tak

sleduji povétsinou jasn¢ danou terminologii a drzi se urcitych pravidel.

Obr. 11 Ukazky vystavnich prostor VL

(www.venturaprojects.com)
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2 VELETRZNIi STANEK

V této kapitole bych rad piiblizil podstatu veletrzniho stdnku, jakozto média. Rad bych
uvedl par charakteristickych ryst a pokusil se o podrobnou analyzu, ktera by nam méla dat

urc¢itou definici.

2.1 Clené&ni

Veletrzni stanek jako takovy, mize vystupovat v mnoha podobach. Je ¢isté na zadavateli ¢i
architektovi, jakou cestu a formu si zvoli, jaké pouzije materidly, jaké osvétleni a jakych
barev se bude drzet. Nékterym vécem se vSak nevyhne a to predev§im pii umistnéni stanku
do veletrzni haly. Tyto stanky se tak d¢li na rizné druhy, které jsou dany umistnénim do
provozniho schématu. (viz. Obr. nize) Prostory veletrznich hal se samoziejmé od veletrhu
k veletrhu 1isi, a proto se pfed kazdym veletrhem musi pevné urcit kazdy ¢tvereéni metr
vystavni plochy. Takto rozvrZzené prostory se €leni na ¢ast komunikaéni, zdzemi, prostor
pro doprovodny program a vystavni plochu. Rozparcelovani téchto prostor je velmi stézej-
ni, jelikoz tim pofadatelé urcuji nejen pocet vystavujicich, ale i vyuzitelny prostor jednotli-
veletrhii, mohou uchézet o prostor, ktery nejvice vyhovuje jejich podminkdm. Zaroven
Sikovné namichani vystavujicich, mize vést k pfehlednému prostoru s tematicky oriento-

vanymi oblastmi.

Typy stanku

L |
(==

E- rohovy B- ostrovns

R- radovy K- hlavovy

Obr. 12 Typy veletrznich stanki

(Www.exposervis.cz)
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2.2 Typologie stankii

Je nam tedy zfejmé, Ze stanky se deli podle jejich rozmisténi do provozniho schématu a ze
se li8i pristupnosti. Dal§im faktorem vSak je i typologie stanku. Veletrzni stanky mohou
vystupovat v mnoha formach a podobach. Je tedy uz jen na vystavovateli, jaky typ preferu-
je a jaky se nejvic hodi k prezentaci konkrétnich sluzeb ¢i produkti. Stanky mohou byt
zcela oteviené, ¢astecné kryté a zcela uzaviené. Mohou také nabizet zcela prichozi prosto-
ry a ¢astené prichozi s vymezenym nepiistupnym prostorem, ve kterém probiha prezenta-
ce. Pro vystavovatele je proto dulezité najit spravnou miru téchto aspektl, aby co nejlépe
vyhovél pozadavklim navstévnika a aby prezentace produktu ¢i sluzby méla co nejvlidng;si

podminky pro spravnou komunikaci.

2.3 Princip a zakladni hodnoty

Veletrzni stanek slouzi jako médium k zprostiedkovani vystavovanych produktii a sluzeb
Siroké vetejnosti. Jeho hlavni ndplni je poslouzit jako vystavni pomicka a jako nositel
myslenky, statementu, vizualu nebo Corporate designu. Miize byt koncipovan jako lakadlo,
nebo jako Cisté funkéni stanek. Jinymi slovy miiZze byt oproStény od vSech ,zbytecnosti*
anebo vystupovat z fady koncepéné zajimavym zpracovanim za ucelem pfrilakat co nejvice
pozornosti.

Tak nebo tak, stanek by mél spliovat zakladni hodnoty, které se od veletrzniho stanku

o¢ekavaji a tim je pfedev§im prezentace produktu, nebo sluzby za urcitych podminek a

ergonomickych pravidel.
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Obr. 13 Navrh stanku se zaméfenim Cisté na produkt

(www.auer-packaging.cz)

Obr. 14 Koncepéné ladéna expozice zietelné nesouci corp. identitu

(http://strategie.e15.cz/)
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2.4 Soucasné trendy a materialové feSeni z pohledu M.D.W.

Dnesni veletrzni stanky prochéazeji velkou zménou. V minulosti se vystavujici soustiedily
spiSe na masivni materidly, aby vystavéli t€¢Zkopadny veletrzni stanek, ktery lze postavit a
piesouvat. V dnesni dob¢ se ovSem cely obor ubira k leh¢im materidlim. Zejména pak
napiiklad k textiliim, které odleh¢uji celkovou vahu konstrukce a jsou méné finanéné na-
ro¢né jak pfi pofizovani, tak pfi vystavbe.

Soucasné trendy veletrznich stankl po celém svété ukazuji, ze architekti a vystavujici, za-
¢inaji vice zapojovat kombinace riznych materialti a dopliki jako napiiklad podpiirné a
doplitkové osvétleni, uzivani organickych tvarli, uzivani odvaznych barev a stavby tzv.

,box‘ designu, apod.

2.4.1 Materialy

2.4.1.1 Textilie

Stale Castéji se zaCina objevovat uzivani lehkych a levnych materiala jako je napf. uz zmi-
néna textilie, kterd vynika pravé svou lehkou vahou a snadnou dostupnosti. Mimo jiné se
s latkou velmi snadno pracuje a umozinuje nejen vytvaret velmi pohledné a zajimavé tvaro-
vané plochy ale nabizi i vyborné podminky pro projekci a dalSi zajimavé metody k jeji

uprave. Textilie patii bez pochyb do repertoaru vystavby soucasnych veletrznich stank.

2.4.1.2 Drievo

Dievo bylo, je a stale bude soucasti kazdého veletrzniho stanku, avSak jeho uzivani a mo-
difikace se lisi. Jedna se stejn¢ jako u textilnich materiali o velmi levny a lehky material
s dobrymi vlastnostmi pro stavbu a praci. Pro konstrukci pfevazuji ty levné varianty (smrk,

OSB, MDF, HDF a jiné lepené desky, atd.)

Castym jevem b&hem veletrhu Milano Design Week 2014 byly tyto dievéné varianty pre-
zentovany v surové podobé nebo s pouze zékladni barevnou povrchovou tpravou. Otevie-
né spoje a jinak ptiznana konstrukéni schematika. Je to projev levného materialu, ktery i
pies jeho jednoduchost splituje veskeré pozadavky, je lehce opracovatelny, dostupny a ve

vysledku 1 pisobivy.
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Obr. 15 ‘HEAD’, Geneva University of Art and Design / Ventura Lambrate 2014

2.4.1.3 Plast

Zastoupeni tohoto materidlu v soucasnosti ubyva. Jeho vyhodou jsou vSak moznosti potis-
ku, moznosti transparentnosti a ohebnost. Nejedna se o konstrukéné nosny material, a pro-
to nachazi uplatnéni hlavné v dopliicich (stojany, svételna plochy, nosice corp. identity,
atd.) nebo jako naptiklad na fotce vyse, kde v kombinaci se svételnym prvkem funguje

jako Cinitel atmosféry prostoru. (viz. foto vyse)

2414 Kov

Kovové konstrukce pro stavbu expozice se pouziva hlavné za ucelem odolnosti materialu a
jeho ekonomicnosti pfi opakované stavbé stanku. V zastoupeni jsou pak prevazné kon-
struk¢ni prvky z lehkého hliniku, které vétSinou slouzi jako hlavni konstrukéni ¢ast stanku,
nebo jako nosny prvek osvétlovaci techniky. Jedna se vSak o vyhradu velkych stankt a

stankt vétSich firem, které si takovouto investici mohou dovolit.
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2.4.2 Osvétleni

Osvétleni veletrznich stdnku se v soucasné dobé priklada velké dualezitosti. Narazime na
celou Skalu osvétlovaci techniky. Od obycejnych halogenovych reflektorti, pres wall-
washing a bodové svétla, az po svételné instalace, které prostoru davaji atmosféru. Castym

jevem soucasnych osvétlovacich technik je také kombinace osvétleni s projekci.

Zvazeni vhodného osvétleni se ukazuje jako dobra investice. Je ovSem faktem, ze kvalitni
osvétlovaci technika muze stat stejné jako cely stanek, Je proto nutné hledat dobry kom-

promis, ktery zaruci nepfiliSnou finan¢ni polozku a vhodné osvétleni stanku a produktti.

Rzné nasazeni svételné techniky je vhodné volit opatrné a pokud mozno konzultovat
s odbornymi zastupiteli vyrobcii nebo profesionalnimi osvétlovaci. Je nutné také zvazit, ze

kazdy aspekt stanku a rlizné produkty vyzaduji riizné typy osvétleni.

Pokud to situace dovoluje, je samoziejm¢ nejvhodnéjsi vyuzivat prirodniho svétla. Pokud
ovSem vystavni haly nedisponuji dostate¢nym prosvicenim svétliky, nebo je stanek typolo-
gicky uzavfeny, je nutné zvolit kvalitni a dostacujici umeélé osvétleni, které¢ zaru¢i dosta-

tecné osvétleni prostor stanku a/nebo produktu.

2.4.3 Obrazovky

Vynikajici zplisob, jak komunikovat s navstévniky, aniZ by bylo za potiebi velké namahy.
Ideélni zptsob prezentace a pfiblizeni k produktu, nebo sluzbé. Obrazovky mohou fungo-
vat pouze na vizualni strance, a nebo mohou byt doplnény audio doprovodem. Obrazovky

jsou casto nedilnou soucasti prezentace na veletrhu.

2.4.4 Projekce

Projekce byva casto efektnéjsi nezli pouhd obrazovka. Zaroven se projekce s kombinaci
textilie dosahuje ptisobivych efekttl, které stinek mohou vyzdvihnout oproti konkuren¢nim

stanktm.

Projekce je Casto vyuzivana za Gc¢elem prezentace dané znacky, produktu, sluzby a v nékte-
rych pifipadech i za Gcelem dotvofeni vizualniho efekt vystavniho stanku. Kreativnimu
vyuziti se meze nekladou, a proto mohou nékteré stanky , skrze povedené zapojeni projek-

ce do svého vybaveni, vystupovat z fady.
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245 Grafika

Velmi dilezitym faktorem veletrznich stanki je grafické zpracovani. Je to jeden z prvnich
aspektil, ktery ptisobi na smysly obecenstva, a proto se v soucasné dob¢ zaklada na repre-
zentativnim a ldkavém zpracovani grafickych Cinitelti. Grafika je nositelem corp. identity,
jeji barev, typografie a saha od veletrzniho stanku a jeho zpracovani, az po propagacni le-

taky, které konci v rukou navstévniki.

Jedna se o sloZitou a obsdhlou kapitolu, kterd zahrnuje umisténi loga, uzivani spravnych
barev a rizné moznosti prezentace. Od potisténych panelll, nalepky, tapety a texty, ptes
propagacni material, katalogy, letdky, az po projekce a prezentacni monitory. Spravné gra-
fické zpracovani expozice muze obohatit prostor vystavniho stanku a povysit ho tak na

vy$§i viemovou Uroveil.

24.6 Barvy

Barevné schéma stanku je rozhodn€ jednou z véci, ktera se v dnesni dobé posouva do
ptednich trendovych Grovni. Jedna se o trend, ktery se méni rok od roku a ktery miize pli-

sobit zdanlive trivialni, je ale znatelné, ze se mu i pfes to vénuje hodné pozornosti.

Zarovei jsou barvy 1 nositelem corp. designu. To znamen4, ze néktefi vystavujici soustiedi

spiSe barevné zpracovani na barevnou paletu corp. identity.

Velkou roli zde hraje i psychologie barev, skrze kterou vystavujici miize neptimo ovlivio-
vat svoje vystupovani a navstévnost. Spravnym zvolenim kombinaci barev mize vystavu-

jici podpofit nejen viditelnost, ale i to, jak piisobi emoc¢né a pocitove.

e Ruda je intenzivni barva, ktera symbolizuje velké emoce. Ruda je krev, hnév, bo-
hatstvi, laska ¢i vasen. ZvySuje krevni tlak a podporuje chut’ k jidlu. Stejné tak je
cervena barvou akce, krve, dobrodruzstvi a energie. Vyuziva se jako tahdk pozor-
nosti. Cervena se pouziva pii tvorbé firemni image a vyvoji znacky velmi &asto. Je
dobrou volbou pro spolecnosti ¢i vyrobky, které se chtéji vzbudit pozornost, vzru-
Seni, vaSen nebo pocit neskryvané sily.

e V¢tSina lidi vam fekne, Ze ma rado alespon jeden odstin modré. Jedna se o nejpou-

Zivangj$i barvu. Je oblibend u vlad nebo medicinském primyslu. Coz je pochopi-
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telné vzhledem k tomu, Ze na nas ma uklidiujici efekt a zaroven vyvolava pocity
autority, bezpeci a uspéchu.

Modré je v podstaté jedina barva, kterd se nevyuziva v potravinaiském primyslu.
Neni divu. Potraviny v odstinech této barvy nejsou v ptirodé ptitomny a ani samot-
nd modra v nas nevyvolava vzpominky na jidlo. Jednou z mala vyjimek vyuziti této
barvy jsou obaly népoju.

Vyuziti modré barvy se tidi podle odliSnych vyznami jejich jednotlivych odstind.
Svétle modra je vnimana jako osvézujici a ndpaditd. Tmavé modra naopak jako
kvalitni, solidni a tradi¢ni.

e Zluta je stejné jako piedchozi Gervena poutadem pozornosti. A& se to tak nemusi
zdat je tato barva nepiijemnd nasim ocCim. Proto se uziva (spolecn¢ s ¢ervenou) pii
dopravnim znaceni ¢i vozi taxi sluzby. Objevuje se zasadné v kombinaci s jinymi
barvami.

Zlutou si spojujeme s optimismem, sluncem, radosti, zvédavosti &i teplem.
Pouzivaji ji naptiklad Zlaté stranky, které se mimochodem v anglické verzi jmenuyji
Yelllow Pages (tedy Zluté stranky). Zde se oviem jedna o specificky druh vyuziti
této barvy, které ma pravé asociovat zlatou, jez je symbolem védéni a poznatki.
Dulezity je ovSem konec¢ny efekt, a to spojeni zlaté a zluté.

Zajimavym piikladem je znacka Ferrari. AC si ji mnozi spojujeme vyhradné s Cer-
venou barvou, jeji logo je Zluté. Tato kombinace je velmi §tastnd. Rudy viiz v nés
vzbuzuje pocity dobrodruzstvi, akce, nespoutanosti a vasn¢, které v ném mizeme
zazit. Logo pak naznacuje hravost a pozitivni emoce.

Zlutou orientujeme zv1a$té na déti, hravost a pocity $tdsti.

e Zelena je barvou piirody. Piedstavuje klid, relaxaci, zdravi ¢i harmonii. Z téchto
divodi je téméi bezpodminecné¢ vyuzivana eko-pratelskymi spole¢nostmi a firma-
mi, které si v tomto sméru pieji zlepsit svou image. Tmavsi odstiny zelené jsou na-
opak Casto spojovany s financemi.

Jedinym odstinem této barvy, ktery neni spojovan s klidem a rozvahou, je khaki. Ta
je vyuzivana k armadnim tcelim.

Citronové a peprmintové zelené jsou mezi designéry v poslednich letech vnimany
jako nejvice trend barvy. O oblibenosti téchto odstinti svéd¢i mimo jiné mnozstvi

produktt, které doda na trh Svédsky nabytkarsky retézec.
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Dnesni spolecnosti se vezou na viné vétsi zodpovédnosti k zivotnimu prosttedi. Z
tohoto diivodu si miizeme povSimnout zasadniho vyuziti zelené k firemni ¢i pro-
duktové propagaci.

o Cerna je barva pro svou troufalost, jednoduchost a sofistikovanost jednou z nejpou-
Zivangjsich. Cerna symbolizuje moc, silu, dtleZitost, inteligenci, tradici a exkluzivi-
tu. Cernou &asto vyuzivaji silné znacky motorovych prostiedk.

Vyhodou ¢erné je snadna kombinovatelnost s jinymi barvami.

e Oblast Sedé zony je obecné vnimana neutralng, ale v uréitych situacich mize mit
negativni spojitosti. Jeji symbolika ov§em neni takto jednoznacna.

Pti tvorb€ znacky je vyuzivana ke zvyraznéni integrity, stylu, inovatorstvi, praktic-
nosti a stiizlivosti. Pokud nechcete pouzit ¢ernou, poslouzi vam stejné dobie Seda.
Tyto barvy se totiz v jistych aspektech, jako je moc ¢i solidnost, ptekryvaji. Pro ty-
to ucely ji vyuzivaji automobilky jako Mercedes Benz ¢i Honda. Luxusni spole¢-
nost Swarovski je vyrobcem prvottidniho skla s dlouhou historii. Tradice a kvalita
jsou v logu reprezentovany Sedou barvou. Stejné si tuto barvu spojujeme s materia-
ly, které vyuzivaji k vyrob¢ svych produktt.

(Huckova)

A) JAKYM DOJMEM NA NAS TYTO BARVY A ODSTINY PUSOBI?

akénl, tepld, pozitivil, tepld, pozithni, Kidha/ ukdicl- kifahka, neklidné, a2 nevyrazng, tyrcld, sendzni, Gistota,

veseld aZ higjiva, radostng nujici, cerstva,  chiadiva, nepfiemna - chladna, elegantni — sterilita,

agresivni optimisticka stabilni sendzni velke rozdily smutna, velke rozdily pofadsak
pracovmni

s ¢iM SI TYTO BARVY A ODSTINY NEJCASTEJI SPOJUJEME?

ohef, [dska, Kid, podzim, slunce piiroda, mofe, hodné fadnost, smiubek, zdravotnictyi,
teplo, radost pomerand, (tém&f plijermno nebe, riznorodé silnice, eleganci, starilni
ohen u vsech, dalky Urady pohiab prostredi,
pohoda svatha

BARVY ROZDELUJEME NA TZV. TEPLE A STUDENE. Z téchto 6 spektralnich barev se skldda cely nami vidény a vnimany svét.

Teplé a energictéjsi jsou v psychice lidi: ervena, oranZova, Zluta, Studené a tlumici jsou v psychice lidi: zelena, modr4, fialova

Obr. 16 Diagram pusobeni barev na na$ mozek

(trendmarketing.ihned.cz)
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Rzné vnimani barev a jejich vlivu na naSe pocity muze byt rizné z pohledu rozlisného
pohlavi. Barva Cervena tak naptiklad ma jinou interpretaci u muzl, nez u Zen, atd. Takto
peclivé volené barvy ndm mizou pomoci pii upoutani pozornosti konkrétnéjsi cilové sku-

piny a tim soustiedit svou prezentaci na vybranéjsi publikum.

Vhodné volené kombinace barev a jasné zacileni na danou ¢ast publika, mize podpofit
zviditelnéni se a odbyt. Pfed kazdou fazi planovani, by proto mélo byt pfedem stanoveno,
do jaké cilové skupiny se produkt nebo prezentace orientuje a poté zvolit vhodné barevné

schéma.

Vyjimkou jsou jiz znamé znacky, které si udrzuji jednotu svého corporate designu a zde
neni, nebo jen velmi mélo, mozné jakékoliv upravy barev dopliikil, projekce nebo prostoru.
V takovych ptipadech uz barva hraje minimalni roli, protoZe v poptedi stoji pouze logo

spolec¢nosti, které je hlavnim prvkem stanku a hlavnim ,ldkadlem®.

Barva Viditelnost Poutavost Muz Zena

Zluta vysoka vysoka nizka nizka

Svétle zelena vysoka vysoka vysoka vysoka

nizka

Cerna nizk4 nizka vysoka nizka

Obr. 17 Vnimani barev z pohledu odli§ného pohlavi

(sazagraphic.blogspot.com)

2.4.7 Interaktivita
Interaktivita mezi vystavujicim a navs§tévnikem veletrhu mtize probihat riznymi zptsoby.
Jednd se o velmi G¢inny néstroj pro rozsifeni znacky do Sirokého povédomi. Jakykoliv

druh interakce navstévnika s vystavujicim, vytvofi Zivou vzpominku a navstévnik si tak
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1épe pamatuje znacku nebo produkt. Zvoleni spravnych Cinitelit a zplisob zapojeni divaka
je otazka kreativniho a praktického ptistupu. Pii nevhodné zvoleném zptisobu a provedenti,
nemusi interaktivni propojeni fungovat. Veskera snaha a vynalozené prostredky tak pfi-

chézeji na zmar.

Interaktivni pfistup prezentace ve veletrznictvi mize probihat mnoha zpusoby. Nejzaklad-
néjsi formou je verbalni komunikace, ktera mtize probihat tvafi v tvaf, tedy s jednotlivcem,
nebo formou alokuce, kdy jeden ,vysilatel* komunikuje s vétsim mnozstvim piijemcu. Ta-
kovy zplisob mtize probihat na Zivo, nebo skrze n¢jaké médium. Nejcastéji skrze obrazov-

ku, ¢i projeket.

Nonverbalni interaktivita v§ak zapojuje navstévniky vSemi smysly. Tento zptisob zapojeni
publika do vystavy a prezentace miize probihat riznymi zptisoby. Casto se pak vyuziva
technologickych pomtcek a riznych databazi, kterymi navstévnik aktivné prochazi. Na-
vstévnik aktivné prochazi databazi pomoci dotykovych displejii a vyhledava predem vyge-

nerované informace.

Pohybova interaktivita je zplisob velmi naro¢ny. Jedna se o zapojeni modernich snimacich
zafizeni, které zpracovavaji pohyb navstévnika a né¢jakym zplisobem na to reaguji. Napf.
muze umisténi jednotlivee nebo skupiny lidi po vystavnim stanku, ovliviiovat barevnou
atmosféru stanku. Tento zptlisob je velmi naro¢ny, ovSem spravné zpracovani pisobi velmi

efektné.

2.5 Ventrura Academies

Jednim z veletrznich prostor Ventury Lambrate je i tzv. Ventura Academies, ktery je dedi-
kovan prezentaci vysokych Skol z celého svéta. Je to oblast, na které se soustiedi soucasny
design nastavajicich designérii a kreativnich lidi. Projevuje se to nejen néaplni vystavy a
produktli, ale i na uchopeni a zpracovani vystavnich stankl a prostor. Pestra $kéla inova-
tivnich feSeni v kontrastu s Cistou funk¢ni formou prezentace produktu otvira brany do
soucasnych trendl veletrzniho vystavnictvi. Variace €istych, strohych az minimalisticky
pojatych expozic a konstrukéné komplikovanéjsich, koncepénich stankti pfiblizuje regio-
nalni smysleni studenti.

Ptevazuje zde vSak jasné Citelny a nezavazujici koncept nad slozitosti. A to i z divodu

ekonomicnosti takového projektu. Skoly nedisponuji tolika prostiedky pro komplikované

provedeni, které neni ani mozné provadét na profesiondlni irovni a nezabird tak mnoho
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Casu a namahy na vystavbu. Ukazkovym ptikladem je expozice Skoly Colding Design

School, kterd své exponaty vozi v dopravnich kontejnerech, které¢ zaroven slouzi jako vy-

stavni boxy.

Obr. 18 Design School Colding, Ventura Academies 2014

(blog.artsthread.com)

2.6 Stanek jako Instalace

2.6.1 Umélecké instalace

Od 70. let oznacuje termin instalace takovy zplisob umélecké tvorby, ktery vyuziva rizné
sochatské materidly a jind média k vytvateni a pietvareni prostoru. Prostiedky vyuzivané v
instalacich mohou byt de facto libovolné, od klasickych materidlti az k novym médiim,
internetu, projekcim, videu a zvuku. Instalace nemusi nutné vznikat v galerijnim prostoru a
¢asto jsou zamérné nepienosné, pripadné jsou uréeny pro konkrétni prostory a mohou plné

fungovat pouze v miste, pro které byly vytvoteny.

Prehistorie instalace mifi k antickym stejné jako pozd¢js$im (zvlasté manyristickym a ba-
roknim) komplikovanym scénickym realizacim, které doprovazely nejriizné;si nabozenské
1 svétské slavnosti. Za moderniho ptfedchiidce instalaci mizeme povazovat dadaistické
skruméze objektll, z nichz nejvétsiho vehlasu i rozmért dosahla patrné tzv. Merzbau Kurta

Schwitterse, zni¢end béhem 2. svétové valky.

(http://www.webarchiv.cz/)
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2.6.2 Instalace ve vystavnictvi

Zpusob veletrzni instalace miize byt proveden nékolika zptisoby. Od koncepcniho a netra-
di¢niho zpracovani vystavniho stanku, azZ po pofadani riznych eventl. Cilem je prezentace

skrze netradi¢ni formu a podani.

Obr. 19 Instalace pro veletrh MIDO 2013 od Cavaletti + Pagliariccio

(http://retaildesignblog.net/2013/06/04/mido-trade-fair-installation-by-cavaletti-pagliariccio/)

s

Obr. 20 Instalace pro veletrh Stockholm Furniture Fair 2013 od Oki Sato

(http://eclectictrends.com/stockholm-furniture-fair-installation-and-lounge-by-nendo/)
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Obr. 21 Instalace nabytku

(http:/Iwww.thisiscolossal.com/2013/01/scott-carters-sculptural-medium-deconstructed-gallery-walls/)

2.6.3 Koncept

Hlavni nosnou myslenkou za timto zptisobem prezentace, je predevsim koncept. Je to nos-
nad myslenka, kterd ptevlada a prostupuje skrze cely pocin. Zaroven se ve vetsing pripada
skrze instalaci prezentuji jednotlivei nebo studia. Snazi se ukazovat netradi¢ni zptsob pfi-
stupu k zpracovani materialu a uzivani novych technologii a postupu. Instalace také mohou
vystupovat jako interaktivni, se snahou zapojit publikum do néjaké vzajemné komunikace

S instalaci.
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2.7 Utast na veletrhu

2.7.1 Registrace a vystavni plocha

Pro kazdé piihlaSeni expozice na veletrhu, je nutné do pozadovaného terminu, vyplnit pii-
hlasovaci formulaf kde vyplni veskeré pozadované udaje, potvrdi razitkem a/nebo podpi-
sem zodpovédného zastupce. Poté se musi zaplatit registracni poplatek, ktery si potadatel
uréi a ustanovit napli expozice. Timto se vystavujici zavazuje k podminkdm vystavovate-
le. Veskeré dodate¢né pozadavky, po piipadé odstoupeni ze strany vystavujiciho, mohou
byt zpoplatnény, nebo propada registracni poplatek. O piijeti vystavovatele rozhoduje po-

fadatel.

V nékterych piipadech si o vystavni plochu/prostor zada vystavujici, pfi¢emz hlavni slovo
ma poradatel, ktery mize i vystavovanou plochu/prostor piedem rozdé¢lit a prifazovat indi-
vidualné. Vystavujici se pak zavazuje dodrzovat veskeré podminky k vystavovani a vy-
stavnimu stanku. Musi dodrzet ptedurenou plochu, expozice nebo stanek nesmi piesaho-

vat pies vymezenou plochu, ur¢enou poradatelem.

Nekteré veletrhy disponuji vlastnim vystavnim mobilidfem, ktery je vystavujici povinen
pouzit pro svou expozici. Nékteré veletrhy tento mobilidf nabizeji k uZziti, ovSem vystavuji-
ci nemusi této nabidky vyuzit. VétSinou vSak potadatel veletrhu disponuje doplitkovymi
prvky, které za poplatek nabizi vystavujicim. Jednad se napt. o dodatecné stoly, zazemi,

osvétlovaci konstruketi, aj.

2.7.2 PredprFiprava

Zakladnim pozadavek pro Ucast na veletrhu jako vystavujici, je zarucena bezpecnost uZzi-
vani vystavniho stanku. Vystavujici se musi zarucit potradateli, Ze veletrzni stanek je bez
vad. Musi se dolozit staticky posudek, ktery zarucuje, Ze stdnek ma stabilni konstrukci a
uziva odpovidajicimi konstrukénimi spoji. Musi se zarucit, Zze stanek je z hlediska statiky
zajistén a nehrozi zadné ohrozeni na zdravi.

Vystavujici je také povinen, pokud ma vlastni veletrzni stanek, dolozit protipozarni opatie-
ni. Dfevéné, textilni, papirové, atd. Casti konstrukce stdnku musi byt opatfeny protipozar-

nim natérem, ktery zaruci nehotlavost materiali. Nanos protipozarnich latek musi provadéet
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registrovand firma, ktera se zabyva natérovymi latky a kterd po aplikaci natéru vyda pi-

semné potvrzeni s razitkem a podpisem zodpovédné osoby.

Stejné tak si musi vystavujici pfed vystavou zajistit dopravu veskerych materidli a po pfi-
padé i exponatd. Dulezité je se pro piipadnou nehodu, ¢i ztratu materialu nebo exponati
pojistit. Pokud se veletrh kona v zahranic¢i, musi pfepravce mit potvrzeni zodpoveédné o0so-
by ze strany vystavujiciho, ktera dava opravnéni o pievozu a dolozit seznam vsech pfepra-

vovanych véci.

2.7.3 Stavba

Vystavujici je povinen, pokud veletrh nedisponuje vlastnim mobilidfem, dodrzovat terminy
urcené pro stavbu veletrzniho stanku. Stejné tak nesmi pfi stavbé stanku porusSovat bezpec-
nost prace a svym stankem nesmi porusovat zadné pravidla ohledné dodrZeni vystavni plo-
chy. Nékteii poradatelé dokonce urcuji maximalni vySku stanku. Vystavni prostor by mél

byt opatien elektrickym vyvodem.

Poradatel musi poskytnout piijezdové cesty, parkovisté¢ a manipulacni prostor pro vystavu-
jici. Musi zarucit, Ze vystavujici bude mit pfistup a prostor pro vyloZeni materialu a expo-

nata.
2.7.4 Prubéh veletrhu

Vystavujici se zavazuje, Ze v pribéhu veletrhu nebude ménit pfedem urcenou népli expo-
zice, Ze nebude ménit vystavni plochu s jinym vystavujicim a Ze bude dodrzovat uréené
bezpec¢nostni pozadavky. Stanek nesmi zasahovat do komunikacnich cest. Stejné tak nesmi
vystavovatel svou expozici ohroZzovat navstévniky (nesmi ve svém stanku uskladiovat

tlakové lahve, dodrzovani protipozarni bezpec¢nosti, atd.).

Potadatel se zarucuje, ze vystavujici bude zasobovat elektiinou a nabidne jim zdzemi. Ur-
¢uje oteviraci a zaviraci hodiny a provadi rutinni kontroly bezpec¢nosti.

2.7.5 De-instalace

Vystavujici je povinen do daného terminu provést de-instalaci vystavniho stanku a ptedat

vystavni plochu v pozadované podobg.
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3 RHINOCEROS

V této kapitole bych rad opomenul pocitatovy program Rhinoceros, ktery je nejen nedil-
nou soucasti mé prace na vyvoji pro vystavu Design Week v Milan¢ 2014, ale 1 nastrojem
pro zastup designéra a tak nedilnou soucasti celého eventu ve formé produktt a vystavnich
stankli. Tento program nachazi uplatnéni v Sirokém spektru primyslového designu, ale i
skrze Cetné plug-iny a addony slouzi architektim a navrhaiim pfi praci a navrhovani. Jeho
mnohostrannost nachazi oblibeni 1 u vyvojaft pracujicimi s novymi materialy a technolo-
giemi. Tento fakt se poté promitd do fyzického svéta ve formé népaditych vystavnich stan-
ki a instalaci, ale i v mnohocetnych produktech a doplncich, které zdobi expozice béhem
veletrhu. Zaroven, tento program, poslouzil jako velmi dilezity pomocnik pii tvarovani
konceptu vystavy, pfi prezentacich, brainstormingu, jako rychly pomocnik pro prostorovou
predstavivost a jako dokonaly, technicky, rysovaci program pro cetné skici a technické

vykresy.

3.1 O Programu

Program Rhinoceros funguje na zakladé tzv. NURBS (Non-uniform rational basis spline)
modelovaciho systému, ktery umoziuje matematicky pfesn¢ urcovat a modelovat nejen

ktivky, ale i plochy a zaroveil umoziuje snadnou interaktivou s uzivatelem.

Obr. 22 NURBS kiivka

Vyvoj této technologie zapocal jiz v 50. letech 20. Stoleti, kdy byl pozadavek na vytvoreni
matematicky piesné uchopitelné kiivky, ktera by umoznila pfesnou editaci nerozvinutel-

nych ploch, jako na ptiklad u lodniho trupu.

Rhino si diky této vymozenosti nachazi ohromny ohlas nejen u navrhait a designért v poli
prumyslového designu, produktového, ale 1 u architektli, lodnich inzenyri, reverznich in-

zenyri, navrhari Sperkl a grafickych designéra. Jeho pole vyuZiti, je jak vidno ohromné.
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Umoznuje to hlavné fakt, Ze vyvojar Robert McNeel & Associates umoznil otevieny pii-
stup ke zdrojovym kodiim a tak dal vzniknout vice nez 300 rtiznych addond, které ptidava-
ji do programu nové naradi (tools), zptsoby vypoctu a jiné, které umoziuji na piiklad pii-

mé propojeni Rhina s CNC stroji.

Mimo tyto addony, disponuje program skriptovacim modulem, ktery skrze skriptovaci fec¢

umoziluje upravovat nebo psat nové parametry. Timto se pro zdatnéjsi jedince oteviraji

nové moznosti prace s timto programem.

Nejedna se vSak pouze o program modelovaci. Vyvojafi zaroven pracovali na renderova-
cich programech, které se pfimo opiraji o zdklady Rhina. Renderovanim nam programy
umoznuji vytvotit obrazky dané¢ho produktu, které pod zkuSenou rukou nemaji velmi dale-
ko od redlné fotky. Obycejnéjsi rendery nam také napoméhaji k bliz§imu pochopeni pro-

storu, méfitka nebo readlného vzhledu produktu.

3.2 Rhino a sou¢asné vystavnictvi

Mnohocetné kvality tohoto programu davaji
moznost k vyuZiti nejen v produktové sféfe, ale
1 jako pomocnik a néstroj pro vyvoj veletrzniho
stanku. Zapojenim novych vyrobnich techno-
logii do celého procesu, vyzaduje kvalitni
software, ktery je schopny vSe kvalitn¢ zpraco-
vat a pripravit. Na Milano Design Week 2014
Jsme se Casto mohli setkat ptimo s 3D tiskarny,
které si informace a data braly piimo
Z pocitace, na kterém bézelo Rhino. Dokonce
velka spousta vyrobkd a produktl, které byly
prezentovany na Ventura Academies 2014 byly

tvofeny za pomoci tohoto programu.

Obr. 23 Veletrzni stanek V.L. 2014

(http://Aww.lineadisezione.com/2014/04/ventura-
lambrate-2014.html)
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3.3 Vyuziti Rhina p¥i pFipravé na vystavu

Rhino jako program, disponuje velmi kvalitnimi rysovacimi pomiicky. Jeho zaklad v mo-
delovani NURBS modelt umozituje velmi rychlé a pfesné modelovani. Z toho diivodu je
Z tohoto programu mozné, ziskavat velmi rychle skici, které zhmotnuji ndpady v prubéhu
vyvoje. Tyto skici jsou pak voditkem k dalSimu vyvoji a diky nim si mnozi z tymu mohou

realn€ prohlidnout jejich predstavy, myslenky a népady.

Obr. 24 Vyvojové konzultace u Rhina

Mimo to, ze Rhino je vhodny nastroj k tvofeni skic, je s timto programem snadnd pfiprava
findlnich ¢asti, ze kterych se pak vystavni stanek sklada. Po ukonceni faze vyvoje, se prace
ptesouva do pfipravy realnych konstrukénich prvkl. Vytvaii se findlni model, ktery zastu-
puje veskeré predstavy Clenti tymu, ze kterého je poté mozné vytvofit seznam potiebného
materialu a soucasti. Na zédklad¢ tohoto seznamu se vytvoii objedndvky na vyrobce a miize
se zapocit s fazi stavby. Vyhodou programu Rhino je jeho presnost, takze veskeré soucast-

Ky v ném vymodelované, 1ze posléze vyrobit a sestavit jako stavebnici.
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Takto sestaveny model v Rhinu pak poslouzil i pro konzultace se statikem, stejné jako pfi
objednavce kovovych, svafovanych dilech, které se musely z ¢asti laserovat a ohybat.

Pfesnost programu na tisiciny milimetru umoznilo vytvofit presné a perfektni dily.

Dal§im dulezitym zastoupenim pfii pfipravé na vystavu, mél tento program pro oddéleni
grafického designu. Jeho pfesné rysovani ve vektorovych kiivkach a dal§i geometricky
presné nastroje (kopirovat po ose / kiivce, zrcadleni, kopirovat do kruhu, atd.) pomahali pii
tvorbé grafickych prvki vystavy. Oproti jinym grafickym programim (Adobe Illustrator)
ma Rhino snadny interface a jeho velmi jednoduché zpracovani umoziuje snadnou, rych-
lou a piehlednou praci, co se tyce zakladnich kiivek. Dopliujici prace (barvy, tloustky car,

atd.) se po exportu upravovali v programu Adobe Illustrator.

Obr. 25 Pracovni skici v Rhinu
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3.4 Plug-in Grasshopper

Jako jeden z mnoha plug-in pro Rhino, je Grasshopper nejvice vyuzivan v architekture.

Jedna se o dodate¢ny podprogram Rhina, ktery umoziuje tvoreni parametrické geometrie.

Jeho vyuziti se vSak uplatituje i Ve zdravotnictvi a grafickém designu.

Program byl vytvofen pro designéry, ktefi zkoumali nové zplisoby ve vytvaieni tvarti po-
moci generativnich algoritmu. Je to snadny editor algoritmil, ktery byl vytvofen na zaklad-
nich zpisobech 3D modelovani programu Rhino a jeho ndstroji. Oproti integrovanému
RhinoScriptu, nevyzaduje Grasshopper zadné znalosti skriptovaciho jazyka nebo progra-
movani, a piesto je schopny vytvaiet od jednoduchych generovanych tvard, az po ty slozi-
té. Pomoci Grasshopperu je tedy diky velmi snadnému, grafickému interfacu tvofit kom-

plexni algoritmy a tvofit tak slozité generované plochy a objekty.
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Obr. 27 Komplexngéjsi definice

(www.grasshopper3d.com)
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PRAKTICKA CAST
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4 ZADANI A INSPIRACNI VYVOJ

4.1 Zadani

Na pocatku této prace se hledal vyznam slova wellness a byla snaha urcit jeho identifikacni
atributy. Cely projekt vystavy mél byt sjednocen jednim tématem, a proto bylo nutné si
uvédomit, co tento pojem znamena. Skrze konané schiizky a brainstormy, se pojem well-
ness transformoval do pojmu wellbeingu, ktery mé¢l byt zasazen do rusného prostiedi ve-

letrhu.

Wellbeing mél byt tedy smérodatnym pro veskery vyvoj kolem tohoto projektu. Mél se

promitnout jak v produktech, tak v celkové instalaci a jednotlivych prvcich.

4.2 Navrh

Po ujasnéni si zdkladni hodnoty, navazovali napady jak tento pojem promitnout do instala-
ce. Pojem wellbeingu byl uchopen regiondlnim a tradi¢nim smyslenim, ktery se odviji od
klasickych kachlovych peci. Tyto pece mély v historii velmi diilezitou roli v kazdodennim
zivoté béznych lidi a byly stfedem kazdé domacnosti, od kterého se odvijela vétSina potieb
zivota. Kachlova pec byla zdrojem jidla, tepla, spanku a v neposledni fad¢ i mistem pro
rozmnozovani. Bylo to misto pohodli, odpocinku, tepla, pocitu bezpeci a zZivota. Tedy zté-

lesnéni pojmu wellbeing.

Kachlova pec je 1 zdrojem inspirace. Jako zajimavy prostorovy a funkéni objekt, skyta riiz-
né funk¢ni mista s jasné¢ danym ucelem a nese kachle, které casto byly zdobeny lidovymi

vzory. Tedy objekt, ktery se koncepcné da prepracovat do vystavniho stanku.

4.2.1 Statement

Hlavni mySlenka se odviji od celého zadéani a findlni statement ma byt ukédzka toho, jak 1ze
propojit odpocinek, stav wellbeingu s designem a souc¢asnym uzitnym umeénim. Zarovei
poukazuje na ruSnou dobu na$i uspéchané spole¢nosti v prostredi jako je veletrh, kde
ohromné mnozstvi lidi konzumuje informace za neustalého ruchu a spéchani. Nase pec
pfindsi alternativni a umirnény konzum, kdy z pohodli a tepla miiZzete zkouset a pozorovat
produkty, které vas odpocinek prohloubi, a které pfinaseji podstatu wellbeingu do naSich

Zivotu.
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Obr. 28 Navstévnici veletrhu odpocivaji v nasi peci
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4.2.2 Vyvojnavrhu

Tento krok a samoziejmé¢ pozadoval velké mnozstvi nasbirané inspirace. Na pocatku tedy
stal jak pojem wellbeingu, tak kachlova pec a uvazovani, jakou formou tyto aspekty propo-
jit a umistnit do vystavni plochy veletrhu. Hlavnim voditkem nam bylo oddéleni marketin-
gu, které zprvu definovalo pojem wellbeing svymi slovy a vytvaiely statement a napli vy-
stavy ve slovech. Tuto myslenku sjednotil nazev vystavy ,Layabouts® (pecivalové). Na
pomyslnou kostru se pak napojovala fyzicka forma, ktera reprezentovala cely koncept. Po
ujasnéni si dulezitych atributii, jako norem, omezeni, vystavni plocha, obsah exponati,
transformace hlavni myslenky a praktické poznatky, bylo moZné tvofit prvni navrhy. Dile-
zitym faktorem, ktery prostupuje kompletni vystavni stanek, bylo méfitko. Hlavni méfitko,
které celou exhibici uchopovalo, se odvijelo od rozmért pouzité kachle. Dalsim dilezitym
voditkem a krokem smérem k realizaci, byla typologie stanku. Bylo dtlezité si uvédomit,
jak propojit vystavni stanek s navstévnikem a jak s nim komunikovat, aby pochopil mys-

lenku a aby mu bylo umoznéno stanek pouZzit.

Skrze schizky, které se konaly kazdy tyden, se ndvrh ménil a upravoval za icelem profilo-
vani myslenky, feSeni praktickych problému, pouziti vhodnych materialti, ujasnéni si jed-
notného vizualniho stylu a ¢asové dostupnosti. Dva mésice pred terminem konéni vystavy
se zapocalo se stavénim stanku. Béhem stavby a po ukonceni prvnich stavebnich etap, se
mohlo na realnych segmentech stanku, zkouset pouzité materidly, konstrukéni uchopeni

kachli na konstrukei stanku, rozméry, métitko a barevné schémata stanku.
Vystavni stanek 1 jednotlivé podesty byly postaveny na kruhovém zédklad¢€. Jelikoz mél byt
vystavni stanek umistén volné do prostoru, bylo nutné zajistit, aby byl pfistupny ze vSech

stran. Proto byl zvolen kruhovy padorys.
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Obr. 29 Typologie stanku
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4.3 Struktura tymu

Pro ptipravy a realizaci projektu, byl sestaven mezi ateliérovy tym. Findlni slozeni celého
tymu se vykrystalizovalo az v priibéhu, jelikoz prvni schiizky byly dostupné vSem zajem-

cum fakulty a v prib¢hu vétsina lidi odpadla. Celkovy tym se skladal z:

e Vedeni a komunikace

e Marketing: Pro komunikaci s médii, stanoveni hlavni myslenky a jeji provedeni.
e Qraficky design: Veskeré grafické zpracovani projektu

e Vizualni komunikace: Web design

e Fotografie: Foto / video dokumentace

e Prostorova tvorba: Stavba stanku a materidlové feSeni

e Primyslovy design: Stavba stanku a materialové feSeni

e Obuv: Zpracovani textilnich doplik stanku

¢ Animace: Prezentacni animovany film

Kazdy ¢len tymu se spolutcastnil na vyvoji myslenky a hledani inspirace, stejné na vyvoji

celkové expozice a na jeji realizaci, pfi¢emz ptispival svymi oborovymi znalostmi.

A T
w e . 3 7
o B TR ROl B B ot s
| DY Pr A S SNV A . b
A TR O N ARG AR 7R
NN QA | SN2 S <L ()]
LAY | TV .\ 2% - Y N2
5 \‘ 4’9'\\l ¢$. o = ‘f' r‘/’lu‘\ AR
WY 9\\‘ 'Q!“Q,“\Q‘ !’(;,"\_1)‘04 “""‘ " : s
& TN Ve TN et ; v Fady)
P BT ;,;\ ;-,:, A7
R A K ) SRRSO C RIS
[ eNvsAn | LN oo
LU | X% YON 'y V!
A -, ION 2,
1 AR OSTAAS
NIAAS VAR Y A = "
BT e : s
ve o Wil onp o N2 A | e s

Obr. 30 Tym Layabouts
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5 PRIPRAVY NA REALIZACI

Pied zapocCetim stavby Vv prub&hu zavéreéného navrhovani, vznikali uz jasné podoby final-
niho vzhledu. Byly ur¢eny volby materialu, ktery mél byt pouzit, byl zhruba ujasnény vi-
zualni styl a barevné schéma a konstrukéni feSeni bylo témét dofeseno. Bylo vSak nutné
obstarat stavebni material, objednat veskeré konstrukéni prvky a strojové vyrobené ¢asti,
zajistit prostor pro generalni sestaveni stanku, zajistit dopravu, zjednat vyrobu u profesio-

nalnich vyrobceii, konzultacni schiizky a ptipravit marketingovou komunikaci s médii.

5.1 Vizualizace

Obr. 31 Vizualizace navrhu rozvrZeni vzoru kachli

Jako hlavnim voditkem smérem k realizaci projektu a cilem, slouzily prubézné vizualizace,

které méli vzdy shrnout veskeré poznatky schiizek.
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5.1.1 Reseni konkrétnich problémi

Stézejnym bodem pfi realizaci a vibec celém projektu, byla, z konstruk¢niho hlediska |,
staticka pevnost objektu. Bez spravné provedené konstrukce, ktera by nezajistovala stabili-
tu, by nebylo mozné ziskat razitko statika a tim padem by se pro projekt zaviely i veletrzni
brany. Bylo tedy nutné pouziti vhodnych materiala, konstrukénich spoji a zvoleni sprav-
ného piistupu. Reseni spravné konstrukce se odvijelo od celkové pouZitych materiald, po-

¢tu prvkd, jejich vahy a celkového tinosného zatizeni navstévniky.

5.2 Materialova reserse

Pti hledani vhodnych materialii, bylo nutné najit vzdy kompromis mezi financné dostup-

nym, ¢asove nenarocnym pro zpracovani, vhodnym pro sviij Gcel a trvanlivym materidlem.

5.2.1 Zvolené materialy

Pro konstrukéni ¢ast pece, se zvolilo pfevazné dievo. Pro stojky smrkové hranolky a pro
zbytek OSB desky 18 mm a 22 mm tl. Jedna se o dostupny a snadno zpracovatelny materi-

al, se kterym je snadna prace a ktery vyhovuje pozadavkiim na pevnost a odolnost.

Stropni ¢ast pece byla zhotovena z ocelového plechu, ktery byl opatfen vylaserovanymi
otvory pro uchyty kachli a byl svafen do segmentd. Té€chto osm segmenti tak pospolu tvo-
fily stropni prstenec, ktery nesly ¢tyfi sloupy kazdy ze ¢tyi smrkovych hranolka (6x6 cm),

které jsou pospojovany kovovymi svorkami.

Kachle byly zhotoveny z hlinikového plechu (1.2 mm), ktery byl vylaserovan a ohyban do
pozadovanych tvard. Povrchova Uprava plechu je komaxitovy lak bilé polo matné barvy.
Hlavni myslenkou zde byla lehkd, precizni a finanéné dostupna kachle, ktera vzhledem
odpovida originalni palené kachli. Dtllezité bylo, aby veSkeré kachle byly v ¢as vyrobeny.
Proto padla volba na primyslové vyrobenou kachli, ktera byla opatfena modrym sitotiskem

V podobé tradi¢nich cibuldkovych vzori.
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Obr. 32 Vzory pro sitotisk kachli
L - L )

Obr. 33 Hlinikova kachle

Pro namontovani kachli ve spodni ¢asti pece a na podestach, byly zvoleny komurkové po-
lypropylenové desky (kartonplast), které jsou lehce dostupné a pruzné. Po vyiezani ucho-
povych otvort pro kachle, byly tyto desky piipravené pro uchopeni na obvodové plochy

(viz. fotodokumentace).
Jako povrch interiéru pece, ve kterém méla probihat odpocinkova ¢innost, byla zvolena
mikrovldknova textilie modré barvy. Pohodlny, hiejivy a pfijemny materidl na dotek po-

kryval veskeré plochy interiéru. Strop pece tvofilo projekéni platno, na které se promitala
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prezentacni animace. Jako vystylka plochy pro odpocinek, byl zvolen textilni vak naplnény
pohankovymi slupky a EPS kulicky. Aby byl dodrzen jednotny styl expozice, byla tato

modra a meékka plocha pouzita i pro podesty (viz. fotodokumentace).

5.2.2 ZKkousky

Veskeré spoje a materidlové kombinace museli byt pifed generalni zkouskou otestovany.
Provadéli se podrobné pokusy na spojich a jejich odolnosti. Stejné tak musela byt odsou-
hlasena barevna kombinace prvkil celé vystavy, aby celkovy obraz byl jednotny. Musely se

provézt zkousky nanost barvy a spravna technika potisku hlinikovych kachli.

5.3 Finalni navrh

Finalni navrh se skladal z hlavni expozi¢ni konstrukce (pec), a péti podest. Veskeré prvky
byly postaveny na kruhovém ptdoryse proménlivych rozméri. Rozméry jednotlivych prv-
kt expozice vychazeji ze zdkladniho rozméru jedné kachle. Byly vybrany takové nasobky
toho rozméru, aby celek odpovidal uzivatelnému méfitku ¢loveka a aby mohl byt umistén

do daného prostoru vystavni haly.

Barevné schéma bylo sestaveno podle tradi¢nich vzort a soucasného trendu. Pro zachovani
jednotného vzhledu expozice, bylo pouzito sjednocujicich prvka na vSechny ¢asti expozi-

ce.

Byla pouzita audiovizudlni prezentace ve vnittku vystavniho stanku s t¢elem nalakani na-

vstévnika a nabidnuti urc¢itého podnétu pro relaxaci.

Vyrobni faze stanku se provadéla ve Skolnich dilnach a kompletace segmentli probihala
také ve Skolnich prostorech. Generalni zkouska stavby se pfesunula do 32. budovy arealu

Svit ve Zling, kde se po dobu potifebnou kompletovala cela stavba stanku.
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6 KONSTRUKCE

Obr. 34 Zakladni rost, ktery slouzi k vyvazeni celého stanku. Smrk / hranolky 6x6

cm.

Obr. 35 Zakladova deska, segmentovana (16 kusit). OSB / deska tl. 18 mm.

Obr. 36 Nosny ram lozné plochy. Smrk / hranolky 6x6 cm.
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Obr. 37 Zavétrovani konstrukce ramu a dodate¢na podpora lozné plochy. OSB

/deska tl. 22 mm.

Obr. 38 Lozna plocha s vytezy pro uchopeni sloupt a otvorem pro projekci. OSB
/ deska tl. 22 mm.

Obr. 39 Dodate¢né podpéry okraju lozné plochy. Smrk / hranolky 4x6 cm.
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Obr. 40 Uchopeni sloupti na zakladovou desku a do lozné plochy. Sloupy 40x40
cm. Smrk / hranolky 8x8 plus ocel. Plechové svorky tl. 2mm.

Obr. 41 Uchopeni kovovych segmentu stropni konstrukce na sloup.

Obr. 42 . Stropni prstenec z 8 ocel. plech / tl. 1.25mm svaiovany, zebrovany seg-

ment / vaha cca. 25 kg.
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Obr. 43 Vak pro lezeni, plnény pohankovymi slupky a EPS kuli¢ky.

Obr. 45 Oplasténi polypropylenovymi desky. / Oplasténi kachlemi.

Primér pece: cca. 4m, Vyska pece: cca. 2.6m
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6.1 Spoje

Spoje zékladového ramu byly provedeny na zpusob pieplatovanim na sucho. Ostatni spoje
difevo na difevo byly provadény ocelovymi vruty odpovidajici velikosti. Veskeré thlové
spoje byly montovany pomoci ocelovych thelnikii odpovidajicich rozméra. Spoje Kov —

dievo byly provedeny ocelovymi vruty. Kov — kov pomoci ocelovych Sroubti a matek.

6.2 Moduly a celky

Z hlediska transportnich podminek a urychleni stavby, byla konstrukce rozvrzena do n¢ko-
lika segmentt. Tyto segmenty byly sestaveny piedem a zistali smontované jak pfi stavbe,

tak pfi transportu. Jedna se o nosné sloupy a nosny ram.

6.3 Postup pri kompletovani pece

Dilezitym zacatkem pro stavbu je zajisténi vodorovné plochy, proto je prvnim krokem
vyvazeni cilené plochy pro stanek. Poté se muze zacit se skladanim zakladového rostu,
ktery musi byt nasledné také vyvéazen a podloZen tak, aby veskeré ¢asti byly vodorovné. Po
ukon¢eni montdze rostu je nutné do jeho stfedu natdhnou prodluzovaci kabel ze sité, ze

kterého se bude napajet projektor, pocita¢ a reproduktory.

Dalsim krokem je poloZeni segmenti zdkladové desky. Dilezité pti tom je, zlstat v pies-
ném stfedu zakladnového rostu a také aby zakladova desky byla stale vodorovna. Postupu-
je se segment po segmentu a po polozeni ctvrtého se celek uchopi do rostu na vyznacenych

mistech vruty.

Po poloZeni a kontrole, zda zakladova deska lezi spravné, miiZze se zapocit s vystavénim
ramovych segmentd na vyznacena mista. Ramy se vyskladaji a zavétruji OSB deskami s
odpovidajicim oznacenim. Ramy se poté pfichyti do zdkladové desky a zavétrovani se po-

moci uhelnikd uchopi do ramt. Takto vznikne pevny nosny ram pro loznou plochu.

Lozné plocha se musi na nosny rdm vyskladat pomoci vyznac¢enych boda a po kontrole,
zda dany segment lezi na spradvném mist¢ a je presné umistén nad zédkladovou deskou, mii-
ze se prichytit vruty do rdmu. Takto se postupuje u kazdého segmentu, dokud neni plocha
kompletni. Poté miizeme podlozit okraje plochy dodate¢nymi stojkami, které se nemusi

vrtat.
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Po dokonceni a upevnéni lozné plochy, se mlze zapocit s vlozenim sloupti do pfiprave-
nych otvorit v lozné plose. Sloupy musi byt kolmé k zemi a uchopeny skrze zdkladovou
desku do podkladovych hranolkti a pomoci ocelovych thelniki do lozné plochy pro doda-

te¢nou stabilitu.

Pokud jsou vSechny sloupy vyvazené a uchopené, mize se zapocit s montovanim kovo-
vych segmenti. Nutné je, aby segmenty byly uchopeny ve spravné vysce nad loZznou plo-
chou. Jako pomocnik poslouzi jedna z podest, kterd ma vysku 80 cm. Pro dodate¢né vy-
rovnani segmentu pied uchopenim do sloupu, je vhodné pouzit vyrovnavaci podlozky. Po
uchopeni jednoho segmentu do prvniho sloupu, navazujeme segmentem dal$im v dané
ctvrtin€ pece. VztyCnymi plochami segmenty pomoci matek a Sroubti uchopime a poté lze
ptipevnit celek do sloupu druhého. Nutné je opét dodrzet spravnou vysku nad loZznou plo-

chou.

Nasleduje vloZeni vaku a jeho naplnéni. Po naplnéni vak prehodime modrym potahem,
ktery se po napnuti ukotvi do lozné plochy. Zarovei se natdhne vnitini potah se sttedovym
platnem po obvodu kovové konstrukce pomoci plastovych stahovacich paskii. Volné okra-

je vnitiniho potahu musi sedét pfimo na sloupech a ukotvit se na n¢.

Dalsim krokem je oplasténi kartonplastem. Je nutné dodrzet navaznost vyfezanych ucho-
povych dér, aby nasazené kachle leZeli v jedné roving. Proto je dobré zacit s oplasténim

sloupil a teprve poté oplast'ovat spodni konstrukcei pece.

Po uspésném oplasténi se mizou véset kachle podle daného vzoru jak na pec, tak na po-

desty.
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7 FOTODOKUMENTACE
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Zkusebni kompletace podesty
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Potisk kachli na sitotisku
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Zékladovy rost
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Zakladova deska
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Nosny ram
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Nové prostory pro generalni stavbu
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Detail spoju
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LozZna plocha s dodatecnymi podpéry




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

78

Kovové segmenty a nosné sloupy
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Montaz kovovych segment




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

80

Vlozeni vaku
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Zkouska potisténych kachli
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Generalni zkouska
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Priibéh stavby stanku na veletrhu v Milané
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Fotodokumentace z veletrhu: http://www.aboutlayabouts.com/gallery.html
Videa z pribéhu stavby: http://www.youtube.com/user/mojeBrasna
Veskeré informace ohledné

projektu plus videa: http://www.aboutlayabouts.com

https://www.facebook.com/aboutlayabouts


http://www.aboutlayabouts.com/gallery.html
http://www.youtube.com/user/mojeBrasna
http://www.aboutlayabouts.com/
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ZAVER

Projekt ,Layabouts‘ splituje veSkeré pozadavky na veletrzni icast. Byly stanoveny jasné
hranice mozného, které se tym snazil Gsp&$né naplnit a dodrzet. Ugast na veletrhu byla
uspesnd, podatilo se prezentovat Univerzitu Tomase Bati na svétovém veletrhu Siroké ve-

fejnosti ve vSech moznych aspektech a ziskat nové kontakty, v prospéch univerzity a

Vv nékterych ptipadech i v prospéch par studentt.

Tym dokazal, Ze je schopny béhem ptil roku postavit na nohy promysleny projekt s danym

ucelem, a ze se dokaze prezentovat na celosvétové vystave.

Veletrzni stanek dodrzel a splnil veskeré pozadavky na bezpecnost, protipozarni opatieni,
prostorové vymezeni a napli. Obstal velky pocet navstévnikli bez jakékoliv ujmy nebo
posSkozeni. Splnuje 1 veskeré teoretické, ergonomické a vizudlni pozadavky, které se na
takovy typ stavby kladou. Obstal pii prezentovani veifejnosti a splnil hlavni myslenku této

expozice s mnohymi pozitivnimi ohlasy.
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