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ABSTRAKT

Corporate identity a jeji jednotlivé slozky. Historické prameny jako prazaklad jednotného
vizualniho stylu. Dilezitost design manualu. Porovnani tvorby vizualni identity malych mést

a jeji funkénosti.

Kli¢ova slova: Corporate identity, corporate design, mestsky znak, logotyp, graficky manu-

al.

ABSTRACT

Corporate identity and its individual components. Historical sources as a pre-base of united
homogenous visual style. Comparison of small town visual identity creation and its functio-

nality.

Keywords: Corporate Identity, Corporate Design, Town Sign, Logotype, Design Manual.
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,,] malé mésteCko mize mit svij styl.*
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UvVOD

Cilem mé bakalarské prace je priblizit terminologii corporate identity, jakozto ko-
munikacni nastroj mést se svym okolim. Pozornost budu také vénovat vizualnimu stylu ma-

lych mést a obci.

V teoretické Casti nejprve vysvétlim pojem corporate design. Nahlédnu k zakladni-
mu rozd¢leni corporate design a vyhodnotim vyhody ¢i nevyhody jeho samotného pouZiti.
Podivam se do minulosti, kdy vznikla potteba mést po vizualnim stylu a také neopomenu
nauku heraldika, ktera se zabyva studiem souhrnu pravidel, podle niz se znaky tvofi, popi-
suji a kresli. Poté si projdeme ukdzky vizualniho stylu vybranych malych mést
a demonstrujeme si na nich jejich dobré a $patné znaky. Popisi zde vyvoj grafické identity

od historického piivodu méstského znaku az po soucasny logotyp mésta.

V dnesni dob¢ firmy hledaji prostiedek jak se co nejjednoduse;ji a nejefektivnéji odli-
Sit od konkurence, ale jsou to také mésta, ktera mezi sebou svadéji konkurenéni boj. Nékte-
rd se s tim vyrovnala Iépe, jind hiife a vitbec ptitom nezalezi na tom, jestli jde o velké nebo
malé méstecko. Tvorba vizualniho stylu v nasi republice je relativné novy fenomén, ktery se
dostava do povédomi neuvétitelné rychlym tempem. S velkym vpadem modernich techno-
logii do nasSich zivotli ma kazda obec moznost na sebe upozornit. A to predevsim moderni a
kvalitni prezentaci. Prvotni cilovou skupinou jsou napf. turisté. TéZko se ale pracuje se sta-

rymi heraldickymi symboly, které nam nedavaji prostor pro moderni vizualni prezentaci.

Praktickou c¢éast své bakalatské prace vénuji nadvrhu jednotnému vizudlnimu stylu
mésta Vizovice. Rozpracovavam zde kompletni navrh logotypu a jeho Siroké uziti. Mésto
Vizovice je uzce spjato s produkci typicky moravské palenky — slivovice. Malokdo tusi ze
jedny z prvnich paliren se ve Vizovicich objevili jiz v 16. stoleti, ale na druhou stranu
si vétsina obyvatel Ceské republiky s pojmem slivovice/$vestka spoji pravé mésto Vizovice,
¢ehoZ plné vyuZivam pfi zpracovani design manudlu. Pro¢ jsem se rozhodl pravé pro mésto
Vizovice? Hlavnim divodem je, Ze méstu zatim chybi jasna identifikace, jakoZto kvalitni
vizualni styl, ktery by dal méstu jasnou cestu, jak se odliSit od ostatnich. A protoze jsem ve
Vizovicich stravil velkou ¢ast détstvi a madm na néj jen ty nejlepsi vzpominky, chei se zasadit
o to, aby turisté a navstévnici, kteti do mésta zavitaji, si nejen odnaseli hezké vzpominky
jako ja, ale hlavné, aby jim mésto utkvélo v paméti a jednoduse jej identifikovali, at’ uz se

setkaji s jakymkoliv propagacnim materialem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

. TEORETICKA CAST
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1 CORPORATE IDENTITY

Corporate identity
Corporate identity v ¢eském jazyce piekladame jako ,,firemni styl.

,, Firemni styl je jednim ze stavebmich kamenii slozité mozaiky, pomoci niz dochadzi
ke komunikaci uvniti podniku a s okolim, pomoci niz podnik zvyraziuje svou identitu
na trhu, projevuje své typické jednani, uvaZovani a vystupovani a vytvari sviij obraz

V ocich verejnosti. “ (Horny 2004, s.36) [7]

Tvorba firemni identity je dlouhodoby proces, ktery muze trvat nékolik mésicd,
ale i nékolik let. Velkou roli zde hraje vzajemna souhra jednotlivych slozek, které tvofi cor-
porate identity. Klicovou slozkou je corporate design ,jednotny vizualni styl
ktery ma prakticky rozhodujici vyznam v celkovém hodnoceni corporate identity. Pii zvole-
ni zajimavého vizualniho prvku je mozno pozitivné zaujmout Sirokou vefejnost s ohledem

na vnimani celé spolecnosti.

Dalsi slozkou je corporate communications, ktera nam udava smér v marketingové
komunikaci, s jejiz pomoci se snazime Vvytvofit kladny vztah ke spole¢nosti. S tim jde ruku
Vv ruce jednotna firemni kultura ,,corporate culture®, ktera vytvari pozitivni postoj uvnitt or-
ganizace. Tak jako je marketingova komunikace dilezitym nastrojem pro uspéch celé orga-
nizace z pohledu vetejnosti, potom je stejné dulezita i jednotna firemni kultura, ktera urcuje
vnitini atmosféru a tim 1 zajiSt'uje uspéch celé firmy. Nedilnou soucésti je pak samotny pro-

dukt, diky kterému chceme na trhu uspét.

Pti spravném vyladéni téchto jednotlivych slozek budujeme spravné fungujici corpora-
te identity. Vetejnost kombinaci téchto prvkll vnima jako komunikaéni jazyk, kterym spo-
le¢nost promlouva jejich smérem, at’ uz pozitivné nebo negativné, coz oznacujeme jako

corporate image.

Schématicka struktura corporate identity:

Corporate identity

Corporate Corporate Corporate Corporate
Comunication Product Culture Design
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1.1 Corporate communications (marketingova komunikace)

Corporate communications ma za tkol vytvaret pozitivni pohled na organizaci
ze strany verejnosti. S riznymi skupinami vefejnosti komunikujeme jinym zpisobem,
ale i pfesto ma tato komunikace spole¢ny jednotici prvek a tim je — firemni filozofie. Tuto
komunikaci neprovadime nahodile, nybrz promyslené a jeji imysl je obsazen jiz v zakladech

komunikacni strategie.

Hlavnim prvkem marketingové komunikace je Casto povazovana reklama, jelikoz
je to nejviditeln€jSim nastrojem komunikacniho mixu. Do marketingového mixu ovSem patfi
Ctyfi nastroje komunikace. Jinak se jim fika ,,Ctyfi P*.

Product (vyrobek)
Price (cena)
Promotion (propagace)

Placement (distribuce)

Firemni komunikace lze rozdélit do dvou zakladnich skupin. Komunikace vnéjsi
a vnitini. Do vnitini firemni komunikace zahrnujeme kontakt se zaméstnanci napt. formou
intranetu s diskuznim portalem. Cilem je, aby byl zaméstnanec kvalitné seznamen s firemni
komunikaci a tim ji i pochopil. Vnéjsi komunikaci rozumime pozitivni komunikaci s okolim,
at’ uz s investory nebo vetejnosti. Pozitivni vnéj$i komunikaci miizeme ovlivnit rozvoj celé
spolecnosti. Je dulezit¢, aby byly tyto dvé slozky propojeny a tim

se mohly navzdjem pozitivné dopliovat.

1.2 Product (vyrobek)

Z hlediska marketingu je produkt postaven jako hlavni prvek strategie marketingu.
Nabizené portfolio, produkty nebo sluzby jsou zakladem, ktery firmu charakterizuje.
Pokud je cilem firmy zaujmout spotiebitele levnou cenou, potom nemiiZze byt produkt dis-
tribuovan v siti s luxusnim zboZim a naopak. Produkt by mél byt realizovan s jednotnou
komunikaci a jednotnou kulturou, ktera se podili na tvorbé image subjektu. Prvky podilejici
se na vlastnosti produktu jsou: distribucni sit’, servisni sit’, zplisob prodeje, cena, navod
k pouziti, Skoleni, kompatibilita, iroven inovaci atd. Z marketingového pohledu je vyrobek

soucasti marketingové strategie.
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1.3 Corporate culture (jednotna firemni kultura)

Klicovym prvkem jsou hodnoty, které firma uznava. Jsou ovlivnény kulturou minulou,
ktera navazuje na tradice a zaroven pusobi na kulturu budouci. Jsou zde vytvotena pravidla,
ktera dodrzuji vSichni zaméstnanci a jsou s nimi ztotoznéni. Firemni kulturu muzeme téz
nazvat jako vnitfni atmosféru firmy, coz je souhrn sdilenych nazord, postoji, ocekavani,
presvédceni a domnének, které nejsou dané, ale ovlivituji zptisob jednani pracovniku ve spo-
le¢nosti. Firma si musi ujasnit, co chce a co je pro ni dulezité pro budouci vyvoj a dokaze

k tomu vyuzit v§echny nastroje, které k tomu povedou.

1.4 Corporate design (jednotny vizualni styl)

Denné nas pohlcuje nespocet reklam na rizné produkty, ale jen malokterd ndm utkvi
V hlavé. V konkuren¢nim boji firem o na$i pfizen ovSem vitézi pouze ta reklama, kterad
nas dokéaze zaujmout nécim novym, svézim a napaditym a tim dosdhne pouze jednotnym,
promyslenym a zapamatovatelnym zptsobem. Urovei vizualni prezentace je rozhodujicim
faktorem pfi tvorb¢é corporate identity. Jednotna pravidla komunikace jsou dukladné zpra-
covana v manudlu vizualniho stylu. Diky tomuto manualu urujeme vSechny vizudlni vystu-

py, se kterymi firma vstupuje na vefejnost.

Corporate design je relativné mladou disciplinou, setkavame se s ni zhruba od 50. let
20. stoleti. Paradoxn¢ zaznamenavame silné obdobi v dobé hospodaiské krize
ve 30. letech, kdy vlivem $patné ekonomické situace byli prodejci nuceni vytvaret originalni
designy pro pfilakani zakazniki. Nejvyznamnéjs$i osobnosti doby po 2. svétové valce u nas

byl Ladislav Sutnar, jakoZto jeden z nejvyznamnéjsich umélct komerc¢ni grafiky.

Dnesni moderni svét ndm diky rozvoji digitdlnich technologii nabizi pro mnohé ne-
ptedstavitelné moznosti zpracovani. S rozvojem téchto technologii se stiraji hranice mezi
uméleckymi obory, vznikaji nové, které se prolinaji se stavajicimi. Kde je pak hranice mezi
uménim a technologii? Stale ¢ast&ji na nas ito¢i interaktivni prvky, kde uméni je prostied-

kem komunikace.

Nezbytné je mit dobie vytvorenou koncepci, kterd vypovida o skutecné potrebe firmy.

Musi byt jasny soulad mezi tim, co o sob¢ firma tika a to jak to vypada.
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Z podstaty vizualni identity vyplyva jeji specifikace pro kazdy jednotlivy konkrétni vy-

skyt, podle toho miizeme mluvit o tfech typech vizudlni identity:

1. Monoliticka identita: znamena, Ze spoleCnost predstavuje jeden celek
a pro vSechny aktivity pouziva identické formy. Filozofie je zaloZzena na prosazeni
jednoho  spole¢ného  poselstvi pro  vSechny aktivity (napi. IBM,
McDonald’s).

2. Sdilena identita: znamena, Ze matetskd firma je reprezentovand prostiednictvim
svych produktii, které jsou na ni navazané. VéEtsinou se to tyka firem, které nebyly
stvofeny organicky, ale vyrostly fizemi a jejich velikost rostla s nakupovanim dal-

Sich znacek (napt. GeneralMotors).

3. Unikatni identita: znamena budovani silné znacky, ktera pokryje trh vétSim mnoz-
stvim produktli jedné znacky. Pravé toto budovani znacky patii k nejacinng;sim
zpusobum podpory produktu. Objevuje se pfevazné v potravinarském prumyslu

(napt. Nestlé).

Vizualni identita vychazi z celkové strategie subjektu, ktery si uri jiz na zacatku, jak
bude se znackou nakladat. Jestli zvoli budovani superbrandu, pod ktery se vejdou vSechny
aktivity, pouzije identitu monolitickou. Z praxe je ziejmé, ze firmy ptechazeji k budovani
jedné znacky, jelikoz je to casové méne narocné a hlavné financné se zde da relativné uset-
fit, nez kdybychom budovali nékolik malych znacek. Unikatni identitu vyuzivaji vyhradné
spolec¢nosti s Sirokym produktovym portfoliem.

Prvnim systémem corporate design bylo vizualni schéma vytvofené Peterem

Behrensem pro némeckou spole¢nost AEG v roce 1907.

1.4.1 Graficky manual

Graficky manudl je zavaznym pfepisem a nezaménitelnym navodem pro pouZzivani
jednotného vizuélniho stylu spole¢nosti. Slouzi pro spravnou préci se znackou, logo-
typem, firemnim pismem a barevnosti. V grafickém manualu najdeme piesny nékres
znacky, pomérovou kodifikaci, minimalni velikost loga, zakdzané varianty, odvozené
varianty, barevnost a povolené fezy firemniho pisma. Soucasti grafického manuélu

jsou také marketingové tiskoviny, mezi které patii, hlavickovy papir, obélky, slozky,
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vizitky a Sablony. Manudl mize byt doplnén reklamnimi a kancelafskymi predméty
jako jsou tasky, tuzky, propisky, destniky, flashky a dalsi. Vystupem manualu je tis-

téna podoba, ale také elektronicka na CD ¢i jiném médiu.

1.4.2 Znacka

Zakladnim stavebnim kamenem corporate design je znacka, jelikoz je to nejviditel-

néj$i prvek corporate design.

., Znacka je prislib uspokojeni. Je to znak, metafora piisobici jako nepsana smlouva
mezi vyrobcem a zakaznikem, prodavajicim a kupujicim, ucinkujicim a divakem, prostie-

dim a teémi, kdo je obyvaji, udalosti a témi kdo je prozivaji“ (Healey, 2008, str.6). [8]

Je to graficky ztvarnény ndzev spoleCnosti ¢i vyrobku. Je tvofen pievazné charakte-
ristickym fezem fontu, Casto graficky upraveny, tak aby se odlisil od ostatnich a také proto,

ze logotypy tvofené prostym textem nepodléhaji copyrightu.

Logotyp by m¢l byt snadno zapamatovatelny, dostate¢né odlisny od konkurence
a hlavné by m¢l vyzatovat charakter subjektu, kterym se firma prezentuje. Z technického
hlediska by mél byt lehce reprodukovatelny pro vSechny mozné kanaly. K tomu nadm poma-
ha logo manual, ve kterém by mél byt nastin rizného pouziti. Uziti loga v zakladnich barev-
nych kombinacich, ale i rozvedené pouziti v riznych barevnych prostorech. V piipadech
kdy neni mozno pouzit plnobarevnou verzi, mame moznost pouziti loga jednobarevného,
negativniho ¢i Cernobilého. V neposledni fadé¢ by mél tviirce vymezit ochranny prostor

znacky, pro lepsi vnimani loga.

Dle obsahovych prvkli mizeme logo rozdélit do tii skupin. Logo mize byt tvofeno

z textu (napf. Microsoft), obrazku (napf. Nike) nebo obrazek + text dohromady.

1.4.3 Firemni pismo

Soucasti kazdého vizualniho stylu je typografie. Vybér pisma je Uizce spojen se sa-
motnym logem spole¢nosti. Zakladni pismo by nikterak nemélo rusit hlavni sdéleni znac¢ky.
Predpokladem tedy je, aby si spolecnost zvolila jeden zékladni typ pisma, ktery bude pouzi-

vat ve své komunikaci, tim bude zarucena jednotnost vizualu spolecnosti.
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Uzivani piedepsanych fontl je také soucasti jednotného vizudlniho stylu. Pfevazné
se udava zakladni pismo ve svych fezech a pak tzv. doplitkové pismo, které je ur¢eno pro

béznou korespondenci ¢i sazbu vnitrofiremniho ¢asopisu.

1.4.4 Firemni barevnost

Detailni popis barevnosti hraje v grafickém manualu zasadni roli. Barevnost znacky,
piipadné kombinace barev by méla byt peclivé zvazena s ohledem na zaméteni a celkovou
filozofii dané spole¢nosti. Napft. barva Zlutd je barva veseld, Ziva, projasiiujici, proto neni
vhodné, aby ji ve svém logu uzila spolecnost zabyvajici se pohfebnictvim apod. Tento fakt

nam doklada, ze barevnost je mnohdy dilezitéj$i nez samotné logo.

Kazdy manudl musi obsahovat pfesné¢ definované barvy v logotypu, ale také dophi-
kové barvy, které¢ dotvaii firemni identitu. Tyto barvy by mély byt uvedeny v rtiznych ba-
revnych prostorech CMYK, RGB nebo pouzitim ptimych barev Pantone apod.

1.45 Merkantilni tiskoviny

Dalsi duleZitou soucasti firemni prezentace jsou firemni neboli merkantilni tiskoviny.
Zahrnuji vizitky, hlavickovy papir, dopisni obalky, poznamkové a trhaci blocky, firemni
desky apod. VSechny tyto tisky by mély byt zahrnuty v grafickém manualu spole¢né
se zdrojovymi daty pro pfimé pouZiti.

Vizitka slouzi k prvnimu kontaktu s potencialnim zakaznikem, proto bychom jeji
uroven neméli podcenit. Je dilezité, aby pusobila esteticky a funkéné v souladu s ostatnimi

firemnimi materialy.

Hlavickovy papir je klasickou kancelafskou tiskovinou forméatu A4. Vzhledem
K ¢astému uZiti se voli papir v gramazi 90g/m® s matnou povrchovou Gpravou tzv. klasicky
office paper. Graficka podoba hlavickového papiru by neméla narusit hlavni sdéleni samot-

ného vloZeného textu.
Dopisni obalka pIn€ koresponduje s hlavickovym papirem. Obélky jsou nej¢astéji vo-
leny ve formatech C6 (162 mm x 114 mm) a DL (220 mm x 110mm).

I kdyz neni tisténou tiskovinou tak patii do této kategorie i e-mail. V nastaveni elek-

tronické posty lze zvolit tzv. automaticky podpis, do kterého mtizeme zahrnout kratké fi-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

remni sdéleni ve vybraném fontu, pfipojit logo nebo vlozit celou reklamni listu. Musime

vsak brat v uvahu rychlost a kvalitu pfipojeni pfijemce.

1.4.6 Orientacni systém

wv

ru. Je to systém tvofeny interiérovym a exteriérovym znac¢enim budov, pokojl, pater atd.
Tento systém by nds mél dokazat navést do pozadovaného cile. M¢l by byt co nejjednodussi

a nejsrozumitelnéjsi v souladu s corporate identity.

Jednotlivé ¢asti informacniho systému by méli byt navrzeny tak, aby byly vyménné a
mohlo se na né pfi ptipadnych zménach (rozsifovani budov, zmény mistnosti apod.) bez
problému a rychle reagovat. (LSK Orientacni systémy [online]. Dostupny z WWW:

http://www.lsk.cz/strucny-popis-or-systemu/)

1.47 Webova prezentace

Dalsi nezbytnou soucasti komunikacniho mixu jsou webové stranky. Zvlasté
vV dnesni dob¢ je téméi nepiedstavitelné, aby dobie fungujici spolecnost byla ochuzena

0 webovou prezentaci.

Na webové stranky se mtizeme podivat z vice uhlti. Mohou nam slouzit jako piimy
prodej zbozi, pak tuto kategorii nazyvame direct marketing nebo je miizeme vyuzivat jako
reklamni nastroj pii budovani image spole¢nosti. Ale samoziejm¢ mizeme stranky brat jako

nastroj podpory prodeje.

Pii tvorbé kvalitni webové prezentace si musime dat za cil 4 zakladni funkce pro
uspéch webovych stranek. Prvni z nich je atraktivni a ptesvéd¢ivy obsah, dale snadna vyhle-
dani neboli SEO, jednoduché uziti a odpovidajici design, nejlépe odpovidajici celému nase-

mu corporate design.

1.4.8 Reklamni predméty

Reklamni pfedméty slouzi k pfedavanim mezi obchodnimi partnery — zakazniky
a pomahaji nam budovat dobré vztahy mezi zakaznikem a nasi znackou. VétsSina reklamnich

predmétti nese logo spolecnosti. Reklamni predmét by mél upoutat pozornost a vzbudit
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touhu vlastnit jej u potencialnich zakaznikii. Mezi nejcastéjsi reklamni pfedméty patii pro-

piska, hrnecek na ¢aj, diaf apod.

1.4.9 Signmaking

Nazev je slozenina dvou slov SIGN — znak a MAKING — vyroba. Vystupem jsou tedy
vnéjsi produkty znazorfujici vizualni styl firmy. Napf. informaéni systémy, cedule, Stitky,

orientacni systémy apod.

Kvalita corporate design ma nejsilnéjsi dopad na corporate image. Vytvari nam prvni
dojem, ktery je pro urcitou skupinu lidi velmi dulezity. Stejn¢ tak, jako si udélame nazor na
¢lovéka, podle prvniho dojmu. Ten samoziejmé nemusi platit potom, co ¢lovéka pozname.

To se nam u produktu vétSinou nepodafi, pokud se nam nelibi jeho prvotni prezentace.

Proto kvalitni a esteticky zpracovana znacka dava najevo svému okoli, ze nazor na ni,

je velmi dulezity.
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2 JEDNOTNY VIZUALNI STYL MEST A OBCI

Po vstupu Ceské republiky do Evropské unie se ke slovu dostal jednotny vizualni styl
mést. Po vzoru zapadnich mést se zacind s budovanim meéstského marketingu, kde hlavni
roli hraje tvorba jednotného vizualniho stylu. Nové logo mésta vzbuzuje zajem nejen mezi
odborniky, ale je 0 ném ochotna diskutovat i cela vetejnost. O tom sveédci také Casté vefejné
soutéze o nové logo mésta. Stejné jako pro firmy je dulezita jednotna identita, tak i mésto ¢i
region musi umét nalezit¢ komunikovat a spolupracovat s ob¢any, ale také s novymi inves-

tory.

Dnes jiz neni dilezita otazka, zda je pro nase mésto dulezité logo, dnes je to pro nas
jiz samoziejmost. Dokonce i malé mésteCka a obce touzi po pékné vizualni komunikaci.

Tak pro€ ne prave to naSe mésto.

Dftive tuto funkci vykonaval méstsky znak, kde byl zpravidla zobrazen motiv, ktery
uzce souvisel s historii mésta. Vizualni styl si z méstského znaku samoziejmé mize vzit in-

spiraci, ale musi jej zpracovat novodob¢ a moderné, ve snadno ¢itelné formé.

2.1 Historie méstskych znaku

Touha mést odliSovat se pomoci méstskych znakt saha hluboko do minulosti. Hlavni
soucasti znaki mést v minulé dob¢ byl §tit neboli tvar (romansky, goticky, francouzsky, pol-

sky, italsky). Nauka o téchto znacich se nazyva heraldika.

Heraldika (z latinského heraldus — herold) je pomocnou historickou védou, jez se
zabyva studiem pravidel a zvyklosti, podle niZ se znaky tvoii, popisuji, urcuji a kresli. Zahr-
nuje v sob¢ také studium vzniku znakil, vyvoj a samotné uzivani. Své uplatnéni nasla heral-
dika zejména ve stiedovéku. Prvni zminky o heraldice jsou znamy V prvni poloviné 12. sto-
leti, kdy se objevuji prvni znaky ve vét§in€ evropskych zemi (Anglie, Francie, Italie). Ale az
v poloving 19. stoleti je heraldika brana jako samostatna védni disciplina. Zabyva se v§im,
co se znaky souvisi. Spolupracuje i S jinymi védnimi obory jako jsou vexilologie — nauka o
vlajkach, sfragistikou — nauka o pecetich, kampanologii — nauka 0 zvonech a neméné také

s d&jinami umeéni.
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Zakladni ¢lenéni heraldiky: cechovni heraldika, cirkevni heraldika, méstska heraldi-
ka, ktera nds vmé praci zajimd nejvice, pak také rodova heraldika, zemska heraldika

a znaky instituci.

Obr. 1 Obr. 2 Obr. 3

Prvni zminky o pouZiti symbolu mést neboli erbu nachazime jiz ve stitedovéku, kdy ry-
tifi tahnouci po kfizackych vypravach potiebovali sva vojska patii¢nym zptisobem odlisit od
ostatnich. V téchto dobach nebylo samoziejmosti, ze kazdy umél Cist a psat a proto se tvo-
fily jakési symboly ¢i znaky, které byly zobrazeny piedevs§im na Stitech bojovniki, na oble-
cich, ve kterych rytifi bojovali, nebo naptiklad na pecetidle. V této dobé mély predevsim

funkci rozliSovaci — tzv. rozlisovadla.

Postupem casu dostal erb spiSe vyznam reprezentativni a od 13. stoleti zacala touzit
po erbu i mésta. Zdobeni interiéra a exteriérti vyznamnych budov se pomalu stavalo nezbyt-
nou soucasti meéstského zivota, coz piinaSelo méstu moderni charakter a vyspélost.
| obyvatelstvo se v téchto méstech chtélo odliSovat, coz bylo k vidéni hlavné v obdobi ba-
roka, kdy bohati lidé zdobili své vozy, Stity budov ¢i kapesni¢ky svym znakem. V tomto ob-
dobi si miizeme povsimnout az extrémné zdobenych erbti umisténych zejména v kartusich

budov, které az postradaji Citelnost pies své slozité tvary.

Béhem nékolika let se z erbu stavala jakoby standartni soucast kulturniho moderniho
Zivota a touzila po ném cirkev, mésta, ale také riizna jina instituce. Plamenna orlice je pova-

zovana za prvni erb v Cechach.

Statni znak Ceské republiky prosel pomérné slozitym vyvojem do podoby, jak ho
zndme nyni. Jeho poc¢atky se datuji do obdobi 12. az 13. stoleti. Dle kroniky Dalimilovi zis-
kal knize Vladislav II. za vojenskou pomoc proti Mildnu kralovsky titul a zarovei jako erb
stiibrného Iva v cerveném poli a zménil tak dosud vyobrazovany erb s orlici. OvSem prvni

skute¢né dolozeny lev symbolizujici vladu Pfemyslovct pochazi z roku 1213 z jezdecké pe-
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ceti moravského markrabéte Vladislava Jindficha. Plvodné se jednalo spiSe
0 premyslovsky erb dynastie, zatimCo symbolem ziistavala stale orlice. Tim jak se snazili
panovnici udrzovat své postaveni, tak stejné upiednostiiovali uzivani erbu se stfibrnym lvem
v ¢erveném poli, ktery ptetrval az do roku 1918. Vznikem samostatného ¢eskoslovenského
statu v fijnu 1918 vyvstala rovnéz potieba nového statniho znaku, vyjadiujici nejen zménu

statopravni, ale téz kontinuitu historického vyvoje ¢eskych zemi s nové utvorenym statem.

2.2 Prvopocatky méstskych znaki

Cela tada stoleti utekla od skutecného grafického pojeti znacky mésta tak, jak se
nam prezentuje dnes. Po tuto dobu se méstské znaky ustalily, dostaly svou formu a staly se
hlavnimi komunikatory mezi mesty. Dodnes se nékteré méstské znaky opiraji o zaklady he-
raldiky, tak jak ndm je ukazuje minulost. Postupem ¢asu vznika potieba tyto znaky néjakym
zpusobem zjednodusit tak, aby se staly ¢itelnymi i pro ¢lovéka neznalého mistnich zvyklosti.
Prvnim dokladem o udé€leni méstského znaku na nasem tizemi je rok 1416 vénovany morav-

skému Slavkovu.

Kazdy pozna svlij méstsky znak, protoze ve mésté vyrtstal a dokdzal si spojit jisté
nalezitosti. Ale u jinych mést ¢loveék nevi a souvislosti si ¢asto musi dohledat. Chtélo to vy-

tvofit néco, co bude snadno ¢itelné a rozpoznatelné na prvni pohled.

Pro lepsi a jasnéjsi komunikaci zacinaji vznikat nové, moderni znacky mést. Jsou
moderni, snadno Citelné a zviditelnuji prednosti mésta. Zde se setkavame s prvopocatky lo-
ga, tvofené Z ndzvu mést a S pridanym patfiénym symbolem. Pochopitelné se najde fada
meést, ktera se tomuto trendu snazi vyvarovat a pouziva K prezentaci stale méstsky znak, ale
Casem zjisti, ze 1 pro né bude rozumné vytvofit si ,,vlastni znacku* pod kterou bude

v moderni dob¢ prezentovat své mésto.
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~4 PRAIHA
Z In PRA|GUE
PRA|GA

PRA|G

Obr. 7 Obr. 8

Trend dne$ni doby tato mésta nechava pozadu. Bez moderniho zpracovani vizualni-
ho stylu velka mésta nemohou existovat. Upadla by ve stinu mést prezentujicich se touto
formou a potlacovala by sviij pfirozeny vyvoj. Mezi prvni mésto, které vybudovalo svou
vlastni vizualni identitu patfil Zlin. Autory byli pan Machek a Babak. Spole¢né vytvotili v té
dob¢ unikatni prezentaci, ktera funguje do dnesnich dnti. Nésledovalo logo Prahy, Brna,

Plzné a dalsich.

Logo mésta Prahy vyvolalo bouflivou diskuzi mezi Sirokou vefejnosti, kdy bylo vyc¢ita-
no, zdali kazdé mésto potiebuje vlastni logo a ptipadné kde to skonci? Kazda ulice bude mit

vlastni logo? Ma se logo drzet tradi¢nich znakt?

K novému logu mizeme piistupovat dvéma zakladnimi zpusoby. Jednim z nich je for-
ma prezentacni, kdy mésto potiebuje pro svoji prezentaci vizualni styl, kterého se bude dr-

zet nebo zpusobem kdy logo bude plnit funkci turistickou.

Pokud ma mésto zpracovany graficky nazev mésta s doplnénim patiicného symbolu —
piktogramu, pro turisty je vhodné, kdyZ tento symbol bude jasné dekodovatelny - napiiklad
plakat lakajici na cestu do Pafize bude doplnén symbolem Eiffelovy véze. Takova stylizace

napomaha navstévnikiim K rozpoznani znacky — rychla identifikace, zapamatovatelnost.

Pokud je snaha mésta sjednotit vzhled mésta — orientacni systémy, navigace, reklamni
poutace, pak vznikaji odliSna loga, kterd nenesou konkrétni symbol. Vznikne logo, které¢ ma

spiSe orientacni a prezentacni charakter.

Je dobré si tuto funkcionalitu loga ujasnit hned na zacatku. Ale na druhou stranu, nikdo
netvrdi, ze pokud moderni prezentacni logo doplnime o funkéni turistickou fotku, Ze to ne-

bude fungovat obéma sméry.
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2.3 Pro¢ mésto potiebuje logo?

Logo je nejvyraznéjSim vizualnim prvkem. Je ale jen ¢asti celé mozaiky celku, ktery se
tidi jistymi pravidly, diky kterym vytvarii jednotny dojem dané¢ho subjektu. V nasem piipadé
je timto subjektem mésto, které potiebuje koordinovat své aktivity a vystupy. At si to pii-

poustime nebo ne vSechny aktivity mésta budi néjaky vizualni dojem.

V tuto chvili se ndm nabizi otdzka, pro¢ nestac¢i méstsky znak? Z historick¢ho znaku
mésta je citit vaznost, a proto se s jeho pouzitim musi pfistupovat s rozvahou a ptidavat ho
tam, kde je to z hlediska historického dulezité, napt. ocenéni, rizna vazna rozhodnuti. Gra-
ficka narocnost a interpretace loga a znaku je brana také na zietel pfi posuzovani, zda ne-

sta¢i pouze znak.

Hlavni rozdil mezi znakem, si lze lehce pfirovnat k obleeni. Spolecenské obleenti,
smoking, se hodi napiiklad na galavecer nebo rizné spolecenské udalosti. Protikladem toho
je logo, jako neformalni sportovni obleceni, ve kterém bychom na galaveceru piili§ neuspéli.

O logu se da tedy fici, ze je pro kazdodenni noSeni. PohodIné a trendy.
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3 CORPORATE DESIGN VYBRANYCH MEST

Pro konkrétni pfiklady vyvoje vizualnich styli mést jsem si vybral pfevazné mensi mes-
ta a obce z Ceské republiky, jsou to mésta: Slany, Kolin, Uhersky Brod, Jesenik, Kopfivni-
ce, Zd’ar nad Séazavou, Vysoké Myto, Chomutov, Hrusovany u Brna, Jezefany - Marsovice,
ale také vétsi Zlin a Olomouc. Vsechna tato mésta maji nové vypracovany vizualni styl. Na

piikladech si ukazeme, jak dobfie, nebo Spatné funguje vizualni styl mést v praxi.

3.1 Slany

3.1.1 Historie méstského znaku

Mésto Slany dostalo roku 1336 od krale Jana Lucemburského sviij vlastni znak. Byl
to opravdu vkusny a diistojny znak a Slansti byli na n¢j idajné patficn€ pySni. Na cerveném
Stité je Cesky dvouocasy lev ve skoku doprava, se zlatou korunkou na hlavé a zlatymi drapy.
Nad Stitem spociva zaviend prilbice s cernymi slozenymi orlimi kiidly, posety 11 zlatymi
lipovymi listecky.

Za vlady Karla IV. pozadalo kralovské mésto Slany o rozsifeni tohoto méstského
znaku. Karel IV poZzadavku vyhovél, kdyz spattil na radniéni sténé, kde byl vyobrazen sym-
bol mésta, chlapce, jak se snazi strhnout zavienou pfilbici. Od té doby je pied piilbou na
$tit€ vyobrazovan v pokleku doleva obraceny chlapec, drzici se obéma rukama pfilby. Toto

zobrazeni mésto uziva pii zvlastnich piileZitostech dodnes.

Obr. 9 Obr. 10 Obr. 11



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

3.1.2 Logotyp mésta Slany

I pres to, ze dodnes mésto Slany vyuziva na nékterych materialech klasického sym-
bolu popisovaného vyse, nechalo si vypracovat nové logo. Autorem loga, které vzniklo
v roce 2004, je Jaroslav Svoboda, tehdejsi student VSUP v Praze. Mgésto Slany zadalo vy-
tvofeni loga praveé studentim, ktefi tuto nabidku zaroven pojali jako svou semestralni praci.
Vitézné logo symbolizuje vychazejici slunce za Slanskou horou, jejiz silici stylizovany ob-
louk symbolizuje vzrustajici vyznam a rozkvét mésta. Logo uzavira diakritické znaménko
nad pismenem ,,ypsilon®, které je zaroven symbolem slaného pramene vyvérajiciho kdysi

pod Slanskou horou.

Na méstskych materidlech se pouziva barva oranzova, ptiCemz na merkantilnich tis-
kovinach mésto Slany zvolilo primarné barvu modrou. Podoba nového loga nebyla prova-
zena zadnou kritikou, av§ak nemutizu fici, Ze by né¢im vynikala. I pies jakousi osobitost vy-
obrazeni Slanské hory jakozto malo dominantniho prvku mésta, je logo jako takové rozpa-

Cité, a az prili$ technické.

N 4
LN,
o Sla ny

Obr. 12 Obr. 13

3.2 Kolin

3.2.1 Historie méstského znaku

Od roku 1343 zacalo mésto Kolin uzivat peceti s vyobrazenim méstské hradby se dvéma
vé€Zemi, mezi nimiz je dvouocasy lev a nad nim dva draci s propletenymi krky. Tento znak byl
pozdé&ji ptijat i za znak mésta. V roce 2011 schvalila rada mésta novou podobu znaku, kterou
vytvofil Stanislav Pokorny, vytvarnik, heraldik a ¢len Unie vytvarnych umélcti CR. Podoba zna-

ku byla pouze upravena podle zakonitosti heraldiky.
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3.2.2 Logotyp mésta Kolin

Dtive mésto 1 pro propagaci a prezentaci vyuzivalo sviij heraldicky znak. Ale pfti
komer¢nich prezentacich postradal historicky znak mezi modernimi logy na duastojnosti
a mnohdy 1 Gplné zanikl. Proto se mésto v roce 2011 rozhodlo pro vyhlaSeni vefejné souté-
7e o vypracovani nového loga reprezentujici Kolin. Soutéz vyhrala spole¢nost KLUCI ve-
spolek, s. r. 0. Autofi loga vychazeji z historic osady Starého Kolina, ktera lezela
Vv zaplavové oblasti, kde se pomoci dievénych kalt zpeviiovala ptida. Logo je tedy zndzor-
néno Ctyfmi kily.

Logo je moderni, barevné, minimalistické. Co je logotypu asi nejvice vytykano, je na
prvni pohled nerozeznani vyznamu ktery skryva. Ti, ktefi nejsou znali podhoubi historie Ko-
lina, si napiiklad mohou myslet, Ze jsou vyobrazeny v logu pastelky nebo prosluly zvednuty
prostfedniCek. At tak ¢i tak rozviji logo v pozorovateli fantazii a nuti se nad logem samot-

nym zamyslet a tim si ho zapamatovat, coZ je pfesné ten ucel ktery ma plnit.

1
kolin

Obr. 17
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Obr. 18
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Obr. 19

3.3 Uhersky Brod

3.3.1 Historie méstského znaku

Prvni zminky pochazeji z roku 1140 jako osada Brod ¢i Na brod¢. Az v roce
1275 se poprvé objevuje nazev Uhersky Brod. Prvni grafickou podobu mésta zobrazuje
znak, na kterém dominuje méstska brana z kvadrového zdiva s cimbufim a otevienymi zla-
tymi vraty a vytaZzenou zlatou mfizi. Nad bo¢nimi véZemi se ty¢i Sachované orlice a pred

branou lezi zlaty lev.


http://cs.wikipedia.org/wiki/1140
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Obr. 20 Obr. 21

3.3.2 Logotyp mésta Uhersky Brod

Vzhledem k naristajicimu cestovnimu ruchu se mésto uchylilo ke kroku vytvoteni cor-
porate identity a zaatkem roku 2006 piedstavilo logotyp. Kde nazev mésta tvoieny verzalkami
dopliuje piktogram piedstavujici véz Vitkovské basty, jednu z dominant mésta. Tvirce loga,
jimz je spole¢nost Qstudio, opét Cerpal z historie mésta. Logo nepatii mezi nejnapaditéjsi tvorby,
jaké v poslednich nékolika letech vznikly, ale svoji Cistou a jednoduchou linkou se stava distoj-

nym prostfedkem propagace mésta. Samotny manual je velmi obsahly a profesionalné zpracova-

/'0 UHERSKY BROD

Obr. 22

ny.
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I'O UHERSKY BROD- -

4x Ctverec

Obr. 23
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I'g UHERSKY BROD

MESTO UHERSKY BROD
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Obr. 24

3.4 Jesenik

3.4.1 Historie méstského znaku

Jan Novak
vedouci oddélent .

Vznik mésta Jesenik se datuje mezi lety 1284 a 1295. Prvni zminka o méstském

znaku se objevila kolem roku 1606. Ve znaku mésta vévodi zvifeci motivy. Je to pochopi-

telné, jelikoz Jeseniky, kde lezi mésto Jesenik, obklopuje krasna krajina, plna zvifat typic-

kych k tomuto nadmoiskému pasmu. Znak je v klasickém tvaru uzavieného pismene ,,U*.

Uprostied se nachazi medvéd stojici na zeleném paloucku a jakoby na medvédovi stojici

majestatni orlice. Barevné je zde doplnéna Zluta barva, ktera by v nas méla evokovat teplo

slunce.

Obr. 25

Obr. 26
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3.4.2 Logotyp méstského znaku

Logo Jeseniky vychazi z hravého fontu a je doplnéno o symbol znazoriujici malebné
kopecky této uzasné krajiny, nad kterou se ty¢i dominanta Jesenikti, vysila¢ Pradéd. Hra-
vost loga evokuje nejen ruéné psana typografie, ale také barevné ztvarnéni celého konceptu.
Neobvyklé je pouziti dvou barev v samotném nazvu mésta, ale v tomto piipadé to neni ni-

¢im rusivym, ba naopak.

Cely logo manual na nas hraje piijemnymi piirodnimi barvami. Je snadno ¢itelny, coz

napovida jeho jednoduchému, ptesto dobrému zpracovani.

i
)/\ Je |

Je ’)ﬁ?

Horsky raj v 1étéiv zimé

Obr. 27 Obr. 28
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3.5 Kopfrivnice

3.5.1 Historie méstského znaku

Prvni zminka o Kopfivnici se datuje k roku 1437, ale mensim mésteckem se stala az
0 nekolik stoleti pozdéji a to roku 1910 a roku 1948 se stala méstem a jiz o par let pozdgji
se zafazuje mezi mésta uzivajici méstské peceti, na které byl vyobrazen mistni kostel.
K méstské peceti se postupem cCasu pridava znak, ktery se pouziva dodnes. Jeho tviircem

byl dr. Palavsky.

Jiz tady byl vyobrazen jeden z prvnich kopftivnickych automobilti Prezident. Zvyraz-
nénim tohoto znaku se docililo jeho rozptilenim na dvé barvy, bilou a ¢ervenou. Znak jesté

doplnilo zobrazeni koptivového listu v jeho levé horni ¢asti.

Obr. 29 Obr. 30

3.5.2 Logotyp mésta KopfFivnice

Toto logo jsem si vybral zamérng, abych poukazal na to, Zze i v dnesni dob¢ se objevi
vizualni identita mésta, ktera se dle mého moc nepovedla. Logo vyvolalo i u $iroké vetej-

nosti rozporuplné reakce.

Logo bylo vybrano na zakladé vypsané soutéze, ale bohuzel o jeho vysledku rozhod-
la rada meésta, tedy lidé, ktefi nedokazou posoudit odbornost zpracovani, i presto ze se

Vv poroté nachazeli i profesionalové z oboru, na vysledku se neshodli.
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Logo je postaveno na zaklad¢ typografického ndzvu mésta, které postupné prechazi
V linii automobilu, typického pro Tatru Kopfivnice, a zdlraznuje acrodynamiku vozu. Nej-
veétsi kamen Urazu je pravé typografie, kterd je hodné nepovedend. Velmi ruSivym elemen-
tem jsou pismena ,,c-¢* ktera se z nepochopitelnych diivodd naklani na opacnou stranu jako
je tomu u zbytku nazvu. Logo manual sdm o sob¢ je velmi rozsahly, nemuselo by se
za n¢j stydét zadné mésto, ale bohuzel, jiz na zacatku se autofi ubirali ne moc Stastnou ces-

tou.

OPR/VN/CR

Obr. 31
3.6 Zd4ar nad Sazavou

3.6.1 Historie méstského znaku

Zd4r nad Sazavou lezi na pomezi Cech a Moravy. Je to krajské mésto s vice jak 22
tis. obyvateli. Prvni zminky o osidleni tohoto uzemi se vztahuji jiz k roku 1100 pobliz dnes-
niho zameckého aredlu. JelikoZ mésto lezelo nad fekou Sazavou, jednalo se o velmi Grodny
kraj. O tom také vypovidal jejich znak, do kterého chtél autor vméstnat co nejvice artefaktt

vypovidajicich o méste.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

3.6.2 Logotyp mésta Zd’ar nad Sazavou

Oproti pfekombinovanému znaku je soucasné logo mésta druhou stranou mince.
Je cisté, ladné a decentni. Vévodi mu stylizovany architektonicky prvek ve spodni ¢asti
opatfeny typografickym napisem zaoblenym do kulata, coz dava celému logu kompozici
kruhu. Osobné nemam rad takto deformovanou stylizaci pisma, ale v tomto piipade to pu-

sobi velmi ladn€ a decentné.

V logo manualu nam autor ukazuje spoustu pouziti na reklamni pfedméty, ale jiz ta-
dy je vidét, Ze pii malych velikostech je napis velmi Spatné Citelny. To autor vyftesil tim, Ze
zdvojil nazev a posadil ho jeSté jednou vedle loga. Neni to sice moc standardni feSeni, ale

asi to pro autora bylo jediné mozné reseni.

Obr. 34
S ; o Q
b ®Nap SPJES 4 h ;?ZVAI ) 5}\1?‘\\00 QZ/P/VAD sfﬁgo

Obr. 35
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3.7 Vysoké Myto

3.7.1 Historie méstského znaku

Vysoké Myto zacalo psat svou historii ddvno pied polovinou 13. stoleti jako jedno
z nejvétsich obchodnich stiedisek mezi Moravou a Cechy. Jednou z hlavnich dochovanych
pamatek do soucasnosti je pravidelny pidorys mésta s centralnim naméstim, které je nejvét-
§im namestim ¢tvercového typu u nas. Je to tedy hlavni dominanta mésta, kterou by si mélo
zachovat. Heraldicky znak mésta ukazuje rytife bojujiciho s ukrutnym drakem. Toto drama-
tické vyobrazeni umocnuje rudé podbarveni celého znaku. Stejnou dramatickou barvu si

drzi 1 vlajka spolu se zelenou.

Obr. 36 Obr. 37

3.7.2 Logotyp mésta Vysoké Myto

V roce 2012 si po veiejné soutézi komise vybrala logo pro své mésto. Autorem
se stal Dan Friedlaender, student FAMU a také nejmladSi Ucastnik soutéZe. Jeho navrh
vychazi z geometrické stylizace jiz zminovaného namésti v polo otoceni, ktery respektuje
jeho pozici vii€i svétovym strandm.

JelikoZ namésti ve Vysokém Myté je velmi dilezitou soucasti jeho historie, shleda-
vam tento navrh vizualizace mésta za usp&Sny. Autor dokézal pfetvofit tento geometricky
utvar v graficky objekt, ktery doplnil jemnou typografii, vysazenou minuskami, neboli ma-
lymi pismeny. Tuto typografii bereme jako symbol — znacku, nemusime se tedy ohlizet na
pravidla ¢eského pravopisu. Barevnost loga je jemna, je zde pouzita zelena a Seda barva,

ktera je elegantni, navic S ptidanou hodnotou — odpovida skutec¢nosti.
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Obr. 38



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

3.8 Jezerany — MarSovice

3.8.1 Historie méstského znaku

Jméno Jezetany pochazi ze staroceského ,jezéfané™, tedy oznacovani lidi bydlicich
u jezera. Jezero neslo diive stejné oznaceni pro rybnik. Dulezitou soucasti obecni agendy
bylo pecetidlo, diky némuz se stvrzovaly pisemnosti. PeCetni znak je tvofen z typického vi-
nohradniho nécini, dvou zkfizenych motyk, pod nimiz se nachazi krojidlo pluhu. Nejstarsi
dochovany otisk se datuje k roku 1681. Roku 1749 si obec nechala zhotovit nové pecetidlo,
ve kterém se nachazi vinohradni ntiz, kos$ik, krojidlo a hrozen vina. Jak uz nam samo pece-

tidlo napovida, jedna se o kraj, kde je péstovani vina na prvnim mist¢.

AZ roku 2005 byl obci udélen dle navrhu heraldika Miroslava Petrti obecni znak

a vlajka. Hlavnimi znaky jsou opé&t vinatské symboly.

Obr. 39 Obr. 40

3.8.2 Logotyp mésta Jezefany — MarSovice

Obec Jezetfany — MarSovice roku 2008 pii tvorbé nového obecniho webu zjistila
SvVou pottebu po jednotném vizualnim stylu. Timto jednotnym stylem se chce obec dustojné
prezentovat pfed svymi obcany, ale také turisty, partnery ¢i Ufady. Je to zakladnim

kamenem srozumitelné a oteviené komunikace.

Logo ma na prvni pohled jednoznac¢né identifikovat obec. Navrh je po grafické
strdnce kompaktni, jednoduchy a citelny. Oval ohraniCujici nidzev obce je rozdéleny
do dvou dasti, ale ptitom piisobi kompaktn€é. Dvoubarevny oval navazuje na barevnost
obecniho znaku, tedy cervenou a modrou. Je Skoda, ze se autor nepokusil ztvarnit k logu

vinny symbol, ktery by pomohl tento kraj 1épe zatadit. PouZzité pismo je specidlné¢ vytvoiené
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pro toto logo. Napomaha to tomu, aby se pismo neobjevilo u podobného subjektu. Pismo je

ladné a jeho zalomeni pismene ,r*‘ je opravdu ojedinélé.

Klogu se pouziva ptidavny slogan ,,obec na Jizni Moravé®, ktery logo dopliuje
a dava pozorovateli ndpoveédu geografické polohy obce. Pti pouziti sloganu se odbourava
moje vytka pro pouziti symbolu navozujici tradice obce. Nazev Jizni Morava ndm napovida

co je piednosti této obce — slunce, vino, vinné sklepy, usmévavi lidé a zpév.

Pti mém subjektivnim hodnoceni samotného loga myslim, ze splnilo svij cil, ktery si
autofi stanovili. Vznikl distojny nastroj k propagaci této malebné obce. Jak uz jsem jiz zmi-
nil, pfesto mi zde chybi jasny graficky prvek, diky kterému bych obec 1épe dekodoval, ale

S pouzitim dovétku bych na symbolu netrval.

l Jezerany - Marsovice l l Jezerany - [Marsovice l

Obec na Jizni Moravé

Obr. 41 Obr. 42
[Jezef‘ang - Marsovice ] [Jezef‘ang - Marsovice ] [Jezef‘ang - Marsovice ]
Obec na Jizni Moravé Obec na Jizni Moravé Obec na Jizni Moravé

Jana Novakovd Obecni tifad

tcetn/

Ing. Petr Novacek
starosta

Obecni tfad
Jezerany - MarSovice 1
67175

T/F: 515 337 423
M: 606 123 321
starosta@jezerany-marsovice.cz

Obecni ufad
Jezerany - MarSovice 1
67175

Jezerany - MarSovice 1
67175

T/F: 515 337 423
ucetni@jezerany-marsovice.cz

T/F: 515 337 423
info@jezerany-marsovice.cz
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Obr. 43
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3.9 Chomutov

3.9.1 Historie méstského znaku

V dobé¢ kdy mésto nemélo touhu po novém logu, pouzivalo jediny vizualni prvek
meésta, a to historicky erb. Na erbu jsou zobrazeny dvé véze, nahofe mezi nimi $tit se lvem
a nad nim koruna. Dole mezi véZemi se nachazi brana s cimbufim, ktera ma po obou stra-

nach fadovy stit. V priibéhu staleti dochazelo k tipravam, hlavné korunky nad znakem.

Znak mésta vychazi z heraldického znaku. Na modrém Stitu je zobrazena stiibrna
hradebni zed’ s cimbutim, nad niz stoji dv¢ stiibrné véze. Prvni znak byl méstu udélen roku

1396, soucasny znak mésta se datuje k roku 1457.
Soucasny znak je odrazem historické doby a jeho uzivani v moderni dobé nevede
k nicemu prelomovému. Pfi hlub$im zamysSleni je jasné, Ze autora nového loga netrapil zad-

ny z historickych faktori mésta, ale chtél vymyslet novou moderni znacku.

Obr. 44 Obr. 45

3.9.2 Logotyp mésta Chomutov

Meésto od roku 2011 prezentuje své novodobé logo, jehoZ poslanim je predevsim
rychle a srozumiteln¢ identifikovat statutarni mésto Chomutov. L0ogo je tvofeno grafickym
symbolem, ktery lze pouzit samostatné nebo s typografii. Symbol se sklada ze ctyt barev-
nych objektl. Kazdy ze Ctyr objektth ma specifickou barvu, zastupujici vzdy jednu z oblasti
prispivaji k piijemnému zivotu. Oranzova patii ZOO parku, zelena Bezru¢ovu udoli, tmave
modra Kamencovému jezeru a svétle modra hokeji. Dle mého je tato tvorba loga narychlo,

bez hlubsiho cile. Samotné mésto logo obhajuje slovy: ,,Nase logo je zajimavé tim, ze ne-
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zobrazuje zadnou konkrétni budovu ve mésté. Jde o moderni a nad¢asovy symbol mésta“.
S timto se bohuzel nedd souhlasit, jelikoz logo je vysledkem Cisté¢ trendového vnimani

loga.

Logo mésta Chomutov pravdépodobné najde uplatnéni v dnesni dob¢, ale jak bude

fungovat v budoucnu, to ukaze snad jen cas.

D
Chomutov

Obr. 46
o ap
4q \
Chomutov 4 oo
Obr. 47 Obr. 48
D Mgr. Evelina Lidské
Odbor kancelaf primatora

a dsek vngjsich vztahii

Chomutov

Statutarni mésto Chomutov

Zborovska 4602, 430 28 Chomutov

tel: +420 474 637 488

mobil: +420 607 736 853
www.chomutov-mesto.cz email: elidska@chomutov-mesto.cz

Obr. 49
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3.10 Obec HruSovany u Brna

3.10.1 Historie méstského znaku

vvvvvv

zde vedla jedna z nejvyznamnéjsich obchodnich cest na jizni Moravé. Toto strategické misto
davalo této malé obci velkou Sanci na rozvoj. Obec se nachazi v irodné vinaiské oblasti 20

km jizn€ od Brna.

Snad diky této urodné krajiné a diky pracovitym lidem tvofi znak obce hrab¢ a Sip
na zeleném, jakoby travnatém podkladu. Ikonograficky vyznam téchto znakd nam nabizi
symbol Sipu jakozto rychlost, pohotovost a bojového ducha. Hrabé si miizeme piedstavit

jako symbol potadku a dikladnosti.

Obr. 50 Obr. 51

3.10.2 Logotyp Obce Hrusovany

Nové logo obce si HruSovany nechali zpracovat roku 2009. Zakladni varianta loga
obsahuje péti barevny symbol v levé ¢asti a napravo nazev obce. Péti barevna variace loga
mé trochu piekvapila, jelikoZ tviirce loga se snazi pfedevS§im o stfidméjsi barevnost, uz je-

nom z hlediska nékladu pro ptipadné tisky.

Barevnost loga je dana ptirodnim schématem barev, jak autor tvrdi: barvy krajiny
okoli obce — modré, zelend, Cervend, zluta + textova cast 80% Cerné. Zakladnim symbolem
je lezici pismeno H, kde jednotlivé fragmenty rozdé¢lil na barevné bloky, které nam barev-

nost dopliuji. Modra obloha, zelend louka, oranzové sttechy domi a Zluty obilny 1an poli.
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Manual obce je pomérné dobie zpracovany, ale postradam zde pouziti na riznych materia-
lech prezentujici obec. Je zde zékladni barevné schéma loga, Cernobila varianta loga a zaka-

zané varianty pouziti. Nechybi ani hlavickovy papir ¢i vizitka.

OBEC =—— (BEC
B B HRUSOVANY = Il HRUSOVANY
U BRNA I U BRNA

Obr. 52 Obr. 53

Obr. 54

3.11 Olomouc

3.11.1 Historie méstského znaku

Jiz od 13. stoleti je znakem Cervena Sachovana orlice. V 16. stoleti ozdobila tento
znak 4 pismena SPQO, coZ znamend ,,Senatus Populus Que Olomuncesis® — Senat a lid

olomoucky.

St ¥y P
P
T _m

/R
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3.11.2 Logotyp mésta Olomouc

Olomouc je statutarni a univerzitni mesto, zije zde zhruba 100 tisic obyvatel a proto je
samoziejmosti, Ze toto mésto musi mit své nové vypracované logo. Postaral se o n¢j Jan
Kolat v roce 2008. Nové logo vychazi z jednoduchého motivu Sachovnice. Tento motiv za-
znamenavame jiz V heraldickém znaku, kdy orlice byla vyplnéna pravé cerveno-bilou $a-
chovnici. Autor nabada, Ze tento symbol Sachovnice je pouzit i na dlazbé chramu svatého

Mofice.

Osobn¢ hodnotim logo jako velmi zdafilé. Dalo by se zde pouzit réeni — v jednodu-
chosti je krasa. V logu je pouzita pouze jedna barva a to ¢ervena. Velmi dobie logo vypada
I Ve svislé varianté, kdy ptsobi jako prapor, coz u mésta s tak bohatou historickou tradici je
vice nez zadouci.

Vybéru loga pfedchazela vefejnd soutéz, které se zucastnilo uctyhodnych 245

navrha.

Obr. 58

Obr. 59 Obr. 60 Obr. 61
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3.12 Zlin

3.12.1 Historie méstského znaku

Historie mésta saha k roku 1322, kdy se objevuje prvni pisemna zprava o méstecku
Zlin. Bylo to malé, nic nefikajici méstecko jakych bylo po zemi desitky. Ale az do doby kdy
do Zlina vstoupil Tomas Bata. Ten zde roku 1894 zalozil prvni tovarnu na obuv a tim se
hluboce zapsal do d¢jin Zlina. Diky nému se z malého méstecka stalo krajské mésto. Zlinsky
znak tvoii modry $tit, na némz je vyobrazena zlata roubend véz s otevienymi vraty polozena
na zeleném travniku. Nad véZi se nachéazi zlata osmicipa hvézda Sternberska. V této formé

byl znak schvalen roku 1936, autorem byl Frantisek Kyselka.

Obr. 62 Obr. 63

3.12.2 Logotyp mésta Zlin

Logo Zlina jsem si vybral zamérné a nerad bych ho opomenul, jelikoZ mésto Zlin ja-
ko prvni nechalo zpracovat jednotny vizualni styl mésta. Absolventi vysoké skoly umélec-
koprimyslové v Praze pan Petr Babak a Toma$s Machek se zhostili nelehkého tkolu,
se kterym mélo jen malo lidi néjaké zkuSenosti. S timto velkym tkolem, vypracovani
jednotného vizualniho stylu se potykali mezi lety 1995 — 1999. Oba autofi obdrzeli v roce
1997 Narodni cenu za design 96.
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Samotné logo predstavuje Ctyfi minuskové litery nazvu ,,zlin“ zakoncené teckou, doplnéné
ve spodni hrané pismového znaku ,,z o &tverec. Ctverec ma vystihnout obecny charakter
urbanistickych postupt pfi vystavbé mésta Zlin. V barevnosti loga je pouzita tmavé modra
se zlatou, nahrazenou Zlutou. Pro cely projekt bylo vytvofeno pismo s nazvem Norma Zlin
ve dvou zakladnich fezech. Manual je pfehledné fazen, snadno se mohou vlozit dopliikové
listy. Cely graficky manual mésta ma zhruba 250 stran. Jsou zde zapracovany vSechny hlav-
ni méstské instituce, méstsky trad, méstska policie, dopravni podnik a dalsi.

I presto, Ze vizualni styl mésta Zlin je nejstarsi, pouziva se do dnesnich dnii a patii
k nejpropracovangj§imu mezi mésty u nas, slouzi k inspiraci pro tvorbu novych, podobnych

korporatnich designli dalSich mést.
l
Obr. 64

~=lin.

|
_,//' SPRATELENA MESTA

|- Altenburg
Backbury
| Croningen

#1.. Chorzg, Q)
lzegep, 0

Obr. 65 Obr. 66
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4 ZAVER
Corporate identity je zpiisob, jakym se firma prezentuje cilovym skupindm, je to urcitd

symbolika, zpiisob komunikace a chovani. Komunikace firmy by méla byt zamerena

na budovdani a upeviiovani pozitivni image firmy.
(De Pelsmacker, Geuens, Van den Bergh, s. 23. 2003) [9]

Ukolem mé bakalatské prace bylo objasnit a piiblizit problematiku corporate identi-

ty. Vytvofit jejich piehled a dilezitost jejich vzajemnych vztaht.

V uvodni ¢asti jsem rozdé€lil corporate design, dle ucebnicovych vzori, které jsem

po té prevedl na ptiklady, které se tykaji pfimo mést.

V druhé castimé bakalaiské prace jsem analyzoval corporate identity mensich
i vétSich mést. Dospél jsem k nazoru, ze i v dneSni moderni dob¢ je corporate design pod-
cenovanou slozkou. Mésta jiz ale postupné zacinaji diivérovat nové vytvoirenym identitam.
Ptichazeji k tomu, Ze je potieba se n¢jakym zpisobem odlisit a pravé k tomu ndm dopomti-

ze Corporate Identity.

Vsechna velka mésta jiz maji své logo, ovsem ¢im je mésto mensi, tim mensi ma mo-
tivaci se korporatni identitou zabyvat. Samoziejm¢ tato demotivace je zpusobend nizkym
rozpoétem danych mést a mylnou piedstavou o cenach, které by mésto muselo vynalozit pii
ziskavani nové identity. Toto se snazim odvratit, a diky své praci snad i pomoci malému

meésteCku ziskat relativné snadno novy vizualni styl.

Pti vytvafeni jednotného vizualniho stylu pro Vizovice jsem vychazel z nacerpanych
informaci, které jsem ziskal pfi zpracovavani teoretick¢ casti. M¢El jsem moZnost
nahlédnout a seznamit se s mnoha mestskymi design manudly. Logo Vizovic je navrzeno
tak, aby vyhovélo vSem standardim pouziti v praxi. Diky pfipravenému manualu lze logo

ihned modifikovat do riiznych kanalti na podporu mésta Vizovic.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 JEDNOTNY VIZUALNI STYL MESTA VIZOVICE

5.1 Meésto Vizovice - historie

Mz¢sto Vizovice se nachazi v podhtiti Vizovickych vrchi, které tvofi jednu z dominant
Vizovic a lezi na soutoku fi¢ek Lutoninky a Bratiejovky. Osada Vizovice byla zalozena jiz
v dobé pohanské, tedy jesté pred rokem 864. Prvni pisemna zminka o Vizovicich je z roku
1261 v zakladaci listing klastera. V té dob¢ byly Vizovice osadou trhovou. Roku 1570 byly
Vizovice povySeny na mésto cisatem Maxmilianem II, pfi¢emz jim bylo ptidéleno kazdo-
rocni potfadani dvou jarmarkl. V 17. a 18. stoleti mésto zazivda mnoho
utlak® a atrap v podobé najezdl povstalcli ze sousednich Uher, vpadu vzbouienych Vala-
chii, Turkd a Tatarti ale 1 v podob¢é n€kolikaleté neurody vlivem castych vichtic, krupobiti a
obdobi sucha. S postupem ¢asu a s potlaéenim nabozenskych a cirkevnich zaleZitosti
se situace pro zivot ve Vizovicich zlepSuje a pocatkem 80. let 19. stoleti jsou
ve Vizovicich piipraveny prvni kroky k vystavbé mistni drahy, ktera by byla pfipojena

na trat’ Viden — Krakov a méstu by pfinesla nebyvaly zisk a ten by pomohl v rozvoji mésta.

Obr. 67 Obr. 68 Obr. 69

K vyznamnym pamatkdm mésta patii zamek Vizovice. Vznikl v poloving 18. stoleti
na misté¢ byvalého cistercidckého klaStera. Nechal jej postavit Hefman Hannibal
z Blumengenu podle navrhii architekta FrantiSka Antonina Grimma. Je to dvoupatrova bu-
dova se tfemi kiidly ve tvaru pismene ,,U* postavené v tehdy modernim francouzském ba-
roknim stylu. V druhé poloving¢ 18. stoleti byla dokonfena zamecka zahrada — anglicky
a francouzsky park se sochatrskou vyzdobou. Z této doby pochazi i vybaveni celého zamku
a rozsahla sbirka obrazli. Bohaté zamecké interiéry jsou zatizeny nabytkem ve stylu baroka

a rokoka.
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Obr. 70 Obr. 71

5.2 Historie méstského znaku

Prvni zminka o méstském znaku se datuje od roku 1577, ktery nejspiSe navazuje

na pecet’ s erbem pant z Kunstatu, ktefi v téchto letech byli vizovickou vrchnosti.
Popis znaku:

Centrem znaku je d¢leny stit, kde v horni ¢erné poloviné jsou dvé stfibrnd bievna.
Od vrchu stitu je ¢erny pruh, stiibrny pruh, ¢erny pruh, stfibrny pruh a zase cerny pruh.

Spodni polovina stitu je stiibrna.

Obr. 72 Obr. 73 Obr. 74

Znak, ktery Vizovice pouzivaji doposud je datovan z roku 1581 a vychazi z peceti,
kterou daroval Maxmilian II. Méstecko Vizovice povysil na mésto a povolil tak uzivani

méstské peceti a pravo pecetit Cervenym voskem. Pecet’ se jistou formou zjednodusila, kdyz
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zmizely ,kudrlinky* kolem samotného znaku a barvy uvnitf se zménily na prostou ¢ernou a

bilou. RozloZeni prvki a tvar ztistal zachovan.

5.3 Meésto Vizovice - souc¢asnost

Vizovice je méstem s tradici paleni slivovice (prvni zminky o palenici jsou jiz z roku
1585). Ve 30. letech 20. stoleti zde bylo jiz 9 palenic a mezi nimi i dnes uz svétoveé proslula
palirna Rudolf Jelinek. Od roku 1967 se zde potada tradicni kulturni akce s nazvem Trn-
kobrani, kterd slavi letos jiz 47 let od svého vzniku. Trnkobrani zalozili vizovicti
nadsenci, aby oslavili nejvyznamngéjsi plod tohoto regionu - Svestku (valassky-trnku) a jeji
tradi¢ni a oblibeny produkt — pravou valaiskou slivovici. Svestky a Vizovice patii odjakziva
Kk sob&. Mezi vyznamna jména tohoto kraje patii hudebni skladatel Alois Héaba, jehoZ jméno
nese i nazev tradicniho kulturniho 1éta, s tradicni vyrobou figurek z vizovického

peciva.

5.3.1 Corporate Design mésta Vizovice — navrh nového vizualniho stylu

Ve mésté Vizovice jsem vyrustal a mam k nému blizky vztah. Proto mé vzdy mrzelo,
ze nedokdze na vefejnosti vystupovat dostateCné reprezentativné. Mésto nepouziva zadny
vizualni styl, ale pouze znak, ktery je ve stejné podob¢& pouzivan uz od nepaméti.
To mélo za nasledek, Ze jsem se rozhodl tomuto malému méstu zkusit pomoci. Vymyslet
néco co by ho obohatilo a mn¢ piineslo radost. Jediny zptisob jak se realizovat bylo prave

timto smérem. Pokusit se vytvofit identitu mésta Vizovice.

V prvotni fazi, nez jsem se zamyslel nad samotnym logem, jsem se zaméfil na vy-
znamné aspekty mésta. Hledal jsem dominantu mésta, kterou bych piipadné mohl pouzit
jako symbol. Zprvu jsem zacilil na Vizovicky zamek, ktery je jist¢ dominantou, jak historic-
kou tak kulturni. VétSina udélosti se odehrava prave tady a také turisté sem zavitaji na pro-
hlidku této historické pamatky. Po prozkoumani historie zamku, jsem si spojil myslenku,

diky které jsem pochopil pravé historii mésta Vizovice.

Zamek je dvoupatrova budova se tfemi kiidly ve tvaru ,,U* postaveném ve francouz-
ském stylu. Zde jsem vidél méstsky znak ve tvaru ,,U* rozdéleny tfemi Cernymi ¢arami, ja-

kozto tfemi kiidly zamku. Pfi dohledani vzniku zamku, jsem si tuto piedstavu vsak vyvratil.
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Zamek byl postaveny v polovin¢ 18. stoleti, tedy davno po tom, co mestsky znak spatfil

svétlo svéta.

Ptesto jsem vyzkousel variantu pouziti pismene ,,U* a tfemi kiidly, které jsem umis-
til do stfedové kompozice a tim dostal dominantni tvar, ktery jsem doplnil technicky pies-
nym fontem opét ve stiedové kompozici. L0go ziskalo na distojnosti, diky tvaru pfipomina-
jici korunu. Barevnost jsem pouZil ptirodni, navazujici na tradini strom zdobici mistni kra-

jinu a tim je Svestka. Volil jsem tedy barvy zelenou a modrou.

Y, U

VIZOVICE ey e:= VIZOVICE pivieye:=

MESTO MESTO MESTO MESTO

Obr. 75

Prvni varianta se mi ale zdala na Vizovice pfili§ tvrda a aZ moc dominantni. A také
Z druh¢ stranky pohledu by néavstévnik mohl znak vnimat jako lazeniské fontany, coz je
pro toto mésto zna¢né desinformacni. Proto jsem se rozhodl vytvofit K tomuto logu néjaky
protiklad. Hledal jsem néco, co by cely koncept odlehéilo, protoze Vizovice jsou malebnym

krajem obehnany jemnou linii kopci a kopecku.

Zacal jsem tedy premyslet znova. Dalsi mySlenkou byla Svestka - slivovice. Zprvu se
mi to zdalo pfili§ prvoplanové, ale postupem Casu jsem si fekl, ze lidé si spoji Vizovice
hlavné se slivovici. Mam sice strach, aby se z loga Vizovic nestala néjaka vidina alkoholu,
ale i pfesto je to hlavni véc, na které bych vizualni identitu postavil. Diky Rudolfu Jelinkovi,
ktery proslavil slivovici, zejména Vizovickou, po celém svété a taky diky tradici palent sli-

vovice v tomto Kraji, je tento aspekt spojujici Vizovice na vetejnosti velmi zasadni.

Mym planem byla stylizace $vestky do loga. Ukol to nebyl lehky, nechtél jsem
dopustit, aby se z toho stalo logo ,,Jelinka®, ale néco na urovni, zachovavajici si lehkou linii.
V néavrhu jsem si tedy pohraval se symbolem Svestky, pfirody a Cistoty tohoto népoje. Logo

jsem postavil na jemném fezu Clemente light. Je to ¢isty dominantni font evokujici lad a sy-
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metrii diky pravidelnym tvarim. Pismeno “Z” ma ve spodni ¢asti lehce protazenou nozi¢ku
coz dava celému nazvu pohyb. Pro nenasilny naznak ,,Svestky* jsem pouzil stylizovany liste-
cek Svestky umistény na stiedu ndzvu mésta, kde jakoby dopliuje pismeno ,,0% a vytvari tak
iluzi Svestky. Jelikoz je listecek doplikovy k typografii, nelze ho pouzit samostatné, ale da
se S nim pracovat jako s doplikovym tvarem do propagacnich materiali ¢i jinych tiskovin

pro mésto Vizovice.

VIZOVICE VIZOVICE

Obr. 76

V doprovodnych materidlech pouzivaim logo jako dominantni prvek a kdyz je to jen
trochu mozné doplnuji grafiku o symbol ve smyslu padajiciho liste¢ku. Piijemné to doplni

grafiku.

Barevnost zachovavam ve vSech materidlech stejnou. Pfirodné ladénou, ni¢im
nenarusujici celkovou koncepci. Osobné si myslim, ze pii dodrzovani nalezitosti logo
manualu by logo mohlo dobfe fungovat a pozvednout uroven tohoto malebného méstecka

Zlinského kraje.

Obr. 77 Obr. 78
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VIZOVICE

MESTO

Mésto Vizovice
Masarykovo namésti 1007
763 12 Vizovice

Ceské republika
www.vizovice.eu

VIZOVICE

MESTO
MESTOVIZOVICE
(misto pro vepsini oboru)
VASDOPISZN: 000000
ZEDNE: 20120101
VYRIZUIE 1an Novak
TEL: 572615000
EMAIL: jannovakisvizovice.eu

DATUM 20120101
MISTO ODFSLANI  Vizovice

Zadost

1007, 763
il <K Vizavie, STy 19 721721 100, vycaje 7
iny- pondél,stiecs 8:00 - 17:00 bodin, (=1: 57 2

VIZOVICE

Jan Novak
vedouci oddéleni

mobil: {+420) 000 000 000

tel. (+420) 000 000 000

fax.: (+420) 000 000 000
e-mail: jan.novak@vizovice.eu

P

VIZOVICE

MESTC

474

5”6637!2|

38

1

Comasspuina
0 8084

T 57 220 323 104, ey w-me: pose@iynive

Obr. 79
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Obr. 80
/‘.\ OO C
\l/ MESTO
INFORMACNI CENTRUM
OTEVIRACI DOBA Po-Ne 8-16:30 hod.
tel:577 599 110 e-mail: informace@vizovice.eu

VIZOVICE

MESTO

VITEJTE U NAS

Obr. 81 Obr. 82

V4 {

VIZOVICE

MESTO
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zamexvizovice

Obr. 83 Obr. 84
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6 ZAVER

Pti tvorbé bakalatské prace vizudlni identity mésta Vizovic jsem mél moznost na-
hlédnout a blize se seznamit s riznymi vizualnimi styly mést a ziskat tak novy pohled na
problematiku tohoto nemalo vyznamného odvétvi zejména pro mala mésta. Je pravda, ze
pokrok v této oblasti u malych mést postupuje pomalu, ale jsou zde stiipky nadéje, Ze i mala

meésta budou touzit po uceleni své vizudlni komunikace s vetejnosti, stejn¢ tak jako se to

déje v hojném poctu u krajskych mést.

Také jsem si uvédomil, Ze sila loga nespociva jen v grafické podobg, ale i v jeho da-
sledném dodrZzovani jednotného vizudlniho stylu s povolenymi variantami, pisma

a barvy. Teprve tehdy jednotny vizualni styl opravdu funguje.

Ve své praci jsem si osvojil termin heraldika, i kdyz jenom okrajové se zaméfenim na

prvopocatky vzniku méstskych znakt, jako ptuvodce dnesnich vizualnich stylu.

V praktické ¢ésti jsem vyuzil nabité zkuSenosti z poznatkd meést, které jiz maji vy-
pracovany novy vizualni styl, a aplikoval je na logo Vizovic. To, ze znam Vizovice skoro
tak dobre jako mistni rodak spatiuji jako velkou vyhodu pfi vytvafeni vizudlniho stylu. Vy-
tvofeni tohoto loga vidim jako velky pfinos pro mésto, jelikoZ jejich sou¢asna prezentace
s pomoci pivodniho znaku neni pro navstévnika dost atraktivni. Cil mého projektu se pove-
dl, jelikoz vzniklo citlivé piipravené logo pro komunikaci Vizovic s vetejnosti, které muiize

méstu piinést uzitek a podpofit tak pracné budované jméno mésta.

Své logo jsem piedstavil radé mésta Vizovic a budu doufat, Ze mtj navrh povede

k realizaci.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CC Corporate Communications
CD Corporate Design

Cl Corporate ldentity
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SEZNAM OBRAZKU

[1]
[2]
[3]
[4]
[5]
[6]
[7]
8]
[9]
[10]
[11]
[12]
[13]
[14]
[15]
[16]
[17]
[18]
[19]
[20]
[21]
[22]

[23]

Ukazka rytitského erbu
Ukazka plastiky erbu

Ukazka méstského erbu

Znak mésta Zlina

Znak mésta Prahy

Ukazka sloZitého erbu

Logo mésta Zlina

Logo mésta Prahy

Ukazka erbu Slany

Plastika znaku Slany

Ukazka erbu Slany

Logo Slany — barevna varianta
Logo Slany — ¢ernobila varianta
Pecet’ Kolin

Znak Kolin - minulost

Znak Kolin - soucasnost

Logo Kolin

Logo Kolin - varianty

Logo Kolin — spojitost se znakem
Uhersky Brod — ptivodni znak
Uhersky Brod - znak

Uhersky Brod - logo

Uhersky Brod — ochranna zéna
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[24]
[25]
[26]
[27]
[28]
[29]
[30]
[31]
[32]
[33]
[34]
[35]
[36]
[37]
[38]
[39]
[40]
[41]
[42]
[43]
[44]
[45]
[46]
[47]

[48]

Uhersky Brod — pouziti loga
Jesenik — plastika stary znak
Jesenik — stary znak
Jesenik — nové logo
Jesenik - desky
Kopftivnice — znak
Kopfivnice - pecet’
Koptivnice - nové logo
Zd4r nad Sazavou — historicky znak
Zd4r nad Sazavou — novodoby znak
Zd’4r nad Sazavou — nové logo
Zd’4r nad Sazavou — barevné varianty loga
Vysoké Myto - znak
Vysoké Myto - vilajka
Vysoké Myto — ukazka logo manualu
Jezetany - MarSovice - znak
Jezefany - MarSovice — vlajka
Jezefany - MarSovice — nové logo
Jezetany - MarSovice — nové logo s dovétkem
Jezefany - MarSovice - vizitky
Chomutov - znak
Chomutov - vlajka
Chomutov — nové logo
Chomutov — tricko

Chomutov — taska
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[49] Chomutov — vizitka

[50] HruSovany u Brna - znak

[51] HruSovany u Brna — vlajka

[52] Hrusovany u Brna — nové logo barevna varianta
[53] Hrusovany u Brna - nové logo Cernobila varianta
[54] HruSovany u Brna — ukazka tiskovin
[55] Olomouc - znak

[56] Olomouc — vlajka

[57] Olomouc — reklamni piedméty

[58] Olomouc — nové logo

[59] Olomouc - vlajka

[60] Olomouc — tasky

[61] Olomouc - cedule

[62] Zlin — znak

[63] Zlin — vlajka

[64] Zlin — logo mésta

[65] Zlin — auto méstské policie Zlin

[66] Zlin — informac¢ni cedule

[67] Historicky obrazek Vizovice

[68] Historicky obrazek Vizovice

[69] Historicky obrazek Vizovice

[70] Zamek Vizovice

[71] Zamek Vizovice

[72] Pavodni erb Vizovice

[73] Pecet Vizovice
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[74]
[75]
[76]
[77]
[78]
[79]
[80]
[81]
[82]
[83]

[84]

Soucasny znak Vizovice

Néavrh nového loga Vizovice varianta 1

Néavrh nového loga Vizovice varianta 2

Pouziti nového loga Vizovice (reklamni ptedmét - taska)
Pouziti nového loga Vizovice (reklamni pfedmét - propiska)
Pouziti nového loga Vizovice (hlavickovy a dopisni papir)
Pouziti nového loga Vizovice (polep automobilu)

Pouziti nového loga Vizovice poutaci plakat)

Pouziti nového loga Vizovice (cedule)

Pouziti nového loga Vizovice (cedule realizace)

Pouziti nového loga Vizovice (plasticky napis)
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