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ABSTRAKT

Bakalafska prace s ndzvem Nazor mladistvych na jejich medidlni obraz se zabyva proble-
matikou prezentaci mladistvych v mediich, ztotoznénim s timto obrazem a zptsobem jak

zlepsit jejich medidlni gramotnost.

V teoretické ¢asti se vénuje pozornost mediim jako takovym, historii, souc¢asnosti a charak-
teristice. Objastiuje principy masové medidlni komunikace. Zabyva se psychologii dospiva-
jicich jejich charakteristickymi znaky, hlavnimi socializacnimi Ciniteli ale také vefejnému
minéni.

Prakticka ¢ast zahrnuje dotaznikové Setfeni, které mélo za ukol zjistit ndzor dospivajicich
na jejich mediélni obraz, jejich znalosti v problematice medidlniho obraz a zjistit jejich

vztah k televiznimu vysilani

Kli¢ova slova: masmédia, medidlni obraz, dopivajici, medialni vliv, medidlni komunikace,

vefejné minéni, medialni gramotnost, medialni vychova, socializa¢ni faktory

ABSTRACT

Bachelor thesis entitled to their opinion juveniles media image is on addressing the presen-
tation of juveniles in the media, by identifying with the image of a way to improve their
media literacy. The theoretical part is devoted attention to the media as such, the history,
present and characteristic curve. It explains the principles of mass media communication. It
deals with the psychology of adolescent-ing their characteristic features, the main sociali-
zation agents but also public opinion. The practical part includes a questionnaire survey
which aimed to determine adolescents to view their media images, their knowledge in the

area of media images and determine their relationship to television broadcasting

Keywords: mass media, media image, teens, media influence, media communication, pu-

blic  opinion, media literacy, media education,  socialization  factors
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UvVOD

Téma své bakalatské sem si nevybrala jen z osobniho zajmu o oblast psychologie dospiva-
jicich ale ptedevsim kvili jeho aktudlnosti a také jelikoz sama sebe povazuji, za typického
konzumenta medidlnich obsahtl, ktery sdm prosel medialni vychovou v podobé¢ volitelného
predmétu na zdkladni Skole podle mého bez jakékoliv odezvy v podobé dovednosti, které
by mi pomohly objektivnéji a kriti¢téji zpracovavat medidlni obsahy.

Soucasny vliv medii je tak silny Ze dle mého nazoru je nutné ukazat, Ze media ¢asto nékte-
ré kauzy zkresluji a ukazuji je v jiném svétle, nez ve skutecnosti jsou. J4 sama sem si za-
vaznost této problematiky uvédomila pii prednaskach multikultury, kdy pfi diskuzi o medi-
alnim obrazu mensin vyvstala otazka, které¢ informace o dané kauze jsou jesté relevantni a
dulezité a které uz jen slouzi k podpofe stereotypt, zalibeni se vétsinovému divakovi. Teh-
dy jsem si uvédomila vlastni ovlivnitelnost, Ze mé ndzory jsou v podstaté totozné s témi,
které jsou nejcastéji prezentovany v médiich.

Vsechny tyto aspekty vedly ke zvoleni tématu mé bakalarské prace.

Ke zvoleni vekové skupiny mého zajmu vedle piedev§im to Ze stfedoSkolsti studenti jiz
prosli predmétem vychovy a zaroven ho maji jesté v Cerstvé paméti. Tak jejich vzorek mu-
ze nejlépe ukazat funkEnost celé koncepce medidlni vychovy. Zaroven sem chtéla tuto
funk¢nost ukazat na ptikladu jim nejblizSich a to jsou oni samy.

V teoretické Casti se zabyvam jak vymezenim masovych medii, masové komunikace, ob-
dobim dospivanim ale také vzniku vefejného minéni a faktorech ho ovliviiujici. Prakticka
¢ast obsahuje kvantitativni vyzkum, ktery byl proveden na zéklad¢ dotaznikového Setfeni

mezi studenty stiednich Skol v okrese Uherskeé Hradisté
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1 MASOVA MEDIA

V prvni kapitole si nejprve vymezime zékladni pojmy, zdkladni funkce medii a misto, které
jim patii v dnesSni moderni spole¢nosti. ,,Pojem média z latinského medium cesky prostie-
dek prostiedi to co zprostiedkovava déj.« (Reifova, kolektiv, 2004, str. 139). Pojem

masa je definovan podle McQuaila n¢kolika znaky: vzdy se jedna o velky soubor, ktery
neni diferenciovan, ma pievazné zapornou podobu. Chybi ji potfadek a je projevem masové

spole¢nosti. (McQuail, 2009, str. 65)

Meédia takto oznacovana jsou vetejnym sdélovacim prostfedkem, jsou charakteristické vel-
kym poctem recipientil. Jejimi hlavnimi piedstaviteli byli po dlouhou dobu pfedevsim tele-
vize, rozhlas a nékteré formy tisku. V poslednich letech se diky své pfistupnosti mezi né
zatadil 1 internet. OvSem samotnd masova media, jak z ptfekladu slova vypliva, jsou pou-

hymi zprostfedkovateli masové komunikace.

,,Vzhledem k socidlnim a kulturnim proméndm moderni spolecnosti se masova média stala
vyznamnymi aktéry vetfejného i soukromého zivota . Zaujala vedle rodiny, Skoly, pratel
a prace roli neopomenutelného socializa¢niho Cinitele, ktery nds u¢i vnimat sebe sama a
tzv. svij svét stejné jako druhé a tzv. jejich svét (presnéji feceno jejich svéty). Podil medii
pfi vytvareni si ndzort na déni v naSem blizkém i vzdaleném okoli narista, stejné jako je-
jich mozZnost pronikat lidem do soukromi a €init ho pfedmétem vetejného zajmu a disku-

ze.“ (Urban, 2011, str. 47)

Z toho vypliva, Ze media neovliviiuji jen nekteré aspekty zivota, ale ptisobi na zivot lidi
jako na celek ve vSech jeho sférach a podili se na vytvaieni naseho pohledu na svét. Funkce
masmédii neni ovSem jen funkce socializacni ale také informacni, zdbavni a jsou 1 takzva-

nym hlidacim psem demokracie.

Masmédia maji v lidském zivoté velmi dilezitou roli a to 1 z Casového hlediska.
Clovék zapadni civilizace travi nejvice Casu praci a spankem, jejichz pofadi se miiZze ménit
ovSem na tfetim misté je vzdy sledovani riznych médii. U mladych 15-30 let v Ceské re-

publice ¢inni primér 37,2 hodin tydné (Gdaj z roku 2005). (Musil, 2010, str. 41 )

kulturnich hodnot ( Hoggart in Soukup, 2011, str. 637 ) . V této dobé se vSak to co se $ifilo

masovymi médii, teda masova kultura, predstavovalo jakousi formu niz§i zabavy, ktera by-

la v opozici kultury elit. ( Soukup, 2011, str. 571)
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V 60. letech Marshal McLuhan, dodnes uznavany a stale vydavany autor, ktery tvr-
dil, ze se diky prostfedkiim masové komunikace tedy masovym mediim, kterd umoziuji
ziskavat informace v podstaté v nepfetrzitém toku, mizi ¢as i prostor. Clovék prestava byt
parcialné specializovany stava se pfijimac¢em a sbératelem informaci. (McLuhan, 1991, str.

133)

JelikoZ jsou media Siroce vymezeny pojem, je nutné si ho pro mou praci definovat kon-
krétnéji. Pojem media bude v mé praci odpovidat predevsim vysilajicim médiim a to podle
Musila, ktery vymezil, vysilaji média (broadcasting) témito znaky:
e ,,zamérné a systematické sestavovani programu urc¢eného pro vétsi mnozstvi recipi-
entd (posluchact ¢i divaka)
o Sifeni signald (rizného typu a riiznymi cestami) nesouciho obsah vysilani z jednoho
bodu k vétsimu mnozstvi konecnych recipientii (point-to-multipoint) jako hlavni

znak odliSujici tradiéné vysilani od telekomunikaci
e moznost souc¢asného piijmu a vnimani obsahu vysilani vétsim poctem recipienti*
(Musil, 2010, str. 46)

Témto znakim odpovidaji zejména televize a rozhlas, které za sebou maji za sebou 80 le-

tou potazmo 100 letou tradici.
Televize- se definuje t€émito znaky:
e ,rozsahly vystup, rozsah a dosah
e audiovizualni obsah
o slozita technologie a organizace
e vefejny charaktera rozsahla regulace
e ndarodni a mezinarodni charakter
e velmi rozmanité podoby obsahu “( McQuail, 2009, str. 47)

Od svého vzniku byla televize primdrnim masmédiem zdbavy a volného Casu ovSem
od valky v Perském zalivu piebrala tisku jeho primarni informacéni funkci. V dobé pied
timto valecnym konfliktem byly televizni zpravy pouhym odzrcadlenim toho, co vyslo v
rannim tisku. Dnes je to obracené televize diktuje ostatnim médiim co je dilezité a co

ne.(Ramonet, 2003, str. 13)
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Rozhlas- po nastupu televize odmitl zaniknout a podafilo se mu to hlavné¢ diky umysl-
nému odliSeni. Rozhlas se vydal svou vlastni cestou alternativy, experimenti a mensino-

vych zvukt (McQuil, 2009, str. 46)
Rozhlas se definuje témito parametry:
e ,,pruzné a ekonomicka produkce obsahu
e pruzné vyuziti
e pestry obsah
o relativni svoboda
e individualizované pouziti
e moznost spolutcasti posluchact na vysilani* (McQuil, 2009, str. 48)
Abychom byli schopni vystihnout celou podstatu medii je nutné si vymezit, jak masmédia

komunikuji. Ur€it zakladni prvky této komunikace a jeji charakteristiku. Masova komuni-

kace je hlavnim produktem médii.

1.1 Masova komunikace

V této kapitole nejprve definujeme komunikaci jako takovou poté masovou komunikaci,
rozdily mezi komunikaci masovou a komunikaci interpersonalni ale také co je obsahem
této komunikace. Soucasti této kapitoly jsou také historické predpoklady, které umoZznily
vznik masové komunikace. ,,Komunikace je pienos informaci pomoci znakového systému,

mezi lidmi pfimo nebo pomoci technicko-organizacnich prostredkii.* (Musil, 2010, str. 11)

,»Masova komunikace ptedstavuje jednu z forem vetejného oznamovani, ktera je provadéna
a specializovanymi skupinami, s vyuZzitim technickych prostfedkii a postupii, je provadéna
smérem k rozsahlému heterogennimu a Siroce rozptylenému publiku, a to pii prostorové
nebo Casové distanci komunikujicich subjektt, které se z pravidla osobné neznaji.“ (Urban,

2011, str. 40)

To co je masovou komunikaci pfedavano tedy symbolicky obsah nebo sdé€leni je
pouze prodejnou komoditou. Tato komodita je vyrabéna profesionaly a odborniky pfesnym
technickym postupem a svym periodickym uzivanim ztraci na originalit¢ a autenticité.

(McQuail, 2009, str. 66 )
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Charakteristickym znakem masové komunikace je jeji jednostrannost zptisobena piedevsim
vzdalenosti, na kterou je uskutecniovana. Moznosti vzajemné interakce pii tomto druhu

komunikace jsou zna¢né omezené a v $irSi podob¢ v podstaté nemozné.

A¢ by se mohlo zdat, ze masova komunikace je fenoménem posledniho stoleti jeji
forma se uzivala jest¢ davno pied tim, nez vznikla masovd media, jak je zndme dnes.
V minulosti se tato komunikace uzivala predevsim k $iteni politicky a ndbozenskych ideji.

(McQuail, 20009, str. 35)

K tomu aby se masova komunikace mohla vyvinout do dnesni podoby bylo nutné

podle Urbana existence n¢kolika predpokladu:

-gramotnost té bylo dosazeno diky postupnému zavadéni povinné skolni dochazky
e koncentrace recipientii dosazené urbanizaci
e demokratizace spole¢nosti, pravo obyvatel na informace
e stoupajici tendence zivotni urovné

e mnozstvi dostupného volného casu, ktery bylo mozno travit sledovanim masovych

medii a tak se podili na masové komunikaci, (Urban, 2011, str. 36)

sugestivnost: podle Baumana plyne sugestivnost masové komunikace z vysoké spole-
¢enské autority komunikatoru. Dale také Bauman tvrdi, Ze sugestivnost masové komunika-
ce v kontextu 21. stoleti prameni z naivity a nizké medialni gramotnosti recipientu, ktefi

musi Celit neustdlému natlaku masmédii. (Bauman in Urban, 2011, str. 41 )

masové publikum: je rozmisténo na daleko vétSim Gzemi neZ skupina, dav, vetejnost.
Jeho pfisluSnici nejsou navzajem v socidlni interakci. Neuvédomuje si samo sebe a neni tak
schopno spole¢né jednat tedy nemuiize dosahovat jakychkoliv cilt a proto je Casto obéti ma-

nipulace. ( McQuail, 2009, str. 68)

NejdiskutovanéjSim tématem tykajicich se medii jsou samoziejmé jejich Gcinky a prede-
v§im ty negativni. Co se tyCe dospivajicich, mluvi se nejvice o pied¢asném sexualnim do-
zravani, toleranci nasili a celkovém znecitlivéni. V dalsi kapitole si uvedeme tedy zakladni

teorie vlivu medii, jak vznikaly a vyvijely od let 40. po soucasnost.
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1.2 Vyvoj teorii ucinkii medii

Ackoli je cela tato podkapitola vénovana G€inkim médii a 1 drtiva vétSina vyzkumi se vé-
nuje pravé jim. Nebyla jejich existence nikdy jasn¢ potvrzena. To ovSem neznamena,

Ze neexistuji a ze by jim neméla byt vénovana pozornost.

Utinky médii jsou zmény v jednani nebo mysleni v zavislosti na percepci medialni-
ho obsahu. D¢li se podle typu t¢inku na naplanovany a neplanovany, kratkodoby a dlouho-

doby. (Urban, 2011, str. 93)

Kratkodobé: zahrnuji teorie podkozni injekce a teorie zazraéné stiely tyto teorie
pochazi z 40. let kdy byl vyzkum medii teprve v pocatcich. Vnimali interakci mezi medii
a jedincem jako pfimou kauzalitu. Akce — medialni sdé€leni - reakce- zména chovani
¢1 mysleni. Tyto teorie ovSem nebrali v potaz, Zze do tohoto fetézce vstupuje velkd spousta

uznavana a patii do historie vyzkumi u¢inku médii.(Burton, Jirdk, str. 349)

Dlouhodobé: po ustupu teorii kratkodobych ucinku médii vedla cesta vyzkumu k
ucinkiim dlouhodobého charakteru. Jsou to pfedev§im zmény v postojich tento fakt podpo-
filo 1 nékolik vyzkumii. OvSem problém je v tom, Ze je obtizné najit metodu zkoumani pu-

dovanim obsahu medii. (Burton, Jirdk, str. 350, )

Dvoustupiiova komunikace: vznikla z konceptu ndzorovych vidcl. Nazorovy
vidce osoba, se kterou jsme v pfimé interpersonalni komunikaci a pfimém kontaktu a ti
maji nejveétsi vliv na nase utvareni nazord, postoji a také mohou jiz vytvofené ndzory, po-
stoje ovliviiovat. Medialni komunikace slouZi pouze ke sbéru informace na postoje nema

vliv (Keller, 2010, str. 57)

Agenda setting: teorie z 60. let 20. stoleti, ktera na zaklad¢é vyzkumu probihajicich
pfedevS§im v ptedvolebnich obdobich, tvrdi Ze publikum dava zpravam takovy vyznam
a jsou pro n¢ tak dualezité podle toho jakou vahu jim ptikladaji media a kolik ¢asu jim vé-

nuji (Urban,2011, str. 94)
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Zména postoji: media mohou ovlivnit nase postoje, to jak vidime samy sebe, jak
vidime nékteré ¢leny spolecnosti anebo nekteré mensiny. K témto zménam dochazi zejmé-

na stereotypnim zobrazovanim téchto skupin nebo jedinct.

Kolektivni reakce, moralni paniky: media maji schopnost vyvoldvat paniku a tizkost na
zéklad¢ nepodlozenych fakti. Tato panika uzkost se pfedevsim tyka dodrzovani zakont

a vefejného zdravi. Takto media pomahaji udrzet souc¢asny mocensky tad.

Individualni reakce, emocionalni odezvy: medidlni obsahy a sdéleni v kazdém recipien-
tovi vyvolavaji emocionalni (n€kdy i racionalni odezvy). Publikum kriticky nerozebira me-

dialni sdéleni podléha emocim napitiklad u ptipravkil zarucujicich omlazeni vzhledu.

Odcizeni- masovy charakter medii zptisobuje odcizeni si lidi navzajem ale také odcizeni
od spoleéné sdilenych hodnot. Clovék si piipada izolovan. (Burton, Jirak, 2001, str. 353-
355)

Media a nasili

Mnoho pozornosti se dostava moznému vlivu medii na vyskyt agresivniho, nasilné-
ho a az zlo¢ineckého jednani ve spole¢nosti . Tato pozornost se nestale zvySuje a to zejmé-
na diky vzniku novych televiznich stanic, které podléhaji ¢im dal tim mensi regulaci, vzni-
ku medii které jsou mimo dosah rodi¢h nezletilych recipientd, a také v podstaté neustalému
zobrazovani nasili v televizi. N&které teorie tvrdi ze sledovani nasili vede k napodobé ta-
kového chovani a ve skutecnosti jiné tvrdi, ze vede k vétsi toleranci nasili. OvSem jsou
1 opacné teorie, které tvrdi Ze pti sledovani na silnych potadech se uvolni negativni emoce,
aniz by ubliZila ostatnim. Dalsi teorii mluvi o vyvolani strachu a uzkosti. Tyto pocity mo-
hou byt velice silné a ptetrvavat dlouhou dobu. Ackoli media byvaji v dnesSni dobé oznaco-
vana, jako potencionalni pfi¢ina zlo¢inu Zadny vyzkum jest€ nepfinesl piesvédcivé dikazy.
( McQuail, 2009 str. 496-499) Mezi mnohé G¢inky pfipisované mediim na détské
recipienty jsou sklony k depresim obezité, socidlni izolaci, pfedCasné sexudlni zralosti, pa-
sivité avSak jsou jim pfipisované i kladné ucinky, i kdyz podstatné mén¢€ nez téch negativ-
nich patfi mezi né osvéta, rozvoj predstavivosti, ziskdni v&domosti o svéte.
(McQuail, 2009, str. 501)

Ovsem tyto ucinky nestoji sami o sobé a media nejsou jedinym socializacnim Cinitelem
a nejsou jedinou pri¢inou nékterych negativnich jevi, které maji zvySujici se vyskyt u déti

a dospivajicich. Podle vyzkumu, ktery probihal v USA primérny Cas déti straveny u
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televize je 220 minut za den sdm o sobé nemusi znit tak hrozivé. OvSem kdyZ se na n¢j po-
divame v porovnéni s primérnymi 8§ minutami za den strdvenymi konverzaci s rodi¢i ptiso-

bi Uplné jinak (Musil, 2010, str. 127)

»Divody proc¢ jsou déti a mladeZ ohroZeni vlivem medii:

24

ve vypravéni nebo ¢tené pohadce, kterou si dité predstavuje vzdy umirnéné svému vyvoji)
podstatné sniZzena schopnost ditéte rozliSit zobrazeni od reality nazorovost zobrazeného
nasili, pornografie a v posledni dobé¢ také suicidity. Internalizace nevhodného jednéani jako

normy.“ (Musil, 2010, str. 131
y-“(

Z toho plyne, ze pfi hledani pficin zvySujiciho se vyskytu negativniho jednani mladistvych
nemiizeme ze vSeho vinit televizi a ostatni sou¢asna média. Musime brat v potaz vSechny

zmény kterd ndm pfinesla moderni doba.

V nésledujici kapitole se budeme vénovat medialni gramotnosti kterd je koncipovana jako

obrana pted negativnimi ¢inky medii.
1.3 Medialni gramotnost

V této kapitole se nejprve bude zabyvat pojmem medializace cozZ je jev na jehoz zaklad¢
vyplynula nutnost medidlni gramotnosti, ale také tim co je medidlni gramotnost a z ¢eho se
sklada. Charakteristickym znakem soucasné¢ pozdné moderni doby je medializace
tedy vliv medii na medii na vSechny oblasti Zivota. Jako pfiklad mizeme uvést ziskavani
informaci prostiednictvim medii slouzici k rozhodovani v bézném kazdodennim Zivoté.
At uZ se jedna o spotfebni chovani, nebo chovani ob¢anské — rozhodovani pti volbach.
(medialnivychova.fsv.cuni.cz, 2007) ,,Medialni gramotnosti se zpravidla rozumi soubor
poznatkl a dovednosti potiebnych pro orientaci v malo ptfehledné a nepriihledné strukturo-
vané nabidce medidlnich produktli, které vytvareji prostiedi, v némz se soucasny ¢lovek

pohybuje.” ( Jirdk, Micienka, 2007, str. 9).

Tato medialni gramotnost se sklada z teoretickych znalosti, které jsou nutné k pl-
nému vyuziti potencidlu medii at’ uz jako informacniho zdroje nebo jako mozZnosti jak tra-
vit volny ¢as. Tyto teoretické znalosti ov§em slouZi 1 ke kritickému pohledu na media a je-
jich obsah. Druhou slozkou medialni gramotnosti jsou dovednosti, které¢ umoziuji jak kri-

ticky pohled na media tak 1 jejich vyuziti ve prospéch recipienta. Medidlni gramotnost za-
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hrnuje nékolik jednotlivych okruht: jak media funguji, jakou hraji roli ve spoleCenském
zivoté a jaké jsou medialni produkty. Pro dosazeni téchto znalosti a kompetenci se vyuzi-
vaji jak pfedmeéty k tomuto ur¢ené napt. medidlni vychova ale také predméty primarné ur-
¢ené k ziskavani znalosti z jinych oblasti napft. jazyk, d&jepis. ( Jirdk, Mic¢ienka, 2007, str.
9-10) V nasledujici kapitole se budu vénovat zpiisobu a obsahu vyuky primarné uréené k

ziskani medialni gramotnosti medialni vychove.

1.3.1 Medialni vychova

Jak jiz bylo feCeno v predchozi kapitole o ucincich medii na mladistvé a dospivajici
se mluvi v podstaté od jejich vzniku. Prvnim kdo u nas prosazoval aby se media sta-
la soucasti pripravy do Zivota tedy vzdélani a to ve form¢ ¢teni novin byl Jan Amos Ko-
mensky. Toto ¢teni vSak slouzilo pouze jako zdroj aktudlnich informaci a ne k ziskdni me-
dialni gramotnosti jak ji zndme dnes. Prvni koncept medialni vychovy, jak ji zname dnes se
objevil az po druhé svétové viélce a to predev§im v Némecku jako reakce na valecnou ge-
obbelsovské propagandu a soucasné slouzila, jako nastroj denacifikace. Zaméfend byla
pfedevs§im na rozbor obsahu psanych medii, byla povazovana za 1épe uchopitelna. Dal$im
impulsem pro rozvoj medidlni vychovy byla komercionalizace medii v 50. a 60. let v Ame-
rice v Evropé€ aZ koncem let 70. Obava rodict z vlivu medii vedla k vytvafeni tlaku na Sko-
ly a tak zavedeni medialni vychovy. U nas se o problematice medialni vychovy zacalo
mluvit aZ po padu komunismu. Od skolniho roku 2006/2007 je medialni vychova zafazena
do Réamcového vzdélavaciho programu jako prifezové téma. (Jirdk, Micienka, 2007, str.

10-11)
Neékteré tematické okruhy receptivnich Cinnosti:

e kritické ¢teni a vnimani medidlnich sd€leni — péstovani kritického pfistupu ke
zpravodajstvi a reklame; rozliSovani zabavnich (,,bulvarnich®) prvkt ve sdéleni od
informativnich a spolecensky vyznamnych; hodnotici prvky ve sdéleni (vybér slov
a zaberi);

e hledani rozdilu mezi informativnim, zabavnim a reklamnim sdélenim; chapani pod-

staty medialniho sdé€leni, objasiiovani jeho cilil a pravidel;

o interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality — rizné typy sdé€leni, jejich rozliso-
vani a jejich funkce; rozdil mezi reklamou a zpravou a mezi ,,faktickym* a ,,fiktiv-

nim* obsahem; “ (nuv.cz, 2013)
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Tyto ¢innosti jsou jmenovany zamérné pro jejich zdsadni postaveni pii orientaci v médiich.
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2 DOSPIVAJICI

Tato kapitole se vénuje problematickému vymezeni tohoto obdobi ale také se zabyva socCi-
okulturnimi pfedpoklady umoznujici vznik tohoto specifického obdobi. Toto obdobi nema
pfesné vymezenou veékovou hranici. Nejéastéjsi se jako jeho zacatek udava reprodukéni
zralost, té se vétSinou dosahuje v 15 letech ale tato hranice neni pevna. OvSem pro ukonce-
ni tohoto obdobi jsou typické spise nez zmény biologické, zmény psychologické a socialni.
Konec toho obdobi je spojovan s ndstupem do prace a osamostatnéni od rodict. A tady vé-
kova hranice neni viibec piesné dana nejcastéji se pohybuje okolo 20- 22 let ovSem nékteré
publikace uvadi az 32 let.

Co se tyce biologickych zmén je toto obdobi oproti pfedchazejicimu podstatné klid-
lani, navazovani vaznych milostnych vztah, hledani sama sebe. Neni tak divi, Ze dospiva-
jici maji v sob& spoustu zmatku a nejasnosti. Diky tomu byvéa toto obdobi ¢asto spojovano
s osobnimi krizemi a rizikovym chovanim. Az konec tohoto obdobi byva oznacovan jako

$tastndjsi a klidngjsi dochazi k emoéni a rozumové stabilizaci. (Ri¢an, 2004, str. 191)

Obdobi dospivani je do jisté miry vysadou vyspélych modernich zemi. V jednodu-
chych kulturach je ptechod z détstvi do dospélosti ndhly bez Zadného prechodného obdobi.
své schopnosti a fyzickou zdatnost. Po tomto ritualu se jedinec stava plnohodnotnym a pl-
nopravnym c¢lenem dospélé spolecnosti. U nds se toto obdobi zac¢alo vnimat jako samostat-
né az na konci 19. stoleti. A to pfedev§im diky tomu kolik kol a povinnosti musi v mo-
dernich, vyspélych kulturach dospéli a autonomni jedinec plnit. Diky neustale zvySujicim
se naroklim na dospélého fungujiciho Clena spolecnosti se vyclenilo samostatné vyvojové
obdobi, které¢ ma slouzit jako ptiprava na dospélost. Dospivajici uz nepatii ani mezi déti ale
jesté ani ne mezi dospé€lé. Snazi se od nich co nejvice odlisit. Vytvafi rtizné subkultury
se specifickym stylem oblékani, ucesu 1 hudby. I zakony na tuto v€kovou skupinu pohlizi
zvlast. Podle legislativy je u nas toto obdobi vymezeno 15- 18 let. Pachatelé trestnych ¢inu,
prestupkti spadajici do této skupiny vétSinou ziskavaji za své skutky vétSinou nizsi tresty.
Dusledkem mnohych promén soudobé spolecnosti je i nejednotny pohled na tuto vékovou
skupinu. Casto se tato nejednota promita do piistupu k jedinctim v tomto Zivotnim obdobi,
at’ uz jde o pfistup uciteld nebo samotnych rodict ale i celé spolecnosti. Tento rychly vyvoj

a zmény pohledii na dospivajici mize do budoucna pifinést spousty problému pfi jejich vy-
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chové. (Langmeir, Krejcitova, 2006, str. 146-147 ) Dalsi podkapitolou se budu snazit spe-
cifikovat toto obdobi na zaklad¢ jeho typickych znaki predevsim, co se ty¢e moralnich di-

lemat, mentalnich pochodt a piekazek typickych pro toto obdobi.
2.1 Charakteristické znaky dospivani

Dospivani je povazovano za obdobi, kdy je krasa na vrcholu. Chlapci prodélavaji vy-
razny rust do vysky. Koncetiny zpomaluji sviij rist a do poptedi se dostava zejména trup.
Celé télo zacind mohutnét a nabyva svalovou hmotu. Oproti tomu u divek uz rist do vysky
neni tak dramaticky, v obdobi dospivana jejich vyska primérné naroste pouze o jeden cen-
mezi pohlavimi, které v pfedchozim pubescentnim obdobi nemusely byt vyrazné se nyni
dostavaji do popiedi. Cely fyzicky vyvoj se dokoncuje. Fyzicky vzhled se dostava do po-
predi zajmi. Nad¢je s predchoziho obdobi, Ze se nas fyzicky vzhled néjak rapidné zméni,
mizi. A z toho vypliva dal$i naro¢ny kol tohoto obdobi vyrovnani se svym vzhledem.
U jedince, ktery se neni schopny vyrovnat se svym vzhledem se mizou vyskytnout pova-

hové rysy s tim souvisejice jako je zavist a prehnana ctizddostivost.

Dftive se toto obdobi povaZzovalo i1 za vrchol inteligence. Abstraktni mySleni adolescenta je
na takové Urovni, Ze nazorné uceni ho svazuje a nudi. Pfemysli a uvazuje radéji pojmech
nez obrazech. Prvni vyzkumy pomoci inteligen¢nich testii ukazoval, Ze nejlepsich vysledki
dosahuji jedinci v rozmezi 15-16 let. Tato teorie se po dalsich vyzkumech ukazalo jako
milna a to hned ze dvou diivodi. Za 1. nebralo se v potaz, ze jedinec jakmile ukon¢i Skolni
dochdzku odvykne si na odpovidani otazek testového typu a odvykne si testi a zkouSeni
vSeobecné a pii fyzické praci si odvykne 1 do samotné tuzky a papiru. To ov§em nezname-
na, ze jedinci klesa inteligence jen se lepé orientuje v feSeni problému souvisejici s jeho
kazdodenni realitou. Za 2. Nezabyvali se o rozdily mezi vékovymi kohortami, vékova
ktivka byla sestavovana transverzaln€. Pokud je rozdil mezi 20 ti letym a 60 ti letym neni
tento rozdil dan jen vékem ale také ale také procentem vysokoskolakli nyni a pied 40 lety.
Soucasné longitudindlni studie neukazaly Zadny pokles vysledku inteligencnich testy
az do 50 -60 let zivota. U nékterych jedinct, ktefi pracuji jako ucitelé ¢i jako védci
se po nastupu do prace 1Q jesté zvySuje. AC dospivani neni vrcholem inteligence jedinci
se v tomto obdobi stavaji rovnocennym partnerem v diskuzi ¢tyficatnikim. Rozdily v inte-

ligencich se stavaji individudlnimi a ve€k jiz nehraje Zadnou roli. Dospivani je charakteris-
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ticky i neustalym nedostatkem ¢asu. To obdobi je typické mnozstvim zajmu a aktivit. Jed-
nou z nejdalezitéjSich je komunikace s vrstevniky. Dospivajici jedinci jsou schopni toto
komunikaci stravit nékolik hodin denné. Nejcastéj$im tématem téchto diskuzi je smysl Zi-
vota. Adolescenti trénuji konverzace vSeho typu, jak brat partnera vazné i jak si z néj inte-
ligentn¢ délat legraci. Do poptedi jejich zajmu se dostava i Cetba. Literatura se stava odpo-
védi na otazku lidskych vztahu. Na rozdil od pfedchoziho obdobi jiz nepotiebuji st'astné
konce. Jedinec, tak poznava urCitou zivotni pravdu. Co se tyCe pohybovych aktivit
ty se v tomto véku dostavaji do poptedi. Jsou smérodatné pro dalsi aktivni dospéli Zivot.
Jsou dobrou volbou pro traveni volného Casu, jelikoz jsou cestou ke svobodnému sebevy-
jadreni a rozvijeji osobnost. Sport je ventilem agrese a dalSich negativnich emoci. Sport je
také vybornym nacvikem dobrovolné kazné a do jisté miry i prohloubeni motivu askeze.
Travili se sportem tolik ¢asu, ze je to na ukor ¢innosti, které jsou v tomto véku dilezitéjsi
muze to byt ndsledkem ulpivani na pubescentni az détské hravosti a soupetivosti. Vnimani
spravedlnosti v obdobi pubescence neni jen o dodrzovani pravidel, norem a piikazu. Do-
spivajici jiz nevidi skutek ¢i véc jako samostatné stojici, dobrou ¢i §patnou. Zamétuje se na
kontext udalosti a jejich souvislosti, chape, ze kazdy jedinec ma jiné nastaveni moralky
a jinak vnima co je Spatné a co dobré. Nikdo neni v oblasti moralky v¢Etsi absolutista nez
praveé dospivajici. Rozumi tomu, Ze obecné prospésna ¢innost se muze stat nejvyssi zivotni
hodnotou, které se podfidi v§e ostatni. Dokaze se zabyvat a trapit chudobou a hladomorem
3. svéta. Dava velky vyznam svym malym ¢iniim, ptemysli o jejich vzdalenych duasledcich
a to jak v oblasti ekologie, tak 1 v oblasti mezilidskych vztahl. Trapi se tim, Ze podle své
absolutni moralky nedokaze zit ani den a ani hodinu. Mize byt posedly pravdou, askezi
a Cistotu. Podle téchto pravidel soudi a hodnoti vSechny tyto autority rodice, ucitele, farafe
nevnimaje. Toto je cesta k dosazeni dospelé moralky. Posedlost pravdou je ptekonana ale
zustava jako pripominka vlastni nedokonalosti, a jako néco co nas nuti neustile na sobé
pracovat. OvSem tenhle fanatismus nese sva rizika. Jedinci, kteti si uvédomi, Ze jeho abso-
lutni idey jsou neuskute¢nitelné se podle typického pravidla dospivani: v§e nebo nic se

rozhodnou jit uplné opaénou cestou bezohlednosti a egoismu. (Ri¢an, 2004, str. 191-210)

7 we e

2.2 Hlavni socializa¢ni ¢initele v obdobi dospivani

A& je socializace celoZivotnim procesem v tomto specifickém obdobi do néj vstupuji novy
¢initelé, které maji na jedince velice silny vliv naopak rodina a $kola se v tomto obdobi do-

stava do pozadi. Samoziejmé, ze v tomto obdobi jsou vyznaénym socializaénim Cinitelem 1
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media ale ty byly charakterizovany jiz v pfedchozi kapitole. Jak z ptfedchoziho vymezeni
vypliva dospivajici touzi po jedinecnosti a proto je pro jejich vékovou skupinu charakteris-
tické, Ze nemaji jednotnou kulturu. Pro dospivajici je typické utvareni silnych vrstevnic-
kych vztahii. Mizou to byt volné skupiny ale i pfesné¢ vymezené party, gangy. Tyto male
socialni skupiny maji tyto charakteristické znaky: jsou v nich navzajem integrujici jedinci,
¢lenové se mezi sebou znaji, dodrzuji normy a pravidla dané subkultury, jejich role jsou
propojené a maji spole¢né védomi. Tyto party dospivajicich byvaji ¢astou souc¢asti subkul-
tur. Pro subkulturu je v souc¢asné dobé tézké najit jednotnou definici. Existuji dva typy de-
finic subkultury jeden se snazi popsat podstatu subkultury -substan¢ni definice, druhy
se zabyva jejimi funkcemi- definice funkcionalni. Samotné vymezeni konkrétni subkultury
je dané prostiedim, v némz je provozovana a tolerovana. Tim co je majoritni kulturou po-
vazovéano za deviantni nebo to co opravdu jiz deviantni je (napf. podle legislativy). Diky
témto postojlim je Casto subkultura stavéna do podfadné opozice s kulturou majoritni, mu-
Ze byt odmitana, odsuzovana. Mirngjsi projevy téchto postoju se projevuji jako védomi ji-
nakosti a odliSnosti. Motivaci pro participaci v subkultufe mize byt pro jedince dosazeni
vysnéné socialni role diky schopnostem, které nejsou majoritni spole¢nosti uznavany. Sub-
kultura také jedinci nabizi pocit bezpeci, a kompenzaci nenaplnéni kyzeného statusu v ma-

joritni spole¢nosti. Naplnuje potfebu nékam patiit. (Smolik,2011, str. 32-34)

JelikoZ se media podili na nasem kazdodennim Zivoté mulze najit i spojitost i mezi
nimi a subkulturou. Nékteré subkultury jsou vytvareny medii, jiné jsou zas pro media
vhodnym tématem. Mainstreamova medii se ¢asto vénuji subkulturam jen z dtvodi fi-
nan¢niho zisku. Ty pak v mediich byvaji prezentovany chybné a jen povrchné. Dospivajici
si pomoci medii aktualizuji své znalosti o dané subkultufe (aktualni méda) a tim se subkul-

tura stava prodejnim zbozim (Smolik, 2011, str. 91-95).

Dal$im typickou zménou dospivani je nova dimenze vztahti k jedincim pfiiblizné stej-
ného veéku a stejného pohlavi. Tyto nové vztahy jsou vice diferenciovany a davaji adol-
escentovi novou jistotu , kterou ztratil odpoutanim se od rodiny a jsou také ptipravou

pro budouci dospéle vztahy. Vyvoj vztaht se déli do Ctyt fazi:

1. skupinova izosexualni faze (obdobi puberty) i kdyz se se skupiny jedinct stejného
pohlavi utvateli jiz diive nyni se stavaji strukturovangjsi a role v nich vice diferen-
ciovany. Tyto skupiny maji jasna pravidla. Stavaji se vyznamnym socializacnim

prvkem
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2.

individualni izosexualni faze (obdobi puberty) je typickd vytvafenim velice intim-
niho pratelstvi mezi jedinci stejného pohlavi. Pfedchozi skupinova pratelstvi se sta-
vaji nedostacujicimi. Jedinec potiebuje najit jistotu ve své osobni roli, mit v nékoho

davéru svéfovat mu nejintimnéjsi problémy které se soucasnou nejistotu souvisi.

Tyto pratelské vztahy mohou Casto vydrzet az do stari.

pfechodna (obdobi puberty) je typickd Skadlenim a haStefenim mezi pohlavimi.

JiZ je patrny zdjem o opacné pohlavi

heterosexualni polygamni faze ( pfelom pubescence a adolescence) poprvé se vyky-
tuji skuteéné vztahy mezi divkami a chlapci a¢ jsou siln€ proménlivé a nestabilni
jsou velice siln¢ emoc¢né prozivany. Tyto vztahy jsou vytvaieny podle vzoru vztahu
jedinct stejného pohlavi. Motivaci k témto vztaht je vétSinou zvédavost, presved-

¢eni se o vlastni cené- chlapci o své sile a divky o své krase a popularité.

Zamilovanost (konec adolescence) teprve v této fazi je vztah plnohodnotnym, zalo-
zen na divéte, hluboké vazanosti, shodnych nebo doplitujicich rysech. Tento vztah
je idealnim zéakladem pro uzavieni manzelstvi a zalozeni rodiny. (Langmajer, Krej-

¢itova, 2006, str. 154-155)
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3  VEREJNE MINENI

Tato kapitola se zabyva pojmy vefejnost a samotnému vefejnému minéni a zaroven jejich
historickym vyvojem. V dnesni informac¢ni dobé se stava ¢im dal tim dilezitéjsi na-
zor jednotlivce a vefejnosti na problémy, otazky, verejné osoby ve vSech oblastech lidské-
ho Zivota. Vysledky vefejného minéni se fidi a ptizpiisobuje se jim od politickych subjektu
ptes podnikatelskych subjekty az po jednotlivce, které tyto nazory nékdy pfijimaji za své.
Ovsem pojem vefejné minéni je mnohem star$i nez media jak je zname dnes. Pojem stej-
ného vyznamu se pouzival jiz v antickém Recku tehdy znamy jako fama popularis. Stfedo-
vek dulezitost vetejného minéni vyjadioval uslovim vox populi, vox dei tedy hlas lidu hlas

bozi. Anglicky filozof John Locke v 17. stoleti uznaval vefejné minéni vedle bozich a spo-

le¢enskych zakont za zdroj prava ve spole¢nosti. (Dubsky, 2011, str. 119-121)

Vyznam pojmu vefejné minéni se s historickym vyvojem ménil ani v dnesni dobé
nejsou definice tohoto vyznamu totozné a sjednocené. I pies tuto rozdilnost najdeme jeden
jednotici znak téchto definic a to sdilené stanovisko v urcitém kulturnim kontextu (Miso-

vic, 2010, str. 187)

Vetejné minéni je tedy pojem existujici jiz od vzniku euroatlantické kultury. A jeho
dileZitost narlstd jak s rozvojem demokracie, tak s rozvojem technickych prostredka. Ve-
fejnost je v klasickém obecném pojeti vEétsi skupina populace, ktera ma zajem na vetejném
déni, feSeni problémil a aktivné se projevuje ve spoleCenském zivoté. Je také v hledacku
zajmu vladnoucich struktur, politickych stran, masovych medii a vyrobct spotiebniho zbo-
Zi, ve snaze zmeénit jejich rozhodnuti v tom daného sektoru. Stejné jako vefejné minéni
prosla i samotny pojem vetejnost vyvojem. V antice byli do vefejnosti zahrnovani jen svo-
bodni ob¢ané. Ve stfedovéku obdobi monarchii to zas byla Slechta, duchovni a tfednici. Je
az trendem posledni doby Ze vetejnost zahrnuje vSechny jedince, bez rozdilu na politickém
a nabozenském vyznani ¢i socidlnim statusu. Pravé rozsifeni vetejnosti vedlo ke vzniku
masovych medii. (MiSovi¢, 2010, str. 189- 192) Vetejné minéni se skldda predevSim s na-
zorl a postoju pro to je dulezité pro porozuméni problematice vetejného minéni je nutné

porozumét témto pojmim.
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3.1 Postoje a nazory

Vyzkum vetejného minéni je specificky druh empirického vyzkumu zamétené¢ho na
identifikaci obsahii védomi, ndzora a postojii) vybrané ¢asti populace. Jeho metodologicka
vychodiska se pohybuji na pomezi psychologickych a sociologickych vyzkumnych princi-
pu. (Dubsky, 2011, str. 139)

Kazdy den se setkavame s pokusy ovlivnit nase postoje. Dochazi k tomu pti osobni komu-
nikaci 1 pomoci masmédii. Kazdy z nas ma zkusenosti s pokusem o ovlivnéni svych nazort
ale s pokusem ovlivnit nékoho jiného. O pokusy tohoto ovlivnéni dochazi v podstaté po-
kazdé pfi setkdni dvou nazorové odlisnych stran. Postoje maji vliv na naSe vnimani, mysle-
ni i chovani. Postoj je hodnoceni konkrétniho objektu a zahrnuje 3 slozky kognitivni,

emocni, behavioralni slozku.

Vyznam postojii je Gspora Casu, pozornosti. Pfi vytvofeni postoje na urCity objekt
nemusime mu pii dal§im setkani vénovat ¢as na jeho hodnoceni. Nejcastéji je ndzor slovné
vyjadfeni vztahu nebo stanoviska na konkrétni jev. Pojem ndzor ma vyznamové velmi
blizko k pojmu minéni, Casto se tak zaménuji avSak ndzor se vyuziva ke sdéleni stanoviska
je komplexnéji argumentaéné podlozen tim padem je stalej$i a trvalejsi. Nazor neni
na rozdil od postoje emocné zabarveny — jsou to vyroky, o kterych si myslime, ze jsou
pravdivé. Postoje pozname tedy od nazoru tak, Ze pii jejich vyjadfovani pouzivame emoce.
(Misovic, 2010, str. 107) Jelikoz jsme si jmenovali slozky, ze kterych se vefejné minéni

sklada je nutné popsat mechanismy a faktory, které jej ovliviuji.
3.2 Faktory tvorici a ovliviiujici vefejné minéni

Tato kapitola popisuje mechanismus a vyvoj famy, spirdly ml¢eni a faktory podilejici se na
utvafeni vefejného minéni. Jedna se o dillezitou slozku celého pribehu utvéareni vetejné-
ho minéni. Vefejné minéni je tvofeno na zdkladé mnoha riznych faktori z mnoha oblasti
od materialni, kognitivni az po duchovni a emociondlni. Mezi hlavni urcujici faktory podi-
lejici se na tvorbé vefejného minéni je socidlni a ekonomickd stratifikace obyvatelstva.
Dal8imi urcujicimi faktory jsou geografické a regiondlni urceni, biologické a psychologické
faktory, tradice a zvyky i celkovy zebfi¢ek hodnot. Silici vliv maji v souasné dob& masova
media ovSem v nékterych oblastech davaji lide prednost vlastni zkusenosti pred zkusenosti

zprostiedkovanou medii. (MiSovi¢, 2010, str. 29) Jednim z jevl ovliviiyjicich vefejné
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minéni je fama. Fama muaze vzniknout kdykoliv a v kterékoli oblasti lidského zivota. Patii
mezi nejstarsi sdélovaci prostfedky a pfed vznikem pisma byla hlavnim zdrojem informaci.
I v soucasnosti pii existenci tolika novych medii néktefi jedinci ziskavaji ¢ast svych infor-
maci prave touto cestou. Vznik a vyvoj famy se fidi jasnymi logickymi pravidly. Mezi ve-
fejnosti se zacne $itit informace, o které nikdo nevi kde je jeji ptivod. Fama mé svou kiivku
vyvoje , kterd nejprve nartsta, je na svém vrcholu klesa a na konci se rozpadéa na malé Casti
a zanika. Zvetejnéni famy v mediich ji dodava na vérohodnosti a to, i kdyz je oznacena za
nepravdivou. Cést recipienti informaci, Ze se jedna o famu vnimat nebude. A bude tuto
informaci S$ifit dal jako duavéryhodnou a ziskanou z kvalitniho informac¢niho zdro-
je.(Dubsky, 2011, str. 133-137) Dalsim mechanismem, ktery mtize mit vliv na vefejné
minéni je spirdla ml¢eni. Jedna se o jev, kdy jedinec zhodnoti ndzorové klima, ve kterém se
nachdzi, ur¢i nazory, které jsou oceniovany a nazory, které jsou hodnoceny zaporn¢ a tomu-
to klima se pfizplsobi i to co ptedlozi jako sviij ndzor tak se pfizpiisobi vétSin€. Tak se roz-
taci spirala mlceni, vétSinové nazory se stavaji jesté rozSifenéj$imi a naopak menSinové

stale vice alternativnimi. (McQuail, 2009, str. 534-536)



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

28

II. PRAKTICKA CAST
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4 EMPIRICKY VYZKUM

Tento empiricky vyzkum je kvantitativni a vyhodnocen popisnou metodou na zéklad¢ vy-
plnénych dotazniki. Kvantitativni vyzkum byl zvolen, jelikoz bylo prioritou zjistit nazor
co nejvice respondentli, coz kvalitativni vyzkum neumozituje. Dotazniky byly rozdany
na stiednich Skolach, které byly ochotny spolupracovat. Dotaznik byl anonymni a pro

vSechny respondenty stejny.

4.1 Vyzkumny problém

Hlavnim vyzkumnym problém této bakalaiské prace je zjistit jaky je nazor dospivajicich

na jejich medialni obraz.

4.2 Vyzkumny cil

Hlavnim vyzkumnym cilem je charakteristika nazoru dospivajicich na jejich medialni ob-

raz a to u studentt stiednich skol okresu Uherské Hradiste.
Diléi vyzkumné cile:

1.) Analyzovat znalosti studentl v oblasti medidlniho obrazu.
2.) Identifikovat oblibeny zdroj informaci studenta.

3.) Zmapovat vztah respondentti k televiznimu vysilani.

4.) Charakterizace vztahu dopivajicich ke svému medidlnimu obrazu

4.3 Vyzkumné otazky
Hlavni vyzkumna otazka této bakalaiské prace je:
Jaka je ndzor dospivajicich na jejich medidlni obraz?
Diléi vyzkumné otazky:

Ztotoziuji se dospivajici se svym medidlnim obrazem?
Jaky je oblibeny zdroj informaci u dospivajicich?
Jakeé je u dospivajicich hlavni kriterium pro volbu zdroje informaci?

Jaké znalosti maji dospivajici o medialnim obrazu?
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Jaky je vztah dospivajicich k televiznimu vysilani?

4.4 Vyzkumny soubor

Vybér respondentti byl zdmérny, jelikoz jejich vékova kohorta je specifikovana samotnym
nazvem bakalarské prace. Zjistovat nazor na medidlni obraz pravé u dospivajicich je dle
mého nazoru nejvice vhodné. Jelikoz jsou to praveé dospivajici, o kterych se nejvice mluvi
v souvislosti s negativnimi vlivy médii a zaroven jiz maji za sebou zakladni vzdélani a tim
padem i jako soucast prafezovych témat pravé medialni vychovu. Vyzkumny vzorek tvori-
lo 186 respondentt, studentii 4 stfednich $kol 1 — 4 ro¢niku ( Stfedni odborna skola
a Gymndzium Staré Mésto, Obchodni akademie Uherské Hradist¢, Gymnazium Uherské
Hradiste, Stiedni skola sluzeb s.r.o. ). Jednalo se o Skoly, které byly ochotny spolupracovat.
Zastoupeni $kol neni rovnomérné jelikoz kazda z uvedenych skol je jinak velka tim padem
ma 1 riizné pocty studentd. Zastoupeni vékovych skupin také neni rovnomérné jelikoz mi

byl umoznén pfistup jen do nekterych tfid nezavisle na ro¢niku.

4.5 Metoda vyzkumu

Jako metodu vyzkumu jsem si zvolila dotaznik jelikoz slouZzi k ziskani potiebnych, rele-
vantnich informaci v kratkém casovém useku. Dotaznik byl studentim piedkladan v tisténé
podobé.Dotaznik obsahoval otazky uzaviené, polozaviené 1 oteviené.Otazek bylo celkem
24 z ¢ehoz prvni tii slouZily k zjiSténi demografickych udajt. 15 otazek bylo uzavienych, 3
otazky polozaviené a 6 otazek bylo otevienych. Popisny vyzkum bylo zvolen predev§im

pro jeho nepopiratelné vyhody a to stru¢nost a ptehlednost.

4.6 Metodika vyhodnoceni dat

Vyplnéné dotazniky byly zpracovany tfidénim prvniho stupné-sumarizaci, dale procentual-
nim zastoupenim jednotlivych polozek odpovédi a popisnou statistikou. Vysledky jsou pre-

zentovany ve vysecovych grafech. Grafy jsou vypracovany v programu Open office calc.


http://www.sosgsm.cz/
http://www.sosgsm.cz/
http://www.oauh.cz/
http://www.guh.cz/
http://www.guh.cz/
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5 INTERPRETACE DAT

Vysledné data z dotazniku jsou zndzornény pomoci tabulek, kde je uvedena jak absolutni
Cetnost, tak i relativni Cetnost jednotlivych odpovédi. Pro vetsi piehlednost jsem pouzila
nejen tabulky ale i vyseCové grafy, zde jsou hodnoty uvadény v procentech. Ke kazdém

grafu je téZ uveden jeho popis a interpretace.
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Otazka ¢. 1

Jste muz nebo Zena?

Jste muz nebo Zena?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) Zena 131 70,43%
b) muz 55 29,57%
celkem 186 100,00%
Tabulka 1: Pohlavi
70,43% Zena
B Muz

Graf 1: Pohlavi

V této otazce jsem zjist'ovala zastoupeni pohlavi mezi respondenty.Jak je vidét z tabulky

1 grafu pocet Zen (70,43%) byl mnohondsobné vyssi nez pocet (29,57%) muzi. Predpokla-

dam, ze tato prevaha zen v zastoupeni pohlavi je dana tim,ze jednou ze skupin mych re-

spondentl byli studenti oboru kosmeticka a tento obor studuji predev§im Zeny.
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Otazka €. 2

Kolik je Vam let?

Kolik je Vam let? Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost

a) 15 let 7 3,76%
b) 16 let 32 17,20%
c) 17 let 23 12,37%
d) 18 let 41 22,04%
e) 19 let 67 36,02%

f) 20 let a vice 16 8,60%
celkem 186 100,00%

Tabulka 2: Vék

8,60% 3,76%

15 let
m 16 let
W17 let
H18let
B 19 let

2,37%
W 20 let a vice

Graf 2: Vek

Vysledek jasn¢ prokazuje, ze dotazovana skupina nebyla vékoveé rovnomérné zastoupena.
Tento nepomér je dany tim, ze mi pii rozdavani dotaznik nebyl umoznén piistup do vSech
ro¢nikil. Nejcasté)si veék respondentu byl 19 let, tuto odpoveéd uvedlo 36,02 % dotadzanych.
Druhou nejcastéji zastoupenou veékovou skupina byla skupina osmnactiletych (22,04 %),
nasledovana skupinou Sestnéctiletych (17,20 %), skupinou sedmnactiletych (12,37 %),
skupinou dvacetiletych a starSich (8,60 %). Nejméné zastoupena skupina byla skupina pat-

nactiletych pouze 3,76 %.
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Otazka ¢. 3

Na jaké skole studujete?

Na jaké Skole studujete? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
a) gymnazium 74 39,78%
b) stiredni §kola 6 3,23%
) stf'eglrlri] ;)Sjl:(i)z‘onuzi Skola 106 56.99%
celkem 186 100,00%

Tabulka 3: Skola

Graf 3: Skola

39,78%

a) gymnazium

b) stiedni $kola

c) stiedni odborna skola s
maturitou

Tento graf ukazuje, do jakych Skol mi byl umoZznén pfistup. Proto je nejfrekventovanéjsi

odpovédi odpovéd’ ¢) tedy stredni odborna skola (56,99 %) nasledovéana odpovédi b) gym-

nazium (39,78 %). Zanedbatelny pocet respondentl uvedl odpovéd’ b) stfedni Skola (3,23

%).
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Otazka ¢. 4

Jaky je vas oblibeny zdroj informaci?

Jaky je vas oblibeny Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
zdroj informaci?

a) internet 173 93,11%

b) televize 11 5,91%
C) radio 0 0,00%

d) noviny 2 1,08%
e)knihy 0 0,00%
celkem 186 100,00%

Tabulka 4: Zdroj informaci

Internet
H Televize
Radio
B Noviny

H Knihy

Graf 4: Zdroj informaci

Touto otazkou jsem chtéla zjistit, jaky je podil jednotlivych medii v preferencich studentt.
Dle mych ptfedpokladd, drtiva vétSina respondentli zvolila moZnost hledani informaci na
hortou respondentt. DalSimi uvedenymi odpovédi byla b) televize zastoupeni této odpove-
di bylo pouhych 5,91 % jesté nizsi vyskyt méla odpoveéd’ d) noviny (1,08 %). Tyto vysled-

ky ukazuji na to, ze hlavnim informa¢nim zdrojem pro dospivajici je internet
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Otazka ¢. S

Proc je to vas oblibeny zdroj informaci?

Prot je t0 Vas oblibeny Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
zdroj informaci?
a) spolehlivost 9 4,84%
b) dostupnost 82 44,09%
¢) aktualnost 86 46,24%
d) jiné 9 4,84%
celkem 186 100,00%

Tabulka 5: Zduvodnéni preference zdroji

B Spolehlivost

m Dostupnost
Aktualni

m Jiné

Graf 5: Zdivodnéni preference zdroju

V této otdzce jsem od respondentl chtéla zdivodnit volbu preferovaného zdroje informaci.
Vysledky se témét symetricky rozdé€lili mezi moznost b) dostupnost ( 44,09% ) a moznost
%). Respondenti, kterym nevyhovovala ani jedna z uvedenych odpovédi uvadéli jako sviyj
ditvod pro preferenci pravé tohoto informacniho zdroje naptiklad: vice zdroji na jednom
misté, pohodlnost, rychlost. Respondentti, ktefi takto odpovidali, bylo 4,84 %. Piekvapilo
mne, jak malo respondent odpovédélo, ze je pro né jako diivod preference informacniho

zdroje spolehlivost.
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Otazka €. 6

Jak casto sledujete zpravy? (internet, noviny, TV)

Jak casto sledujete zpra-
vy?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) nékolikrat denné 60 32,26%
b) jednou denné 69 37,10%

¢) nékolikrat za tyden 52 27,96%
d) nesleduji 5 2,69%

celkem 186 100,00%

Tabulka 6: Sledovani zprav

Graf 6: Sledovani zprav

nékolikrat denné
jednou denné
nékolikrat za tyden
B d) nesleduiji

Jak je z grafu patrné vétSina dospivajicich zpravy sleduje. Nejcastéji uvadeéli odpovéd’ b)

jednou denné (37,10 %). Druhym nejcetnéjSim vybérem byla odpovéd’ b) jednou denné

(32,26 %) nasledovala odpovéd’ c) né€kolikrat za tyden (27,96 %). Nejméné zastoupena

byla odpoveéd’ d) nesleduji (2,69 %) 1 kdyz tuto odpovéd’ uvedlo pouze 5 respondentil i tak

mé jeji vyskyt zaskocil.
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Otazka ¢. 7

Kolik ¢asu stravite sledovanim televize?

Kolik ¢asu stravite
sledovanim televize ? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
a) nesleduji 12 6,45%
b) 1 hodina/den 84 45,16%
¢) 2 hodiny/den 56 30,11%
d) 3 hodiny/den 20 10,75%
e) 4a vice hodin/den 14 7,53%
Celkem 186 100,00%

Tabulka 7: Cas u televize

6,45%

ma) nesleduji

mb) 1 hodina/den
¢) 2 hodiny/den

m ) 3 hodiny/den

me)4a vice hodin/den

Graf 7: Cas u televize

Jak je patrné z grafu i tabulky nejCastéji uvadéli respondenti odpovéd’ b) 1 hodinu za den
(45,16 %). Druha nejcastéjsi odpoved’ byla c) 2 hodiny za den (30,11 %). U dalSich odpo-
vedi se vyskyt rapidné snizil. Odpoveéd’, ktera jesté dosdhla na dvouciferné ¢islo byla moz-
nost d) 3 hodiny za den (10,75 %). Odpovéd’ e) 4 a vice hodin za den zvolilo 7,53 % re-
spondentt. Nejnizsi vyskyt byl odpovédi a) nesleduji (6,45 %). Tento vysledek do jisté mi-

ry odpovida trendu poslednich let sniZeni poctu divak televize v této vékové skupiné.
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Otazka ¢. 8

Jaky je vas vztah k televiznimu vysilani?

Jak)’i je’véé Vm}h, k’tele- Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
viznimu vysilani?
a) kladny 23 12,37%
b) spiSe kladny 58 31,18%
¢) neutralni 81 43,55%
d) spiSe zaporny 22 11,83%
e) zaporny 2 1,08%
celkem 186 100,00%

Tabulka 8: Vztah k televiznimu vysilani

1,08%

Graf 8: Vztah k televiznimu vysilani

ma) klacny

mb) spise kladny
¢) neutralni

md) spiSe zaporny

me) zaporny

Jak je zjevné z tohoto grafu vyrazné pievazujici odpovéd’ byla c) neutrdlni (43,55 %). Dru-

ha nejvice zastoupena skupina respondentll oznacila sviij vztah k televiznimu vysilani za b)

spiSe kladny (31,18 %). Nésledovala skupina respondentil, ktera oznacila tento vztah a)

kladny (12,37 %), tésné nasledovana skupinou respondentti, ktefi oznacili tento vztah od-

povedi opacnou tudiz, d) spiSe zédporny (11,83 %). Nejmensi skupina respondentli oznacila

svlj vztah k televiznimu vysilani jako e) zaporny (1,08 %)
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Otazka ¢. 9

Jak casto sledujete televizni zpravy?

Jak éa.storsledlrljete tele- Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
vizni zpravy?
a) n€kolikrat denné 10 5,38%
b) jednou denné 67 36,02%
¢) trikrat tydné 67 36,02%
d) nesleduji 42 22,58%
celkem 186 100,00%

Tabulka 9: Sledovani televiznich zprav

5,38%

Ha) nékolikrat denné

mb)jednou denné
c) tiikrat tydné

u d) nesleduji

36,02%

Graf 9: Sledovdani televiznich zprav

Jak je viditelné z grafu nejvyssi zastoupeni dosahly hned dvé odpovédi b) jednou denné

a c) trikrat tydné. Jako druha nejcastéjsi odpoveéd byla uvadéna d) nesleduji (22,58 %).

Nejméné zastoupenou odpovédi byla a) nékolikrat denné (5,38 %). Nejvice mne piekvapila

¢etnost odpovéedi d) nesleduji.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii

41

Otazka ¢. 10

Pokud sledujete zpravodajstvi na jaké stanici?

Pokud sledujete zpravo- Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
dajstvi na jaké stanici?
a) CT 57 30,65%
b) Nova 76 40,86%
c) Prima 9 4,84%
d) jiné 2 1,08%
nesleduji 42 22,58%
celkem 186 100,00%

Tabulka 10: Stanice

1.08%
4,84%

Graf 10: Stanice

Touto otazkou jsem chtéla zjistit jaké je rozloZeni preferenci zpravodajstvi podle televiz-

nich stanic. Jak graf ukazuje vétSina respondentl sleduje televizni zpravodajstvi na stanici

Nova (40,86 %). Jako druh4 nejéast&jsi odpovéd’ byla volena Ceské vefejnopravni televize

(30,65 %). Nejmén¢ sledovanym bylo z pohledu respondentti zpravodajstvi na stanici Pri-

ma. Pokud respondentim nevyhovovala ani jedna odpovéd’ mohli v této otdzce zvolit

vlastni. Této mozZnosti vyuZili pouze 2 respondenti (1,08 %) a ty zvolily zpravodajstvi na

stanici Ct24 a na slovenskych televiznich stanicich. Zbylych 22,58 % uvedlo jiz v pfedcha-

zejici otazce, Ze televizni zpravodajstvi nesleduji.
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Otazka ¢. 11

Pro¢ pravé na této konkrétni stanici?

Pro¢ pravé na této kon-
krétni stanici?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) sleduji ji rodice 38 20,43%

b) nejobjektivnéjsi in- 57 30.65%
formace

¢) nevim 29 15,59%

d) jiné 20 10,75%

e) nesleduji 42 22,58%

celkem 186 100,00%

Tabulka 11: Dtvod sledovani

Graf 11: Duvod sledovani

Tuto otazku jsem do dotazniku zafadila abych zjistila co respondenty vede k vybéru zpra-

vodajstvi té které televizni stanice. Nejcastéji uvadénou odpovedi v této otazce byla moz-

v

nost b) nejobjektivnéjsi informace (30,65 %). Nésledovdna moznosti a) sleduji rodice

(20,43 %). Prekvapivé vysoké procento (15,59 %) respondentti nebylo schopno svou volbu

televizni stanice oduvodnit. Svou volbu konkrétni televizni stanice odavodnilo svou vlastni

odpovédi 10,75 % respondentt. Tyto respondenti uvadeli nejcastéji odpovedi typu: nejmé-

né bulvarnich informaci, vysilani nejrelevantnéjSich informaci a také nejlepsi sportovni

zpravodajstvi. Opét je zde zastoupena skupina respondent, kterd jiz v otadzce €. 9 uvedla,

ze zpravodajstvi nesleduje vitbec (22,58 %).
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Otazka ¢. 12

Pokud vas né¢kde néjaké informace zaujme ovétujete si ji ?

Pokud vas nékde néjaka
informace zaujme ové-
Fujete si ji?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) ano 130 69,89%
b) ne 56 30,11%
celkem 186 100,00%
Tabulka 12: Ovéfovani informaci
ma)ano
mb)ne

Graf 12: Overovani informacit

U této otazky byly uvedeny jen 2 moznosti odpoveédi. Jak graf ukazuje drtiva vétSina re-

spondentl si pro né zajimavé zpravy ovéiuje (69,89 %). Zbyly respondenti tedy odpovéde-

li, ze si zpravy neovétuji vitbec (30,11 %). A€ je pocet respondenttl, ktefi si zpravy ovéiuji

vetSina myslim si, Ze ovéfovani informaci ziskané prostfednictvim masovych medii by mé-

lo byt kazdodenni praxi pro kazdého.
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Otazka ¢. 13

Pokud si zpravu ovéfujete na jakém informacnim zdroji ?

Pokud si zpravu ovéru-
jete na jakém informac-
ni zdroji?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) internet 129 69,35%
b) televize 0 0,00%
c) knihy 1 0,54%
d) neovéruji 56 30,11%
celkem 186 100,00%
Tabulka 13: Zdroj ovéfovani
ma) internet
mb) televize
c) knihy
0,54% u c) neovéiuji

0,00%

Graf 13: Zdroj overovani

Tento graf jasné ukazuje, Ze pokud si respondenti ziskanou informaci ovétuji ¢inni tak vy-

luéné prostiednictvim a) internetu (69,35 %). Pouhy jeden respondent (0,54 %) uvedl, Ze si

informace ovétuje c¢) pomoci knih. Zbyly respondenti (30,11 %), jak vychazi jiz

z pfedchozi otazky, si informace neovétuji viibec.
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Otazka ¢. 14

Jaké zpravy o své vékové skupiné nejcastéji slysite?

Jaké zpravy o své véko-
vé skupiné nejéastéji Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
slySite?
a) pozitivni 2 1,08%
b) spiSe pozitivni 6 3,23%
¢) neutralni 65 34,95%
d) spiSe negativni 92 49,46%
e) negativni 16 8,60%
f) nesleduji 5 2,69%
celkem 186 100,00%

Tabulka 14: Nejéastéjsi zpravy

269% 323%
1,08%

W a) poazitivni

m b) spise poazitivni
c) neutralni

u d) spi$e negativni

H e) negativni

nesledujizpravy

Graf 14: Nejcastejsi zpravy

Touto otdzkou jsem chtéla zjistit, jaky medidlni obraz o svoji vékové kohorté vnimaji.
Témet polovina respondentli oznacdila zpravy, které o své vékové skupin€ slysi, vnima spise
jako negativni (49,46 %). Nasledovné respondenti uvadéli, ze zpravy, které slysi nejcasteji
vnimaji jako c) neutrdlni (34,95 %). Nasleduji vyrazny pokles v po¢tu danych odpovédi.
Jako vylozené negativni vnimé zpravy o dosivajicich 8,60 % respondentii. Nasleduje odpo-
veéd’ b) spiSe pozitivni (3,23 %), 2,69 % respondentli nevnima o své vékové kohorté zadné
informace. Mizivé zastoupeni méla odpovéd’ a) pozitivni tuto moZznost zvolili pouze 2 re-

spondenti (1,08 %)
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Otazka ¢. 15

Muzete uvést priklad?

MiuiZete uvést priklad? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
pozitivni 5 2,69%
neutralni 4 2,15%
negativni 92 49,46%

Zadny 85 45,70%
celkem 186 100,00%
Tabulka 15: Priklad zprav
2.60%2-15%

= pozitivni

49.46% ®neutralni

negativni

mzadny

Graf 15: Priklad zprav

Tato otazka byla oteviena. Respondenti uvadéli konkrétni udalosti, které podle nic byvaji

nejcastéji v médiich spojované praveé s dospivajicimi. Jak je z grafu patrné nejcastéji uva-

déli negativni udalosti (49,46 %). Nejcastéjsi priklady, které byly uvadény a byly celkoveé

oznaceny jako negativni zahrnovali pfedevSim trestné Ciny nésilné povahy ( znasilnéni,

prepadeni) vandalismus a vytrznosti. Velka ¢ast respondentti neuvedla zadny piiklad (45,70

%). Pouhych 5 respondentu (2,69 %) uvedlo pozitivni ptiklad nej€astéji se jednalo o Skolni

uspéchy, uspéchy ve sportovnich a talentovych soutézi. piiklady, které¢ jsem oznacilo jako

neutrdlni byly 4 (2,15 %) zahrnovali odpovédi jako : nevyznamnost zprav, ztraceni jejich

vyznamu.
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Otazka €. 16

Vite co je to mediélni obraz ?

Vite co je to medialni

obraz? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost

a) Je to souhrnné ozna-
¢eni pro celkové vyznéni
zprav, které o subjektu
nebo udalosti uverejnila
média

117 62,90%

b) Je aktivné vytvarena,
celospolecensky formo-
vana udalost v prostiredi
medialniho prostoru

20 10,75%

d) nevim 49 26,34%
celkem 186 100,00%

Tabulka 16: Znalost terminu medialni obraz

®a) Je to souhrné oznacenipro
celkové vyznénizprav, které o
subjektu nebo udalosti uverejnila
media

mh) Je aktivné vytvarena,
62,90% celospoleéensky formovana

udalost v prostredi medialniho
prostoru

c) nevim

Graf 16. Znalost terminu medialni obraz

Tento graf ukazuje znalost samotného pojmu medialni obraz mezi respondenty. Drtiva vét-
Sina byla schopna vybrat spravnou odpovéd’ tedy a) Je to souhrné oznaceni pro celkové vy-
znéni zprav, které o subjektu nebo udalosti uvetejnila média (62,90 %). Celych 49 respon-
dentl (26,34 %) bylo ochotno pfiznat svou neznalost a vybrali si tedy odpovéd’ ¢) nevim.
Spatné odpovédélo 20 respondentil (10,75 %) a vybrali si tedy odpovéd’ b) Je aktivng vy-

tvarena, celospolecensky formovana udalost v prostfedi medialniho prostoru.
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Otazka ¢. 17

Jaky je podle Vas mediélni obraz dospivajicich ?

Relativni ¢etnost

Jaky je podle Vas medi- Absolutni ¢etnost
alni obraz dospivajicich
a) pozitivni 2 1,08%
b) spiSe pozitivni 15 8,06%
¢) neutralni 102 54,84%
d) spiSe negativni 62 33,33%
¢) negativni 5 2,69%
celkem 186 100,00%

Tabulka 17: Medialni obraz dospivajicich

2,78% 4 10%

56,35%

Graf 17: Medidlni obraz dospivajicich

Ha) pozitivni

mb) spife pozitivni
c) neutralni

ud) spise negativni

m¢) negativni

Tato otdzku zjiStovala, jak dospivajici vnimaji medidlni obraz své ve€kové skupiny. Nejvice

respondentu tento medidlni obraz vnima jako neutrdlni (56,35 %). Druha nejvétsi skupina

respondentii volila odpovéd’ d) spise negativni (34,25 %). Cetnost dal$ich odpovédi se ra-

pidné snizuje a) spiSe pozitivni (8,29 %), ¢) negativni (2,76 %) a jako pozitivni tento medi-

alni obraz vnimaji pouze 2 respondenti (1,10 %).
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Otazka ¢.18

Souhlasite s obrazem, ktery tyto zpravy o vasi vékové skupiné€ utvareji ?

Souhlasite s obrazem,
ktery tyto zpravy o vasi
vékové skupiné utvare-

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

ji?
a) ano 13 6,99%
b) spiSe ano 81 43,55%
¢) spiSe ne 72 38,71%
d) ne 20 10,75%
celkem 186 100,00%

Tabulka 18: Souhlas s timto obrazem

38,71%

Graf 18 Souhlas s timto obrazem

= 3a) ano
mb) spise ano
¢) spise ne

ud)ne

Tato otazka méla za kol zjistit zda respondenti s timto medialnim obrazem souhlasi na

rozdil od ptedchozi, ktera zjistovala, jak ho vidi. Nejvétsi skupina respondentti volila od-

povéd b) spise ano (43,55 %). Nasledovala skupina, ktera volila odpovéd’ c) spiSe ne

(38,71 %) odpovéd’ d) ne zvolilo 20 respondentti (10,75 %). S tim to medidlnim obrazem

souhlasilo pouhych 13 respondentl (6,99 %).
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Otazka ¢. 19

Vy osobné se s timto obrazem?

Vy osobné se s timto
medialnim obrazem?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

a) ztotoZnujete 9 4,84%

b) nesouhlasite s nim 64 34,41%
C) nezaleZi vim na ném 113 60,75%
celkem 186 100,00%

Tabulka 19: Vlastni nazor na tento obraz

Graf 19: Viastni ndzor na tento obraz

ma) ztotoZnujete
mb) nesouhlasite s nim

¢) nezalezivam na ném

Tato otazka zjiStovala, zda samy respondenti do tohoto medialniho obrazu zapadaji. Nej-

vetsi podil respondentti uvedlo odpovéd’ ¢) a to Ze jim na jejich medialnim obrazu vibec

nezalezi (60,75 %) . Odpovéd b) nesouhlasite s nim volilo 64 respondentii (34,41 %).

Pouhych 9 respondentil uvedlo odpovéd’ a) ztotoziujete (4,84 %).
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Otazka ¢. 20

Myslite si, ze by dospivajici méli dostat v médiich vice casu?

Myslite si, Ze by dospi-

vajici méli dostat v mé- Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
diich vice prostoru?
a) ano 42 22,58%
b) ne 42 22,58%
¢) nevim 102 54,84%
celkem 186 100,00%

Tabulka 20: Prostor v médiich

ma)ano

63,98% ub) ne

¢) nevim

Graf 20 Prostor v médiich

Tento graf ukazuje evidentni pfevahu respondentti, ktefi volili odpovéd’ ¢) nevim (63,98
%). Nasledujici odpovéd’ a) ano byla druhou nejcastejsi (22,58 %). Nejméné cetnou odpo-
védi byla b) ne (13,44 %). U této otazky mne nejvice piekvapil vysoky vyskyt odpovédi c)
nevim do zna¢né miry to ddvam za vinu tomu, Ze tato otazka se nachdzi mezi poslednimi a

respondentiim se jiz nad otazkou nechtélo piili§ premyslet.
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Otazka ¢. 21

Pokud ano proc?

Pokud ano pro¢? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
neuvedli priklad 6 14,28%
ziskani vice informaci,

novy pohled na véc 14 33,33%
zména medialniho obra-

zu dospivajicich 7 16,67%
prezentace vlastnich na-

zoru 15 35,71%

celkem 42 100,00%

Tabulka 21: Odtivodnéni nartstu prostoru

16,67%

Graf 21: Odiivodnéni naristu prostoru

Tato otdzka byla oteviend. Respondenti tudiz mohli sami zvolit odpovéd’ takovou, ktera
nejlépe vystihuje jejich nazor. Jejich odpovédi se daly rozdélit to tii kategorii. Nejcastéji
jejich odpovédi spadali do kategorie prezentace vlastnich ndzort (35,71%). Druhou nejpo-
cetnéjsi kategorii byla ziskani vice informace a novy pohled na véc (33,33 %). Nejmensi
kategorii tvotily odpovédi, které¢ videli prostor v mediich pro dospivajici jako zptisob, ktery

by umoznil vylepSeni jejich medidlniho obrazu (16,67 %). Zbylych 6 neuvedlo divod

(14,28 %)

m neuvedlipriklad

mziskanivice informaci, novy pohled
navéc

zména medialniho obrazu
dospivajicich

= prezenatce viastnich nazort
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Otazka ¢. 22

Pokud ne pro¢

Pokud ne proc¢?

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

neuvedli priklad 16 38,10%
zhorseni medialniho ob-
razu dospivajicich 8 19,05%
mista je dostatek, vice
neni zapotiebi 18 42,86%
celkem 42 100,00%

Tabulka 22: Odivodnéni nepotieby nartstu

42,86%

Graf 22: Odiivodnéni nepotieby nariistu

mneuvedlipriklad

mzhorieni medialniho obrazu
dospivajicich

mistaje dostatek, vice neni
zapotiebi

Tato otazka byla oteviend. Respondenti tudiZ mohli sami zvolit odpovéd’ takovou, ktera

nejlépe vystihuje jejich ndzor. Jejich odpovédi se daly roztfidit do dvou kategorii. Nejvice

odpovédi spadalo do kategorie mista je dostatek, vice neni zapotiebi (42,86 %). Druh4 ka-

tegorie obsahujici nazory,ze vice prostoru pro dospivajici by vedlo ke zhorseni jejich medi-

alniho obrazu (19,05 %). Zbyvajicich 38,10 % neuvedlo zadny ptiklad.
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Otazka ¢. 23

Udglali jste nékdy néco, co by se mohlo dostat do zprav?

Udélali jste nékdo néco,
co by se mohlo dostat do Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
zprav?
a) ano 28 15,05%
b) ne 158 84,95%
celkem 186 100,00%

Tabulka 23: Medialn¢ zajimavy ¢in

=a)ano

mb)ne

Graf 23: Medidlné zajimavy cin

Z grafu je evidentné patrné ze téméf vétSina respondenti uvedla odpovéd’ b) ne tedy, Ze
nikdy neudélali nic, co by se mohlo dostat do zprav (84,95 %). Zbyli tedy odpovédéli a)

ano tedy, ze nikdy nespachali nic, co by se mohlo dostat to zprav.
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Otazka ¢. 24
Jaky to byl ¢in?
Jaky &in to byl? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
a) pozitivni 14 7,50%
b) neutralni 6 3,20%
¢) negativni 6 3,20%
neudélali nic 158 84,90%
neuvedli 2 1,10%
celkem 186 100,00%
Tabulka 24: Charakter ¢inu
3,20%
u 3) pozitivni
mb) neutralni
¢) negativni

Graf 24: Charakter cinu

Pokud respondenti odpovédéli, Ze spachali néco co by se mohlo dostat do zprav. Nejcastéji
se to dalo vyhodnotit jako pozitivni ¢in (7,50 %) nejcastéji vyhry v soutézich. Shodné bylo
ptikladu které by se daly ohodnotit jako negativni (3,20 %) a jako neutralni (3,20 %). Zby-

vajici respondenti neuvedli ptiklad (1,10 %).

= heudélalinic

mneuvedli
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5.1 Shrnuti vysledki vyzkumu

Nasledujici shrnuti je rozdéleno podle hlavni vyzkumné otazky i dil¢ich vyzkumnych oté-

zek, které byly stanoveny na zaCatku vyzkumu.

Jaka je nazor dospivajicich na jejich medidlni obraz? Z vyzkumu vyplynulo, ze téméf 1/2
studentli vnima zpravy o své vékové skupiné jako spiSe negativni. Vice jak 1/3 studenti
uvadéli, ze zpravy, které slysi nejcastéji vnimaji jako neutralni. Nasleduji vyrazny pokles
V poctu danych odpovédi. Jako vyloZzené negativni vnima zpravy o dosivajicich necela de-
setina studentl. Jako spiSe pozitivni hodnoti tyto zpravy pouze 3,23 % studentd, 2,69 %
studentli nevnima o své vékové kohorté Zadné informace. Pouhé 1 % student vnima tyto
zpravy jako vylozené pozitivni. Dale z vyzkumu vypliva ze témét 1/2 studentl uvedla jako
ptiklad zpravu negativni.. Nej€astéjsi ptiklady, které byly uvadény a byly celkové oznaceny
jako negativni zahrnovali pfedevs§im trestné ¢iny nasilné povahy ( znasilnéni, pfepadent,
vrazdy) vandalismus, vytrznosti alkohol a drogy. Téméf 1/2 studentli nebyla schopna uvést
zadny ptiklad Pouhé necelé 3 % uvedlo pozitivni priklad nejcastéji se jednalo o Skolni
uspéchy, uspéchy ve sportovnich a talentovych soutézi. Ptiklady, které jsem oznacilo jako
neutralni bylo malo pies2 % zahrnovali odpovédi jako : nevyznamnost zprav, ztraceni je-
jich vyznamu.Vice nez 1/2 studenti vnima celkovy medialni obraz jako neutralni. Vice jak
1/3 studentd vnima tento medialni obraz jako spiSe negativni. Necela 1/10 studentd uved-
la, Ze tento obraz vnima jako spi§ pozitivni a pozitivni %). Negativné vnimaji tento obraz

necela 3 % studentll
Dil¢i vyzkumné otazky:

Ztotoznuji se dospivajici se svym medidlnim obrazem? Z vyzkumu vyplyva, ze vice jak 40
% studentl s obrazem, jaky média o dospivajicich prezentuji spiSe souhlasi. Naopak nece-
lych 40 % studentt uvedlo, ze s tim to obrazem spiSe nesouhlasi. Vylozené s timto obra-
zem nesouhlasi mélo pres 10 %. S tim to medidlnim obrazem souhlasilo pouhych necelych
7 % studentl. Vyzkum takeé zjistil, ze vice jak 1/2 studentl nema o tento medialni obraz
zajem. Vice jak 1/3 studentd s nim nesouhlasi tudiz ze oni samy neodpovidaji tomuto me-
didlnimu obrazu. Pouhych 1/20 studenti se s tim to obrazem ztotozinuje tudiz se vidi stejné

jak je prezentuji média
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Jaky je oblibeny zdroj informaci u dospivajicich? Z vyzkumu vyplyva Ze drtiva vétSina vi-
ce jak 90 % studentli oznacuje jako svilj oblibeny zdroj informaci internet, takto vysoky
vyskyt této odpovédi je ziejmée dan specifiky vékové kohorty student. Pouhych necelych 6
% studentti uvedlo jako sviij oblibeny zdroj televizi. Jen 1 % studentti uvadi jako sviij obli-
beny zdroj informaci noviny .Tyto vysledky jen prokazuji trend dneSni doby a to ze hlavni
informacnim zdrojem je internet Dale vyzkum ukazuje, ze hlavnim kriteriem pro volbu
informacni zdroje je jeho dostupnost a aktualnost. Tyto dvé kriteria dosahly velmi podob-
nych vysledkil. Jako hlavni kritérium uvedlo aktualnost vice jak 45 % studentli a dostup-
nost necelych. Naopak nejméné studentli uvadélo jako divodu pro vybér informacniho
zdroje spolehlivost necelych 5 % . Z vyzkumu také vyplynulo Ze jsou i dalsi kriteria pro
vybér oblibené¢ho informacniho zdroje. Jiné zdroje uvedlo necelych 5 % studentl tyto di-
vody oznacili  napiiklad jako: vice zdroji na jednom misté, pohodlnost, rych-
lost.Piekvapilo mne, Ze pouze 5% studentii uvadi jako diivod pro vybér informacéniho zdro-
je spolehlivost prestoze 30 % uvedlo jako divod pro sledovani zpravodajstvi na konkrétni
stanici vysilani nejobjektivnéjSich informaci.

Jaké znalosti maji dospivajici o mediadlnim obrazu ? Z vyzkumu vyplivé ze vice jak 60 %
studentil je schopno spravné odpovédét na otazku co je to medidlni obraz. Vice jak jak Vi
studentli je ochotna pfiznat svou neznalost v této otazce. I kdyz 1/4 studentd uvedla, Ze ne-
vi co je to medidlni obraz i tak byla schopna odpovidat na nasledujici otazky tykajici se
medidlniho obrazu. Déle z vyzkumu vypliva Ze 1/10 studentu méa chybné znalosti o tom co

je to medialni obraz.

Jaky je vztah dospivajicich k televiznimu vysilani? Z vyzkumu je patrné, Ze studenti nej-
Castéji témet 40 % piipadii oznacuji svilj vztah k televiznimu vysilani jako neutralni. Pfes
30 % studentu oznacuje tento vztah za spise kladny. Vice jak 12 % studentti oznacilo tento
vztah za kladny. Témét stejné velkéd skupina studentdi oznacila svilij vztah k televiznimu
vysilani jako spiSe zaporny. Pouhé 1 % studentli oznacilo vztah jako z&porny. S tim to
vztahem Uzce souvisi €as straveny sledovanim televize. Z vyzkumu je zjevné, Ze studenti
ve vice nez 45 % ptipadech travi sledovanim televizniho vysilani zhruba 1 hodinu denné¢.
Ve 30 % piipadi sleduji 2 hodiny denné. U dalSich odpovédi se vyskyt rapidné snizil. V 10
% pripadi uvedli, Ze sleduji televizi 3 hodiny denné. 7,53 % odpovéedi obsahovalo udaj 1 a

vice hodiny denné. 6,45 % bylo studentt, ktefi uvedli, Ze televizi nesleduji viibec.
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5.2 Doporuceni

Jak z této prace vypliva kontakt s médii je v dnes$ni dobé v podstaté neustaly. Dnesni do-
spivajici jsou neustale pfipojeni na internet, kde se na né€ hrne jedna zprava za druhou. Pro
to je nutné, aby se v téchto zpravach uméli orientovat. Ackoli je medialni vychova zarazena
do Ramcového vzdélavaciho programu a jedna z dovednosti, kterou by zak mél po jejim
absolvovani disponovat je praveé orientace v mediich a schopnost vnimat kriticky informa-
ce, které nam media poskytuju. OvSem kdyz nahlédnete do ucebnic medialni vychovy na-
leznete v ni napiiklad daleko vice historie médie nez cvicenim ur¢enym K nauceni rozpo-
znani objektivni zpravy. I pfes to, zZe se tam tyto cviceni nachdzi jsou zaméteny spiSe na
genderové a rasistické stereotypy. Tyto cvi¢eni by méli byt vice zamétené na rozpoznani
neobjektivni, zkreslené zpravy bez ohledu na to ¢eho se tyka. Jak vidét z provedeného vy-
zkumu dospivajici souhlasi s medidlnim obrazem své vékové skupiny, ale samy se neciti
byt takovy, jak je média oznacuji. Dle mého ndzory by se méli vice dozvédét o tom jak
média funguji, pro¢ ukazuji to co ukazuji a méné o tom jak média funguji po technické

strance.
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TV Televize
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Dobry den,

jsem studenka UTB ve Zlin¢, obor socidlni pedagogika a touto cestou bych Vas chtéla po-
prosit o vyplnéni anonymniho dotazniku. Jeho vyhodnoceni bude slouzit pouze ke zpraco-
vani moji bakalaiské prace zabyvajici se nazorem mladistvych na jejich medialni obraz.
Zatrhnéte vzdy jen jednu odpovéd nebo kde je moznost dopliite vlastni odpoved'.

Ptedem dé¢kuji za vyplnéni.
Michaela Jancalkova

1. Jste muz nebo Zena ?
a) zena

b) muz

2. Kolik je vam let ?

3. Na jaké Skole studujete?
a) gymnazium
b) stiedni Skola

¢) sttedni odborna Skola s maturitou

4. Jaky je vas oblibeny zdroj informaci?
a) internet
b) televize
¢) radio
d) noviny
e) knihy

5. Proc je to vas oblibeny zdroj informaci ?
a) spolehlivost
b) dostupnost
c) aktudlnost

d) JINE (AOPITLE)..eeevieiiiie ettt ettt e e e et eeesteeensaeeensaeesnseeesnseees
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6. Jak ¢asto sledujete zpravy ? (internet, noviny, TV)
a) n¢kolikrat denné
b) jednou denné
c¢) nékolikrat za tyden
d) nesleduji

7. Kolik ¢asu stravite sledovanim televize? (dopliite)

8. Jaky je vas vztah k televiznimu vysilani ?
a) kladny
b) spise kladny
¢) neutralni
d) spisSe zaporny

e) zéporny

9. Jak casto sledujete televizni zpravy?
a) n¢kolikrat denné
b) jednou denn¢
c) tfikrat tydné
d) nesleduji

10. Pokud sledujete televizni zpravodajstvi na jaké stanici ?
a) CT
b) Nova
c) Prima
d) JINA (AOPINLE) ..o

11. Proc€ pravé na této konkrétni stanici ?
a) sleduji ji rodice

v

b) nejobjektivnéjsi informace
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¢) nevim

) TG (AOPITEE)...-rervveeeeeeeseeeeessseeeeeeeeeseeseeseseseseeseeseeeeeseeeeeseseeeeeeeees

12. Pokud vas nékde néjaka informace zaujme ovérujete si ji ?
a) ano
b) ne

13. Pokud si zpravu ovérujete na jakém informaénim zdroji ?
a) internet
b) televize
c) knihy
d) televize

14. Jaké zpravy o své vékové skupiné nejcastéji v televiznim vysilani vniméate ?
a) pozitivni
b) spiSe pozitivni
¢) neutralni
d) spiSe negativni

e) negativni

15. MiiZete uvést priklad ?

16. Vite co je to medialni obraz ?
a) Je to souhrnné oznaceni pro celkové vyznéni zprav, které o subjektu nebo udalosti uve-
fejnila média.
b) Je aktivné vytvafena, celospolecensky formovana udalost v prostiedi medialniho prosto-
ru.

¢) nevim

17. Jaky je podle vis medialni obraz dospivajicich ?
a) pozitivni
b) spise pozitivni
¢) neutralni

d) spiSe negativni
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e) negativni

18. Souhlasite s obrazem, které tyto zpravy o vasi vékové skupiné utvareji ?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne

d) ne

19. Vy osobné se s timto medialnim obrazem ?
a) ztotoznujete
b) nesouhlasite s nim

¢) nezalezi vam na ném

20. Myslite si Ze by dospivajici méli v mediich dostat vice prostoru ?
a) ano
b) ne

¢) nevim

21. Pokud ano proc? (dopliite)

22. Pokud ne pro¢ ? (dopliite)

23. Udélali jste nékdy néco, co by se mohlo dostat do zprav?
a) ano
b) ne
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24. Jaky ¢€in to byl? (dopliite)
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