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ABSTRAKT

Vyznamny posun v oblasti technologii a znalosti vyrazné pozvedl vykonnost
zakladnich vyrobnich faktori a tim znacné pfispél k ekonomickému ristu.
V poslednich letech se v oblasti ekonomického rlstu zafind ¢im dal vice
projevovat dalsi faktor, zndmy jako ,kreativita“. Pfinos tohoto faktoru je
specificky v tom, ze jako jediny umoziiuje hospodaisky rist za jinak
nezménénych podminek.

Préace postupné vymezuje paradigma kreativni ekonomiky. Definuje teoreticky
koncept, ve kterém se objevuje kreativita jako neoddélitelnd soucast
hospodaiského rozvoje. Nasledné se zamétuje na hlavni cil, kterym je vytvofeni
metodiky méfeni kreativniho potencidlu statu, ¢i jednotlivych regionti. Za timto
ucelem byl vytvoien analyticky néstroj, ktery umoziiuje mapovat kreativni
potencial na vybraném izemi. Jedna se o tzv. Novy kreativni index, ktery vychazi
Z nadefinovaného teoretického rdmce a zaroven inovuje obdobné predchozi
modely. V navaznosti na mapovani kreativniho potencidlu byl vytvoren dalsi
nastroj, ktery umoznil analyzovat koncentraci kreativnich primysla a jejich vliv
na hospodatsky rozvoj regionti. Ve vysledku se podatilo prokazat vyznamny
pfinos kreativity v ramci hospodatského rozvoje uzemi.

Struktura diserta¢ni prace vychazi z publikacni Cinnosti autora. Jednotlive
védecké ¢lanky byly upraveny tak, aby vytvofily souvislou studii. Diky tomu
prace obsahuje velké mnozstvi analytickych vystupt, a tudiz prezentuje ptispévek
kreativity v ramci regionalniho rozvoje v daleko Sir§Sim kontextu. V uvodu
analytické ¢asti je predstavena konstrukce vlastniho analytického nastroje. V dalsi
casti je pak pozornost upfena na vztah mezi kreativnim potencidlem a
makroekonomickymi indikatory. Vysledky prezentované v praci potvrdily
zakladni hypotézy, které piedpokladaly vyznamnou pozitivni korelaci mezi
kreativitou a hospodatskym rozvojem.



ABSTRACT

The significant progress in the field of technology and knowledge have raised
an efficiency of basic production factors and thus contributed to an economic
growth. In last few years, a new factor known as creativity have increasingly
started appearing in the field of economic growth. The contribution of this factor
Is specific because as an only factor it enables an economic growth ceteris paribus.

The thesis defines gradually the paradigm of creative economy. It defines the
theoretical concept that takes creativity as an inseparable part of the economic
development. Subsequently, it focuses on its main goal, which is to create a
methodology for measuring of creative potential of countries, and individual
regions. To achieve this, an analytical tool has been created. This tool enables to
chart the creative potential of a particular region parts. So called “New Creative
Index” is based on the presented theoretical framework and it innovates some of
the previous models. After of charting of creative potential, another tool was
made. This tool enables the analysis of concentration of creative industries and
their impacts on the economic development of regions. As a result, it proves the
significant contribution of creativity for the economic development of a region.

The structure of the thesis is based on the author’s publication activity. The
scientific papers were adjusted in order them to form a coherent study. Because
of this, the thesis includes many analytical outputs and therefore, it also charts the
contribution of creativity for the regional development in a larger scale. At the
beginning of the analytical part, the thesis presents the structure of its own
analytical tool. In the next part, it focuses on the relation between the creative
potential and macroeconomic indicators. The result presented in the thesis
confirms the basic hypotheses that assumed a significant importance of
interactions between creativity and economic development.
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1 UVOD

Ruku Vv ruce se zm&nami ve spole¢nosti se pietvaii i viudypfitomné instituce?,
které formuji podminky dalSiho spoleCenského vyvoje. Jedna se o uzavieny kruh,
ktery detailn¢ analyzoval Hodgson (1988). Pokud se tato uzaviena smycka doplni
o rust znalostni a technologické zékladny, tak na zaklad¢ historického kontextu je
mozno sledovat vyvoj ekonomického rastu od jeho pocatkli az do dnesnich dni.
Pochopeni tohoto vyvoje je jednim ze zékladnich ptfedpokladi pro analyzu
aktualni hospodarské situace.

V soucasnosti se totiz zacCind stile vyraznéji projevovat dalSi faktor
hospodatského ristu, ktery se nazyva kreativita. Tento specificky faktor ma
potencial zménit zakladni ekonomické teze?. Diive se totiz Gispéch jednotlivych
zemi, regionli, mést €1 podnikd odvijel od vybavenosti tifemi zakladnimi
vyrobnimi faktory. Omezenost téchto zdrojl, zptisobuje jejich vzacnost. Tuto tezi
pravé narusuje faktor kreativity, ktery je na rozdil od préace, pidy a kapitalu
neomezeny® (Kloudova, 2010a).

Berme v potaz, Ze hospodaiského ristu bylo dosahovano pouze navySenim
produk¢nich faktori, nebo jejich zefektivnénim. Technologie samy o sobé pouze
pozvedavaji hodnotu a vykonnost kapitalu, znalosti zase zvysuji potencial lidské
prace, avSak v obou pripadech pracujeme stale s piivodnimi vyrobnimi faktory a
jejich kombinaci. Implementace téchto faktori pfinasSi pozitivni dopady do
hospodafstvi, avSak stdle v omezované mife, zplsobené vzacnosti dotenych
zdrojt. Pokud bychom chtéli zvysit hospodaiskou troven za podminek ceteris
paribus, nebylo by to mozné.

Jediny faktor, ktery je schopen pozvednou ekonomickou uroven za podminek
ceteris paribus, je pravé zminéna kreativita. Jeji implementace do produkénich
procest za stalych technologii, znalosti a tfi zdkladnich produkcnich faktort,
umoznuje rust vystupti. Neomezenost kreativity tkvi ve skute¢nosti, Ze oproti
zékladnim vyrobnim faktoriim nelze stanovit hranice a hodnoty novych ideji,
které vychazeji na svét diky kreativnimu mySleni. Ve vysledku se miize jednat o
novou kombinaci jiz existujicich technologii a Cinnosti, ¢i vyuZiti napadu zcela
novych a origindlnich®. Za téchto okolnosti dochdzi k pozitivnimu
hospodaiskému rozvoji.

1 Nutné chapat v pojeti nové instituciondlni ekonomie (vice North 1994, Chwaszcz 2011a).

2 Jitka Kloudova si klade stile nezodpovézené otazky: , Lze kreativitu, ndpad, ideu
povazovat vedle prdce a kapitalu za stejné vyznamny vyrobni faktor? Jakou roli hraje a bude
hrat kreativita v ekonomickéem rozvoji? Jak vyznamnym faktorem ekonomického rustu v
soucasnosti je?“ (2010a ,19)

3 Na zdklade rozboru zakladnich ekonomickych modelii prokdazal Jan Kodera (2010)
nezavislost jednotky kreativity na kapitalu.

4\ ramci tohoto tvrzeni se jevi upozornit na Schumpetrovo pojeti inovaci a roli podnikatele
(1982). Provadzanost historického pristupu k hospodarskému rustu a aktudlni hospodarskeé deni
je treba vnimat v jednom uceleném konceptu.



Mimo jiné je tieba piijmou fakt, Ze kreativita ovliviiovala nas vyvoj od poc¢atku
lidstva. AvSak v soucasné dobé€ rozvinutych technologii, pokrocilych znalosti a
globalizace ziskava kreativita jako zdroj rlistu stale vice na vyznamu a zaroven se
objevuje snaha tuto kreativitu poznat, podpofit a fidit. Protoze jedin¢ kreativni
prostfedi mize formulovat inovace vedouci k hospodarskému rozvoji (Howkins,
2001). Péknym piipadem jsou aktudlni inovacni trendy (Christensen, 1997,
Chwaszcz, 2010a) spocivajici v disruptivnich® & otevienych inovaci
(Chesbrough, 2003, Chwaszcz, 2012a).

Na uvod je nezbytné jesté uvést zakladni paradigma kreativity, z néhoZ bude
tato prace nadale vychazet. Jak jiz uvedla Jitka Kloudova v knize ,,Kreativni
produkce ve vyspélych ekonomikéch, nebot’ je schopna integrace napadt do prace
a kapitalu. I kdyz je kreativita imagindrni a nehmotna, piesto diky novym
kreativnim napadiim, bez jakéhokoliv dodate¢né¢ho poskytnuti prace a kapitalu,
bez nové, kvalitnéjsi formy zdrojl, jako je prace a kapital, je schopna zvysit
produkeci. Navic, tato lidsk4 kreativita je neomezenym zdrojem.

Role kreativity v hospodarském vyvoji je nezpochybnitelna, avsak je tfeba
piipustit, Ze zde neexistuje uceleny pohled na problematiku. Obtizna kvantifikace
piinosu kreativity tkvi v jejim Sirokém pojeti. Z tohoto diivodu si prace klade za
hlavni cil vydefinovani jednotného teoretického rdmce kreativni ekonomiky,
ktery bude doplnén o vhodny analyticky nastroj. Teoretickd Cast kreativni
ekonomiky je zpracovana ve vztahu k historickému vyvoji ristovych teorii,
protoze jediné zaclenéni kreativni ekonomiky do historického vyvoje umozni
pochopeni vzniku aktudlnich trend. V navaznosti na nadefinované pojeti
kreativni ekonomiky, byl zvolen analyticky nastroj, ktery umoZznuje mapovat
pfinos kreativity v rdmci vybranych regioni a odpovida na otazku vyznamu
Kreativity v hospodaiském vyvoji.

S Mezi vhodné pripady, kdy kreativni konkurence predbéhla zabéhlé firmy, Ize vzpomenout
ztrdtu trzniho podilu firmy Xerox na trhu s minikopirkami, ¢i firmu IBM, ktera az se zpozdeénim
vstupovala na trh osobnich pocitacu (Novotny, Hrazdilova-Bockova, 2011).



2 SOUCASNY STAV RESENE PROBLEMATIKY VCETNE

TEORETICKEHO RAMCE

2.1 Zakladni pojmy
KREATIVITA

Kreativita jako vyznamny vstup do ekonomického procesu.

Kreativita je duSevni proces, ktery ovliviiuje generovani novych napadi a
konceptil, nebo nalézd nové vazby mezi existujicimi napady a koncepty
(Ozsoy et al., 2007; p. 102).

Kreativita sebou piinasi nové myslenky, které zvySuji potencial v ramci
obchodnich procest.

Kreativita prispiva k tomu, Ze naprosto bézné véci jsou vyuZzity zcela
odliSnym zpiisobem.

Kreativita je schopnost vytvofit nové produkty z nic¢eho.

Kreativita zahajuje proces, jehoz vystupem je napad, jenz ma svou hodnotu.

KREATIVNI EKONOMIKA

Kreativni ekonomika jako ekonomicky systém zaloZeny na vyznamném
vstupu — kreativité — do pracovniho procesu.

Kreativni ekonomika prezentuje hospodarstvi, kde hlavnim vstupem a
vystupem jsou myslenky.

Business je zaloZen na novych zplisobech mysleni a konani. Zakladni vstup
predstavuje individualni talent a schopnosti. Tyto vstupy mohou byt zndmé
1 nove, podstatnym bodem je fakt, Ze kreativita je zpracovava novym
zpusobem. V nékterych sektorech zalezi hodnota vystupu na jedine¢nosti,
Vv jinych naopak na schopnosti nizko nakladové produkce a rozsiteni
nabidky Siroké mase spottebitelti (Howkins, 2001).

KREATIVNI PRUMYSL

Kreativni primysl jako vystup kreativni ekonomiky.

Kreativni primysl zahrnuje sektory, které vychéazeji z individualni
kreativity, dovednosti a talentu, coz dohromady vytvafi potencial pro
tvorbu pracovnich pftilezitosti a bohatstvi skrze vytvafeni a vyuZzivani
duSevniho vlastnictvi. Jeden z pouzivanych seznami kreativnich primysla
zahrnuje 13 slozek (DCMS, 2001): reklama; architektura; uméni a
staroZitnosti; poc¢itaCové hry; femesla; design; mddni navrharstvi; film a
video; hudba; reprodukéni umeéni; nakladatelstvi; software; TV a radio.
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2.2 Vymezeni historického teoretického ramce kreativni
ekonomiky?®

V dosavadnim vyvoji lidstva hrala nejvyznamnéjsi roli schopnost se ucit a
vyuzivat dosaZzenych védomosti. V nachézejicim tisicileti tomu tak jiz nebude.
Nejvétsi cenu pro nas bude mit tvoifivost, schopnost vytvaret védomosti nové
(Dacey & Lennon, 1998). Tato skute¢nost se odrazi i ve vyvoji hospodaiskych
teorii, které se pokouseji pochopit a popsat déni ve spolec¢nosti. V soucasné dobe
se to dafi prave kreativni ekonomice. Jeji teoreticky ramec vychazi z predchozich
rustovych teorii a je doplnén o urbanisticky a spolecensko-kulturni koncept.
Protoze se jednd o novy pohled na hospodafstvi, je tieba jej vymezit na zakladé
jiz existujicich teorii.

Pied nastupem klasické politické ekonomie, je nutné zminit pfinos Johna
Locka. Tento vyznamny filozof rozpoznal a popsal zakladni body, které tvori
kostru uspésného vyvoje lidstva (Kmiec, 2005). Na zakladé jeho ,,spolecenské
smlouvy* se formuje legitimni vlada, kterd ma za cil chrénit pravo na Zivot,
svobodu, zdravi a vlastnictvi. Nasledny ptichod klasické ekonomie, jiz lze
povazovat za nastup moderni ekonomické védy.

Hlavni ptedstavitel klasické ekonomie, jehoz odkaz se odrazi v kreativni
ekonomice, je Adam Smith. Rozpoznal piinos konkurence pro alokaci zdroji.
Efektivni rozdé€leni prace zvySuje mnozstvi vystupu za jinak nezménénych
podminek (Smith, 1998). Toto stanovisko rozpracoval David Ricardo ve svém
zakonu komparativnich vyhod (Ricardo, 1821).

ZvysSeni zayjmu o stranu poptavky piinesla Cambridgeska Skola. Hlavnim
predstavitelem této Skoly je Alfred Marshall, jehoz kniha ,Principles of
economics® (1890) ptfinesla mnoho novych poznatkli. Z hlediska této prace je
klicové rozpoznani pozitivniho vlivu klastri na hospodaisky rozvoj (Marshall,
1997). Vznik klastrti probiha za ti¢elem ziskani pfinost z externalit.

Mezi Skoly, které nejvice formovaly zaklady pro soucasnou kreativni
ekonomiku, je nutné fadit Rakouskou Skolu. Jeji pfedni predstavitel Eugen von
Bohm-Bawerk rozpoznal funkci kapitalu jiz v roce 1889 (Bohm-Bawerk, 2006).
Kapital totiz vede k uspokojovani lidskych potfeb nepiimou cestou. Jednd se o
tzv. prohlubovani vyroby v Case, které vede k hospodatskému ristu. Z pozdéjSich
autortl tohoto ekonomického sméru je nutné uvést Fritze Machlupa, ktery jako
prvni pfinesl ucelené zamysleni nad znalostmi a informatikou (Machlup, 1962).
Obory vyuZivajici znalosti a informace jsou zékladni pro rozvoj spolecnosti. Za
zéklad informacni ekonomiky povaZoval vyzkum a vyvoj.

Vyznamnou spojitost mezi soucasnymi piedstaviteli kreativni ekonomiky a
predchozimi ekonomickymi teoriemi lze spatfit v teorii podnikatele pochézejici
od Josepha A. Schumpetera z roku 1912. Tento podnikatel, inovator je

6 Kapitoly 2.2. az 2.5. jsou prevzaty a preloZeny z originalu ,, The origin of the creative
economy including the demonstration of the impact on economic development* (Kloudova,
Chwaszcz, 2013Db)
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prostfednikem, ktery je schopen zavést vysledky lidské tvotivosti do vyroby a na
trhy. Nové inovace narusuji rovnovahu na trhu (Schumpeter, 1982). Tento
dynamicky pohled na rovnovéahu je schopen vysvétlit vyznamné hospodaiské
skoky, které nas v poslednich desetiletych postihly. Schumpeterovskou teorii
hospodatského cyklu lze vysvétlit ekonomické déni s nastupem pocitact ¢i
internetu. Z poslednich zastanci Rakouské Skoly je vhodné uvést Oscar
Morgensterna (1902-1977) a Johana von Neumanna, ktefi formovali teorii her.
V jejich dile (Morgenstern & Von Neumann, 1980) se odrazi vyznamny vliv
institucionalniho prostredi a spoleCenskych konvenci na individuélni
rozhodovani. V navaznosti na tyto autory je nutné predstavit vliv Institucionalni
ekonomie.

Instituciondlni ekonomie se vyvinula jako reakce na strukturdlni a
institucionalni zmény podpotené akceleraci v oblasti technologického pokroku.
Jeji zastupci (Thorstein Veblen, John R. Commons) nesouhlasi se zavéry
neoklasické ekonomie. Tvrdi, Ze ¢lovék se nechova vzdy racionalné, ale pod
vlivem instituciondlniho prostiedi. Pozdé€ji zaméfili svou pozornost
institucionalni ekonomové na vlastnickéd prava a transakéni nédklady (Ronald H.
Coase, Douglass C. North). Spravné nastavené a akceptované pravidla vytvareji
prostor pro svobodné jednéni obCani a tvoii nezbytnou soucast ekonomického
ristu. Nastaveni a obhajoba institucionalniho ramce spadaji ve vétSiné zemi do
zékladni role statu. Cilem by mélo byt vytvofeni podminek pro volnou trzni
konkurenci a zaroven minimalizovat statni zasahy do trznich procest (Eucken,
1950).

Neoklasicka skola piispéla k formovani kreativni ekonomiky svym modelem
rustu. Hlavni ptispévek je pfipsan Robertu Solowovi, ktery vyznamné inovoval
plvodni keynesiansky Harrod-Domar model o faktor technologického pokroku
(Solow, 1957). K jeho nedostatkiim lze tadit skutecnost, Ze nedokazal vysvétlit
faktor technologického pokroku. To se povedlo aZz s vyuZzitim teorie endogenniho
rstu, kde Paul Romer (1990; 1986) prokazal pti¢inu technologického pokroku,
ktera prioritn€ vychdzela z investic do znalosti.

A pravé znalosti predstavuji jeden z hlavnich pilith kreativni ekonomiky.
Z pohledu historickych teorii se na vliv rozvoje znalosti zaméfila Chicagska
ekonomickd Skola. Prvni, kdo zavedl pojem lidského kapitalu, byl Milton
Friedman, av$ak daleko vice se tomuto tématu vénovat Gary Becker (1994), ktery
definoval zakladni podstatu investic do lidského kapitdlu. Chicagska Skola
zaroven zmeénila pohled na informace, které chapala jako vzacny statek (Stigler,
1961). Informace a znalosti jsou i v dneSnich dnech zakladnim faktorem
ekonomického rlstu. Nasledujici kapitola podava piehled, jak se zde vymezeny
teoreticky ramec odrazi v kontextu realného historického vyvoje.
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2.3 Historicky vyvoj a formovani podminek pro vznik kreativni
ekonomiky

Co se tyCe hospodarskeho rlstu, tak nam historie nabizi mnoho ptikladi,
Z kterych miizeme vytézit cenné zdvéry 1 pro dneSni dobu. Moderni éra
hospodaiského riistu se vaze k nastupu primyslové revoluce v Britanii a je
spojovana s vyznamnymi objevy, jakymi jsou naptiklad parni, ¢i Sici stroj. Ve
skutec¢nosti bylo mnoho objevii u¢inéno 1 v obdobi pted primyslovou revoluci,
avsak velké mnozstvi pracovni sily v zemédé€lstvi neumoznilo rtist Zivotni trovng.
V této dob¢ se projevovala negativni ristova teorie Thomase Malthuse (1983)
spojend s populac¢nim rtistem.

Na konci 18. stoleti zaznamenala Britdnie vyznamné zmény. Zaprvé to byly
zmény instituciondalni, které se odrazely ve zdravej$im systému vetejnych financi,
snizovani obchodnich bariér ¢i vymahatelnosti prava (Mokyr, 2006). Zadruhé to
byla schopnost tézit z novych technologickych objevii. Obé zmény vlastné
podtrhuji jiz uvedenou zakladni myslenku, vyslovenou Adamem Smithem (1998).
Zvysena mobilita, vétsi trhy a legislativni podpora umozni efektivni délbu prace,
ktera prispéje k riistu Zivotni irovné.

Bliz8i analyza priimyslové revoluce prokazala, Ze za riistem Zivotni Grovné
nestoji vyznamné objevy z pocatku revoluce, ale tzv. mikroinovace v obdobi
druh¢ viny primyslove revoluce. V tomto obdobi byly pfevzaty piivodni napady
a aplikovany v mnohem vétSi mite v naprosto odliSnych oblastech. Druha vina se
daleko ve vEtsi mite prokazala v piijmové statistice. Pfijem na hlavu po roce 1830
akceleroval o cca 1,1% rocné (Antras & Voth, 2003; Mokyr, 2004). Druhé vina
primyslové revoluce zménila pfistup k technologiim. Inovaéni systém najednou
potieboval daleko vétsi miru spoluprace a standardizace.

Mezi hlavni ditvody tspéchu Priimyslové revoluce v Britanii nepatii zastoupeni
nejveétsiho mnozstvi objevil a znalosti, ale tento tspéch lze pripsat roli schopnych
obchodnikl a inovatort, ve smyslu Aloise Schumpetera (1982). Britanie v této
dobé méla rozvinuté obory, které vyznamné podporovaly ,,spillover efekt do
dalSich prumysla - vyroba nastrojui, hodinek, tézafstvi, vyroba lodi (Cardwell,
1991). Nesporny vliv na rozvoj technologii byla v Britanii i mira mzdovych
narokt (Allen, 2009). Nahrada prace kapitalem piinesla s odstupem Casu nardst
produkce a zivotni trovné tak, jak se ve své rastové teorii zachytil Eugen von
Bohm-Bawerk (2006).

Technologickym objeviim, které zplisobuji vyrazné inovaéni viny, se ¢asto fika
obecné uziteéné technologie (GPT — general purpose technology). Jedna se o
technologie, které maji mnoho prostoru pro zdokonaleni a nasledné Siroké vyuziti
(Lipsey, et al., 1998). Za piiklad 1ze uvést paru v obdobi primyslové revoluce a
ICT prosazujici se koncem 20. stoleti. V obou ptipadech trvalo velice dlouhou
dobu, nez se podafilo tyto objevy transformovat do vyuzitelné podoby. Piesto
v ptipadé¢ ICT a mikro¢ipti byla tato doba zkrdcena na polovinu. Hlavnim
divodem je pouceni spolecnosti z pfedchoziho vyvoje. V soucasné dob¢ daleko
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lepé jsme schopni odhadnout pfinos GPT (Crafts, 2010; Lunacek, 2008) a to za
piispéni vysSich investic do lidského kapitalu, pruzného kapitdlového trhu a
cilené podpote VaV, jak ze strany soukromych tak i vefejnych subjekti.

Redlny historicky kontext potvrdil vySe uvedené teoretické zaveéry. Moderni
hospodatsky rist se opira o podporu vhodné nastavenych instituci, které zajistuji
svobodu jedince a pravo na majetek. Na druhou stranu by méla byt role statu
omezena pouze na kontrolora a vymahace spolecensky akceptovaného chovani.
Otevieni hranic a zvySena mobilita spojili vzdalené trhy. Efektivni alokace a
spoluprace podporuje rtst. Zachovani konkurenceschopnosti spociva ve
znalostech a schopnosti akceptovat nové inovacni piilezitosti. Nastup ICT je
posledni inova¢ni vlnou, kterd vyznamné transformuje soucasnou podobu
obchodnich 1 socidlnich norem.

2.4 Soucasnost pod vlivem znalosti a inovaci

Vyznam znalosti v hospodatském riistu jako prvni detailn€ rozpoznali zastupci
Chicagské ekonomické Skoly. Teorii znalostniho kapitalu rozpracovavalo mnoho
autord. Napiiklad Theodore W. Schultz (1961) na ekonomickych zakladech
obhajil investice do vlastniho vzdé¢lani. Stejné tak i Robert E. Lucas (1988)
prokazal vztah mezi akumulaci lidského kapitalu a velikosti pfijmu. Vysoce
kvalifikovani a vzdé€lani lidé se vzdjemné stimuluji a pozvedavaji celkovou
uroven znalosti v regionu. Tento trend lze pojmenovat jako ,,znalostni klastr®,
jejichz pocatek by mohl byt spojovan s pracemi Jane Jacobs (1961; 1969) ¢i
Richarda Floridy (2002; Florida & Tinagli, 2004).

Akumulace lidského kapitalu je v soucasné dobé jednim z hlavnich pilifa
ckonomického rustu (Bassanini & Scarpetta, 2002; Burniaux, et al., 2006;
Jiraskova & Zizka, 2011). Peter Drucker (1994) jako prvni definoval pojem
»znalostni pracovnik®. Tento pracovnik méni pohled na soucasné produkéni
faktory, jakymi byla prace a kapital. Na téchto zakladech byla vytvotena znalostni
ekonomika, kterd urcuje cesty k zachovani konkurenceschopnosti skrze verejnou
podporu vzdélani, rozvoje védecké spoluprace a otevienych inovaci.

Znalostni ekonomika ov§em pouze popisuje sou¢asnou ekonomickou strukturu
a déni a to pouze z uzkého pohledu rozvoje znalosti. Pfitom se mnozi zastupci
znalostni ekonomiky ve svych pracich odkazuji na velmi silny technologicky vliv
a globalizaci. Jiz Fritz Machlup (1962) zkoumal zavislost mezi znalostmi a
informac¢ni ekonomikou.

Pojem informacni ekonomika pouzil prvné Marc Uri Porat (1977) a rozsifil tak
zakladni sektory ekonomiky o informacni sektor. Na ptikladu USA ve své studii
prokazal vyrazny nartist pracovnikll v informaénim priimyslu a naopak vyrazny
pokles v zemédé€lstvi. Manuel Castells (1996; 1997; 1998) ptinesl do informacni
ekonomie sociologicky pohled. Poukazal na to jakym zplsobem nové formy
komunikace a prace s informacemi ovlivnily nasi napln prace i volnocasovych
aktivit. Poukazal na vznik nové spoleCenské tiidy a zaroven zkoumal divod
ekonomické trovné a vyvoje hospodatstvi v rozvinutych a rozvojovych zemi.
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Stejné jako znalostni ekonomika 1 informacni ekonomika sleduje problém
z urcit¢ho uhlu a nedokaze tak pojmout vSechny proménné. O komplexni
porozuméni problematiky se pokousi pravé kreativni ekonomika. Jeji zaklady
vychazeji jak z historickych tak 1 novodobych teoretickych zéakladl, které jsou
podloZeny skute¢nymi historickymi udalostmi a aktuélnim dénim ve spolecnosti.

2.5 Nastup kreativni ekonomiky

Kreativni ekonomika v sobé pojima piedchozi ristové teorie a doplituje je o
urbanisticky a spolecensko-kulturni aspekt. Za prvniho ptfedchidce kreativni
ekonomiky Ize povazovat Jane Jacobs, kterd spojila rozvoj méstskych lokalit
S lidmi a podminkami pro zivot (Jacobs, 1961; 1969). Jejimi nejvyznamnéj$imi
nasledovniky jsou John Howkins a Richard Florida. John Howkins ve své knize
,,The Creative Economy* (2001) popisuje nastup nové kreativni pracovni sily a
nového kreativniho primyslu. Richard Florida tuto myslenku rozsifuje dale do
oblasti urbanismu v knize ,,The Rise of Creative Class* (2002).

Mnozi autofi zabyvajici se kreativitou zuzuji svilj zdmér pouze na kulturu. Ve
svych vyzkumech pak dochdzi k zavérim, ze kulturni sektor mé& potencial byt
nejvyznamngjSich hospodarskym sektorem, ktery potdhne hospodarskou troven
regionu (Scott, 1996; Zukin, 1996). Na druhou stranu zde existuje cela fada
racionalngjSich studii, které prokazuji zavislost obCanské vybavenosti regiond na
hospodaiském rustu (Glaeser, et al., 2001; Holzheimer, et al., 2005; Rumpel, et
al., 2010) poptipadé¢ vyznam akumulace lidského kapitalu na troven
hospodaiského regionu (Glaeser & Shapiro, 2001; Furdell, et al., 2005; Mellander
& Florida, 2007; Shapiro, 2006).

Mezi nejzndméjsi metody méfeni kreativniho potencialu je mozné zatadit 3T
model pochazeji od Richarda Floridy (2002), ktery byl pozdé&ji rozsiten i pro
potteby Evropskych zemi (Florida & Tinagli, 2004). Obdobnou metodu vyuziva
i Stolarick pro mapovani 50ti stati USA (Stolarick & Adiarte, 2003) a studie
Gerarda Marleta a Clemens van Woerkense (2004) analyzujici zastoupeni
kreativni pracovni tfidy v Nizozemi. Hlavnim pfinosem téchto studii pro kreativni
ekonomku nejsou konkrétni data, ale potvrzeni zédkladnich tendenci spocivajicich
ve vyznamném vlivu prostedi na formovani aspéSného regionu.

Vystupy z vySe uvedenych metod jsou také Castym teréem kritiky (Scott, 2006;
Peck, 2005; Pratt, 2008). Ziskané vysledky slouzi ve velké mife jako nastroj
politikti a lobbistickych skupin (Oakley, 2009). V mnohych diskuzich dochazi ke
zbytenym konfliktim vyplyvajicich z neznalosti zékladniho teoretického
kontextu. Jak trefné popisuje Robert Lang (2005), tak Richard Florida a mnozi
dalsi fesi problém ,,slepice a vejce* a to v tom smyslu, jestli umélci a kreativni
prosttedi pfitahne lidi, nebo zda kreativni lidi formu;ji kulturni a oteviené podoby.
Tyto nesrovnalosti vznikaji z divodu neexistence jednotnych definic v kreativnim
sektoru a neznalosti historickych souvislosti, které tvoii pilife kreativni
ekonomiky.
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Kreativni ekonomika se formuje v téchto zdkladnich bodech, které jsou
vzajemn¢ provazané a ¢astecné na sebe navazuji:

- Instituciondlni ramec — zékladnim predpokladem uspéSného rozvoje
spolecnosti je vzdjemna shoda a spoluprace mezi vSemi jednotlivci a vefejnymi
organy. Vhodné institucionalni prostiedi je zarukou hospodarné spoluprace. U
stath zdpadniho stylu lze mezi hlavni zdsady zatfadit zajiSténi volného trhu,
obc¢anskych svobod, prava na majetek a efektivni vymahatelnost téchto zasad,
zajisténd statnimi institucemi. Toto pravidlo ovS§em miliZze byt pro kazdou zemi ¢i
region rozdilné. Za ptiklad lze uvést zem¢é vychodni a jizni Asie, které
zaznamenaly vysoky rist HDP na hlavu v pribéhu let 1965-1997. Pfitom v téchto
zemich byly daleko vyznamnéjsi statni intervence oproti zapadnim zemim (Wade,
1990). Pti konstrukci institucionalniho ramce je tieba brat ohledy na lokalni
specifika a v pocatcich spoléhat na vedouci vladni roli (Stiglitz, 2003). Tato
skutecnost je také vysvétlenim, pro¢ nerozvinuté¢ zem¢& nemohou pouhym
pfevzetim zapadnich instituci zajistit uspésny hospodaisky rozvoj (Avgerou,
2003). Obdobné¢ Ize vysvétlit i nefunkéni efekt dohanéni v ramci vyspélych
ekonomik, coz lze dolozit na piikladu Evropské unie, ktera je oproti USA
vyznamné hendikepovana piiliSnym zdanénim a nadmérnou regulaci (Baily &
Kirkegaard, 2004).

- Globalni konkurence — Zkraceni vzdélenosti a ruSeni obchodnich piekazek
zvysilo dostupnost trhil dal§im vyrobciim a poskytovateliim sluzeb. Firmy, které
diive mély izemni monopol, se musely vyrovnavat s konkurenci. V pribéhu
moderni historie 1ze uvést dva vyznamné ptiklady. Prvnim je rozvoj dopravy,
ktery pfispél k mezindrodnimu obchodu se zboZim. Druhym a mnohem
vyznamné&j$im je nastup ICT, ktery umoznily obchod se sluzbami (Friedman,
2005). Outsourcing mnohych sluzeb opét zvysil efektivni alokaci zdroju, ¢imz
podportil rist produktu a Zivotni urovné. Tak jak popsali jiz prvni klasicti
ekonomové (Smith, 1998; Ricardo, 1821) v zakladnich premisach ekonomie.

- Inovacni viny — Spolecensky vyvoj je vdé€en za sviyj vyvoj jedné zakladni
vlastnosti a to schopnosti se uc¢it. V. moderni éte nas ovlivnilo nékolik vice ¢i méné
vyznamnych inovacnich vln, které sebou pitinaSely ,kreativni destrukei
(Schumpeter, 1982). Tyto viny vyrazné ovliviiuji ekonomicky tspéch podnik i
uzemnich celkli. Za Gcelem eliminace téchto vin se zacal klast vyssi diiraz na
vzdélanost, VaV afidici struktury. Podniky musi v sou¢asnosti transformovat sviij
obchodni model tak, aby byl pfipraven a pruzné reagoval nejen na technologické
a procesni zmény, ale zaroven i na vyvoj poptavky. Zaroven se objevily dva
vyznamné inovacni koncepty — disruptivni a oteviené inovace (Chesbrough,
2003; Christensen, 1997), které je tfeba implementovat do fidicich struktur
podniku.

- Styl Zivota — Posledni inovaéni vina spojena ICT a internetem naprosto
ovlivnila napln prace i volného cCasu. Zménily se pozadavky na jiz existujici
pracovni mista a zaroven se objevila zcela nova pracovni mista v novych oborech.
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Vykon préce jiz nemusi byt spojovan s kancelafi, ale diky ICT mlZete svou praci
vykonavat kdekoliv a kdykoliv. Na druhou stranu se objevily sociélni sit¢ a jiné
formy zébavy. Za ptiklad lze uvést situaci, kdy si uzivatel sedne za pocitac a
bchem chvile si objedna v anglickém e-shopu, tricko od spole¢nosti sidlici v USA.
Toto tricko navrhnuli francouzsti designéfi a vyrobili v Bangladési z indické
bavlny. Tricko ndm pak doru¢i némecka dopravni spolecnost. Mezi tim si uzivatel
koupit novou PC hru ze Svédska a zahrél si ji s kamaradem z Turecka, s kterym
si zarovent domluvil setkdni na konferenci v Pekingu, protoze oba dva pracuji ve
vyzkumu a vyvoji kanadskeé spole€nosti. Svét se méni.

- Zivotni tiroveri — Primyslova revoluce vyvratila negativni populistickou teorii
Thomase Malthuse (1983) a ukézala smér k stabilnimu ristu zivotni urovné.
Pficinu téchto zmén je nutné hledat v efektivni alokaci zdroji a rlstu znalosti.
V soucasnych rozvinutych zemich se tyto faktory podatilo vice ¢i méné naplnit.
Z tohoto ditvodu také lidé z téchto zemi dosahuji vyznamnych piebytki, které
jsou ochotni sménit za zbytne¢ statky. Tato nové vytvofend a rychle rostouci
poptavka po zbytnych statcich zplsobila vyznamny rozvoj novych oblasti
prumyslu a kultury. Lidé, co se rozhodli investovat do svych znalosti, dosahuji
vys$iho piijmu (Kloudova & Chwaszcz, 2013b,d). Pokud se ¢loveék, popiipadée
celé spole¢nost, posune na tuto uroven, zméni své preference. Najednou vyzaduje
adekvatni volnocasové aktivity, zajima se o vybavenost svych mést, socialni
strukturu, ekologii.

- Kreativni pracovni sila — VSechny piedchozi faktory vedly k narlstu
poptavky po pracovnicich, kteti jsou vzdélani, dokazou kreativné myslet a rozumi
novym ICT. Za poslednich né€kolik desitek let narostl enormni pocet védci,
vyzkumnikl, programatort, designéri, architekti a mnohych dalSich pozic, ktere
se na prvni pohled netadi do kreativnich, ale ptitom spliuji zdkladni podminky —
znalost, kreativitu, technologie. Tato téZce definovatelnd a vysoce piijmova
skupina tvoii produktivni ¢ast kreativni pracovni tfidy. Na druhou stranu zde
existuje spotiebni Cast kreativni tfidy, kterd vznikla na zaklad¢ poptavky lidi po
zbytnych statcich a zdbavé (muzika, film, pocitacové hry a jinéd kulturné-zabavna
odvétvi).

Jednotlivé faktory kreativni ekonomiky spéji k zavéru, Ze rozvoj produkéni
Casti kreativni pracovni sily vyvoldvd vznik spotiebni €asti kreativni ttidy
(Kloudova & Chwaszcz, 2011b). OvSem je tieba si uvédomit, Ze se jedna pouze
o Casovou linii. Do této uvahy je tieba zakomponovat i jisty vliv konkurence. U
podniku se tato skutecnost odrazi v ziskavani kreativnich pracovnikii nabidkou
kvalitni pracovni pozice s odpovidajici mzdou. Kreativni zaméstnanec ma
potencidl firm¢ pfinést vyznamny prospéch.

Obdobna konkurence plati i mezi mésty ¢&i regiony. Cim vyssi zastoupeni
kreativni pracovni sily bude piisobit na jejich uzemi, tim vyS$si hospodarske
vysledky se daji oekavat (Kloudova et al., 2011). Pokud budou chtit jednotlive
uzemni celky zlistat konkurenceschopné, budou se muset zaméfit na nepiimou
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podporu prostiedi, které dokaze kreativnim pracovnikim vytvofit vhodné
podminky pro préaci i pro zivot a zaroven takové podminky, které budou tyto
pracovniky samy produkovat.

Podpora téchto izemnich celkii by se méla obecné zaméfit na institucionalni
ramec, pracovni podminky, ob¢anskou vybavenost a vzdélani. Konkrétni kroky
nelze obecné urcit, protoze kazda zeme ma své specifika. Pfesto je zde snaha o
formulaci indexu, ktery by umoznil blize analyzovat vicero faktori podporujicich
kreativni prostfedi a tak poskytnou nastroj pro porozuméni a cilenou podporu
rozvoje Kreativity v regionu.

2.6 Pocatky zakladnich metod pro méreni kreativity

Kreativni ekonomika vychazi z ptredpokladi, které pocitaji s uréitym stupném
ekonomické, technologické, socialni a kulturni vyspélosti. Ekonomickym
prostfedim je mysleno bohatstvi regionu, technologie neni zastarald a je volné
pfistupna. Socialni prosttedi je oteviené a bezkonfliktni a v ramci kulturniho
prostiedi je poskytovano dostate¢né moznosti pro rozvoj talentu, véetné vyuziti
novych technologii (Kloudova, 2009). Zminéné piedpoklady vyplynuly
Z béZzneho pozorovani, které bylo nezbytné potvrdit na skutecnych datech.

Prvni vyznamny pocin v této oblasti zaznamenal Richard Florida se svym
tymem (2002a). Ptredstavil originalni analyticky néstroj postup, ktery umoznil u
vybranych regionti stanovit tzv. kreativni index. Jeho teorie vysvétluje regionalni
ckonomicky rist, ktery vychazi ze tiech oblasti — talent, technologie a tolerance.
Z praktického hlediska se jedna o tzv. 3T faktory (tabulka 2.1), které se skladaji
z méfitelnych indexii, pokouSejici se odrazet koncentraci high-tech primyslu,
kreativnich pracovnikl a otevienost izemi.

Tabulka 2.1 Individudalni sloZky kreativniho indexu
procento populace s bakalatskym titulem
pomeér kreativni tfidy na zdklad€ nadefinovanych kreativnich oblasti
pocet ud€lenych patentd na hlavu
pomér high-tech sektoru na celkovém vystupu
pomér gayil v ramci celé spolecnosti
Tolerance pomér umélcil a kreativeil v rdmci celé spolecnosti
procento osob v regionu narozenych v ciziné

Zdroj: Florida, 2002a In: Kloudova, 2010b, s 45.

Talent

Technologie

S vyuzitim této metody, byl nalezen vyznamny pozitivni korela¢ni vztah mezi
meésty a staty, které poskytuji vice pratelskou atmosféru kulturnim, nekonvenénim
lidem, jako jsou gayové¢, umélci a muzikanti (tzv. ,,gay index*; ,,bohemian index‘)
a poctem kreativnich pracovniki ktefi v dané lokalité ziji a pracuji.

Floridv 3T model 1ze hodnotit hned z nékolika pohledl. Zaprvé je tieba jej
ocenit, protoZe poskytuje prvni analyticky nastroj, ktery se snazi propojit
kreativitu s ekonomickou vykonnosti regionu. Na prvni pohled mize pfijit soubor
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indexti zna¢n¢ omezen, na druhy pohled toto zjednoduseni poskytuje nastroj,
ktery lze rychle aplikovat s okamzitym vystupem. Tato jednoduchost a
kompaktnost podnitila zdjem o rozbor kreativniho prostfedi skrze analytické
nastroje a z tohoto pohledu je zminény kreativni index velikym pfinosem pro
kreativni ekonomiku (vice v kap. 5, poptipadé Kloudova & Chwaszcz, 2012c¢).

Model je tieba také zkoumat z pohledu vypovidajici hodnoty. Kriticky Ize
nahlizet uZ na soubor indext, u kterého lze polemizovat témét s kazdou dilci
polozkou. Taktéz je tfeba revidovat interakci pfi¢iny a dusledku — v tomto ohledu
je treba analyzovat vzajemnou zavislost sledovanych indikatorii, aby nésledné
nedochazelo k mylnym interpretacim. Blize bude specifikovano v nasledujicich
kapitolach.

2.7 Kreativita a jeji realna vazba na ekonomicky rust

Doposud nebyl stanoven jednotny riistovy ramec, ktery by v uceleném
konceptu zahrnoval slozku kreativity. Bez jasné definice nelze vyvodit vhodné
analytické nastroje. Z tohoto diivodu se prokazalo jako nezbytné nadefinovat
vlastni koncep¢ni pojeti soudobého ekonomického ristu regionu (Kloudova &
Chwaszcz, 2012b)

Veskery potencial ekonomického ristu vychazi z funk¢niho institucionalniho
ramce./7 Ve spolecnosti se generuji instituce, které nasledné definuji zplisob hry a
urcuji smér dalSiho vyvoje, bez vSeobecné akceptovanych instituci nelze ve
svobodné spolecnosti dosdhnout ekonomického ristu.

1 Zde je treba chapat pojeti instituci vychazejici z Nové institucionalni ekonomie. Blizsi
charakteristiku podava Douglass North (1994) jenz charakterizuje instituce jako clovekem
vytvorené omezeni, utvarejici strukturu lidskych interakci za ucelem sniZeni rizika pri
dosahovani cilii v socialni, politické i ekonomické oblasti. Instituce jsou tvoreny formalnimi
pravidly (ustava, zdkony a zakonné vyhlasky, smeérnice) a neformdlnimi omezenimi (normy
chovani, konvence, viastnimi predstavami vystupovani) a zpiisoby jejich vymdhani.

19



/ Institucionalni prostiedi \

Kreativita
iy 4 ~N
Lidé
Inovace
Misto -
Sm—— wyrobni
|| = || Produkce
Organy
statni spravy —_—
) Implementace Hospodaisky
rozvr‘::ﬂlfl?:osti inovaci r':l st
Skolstyi .
\ /

\S 2

Obr. 2.1: Systém ekonomického ristu v ramci rozvinutych regionit (Zdroj:
Kloudova & Chwaszcz, 2012b)

Po nastaveni pravidel hry, neboli stanoveni rdmce chovani vcetné
vymahatelnosti akceptovaného zplisobu jednani, vstupuje do ristového modelu
dalsi prvek — kreativita. Tento prvek je vyznamnym piedpokladem pro generovani
novych napadil a objevovani novych vazeb v jiz zab¢hlych obchodnich procesech.

Ptinos kreativity v ramci ekonomického riistu vychazi ze 4 zékladnich pilifa.
Prvni pilit ptredstavuji zaméstnanci. Pravé struktura pracovni sily vyznamné
ovliviluje spesSnost regionu. Zvysene zastoupeni kreativni tfidy pozitivné pusobi
na alokaci podnikii s vysokou pfidanou hodnotou a zarovenl zvysuji potencial a
konkurenceschopnost béznych podniki. Druhym podstatnym pilifem je
charakteristika samotného prostiedi a to jak z pohledu geografické, tak i z pohledu
vybavenosti lokality v oblasti kulturné-spolecenské. Oba faktory vyznamné
ovliviiuji alokaci osob i firem.

Pilit tykajici se lokalni vlady je v rdmci pfinosu a rozvoje kreativity, taktéz
velice nosny. Vlady totiz mohou vyznamné piispét k rozvoji institucionalniho
prostiedi, vytvaret vhodné podnikatelské prostfedi a dohliZet na oblast duSevniho
vlastnictvi, které ma svou nezastupitelnou roli v oblasti kreativni ekonomiky.
Posledni pilit je spojen se vzdélavacim systémem, ktery ma potencidl nejveétsi
meérou prispivat k rozvoji kreativity regionu — nespoléhat na kreativni tfidu mimo
region, ale vytvaret ji; navazat spolupraci se soukromym sektorem; umoznit
rozjezd novych podnikatelskych aktivit.

Pokud jsou vSechny zdkladni pilife z oblasti kreativity fadné rozvijeny, tak dané
uzemi bude vykazovat vysoky kreativni potencial. Takové prostiedi pak s daleko
veétsi frekvenci a efektivitou generuje, potazmo implementuje inovace. Zde si je
treba uvédomit zakladni rozdil, ktery existuje mezi inovacemi a kreativitou.
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Nejlépe jej popsal Howkins (2008) tvrzenim, ze kreativita mtize vést k inovacim,
ale obracena vazba jiz nelze garantovat.

Nové inovace ma smysl implementovat na tizemi, které jiz dosdhlo urcitého
stupné hospodského vybaveni a zaroven oplyva dostate¢nou kapacitou a urovni
na stran¢ vyrobnich faktori. Pokud by tomu tak nebylo, tak by nebylo mozné
nikterak ekonomicky vyuzit nové napady vychazejici z rozvinutého Kreativniho
prostiedi.

Za ptedpokladu splnénych podminek, za kterych lze poptavat inovace, jiz
zbyva posledni krok k hospodarskému rozvoji. Timto krokem se rozumi
implementace novych inovaci do bézného produktivniho procesu. Vyuziti inovaci
tak mize vést k zefektivnéni produktivnich procesti, zvySeni skaly produkti, ¢i
otevieni novych obchodnich cest, coz zvySuje potencial podnikd, regionu a
piispiva k zachovani konkurenceschopnosti na trzich.

Ve vysledku je tudiz nezbytné pracovat s kreativitou jako s jednou z hlavnich
podminek hospodatského rozvoje regionu. OvSem jak ze schématu vyplyva, je
nezbytné ji sledovat jako soucast celku a vyhnout se oddélené analyze, ktera by
bezpochyby vedla k neobhajitelnym zavéram.

21



3 CILE A HYPOTEZY DISERTACNI PRACE

V tvodu je nutné uvést, ze kreativni ekonomika stale jest¢ hled4 své misto v
soudobé¢ ekonomické teorii. Protoze se jedna o velice mladou oblast ekonomicko-
spolecenského rozsahu, nema do dnesni doby pevné stanovené zékladni definice
a nepracuje se zab&hlymi analytickymi nastroji. Tato skuteCnost tak vytvari
piekéazky, které brani detailni analyze, cilené na pochopeni piispévku kreativity.

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze bylo nezbytné provést redefinici zédkladniho
teoretického ramce, nasledné vyuzitelného pro konstrukci nové metody métfeni
kreativniho potencidlu. Tato metoda méfeni ma za kol jednak potvrdit zakladni
piedpoklady, na kterych stoji teoreticky koncept kreativni ekonomiky a zaroven
poskytnout analyticky nastroj vyuzitelny v ramci regionélniho rozvoje.

3.1 Cile disertac¢ni prace

Hlavnim cilem prace bylo vytvoreni metodiky vyuZitelné k méreni
kreativniho potencidlu statu a jednotlivych tzemnich celki. Tomuto cili
piedchazelo nadefinovani uceleného konceptu kreativni ekonomiky. Zakladni
vymezeni pojmi a jejich zaclenéni do historického kontextu se ukézalo jako
nezbytnée, pii formulaci analytickych nastroji pro mapovani kreativity.

Po vymezeni teoretického ramce kreativni ekonomiky bylo mozné formulovat
metodiku vyuzitelnou pro analyzu vlivu kreativity v ramci regionalniho rozvoje.
Tento néstroj verifikoval nejen teoretické zaklady kreativni ekonomiky, ale na
nckolika ptipadovych studiich potvrdil vyznamny vliv kreativity v rdmci rozvoje
hospodafstvi vybranych twzemnich celki. Tato skutecnost je potvrzena
Vv jednotlivych kapitolach, které vytvareji zdkladni kostru disertacni prace.

Hlavni oblasti realizovaného vyzkumu:
- Vytvoreni metodiky méreni kreativniho potencialu stati a regionii.
- Formulace uceleného konceptu kreativni ekonomiky.
- Zpracovani historické navaznosti kreativni ekonomiky na ristové teorie.
- Testovani vyuzitelnosti nového nastroje.
- Analyza kreativniho potencidlu na vybranych souborech evropskych mést
a regiont s diirazem na izemi Ceské republiky.
- Analyza vztahu kreativniho potencialu a hospodatské vyspélosti regionu.

Uvedené body realizovaného vyzkumu tvoii uceleny koncept disertacni prace.
Diléi vysledky vyzkumu jsou prezentovany v kapitole 5 disertacni préce,
obsahové vychazeji z védeckych publikaci autora® a jsou doplnény o nové
kapitoly. Pro potieby disertacni prace byly vystupy z jednotlivych publikaci

8 Nejcasteji publikovanych ve dvojici autorii spolecné s doc. Jitkou Kloudovou Ph.D., kterd
byla vedoucim autora disertacni prace.
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autora upraveny® a aktualizovany® tak, aby vytvafely jednotny celek se
sjednocenou metodikou.

3.2 Hypotézy disertacni prace

Hlavni hypotéza disertacni prace byla stanovena nasledovné:

H1: Na zaklad¢ navrzené metodiky je moZzné vyhodnotit kreativni potencial
statl, regioni.

Platnost hypotézy, tedy pouzitelnost NCI a CII pro méfeni kreativniho
potencidlu statu a jednotlivych tizemnich celkl, bude potvrzena, pokud bude
prokazéno, ze:

e regiony s vysokym kreativnim potencialem dosahuji lepsi hodnoty
v makroekonomickych indikatorech (HDP, zamé&stnanost atd.),

e regiony s vysokym kreativnim potencidlem se nachézeji v blizkosti
vyznamnych méstskych aglomeraci,

e VySSi zastoupeni kreativnich primysll v regionu odrazi vyssi
hospodatskou troven regionu.

A to z toho divodu, Ze teoreticky koncept kreativni ekonomiky, tyto silné
vazby predpoklada. Uveden¢ podminky jsou projevem rostouciho vyznamu
kreativity odrazejici se v irovni ekonomicke, technologicke, socialni a kulturni
vyspélosti. Ekonomickym prostiedim je mysleno bohatstvi regionu, technologie
neni zastarala a je voln¢ pristupna. Socialni prostiedi je oteviené a bezkonfliktni
a vV rdmci kulturniho prostiedi je poskytovano dostate¢né moznosti pro rozvoj
talentu, v€etné vyuziti novych technologii (Kloudova, 2009).

V navaznosti na hlavni téma disertacni prace byly stanoveny vedlejsi hypotézy:

H2: V ramci transformujicich se ekonomik hraje vyraznou roli vliv rozvoje
Kreativity.

9 Zakladni upravy spocivaly v upraveé metodiky. Pivodni metodika se cdastecné vyvijela a tak
bylo potreba jeji sjednoceni. Dosazené vysledky se od predchozich vystupii nikterak vyznamné
nelisily a vSechny hypotézy byly prokazany v disertacni praci stejné jako ve védeckych spisech.
Zaroven bylo treba provest jazykové korektury, protoze jednotlivé clanky byly zarazeny do
celistvého textu.

2012 (NCI i CII) a tim pribyly i dalsi roky do dynamické analyzy, z cehoz vyplynuly nové
vystupy.
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H3: Nejvyznamnéj$im studijnim oborem pro rozvoj Kreativity je obor
informatiky. (V tomto piipad¢ je tieba chapat obor informatiky jako samostatnou
studijni disciplinu. V dneSnim svété se totiz mnohé obory zacinaji vyrazné
prolinat a tak i informatika je vyuCovana v ramci témét kazdého oboru. Pro
potieby hypotézy se vychazelo ze zakladniho oborového ¢lenéni na obory
technickych a ptirodnich véd a dlirazem na obor informatiky).

BliZsi specifikace hypotéz je provedena v ramci jednotlivych kapitol diserta¢ni
prace. Cilem zvolenych hypotéz bylo otestovat nové konstruovanou metodiku pro
mapovani kreativniho potencidlu a dale ji testovat, jak ve vztahu k teoretickému
konceptu kreativni ekonomiky, tak i ve vztahu k redlnému vyvoji hospodaistvi.
V naprosté vétSing piipadi byly zvolené hypotézy vice, ¢i méné potvrzeny
(verifikace hypotéz je provedena v rdmci kapitoly 5.11). Nejcastéji s vVyuzitim
NCI, CIlI, korelacni a komparativni analyzy. U hypotézy zaméfené na vyznam
Kreativity v ramci transformujici se ekonomiky, nebylo mozné docilit jasného
stanoviska. Zakladni analyza prokézala sice spravnost hypotézy, avSak blizsi
analyza prokazala urCité nesrovnalosti, které neumoznili tuto hypotézu potvrdit.
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4 ZVOLENE METODY A ZAKLADNI VYSLEDKY
DISERTACNI PRACE

V ramci mapovani historického konceptu kreativni ekonomiky byly pouzity
kvantitativni (objektivni) metody. Testovani formulovanych hypotéz probchlo
prevazné skrze deduktivni a induktivni metody. Z divodu nutné redefinice
kreativity bylo taktéz vhodné vyuzit i kvalitativni vyzkum, bez n¢hoz by nemohla
probéhnout komparace nadefinovaného teoretického ramce kreativity a
hospodatského riistu.

Na ziklad¢ teoretického ramce kreativni ekonomiky byla nasledné
formulovana metoda vyuzitelnd k mapovani kreativniho potencidlu jednotlivych
uzemnich celkti. Tato metoda pracuje s tzv. Novym kreativnim index (NCI —
zkratka autori odpovida anglickému piekladu ,,New Creative Index‘), ktery byl
prvné predstaven ve studii ,,New Way of Analysis of Creative Centers within
Europe® (Kloudova & Chwaszcz 2011a). V navaznosti na tento index byl
konstruovan i Index kreativniho primyslu (CII — zkratka autord odpovida
anglickému piekladu ,,Creative Industries Index‘)*.

Forméat disertacni prace ve form¢ dilCich kapitol*> byl zvolen kvili jeho
vypovidajici schopnosti. VSechny kapitoly Cerpaji z jednotného tématu, avSak
jejich detailni zaméteni vzdy dopliuje, jak teoretické, tak 1 empirické pozadi
hlavniho tématu. Ve vysledku tak studie dokladd vyznamné mnozstvi datovych
vystupll, které doplnuji teoreticky koncept a umoznuji zpracovat vyznamné
mnozstvi dil¢ich hypotéz.

112

4.1 Novy kreativni index a Index kreativniho primyslu

Zékladni struktura Nového kreativniho indexu (NCI) je obdobna s vyse
uvedenym 3T modelem Richarda Floridy (2002), coz se odrazi v zdkladnim
rozdéleni na tfi faktory (tolerance, talent, technologie), které ptispivaji k rozvoji
kreativniho potencialu regionu. Na druhou stranu je népln téchto faktorti odlisna.
NCI obsahuje daleko Sir$i indexovou zakladnu a vybrané indexy jsou relevantni
evropskym redliim, které se zna¢né 1181 od Severni Ameriky a to jak v oblasti trzni,
tak i spolecenské (Kloudova & Chwaszcz, 2011a).

Samotna konstrukce spociva v indexovani vybranych ukazatelii, které byva;ji
popfipadé¢ upraveny tak, aby eliminovaly rozdilny pocet obyvatel regionu.
Nasledné je pro kazdy ukazatel vymezen index mezi jedna a nula. Toho je
dosaZzeno porovnanim ukazatele vybran¢ho regionu ve srovnani s nejvyssi
hodnotou tohoto ukazatele ze vSech analyzovanych regionil. Priimér téchto indexti

11 ,, The Analysis of the Creative Industry Linked in Connection with the Economic
Development* (Kloudova, Chwaszcz, 2014); popripadé ,, The Evaluation of Creativity Effects
on the Regional Development in the Czech Republic“ (Kloudovad, Chwaszcz, 2013c)

12 Rozuméijte tak, zZe veétsina oddilu 5 kapitoly disertacni prace vychazi z publikovanych
vedeckych spisu autora.
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vyjadiuje hodnotu jednotlivych sub-indexti tolerance, talentu a technologie.
Samotny NCI je pak zjiStén pouhym aritmetickym primérem vybranych sub-
indexil. Tento postup eliminuje vliv rozdilného poctu indext v rdmci kazdého
sub-indexu, které ve vysledku pfispivaji stejnym dilem do konstrukce NCI.
Regiony s nejvétsim kreativnim potencialem se blizi k hodnotam 1 a naopak
regiony s nizkym kreativnim potencial se blizi k hodnoté 0. Ve vysledku je tak
zkoumany soubor rozc¢lenén na regiony dle kreativniho potencialu. Zde je tfeba
brat na zfetel, Ze vystupy se vztahuji pouze ke zkoumanému souboru regioni. V
tabulce 4.1 jsou uvedeny veskeré dil¢i indexy, které tvoii Novy kreativni index
(NCI) pfti vyuziti dat Eurostatu a jim organizovaného urbanistického auditu.

Tabulka 4.1 Individudlni slozky NCI

Toleranéni index

Statni prislusnici EU jako podil na celkovém poctu obyvatel
Obcané zemi mimo EU jako podil na celkovém poctu obyvatel
Statni pfislusnici narozeni v zahranici jako podil na celkovém poctu obyvatel
Statni pfislusnici, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.
Statni prislusnici EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.
Obcané zemi mimo EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou letech jako podil na celkovém
poctu obyvatel
Pomeér obyvatel ze zemi z vysokym HDI, ktefi nejsou statni pfislusnici EU ani mistni obyvatelé
Pomeér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 letech
prostredi
Celkovy pocet evidovanych trestnych ¢ind na 1000 obyvatel (1 / X)
Zeleng, ke které ma vefejnost pfistup (m? na osobu)
Podil plochy vyuzivany k rekreaci, sportu a volno¢asovym aktivitam
Pocet navstév v kiné na obyvatele
Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel
Pocet navstévnikll muzei na obyvatele
Celkovy pocet zapUjcek knih a jinych médii na obyvatele
Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho pramyslu
Pocet pfenocovani navstévnikl regionu na 1000 obyvatel v sezoné
Pocet pfenocovani navstévnikl regionu na 1000 obyvatel mimo sezonu
Technologicky index
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1.
Podil zaméstnanosti v odvétvi financniho zprostfedkovani a podnikatelskych aktivit
Procento domdacnosti s domacim pristupem k internetu
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT
Procento zaméstnanych ve zpracovatelském primyslu ICT produkt(
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb
Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahuijici ICT prvky
Procento populace starsi 15 let, ktefi pravidelné pouZivaji internet
Talent index
Vysokoskolsti studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve véku 20 - 34
Stredoskolsti studenti (ISCED 3-4) na 100 mistnich obyvatel ve véku 15 - 24
Mira nezaméstnanosti (1 / X)
Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X)
Podil stfedoskolsky vzdélané (ISCED 3-4) pracovni sily
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily
Novy kreativni index

Zdroj: Kloudova, Chwaszcz 2012b.
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Detailni popis NCI v jednotlivych krocich:

Ur¢i se regiony, které budou zahrnuty do analyzy.

Na zaklad¢ teoretického konceptu se vydefinuji ukazatele, jejichz
hodnoty jsou indikativni pro rozvoj ¢i pfitomnost kreativniho potencialu.
Tyto ukazatele musi byt jasné definované a stejné kvantifikované pro
vSechny zahrnuté regiony.

Tyto ukazatele svym obsahem charakterizuji tfi zakladni oblasti
kreativni ekonomiky - technologie, talent a tolerance.

Nasledné probéhne indexace téchto ukazatelii tak, aby se pohybovaly
mezi 1 a 0. Hodnota jedna piedstavuje region s nejvyssi hodnotou daného
ukazatele. Ostatni regiony jsou indexovany na zdklad¢ toho, jakou
dosahuji hodnotu viici regionu s nejvyssi hodnotou jedna.

Aritmeticky pramér jednotlivych indexovanych ukazateld v ramci kazdé
skupiny predstavuje jeden ze 3T sub-indexil.

Aritmeticky pramér 3T sub-indext je NCI.

Za tudelem zmapovani situace v Ceské republice bylo nezbytné prvotni
konstrukci NCI ¢aste¢né transformovat. K tomu byla vyuzita aktualné dostupné
data, jejichz struktura byla CSU v poslednich letech stabilizovana s ohledem na
metodiku Eurostatu. V ramci této transformaci byly dodrzeny zakladni pravidla,
které byly vyuzity pii konstrukci prvotniho NCI. I v tomto ptipadé byla pouzita
Siroka Skala indext, ktera opét vychazela z nadefinovaného teoretického ramce
kreativni ekonomiky. Ve vysledku tak NCI nezaznamenal nikterak vyznamné
obsahové zmény. Konecna struktura tohoto indexu je zachycena v tabulce 4.2.

Tabulka 4.2 Individualni slozky transformovan¢ho NCI

Tolerancni index
Prirlstek zpUsobeny stéhovanim na 1000 ob.

Zastoupeni cizincl ze zemi EU na celkovém obyvatelstvu na 1000 ob.

Vzniklé vs. zaniklé ekonomické subjekty na 1000 ob.

Pomér zaméstnanych v Kulturni, zdbavni a rekreacéni ¢innosti na celkové zaméstnanosti

Pomér registrovanych subjektl - Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti

Navstévnost ubytovacich zafizeni - Hosté na 1000 ob.

Navstévnost ubytovacich zafizeni - Pfenocovani na 1000 ob.

Vypujcky v knihovné na 1000 ob.

Poradané kulturni akce na 1000 ob.

z toho koncerty na 1000 ob.

Obecna kriminalita na 1000 ob. (1/X)
Technology index
Pomér zaméstnanych - Informacni a komunikacni ¢innosti

Pomér registrovanych subjektl - Informacni a komunikacni ¢innosti

Pomeér podnikt v prdmyslu - Vyroba pocitacd, elektronickych a optickych pristroja a zatizeni

Pomeér podnikt v prdmyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Primérny pocet zam. v primyslu - Vyroba pocitacd, elektronickych a optickych pristrojli a zarizeni

Primérny pocet zaméstnanct v pramyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Pocet podanych patent( na 1000 ob.
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IT vdomacnostech - Osobni pocitac

Jednotlivci pouzivajici - Internet

IT odbornici celkem na 1000 ob.

Talent index
Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let s vysokoskolskym vzdélanim na 1000 ob.

Pomér zaméstnanych - Profesni, védecké a technické ¢innosti

Zameéstnani v profesni, védecké a technické ¢innosti na 10000b.

Obecnd mira nezaméstnanosti 15 - 24 let (1/X)

Pomér registrovany subjektl - Profesni, védecké a technické Cinnosti

Zaméstnanci ve VaV na 1000 ob.

Vydaje na VaV v K¢/ob.

Pocet vysokoskolskych student(i na 1000 ob.

NCI

Zdroj: Kloudova, Chwaszcz 2013e.

Index kreativniho primyslu (CII) byl konstruovan obdobnym postupem jako
NCI. Avsak indexy se od sebe 1i8i svym obsahem. NCI se zaméfuje na mapovani
kreativniho potencidlu regionu, zatimco CII mapuje strukturu priimyslu v daném
regionu. Jeho jednotlivé indexy totiZz obsahuji vybrané skupiny NACE (tabulka
4.3), které jsou zaméieny na produkci a zaméstnanost ve vybranych kreativnich
oblasti (ICT, véda, technika, kultura) dle uvedeného teoretického ramce.

Tabulka 4.3 Konstrukce CII vychazi ze tti oblasti NACE

NACE Nazev oblasti
J Informacni a komunikacni ¢innosti
M Profesni, védecké a technické ¢innosti
R Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti

Zdroj: Vlastni struktura CII vychazejici ze zvoleného teoretického ramce

Konstrukce CII probihé v nésledujicich krocich:

Ur¢i se regiony, které budou zahrnuty do analyzy.

Vymezi se zakladni oblasti ¢innosti spadajicich do kreativniho primyslu
(NACE - J, M a R viz. tabulka 4.3)

Ur¢i se pocet registrovanych subjektll a zaméstnanych osob pro kazdou
oblast Cinnosti.

Ur¢i se pomér zastoupeni registrovanych subjektll a zaméstnanych osob
na celkovém poctu subjektli a zaméstnanych osob pro kazdy region.
Zjisténé poméry se pievedou na indexy mezi 1-0. Hodnota jedna
predstavuje region s nejvysSim zastoupenim registrovanych subjekti,
zamgéstnanych osob. Ostatni regiony jsou indexovany na zdklad¢ toho,
jakou dosahuji hodnotu viici regionu s nejvyssi hodnotou jedna.
Aritmeticky primér indext je Indexem kreativniho priimyslu (CII)
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4.2 Zakladni zdroje dat

P11 konstrukci NCI se vychéazelo z datové zdkladny urbanistického auditu, ktery
byl proveden z podnétu Directorate-General for Regional Policy at the European
Commission ve spolupraci s Eurostatem v letech 2006-2007. Tento vyzkum
zahrnoval 321 evropskych mést ze vSech zemi Evropské unie spole¢né s 36 mésty
z Norska, Svycarska a Turecka. Dal§im vyraznym zdrojem byly regionalni
statistické ukazatele Ceské a Slovenské republiky, které byly dostupné na
vyzadani z lokalnich statistickych uradi. Originalita vystupti z té€chto dat spociva
Vv jejich kombinaci. Na zakladé nového teoretického ramce bylo dosazeno zcela
odlisnych vystupi, které doposud nebyly nikde zvetejnény.

4.3 Grafické vystupy Nového kreativniho indexu

Zajimavou vypovidaci schopnost maji grafické vystupy geograficke alokace
zkoumanych regionil. V rdmci studie ,,Transformation of 3T Model Towards the
Comparison of Creative Centres within the European Union“ (Kloudova &
Chwaszcz, 2012b) bylo zjisténo, ze mésta s vyznamnym Kkreativnim potencialem
jsou v ramci zkoumaného souboru alokovany v jizni ¢asti Némecka a vybranych
statech severni Evropy. Na druhé strand zaostavaly pfevazné Spanélskd a
Nizozemska mésta. Tato skute¢nost byla potvrzena i po optimalizaci analytického
postupu Vv ramci disertacni prace. Graficky vystup je uveden na nasledujicim
obrazku 4.1.

‘ e
) Sverige
. [Swedgn) @

Norge omi
(Norway) nland)
an

Og& Helsin Car

Ee:
Baltic Sea . (Esto
Latvija
_ (Latviay',
Lietuva.
(Lithuania)>
o
——— "\ Vilnius

Bena|
(Bela

United
Kingdom

Ireland
Eire

(Slovakda),

France [ . {jibljana

Bay of
Bay o A e ——
Torino, M"anCfl(cr

~ OMarseille ("am )
7 are q .
R

Portugal % offa § _ WSﬂka

Lisgoa> in 'yrrg:;n & ]

il
Sevilla Alger . .
o (B - stfedni
Ll !

Tunis

Casal(:)lanca '(}m?,’a)
- s
SR - hizka

- _
(Mérocco)

% )

AAAAAAA

Obr. 4.1: Novy kreativni index — geograficka alokace (Zdroj: goole maps, viastni
vypocty)
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Zelené€ oznacené body predstavuje 20 mést s nejvyssim kreativnim potencidlem
ze zkoumaného souboru 89 meést. Na druhé strané spektra jsou umistény ve

A4

oznac¢eny modrou barvou.

4.4 Statistické metody pro dalsi stupen analyzy

Stanoveni kreativniho potencidlu regionu, ¢i analyza zastoupeni kreativnich
prumysli v regionu, je pouze zacatkem hluboké analyzy zabyvajici se vlivem
kreativity na hospodaisky vyvoj uzemi. Po stanoveni NCI a CII je tfeba potvrdit
¢i vyvratit dalsi hypotézy. Za timto tcelem bylo vyuzito nékolik statistickych
metod. Mezi hlavni je tieba fadit tyto:

Korelacni analyza — Za ucelem odhaleni pfi¢innych vztahi a zavislosti byla
zvolena metoda korela¢ni analyzy. Statisticka zavislost 1ze vyjadfit tak, Ze urcite
hodnoté jedné veli¢iny odpovida rozlozeni €etnosti hodnot druh¢ho znaku. Pro
sledovanou statistickou zavislost je zpravidla ptiznacne, Ze zménam hodnot jedné
veli¢iny odpovidd zména priiméru rozloZeni Cetnosti druhé veli¢iny. Takovou
statistickou zavislost pak nazyvame korela¢ni. Zaroven si je tfeba uvédomit, ze
korelaéni zavislost jeSté neprokazuje existenci pii¢inné zavislosti mezi
zkoumanymi jevy. Vysledky zkoumani korelacni zavislosti (tzv. korelacni
analyza) mohou mit proto rlizny vyznam i ucel. Z tohoto ditvodu je tfeba brat na
zietel 1 dal§i okolnosti ovliviiuyjici vztah. V. mnohych situacich jsme ovSem
schopni doloZit na zakladé zkusenosti, jinych vysledk €1 teorii pfi¢innou povahu
zkoumaného vztahu. Ugelem korelaéni analyzy pak je popis kvantitativniho
prubéhu zkoumaného vztahu, odhad zmén a vyjadfeni o vyznamnosti vztahu.
Zkoumani korela¢ni zavislosti sice neovétuje existenci pri¢innych vztahi, avSak
vysledky zkoumani jsou Casto podnétem a ptispévkem k poznani kauzalnich
zéavislosti (Egermayer, Kanon, 1965).

Pro potteby disertacni prace byla mira korelace rozdélena do 4 zékladnich
skupin. Korelace slaba na tirovni 0,1 az 0,3; korelace stfedni 0,4 az 0,6; korelace
silnd 0,7 az 0,8 a korelace velmi silna s koeficientem piesahujicim hodnotu 0,9.

Regresni analyza — Tato statistickd metoda byla vyuZzita pro stanoveni
zavislosti jednotlivych velic¢in. V rdmci grafického zpracovani jsou prezentované
grafy Casto doplnény o linedrni regresni ptimku. Ta ve své podstaté piedstavuje
vztah dvou kvantitativnich proménnych a jejich zavislost.

Koeficient determinace — Tento koeficient doplnuje vétsinu grafickych vystupt
a udava, jaky podil rozptylu podaftilo regresi vysvétlit. V pripadé linearni regrese
je koeficient determinace roven druhé mocniné¢ Pearsonova korela¢niho
koeficientu a nabyva hodnot mezi nulou a jedna.

Komparacni analyza — Zpisob jakym zmapovat statistické zmény v souboru,
poptipadé dynamické zmény v Case umoziuje velice efektivné pravé metoda
kompara¢ni analyzy. Porovnanim statickych soubora a z nich plynoucich trendt
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poskytlo mnoho ditlezitych vystupi, které byly zadkladnim zdrojem pro potvrzeni
hypotéz a vykresleni samotného obrazu a vlivu kreativity na celkovy rozvoj.

4.5 Interakce NCI a makroekonomickych indikatora

Jedna ze zékladnich hypotéz predpokladala pozitivni korelaci mezi kreativnim
potencidlem a hospodarskym vyvojem regionu. K analyze tohoto pfedpokladu
byla vyuzita korela¢ni analyza, kterd zkoumala zavislost mezi Urovni NCI a
vybranymi makroekonomickymi veli¢inami. Mezi mnohymi vystupy lze uvést
priklad z obrazku 4.2. Tento graf zachycuje vztah mezi NCI a HDP na osobu.
V tomto piipadé byl stanoven korela¢ni koeficient na urovni 0,936 pro rok 2012.
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Obr. 4.2: Vztah mezi NCI a HDP na hlavu (Zdroj: CSU, viastni vypocty)

Obdobnych hodnot dosahuje tento vztah i v ptredchozich letech, které jsou
zahrnuty v ramci analyzy. Jedna se o roky 2009 az 2012. Obdobné vyznamné
pozitivni vazby byly prokazany 1 na jinych uzemnich celcich v Evropg. Analyza
téchto vystupi je detailn¢ rozebrana v jednotlivych kapitolach diserta¢ni prace.
Jako vzor lze uvést vztah mezi dalSimi makroekonomickymi veli¢inami a NCI
stanovenym pro soubor 89 evropskych mést.

Tabulka 4.4 Korela¢ni koeficient vyjadiujici zavislost mezi NCI a vybranymi
makroekonomickymi indikatory

Tolerance Technology Talent

NCl Index Index Index
HDP na 1 zaméstnaného 0,481 0,407 0,476 0,255
PorTmer bank'rotupuch spoleénosti vici vsem 0,133 0,113 0,079 0,087
registrovanym (1/x)
Nové registrované podnikatelské subjekty vici vsem 0,282 0,398 0,146 0,095

registrovanym

Zdroj: European Urban Audit - EUROSTAT; vlastni vypocty
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4.6 Interakce CII a makroekonomickych indikatori

Analyza kreativnich priimysli byla provedena jednak v ramci dlouhodobého
vyvoje struktury hospodaistvi v Ceské republice. V pribéhu let od roku 1990 do
soucasnosti je patrny nartist kreativniho primyslu vii¢i jeho ostatnim slozkam.
S ohledem na zastoupeni kreativniho priimyslu v jednotlivych krajic 1ze ve zkratce
predstavit mnoh¢ zajimavé vystupy. V obrazku 4.3 je uveden a zména CII v rdmci

let 2009 a 2012 pro jednotlivé kraje.
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Obr. 4.3 Zmeéna hodnot CII v jednotlivych krajich mezi rok 2009 a 2012. Zdroj:
CSU, viastni vypocty)

S ohledem na vztah mezi CII a makroekonomickymi indikatory byla provedena
korela¢ni analyza. Vystupy této analyzy predstavuji jednotlivé korelacni
koeficienty uvedené v nasledujici tabulce 4.5. V ramci uvedenych vysledka je
patrna silnd vazba mezi ukazateli HDP a CII. Na druhé strané je vazba mezi CII

a volnymi pracovnimi misty zanedbatelna.

Tabulka 4.5 Korela¢ni koeficient vyjadiuje silu vazby mezi CII a vybranymi
makroekonomickymi indikatory v letech 2009-2012

Rok Volna pracovni HDP na 1 HDP na 1 Cisté penéini
mista obyvatele zaméstnaného prijmy
2012 -0,083 0,610 0,492 0,440
2011 -0,082 0,701 0,622 0,374
2010 0,047 0,710 0,472 0,362
2009 0,314 0,828 0,745 0,439

Zdroj: CSU; vlastni vypocty

Kompletni analyza, vCetné detailniho rozboru je uvedena v ramci kapitoly 5
disertacni prace, popfipadé¢ témét ve vSech publikacnich vystupech autora.
V ramci této kapitoly mély uvedené tabulky a grafy pouze piedstavit jednotlive
vystupy, které budou déle prezentovany a analyzovany.
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5 VERIFIKACE TEORETICKEHO RAMCE, ZVOLENYCH
METOD A HYPOTEZ

V réamci této kapitoly jsou prezentovany vystupy ke zvolenym hypotézam.
Kapitola je rozd¢lena do dil¢ich oblasti. V pocatku je uvedena konstrukce
analytického néstroje pro mapovani kreativniho potencialu. Tento néstroj byl
verifikovan na vzorku 37 némeckych mést. Nasledné byl tento model vyuZit pro
obdobné mapovéani U 89 mést z nckolika evropskych zemi. Model je dale
komparovan s obdobnym modelem, ktery byl konstruovan ve vztahu
k ptivodnimu modelu Richarda Floridy (2002). V ramci jednotlivych analyz neni
zkouman pouze kreativni potencial regiond, ale zaroven se klade diiraz na vazby
mezi kreativnim potencialem a hospodaiskou trovni regionu.

V néaslednych oddilech této kapitoly je vénovana zvySena pozornost pro
mapovani kreativniho potencidlu ve Slovenské a zejména v Ceské republice.
V ramci provedenych analyz je testovan jak vztah mezi kreativitou a
hospodatskou Grovni regionu, tak 1 dalsi vazby - zeyjména ve vztahu ke strukture
rozpoctl regionu a mife vzdélanosti.

Mimo testovani kreativniho potencialu s vyuzitim NCI je pfedstaven obdobny
nastroj se zamétrenim na strukturu hospodarstvi a zaméstnanosti. Za timto ucelem
vytvoteny CII se zamétuje na alokaci kreativniho primyslu. V zavéru kapitoly je
pak analyzovana vazba mezi NCI a CII.

Jak jiZ bylo uvedeno, tak struktura naslednych kapitol z vyznamné ¢asti
odpovida publika¢nim vystuplim autora. Doprovodné texty, ktere zasazuji kazdou
kapitolu do teoretického ramce, vychazi z vybranych ¢lankt autora. Za ucelem
aktualnosti a celistvosti disertani prace byly vSechny vystupy upraveny na
jednotnou metodiku a zaroven byly rozsifeny a aktualizovany a nejnovéjsi data.

5.1 Konstrukce NCI a prvni vystupy®®

5.1.1 Podstata kreativity v ekonomickém riistu

Hospodatskym riistem se zabyvaji ekonomové od pocatku moderni ekonomie
(1776)%. Od té doby bylo pfedstaveno mnoho riiznych ristovych teorii, které
odrazely realie své doby. Soucasna ekonomicka analyza ristové teorie stoji na
zdkladech vybudovanych s pomoci Aloise Schumpetera (teorie podnikatele,

13 Tato kapitola vychazi z clanku ,, New Way of Analysis of Creative Centers within Europe *
(Kloudova, Chwaszcz, 2013b) 7 néhoz prebira textovou cast a doplnuje ji o upravenou
analytickou metodu a dodatecné vystupy).

14 Adam Smith publikoval svou knihu ,, Bohatstvi narodu “.
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dynamické pojeti rovnovahy), Roberta Solowa (exogennous growth theory)?®, &i
Paula Romera (endogenni riistova teorie)™.

Zékladnim ptispévkem piedchozich teorii bylo rozdé€leni kapitalu na fyzicky a
znalostni spole¢né s dirazem na investice do lidského kapitalu, vyzkumu a vyvoje
¢1 ochrany majetkovych prav. Soucasnd riistova teorie rozSifuje jiZz zminéné
zéklady o spolecensko-kulturni aspekt a urbanistické prvky a vytvafi tzv. kreativni
ekonomiku.

Pojem kreativni ekonomika se zacal Sifit od pocatku 21. stoleti diky Johnu
Howkinsovi (2001) a Richardu Floridovi. Vznik této rlistove teorie se opct odrazi
v soudobych redliich, tak jak tomu bylo i u pfedchozich rlstovych teorii.
Soucasny svét se stdva unifikovanéjsim a stale mensim mistem (ve smyslu
zkracovani vzdalenosti). Globalizace, moZnost pohybu a urychleni komunikace
méni velkou mérou chovani lidi po celém svéte!’. K porozuméni kreativni
ekonomiky je tfeba porozumét procesim ve spoleCnosti, rozpoznat piiciny
asymetrické lokace podnikd a firem, analyzovat divody individualniho 1
kolektivniho jednani, které vychazi ze zavedeného institucionalniho ramce®®.

Kreativni ekonomiku Ize v §ir§im pojeti definovat jako ekonomiku, kde lidska
faktory do pozadi. Nové vytvareny institut duSevniho vlastnictvi se stdvd ménou
této ekonomiky!®. Do kreativni ekonomiky spadaji oblasti zahrnujici védu a
technologie, umélecko-zabavny sektor a znalostni profese z oboru prava,
ekonomie, zdravotnictvi, ¢1 vzd€lavani. Naptiklad v USA lze kazdého tietiho
zaméstnance tadit do kreativni ekonomiky. A co je podstatnéjsi polovina téchto
pracovnich mist (20 milion®) byla, vytvofena v poslednich letech (1980-2004) a
ocekava se, ze dalSich 10 miliont pracovnich mist bude vytvoreno do roku 2014
(Florida, 2006).

Kreativita je vyvolavana stale se zvySujicim konkurenénim tlakem. V ramci
businessu kreativita umoznuje vytvaret konkuren¢ni vyhody a s jejich prispénim
realizovat ekonomicky zisk. Nov€ vzniklé paradigma propojuje hospodaistvi,

15 Technologicky faktor zvysuje redlnou produkci na pracovnika, coz Solow doklada
analyzou let 1909-1949, kdy z celkového ekonomického ristu pripsal 87,5% technologickému
pokroku (Solow, 1957: 320).

16 Paul Romer - Increasing Returns and Long Run Growth (1986); Endogenous
Technological Change (1990)

17 Prihodné tyto zmeny popisuje Richard Florida (2002a), kdyz porovnava zmény v priubéhu
let 1990-1950, ve kterych se zmény tykaly spise technologii, a od roku 1950 az po soucasnost,
kde upozoriuje na vyrazné zmeny v chovani lidi (spolecenské hodnoty, pristup K praci, Zivotni
styl).

18 Harley (2004) upozornuje na rozdilny pristup mezi Evropou a USA v tom, Ze kreativita v
USA je Fizena spise pozadavky konzumentii a trhu, kdezto v Evropé je kreativita stale fixovana
spise na instituce a narodni kulturni tradice (Kloudova, 2009)

19 Podle ,, Intellectual Property Association“ v USA sektor dusevniho viastnictvi dosahuje
rocné hodnoty 360 miliard dolari, coz jej déla vice hodnotnym nez automobilni, zemédelsky ¢i
letecky (Robinson, 2001: 42).
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kulturu, technologie a spolecenské instituce (Kloudova et al., 2008). Zaklad novée
vzniklého paradigma vychazi z tfi pilifd — kreativita, znalosti a pfistup
k informacim. Tyto tii pilife jsou motorem dne$niho ekonomického ridstu
(UNCTAD, 2008).

Ekonomicky rozvoj jednotlivych Uzemi se tudiz odviji od kreativniho
potencialu, ktery se v dané lokalité nabizi. Jiz na pocatku Sedesatych let se Jane
Jacobs zabyvala vztahem mezi rozmanitosti a specifickymi spolecenskymi
souvislosti ve vztahu s ekonomickym rstem (1961,1969). V navaznosti na Jane
Jacobs dochazi dnesni ekonomové, zabyvajici se kreativni ekonomikou, k faktu,
ze se ekonomicky uspéch jednotlivych lokalit ¢i mést bude odvijet od toho, jaké
podminky budou v dotéeném misté vytvoieny pro rozvoj kreativity (Florida;
2002a, Harley, 2004; Hesmondhalgh, 2007).

Richard Florida ve svych modelech (Florida, 2002a; Florida & Tinagli, 2004)
prokazal, ze koncentrace kreativnich lidi (tzv. creative class) piedstavuje novy
motor ekonomiky a konkurenceschopnosti mést a regiond. ,,Creative class™
zahrnuje védce, inZenyry, designéry, architekty, déale pracovniky z oblasti
vzdélavani, uméni nebo zabavy, jejichz ekonomickou funkci je vytvaret nové
mySlenky, technologie nebo novy kreativni obsah. Na rozdil od tradi¢né
rozSifené¢ho modelu, ktery se opird pouze o dopad piimych investic, vznik novych
firem a vytvateni pracovnich pftilezitosti si Richard Florida v§ima vlivu tzv. 3T
faktori — technologii (daji se méfit inovacemi a koncentraci hi-tech primyslu),
talentu (nejen ve smyslu kvalifikace a ziskan¢ho vzdélani) a tolerance (otevienosti
novym lidem, novym mySlenkdm a riznorodosti). Svoje argumenty ma
podloZeny rozsahlym vyzkumem ptedevsim v USA.

5.1.2 Pocatky analyzy kreativniho potencialu v Evropé

Globalizace a transportni moZznosti zvySili konkurencni tlaky nejen v obchodni
sféfe, ale v ramci regiont (staty, oblasti, mésta). Pokud chté;i ziistat regiony
konkurenceschopné, museji nabizet vhodné prosttedi, které bude atraktivni jak
pro firmy, tak pro obyvatele. Z tohoto divodu je nezbytné analyzovat divody,
které zplisobuji odliSnosti v ekonomické vykonnosti regionli. Nasledné se
zaméteni na eliminaci negativnich vlivi ve vztahu k hospodatskému ristu,
vytvati voditko pro mistni politiky jak ptispét k rozvoji regionu.

Tato prace v ramci své analyzy vyuZije kostru Floridova 3T modelu. Shodné
znaky lze nalézt ve tfech stejnych celcich (technologie, talent, tolerance), které
jsou ovSem vyhodnocovany jinym zpiisobem.

Potteba noveho analytického nastroje vychdzi z nedostatkil, které tato prace
spatfuje u vystuplt Richarda Floridy. Jeho prvotni model pracuje s malym
mnozstvim indextim, pfiCemz nékteré z nich jsou velice Spatné méfitelné —
vV Evropskych podminkach dokonce nedosazitelné. Specialné u znamého ,,gay
indexu* mizeme hovoftit nejen o nedostatecném mnozstvi dat, ale i mozné mylné
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interpretaci?’. V roce 2004 Richard Florida uvedl (Florida & Tinagli, 2004) sv{j
inovovany Euro-creativity index, ktery ovSem lze stézi pouzit pro mensi regiony.
Naptiklad v technologické polozce se dva indexy zabyvaji patenty, které ovSem
V dneSnim globalizovaném svété lze tézko fadit k urCitému mistu. Tretim a
zaroven poslednim indexem je pomér vydajii na R&D, coZ ovSem chybné hovofi
pouze o vstupech a nikoliv vystupech vlozenych prostiedkii. O nic vic konkrétni
jsou indexy v ramci tolerance ¢i talentu.

V navaznosti na nedostatky prezentované metody?! R.Floridy, si prace klade za
cil vytvoftit jednoduchy analyticky nastroj, ktery bude vychézet z Siroké databaze
dostupnych a analyzovatelnych dat, a zdroven bude vyuzitelny jak pro rozvinuté
tak stale se jesté transformujici evropské zemé a regiony. Vysledny kreativni
index by mél korespondovat s hospodaiskym potencidlem regionti. Naslednou
zpétnou analyzou jeho jednotlivych slozek by mélo byt mozné pro vybrany region
objevit mezery, které brani jeho dalSimu rozvoji.

5.1.3 Konstrukce Nového kreativniho indexu

Zakladni struktura NCI je obdobnad s 3T modelem. Vychazi ze zakladniho
rozdéleni na tii faktory, které prispivaji k rozvoji regionu. Na druhou stranu je
napln téchto faktori diametralné¢ odlisna. Zde uvedeny model obsahuje daleko
Sir$i indexovou zdkladnu a vybrané ukazatele odpovidaji evropskym reéliim,
které¢ se vyznamné liSi od zemi Severni Ameriky a to jak v oblasti trzni, tak
spolecenské.

Struktura NCI se formuje ve dvou kolech. V prvnim kole jsou zvoleny indexy,
kter¢ odrazi dosavadni teoreticky soubor kreativni ekonomiky. Na zaklad¢
zvolenych indext je kalkulovan kreativni index. Ve druhém kole jsou zvolené
indexy zpétné revidovany a to ve vztahu jakym zpusobem pftispivaji k tvorbé
kreativniho potencidlu Uzemi. Nasledné upraveny model tvofi soubor index,
Z kterych se sklada novy kreativni index vyuZitelny pro evropské zemé.

Ke stanoveni metody vyuzitelné ke konstrukci Nového kreativniho indexu byla
vyuzita datova zdkladna ziskand z urbanistického auditu, ktery byl proveden
z podnétu Directorate-General for Regional Policy at the European Commission
ve spolupraci s Eurostatem v letech 2006-2007, a zahrnoval 321 evropskych mést
ze vech 27 zemi Evropské unie spoleéné s 36 mésty z Norska, Svycarska a
Turecka. Pro potieby testovani nové metody byla vyuzita data z 37 némeckych
meést a to z divodu kompletnosti dat a standardizovaného institucionalniho ramce.

20 Na zdklade sugestivniho vnimani a jsou homosexudlové a umélci vazani na centra mést,
kde jsou ochotni utrdcet nehordzné sumy za najem malych prostor, pricemz vétsina uspésnych
obchodnikii opousti mésta, coz bylo nescetnékrat prokazano.

21 Merenim podminek pro rozvoj kreativni ekonomiky lze nalézt ve studiich The Work
Foundation (2007); Hui, Chung-Hung a Mok (2004); Florida a Tinagli (2004) a v pracich
Florida (2002a); Florida (2002b) a Stolarick (2003).
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V prvni fazi je testovana vhodnost zvolenych indext v ramci NCI 1 vybranych
3T slozek. Rozbor jednotlivych indexii je uskute¢nén nize. Jak se nasledné
potvrdi, naprostd vétSina zvolenych indext byla vhodné za¢lenéna do modelu.

Na zaklad€ vysledného NCI byla rozdélena némeckd mésta do tfi skupin.
Zelena skupina predstavuje mésta s vysokym kreativnim potencidlem. Tyto mésta
maji nejen vyssi hospodaisky rist, ale zaroven i1 potencial pro dalsi ekonomicky
rozvoj. Jejich opakem jsou mésta zafazené v Cervené skuping.

Pro potieby budouci modelace a prace s NCI prace piedstavuje dvé moznosti,
jak graficky zpracovavat a pfedstavovat vysledky. Obrazek 5.1 uvadi
geografickou lokaci mést dle vySe kreativniho indexu. Zelen¢ oznacené mésta
predstavuji mista s vysokym kreativnim potencidlem. Na opacné stran¢ spektra
stoji modfe oznacend mésta. Z piilozen¢ho obrazku plyne, Ze nejvétsi kreativni
potencial maji oblasti v jizni a jihozapadni casti Némecka.
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Obr. 5.1: Rozlozeni kreativniho potencialu v ramci 37 némeckych mést (Zdroj:
goole maps, Eurostat, viastni vypocty)

Druhou moznosti grafického zpracovani (obr. 5.2) je vyuziti sloupcového
grafu, ktery je sefazen dle piivodniho kreativniho indexu. Obrézek je dale doplnén
o prispévek jednotlivych 3T faktorii, coz umozni rozpoznat, kterd z oblasti 3T
V jednotlivém regionu pfispiva ke zvySeni kreativniho indexu.
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Obr.5.2: Novy kreativni index a jeho sub-indexy pro soubor 37 némeckych mést
(Zdroj: Eurostat, viastni vypocty)

Jak jiz bylo uvedeno, tak konstrukce NCI je zaloZena na struktufe mnoha
dil¢ich indexi. Tyto indexy jsou rozdéleny do dil¢ich sub-indext (talent,
technologie, tolerance). Kazdy index pro jednotlivou proménnou vyjadiuje rozdil
mezi hodnotou konkrétniho regionu a regionu, ktery dosahl v dané oblasti
nejvyssich hodnot. Z tohoto diivodu je v ramci kazdého indexu dosahovat hodnoty
mezi 1 a 0. Primér jednotlivych indexti nasledné ptedstavuje hodnotu sub-indext
a jejich primér zase hodnotu NCI. Jednotlivé indexy a divod jejich zatfazeni do
modelu je vysvétlen v nasledujici Cisti.
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TALENT INDEX

Zakladni bod vychazi z predikce, Ze nejvice pracovnich mist v souc¢asné dobé
vznika pravé v oblastech s vysokym kreativnim potencialem. VétSina kreativnich
pracovnich mist vyzaduje vyssi stupen vzdélani. Z tohoto divodu byly mezi
indexy talentu zahrnuty indikatory, které charakterizuji vzdé€lanostni urovein
pracovni sily a potencial si tuto pracovni zdkladnu vytvaret.

Dalsi indexy vychdzeji z faktu, ze talentovani lidé nachazeji uplatnéni na trhu
snadnéji a tudiz nepiispivaji k rGstu indexu nezaméstnanosti (zvlasté v nizsich
vékovych kategoriich).

Tabulka 5.1 Talent index a jeho dil¢i indexy ve vztahu k NCI
NCI  Tolerance Technology Talent

Mira nezaméstnanosti (1 / X) 0,608 0,510 0,275 0,566
Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X) 0,152 0,024 0,186 0,121
V}/SOkOSkO|StI studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve 0,448 0,201 0,140 0,719
véku 20 - 34

S'Eredoskolstl studenti (ISCED 3-4) na 100 mistnich obyvatel ve 0,422 0,194 0,045 0,742
véku 15 - 24

Podil stfredoskolsky vzdélané (ISCED 3-4) pracovni sily -0,426 -0,311 -0,408 -0,189
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily 0,418 0,183 0,322 0,428
Talent index 0,692 0,354 0,243 XXX

Zdroj: EUROSTAT; vlastni koncepce a vypocty

Za nejvyznamnéjSi polozky v talent indexu byly vhodné zvoleny polozky
zachycujici pomér vysokoskolskych studentti a pomér vysokoskolsky vzdélanych
pracujicich v ramci regionu. V rdmci téchto polozek je mozné sledovat
vyznamnou miru pozitivni korelace ve vztahu k NCI.

Polemizovat, Ize se zatfazenim pomeéru pracujicich se vzdélanim na arovni 3-4
ISCED, kde je patrna negativni korelace ve vztahu ke vSem ¢astem sub-indextim
NCI. Tato negativni mira korelace byla prfedpoklddana az na urovni nejméné
vzd€lané pracovni sily. Na zékladé téchto skutecnosti nebude tato polozka
zahrnuta ve finalnim souboru vhodném pro urceni NCI.

Index miry nezaméstnanosti potvrzuje piedpoklad, ze lokality s kreativnim
potencidlem vytvareji nova pracovni mista. Z c¢ehoZz vyplyva niz§i mira
nezaméstnanosti v regionu.

TECHNOLOGICKY INDEX

Enormni vyvoj poslednich let v oblasti informa¢nich a komunikaénich
technologii (ICT) zménil dlouhodobé zavedené vzorce naseho zplisobu Zivota,
piistupu k praci, ¢i ziskavani znalosti. Vyvoj ICT oteviel a zménil zplsob
obchodovani a ovlivnil spoleCenské déje, coz zplisobilo poptavku po kreativité a
kreativnich lidech (daleko vét§i nabidka specifickych pracovnich mist a vznik
novych typti firem). Z tohoto diivodu je v rdmci technologického indexu zamétena
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nejvetsi pozornost na tuto oblast, obzvlasté pak na zaméstnanost v oboru, ¢i
internetové pripojen.

Tabulka 5.2 Technologicky index a jeho dil¢i indexy ve vztahu k NCI

NCI  Tolerance Technology Talent
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1 0,147 -0,016 0,156 0,192
Pod|I'zamestr)anostliv.odvetw finan¢niho zprostfedkovani a 0,479 0,380 0,527 0,094
podnikatelskych aktivit
Procento domacnosti s domacim pfistupem k internetu 0,431 -0,028 0,404 0,623
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT 0,102 -0,143 0,412 -0,088
Procent? zaméstnanych ve zpracovatelském primyslu ICT 0,410 0,304 0,438 0,116
produktl
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb 0,534 0,225 0,584 0,345
Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahujici ICT prvky 0,504 0,247 0,610 0,211
Procento populace starsi 15 let, ktefi pravidelné pouZivaji
internet

Technologicky index

Zdroj: EUROSTAT; vlastni koncepce a vypocty

Z ukazatell zabyvajicich se ITC je zachycena vyznamna pozitivni korelace
s NCI v ukazatelich tykajici se zaméstnanosti v ICT oblasti (0,41-0,53). Parametr
terciarniho sektoru (G-P) je také zahrnut do technologického indexu, protoze
praveé terciarni sektor vyzaduje nejvysSi miru implementace novych mySlenek
z divodu vysoce konkuren¢niho prostiedi. Tento predpoklad na druhou stranu
vyvraci nizka korelace u vSech indexi. Vedle toho zaméstnanost v oblasti financi
a businessu koreluje s kreativnim indexem na vyznamné urovni 0,50.

Oblast pfipojeni na internet v domacnostech je doprovodnou poloZzkou indexu
technologie. Vedle mirné korelace s kreativnim indexem, je patrna zvySena
korelace s indexem talentu, coz potvrzuje, Zze vzdélani lidé, maji vyS$si potiebu po
ptistupu k informacim. Indikator vyuZzivani internetu u vékové skupiny pod 15 let,
m¢l nizkou datovou zdkladnu a pro zachovani bezpecné vypovidajici hodnoty zde
nebyl zahrnut a v ramci nového modelu bude vynechan zcela.

TOLERANCNI INDEX

Formulace tohoto indexu byva casto diskutovana, zejména z divodu
irelevantnosti pouzitych indext. Tato prace si klade za cil vyuziti Siroké baze plné
obhajitelnych indexi. Zakladnim ptedpokladem tolerancniho indexu je, Ze
kreativni lidé jsou mobilni a vyhleddvaji mista, kterd jim vyhovuji nejen po
pracovni strance, ale 1 po strance spolecenského, kulturniho a sportovniho vyZziti.
Toleran¢ni index je pro potifeby NCI rozdélen do dvou oblasti. Prvni je zamétena
na otevienost regionll ve vztahu k lidem. Vybrané indexy zachycuji mobilitu a
zastoupeni jednotlivych skupin obyvatel regionu a to S ohledem na statni
ptislusnost, ¢i vzdélani.
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Druhd oblast toleran¢niho indexu bere v potaz faktor prostiedi. Ten
zahrnuje kvalitu zivotniho standardu a zaméfuje se na oblast nasili, pfirody,
sportovniho a kulturniho vy?ziti.

Tabulka 5.3 Tolerancni index a jeho dil¢i indexy ve vztahu k NCI
NCI  Tolerance Technologie Talent

Statni prislusnici EU jako podil na celkovém poctu obyvatel 0,565 0,696 0,365 0,147
Obcané zemi mimo EU jako podil na celkovém poctu obyvatel 0,434 0,599 0,234 0,093
Sta:cnl pfislusnici narozeni v zahranici jako podil na celkovém 0,371 0,858 10,363 0438
poctu obyvatel

Statni prllslusnlu, ktgrl se nas:cehovall dolmestavbehem 0,362 0,243 0,057 0,537
poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.

Statni pr,|slusn|C| EU,. ktefi se pastehovallldo m%sta béhem 0,539 0,737 0,210 0,225
poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.

Obcané zemi mimo EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem

poslednich dvou letech jako podil na celkovém poctu obyvatel 0,554 0,739 0,225 0,246
P?’mevr czb.yvatel 'ze z’emll z vysokyrjw HDI, ktefi nejsou statni 0,725 0,793 0,488 0,350
pfislusnici EU ani mistni obyvatelé

Pomér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 0,097 0,029 0,274 0128

letech

Toleranéni index — lidé

Celkovy pocet evidovanych trestnych ¢in na 1000 obyvatel (1/X) | 0,038 0,159 0,026 -0,125
Zelené, ke které ma verfejnost pristup (m2 na osobu) 0,050 0,135 -0,096 0,081
:ES\lllig?nchy vyuZivany k rekreaci, sportu a volnoc¢asovym 0,018 0,199 0112 -0.145
Pocet navstév v kiné na obyvatele 0,602 0,583 0,243 0,620
Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel 0,137 0,068 -0,121 0,411
Celkovy pocet zapujéek knih a jinych médii na obyvatele 0,415 0,251 0,323 0,350
Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho prdmyslu 0,307 0,297 0,158 0,226

Toleranéni index — prostredi

Tolerancni index

Zdroj: EUROSTAT,; vlastni koncepce a vypocty

Index tolerance ve vztahu k otevienosti izemi je ve velké mife postaven na
mobilité. Pomér osob z EU ¢i mimo prostor EU, pfedstavuje pocet osob,
nepochazejici ze zkoumaného regionu. Jak je patrno, ¢im ma mésto vEétsi pomer
cizincl, tim ma 1 vys§i NCI. Pozitivni korela¢ni koeficient na trovni 0,57 to
potvrzuje. Korelace u indexli tykajici se mobility je také v mirné pozitivnim
korelacnim vztahu s NCI. Nejvétsi mira korelace s NCI byla zaznamenana u
ukazatele, ktery se zaobira pomérem mistnich obyvatel pochazejicich ze zemi
mimo EU s vysokym HDI (Human Development Index). Silna pozitivni korelace
na Urovni 0,73 prokazuje, ze kreativni mésta pfitahuji ve zna¢né mife osoby
Z ostatnich rozvinutych zemi po celém svéte.

Prosttedi je druhym faktorem, jehoZ zatfazeni bylo nezbytné pro plné vyjadieni
NCI. Cilem bylo doplnéni toleran¢niho indexu o vliv celkové vybavenosti mést a
vlivu Zivotniho prostfedi a kultury. U vétSiny poloZek prace zaznamenala nulovou
¢i nizkou mira pozitivni korelace ve vztahu k NCI. Za zminku lze prezentovat
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spojitost mezi zaméstnanosti v kultufe a kreativnim indexem (vliv kreativniho
pramyslu) a taktéz jiz vyznamnou pozitivni korelaci u navstév kina (0,60), coz
hovoii o zabavé, kterd je vyhledavana vice v kreativnich lokalitach nez v jinych
méstech.

Ve vztahu k novému modelu bude vypusténa polozka ,,Nationals born abroad
as a proportion of total population”, ktera se prokazala jako irelevantni. V&tsi
vyznam lze ptikladat polozkdm zabyvajici se mobilitou ve vztahu ke vzdélani a
osobami pohybujicimi se v kreativnim pramyslu.

5.1.4 Revize hodnot NCI ve vztahu k zakladnim hypotézam

Po analyze jednotlivych indexti vyuzitych v rdmci stanoveni NCI, byl dale
testovan samotny NCI. Zakladni hypotézou je, Ze regiony s vys$S§im kreativnim
potencidlem (vyjadieno urovni NCI) budou dosahovat vy$§i urovné
v hospodaiské oblasti. Tuto skute¢nost potvrdila silnd korelace u vybranych
ekonomickych ukazateld (tabulka 5.4), coz potvrdilo spravny trend ve vybéru
jednotlivych index®. Oblasti s vysokym kreativnim potencidlem vyznamné
inklinuji k vy$§im hodnotam HDP a podniky v téchto regionech maji daleko
mensi sklon k bankrotu.

Tabulka 5.4 Ekonomické indikatory ve vztahu k NCI

NCI  Tolerance Technology Talent
GDP per head (euros) 0,673 0,553 0,386 0,520
GDP per employed person 0,453 0,487 0,343 0,115
Number of companies with headquarters in the city quoted on the

. 0,421 0,274 0,505 0,102
national stock market
Proportion of companies that have gone bankrupt -0,582 -0,439 -0,538 -0,265
GDP per head in PPS 0,673 0,553 0,386 0,520
far)?gt?ggon of Municipal Authority income derived from local 0,447 0,456 0,210 0,306

Zdroj: EUROSTAT; vlastni vypocty

Potvrzeni hypotézy, kterd predpokladala vliv kreativity na hospodatsky rozvoj,
doklada nasledny obrazek 5.3. Na ose X je zachycena NCl ana ose Y je ukazatel
HDP na obyvatele. Cerné body piedstavuji viech 37 némeckych mést zahrnutych
v analyze. Lineérni trend opticky dokresluje tuto vazbu a ukazatel R2 je koeficient
determinace, ktery ndm udava hodnotu a vypovidajici schopnosti uvedeného
grafu.
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Obr. 5.3: Analyza NCI a HDP na obyvatele pro 37 néemeckych mést (Zdroj:

Eurostat, viastni vypocty)

Jak je patrno z piedchozi tabulky, tak byla prokdzana vyznamna pozitivni vazba
mezi pritomnosti kreativniho potencialu a hospodaiskou vyspélosti regionu.
Jednak to dokladd vysoka hodnota korelaéniho koeficientu (0,67) a tudiz 1
koeficient determinace dosahuje vyznamné hodnoty 0,45. Pozitivni vazbu vici
HDP na obyvatele dosahuji 1 jednotlivé sub-indexy NCI. Je zajimavé, ze nejvyssi
vazba z tfi sub-indext byla prokazana u toleran¢niho indexu. To dokresluje
skutecnost, Ze prostiedi bude hrat velice vyznamnou roli pro formovani

kreativniho prostiedi, potazmo hospodaiského rozvoje.
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Obr. 5.4: Analyza talent indexu a HDP na obyvatele pro 37 néemeckych mést (Zdroj-

Eurostat, vlastni vypocty)
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Obr. 5.5: Analyza technologického indexu a HDP na obyvatele pro 37 némeckych
meést (Zdroj: Eurostat, vlastni vypocty)
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Obr. 5.6: Analyza tolerancniho indexu a HDP na obyvatele pro 37 némeckych mést
(Zdroj: Eurostat, vlastni vypocty)

Pomér bankrotujicich spolecnosti byl zahrnut za ucelem popisu trZzniho
prostfedi. V oblastech s vysokym kreativnim potencialem by se mélo firmam dafit
a nebezpeci bankrotu by mélo byt nizsi z diivodu dostate€né trzni poptavky a
koupé&schopnosti obyvatel. Tento ptedpoklad je opét potvrzen vyznamnou
korelaci na trovni -0.58. Zaporné znaménko piedstavuje negativni korelacni
vztah. To znamend, v kreativnim prostiedi bankrotuje mén€ podnikd nez
v regionech s nizkym kreativnim potencialem.
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Obr. 5.7: Analyza NCI a poméeru bankrotujicich spolecnosti pro 37 nemeckych mést
(Zdroj: Eurostat, vlastni vypocty)

V rédmci ekonomickych indikatorti je vénovana pozornost piijmim plynoucich
mistni vetejné spravé v podobé dani. Ve zdravém ekonomickém prostiedi 1ze
piedpokladat vy$si miru piijmi do vefejného rozpoctu. A zaroven se piredpoklada,
ze zdravé ekonomické prostredi se nejvhodnéji formuje v regionech s vysokym
kreativnim potencidlem. Pozitivni korelacni koeficient na urovni 0,45 tyto
predikce spliiuje.
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Obr. 5.8: Analyza NCI a poméeru bankrotujicich spolecnosti pro 37 nemeckych mést
(Zdroj: Eurostat, vlastni vypocty)

Obdobné vystupy jako v tabulce 5.4 jsou piedstaveny v nasledné piehledové
tabulce 5.5, kde jsou komparovany praimérné hodnoty za 10 regiond s nevyS§im
a nejniz§im kreativnim potencialem. V oblasti HDP dosahovaly regiony

s vysokym kreativnim potencidlem o 72% vys§i HDP na hlavu, nez regiony
Z opacného spektra. Z tohoto pohledu pak pozitivni vliv pfitomnosti kreativity na
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miru danovych piijmi a uspéSnosti podniki (vyjaddieno bankrotem) neni
prekvapujici.

Tabulka 5.5 Komparace 10 regiond s nejvyS$sim a nejnizSim kreativnim
otencidlem

Top 10 Bottom 10 A%
GDP per head (EUR) 53 612 31121 72,27%
GDP per employed person (EUR) 66 386 53463  24,17%
Proportion of companies that have gone bankrupt 1,53 2,70 -43,29%
Proportion of Municipal Authority income derived from local taxation 33,74 22,20 51,99%

Zdroj: EUROSTAT,; vlastni vypocty

Dalsi hypotéza predpokladala, ze kreativni centra budou piitahovat nové
kreativni pracovniky. Pti korelaci NCI s indexy zahrnujici demografickou
strukturu regionu, byla hypotéza potvrzena. Tato pracovni skupina je velice
mobilni a nevaha se za praci pfesunout do nového regionu. Obzvlasté skupina
osob ve véku mezi 25-34 roky je mnohem silnéji zastoupena v regionech s vyssim
kreativnim potencialem.

Tabulka 5.6 Ekonomické indikatory ve vztahu k NCI
NCI  Tolerance Technology Talent

Proportion of total population aged 25-54 0,683 0,596 0,494 0,403
Demographic Dependency Index: (< 20 years + > 65 years) / 20- 0,562 0,441 0,483 0,281
64 years

Proportion of total resident population aged 25-34 0,678 0,633 0,516 0,321
Proportion of total resident population aged 35-44 0,561 0,577 0,335 0,314

Zdroj: EUROSTAT; vlastni vypocty

DalSim faktem, ktery ovlivnil findlni konstrukci nového modelu je fakt, ze
prace nepotvrdila vyznamnou korelaci NCI ve vztahu k Zivotnimu prostiedi ani
turistickému ruchu. V ramci kriminality se mira korelace vyvijela dle druhu
trestné Cinnosti. Samotny findlni koncept tak bude zahrnovat pouze jeden index
tykajici poCtu spachanych trestnych ¢int, ktery jiz byl pfedstaven v zakladni sad¢
indexd.

5.1.5 Finalni podoba Nového kreativniho indexu

Z diavodu neexistence jednotné metodiky vyuZitelné k mapovani kreativniho
potencidlu ve zvolenych regionech, byl vytvoien tento novy model, vyuzitelny
v Severni Americe, popiipadé¢ obsahoval velice obecné indexy, které nebylo
mozn¢ vyuzit pro analyzu menSich regionll (napt. mést).

Tyto nedostatky pokryva zde predstavena metodika, ktera vychazi
z urbanistického auditu, ktery provadi FEurostat. Vyslednd zpétna revize
navrzeného modelu prokdzala opodstatnéni naprosté vétSiny zvolenych
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indikatorti. Soubor indexi tak byl jen minimalné transformovan. Opodstatnéni
zvolené metodiky, prokazala i silna pozitivni korelace vii¢i hospodarské tirovni
regionu.

Finalni sestava indexti, vyuzitelnych pro stanoveni NCI v ramci zkoumaného
souboru, je uvedena v tabulce 5.7. Jednotlivé indexy jsou jiz v dne$ni dobé
sledovany Eurostatem a jejich prikkaznost a vhodnost byla potvrzena na
testovacim souboru 37 némeckych mést.

Tabulka 5.7 Dil¢i indexy Nového kreativniho indexu

Talent index

Mira nezaméstnanosti (1 / X)
Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X)
Vysokoskolsti studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve véku 20 - 34
Stfedoskolsti studenti (ISCED 3-4) na 100 mistnich obyvatel ve véku 15 - 24
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily

Technologicky index
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1.
Podil zaméstnanosti v odvétvi financniho zprostfedkovani a podnikatelskych aktivit
Procento domdcnosti s domacim pfistupem k internetu
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT
Procento zaméstnanych ve zpracovatelském primyslu ICT produkt
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb

Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahujici ICT prvky

Toleranéni index

Toleran¢ni index — lidé

Statni pfislusnici EU jako podil na celkovém poctu obyvatel

Obcané zemi mimo EU jako podil na celkovém poctu obyvatel

Statni prislusnici, kteti se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.

Statni pfislusnici EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let jako podil na celkovém poctu ob.

Obcané zemi mimo EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou letech jako podil na celkovém
poctu obyvatel

Pomér obyvatel ze zemi z vysokym HDI, ktefi nejsou statni prislusnici EU ani mistni obyvatelé

Pomér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 letech

Toleran¢ni index — prostredi

Celkovy pocet evidovanych trestnych ¢ind na 1000 obyvatel (1 / X)
Zelené, ke které ma verejnost pristup (m2 na osobu)

Podil plochy vyuZivany k rekreaci, sportu a volnoc¢asovym aktivitam
Pocet navstév v kiné na obyvatele

Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel

Celkovy pocet zapUjcek knih a jinych médii na obyvatele

Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho pramyslu

Zdroj: vlastni koncepce

Sledovani a rozbor NCI a jeho sloZek pomiZe odkryt nedostatky jednotlivych
regionll v ramci celoevropského kontextu. Jejich nasledna eliminace pfispéje
k zachovani konkurenceschopnosti a podpofi hospodaisky rist regionu. Diky
existenci jednotného modelu pro vSechny evropské zemé je mozné komparovat
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regiony zapadni Evropy se stfedni a vychodni Evropou. Nasledné vymezeni
rozdilnych bodi, by mélo byt voditkem pro cilenou regionalni politiku Evropské
unie, ktera usiluje o podporu konkurenceschopnosti a rozvoj ekonomicky méné
vyspélych regionti.

5.2 Vyuziti NCI v ramci evropského celku?

Po stanoveni NCI bylo postoupeno k jeho testovani na §irsi databazi. Za timto
ucelem bylo vybrano 89 evropskych mést. Snahou bylo provéfit vyuzitelnost NCI
pro regiony napii¢ celou Evropou. V ramci kapitoly je op&t konstruovan NCI, ale
zéroven je 1 analyzovan pfispévek kreativniho potencialu k hospodaiskému
rozvoji regiond.

5.2.1 Zaclenéni kreativni ekonomiky v ramci rozvoje ICT

Kreativni ekonomika je v dnesSni dobé relativné novym odvétvim, kde se stale
jesté utvari zékladni teoretické ramce a vyvijeji se vhodné analytické nastroje.
Zékladni vychodiska 1ze vyvozovat z ristove endogenni teorie, ktera jako prvni
zacala rozliSovat kapital na fyzicky a znalosti (Romer, 1986, 1990). Endogenni
teorie se jako prvni riistova teorie bliZze zaméfuje na investice do lidského kapitalu,
ochrany majetkovych prav, kapitdlovou vybavenost 1 investice do VaV. VSechny
tyto body taktéz vstupuji do nového paradigma kreativni ekonomiky, které je
ovSem rozsifeno o spoleCensko-kulturni aspekt a urbanistickou perspektivu.

Podstatou kreativni ekonomiky je lidska kreativita (tvofivost), jejimz vystupem
je napad (Howkins, 2001), ktera diky dne$nimu stupni vyspélosti a schopnosti
pifijimani technologii ve spolecnosti miize vyznamné ptispét k ristu produktu a
zefektivnéni produktivity. Diky osvobozeni Clovéka ve vyspélych ekonomikach
od potteby si zajisténi zdkladnich potieb, jako je jidlo a bydleni, vznika Siroky
prostor pro rozvoj a uplatnéni lidské tvotivosti (Kloudova et al., 2010a).

Rozvoj kreativni ekonomiky byl podpofen enormnim vyvojem technologii,
které v poslednich letech oteviely nové cesty k ziskavani informaci skrz internet
a jiné¢ multimédia. Tento technologicky vyvoj pfispiva k rozvoji védy, kultury a
zébavy a zarovenl umoznuje jejich komercializaci. ZvySené investice do védy,
zvysSuji poptavku po védeckych pracovnicich. Nebyvale se rozsitily 1 moznosti
Vv oblasti zabavy (film, pocitacové hry), dale se zvysila poptavka po specifickych
profesich (Kenney, 1996) a zaroveinl se vytvofil prostor pro vznik zcela novych
profesi. V neposledni fadé¢ ICT technologie ovliviiuji podobu jiz zab&hlych
profesi (Carnoy, 2002) a vyzaduji u zaméstnancii rozsifeni znalostni zakladny.

22 Tato kapitola vychazi z clanku ,, Transformation of 3t Model towards the Comparison of
Creative Centres within the European Union*“ (Kloudovad, Chwaszcz, 2012b) 7 néhoz prebira
textovou cast a dopliuje ji o upravenou analytickou metodu a dodatecné vystupy.
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Obr. 5.9: Mira sireni informaci (Zdroj: Kloudovd, Chwaszcz, 2012b)

S ptichodem globalizace a s rozvojem ICT se tak objevila 1 nova spolecenska
skupina®, kterou Richard Florida definoval jako kreativni t¥idu (2002). Tito lidé
piedstavuji hnaci motor hospodaiského vyvoje, jejichz hlavni pracovni néplni je
formovani napadu, které se v soucasném hospodarstvi staly hlavnim vstupem a
vystupem. V dneSni dobé neprobiha ekonomicky rlst rovnomérné, protoze
kreativni tfida neni rovnhomérné zastoupena v jednotlivych regionech. Zachovani
konkurenceschopnosti regiontt bude do budoucna ¢im dal vice zaviset na
schopnosti pritahnout a udrzet talentované lidi, ¢leny kreativni tfidy.

Kreativni tfidu vytvari lidé pracujici jako védci, inZenyii, designéti, dale
pracovnici v oblasti vzdélavani, uméni nebo zabavy — ekonomickou funkci je
vytvaret nové myslenky, technologie a dalsi kreativni produkty. Kolem tohoto
kreativniho jadra je nutné v SirSim konceptu zahrnovat i zaméstnance z oblasti
obchodu, prava, financi ¢1 zdravotnictvi. VSichni tito lidé predstavuji v USA a ve
vyspélé Evropé 25-30 % pracovnich sil a za poslednich 20 let se jejich podil zvysil
o &tvrtinu az polovinu?,

Richard Florida tvrdi, Ze pravé koncentrace téchto lidi je motorem ekonomiky
a konkurenceschopnosti mést a regioni?®. Na rozdil od tradi¢né rozsifeného
modelu, ktery se opira pouze o dopad piimych investic, vznik novych firem a
vytvafeni pracovnich pfilezitosti si Florida v§ima vlivu tzv. 3T faktori —
technologii (daji se méfit imovacemi a koncentraci hi-tech priamyslu),
talentovanych lidi (nejen ve smyslu kvalifikace a ziskaného vzdélani) a tolerance
(otevienost novych lidem, novym mys$lenkdm a rtiznorodosti).

Floridav 3T model obsahuje skvélou myslenku, avSak funk¢ni napli je zna¢né
omezend. Jeho zakladni model pracuje s velmi malym mnozstvim indexti. Nékteré

23 Odklon od masové produkce ke sluzbam a znalostni ekonomice vystizné zachycuje Daniel
Bell (1999).

24 Je treba si uvedomovat, Ze prace v kreativnim odvetvi, nemusi byt kreativni (Heartfield,
2000).

25 Florida (2002c) dale pracoval s hypotézou, zZe bohemian cities pritahuji kreativni a
talentované lidi, kteri podporuji rozvoji inovaci a hight-tech oblasti.

49



indexy jsou znacné specifické a jejich vyuziti v ramci pozorovani kreativity
v evropskych regionech je zcela vylouceno (vice v Hartley, 2004). Nejznamé;jSim
zastupcem téchto kontroverznich indexl je tzv. ,,gay index“, ktery je mozné
napadnou jak po obsahové strance, tak i po dostupnosti realnych dat?®.

Ptestoze Florida spole¢né s Tinagli (2004) inovovali svlij kreativni index na
Euro-creativity index, jeho vyuziti je stidle velmi omezené. MenSi regiony
nemohou s timto indexem vubec pracovat. Napfiiklad technologicky index
obsahuje dva indexy zabyvajici se patenty, které ovSem v dneSnim
globalizovaném svété lze stézi ptifadit k urCitému mistu. Tietim a zaroven
poslednim indexem v této kategorii je pomér vydajii na R&D, coz ovsem hovofi
pouze o vstupech a nikoliv a vystupech vlozenych prostiedkli. Stejné¢ omezené
indexy lze najist i v oblastech tolerance a talentu (vice o kritice Floridovi prace
Ctéte Malanga, 2004; Peck, 2005; Markusen, 2006; Hansen et al., 2005; Hansen,
2007).

5.2.2 Kreativita v teoretickém ramci ekonomického rustu

V soucasné dob¢ se stale hodnoti ispéSnost vybrané spolecnosti dle produkce
zboZi a sluZzeb, coz vyvolava tlak na transformaci ekonomického systému do stéle
efektivnéj$i podoby. Jiz Adam Smith spojil vystupy ekonomickych systémi se
specializaci - jakdkoliv délba price je realizovdna za existence nizSich
transak¢énich ndkladd. Jak tikd Ronald H. Coase (1998), transakéni nédklady
zaviseji na zavedenych institucich fungujicich v jednotlivych zemich. Instituce
tak predstavuji pravni, politicky, socialni a vzdélavaci systém, spolecné s kulturou
dané¢ zemé&. Ve skuteCnosti jsou to totiz tyto instituce, které fidi vykonnost
ekonomiky (Chwaszcz, 2012a).

Blizsi definici instituci podava Douglass North (1994), jenZ charakterizuje
instituce jako clovékem vytvofené omezeni, utvatejici strukturu lidskych
interakci za UCelem snizeni rizika pii dosahovani cili v socialni, politické i
ekonomické oblasti. Instituce jsou tvofeny formdlnimi pravidly (Gstava, zdkony a
zdkonné vyhlasky, smérnice) a neformalnimi omezenimi (normy chovani,
konvence, vlastnimi pfedstavami vystupovani) a zptsoby jejich vymahani. Tyto
instituce nam tak definuji zpasob hry a urcuji smér dal$iho vyvoje. Dobie
nastaveny institucionalni ramec je tudiz prvnim ptedpokladem ekonomického
rustu.

V navaznosti na nastaveni pravidel ve spole¢nosti 1ze za hlavniho tahouna
ekonomického ristu ve vyspélych zemich povazovat kreativitu (Pratt, 2009),
ktera vytvari prostiedi, jeZ je schopné tviir¢im zpusobem fesit a zefektiviiovat
zabé&hlé spoleCenské a obchodni procesy.

Kreativni prostfedi stoji na tfech zakladnich pilitich. Prvnim pilifem jsou lidé,
ktefi vytvareji znalostni pracovni silu. Kreativni pracovnici totiZ nejvétsi mérou
prispivaji k rozvoji konkurenceschopnosti podnikt. Podstatnym bodem v oblasti

26 Dalsi kritik v pracich: Peck (2005) or Pratt (2008)

50



kreativity je dale misto a to hned ze dvou diivodu. Geografické umisténi ma vliv
na alokaci firem i pracovni sily a taktéZ samotné vybaveni mista z pohledu
kulturné-spolecenského ma své nezastupitelné opodstatnéni.

Podpora lokalnich vlad miize podpofit pozitivni rozvoj institucionalniho
prostiedi, vytvoiit vhodné podnikatelské prosttedi a dohliZet na oblast dusevniho
vlastnictvi, které ma v ramci kreativni ekonomiky nezastupitelnou roli. Posledni
pilif spoc¢iva v kvalitnim vzdélavacim systému. Kreativni centra nemohou tézit
pouze ze svého potencidlu, ktery je schopen piitdhnout kreativni podniky a
zaméstnance, ale zaroven musi byt sto tyto podniky a zaméstnance sam vytvaret.

Pokud vybrané¢ Uzemi ma vysoky kreativni potencial, tak ma nejlepsi
ptedpoklady k vyvoji a nasledné implementaci inovaci. Kreativita totiz mize
sméfovat k inovacim a akcelerovat jejich vyvoj, ale obraceny smér jiz mozny
neni.?’” (Howkins, 2008) Nov¢ inovace ma smysl realizovat na izemi, které je na
to dostatené vybavené po strance vyrobnich faktorii a nachazi se na urcité irovni
hospodatskeho vyvoje. V opaéném ptipad€, by nové vyprodukovane napady,
které by pfichazely z kreativniho potencidlu vybraného tizemi, nebylo mozZno
ekonomicky vyuzit.

Pokud ma dotcend lokalita odpovidajici trovent vyrobnich faktorti a vytvari
poptavku po novych ndpadech za ticelem dalsiho rozvoje, pak jiz zbyva posledni
krok, ktery pfedstavuje implementace téchto novych inovaci do vyrobniho
procesu. Efektivni vyrobni proces, pfinasi nizsi naklady €1 otvird nové moznosti
businessu, coZ potazmo vede k ekonomickému rastu a konkurenceschopnosti.

/ Institucionalni prostredi \
o )
Kreativita
Liclé (_ _\
Inovace
Misto
— Vyrobni
—— || == || Produkce
samosp-)ré-.ta ——
Mira Implementace ][Ekonomick\? rist
'-.deélé!-.faci rozvinutosti
Sysiem
" \

/
S Z
Obr. 5.10: Systém ekonomického riistu v rozvinutych regionech (Zdroj: Kloudova,
Chwaszcz, 2012b)

27 Nakup vysoce inovovanych produktii, popripade technologie, ¢i licence umoznujici jejich
vyvoj je bez dostatecného kreativniho potencidalu (vhodnych pracovnikii a podnikii)
kontraproduktivni.

51



Z uvedeného schématu tak vyplyva, ze kreativita vyznamné piispiva k rozvoji
konkurenceschopnosti. Na druhou stranu je tfeba upozornit na to, Ze kreativita
sama o sob¢ hospodarsky rlist vyvolat nemtize. Bez zakladniho nastaveni
institucionalniho ramce totiZ nemtize fungovat samotna spolec¢nost. V piipad¢, Ze
by nebyly stanoveny zdkladni prdva a moznost jejich vynuceni, nema smysl se
ekonomickou védou viibec zabyvat.

V piipadé¢, ze spolenost funguje na zaklad¢é svobodné zvolenych instituci, pak
je tieba rozvijet kreativitu a vytvaret potencial, ktery bude schopen transformovat
nové myslenky do inovaci a posléze 1 do béZzné produkce.

Tuto skutecnost opomiji mnozi ekonomové zabyvajici se kreativni
ekonomikou, protoze nikdy nelze pfimo spojovat ekonomicky rist s kreativnim
prostiedim, vZdy je tfeba brat vice ovliviujicich faktord. Casto se o to pokouseji
zastanci kreativniho pramyslu, ktefi se pokouseji argumentovat tim, ze zvyseni
podpory kreativniho primyslu ptispéje k rozvoji regionu.

Kreativni primysl je sice vyznamné rostoucim odvétvim, ale jeho riist vyplyva
Z rastu Zivotni arovné, jenz je zplsobena zvySenim kreativniho a inovacéniho
potencidlu uzemi. Tvrzeni vyznivajici na vyhranénou podporu kreativniho
pramyslu jsou tak vedena spiSe zajmem lobbistickych skupin, nez zajmem o
podporu ristu ekonomické vyspélosti.

Kreativni ekonomice totiz nelze vymezit hranice, které by ptesné lemovaly jeji
pole plsobnosti. Kreativni ekonomika je zaloZena na novych mysSlenkéch, které
tvofi pfidanou hodnotu na vstupu a ptispivaji tak ke zvySeni efektivnosti na strané
vystupu. Kreativni ekonomika slucuje ideologii kreativniho ¢i kulturniho
prumyslu, kreativnich mést a kreativni tfidy.

5.2.3 Analyza kreativniho potencialu 89 evropskych mést

Cilem této kapitoly je stanovit a otestovat novou metodiku, ktera by byla
vhodna pro analyzu kreativniho potencialu v ramci jednotlivych regiond v EU.
Zakladni body prezentované metodiky vychdzeji z Floridova 3T modelu. Hlavni
oblasti byly zachovany (technologie, talent, tolerance) ovSem jejich naplii byla
kompletné¢ piestavéna, aby odpovidala odliSné charakteristice evropského
prostoru. Dalsi pozitivni zmény se tykaji vyznamného rozSifeni indexové
zékladny, ktera obsahuje pouze relevantni a komparativni data. Celkovy ramec
dat dosahuje daleko $irS§iho zébéru, oproti zakladnimu modelu 3T.

Zakladni databazi pro analyzu tvofi data ziskana z urbanistického auditu
Eurostatu, ktery byl naposledy proveden z podnétu Directorate-General for
Regional Policy at the European Commission v letech 2006-2007. Urbanisticky
audit zahrnuje 321 evropskych mést ze vSech 27 zemi Evropské unie spole¢né
s 36 mésty z Norska, Svycarska a Turecka. Nedostatkem auditu je nekompletnost
dat pro zemé¢ pievazné ze stiedni a vychodni Evropy.

Studie ve své analyze pracuje s 89 mésty z Estonska, Finska, Lucemburska,
Némecka, Nizozemi, Spanélska a Svédska. Tyto zemé na prvni pohled tvoii tfi
soubory. Prvni skupinu tvofi zemé& Severni Evropy, které v nejruznéjSich
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zebticcich zabyvajicich se kvalitou zivota, opanuji nejvyssi pticky. Zemé Stiedni
a Zéapadni Evropy jsou vedouci v oblasti primyslu a obchodu a tieti skupinu
predstavuje zastupce jiznich statd — Spanélsko, v kterém se nachazeji
nejnavstévovanéisi turistické regiony v Evropé.

Na tento soubor byl aplikovan transformovany model 3T za icelem stanoveni
potadi v§ech regionll v ramci porovnani jejich kreativniho potencionalu. Vysledné
udaje jsou dale analyzovany s vyuzitim korela¢ni analyzy, aby jednak potvrdily
opravnénost vybranych ukazatelli v modelu samotném a zaroven prokazaly vztah
kreativniho potencidlu k externim ukazatelim zabyvajicich se bohatstvim
regionu, demografickou strukturou potazmo dalSim ukazatelim mimo zvoleny 3T
model.

Vypocet samotného NCI spoc¢iva na vycisleni jednotlivych sub-indexi modelu
3T (tolerance, technologie, talent). Tolerance se v tomto modelu zabyva dvéma
oblastmi. Prvni je spojena s vyvojem populace v jednotlivych centrech a druha
oblast se zaobira prosttedim pro Zivot (parky, kultura, zdbava). Technologie se
zaobiré produkeci a sluzbami poskytovanych v nejvice inovujici oblasti ITC, déle
je vazéana na praci ve sluzbach a kreativnich oblastech spole¢né s mirou vyuzivani
internetu. Posledni slozka modelu 3T — talent — vychazi ze vzdélanosti pracovniku
a mnozstvi vysoce se vzdélavajicich lidi ve sledovaném regionu. Nedilnou
soucasti je 1 zakomponovani miry nezaméstnanosti.

Samotna struktura vypoctu vychazi z jednotlivych polozek modelu (celkem 32
polozek). Kazdy ukazatel mize dosahovat hodnoty mezi 1 az 0. Toho je docileno
tak, Ze pro kazdy ukazatel je vybran region, ktery dosahuj nejvyssi hodnotu. Dalsi
regiony z analyzovaného souboru jsou pak ohodnoceny podle toho, jakym
pomérem zaostavaji za regionem s nejvysSi hodnotou. Aritmeticky primér
jednotlivych hodnot pak udava hodnotu kaZzdého sub-indexu. A aritmeticky
primér sub-indexu piedstavuje NCI. Tento zplisob eliminuje niZ§i pocet
vyuzitych indexd v oblasti technologie a talentu oproti Sirsi oblasti zabyvajici se
toleranci. U nékterych polozek data bohuzel nebyla kompletni. Tato skute¢nost
ovSem neovliviiuje vypocet kreativniho indexu po technické strance, na druhou
stranu je tfeba podotknou, Ze nelze vyloucit ¢astecné zmeény, které by po doplnéni
vSech ukazatelii mohly nastat.

Vyhoda zvolené metodiky je v tom, ze vychazi z jiz existujici databaze
Eurostatu a tak neni tfeba délat zasadni zmény ve struktufe dat. Navic prvni
urbanisticky audit probéhl v roce 1999, a tim padem je dostupna historicka fada
dat, kterou je moZné dale analyzovat. Jediny soucasny nedostatek, tak lze
spatfovat v nekompletnosti dat u nékterych statii a regiontl.

V posledni fadé¢ je tfeba zdiraznit, Ze relevantnost zvolenych indikatort i
findlniho NCI byla testovana na vybranych némeckych méstech (Kap.5.1.;
Kloudova, Chwaszcz, 2011a) s vysoce kladnym vystupem. V ramci némeckych
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meést byla potvrzena vyznamnd provdzanost kreativniho potencidlu
s ekonomickym vystupem analyzovanych regioni.?8

TALENT INDEX

Talent index vychazi ze zédkladniho ptedpokladu, Ze vzd€lanost je vyznamnym
vstupem v produkénim procesu. Tim padem vyssi mira vzdélani a talentu by méla
akcelerovat rozvoj regionu. V ramci indext je zkouman nejen potencial, ktery si
vybrany region vytvari skrz Skolsky systém, ale i1 zastoupeni vzdélané pracovni
sily v produk¢énim procesu. Mezi indexy této oblasti je také zafazen index
nezaméstnanosti, coZz odpovida ptfedpokladu, ze kreativni centra vytvari vétsi
nabidku pracovnich pozic nez zbylé regiony. V nasledné tabulce 5.8 je uveden
prehled jednotlivych ukazatel zahrnutych v ramci talent indexu. Cislo u kazdého
ukazatele pfedstavuje porovnani primérné hodnoty ukazatele u 20 meést
S nejvysSim kreativnim potencidlem oproti 20 méstiim s nejnizSim kreativnim
potencialem.

Tabulka 5.8 Talent index a jeho dil¢i indexy

TOP 20 / DOWN 20

Mira nezaméstnanosti (1 / X) 1,953
Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X) 1,518
Vysokoskolsti studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve véku 20 - 34 1,501
Stfedoskolsti studenti (ISCED 3-4) na 100 mistnich obyvatel ve véku 15 - 24 2,820
Podil stfredoskolsky vzdélané (ISCED 3-4) pracovni sily 1,420
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily 1,063

Talent index

Zdroj: EUROSTAT; vlastni koncepce a vypocty

Priizkum prokazal, Ze nezaméstnanost je v kreativnich centrech téméf o 95,3%
niz$i nez u center s nizkym NCI. Co se tyce poc¢tu vysokoskolskych studenti, tak
VvV tomto piipadé maji kreativni centra o 50,1% vySsi zastoupeni studentit na 100
obyvatel, nez mésta S nizkym kreativnim potencidlem.

Zebiigek lokalit s nejvyssim talent indexem vede mésto Darmstadt, ve kterém
se nalézd zndma technickd univerzita. Jako druhé v potadi nasleduje némecké
mésto Schwerin, které svou velikosti patfi mezi mald mésta, avsak opét se zde
nachazi vyznamna vysoka Skola. Zaroven 1 dal§i mésta na vrcholu pomysiného
zebfiCku v talent indexu maji na svém Uzemi univerzity. Stejné tak i nejlépe
umisténé Spanclské meésto Santiago de Compostela se svou staroddvnou
univerzitou. Tato skute¢nost potvrzuje vyznamny piinos téchto instituci k rozvoji
kreativniho potencidlu tizemi.

28 Priklad: Korelacni koeficient mezi NCI a HDP na hlavu byl stanoven na velmi tésnych
0,67.
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Obr. 5.11: Talent index pro 89 evropskych mést (Zdroj: EUROSTAT, viastni
vypocty)
TECHNOLOGICKY INDEX

Tato prace jiz v ivodu vyzvedla vyznam ICT v rozvoji spole¢nosti a vzniku
tzv. kreativni tfidy. Ptekotny rozvoj ICT zpusobil nejen zmény ve spoleCenském
chovani, ale s vyuzitim novych komunika¢nich moznosti a sdileni informaci byl
zménén zabehly zplisob obchodovéni. Ve stejny moment se vytvofila vyznamna
poptavka po novych specifickych pracovnich silach. Z tohoto se vyznamna ¢ast
indexti Technologického indexu zabyva ICT sektorem. Mimo to je zde vénovana
pozornost na sektor sluzeb a praci s internetem.

Tabulka 5.9 Technologicky index a jeho dil¢i indexy

TOP 20 / DOWN 20
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1. 0,966
Podil zaméstnanosti v odvétvi finan¢niho zprostfedkovani a

podnikatelskych aktivit 1,257
Procento domacnosti s domacim pristupem k internetu 1,665
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT 2,994
Procento zaméstnanych ve zpracovatelském primyslu ICT produktd 13,570
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb 2,151
Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahujici ICT prvky 2,637
Procento populace starsi 15 let, ktefi pravidelné pouZzivaji internet 1,476

Technologicky index

Zdroj: EUROSTAT; vlastni koncepce a vypocty
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Indexy jednotlivych regiontl, které vychéazeji ze sektoru ICT, v témét vSech
pfipadech vykazuji vyznamnou pozitivni korelaci s NCI, ¢emuz odpovida i
porovnani regiont s vysokym a nizkym kreativnim potencialem. Jediny index ze
souboru, kde nebyla prokdzéana zavislost, je index zachycuji pomér zaméstnancii
ve sluzbach. V tomto ptfipad¢ je mozné piedpokladat, ze vysledek je ovlivnén
regiony z turistickych lokalit, v kterych nebyl prokazan kreativni potencial.

Na prvnich mistech se umistilo mésto Luxembourg spoleéné s Oulu,
Stockholm, Helsinki a Darmstadt.

W Luxembourg OFinland MWSweden MBMGermany MENetherlands [OSpain MEstonia

Obr. 5.12: Technologicky index pro 89 evropskych mést (Zdroj: EUROSTAT,
vlastni vypocty)

V ramci Spanélskych mést 1ze na prvni pohled rozliSit dvé skupiny. Prvni se
nachdzi v horni poloviné kreativniho indexu a vétSi Casti predstavuje zemé
v severni Gasti Spanélska (Vitoria-Gasteiz, Hospitalet de Llobregat, Madrid,
Barcelona). Druha skupina se nachdzi na pozicich s velice nizkym
technologickym indexem (Vigo, Santiago de Compostela, Cordoba, Murcia).

TOLERANCNI INDEX

Stanoveni toleran¢niho indexu v ptivodnim Floridovém 3T modelu bylo znacné
kontroverzni. Z tohoto divodu se tato prace pokousi zahrnout indexy jasné
meéfitelné, presné definované a vyuzitelné 1 pro mensi region. Aby byla napli
Sirokého toleran¢niho indexu naplnéna, bylo vyuZito véts§i mnozstvi indexi, které
se nasledné rozdé€lily do dvou oblasti. Takto vznikl sub-index zabyvajici se
mobilitou a vychazejici z predpokladu, ze atraktivni lokalita ptitdhne nové
kreativni pracovniky, ktefi jsou oproti béZnym lidem vice mobilni. Druhy sub-
index je spojen s prostfedim, které by mélo za piispéni vhodné urbanistické
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vybavenosti (kultura, cestovniho ruchu a sportovniho vyziti, bezpecnost) udrzet a
lakat ¢leny kreativni pracovni ttidy.

Tabulka 5.10 Toleran¢ni index a jeho dil¢i indexy

TOP 20 / DOWN 20

Statni prislusnici EU jako podil na celkovém poctu obyvatel 7,536
Obcané zemi mimo EU jako podil na celkovém poctu obyvatel 2,104
Statni pfislusnici narozeni v zahranici jako podil na celkovém poctu 3619
obyvatel !
Statni prisludnici, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich dvou let 1702
jako podil na celkovém poctu ob. ’
Statni pfislusnici EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich 8705
dvou let jako podil na celkovém poctu ob. ’
Obcané zemi mimo EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich 1593
dvou letech jako podil na celkovém poctu obyvatel !
Pomér obyvatel ze zemi z vysokym HDI, ktefi nejsou statni prislusnici EU 5 159
ani mistni obyvatelé !
Pomér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 letech 0,952
prostredi

Celkovy pocet evidovanych trestnych ¢in na 1000 obyvatel (1 / X) 0,101
Zelené, ke které ma vefejnost pFistup (m? na osobu) 1,693
Podil plochy vyuzivany k rekreaci, sportu a volnocasovym aktivitdm 0,317
Pocet navstév v kiné na obyvatele 0,548
Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel 0,835
Pocet navstévnikd muzei na obyvatele 1,683
Celkovy pocet zapUjcek knih a jinych médii na obyvatele 1,784
Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho primyslu 3,553
Pocet prenocovani navstévnikl regionu na 1000 obyvatel v sezoné 3,784
Pocet prfenocovani navstévnikl regionu na 1000 obyvatel mimo sezonu 7,481

lidé
Toleranéni index

Zdroj: EUROSTAT,; vlastni koncepce a vypocty

Vystupy analyzy potvrdily piedpoklad, ze regiony s vysoce kreativnim
potencialem pfiitahuji dalsi obyvatele. Vyznamna pozitivni korelace s kreativnim
potencialem tizemi se prokazala jak u v oblasti mobility obyvatel v ramci jednoho
statu, tak 1 v poméru ptistéhovalcti na celkovém poctu obyvatel regionu.

Daleko mensi zavislost byla prokdzdna u sub-indexu zabyvajicitho se
prostfedim. Vyznamna pozitivni zavislost byla nalezena u indexu zabyvajiciho se
pomérem zaméstnanosti v kulturnim a zabavnim pramyslu v regionech a indext
spojenych s cestovnim ruchem, coz odpovida 1 uvedenym pomé&riim u ukazatelt
mezi regiony s vysokym a nizkym kreativnim potencialem.

Nasledny obrazek 5.13 zachycuje pofadi zkoumanych regionu v ramci
toleran¢niho indexu. Oproti ptedchozim grafickym znazornénim je tento graf
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rozsifen o dva dil¢i indexy. Jeden se zaobira otevienosti uzemi (Tolerance —
People), druhy se zaméfuje na kvalitu lokality a jeji mo sportovné-kulturni
moznosti (Tolerance — Environment).
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W Tolerance - place MW Tolerance - people

Obr. 5.13: Tolerance index pro 89 evropskych mest (Zdroj: EUROSTAT, viastni
vypocty)

Z konkrétnich mést se v rdmci tolerancniho indexu prosadilo mésto
Luxembourg, které mélo dvé zcela vyvazené oblasti Tolerance — People i
Tolerance Environment. Luxembourg je dale nasledovan némeckym Mnichovem
a Spanélskym méstem Hospitalet de Llobregat. V ramci némeckym mést je na
prvni pohled patrne¢, Ze v ramci toleran¢niho indexu ma daleko vétsi vliv dilci
index Tolerance — People. Na druhou Spanélska mésta jsou tazeny diky
ukazatelim v kategorii Tolerance - Place.

NOVY KREATIVNI INDEX

Novy kreativni index je vystup zde prezentované metodiky, s jejiz pomoci je
mozné urCit kreativni potencial vybranych evropskych regioni. V ramci
vizualizace vysledkl byly pouzity dva zplisoby prezentace. Prvni vizualizaci je
obrazek 5.14, kde jsou veskeré zkoumané regiony setazeny ve sloupcovém grafu
dle velikosti indexu. Na prvni pohled je patrno, Ze se na prvnim misté umistilo
mésto Luxemburg, nasledované Stockholmem a tfemi némeckymi mésty —
Darmstadt, Miinchen a Mainz. Z finskych mést se v poptedi umistili Helsinki. Za
upozornéni stoji zminit dvé estonska mésta (Tartu, Tallinn), ktera se umistila
vV horni poloviné zkoumaného souboru. Pro doplnéni lze uvést nejlepsi dvé
holandska mésta — Amsterdam a Almere a nejlepsi Spanélské mésto, které se
Vv celkovém umisténi nachazi uprostied - Vitoria-Gasteiz.
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Me¢sta s nizkym kreativnim potencidlem se nachazeji v pravé €asti obrazku
5.14. Na prvni pohled je patrné, e vétsinu téchto regiontl tvoii mésta ze Spanélska
a casteCné¢ 1 z Nizozemi. Posledni pozice v rdmci kreativniho potencialu
zkoumaného souboru se umistila Cérdoba, Vigo ¢i Mélaga. V ramci holandskych
regionll to jsou meésta Rotterdam a Heerlen. U némeckych mést to byl
Monchengladbach, Wuppertal a Saarbriicken.
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Obr. 5.14: Novy kreativni index pro 89 evropskych mést (Zdroj: EUROSTAT,
vlastni vypocty)

Druhy zptsob prezentace vysledkid kreativniho potencidlu pracuje
s geografickym rozmisténim regiont. Tento zplisob umoznuje detekovat, zda je
rozdé€leni kreativniho potencialu rozdéleno z geografického pohledu nahodné,
nebo zda existuje zavislost mezi alokaci regionu a uzemnim rozmisténi.

Nejvetsi kreativni potencial je u zelené vyznafenych mést. Tyto mésta se
s nejveétsi frekvenci nalézaji v Némecku, konkrétnéji v jeho stiedni a jizni Casti®®.
Dalsi vysoce kreativni regiony predstavuji velkd mésta nachazejici se na severu
Evropy. Mé&sta s nizkym kreativnim potencialem (oznacena modie) se nejCastéji
nalézaji v Nizozemi a Spanélsku.

29 Vice o klastrech a geograficke alokaci v Porter, 1998.
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Obr. 5.15: NClI pro 89 analyzovanych mést (Zdroj: goole maps, Eurostat, viastni
Vypocty)

Pro piehlednost 1ze métitko libovolné upravovat a sledovat pozadované ¢asti
uzemi. Obrazek 5.16 zachycuje pouze Spanélska mésta, ktera se ve srovnani se
sledovanou skupinou ukdzala ve vétsi €1 menSi mife jako lokality s niz§im
kreativnim potencialem. Rada ze zkoumanych lokalit je ve velké mife zaméfena
na cestovni ruch. Pravé tyto mésta vykazuji nizky kreativni potencial. Na druhou
stranu je tfeba piipustit, Ze turistické regiony tézi z jinych konkurenénich vyhod.
Geograficka poloha je navic nepfenositelna a se znacné omezenymi substituty,
proto tyto meésta nebudou celit vyznamnému konkurencnimu tlaku na poli
kreativity. Pokud budou Uspésné rozvijet a podporovat turisticky ruch mohou
zvySovat ekonomicky potencidl regionu, ptestoze hospodatsky rist nebude tazen
inovacemi a hich-tech produkci.
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Obr. 5.16: NCI pro Spanélska mésta v ramci zkoumaného souboru (Zdroj: goole
maps, Eurostat, viastni vypocty)

Ve vysledku je mozné konstatovat, Ze regiony s nejvétSim kreativnim
potencialem se nachazeji v Némecku a ve velkych méstech Svédska a Finska. No
opacn¢ stran¢ pomyslného Zebiicku se jednoznacné umistily regiony ze
Spanélska, které nasleduji mésta z Nizozemi. Co se ty¢e Spanélska tak bylo
prokazano, Ze turisticky atraktivni lokality nevytvati zvySeny kreativni potencial.
V soucasn¢ dobé t&€zi z geograficke polohy a Skaly rekrea¢nich sluzeb, ktere
poskytuji. Zlstava otazkou, zda cileny rozvoj turistiky je schopen udrzet

konkurenceschopnost regionti v evropském kontextu.

5.2.4 Testovani metodiky s vyuZitim externich indikatori

Pfinos kreativity v ramci hospodaiského ristu byl nastinén jiz v uvodu kapitoly.
Nasledné byl stanoven NCI, ktery byl vyuzit ke stanoveni miry kreativniho
potencidlu ve vybranych regionech. Zakladni ptfedpoklad kreativnich center je
nejen ve veétSim zastoupeni talentu, technologie ¢i tolerance, ale hlavné
v konkurencni vyhodg¢, kterd se projevuje v hospodarskych ukazatelich. Tento
nezbytny predpoklad je potvrzen v tabulce 5.11, ktera prezentuje zavislost
vybranych hospodaiskych indikatord s NCI a jeho doprovodnymi 3T sub-indexy.

Tabulka 5.11 Tolerance index a jeho diléi indexy

NC] Tolerance Technology Talent

Index Index Index
GDP per employed person 0,481 0,407 0,476 0,255
Proportion of companies that have gone bankrot 0,133 0,113 0,079 0,087
New bu§|nesses registered as a proportion of existing 0,282 0,398 0,146 0,095
companies

Zdroj: EUROSTAT; vlastni vypocty
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Zakladni hypotéza, ktera ptikladd vlivu kreativity vyznamnou roli na
hospodarském rozvoji regionu, byla potvrzena vyznamnou mirou pozitivni
korelace (0,48) mezi NCI zkoumanych regiont a ukazatelem HDP na jednoho
pracovnika. V porovnani absolutnich ¢isel dosahuji kreativni centra o 30,3% vySsi
HDP na jednoho pracovnika oproti regionim s nizkym kreativnim potencidlem
(TOP 20 / DOWN 20). V kreativnich centrech byla dale prokazana vétsi aktivita
V podnikatelském sektoru. Na jednu stranu v kreativnich centrech zbankrotovalo
vice firem, na druhou stranu ve stejném okamziku se v kreativnich centrech
zalozilo mnohem vice novych spole¢nosti. Regiony s vy$§im kreativnim
potencialem tak daleko rychleji reaguji na zmény. Pfitomnost kreativity umozni
daleko snadnéjsi transformaci soukromého sektoru a vytvari nové podniky a
pracovni pozice, které reflektuji na zmény v prostredi. V nasledujicich grafech
(obr. 5.17 az 20) jsou tyto skute¢nosti podrobn¢ zaznamenany.
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Obr. 5.17 az 20: Analyza NCI a jeho sub-indexii viici HDP na jednoho pracovniho
pro 89 evropskych mést (Zdroj: Eurostat, viastni vypocty)

Mezi doprovodné externi ukazatele, které se zaobiraji neekonomickymi
proménnymi, byly zahrnuty Udaje o demografii, zaméstnanosti a dostupnosti
regionu. U demografického tidaje tykajiciho se poméru osob v produktivnim véku
na obyvatelstvu, nebyla prokdzdna vyznamna zavislost ve vztahu ke kreativit¢,
ackoliv se mohla ocekavat mirna pozitivni korelace skrz zvySenou mobilitu
kreativni tfidy.

Tabulka 5.12 Tolerance index a jeho dil¢i indexy

Tolerance Technology Talent

NCl Index Index Index
Proportion in part-time employment 0,537 0,033 0,427 0,632
Total resident population 0,016 0,143 0,113 -0,157
Proportion of total resident population aged 25-34 -0,116 0,305 -0,124 -0,319
Proportion of total population aged 25-54 -0,007 0,516 -0,017 -0,342
Accessibility by air (EU27=100) 0,428 0,316 0,339 0,308
Accessibility by rail (EU27=100) 0,406 0,165 0,289 0,411
Accessibility by road (EU27=100) 0,416 0,181 0,292 0,415

Zdroj: EUROSTAT; vlastni vypocty
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Co se tyCe nezaméstnanosti mladistvych, tak studie potvrdila, Ze
nezamestnanost ve vékové skupiné 15-24 let je v kreativnich centrech na daleko
niz8i Grovni (negativni korelacni koeficient). Tato skute¢nost nastava z divodu
vys§iho zastoupeni studentl v terciarnim vzd€lavani a zaroven nabidkou novych
potvrzuje dalsi udaj tykajici se prace na ¢aste¢ny uvazek. V neposledni fadé bylo
prokéazano, Ze kreativni centra maji lepsi dostupnost v ramci veskeré dopravy.

5.3 Komparace metod analyzujici kreativni potencial regioni*

V kapitole bude provedena komparace metod vyuZitelnych pifi mapovani
kreativniho potencialu regiont. Konkrétné se jedna o dvé metody. Prvni metoda
vychazi z pivodniho modelu Richarda Floridy. Tato metoda je nasledné
konfrontovana se zde prezentovanou metodou Nového kreativniho indexu (NCI).
Cilem této komparace je potvrzeni zékladnich teoretickych piedpokladi,
z kterych konstrukce pouzitych analytickych metod vychazi.

5.3.1 Metody vyuzitelné ke kvantifikaci kreativniho potencialu

Kreativita je zakladnim faktorem hospodaiského ristu ve vyspélych zemi.
Z tohoto diivodu je nutné kreativni prostfedi analyzovat a méfit. V opacném
ptipadé by nebylo mozné cilené podporovat konkurenceschopnost regionu a
zpétné analyzovat jiz uskutecnéné formy podpory.

V ramci této prace budou prezentovany dvé metody, které jsou vyuzitelné pro
méteni kreativniho potencidlu. Prvni metodu reprezentuje Richard Florida, ktery
je dlouhodobou ikonou v oblasti urbanismu a kreativity. K analyze kreativniho
potencialu pouzil sviyj vlastni 3T model (Florida, 2002a), ktery se zaméfil na tii
zékladni oblasti (tolerance, talent a technologie).

Vyhoda tohoto modelu tkvi v jeho jednoduché struktutfe. Vyuzivd omezeny
pocet indext, které zietelné vykresluji Floridliv zdmér. Na druhou stranu je tfeba
zminit 1 vyznamné¢ nedostatky. Mnoh¢ indexy lze stéZi vyuZit pro mensi regiony
a nékteré¢ indexy jsou znacné kontroverzni a v pro evropské zemé témet
nedostupné (napf. gay index). Z tohoto ditvodu musel byt kreativni index ¢astecné
upraven, jinak by nebylo moZné¢ stanovit jakékoliv realné vystupy.

V kontrastu s upravenym 3T modelem Richarda Floridy je testovan vlastni
model, ktery ma sice obdobnou strukturu jako zminény 3T model, avSak pracuje
s daleko vétsSim mnozstvim indexti. Tyto indexy jsou jasné méfitelné, dostupné
pro menS$i regiony a zachycuji daleko vétSi oblast vlivu kreativity. V tomto
ptipad€ budeme hovofit o jiz predstaveném NCI.

30 Tato kapitola vychazi z clanku ,,Komparace metod vyuzitelnych v ramci analyzy
kreativniho potencidlu na prikladu Slovenské republiky “ (Kloudova, Chwaszcz, 2012c¢) Z néhoz
prebira textovou cast a dopliuje ji o upravenou analytickou metodu a dodatecné vystupy.

64



Cilem této Casti je provéefit tyto dvé metodiky na stejném souboru dat. V ramci
tohoto testovani je nutné provéiit dvé hypotézy. Prvni hypotéza stoji na
predpokladu, ze obé metody maji obdobnou konstrukci. S ohledem na tuto
skute¢nost by jednotlivé vystupy nemély dosahovat vyrazné odchylky. V ptipadé
existence extrémnich center ve vztahu ke kreativnimu potencialu, by mély obé&
metodiky dojit ke stejnym zaveéram.

Druhé hypotéza ptedpoklada, Ze NCI bude mit vySsi vypovidaci schopnost
oproti klasickému kreativnimu indexu. Tato hypotéza bude testovana s VyuZzitim
korelacni analyzy, ktera bude ovéfovat vazbu mezi kreativnim potencidlem
jednotlivych tizemi a jejich vztahem k makroekonomickym ukazatelim. Aby bylo
mozné tuto hypotézu potvrdit, tak by mél NCI vykazovat vy$si miru zavislosti na
makroekonomickych indikatorech, nez klasicky Floridiv kreativni index
upraveny pro potieby analyzy.

Soubor dat, na kterych budou testovany zvolené metodiky, je tvoien 8
slovenskymi kraji. Data pro stanoveni klasického kreativniho indexu jsou erpana
z vyzkumné zpravy (Kloudova, J., Siklienkovd, D., V0801-IG:
Konkurencieschopnost’ regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky) a pro
NCI budou vyuzity data z regionalni databaze Slovenského statického ufadu,
ktera budou zpracovana dle odpovidajici metodiky. Je tieba upozornit na
skutecnost, Ze odlisné obdobi sbéru dat. V tomto piipadé se jedna rozdil dvou let.
Zaroven se predpoklada, ze kreativni potencial se vyviji dlouhodobé a dvoulety
rozdil, by nemél mit zasadni vliv na validnost dosaZzenych hodnot. Za ucelem
eliminace tohoto rozdilu je v ramci korela¢ni analyzy pracovano s rokem 2008,
ktery je mezi obdobi sbéru dat pro NCI a kreativni index.

Tabulka 5.13 Struktura indexti pro vytyceni piivodniho kreativniho indexu
Index talentu
Index kreativni tfidy CCI Podil kreativnich zameéstnani na celkové zaméstnanosti

Index lidského kapitdlu HCI Podil populace s vysokoSkolskym vzdélanim na celkovém poctu obyvatel
Index technologie

Index R&D IRD Podil nakladd na vyzkum a vyvoj na HDP
Index inovaci INI  Pocet pfihlasek patentll na pocet obyvatel v regionu
Index tolerance
Index imigrace IIM  Podil zahrani¢nich imigrantl v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu
Index postojl IP Podil tolerantnich respondentt na celkovy pocet obyvatel v regionu

Zdroj: Vyzkumna zprava: Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost’
regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky

V tabulce 5.13 jsou uvedeny pouzité indexy ke stanoveni kreativniho indexu
pro slovenské regiony. Ve své podstaté kopiruji ptivodni strukturu Floridova 3T
kreativniho indexu (Florida, 2002a). Casteéna odchylka Ize nalézt v oblasti
talentu, kde se Florida zaméfil spiSe na vystup high-tech produktti, namisto
nakladii na VaV, a také u indexu tolerance. V tomto ptipad¢ jsou kontroverzni a
téZce meétitelné gay a bohemian indexy nahrazeny.
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Indexy, které byly vyuzity pro vyjadieni NCI jsou uvedeny v tabulce 5.14.
V tomto ptipad¢ metoda pro urceni kreativniho potencialu pracuje s 27 indexy.
V ramci kazdého ukazatele byl vybran region s nejvyssi hodnotou. Ostatni indexy
vznikly tak, ze vypovidaji o tom, v jakém poméru jsou ukazatele pro kazdy region
vluc¢i regionu s nejvysSSim ukazatelem. Nasledné sub-indexy jsou vytvofeny
aritmetickym priimérem jednotlivych indexi.

Tabulka 5.14 Struktura indext pro vytyceni NCI

Index talentu
Pomér zaméstnancl ve VaV - Technické védy na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych v oblasti vzdélavani
Pocet uchazecl o zaméstnani ve vékové skupiné 15-24 na 1000 ob. (1/X)
Pomér podnikl plsobicich v oblasti vzdélavani
Védecti vyzkumnici s vysokoskolskym ¢i vysSim vzdélani na 1000 ob.
Vydaje na VaV (EUR) na 1000 ob.
Pocet vysokoskolskych studentd na 1000 ob.

Index technologie
Pramérny volny pocet pracovnich mist - Informace a komunikace (NACE) na 1000 ob.
Pomér zivnostnik(l plsobicich v oblasti informace a komunikace
Pomér podnikl plsobicich v oblasti odborné, védecké a technické cinnosti
Pomér zaméstnanych v oblasti odborné, védecké a technické Cinnosti
Pomér podnikl plsobicich v oblasti informace a komunikace
Pomér zaméstnanych v oblasti informace a komunikace
Pocet zaméstnancu pracujicich s PC pfipojenym k internetu na 1000 ob.
Informacné-komunikaéni technologie - pfistup k internetu v rodinach (% vsech)

Index tolerance
Saldo stéhovani na 1000 ob.
Pocet pristéhovanych na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych v sektoru uméni, zdbava a relaxace na 1000 ob.
Pomér Zivnostnik(l plsobicich v oblasti uméni, zabavy a rekreace
Pomér podnikd pusobicich v oblasti uméni, zadbavy a rekreace
Cestovni ruch - Pocet navstévnikl v ubyt. Zatizeni
Priimérny volny pocet pracovnich mist - Uméni zabava a rekreace (NACE) na 1000 ob.
Pocet kulturné osvétovych zafizeni
Pocet kulturné-spolecensky akci na 1000 ob.
Pocet soutézi, prehlidek a festival( na 1000 ob.
Trestné ¢iny na 1000 ob (1/X)
Nasilné trestné ¢iny na 1000 ob. (1/X)

Zdroj: Kloudova, Chwaszcz, 2012b

S vyuzitim vySe uvedenych analytickych nastroji a datovych soubort, byly
stanoveny hodnoty kreativniho potencidlu u zkoumanych regioni. Tabulka 5.14
zachycuje vystup z obou pouzitych metod meéteni. Na prvni pohled Ilze
konstatovat, ze prvni tfi mista byla vyhodnocena v obou ptipadech stejné. Dalsi
mista se sice mirn¢ 1i8i, avSak jejich kreativni potencial se v této skupin€ vyrazné
neodliSuje. Ze statistického pohledu tak byla prokdzdna vyznamna pozitivni
korelace mezi vystupy obou dvou technologii, coZ znamena, ze tyto metodiky
maji obdobnou vypovidajici schopnost.
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Tabulka 5.15 Struktura indexti pro vytyceni NCI

Kreativni index, 2007 NCI, 2009
Kraje Talent Tech. Tol.
SKCI No. | Talent Tech. Tol. NCI No.
HCI CCI IRD NI UM IP

Bratislavsky 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 7,60 476 1 093 099 083 092 1
KosSicky 294 3,08 582 1,75 2,61 7,67 239 2 045 040 052 0,46 2
Trenciansky 3,58 1,73 4,56 1,85 2,37 7,86 220 3 043 036 057 046 3
Zilinsky 267 2,35 1,42 1,30 2,20 786 17,8 7 0,44 034 051 043 4
Trnavsky 3,12 1,97 0,96 0,80 3,37 8,00 18,2 6 0,38 035 062 045 5
Banskobystricky | 3,15 2,74 1,46 2,30 1,73 8,00 19,4 4 0,37 036 053 042 6
Nitransky 3,03 1,94 3,07 0,85 2,68 7,80 194 5 0,33 037 055 042 7
PreSovsky 289 2,31 059 1,70 1,85 7,28 16,6 8 0,28 0,31 052 037 8

Zdroj: Statisticky ufad Slovenskej republiky, www.statistics.sk, Utad primyslového
vlastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna zprava:
Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-IG: Konkurencieschopnost’ regiénu vo vztahu
k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovani.

Vystupy z tabulky 5.15 jsou uvedeny v nasledujicim obrazku 5.21. Ten
prezentuje zavéry vyicené pii analyze predchozi tabulky. PfestoZe jsou patrné
mirné odchylky, tak pomér zastoupeni kreativniho potencidlu se viceméné
podatilo zachytit obéma metodama ptiblizné srovnatelné.
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Obr. 5.21: Grafické vyjadreni kreativniho potencialu regionii vyjadreného
pivodnim kreativnim indexem a NCI (Zdroj: Statisticky urad Slovenskej republiky,
www.statistics.sk, Urad prizmyslového viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo
vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna zprava: Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G:
Konkurencieschopnost regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni
zpracovani.

Po stanoveni kreativniho potencidlu pro jednotlivé regiony je tteba vyhodnotit
hypotézu, ktera predpokladala obdobné vystupy pro ob¢ pozité metody. V tomto
pfipadé¢ byla hypotéza potvrzena. Kraje s vysokym a nizkym kreativnim
potencidlem byla vyhodnocena stejné. Kraje, umisténé uprostied skupiny se ve
svém poradi u obou metod sice 1isi, av§ak v ramci absolutnich hodnot, nejde o
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nikterak vyznamné odchylky. Pro potvrzeni této hypotézy hovoii fakt, ze obé
metodiky zachytily obdobny trend rozmisténi kreativniho potencidlu ve
zkoumanych regionech.

5.3.2 Kreativni potencial ve vztahu k makroekonomickym

veli¢inam

V této kapitole bude testovana dalsi hypotéza, ktera predpoklada vyssi piesnost
v mapovani kreativniho potencidlu v ramci metodiky pracujici s NCI. Tento
piedpoklad bude testovan na vztahu mezi kreativnim potencidlem Uzemi a
vybranymi makroekonomickymi veliCinami (HDP, zaméstnanost, primeérna
mzda).

Jako prvni a hlavni indikator byl zvolen ukazatel HDP na obyvatele. V tomto
piipad¢ by kraje s vy$§im kreativnim potencidlem mély produkovat vétsi miru
produktu a ve vysledku by tak méla byt potvrzena vyznamna mira pozitivni
korelace. Tato domnénka je zachycena v obrazku 5.22. Jak je vidét, tak obé
ktivky, které piedstavuji linearni smérnice trendt pii vyuziti jednotlivych metod,
vykazuji pozitivni sklon. Koeficient determinace (R2) prokazuje vysokou
vypovidajici schopnost v obou ptipadech.
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Obr. 5.22: Kreativni potencial vizemi ve vztahu k HDP (Zdroj: Statisticky urad
Slovenskej republiky, www.statistics.sk, Urad primyslového viastnictvi,
www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnda zprava:
Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost regionu vo vztahu
k rozvoju kreativnej ekonomiky, viastni zpracovani.

Vysledky zachycené v obrazku 5.22 jsou vyrazné ovlivnény pfitomnosti
silného kreativniho centra, pfedstavovaného Bratislavskym krajem. Tento
vysledek potvrzuje ptfedpoklad, Ze kreativni centra budou blizko vétSich mést. Pro
potieby dikladné analyzy zavislosti mezi HDP na obyvatele a kreativnim
potencialem u ostatnich kraju, byl datovy soubor dale upraven. V obrazku 5.23 je
tak zachycena obdobna situace, avSak bez Bratislavského kraje. Po této zméné se
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zavislost mezi kreativnim potencidlem a HDP na obyvatele vyrazné¢ zménila. U
klasického kreativniho indexu nebyla prokdzana nikterak vyraznd zavislost.
Linearni smérnice trendu je t¢émét vodorovna. V rdmci NCI se zdvislost vyrazné
snizila a z prokazané¢ vysoké pozitivni zavislosti se koeficient determinace
propadl na Groven nizké vazby.
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Obr. 5.23: Kreativni potencial vizemi ve vztahu k HDP; bez Bratislavského kraje
(Zdroj: Statisticky virad Slovensekej republiky, www.statistics.sk, Urad priimyslového
viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumnda
zprava: Kloudova,J. Siklienkovd, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky, viastni zpracovani.

Druha zkoumana oblast se zabyva testovanim vazby mezi mirou kreativniho
potencidlu a nabidkou novych pracovnich mist na obyvatele. U vysoce
kreativniho prostiedi se ptedpoklada, Ze v daleko vétsi mife vytvaii nové pracovni
mista. Podniky v kreativnim prosttedi se rozvijeji daleko pruznéji a poptavaji ve
vetsi mite kreativni, vzdélané pracovniky.

Tento piedpoklad je potvrzen v obrazku 5.24, ktery zachycuje vysokou
zavislost. Koeficienty determinace v obou piipadech opét piekracuji vysokou
hodnotu 0,9. V tomto vztahu dochazi k jesté vEétsi segregaci mezi kreativnim
Bratislavskym krajem a ostatnimi regiony. Za ti¢elem blizsi analyzy tohoto vztahu
bude Bratislavsky kraj vyloucen ze souboru.
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Obr. 5.24: Kreativni potencial uzemi ve vztahu k nabidce volnych pracovnich mist
(Zdroj: Statisticky virad Slovenskej republiky, www.statistics.sk, Urad prizmyslového
viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna
zprava: Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost' regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovani.

Po upraveni souboru o Bratislavsky kraj se situace v ostatnich krajich jevi
znacné odlisn€, coz by mohlo odpovidat nizké mife kreativniho potencialu
Vv ostatnich krajich mimo kraj Bratislavsky. V takovém piipad¢ bude zéavislost
makroekonomickych ukazatelti zavisla na jinych faktorech, které nevychazi
Z kreativniho prostiedi.

Zminéna situace je zachycena v obrazku 5.25 Po odstranéni hlavniho
kreativniho centra se koeficient determinace zmenSil na zanedbatelnou Groven
nachazejici se pod trovni 0,1. Linearni smérnice trendu jsou témét vodorovné.
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Obr. 5.25: Kreativni potencial vizemi ve vztahu k nabidce volnych pracovnich mist;
bez Bratislavského kraje (Zdroj: Statisticky urad Slovenskej republiky,
www.statistics.sk, Urad priimyslového viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo
vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna zprava: Kloudova,J. Siklienkovd, D., V0801-1G:
Konkurencieschopnost regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; viastni
zpracovani.
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Posledni makroekonomicky indikdtor je spojen s pramérnou mzdou
Vv jednotlivych regionech. Kreativni regiony totiz vytvari vyssi pocet specifickych
pracovnich pozic, které vyzaduji odpovidajici znalosti a schopnosti. Vyssi
pozadavky na pracovni pozici se odrazeji ve vySi mzdy. Tato zavislost je
zachycena a zaroven potvrzena v obrazku 5.26. Koeficient determinace zachytil
vyznamnou vazbu mezi kreativnim potencialem a primérnou nominalni mzdou a
to v ramci obou zkoumanych metod. Ze zvoleného souboru se stejné jako i
v ptedchozich ptipadech vyrazné¢ vymyké Bratislavsky kraj, ktery se nachazi
V pravém hornim rohu obrazku 5.26.
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Obr. 5.26: Kreativni potencial tizemi ve vztahu k priumérné nomindlni mzde (Zdroj:
Statisticky virad Slovenskej republiky, www.statistics.sk, Urad priimyslového
viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna
zprava: Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost regionu vo
vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; viastni zpracovani.

Tak jako v predchozich piipadech je analyzovana vazba kreativniho potencialu
a odpovidajiciho makroekonomického indikatoru na souboru dat, z kterych se
vyloucil vliv nejvét§iho kreativniho centra tj. Bratislavského kraje. Po této tiprave
vyznam zavislosti opét razantné¢ poklesl (obr. 5.27). Co se tyce klasického
kreativniho indexu, tak v tomto pfipadé¢ se silnd vazba zménila na malo
vyznamnou. Na druhé stran¢ u metodiky pracujici s NCI je zietelny taktéz pokles
vzdjemné interakce zkoumanych indikatort, pfesto je stale zachovana vyznamna
vazba, kterou urcuje koeficient determinace pievySujici hodnotu 0,7.
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Obr. 5.27: Kreativni potencial vuzemi ve vztahu k priiomérné nominadlni mzde, bez
Bratislavského kraje (Zdroj: Statisticky urad Slovenskej republiky, www.statistics.sk,
Urad priimyslového viastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR,
Www.minv.sk, Vyzkumna zprava: Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G:
Konkurencieschopnost regionu vo vztahu k rozvoju kreativnej ekonomiky; viastni
zpracovani.

Na zaklad¢ grafického zpracovani a vyslednych indikéatorti lze potvrdit
skute¢nost, Ze oba zvolené¢ modely vykazuji vice mén¢ obdobné vystupy.
V takovém piipad¢ je opét potvrzena prvni hypotéza, ktera pocitala s tim, Ze jak
NCI tak i upraveny plvodni kreativni index budou schopny potvrdit zavislost
kreativniho potencialu na vybranych makroekonomickych indikatorech.

Vystup z provedené analyzy shrnuje tabulka 5.16, ktera s pomoci korelacniho
koeficientu vyjadiuje zminénou provazanost kreativniho potencidlu a
makroekonomickych veli¢in. Zaroven z ni také mulzeme komparativnim
posouzenim vyhodnotit vystupy plynouci z pouziti odliSnych metodickych
postuptl.

Tabulka 5.16 Korela¢ni koeficient urcujici vazbu mezi kreativnim potencialem
regiond a vybranymi makroekonomickymi indikatory
Index kreativity  NCI  Index kreativity*  NCI*

Regionalni hruby domaci produkt na

obyvatele (v b. c.) EUR; 2008 0,941 0,980 0,017 0,519
Primérny pocet volnych pracovnich

mist na 1000 ob.; 2008 0,968 0,991 0,020 0,224
Primérna nominalni mzda (EUR); 2008 0,952 0,976 0,414 0,872

*Soubor dat bez vyfazeného Bratislavského kraje
Zdroj: Statisticky ufad Slovenskej republiky, www.statistics.sk, Utad primyslového
vlastnictvi, www.indprop.gov.sk, Ministerstvo vnitra SR, www.minv.sk, Vyzkumna zprava:
Kloudova,J. Siklienkova, D., V0801-1G: Konkurencieschopnost' regiénu vo vztahu
k rozvoju kreativnej ekonomiky; vlastni zpracovani.
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Zkoumany soubor dat, piedstavovany jednotlivymi kraji Slovenské republiky,
je vyrazné specificky. V prabehu analyzy vzajemné zavislosti mezi kreativnim
potencial a makroekonomickymi indikatory byl alokovéan jeden region, ktery se
naprosto odliSoval od ostatnich kraji. Jednalo se o Bratislavsky kraj, ktery byl
v ramci datového souboru vyjimecny, jak v hodnotach kreativniho potencialu, tak
I v makroekonomickych indikatorech. Naproti tomu ostatni regiony vykazovaly
vyrazné nizsi troven ve vSech porovnavanych ukazatelich.

U takto strukturované¢ho souboru, s jednim vyznamnym kreativnim centrem,
byly v ramci obou pouzitych metod prokazany extrémné tésné vazby mezi
kreativnim potencidlem a hospodarskou trovni regionu. VySe korelacniho
koeficientu pokazdé prekrocila hodnotu 0,9. Porovnanim vystupti v ramci
jednotlivych metod, pouzitych pro uréeni kreativniho potencialu, Ize konstatovat,
7ze ob&¢ metody dosahuji obdobnych vysledkdi a zaroven tak potvrzuji
ptedpokladané pozitivni vazby.

Struktura dat potvrdila vyznamny kreativni potencial v Bratislavském kraji, na
druhou stranu ostatni regiony ziistaly v pozadi. Z tohoto diivodu byl Bratislavsky
kraj vynat a metoda znovu testovana na upraveném souboru dat. V rdmci ostatnich
krajl jiz tak pevna vazba mezi kreativitou a makroekonomickymi indikatory neni
prokazana.

U hlavniho makroekonomického indikatoru zamétfeného na produkt regionu
nebylo, oproti velice pevné zavislosti u souboru dat s Bratislavskym Kkrajem,
dosazeno nevyznamného vztahu na nulové trovni korelacniho koeficientu. Oproti
tomu pii pouziti metody pracujici s NCI je pokles taktéz patrny, piesto bylo
dosazeno stiedné t€sné zavislosti na urovni 0,52 korela¢niho koeficientu.

Co se tycCe zavislosti volnych pracovnich mist a kreativniho potencialu, nebyla
ani jednou metodikou zjisténa vyznamna zavislost a korelaéni koeficient
neprekro€il hranici ve vysi 0,25. Na druhou stranu u posledniho indikatoru
pracujici s vysi primérné mzdy byla prokdzana vyznamna pozitivni vazba na
alokaci kreativniho potencidlu. V ptipad¢ upraveného kreativniho indexu byla
prokazana stfedné tésna zavislost a s pouzitim dat plynoucich z NCI je vazba
velice té€sna a to na urovni 0,87 korela¢niho koeficientu.

V réamci ukonceni kapitoly je tieba shrnout dosazené vysledky. Cilem kapitoly
bylo vyfesit dvé hypotézy. Prvni hypotéza ptedpokladala, ze obé zvolené metody,
pies svou odliSnou indexovou strukturu, budou poskytovat obdobné vysledky.
Tento pfedpoklad byl v prabéhu analyzy zcela potvrzen. Piehledné je tento
vysledek zndzornén obrazkem 5.21, kde je zachycena mira kreativniho potencialu
pro zkoumané kraje s vyuzitim obou metod.

Druhé hypotéza predpokladala, Ze NCI bude mit vyssi vypovidaci schopnost
oproti klasickému kreativnimu indexu. Tato hypotéza byla testovana za ptispéni
korela¢niho koeficientu, ktery zkoumal vazbu mezi kreativnim potencialem a
vybranymi makroekonomickymi veli¢inami. Zakladni ptedpoklad spocival v tom,
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ze podrobnéjsi NCI by mél prokazat vyssi zavislost mezi kreativnim potencidlem
regionu a hodnotami makroekonomickych veli¢in oproti obecnému kreativnimu
indexu.

V réamci zkoumaného souboru dat, byla hned v pocatku prokazana vysoka
zévislost zkoumanych indikatori na mife kreativniho potencidlu regiont
vyjadieném obéma metodami. Korela¢ni analyzy ve vSech piipadech prokézala
extremné¢ vysokou pozitivni vazbu piesahujici tUroven 0,9 korelacniho
koeficientu. V tomto bod¢ hypotéza 2 nebyla potvrzena ani vyvracena. Analyza
ovSem pokracovala dale. V jejim pribéhu byl ve zkoumaném souboru totiz
detekovan jeden region, ktery se vyrazn¢ odliSoval oproti ostatnim regiontim.
Jednalo se o Bratislavsky kraj, ktery 1ze v rdmci zkoumaného souboru pozadovat
za kreativni centrum zemé. VIiv tohoto regionu na soubor byl tak vyznamny, Ze
byl ze souboru vytazen, za icelem provéeieni situace v ostatnich regionech.

Jak analyza prokézala, tak vazba kreativniho potencialu a makroekonomickych
indikatortt vyrazné poklesla. Pii vyuziti dat ze zdkladniho kreativniho indexu
nebyla prokazana zadnd vyznamna zavislost. V ptipadé NCI se podatilo prokazat
sttedn¢ vyznamnou zavislost v ramci vazby na hospodaiskou uroven regionu a
vyznamnou zavislost u nominalnich mezd. Na zdkladé ptivodnich piedpokladt by
tak bylo mozné potvrdit hypotézu 2, kterd predpokladala vyssi zadvislost mezi NCI
a makroekonomickymi indikatory.

Takové zavéry byly ovSem z diivodu nizké priikaznosti a dalSich vlivi
zamitnuty a hypotéza 2 tak zlstava nadale oteviena. Mezi divody pro¢ nelze
stanovit vystupy hypotézy 2 lze zatadit Casovy odstup mezi analyzou ptivodniho
kreativniho indexu (2007) a NCI (2009), nizky datovy soubor (7 krajti) a zejména
hospodatskou rozvinutost Slovenskeé republiky.

Mimo to korelacni analyza dale prokdzala vyznamnou zavislost kreativniho
potencidlu a makroekonomickych indikatorli, coz potvrzuje zékladni teoreticky
koncept ptispévku kreativity k hospodaiskému riistu. Na druhou stranu samotna
struktura dat se sklddala z jednoho kreativniho centra a dalSich regiont, které
vyrazné zaostavaji. Slovenska republika se tak ukézala jako ne zcela vhodny celek
pro analyzu metodik mapujicich kreativni potencial z divodu své nekomplexni
rozvinutosti. Teoreticky rdmec kreativity totiZz povazuje jeji uplatnéni
v rozvinutych zemi. Do budoucna tak bude vhodné provéfit hypotézu 2 na
regionech ve vyspélych evropskych zemi.
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5.4 Komparace rozvinutych a transformujicich se ekonomik
Z pohledu kreativni ekonomiky®!

Nasledujici kapitola predstavi kreativni ekonomiku jako soucast rtistovych
teorii, které obohacuje o spoleensko-kulturni a urbanisticky aspekt. Nasledné
kapitola analyzuje vliv kreativity na rozvoj regiont v transformujicich se
ekonomikach (Slovensko) v porovnani s rozvinutymi zemémi (Némecko). Ve
vysledku je prokazano, ze kreativita neni nosnym bodem tzv. catch-up efektu a
transformujici ekonomiky by mély radéji vychazet z absolutnich ¢isel, nadale
vyuzivat komparativni vyhody a vytvaret instituce, které budou podporovat jejich
hospodarsky uspéch postaveny na masové produkci a kopirovani efektivnich
inovaci z rozvinutych zemi.

5.4.1 Historicky koncept od primyslové revoluce po soucasnost

Vyvoj ekonomické védy zabyvajici se hospodarskym rastem proSel v moderni
¢fe vyznamnou transformaci, kterd v dneSnim dynamickém svété neustéle
akceleruje. Z tohoto diivodu se ¢lanek vénuje aktualni fazi tohoto vyvoje —
kreativni ekonomice. Jedna se o nové paradigma, o kterém se zacalo vice mluvit
teprve po roce 2000%, aviak za kratkou dobu ziskalo takovou pozornost, ze EU
vyhlésila rok 2009 za rok kreativity a inovaci. Problém ovSem ziistava v tom, Ze
tato oblast dosud nebyla jednotné specifikovana a tak se ve vysledku mnohé
védecké vystupy enormné rozchazeji®:.

Pocatek moderniho hospodarského rlistu je mozné svazat s pocatkem
Priimyslové revoluce a technologickym pokrokem, ktery je klicovym faktorem
ristu samotného. V ptipadé zkoumani ristového teorie je nutné brat tudiz na ztetel
technologické zmény doprovazejici dané¢ obdobi. Coz potvrzuje 1 Paul Romer
(1993, p. 562), kdyz tvrdi: ,vyuzitim znalosti hospodaiského vyvoje a
porovndnim produkce dnes a pied 100 lety miizeme bez jakychkoliv okolnosti
potvrdit pfispévek objevl, vynalezii a inovaci k ekonomickému rastu®. Toto
tvrzeni jiz dfive predikoval Robert Solow (1957), kdyz prokazal, ze z 87,5 % je

31 Tato kapitola vychadzi z clanku ,, Komparace rozvinutych a transformujicich se
ekonomik z pohledu kreativni ekonomie za prispéni nového kreativniho indexu “
(Kloudova, Chwaszcz, 2013d) z néhoz prebira textovou cast a doplituje ji o upravenou
analytickou metodu a dodatecné vystupy.

32 Pocatek kreativni ekonomiky je casto spojovan s Johnem Howkinsonem a jeho
nejznaméjsi  publikaci Creative Economy (2001), popripadé s Richardem Floridou.
V historickém kontextu Ize najist vvznamné pojitka na kreativni ekonomiku u Jane Jacobsové
(1961,1969), ktera jiz v Sedesatych letech zkoumala spojeni mezi rozmanitosti a specifickymi
spolecenskymi souvislosti s ekonomickym riistem.

33 V mnoha pripadech dochazi k zamené pojmii mezi kreativni ekonomikou a kreativnim
prumyslem. Toto zkresleni nasledne miize slouzit jako argument zajmovych skupin pro podporu
specifického priumyslu, obzvlasté casto kulturniho. Otazkou pak zistava, zda vice divadel a
kulturnich aktivit, zajisti ekonomicky uspéch regionu.
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rust produktivity vyrobnich faktorG zplisoben technologickymi zménami (USA
v letech 1909-1949)%,

Samotnad Primyslova revoluce se vyznacuje nastupem mnoha makroinovaci
(pfevratnych objevil). Nejcastéji se ovSem spojuje s Wattsonovym zdokonalenym
parnim strojem. Samotné objeveni parniho stroje ovSem nezajistilo ekonomicky
rozvoj. Pfi pohledu do historie je patrné, Ze ekonomicky rozvoj se zacal
projevovat az nastupem tzv. druhé viny Primyslové revoluce. Zde jiz nebyly tak
patrné technologické zmény, na druhou stranu méné vyrazné mikroinovace
vstupovaly do vSech oblasti primyslu (energetiky, chemie, mediciny) (Mowery
& Rosenberg, 1989). Uzavieny technologicky systém se zménil na vefejny a
b&zné dostupny. Takovy systém vyzadoval kooperaci® a tlacil na otevieni trhu
(Mokyr, 1998). Oproti prvni etapé, kterou postihl tzv. ,,produkéni paradox‘®, se
druha vlna primyslové revoluce vyznamné¢ promitla do hospodaiského vystupu.

Na zaklad¢ této historické skuteCnosti 1ze najit pfime souvislosti s nastupem
dalsi technologickeé viny spojené s rozvojem ICT. Obé technologie prezentu;i
technologické zmény, které snizily naklady na dopravu a komunikaci. Stejné jako
para zajistila spottebiteliim pfistup k zédkladnim statklim v devatendctém stoleti,
tak ICT oteviely cesty k vyuziti levnéjsi pracovni sily (Crafts, 2004). Diive se
globalizace tykala vyhradn€ obchodu ve formé smény zbozi, nyni se ¢im dal vice
poji s obchodovanim v podnikatelskych sluzbach.

DalSim spole¢nym rysem je opozdéné rozpoznani ptinosu téchto makroinovaci
V jejich pocatecni fazi. Prvni prikopnici parni sily nedokazali transformovat novy
objev tak, aby byl vyuzitelny v lodni i pozemni dopravé. Stejné tak i objevitelé
mikroCipli nedomysleli jejich vyuziti ve spojeni s mobilnim telefonem ¢i
internetem (Crafts, 2010).

34 Je ovsem nutné brat v potaz okolnosti a misto, za kterych tato studie vznikla. V pripade,
kdyby Solow provedl stejnou analyzu v kterékoliv jiné priimyslové zemi, dosahl by vyznamné
odlisnych hodnot (Craft, 2010).

35 Kooperace miize probihat na zaklade jednotné nastavenych standard, zde je nutna role
vlad a vedoucich instituci, aby prosadila vseobecné akceptované normy (Zeleznice, elektrické
napeéti, pravidla dopravy, rozlozZeni klavesnice).

36 ,, Produkcni paradox ““ byl pojmenovan v roce 1987 a spojovan s vyrokem: ,, Vsude kolem
miizete videt obdobi pocitacii jen ne v hospodarskych statistickych datech” (Trippled, 1999).
Na zdkladé tzv. obecné uzitecnych technologii, byl tento paradox vysvétlen. V prvni fazi tyto
technologie prinaseji minimalni, ¢i dokonce zaporny prinos k produktivite, kterou vsak v druhé
fazi vyznamné pozitivne ovliviiuji.
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Tabulka 5.17 Prispévek pary a ICT k rtstu produktivity (% rocné)

Para v UK ICT v USA
1760- 1800- 1830- 1850- 1870-|1973- 1995- 2000-
1800 1830 1850 1870 1910 | 1995 2000 2006

Kapitalova zavislost| 0,004 0,02 0,16 020 0,15 | 0,46 1,09 0,61

Rast TFP 0,006 000 004 022 016 | 0,28 0,75 0,51

Celkem 0,010 002 020 041 031 | 0,74 184 112
Zdroj: Crafts, 2004 a Oliner et al., 2007

Z vyse uvedené tabulky lze vycCist, ze u obou zdkladnich technologii se
ekonomicky ptinos projevil s vyznamnym ¢asovym odstupem. Piesto je patrné,
ze nab&h ekonomického ptinosu ICT byl 2x rychlejsi nez u pary. Mozny zavér lze
vylicCit tak, ze spolecnost si vede 1épe v objevovani pftilezitosti, které ndm nové
technologie piinasi. Z ptredchoziho vyvoje se spoleCnost poucila a zvysSila
investice do lidského kapitalu, zlepSila podminky pro sbér a sdileni informaci,
objevily se nové nastroje na kapitalovém trhu a vefejny subjekt zacal vyznamné
podporovat VaV.

Na rozdil od pary ICT rozptyluji hospodarskou aktivitu po svété a nevytvari
jedno hospodaiské centrum (Britdnie v dob&é Primyslové revoluce). Tato
skute¢nost daleko sndze otevira brany k ekonomickému rozvoji na mnoha mistech
zem¢ a umozinuje mén€ vyspélym zemim nastartovat efekt dohanéni. Jak
Abramovitz (1986) prokazal, tak efekt dohanéni neni automatickym jevem, ale
zalezi na spoleCenské vyspélosti zemé, kterd spociva v podpirné struktuie
zaloZené na institucich (Bortel, 2006) a politické podpote®’. Jako piiklad 1ze uvést
rozdilny ptispévek ICT na produkei, ktery v USA v porovnani s Evropou na
pocatku 21. stoleti neustale stoupal, coZ bylo vysvétleno Evropskym hendikepem
Vv podobé¢ pfiliSného zdanéni, nadmérné regulace a malé konkurence (Baily &
Kirkegaar, 2004).

Porter et al. (2002) analyzoval odlisnou roli ICT ve vyvoji rozdilnych socio-
ekonomickych podminek regionti fungujicich v globalnim prostiedi na zakladé
pfijmové urovné. V regionech s nizkymi pfijmy maji inovace a jejich
implementace nicotny vyznam a hlavni roli hraji zdkladni vyrobni faktory. Posun
Z nizké do stfedné piijmové kategorie tkvi v podpore zakladnich vyrobnich
faktorti efektivnim institucionalnim ramcem (vice Chwaszcz., 2011a). Nasledny
pfesun do nejvysSich piijmovych kategorii pak zajiStuji instituce pokryvajici
permanentni vzdélavani pracovni sily, vyS$S§i pracovni mezi-primyslovou
mobilitu, a dynamickou kombinaci lité konkurence a vzajemné kooperace. Zde je
nutné ptipustit zésadni roli stdtu ve vysSSim vzdélavani, VaV, trzni regulaci,
podpoie start-up a high-tech podnika®.

37 Velice casto citovany paper od autorii Knack, Keefer (1995) potvrzuje vyznamnou
pozitivni zavislost mezi nastavenim formalnich instituci a ekonomickym riistem.

38 Zvysend intervence statu do trhu je z pohledu neoklasické ekonomie témer nepripustna,
ale v historickém konceptu nam tuto domnénku vyvraceji mnohé stdty Vychodni a Jizni Asie,
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5.4.2 ICT méni spolecnost

Jak jiz bylo te€eno, ICT piedstavuji nastup dalsi pfevratné technologie (Klas,
2005), ktera zpusobila transformaci celého obchodniho modelu®, ale i
spolecenského uspofadani (v zemich které dokézou nové vyzvy ICT pfiijimat).
Dle Givodni kapitoly tato vlna*® vysla z predchoziho vyvoje a nadto sebou piinesla
1 mnoho novych faktori. Z pohledu sociologického to vystizné popisuje
nejznaméjs$i propagator kreativni ekonomiky Richard Florida (2002), ktery
uvazuje nad tim, jak by se ¢lovék z roku 1900 vyrovnaval se situaci v roce 1950
a ¢loveék z roku 1950 se soucCasnosti, a zaroven si klade otdzku, pro koho by to
byla vétsi zména.

Na prvni pohled by to byla daleko vétsi zména pro clovéka z roku 1900. Béhem
50 let se na svété objevily auta, elektrospotiebice, 1éky, to v§e by pro néj bylo
nécim zcela novy. Oproti tomu ¢lovek z poloviny 20. stoleti by v soucasnosti tak
ztracen nebyl, protoZe by jiz auta 1 letadla, stejné jako televizi ze své doby znal.
Ovsem z druhého pohledu by ¢loveék z roku 1950 byl v dnesni dob¢ daleko vice
dezorientovan z divodu méné viditelnych zmén, souvisejicich se zménami
spolec¢enskych norem 1 hodnot a zptsobtl, jakym dnes lid¢ Ziji a pracuji.

Vsechny tyto spoleCenské zmény zachycuje pravé kreativni ekonomika
(Kloudova 2009) a ve vysledku tak dopliiuje klasickou riistovou teorii o
spolecensko-kulturni aspekt a urbanistickou perspektivu. Ke vzniku kreativni
ekonomiky pfispély vyznamnym dilem technologie z oblasti ICT, které
V poslednich letech oteviely nové moZznosti pro sdileni informaci a ptispély tak
nejen kK rozvoji védy, ale i kultury a zabavy. Zaroven ICT (stejné€ jako v dob¢
Priimyslové revoluce parni stroj) opét vyznamné zkratily vzdalenosti mezi
nabizejicimi a poptavajicim, umoznily realizaci businessu novym zplisobem a
oteviely cesty novym obchodnim kanaliim.

Z historie vime, Ze ekonomicky uspéch Primyslové revoluce pfiSel s cilenym
vyzkumem a podporou mifenou na stranu VaV. Rozvoj ICT jest¢ mnohonasobné
zvysil poptavku po védeckych pracovnicich a ruku v ruce se zacala zvedat 1
poptavka do t€¢ doby ne pIné vyuzitelnych pracovnich pozic v oblasti zabavy a
jinych specifickych oblasti (Kenney, 1996). Mimo to ICT zplsobily zmény V jiz
zab¢hnutych pracovnich procesech (Carnoy, 2002), ¢imz vyvolaly tlak na
rozSifeni znalosti u béznych pracovnich pozic.

které mely ctyrprocentni rocni rust HDP na hlavu béhem let 1965-1997 a zdaroven jejich viady
zasahovaly do vyvoje hospodarstvi daleko vice, nez pripousti neoklasicka ekonomicka skola
(Wade, 1990).

39 Pro blizsi pochopeni [ze doporucit koncept otevienych inovaci (Chesbrough, 2003,2006),
popripadeé disruptivnich inovaci (Christensen, 1997, 2008).

40 Pojem “vina*“ prace prebira z publikace The Third Wave od Alvina Tofflera (1984), ktery
se zabyva skokovou evoluci civilizace. Jeho treti vina se poji s nastupem pocitacu a high-
technologii. Lidé se od prumyslu presouvaji do sektoru sluzeb. Jednotna spolecnost se déli na
skupiny, produkce je ,,demasifikoviana .
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Ve vysledku se tyto zmény promitnuly v transformaci spolecnosti, z které 1ze
vycClenit jednu specifickou spolecenskou skupinu, kterou Richard Florida (2002a)
definoval jako tzv. ,kreativni tfidu®. Tito lidé v soucasnosti tvoii zakladni hnaci
motor ekonomiky vyspélych regioni. Hlavni naplni prace této skupiny je
vytvafeni novych ideji, jeZ jsou v dneSnich produkcnich procesech jednim
Z hlavnich vstupl a vystupti.

Alokace této skupiny neni z geografického pohledu rovnomérna, coz nasledné
zpusobuje 1 odliSnou hospodaiskou urovein regionu. Pro vSechny regiony, které
budou chtit byt na vysi a konkurenceschopné bude jednim z hlavnich Utkoli
vytvofit, udrZet, poptfipad¢ pfitdhnout cleny kreativni tiidy, ktefi nésledné
produkuji nové népady, technologie a dalsi kreativni produkty.

Mezi €leny kreativni tfidy prace zahrnuje pracujici, jakymi jsou védci, inZenyfi,
designéfti, dale pracovniky z oblasti vzdélavani, umeéni, nebo zabavy. Mimo toto
zékladni kreativni jadro lze do kreativni tfidy v SirSim konceptu pfifadit
zaméstnance z oblasti obchodu, prava, financi ¢i zdravotnictvi. Bez ohledu na
zvolenou kontroverznost Floridovi metody*, lze argumentovat vyznamnym
nardstem zaméstnanosti v kreativnim sektoru. Na pocatku roku 2000 bylo v USA
30 % zamé&stnanct po¢itano do kreativni tfidy*? (Florida, 2002), coZ je 40% nariist
oproti udajim z roku 1980.

5.4.3 Definice hypotéz a volba metod

V navaznosti na uvedena fakta, je nutné pracovat s kreativitou jakou vstupem,
ktery je schopen posunout region, ¢i zemi, kde se ve vétsi mife nachazi, k dalSimu
hospodafskému ristu. Jak jiz zde bylo napséno, efektivni vyuziti kreativity se
odviji od mnoha aspektii, které prezentuji riizné spolecensko-kulturni instituce,
ekonomicka vyspélost a kapitalovad vybavenost regionu.

Zakladni hypotéza je formovana na piedpokladu, Ze ve vétSin€ zemi v Evropské
unii by mél byt zajistén obdobny legislativné-institucionalni rdmec a tim padem
by mél existovat mezi rozvinutym a transformujicim se hospodafstvim efekt
dohanéni. Otazkou zlstdva, zda tento efekt dohanéni stoji stdle na masové
produkci a kopirovani inovovanych vyrobnich procest, ¢i je v tomto prostiedi
transformujici zem¢& (region) jiz schopna téZit z piinosu kreativity a jejiho
zapojeni do produkéni faze.

Lze predpokladat, Ze transformujici zemé budou vykazovat nizni miru pozitivni
korelace mezi ekonomickou vykonnosti a kreativitou v ramci zkoumanych
regionu, protoze stale dohangji vyspélé ekonomiky s vyuzitim komparativnich
vyhod u masové produkce a za pirispéni kopirovani inovaci. Na druhou stranu by
u transformujicich zemi mél byt v pritbé¢hu rozmezi nékolika let patrné rychlejsi

41 Je treba si uvédomovat, ze prace v kreativnim odvetvi, nemusi byt kreativni (Heartfield,
2000), presto lze pomerové ukazatele povazovat za prikazné a dosvédcujici enormni naruist
kreativnich pracovnikii.

42 Zaméstnance pocital na zakladé zaméstnanosti v predem vytipovanych kreativnich
sektorech.
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zvySovani zavislosti mezi hospodarskym vystupem a kreativitou v komparaci
zkoumanych regionti, nebot v prabéhu transformace by mély dbat na
implementaci instituci, zajiSt'ujicich jejich post-transformacni vyvo;.

Metodika stoji na vyuziti zakladnich principti Nového kreativniho indexu®®
(Kloudova, Chwaszcz, 2011a), pro jehoz datovou zékladnu byly vybrany
ukazatele z urbanistického auditu, ktery byl proveden z podnétu Directorate-
General for Regional Policy at the European Commission ve spolupraci s
Eurostatem v letech 2006-2007, a zahrnoval 321 evropskych mést ze zemi
Evropské unie spoleéné s 36 mésty z Norska, Svycarska a Turecka.

Pro potieby studie byly vybrany regiony ze dvou zemi. Prvni zemi je Némecko,
které zastupuje v této praci rozvinutou zemi a tahouna Evropské unie. Studie
VvV tomto ptipad€ pracuje s 23 némeckymi mésty. Jako zéstupce transformujici se
ekonomiky bylo pro potieby studie zvoleno Slovensko, zastoupené 8
vyznamnymi méstskymi  regiony. Slovensko dokonale reprezentuje
transformujici se zemé; v poslednich letech (do obdobi finan¢ni krize - 2008)
dosahovalo nadprimérného rGstu HDP a zaznamenalo vyrazny piisun
zahrani¢nich investic.

Sledované indexy jsou rozd€leny do tfi zakladnich oblasti, jejichz nazev
koresponduje s Floridovym 3T modelem (Florida, 2002), avSak navysené
mnozstvi indext a jejich obsahova naplit vyznamné zptesnuje pfedchozi modely
(vice v kap.5.1.; Kloudova, Chwaszcz 2011a, s.198). Na zaklad¢ porovnani
regionalnich ukazatelll a priimérnych hodnot dotéenych poloZek byly stanoveny
indexy, jejichz pramér urcil celkovy index za vybranou 3T oblast (technologie,
talent, tolerance) pro kazdy region. Pro podpoteni ¢i vyvraceni zakladniho
piedpokladu je vyuzit korelacni koeficient vyjadiujici vztah jednotlivych indexti
ve vztahu k NCI a zaroven je vysledny NCI analyzovan ve vztahu k zakladnim
exogennim ekonomickym, ¢i demografickym polozkam.

5.4.4 Vystupy komparace Némecka a Slovenské republiky

Jak jiz bylo zminéno, tak analyza pracuje s oddélenymi indexy, které v zavéru
formuji NCI. V ramci pochopeni NCI a jeho hlavnich slozek je nutné predstavit
zv1ast’ jednotlive 3T oblasti a jiz v této fazi komparovat liSici se hodnoty a to jak
z cCasového hlediska, tak 1 ve vztahu k rozdilnym zemim a jejich Urovni
hospodarstvi. Komparace zde vyuziva prevazné korelacni analyzu vyjadiujici
zavislost jednotlivych indextt modelu (a jinych externich ukazateli) na vysledném
NCI.

43 NCI potvrdil na prikladu 37 meést v Nemecku (rozvinutda zemé), zZe existuje vysoka mira
mezi timto indexem a HDP na hlavu ve vysi vysokeé zavislosti 0,726. (Kloudova & Chwaszcz,
2011a). Pro potreby této studie, byla struktura indexu mirné pozménéna, aby mohla byt ucinena
odpovidajici komparativni analyza.
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TECHNOLOGICKY INDEX

Za hlavni aspekt, ktery zpisobil nastup kreativni ekonomiky, byl v tivodu
oznacen technologicky posun v oblasti ICT, jenZ transformoval pozadavky jak na
pracovni silu, tak i na zptisob uskutecniovani businessu. Z tohoto pohledu bylo
nezbytné zahrnout do technologického indexu takové ukazatele, které vychazi z
oblasti ICT, at’ uZ se jedna o servis €1 produkci. Déle byl zahrnut ukazatel, ktery
se zaméfil na zastoupeni pracovni sily ve sluzbach a finan¢nim sektoru, coz by
mélo odrazet skute¢nost, ze s rozvojem hospodafstvi nastupuje vyznam sektoru
sluzeb.

Tabulka 5.18 Technologicky index a jeho jednotlivé indexy vyjadiené
korela¢nim koeficientem ve vztahu K NCI

Slovensko  Némecko

2004 2001 2004 2001
Podil zaméstnanosti v odvétvich GP dle NACE rev. 1. 0,24 0,12 0,22 0,16
Podil zaméstnanosti v odvétvi finanéniho zprostfedkovani a
podnikatelskych aktivit

0,22 0,20 0,25 0,22

Procento domdcnosti s domacim pfistupem k internetu -0,76 0,33 0,49 0,29
Podil mistnich firem, které vyrabéji produkty ze skupiny ICT 0,73 0,70 0,51 0,62
Procento zaméstnanych ve zpracovatelském primyslu ICT produktd 0,44 0,52 0,47 0,63
Procento zaméstnanych v oblasti poskytovani ICT sluzeb 0,75 0,79 0,38 0,74
Procento zaméstnanych ve vyrobé obsahuijici ICT prvky 0,89 0,95 0,54 0,89
Technologicky index 0,61 09 0,80 0,82

Zdroj: Urban Audit, Eurostat; vlastni vypocty

Uvedena tabulka 5.18 uvadi vysledné korelacni koeficienty u jednotlivych
ukazateltl, které vyjadiuji zavislost mezi stanovenymi indexy pro kazdy ukazatel
a vyslednym NCI, stanovenym oddélené pro kazdé izemi a obdobi. Co se tyce
indexil z oblasti ICT, tak je patrné, Ze u vSech indexli a v obou zemich existuje
silnd pozitivni korelace. V ramci Slovenské republiky byl zaznamenan vyrazny
pokles této vazby v roce 2001 oproti extrémné silné vazbé za rok 2004 (0,95).
V ramci némeckého hospodartstvi 1ze mluvit o stabilizovaném stavu, kdy vazba
technologického indexu na NCI zlstavd na stabilni arovni 0,8 korela¢niho
koeficientu.

Sektor sluzeb a blize specifikovany financni sektor taktéz vykazuji pozitivni
vazbu s kreativitou, ov§em jiz na stfedni Grovni, pohybujici se mezi 0,15 az 0,25.
V rdmci obou zemi je tato vazba relativné na stejné trovni s rostoucim trendem.
Zde je tteba nutné upozornit na absolutni ¢isla. Primérna hodnota poméru
zaméstnanc ve sluzbach na pracovni sile Cinila v roce 2004 v némeckych
regionech 80,42% oproti slovenskym regioniim s 66,21%.

V ramci Némeckého hospodaistvi je v ICT sektoru patrny pokles vazby
jednotlivych indexti viici NCI. V oblasti spekulaci bychom mohli hovofit o tom,
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ze tento sektor jiz pfispél k rozvoji zemé€ a v ramci vyhodnocovani bude tfeba

hledat v budoucnu vhodnéjsi indikéatory.

TALENT INDEX

Stejné jako u predchoziho indexu i zde je nutné vychazet z teoretického ramce,
predstaveného v uvodu kapitoly 5.4. Talent a mira vzdélanosti sehrala klicovou
roli v ekonomickém vyuziti novych inovaci a v transformaci tzv. makroinovaci
do vyuzitelné a ekonomicky pfinosné podoby.

Pro potfeby stanoveni NCI tak byly vyuzity ukazatele zabyvajici se
zastoupenim vysokoskolskych studentli ve spolec¢nosti. Tyto faktory zastupuji
znalostni potencial, ktery si vybrané regionu buduji. Vyznamnym indikéatorem je
taktéZ ukazatel zabyvajici se pomérem vysokoskolakti v rdmci celkové pracovni
sily, zde se predpoklada vyznamna vazba vzdé€lanosti a kreativity. V posledni fadé
je v talent indexu zahrnut ukazatel nezaméstnanosti ve skupiné mladistvych (pod
25 let). Zakladni predpoklad stoji na predikci, Ze v kreativnim prostfedi mladi lidé
ve veétsi mife studuji €1 snadnéji nachazeji praci v noveé se budujicich i silné
expandujicich oborech (ICT, kultura, zabava).

Tabulka 5.19 Talent index a jeho jednotlivé indexy vyjadiené korela¢nim
koeficientem ve vztahu k NCI

Slovensko Némecko
2004 2001 2004 2001
Podil nezaméstnanych mladsich 25 let (1 / X) -0,19 -0,38 0,12 0,35

Pocet studentl na vysokych skolach a dalSich vzdélavacich
zafizenich na 1000 mistnich obyvatel

Vysokoskolsti studenti (ISCED 5-6) na 100 mistnich obyvatel ve

0,81 0,27 0,78 0,60

0,80 0,25 0,76 0,59

véku 20 - 34
Podil vysokoskolsky vzdélané (ISCED 5-6) pracovni sily 0,01 0,00 0,51 0,41
Talent index 0,64 049 0,83 0,77

Zdroj: Urban Audit, Eurostat; vlastni vypocty

Zakladni oblast talent indexu se zabyva pomérem vysokoskolskych studenti ve
spole¢nosti. V obou zkoumanych zemich se v roce 2004 pohybovala mira
pozitivni korelace indexti jednotlivych ukazatelt a NCI mezi 0,76 az 0,81, coz
piedstavuje vyznamnou miru zavislosti**. Oproti tomu index zabyvajici se
pomérem vysokoSkolsky vzdélanych pracovnikli koreluje pozitivné pouze
vV Némecku. Na Slovensku je korelace mezi kreativnimi centry a vzdélanou
pracovni silou dokonce slabé negativni. PfestoZze ma Slovensko kreativitu
navazanou na vysokoskolské studenty jako rozvinutd zemé, tak skladba pracovni
sily potencidlné kreativnich regionii neodpovida struktuie kreativnich center

44 Priameérny pocet vysokosSkolskych studentii na 1000 obyvatel vV ramci zkoumanych regionii
cinil: Slovensko: 2004-129,9; 2001-96,78,; Nemecko: 2004-72,01; 2001-84,13.

82



v Némecku, coz by mélo byt déale rozebrano na zaklad¢ struktury generovaného
produktu (ve vztahu ke vzdé€lani) u zkoumanych regionti.

TOLERANCNI INDEX

Jak jiz bylo v uvodu zminéno, tak kazda riistova teorie rozSifuje bézné
dosahnuté poznani vzdy o néco jiného s ohledem na nové se objevujici okolnosti.
Kreativni ekonomika také reaguje na zmény ve spolecnosti a rozsifuje predchozi
ristové teorie o spolecensko-kulturni a urbanisticky aspekt. Spolecensko-kulturni
oblast se zabyva prostiedim regionu a tim jaké moznosti mize lidem Zijicim v této
oblasti nabidnout. Kreativni pracovnici jsou nejen mobilni, ale patii i do vysSich
pifijmovych skupin a chtéji smysluplné vyuzivat volny cas. Tuto oblast
charakterizuje sub-index zabyvajici se prostiedim a zahrnujici jednotlivé
ukazatele z kultury (vCetné zaméstnanosti), regionalni vybavenosti pro rekreaci a
volnocasové aktivity, véetné oblasti kriminality.

Druhy sub-index se snaZzi postihnout mobilu pracovniki. Jak jiz bylo uvedeno,
kreativni pracovnici jsou oproti béZnym zaméstnanciim vice mobilni a je po nich
znacna poptavka. Pokud mésto dokaze prilakat nové vzdélané lidi, buduje si tak
potencial pro rozvoj kreativity a nepiimo tak podporuje svilj potencionalni
hospodarsky rist.

Tabulka 5.20 Tolerance index a jeho jednotlivé indexy vyjadiené korelacnim
koeficientem ve vztahu k NCI

Slovensko  Némecko
2004 2001 2004 2001
Celkovy pocet evidovanych trestnych ¢inli na 1000 obyvatel (1 / X) -0,21 0,24 -0,05 0,08

Zeleng, ke které ma vefejnost pfistup (m? na osobu) -0,56 -0,56 0,13 0,38
Podil plochy vyuZivany k rekreaci, sportu a volno¢asovym aktivitam -0,47 -0,20 -0,30 -0,15
Pocet navstév v kiné na obyvatele 0,31 0,22 0,71 0,66
Pocet mist v kiné na 1000 obyvatel 0,70 0,61 0,38 0,18
Celkovy pocet zapljcek knih a jinych médii na obyvatele -0,28 0,14 0,70 0,45
Pocet divadelnich kfesel na obyvatele -0,20 0,02 0,07
Podil zaméstnanosti v oblasti kultury a zabavniho primyslu 0,37 0,67 0,21 0,12
Prostredi -0,15 0,18 0,59 0,53

Statni prislusnici, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich
dvou I(Stjako podil na celkovém poctu ob. i 064 014 062 043
Statni prislusnici EU, ktefi se nastéhovali do mésta béhem poslednich
dvou let jako podil na celkovém poctu ob.

Pomér obyvatel ze zemi z vysokym HDI, ktefi nejsou statni pfislusnici

EU ani mistni obyvatelé

0,31 0,69

0,64 0,551 0,57

Pomér prestéhovanych vici vystéhovanym béhem poslednich 2 0,17 -0,10 002 0,30

letech
Lidé 0,50 0,44 0,66 0,68
Toleranc¢ni index 0,20 0,63 0,80 0,75

Zdroj: Urban Audit, Eurostat; vlastni vypocty
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Na prvni pohled jsou u Slovenska korelacni koeficienty (stanovené mezi
jednotlivymi indexy vii¢i NCI) v oblasti spolecensko-kulturni spiSe negativniho
razu. Pfesto 1ze najit zajimavé skutecnosti a to zejména v indexu zaméstnanosti
Vv kulturnim a zdbavnim primyslu, kde na rozdil od Némecka Slovensko dokazuje
vyznamné pozitivni vazby mezi timto ukazatelem a NCI. Samotny sub-index
prostiedi v pfipadé¢ Slovenska nemd zZadny zavisly vztah ke kreativnimu
potencidlu regionil, oproti tomu v Némecku je jiz tento vztah patrny a v rozmezi
tfi zkoumanych let ziistal t¢émétf nezménén na vysoké pozitivni urovni 0,53 az 0,59
korela¢niho koeficientu.

V ramci mobility je tfeba poukdzat obzvlasté na dva indexy, které potvrzuji
zékladni predpoklady kreativnich center. Tyto centra pfitahuji obyvatele v radmci
vlastniho statu. V ptipadé Némecka je patrna dlouhodob¢ silnéjsi vazba, presto i
v piipadé Slovenska za&ind byt tato vazba v pribéhu doby vyznamngjsi®.
Podstatnym potvrzenim vlivu kreativnich center je vyznamna pozitivni korelace
u mobility vysoce vzdélanych pracovnikli mimo EU, ktefi se nachazeji
v kreativnim regionu ve v&ét$im poméru, oproti méné kreativnim lokalitam*®. Zde
se ovSem studie musela vyrovnat s ¢asteCnou nekompletnosti dat na slovenskeé
stran¢.

5.4.5 Kireativni potencial v kontextu rozvinuté a transformujici
ekonomiky

V néavaznosti na stanoveni NCI jsou dale zkoumany zakladni ekonomické a
demografické ukazatele, za ufelem potvrzeni predem stanovenych hypotéz.
S ohledem na zmény ve spolecnosti a zplisoby uskutecniovani businessu se
predpoklada, Ze kreativni regiony budou atraktivni lokalitou pro mladsi skupinu
lidi, které nabidnou odpovidajici praci a atraktivni lokalitu k Zivotu. Z tohoto
divodu byl zaclenén do analyzy ukazatel charakterizujici zastoupeni populacni
skupiny ve veéku 25-34 let v populaci. Dals§i ukazatele jsou zaméfeny na
nezaméstnanost a zaméstnanost, které¢ vychazeji z predpokladu, ze kreativni
regiony vyznamné prosperuji a tak vytvaii vétsi mnozstvi pracovnich pftilezitosti.

Posledni, avSak velice vyznamny, ukazatel slouzi k potvrzeni pozitivni vazbé¢
mezi regiony s vyssim kreativnim potencialem a hospodarskym ristem. V tomto
pfipadé byl vyuzit index HDP na hlavu, u kterého je zkoumana vazba na NCI
V ramci zkoumanych regionil zvlast na Slovensku a v Némecku.

45 Primer ve zkoumanych regionech: Nemecko 2004-6,54; 2001-7,69; Slovensko 2004-
1,65; 2001-1,67.

46 Primer dat ze zkoumanych regionu, které tyto udaje zverejnily: Nemecko 2004-13,45;
Slovensko 2001-0,72.
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Tabulka 5.21 Zakladni ekonomické a demografické indexy vyjadiené
korela¢nim koeficientem ve vztahu k NCI

Slovensko Némecko
2004 2001 2004 2001

Podil vékové populace 25-34 na celkové populaci 0,47 -0,04 0,67 0,50
Mira nezameéstnanosti -0,28 -0,43 -0,30 -0,41
Mira zaméstnanosti 0,50 0,29 0,32 0,47
Pomér zaméstnanych na ¢astecny uvazek 0,58 0,11 0,09 0,13
HDP na hlavu (EUR) 0,33 0,42 0,52 0,44

Zdroj: Urban Audit, Eurostat; vlastni vypocty

Piedpoklad, Ze kreativni centra pfitahuji skupinu lidi ve véku 25-34, je
prokdzana jak na Slovensku, tak i v Némecku. Mladi lidé¢ jsou vice mobilni a vice
otevieni novym zméndm v obchodu 1 spolec¢nosti a tak zvySuji pomér této skupiny
obyvatel v kreativnich centrech. V Némecku je tato vazba velice pevna a korelacni
koeficient dosahuje pozitivni hodnoty 0,67. Na Slovensku je vazba na nizsi
urovni, ale v porovnani s prvnim zkoumanym obdobim je patrny vyznamny narast
hodnoty korelacniho koeficientu, coz je trend smétujici k dosazeni irovné v ramci
rozvinuté zeme.

Ukazatelé spojené s nezaméstnanosti a zaméestnanosti vykazuji mirné pozitivni
vazbu s NCI. Zaporné korelacni koeficienty u nezameéstnanosti odrazeji
skute¢nost, Ze je vySS$i mira nezaméstnanosti v regionech s nizSim kreativnim
potencialem a to jak v ramci Némecka, tak 1 Slovenska. Co se ty¢e zaméstnanosti
na ¢astecny uvazek, byla predpoklddana pozitivni korelace z divodu volnéjsSich
fidicich struktur v kreativnich centrech, coz se potvrdilo pouze v piipade
Slovenska. Némecko nevykazuje zddnou vyznamnou zavislost a tak se lze
S ohledem na absolutni hodnoty piedpokladat, ze vSechny zkoumané regiony
vV rozvinutych zemi jiz akceptovaly zdkladni zmény v fidicich strukturach
vyvolanych rozvojem ICT (primérny ukazatel némeckych regionti dosahuje 10x
vys$§i hodnoty nez ve slovenskych regionech).

V pripadé, kdy lokalita dokaZe poskytnout a prildkat dostatecné mnozstvi
talentdl, vytvoftit dostatec¢né technologické kapacity a celkové pozvednout Groven
vyrobnich faktori a zaroven poskytnout odpovidajici spolecensko-kulturni
zazemi, ma veliky kreativni potencial, ktery lze transformovat do inovaci coz ma
nasledné dopady do rtstu hospodarstvi. V ptipad¢, ze by tato skutecnost nebyla
v naSem modelu potvrzena, tak by stanoveny NCI ztratil vyznamnou vypovidaci
schopnost. Skute¢nost, ze byly zvoleny vhodné ukazatele pro vyjadieni NCI,
potvrzuje vyznamna mira pozitivni korelace NCI s ukazatelem HDP na hlavu pro
jednotlivé regiony (0,33 az 0,52)*.

47 Prumérna vyse HDP na hlavu u zahrnutych regionii v roce 2004 v Némecku cinila 38 213
EUR; na Slovensku 6 469 EUR.
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V rdmci zakladni hypotézy se ofekavala vys$s$i mira korelace u Némeckych
regiond z divodu vEtsi provdzanosti na kreativitu, coZ ov§em Slovensko ¢astecné
vyvratilo. Urovei vazby ekonomické tirovné na kreativni potencial dosahuje
V obou zemich obdobné urovné. Na druhou stranu je nutné zpétné analyzovat
konstrukci samotného NCI. V ramci Némecka jednotlivé slozky vykazovaly
témet vzdy pozitivni zdvislost, na druhou stranu u Slovenska se u mnoha
ukazatel (obzvlasté v oblasti talentu a tolerance) jednalo ¢asto o nahodily jev,
coz ve vysledku snizuje vypovidajici schopnost vysledného kreativniho indexu a
poukazuje na rozdilny vliv kreativity v obou zemich.

Nasledny obrazek 5.28 zachycuje vazbu mezi NCI a HDP na obyvatele. Na
prvni pohled je patrné, Ze se Némecko pohybuje v jinych absolutnich ¢astkach.
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Obr. 5.28: Vztah NCI a HDP na obyvatele (Némecko, Slovensko — 2004) (Zdroj:
Urban Audit, Eurostat, viastni vypocty)

V obrazcich 5.29 a 30 jsou nasledné zachyceny jednotlivé zemé oddélené.
Koeficient determinace v piipadé Slovenska je na nizké Girovni a tak je tieba brat
V potaz, Ze se regresi podatilo prokazat jen malou ¢ast uvedené vazby.
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Obr. 5.29 a 30: Vztah NCI a HDP na obyvatele (Nemecko, Slovensko — 2004)

(Zdroj: Urban Audit, Eurostat, viastni vypocty)

Doposud by prezentovan pouze vztah mezi NCI a dalSimi makroekonomickymi
indikatory. Za pozornost ovSem stoji i vztah mezi dil¢imi sub-indexy a
makroekonomickymi indikatory. Tento vztah je zachycen v tabulce 5.22, kde za

piispéni korelacni analyzy byl vliv t€chto sub-indext analyzovan.

Tabulka 5.22 Vztah mezi NCI a jeho sub-indexy vaéi vybranym
makroekonomickym indikatortim za rok 2004
NCI Tal. Tech. Tol.
"o , . Slovensko 0,47 0,00 0,76 -0,31
Podil vékové populace 25-34 na celkové populaci
Némecko 0,67 033 0,59 0,82
. y . Slovensko -0,28 0,12 -0,11 -0,60
Mira nezaméstnanosti
Némecko -0,30 -0,05 -0,35 -0,43
, . . Slovensko 0,50 0,02 0,27 0,58
Mira zamestnanosti
Némecko 0,32 -0,01 043 0,50
y y . v v Slovensko 0,58 -0,09 0,68 0,20
Pomér zaméstnanych na ¢astecny Gvazek
Némecko 0,09 0,12 0,05 0,02
Slovensko 0,33 -0,44 0,52 0,43
HDP na hlavu (EUR) Y
Némecko 0,52 0,20 0,54 0,58

Zdroj: Urban Audit, Eurostat; vlastni vypocty

Tento pohled na problematiku umoznil zjistit, Ze v oblasti ne/zaméestnanosti
hraje nejvyznamnéjsi roli sub-index tolerance. Ostatni sub-indexy v této oblasti
nezaznamenaly vyznamnou zavislost. Za zminku stoji hlavni hospodaisky
indikator vyjadieny HDP na hlavu. V ptipadé€ Slovenska je patrné, Ze talent index
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zaznamenal zipornou vazbu vici HDP na obyvatele. Coz neodpovida
teoretickému ramci vlivu kreativity na rozvoj tzemi. Na opacnou stranu je patrna
pozitivni korela¢ni vazba v oblasti toleran¢nich indexd a HDP na obyvatele. Tato
skute¢nost je zachycena v naslednych obrazcich 5.31 a 32. Zaroven je tim
podpoien vliv samotného teoretického ramce kreativni ekonomiky, kterd dopliuje
rustové teorie prave o tolerancni index ptedstavujici urbanistické a spolecensko-
kulturni vlivy.
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Obr. 5.31 a 32: Vztah tolerancniho indexu a HDP na obyvatele (Némecko,
Slovensko — 2004) (Zdroj: Urban Audit, Eurostat, vlastni vypocty)

Prezentované vysledky lze zavérem shrnout tak, Ze se podafil prokazat urcity
vyznam kreativity jiz ve fazi hospodarského dohanéni a to na ptikladu
transformujiciho se Slovenska a rozvinut¢ého Némecka. V oblasti technologii,
bylo prokdazadno vyznamné spojeni v obou zemich mezi kreativnimi centry a
rozvojem sektoru s ICT. Na Slovensku tato vazba byla dokonce v nékterych
pfipadech tésnéjsi, coz zvyraziuje rozdil mezi kreativnimi centry a méné
vyvinutymi regiony v zemi.

Druhou zkoumanou oblasti bylo vybaveni regioni talentem, ktery je napojen
na vysokoskolské vzdelani a mél by zvySovat kreativni potencial uzemi. V této
sféfe transformujici se Slovensko neodpovidd svou strukturou rozvinutému
Némecku. Co se tyCe vytvareni kreativniho potencialu, tak slovenské kreativni
regiony drZi krok se statistikou rozvinuté zemé&, ovSem zastoupeni vysokoskolsky
vzdélanych pracujicich v regionu nesouhlasi s vyvojem kreativnich center
Némecka. Samotnd korelace talent indexu a vysledného NCI je v piipadé
Némecka na vyss§i Grovni. Kreativni regiony na Slovensku zatim postradaji
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vzdélanostni pracovni tfidu, poptipad¢€ postradaji takovou primyslovou strukturu,
ktera by tyto pracovni pozice vytvaiela.

Dalsi oblasti, kde nekoresponduje transformujici Slovensko s Némeckem, je
oblast spolecensko-kulturni a urbanisticka. Obzvlasté pak nebyl objeven Zadny
vztah mezi slovenskymi regiony s kreativnim potencialem v oblasti zabyvajici se
regiondlni vybavenosti, at’ uz se jedna o kulturu ¢i rekreaci. Urbanistickd oblast
spojena s mobilitou nebude komentovana z divodu neuplnosti dat. Za vyuZziti
dostupnych dat byl pfesto prokazan znacné pevny vztah mezi kreativnimi regiony
a ptisunem osob do regionu (obzvlasté osob s vysokym vzdélanim).

Nasledné¢ byl NCI testovan na zadkladni ptfedpoklad, ktery spojuje uroven
kreativniho potencialu a hospodaiskou vyspélost regionu. Vyznamna vazba mezi
NCI a HDP na hlavu obyvatele vychazela u obou zemi v rozpéti 0,33 (Slovensko)
az 0,52 (Némecko). Na zaklad¢ piedchozi analyzy je vSak nutné interpretovat
tento fakt pro kazdou zemi odliSné.

V piipad¢ rozvinut¢ho Némecka pozitivné korelovaly jak souhrnné 3T indexy,
tak naprostd vétSina vSech dil€ich indext. Z tohoto divodu lze povazovat
strukturu NCI za odpovidajici s vhodné zvolenymi ukazateli. Na druhou stranu
slozky NCI pro slovenské regiony, vykazovaly spiSe nahodily charakter
(obzvlaste v oblasti talentu a tolerance). Vyznamny vliv byl zaznamenan v oblasti
technologické spojené s ICT. Zde bude nutné dale provéfit, zda uvedené indexy
nevychazeji spiSe z produkce zdkladnich ICT komponent, jejichZ produkce byla
pienesena na Slovensko za u¢elem ekonomizace vyroby.

Zavérem lze konstatovat, Ze v ramci predloZzené hypotézy bylo potvrzeno, ze
ekonomicka Uspésnost regiontl v transformujici se zemi neni vyznamné zavisla
na implementaci kreativity, jako je tomu v regionech v rozvinutych zemi. Snaha
prokazat zmény komparativni analyzou v ¢ase mezi roky 2004-2001 se ukazala
omezena a v ramci slovenskych regioni prokazala spiSe klesajici tendenci
zavislosti mezi kreativitou a ekonomickou vyspélosti (posouzeno na zakladé 3T
indext a HDP na hlavu).

Ackoliv na Slovensku nebyla prokazana vyznamna zavislost mezi kreativitou
a ekonomickou uspésnosti kreativnich center je tfeba dale dbat na rozvoj aspekta,
které mohou podpofit tvorbu kreativniho potencidlu, tak jako mizeme vidét na
ptikladu zapadnich zemi. Na druhou stranu v ptipad¢ transformujicich ekonomik
se nelze zamétit pouze na kreativitu, je tteba mnohem vice pracovat s absolutnimi
Cisly a ty prokazuji vyznamné rozdily ve srovnani se zdpadnimi zemémi. Z tohoto
divodu je tieba dale rozvijet komparativni vyhody a neustale budovat efektivni
institucionalni ramec.
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5.5 Analyza vlivu kreativity v ramci hospodarského rozvoje
Ceské a Slovenské republiky

V uvodu kapitoly je doplnén teoreticky koncept rustovych teorii o vliv
kreativity. Konkrétné se jedna o doplnéni v oblasti regionalni a spolecensko-
kulturni. Po doplnéni tohoto teoretického ramce se prace vénuje analyze vlivu
kreativity na vybrané makroekonomické ukazatele na piikladu Ceské a Slovenské
republiky vcetné komparace vysledkil v ramci uvedenych zemi. Prace vyuziva
koncept NCI a data z regionalnich statistickych uiadii pro rok 2009.

5.5.1 Nastup kreativni ekonomiky*®

Pochopeni novych paradigmat ristové teorie je nezbytné stavét na pevnych
zékladech jiz existujicich riistovych teorii a zaroven je konfrontovat se zménami
ve spolecnosti, které se vyviji ve vzijemném vztahu s rozvojem hospodafstvi.
Tato kapitola zpracovava v dnesni dobé do znacné miry popularni, avsak ne pevné
definované paradigma kreativni ekonomiky. Z tohoto diivodu je v tivodu nutné
stanovit jasné vymezeni kreativni ekonomiky vcetn¢ okolnosti, které vedly
K rozvoji této moderni ristové teorie az do dnesni podoby.

Obdobi moderniho hospodaiského riistu pocita prace od pocatku 19. stoleti.
Jednalo se o obdobi, ve kterém se do masové produkce zapojilo mnoho
vyznamnych obecné uzitecnych technologii (GPT — general purpose technology),
jez v té dob& vyvolaly fadu pfevratnych zmén. Mezi hlavnimi GPT byva fazen
vynalez parniho stroje, na ktery se vdzalo mnoho dalSich makroinovaci.
Vyznamné objevy z pielomu 18. a 19. stoleti umoZznily vybudovani velkych
vyrobnich center, kde byl rozvinut smithiv koncept (Smith, 1998) hospodaiského
ristu, spoc¢ivajiciho ve specializaci a délby prace. Tuto skutecnost dale podpofil
rozvoj dopravnich prostfedkti (lod” a vlak pohanény parou), které vyznamné
zrychlily dopravu a eliminovaly naklady plynouci z prepravy.

PtestoZe jsou tyto objevy z pocatku priimyslové revoluce Casto interpretovany
jako tahoun hospodaiskému riastu, hlubsi analyza jiz toto tvrzeni nepotvrzuje
(Craft, 2004; Oliner et. al., 2007). Davod je nyni znam, diky tzv. Solowovému
paradoxu, kterym byl vysvétlen opozdény dopad rozvoje informacénich
technologii do statistickych ukazateli (Triplett, 1999). Stejny piipad Ize ovSem
vztahnout 1 na pfedchozi obdobi Priimyslové revoluce.

Do roku 1830 bylo u¢inéno nejvétsi mnozstvi objevi, avSak riist hospodaiské
urovné byl ve statistickych datech zaznamenén az s ptichodem ,,druhé viny*
Primyslové revoluce. Hlavni divody tohoto opozdéni tkvi ve skuteCnosti, ze
urCity Cas trvd, nez podnikatelé pochopi vyznam piinosu novych technologii.
Druhym krokem k efektivnimu néastupu GPT je jejich implementace do mnoha
obchodnich oblasti s pfispénim tzv. mikroinovaci, které umoznily vyuzit ptivodni
objevy v daleko vétsi mife a v mnohem $irSim spektru primyslovych oblasti. Po

48 Tato kapitola je prevzata z clanku ,,An Analysis of the Creative Potential in Individual
Regions of The Czech Republic“ (Kloudovad, Chwaszcz, 2013e) Z néhoz prebird textovou cast.
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roce 1830 byla v Britanii zaznamenana vyrazna akcelerace piijmu na hlavu o cca
1,1 % ro¢né€ (Antras, Voth, 2003, p. 63; Mokyr, 2004) a pravé Britanie byla
mistem, kde byla Primyslova revoluce odstartovana.

Mezi hlavni divody lze fadit rozvinuté institucionalni prosttedi (Hall, Jone,
1999; Duval, de la Maisonneuve, 2009) (nizké obchodni bariéry, vyvinuta
legislativni a politickd sféra, rozvinutd infrastruktura, celkovd otevienost) a
zaroven vysoké mzdové ndklady (Allen, 2009), které tlaCily obchodniky
k zavadéni strojni vyroby. Britskym podnikatelim bylo otevieno prostiedi vhodné
k implementaci mnohych inovaci, které pochazely z celé Evropy. Technologicka
oblast se zacinala sjednocovat a dale Sifit napfic Evropou (Mokyr, 1998). Rozvoj
dopravy zkratil cesty a oteviel tak dveie vétsi mitfe spoluprace.

Druhy meznik moderniho hospodaiského ristu predstavuje nastup dalSich
GPT, které lze shrnou pod oblast informacnich a komunikaénich technologii
(ICT). | v tomto piipadé spole¢nosti trvalo néjaky Cas, nez rozpoznala pfinosy
Z této nové technologické viny. Ve srovnani s obdobim Priimyslove revoluce se
piinos ICT promitl do hospodaiskych ukazatelti 2x rychleji, coZ lze objasnit
narastem investic do lidského kapitdlu a znalosti, rozSifenim moznosti na
kapitalovém trhu a vy$s$i podporou VaV ze strany vetejnych subjektii (Cratft,
2010).

Z pohledu klasické ekonomie je rozvoj ICT a (za dob Primyslové revoluce)
parniho stroje pouze prostiedkem ke sniZzeni ndkladii na dopravu a komunikaci,
¢imz tyto technologie pfispivaji k rozsSitovani velikosti trhu. V ramci tohoto
spole¢ného prostoru, pak mize dochéazet k vyznamné;jsi délbé prace, coz vede
k efektivnéjsi alokaci vyrobnich faktord. Ve vysledku roste hospodarska tiroven
vSech zapojenych subjektii. Rozvoj v oblasti dopravy pomohl vyrobnimu
pramyslu a ICT nyni napomahaji pi1 alokaci sluzeb.

Za priklad zkracovani vzdalenosti 1ze uvést offshoring, ktery je v dneSni dobé
typicky pro Cinu, popiipadé dalsi Jihoasijské zemé. Vzd&lanostné silné regiony
Vv Indii, zase umoziiuji realizovat outsourcing mnohych sluzeb z oblasti u€etnictvi,
mediciny, financi, ¢i vzdélani (Friedman, 2005). Ve vysledku tak jsou realizovany
obrovské uspory jak na strané vyrobct a poskytovateli sluzeb (potencial k rozvoji
kapitalové vybavenosti a inovativniho ptistupu) tak na strané spotiebitelli (rtist
zivotni urovng).

Internet a dalSi ICT zcela zasadné zménily do té¢ doby zabéhlé obchodni, ale 1
spoleCenské vzorce chovani (Kirkman et al., 2002). Zakladni charakteristicke
zmény vyplyvajic z nasledujicich bodu:

- Eliminace vzdalenosti — zkracovani cest vede k hospodarskému riistu, coz
prokazala jak Primyslovéa revoluce, tak 1 nastup ICT. Diive vznikala
vyrobni centra, ktera téZila z komparativnich vyhod jednotlivych lokalit,
nyni se tato vlastnost piesouva 1 do oblasti sluzeb. Vyspélé ICT oteviely
branu k levné pracovni sile. V tomto ptipadé nezalezi na tom, zda je prace
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outsourcovana do vychodnich zemi, nebo studentiim ¢i seniorim jako prace
z domu.

Zaroven je tieba zdlraznit zkraceni vzdalenosti mezi podnikem a
koncovym zakaznikem. BéZny Cesky zdkaznik si dnes lehce objedné zboZzi
od prodejce v USA. Zbozi mu je nasledné doruceno z Ciny, pfepravcem
z Velké Britanie. Reklamaci pak fesi s call centrem umisténym v Indii a
servis mu provede némecky partner. Tento fiktivni ptiklad upozoriuje, ze
problém vzdalenosti prestava byt obchodnim omezeni.

Diverzifikace zdakaznika — po naplnéni zakladnich potfeb a v navaznosti na
rist Zivotni Urovné¢ se zafind u Clovéka prosazovat jeho vlastni
individualita. Kazdy c¢lovék ma své vlastni z4jmy a vkus. Za téchto
podminek jiz nelze vyrabét jeden druh automobilu v jedné barvé, jak se to
povedlo Henry Fordovi na poc¢atku dvacatého stoleti. Je tfeba diversifikovat
produktovou fadu - designové i funkéné. V ramci této oblasti je tieba také
zminit vyznamné zmény, které postihly spolecenské normy a hodnoty.
Zpusob zZivota se za poslednich nékolik desitek let naprosto zménil jak
Vv oblasti pracovni, tak 1 soukromé. ICT pomaha;ji drzet zplisob komunikace
mezi stale se diverzifikujicimi cilovymi skupinami a obchodniky, stejné tak
1 vytvari virtudlni specifické prostfedi, které transformuje zab&hlé
spolecenské vazby.

Konkurencni tlaky — zkracovani vzdalenosti postupné eliminuje vyhodu
plynouci z lokality, v které je pozadovany produkt poskytovan, ¢imz
vytvafi na souCasn¢ lokalni hrace daleko vétSi konkurenc¢ni tlak. Tento
zpusob globalizace byl opét podpoten nastupem ICT, ktery nejen eliminuje
vzdalenosti, ale diky své otevienosti a jednouchému vstupu do sektoru ICT
podporuje vstup novych subjektli na trh.

Transformace obchodniho modelu — v reakci na diverzifikaci zdkaznika a
silné konkurenc¢ni tlaky je nutné transformovat obchodni model za ucelem
udrZeni konkurenceschopnosti a to ve vSech jeho smérech (Chwaszcz,
2010b). Oblast hodnotového fetézce je nutné udrzet maximalné flexibilni,
operativné pracovat s vynosovou strankou v ramci vazanych sluzeb a
produktil a v neposledni fad¢ ptizplsobit styl fizeni. Podnik v dnesni dobé
musi minimalizovat naklady a hledat nové financni toky do firmy na
zéklad¢ otevienych inovaci a zaroven byt v fizeni podniku dostatecné
obezietny, aby nebyl ohroZen nastupem disruptivnich inovaci.

Vyse uvedené body upozoriiuji na zdkladni rysy, které vyvolavaji zmény
vV sou€asném hospodafstvi. V ramci kazdého bodu je patrny silny vliv nastupu
ICT, které v poslednich letech zcela rozbouraly zabéhly zplisob obchodovani a
chovani spolecnosti. Podniklim umoznily realizovat svlij béZzny obchod novym
zpisobem, vytvofily nové moZnosti obchodovani, vznikly nové sektory
zébavniho primyslu a zaroven bylo ve velké mife podpofeno volné Sifeni
informaci, coz piispélo k rozvoji védy. A pravé véda a rozvoj znalosti jsou ve
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vzajemném vztahu s hospodaiskym rastem. V obdobi Primyslové revoluce jsme
se 0 tom piesvédcili a v obdobi kreativni ekonomiky se tim jiz fidime.

Hnaci motor kreativni ekonomiky piedstavuji lidé (Florida, 2002a), kteti stoji
za zékladnim faktorem soudobého hospodaiského rtstu. Tito lidé podporuji
rozvoj a funkénost ICT sluzeb, pohybuji se v oblasti VaV a fidi rozmach nové¢
vznikajicich odvétvi primyslu. ICT a VaV zéarovenn pronikly 1 do béZnych
obchodnich procesii a tim vytvofily nové pracovni pozice, popiipadé se zvysil
narok na znalostni iroveni béZnych zaméstnanci.

Rozvoj téchto kreativnich pozic 1ze podpoftit odpovidajicim prostfedim, které
bude vytvaret podminky jak na strané¢ legislativy, tak na stran¢ finan¢nich
instrumentli, zamétenych na podporu kreativnich obchodnich projekt. Dal$Sim
podptirnym faktorem v alokaci kreativity, tudiz v alokaci kreativnich pracovnikti
hraje vybavenost lokality. Jak nékteré vyzkumy prokazaly (Florida, 2002a;
Kloudova, Chwaszcz, 2011a), tak kreativni pracovnici Casto preferuji tzemi
S vysSi mirou tolerance a s vyS$Sim zastoupenim kulturnich a volnocasovych
aktivit.

Kreativni 1idé tvofi charakteristickou ¢ast pracovni tiidy a jejich alokace na
vybraném tzemi je nerovnomérna, coz ma za nasledek 1 nerovnomérny
hospodatsky rist a rozvoj konkurenceschopnosti. Kazdy region, ktery bude chtit
v moderni dob¢ v dlouhodobém kontextu dosahovat hospodaiského ristu, se bude
muset zaméfit na kreativni pracovniky. Cilem kazdého regionu bude nejen tyto
pracovniky vychovat, ale 1 udrZet a ptitahnout z jinych regionti. Z tohoto diivodu
nam do ristovée teorie vstupuji dalsi faktory, které v sobé zahrnuji urbanistickée a
spolecensko-kulturni aspekty.

5.5.2 Analyza kreativniho potencialu v regionech Ceské a Slovenské
republiky?®

Analyza je postavena na zdkladnich tezich, které prvné pojmenovali John
Howkins (2001) a Richard Florida (2002a). Kreativita vytvaii vyznamnou
piidanou hodnotu a v hodnotovém fetézci piredstavuje jeden ze zakladnich vstupt.
Nositeli této kreativity jsou lidé na nejriiznéjSich pozicich a v.mnoha oborech.
Tito lidé vykazuji vétsi miru mobility. Z tohoto divodu se v budoucnu bude
odvijet konkurenceschopnost regionu od schopnosti tyto lidi pfitdhnout, udrzet a
vychovat. Zakladni podplrné faktory budou spocivat v nabidce nejen
odpovidajicich pracovnich mist, ale 1 legislativnich moZnosti pro seberealizaci ¢i
existenci vhodnych Zivotnich podminek spole¢né s obcanskou vybavenosti
daného tzemi.

49 Tato kapitola je prrevzata z ¢lanku ,, Komparace kreativniho potencidlu regionii v Ceské
a Slovenské republice ve vztahu k vybranym makroekonomickym indikatorim* (Kloudova,
Chwaszcz, 2013a) z néhoz prebira textovou cast a dopliuje ji o upravenou analytickou metodu
a dodatecné vystupy.
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Tabulka 5.23 Soubor jednotlivych ukazateld tvoficich konstrukci NCI a jeho sub-

indexu

Ceska republika

Slovenska republika

Tolerancni index

Tolerancni index

PtirGistek osob zplsobeny stéhovanim na 1000 ob.
Cizinci ze zemi EU 27 na 1000 ob.

Pomér zaméstnanych - Kulturni, zabavni a rekreacni
¢innosti na 1000 ob.

Vzniklé vs. zaniklé ekonomické subjekty v poméru k
celkovému poctu registrovanych subjekt(

Pomér registrovanych subjektl - Kulturni, zdbavni a
rekreacni ¢innosti

Navstévnost ubytovacich zafizeni - Pfenocovani na
1000 ob

Vypujcky v knihovné na 1000 ob.

Poradané kulturni akce na 1000 ob.

Poradané koncerty na 1000 ob.

Obecna kriminalita na 1000 ob. (1/x)

Navstévnost ubytovacich zatizeni - Hosté na 1000 ob.

Saldo stéhovdni na 1000 ob.

Pocet pristéhovanych na 1000 ob.

Pomér zaméstnanych v sektoru uméni, zabava a
relaxace na 1000 ob.

Pomeér Zivnostnikl plsobicich v oblasti uméni, zabavy
a rekreace

Pomér podnik( plsobicich v oblasti uméni, zabavy a
rekreace

Cestovni ruch - Podet navstévnikd v ubyt.zafizeni
Priimérny volny pocet pracovnich mist - Uméni
zabava a rekreace (NACE) na 1000 ob.

Pocet kulturné osvétovych zafizeni

Pocet kulturné-spolecensky akci na 1000 ob.

Pocet soutézi, prehlidek a festival( na 1000 ob.
Trestné ¢iny na 1000 ob (1/X)

Nasilné trestné ¢iny na 1000 ob. (1/X)

Talent index

Talent index

Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let s vysokoskolskym
vzdélanim na 1000 ob.

Pomér zaméstnanych - Profesni, védecké a technické
¢innosti

Obecnd mira nezaméstnanosti 15 - 24 let (1/X)

Pomeér registrovany subjektu - Profesni, védecké a
technické ¢innosti

Zaméstnanci ve VaV na 1000 ob.

Vydaje na VaV na 1000 ob.
Pocet vysokoskolskych student( na 1000 ob.

Pomér zaméstnanci ve VaV - Technické védy na
1000 ob.

Pomér zaméstnanych v oblasti vzdélavani

Pocet uchazecl o zaméstnani ve vékové skupiné 15-
24 na 1000 ob. (1/X)

Pomér podnikl plisobicich v oblasti vzdélavani

Védecti vyzkumnici s vysokoskolskym ¢i vyssSim
vzdélani na 1000 ob.

Vydaje na VaV (EUR) na 1000 ob.

Pocet vysokoskolskych student( na 1000 ob.

Technology index

Technology index

Pomér zaméstnanych - Informacni a komunikacni
¢innosti

Pomeér registrovanych subjektl - Informacni a
komunikacni ¢innosti

Pomér podnik( v prdmyslu - Vyroba pocitacq,
elektronickych

a optickych pristroju a zatizeni

Pomér podnik( v prdmyslu - Vyroba elektrickych
zafizeni

Primérny pocet zaméstnancl v pramyslu - Vyroba
pocitacl, elektronickych

a optickych pfistroju a zafizeni

Primérny pocet zaméstnancl v priimyslu - Vyroba
elektrickych zafizeni

Pocet podanych patentli na 1000 ob.

Jednotlivci pouzivajici - Osobni pocitac

Jednotlivci pouzivajici - Vysokorychlostni internet
IT odbornici celkem na 1000 ob.

Primeérny volny pocet pracovnich mist - Informace a
komunikace (NACE) na 1000 ob.

Pomeér Zivnostnik( pUsobicich v oblasti informace a
komunikace

Pomeér podnikt plsobicich v oblasti odborné,
védecké a technické cinnosti

Pomér zaméstnanych v oblasti odborné, védecké a
technické ¢innosti

Pomeér podnikd pUsobicich v oblasti informace a
komunikace

Pomér zaméstnanych v oblasti informace a
komunikace

Pocet zaméstnancl pracujicich s PC pfipojenym k
internetu na 1000 ob.

Informacéné-komunikacni technologie - pristup k
internetu v rodinach (% vsech)

Zdroj: Kloudova, Chwaszcz, 2013a; vlastni teoretickd koncepce
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V névaznosti na vyskyt kreativnich pracovnikii by bylo mozné alokovat
regiony s vysokym kreativnim potencidlem. OvSem vy¢isleni téchto pracovnikd,
ktefi se nalézaji v nejriiznéjSich oborech, bez ur¢itého omezeni (napt. na kreativni
prumysly) neni zcela mozné. Z tohoto diivodu prace piistoupila k alternativnimu
zpusobu monitoringu kreativniho prostiedi.

Analyza kreativniho potencialu tak v této studii pracuje s dil¢imi faktory, které

se vazou na formovani podminek pro rozvoj kreativity ¢i jsou jiz vystupem
kreativniho prosttedi. Zde pouzitd metoda je formovana za ptispéni NCI
(pfedchozi kapitoly; popi.: Kloudov4a, Chwaszcz, 2011a, 2012a,b,c,
2013a,b,c,d,e,f), s jehoz pomoci Ize komparativné ¢lenit analyzované regiony dle
urovné jejich kreativniho potenciélu.
V ramci této kapitoly bylo tfeba nadefinovat jednotlivé indexy tak, aby bylo
mozné porovnavat vystupy v ramci Ceské i Slovenské republiky. Ve srovnani
s puvodnim NCI (kap. 5.1) je zde pouzity NCI ¢astecné transformovan. Odchylka
spociva v pouziti jinych dil¢ich indext, avSak jako celek vychazeji z jednotného
teoretického konceptu kreativni ekonomiky a tudiz splituji poZzadavky kladené na
vypovidajici schopnost NCI. Jednotlivé dil¢i indexy jsou uvedeny v nasledujici
tabulce 5.23.

Datovy soubor, ktery zahrnuje jednotlivé indikatory NCI z tabulky 5.23,
pochazi z regionalnich databazi statistickych Ufadli analyzovanych zemi®® za
obdobi 2009. Samotna konstrukce NCI vyuziva indexovych hodnot jednotlivych
ukazatelll a pro vSechny tzemi se pohybuje mezi 0 a 1.

Kazdy zahrnuty ukazatel za jednotlivé uzemi je ptreveden na index, ktery
vyjadiuje vztah individualni hodnoty vybran¢ho uzemi vii¢i regionu s nejvyssi
hodnotou. Vazeny aritmeticky primér individualnich indexti kazdého tizemi pak
predstavuje vyslednou hodnotu za jednotlivé sub-indexy. Samotny NCI je pak
vyjadien prostym priimérem jeho sub-indext.

Po dosazeni dat byl stanoven NCI zvlast’ pro Ceskou a Slovenskou republiku.
V souboru za CR bylo zahrnuto 14 izemnich celki a za SR to bylo 8 izemnich
celkt. Vysledek provedené analyzy je znazornén obrazkem 5.33.

50 Cesky statisticky virad (CSU) a Statisticky virad Svenskej republiky (SSU).
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Hlavni mésto Praha

Bratislavsky kraj I
| | Jihomoravsk'
| Kogicky kraj Pardubicky
| | RN
| Trenciansky kraj Plzerisky
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| Trnavsky kraj

| |
| Zilinsky kraj
| |
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| Nitriansky kraj

| Presovsky kraj
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Olomoucky

Moravskoslezsky

Obr. 5.33: Vyjadreni NCI (0 az 1) pro jednotlivé kraje Ceské a Slovenské republiky
za rok 2009 (Zdroj: CSU, SSU; viastni vypocty)

Na prvni pohled je z obrazku 5.33 patrné, které regiony dosahuji vyssiho NCI.
V obou zemich na prvnich mistech skon¢ily regiony vazané na hlavni mésta®!. Ve
Slovenske republice je patrné€ vyraznéjsi skok mezi vedoucim a ostatnimi regiony.
V piipadé Ceské republiky je tento trend vice pozvolny.

Stanoveni samotného NCI je pouze dil¢im krokem v pldnované analyze.
Ukazatel NCI je pouze indikatorem zastoupeni kreativniho potencidlu na
vybraném Uzemi. ProtoZze se analyza zabyva zemémi, které funguji v trzni
ekonomice néco malo pres 20 let, je tfeba ovefit vyznam kreativity v téchto zemi
na vztahu k zakladnim makroekonomickym ukazatelam.

Cilem kapitoly je tedy nadale analyzovat kreativni potencial (prezentovany
vystupy NCI) jednotlivych kraji v Ceské i Slovenské republice a to jak ve vztahu
k zakladnim makroekonomickym veli¢inam, tak i ve vzajemné komparaci obou
zemi. Za timto uc¢elem byly stanoveny 2 zakladni hypotézy.

Hypotéza 1 - kreativni pracovnici nejsou rozmisténi rovnomeérné. Jejich
koncentrace vytvari miru kreativniho potencialu dotéeného Uizemi. Ptitomnost
kreativity se odrazi v UspéSné implementaci inovaci a v nasledném oZiveni a
rozvoji hospodaistvi. Rozvoj kreativity zvySuje ekonomickou troven regionu a
vytvaii dalsi pracovni mista v atraktivni lokalité. Zda tyto pfedpoklady plati i pro
regiony v CR a SR, bude testovano na vztahu mezi NCI a vybranymi
makroekonomickymi indikéatory. PfestoZe nelze brat zemé jako CR &i SR za pIné
rozvinuté, jejich institucionalni a hospodarska troveit by méla byt na dostatecné
urovni, aby odrazela pozitivai, vyznamnou korelaci mezi NCI a zvolenymi
makroekonomickymi ukazateli.

51 Zajimavy vztah mezi velikosti mést a vzdélanim regionu byl prokazan ve studii
J.Kourilové (2007).

96



Hypotéza 2 — vétsi zavislost vybranych makroekonomickych indikatorii viici
NCI se predpoklada u CR a to z diivodu vice rozvinutého hospodafstvi a
vyznamnych vazeb na technologicky vyspélé Némecko a Rakousko. Na druhou
stranu SR vice profituje s komparativnich vyhod rozvijejicich se zemi (mj. levna
pracovni sila). Z vySe uvedenych ditvodl by kreativni potencial v rdmci SR m¢l
byt v méné vyznamné korela¢ni vazb¢é na makroekonomické ukazatele.

Pro testovani zvolenych hypotéz je vyuzit Pearsoniv (vybérovy) korelacni
koeficient. Tato metoda umoziuje pométovat dvé promeénné, ndhodné veliciny
pfi¢emz neni tfeba rozliSovat mezi zavislou a proménnou, protoze vysledek
zUstava nezméenén.

Za ptedpokladu normalniho rozdé€leni udava prace s pomoci Pearsonova
korelacniho koeficientu intenzitu tésnosti vztahu ve zvolenych proménnych.
Doprovodné grafy jsou dale doplnény o hodnotu R2 neboli o koeficient
determinace, ktery nam udava silu linearni zavislosti.

Vztah mezi makroekonomickymi veli¢inami a NCI je hlavni naplni hypotézy
1. Konkrétni makroekonomické veli€iny byly vybrany z tii oblasti. Prvni zkouma
vykonnost zvolené lokality jako celku a je vyjadiena ukazatelem HDP. Druhy
makroekonomicky 0daj se tykd zaméstnanosti. Kreativni centra by méla byt
ekonomicky uspés$na a vytvaret podminky pro rozvoj novych odvétvi, tim padem
by méla vytvarfet 1 nové pracovni pozice. Posledni zkoumany tudaj ve vztahu
k NCI se tyka oblasti piijmi. U uvedenych ukazateli je zkoumana jejich vzajemna
vazba nejen s NCI (tabulka 5.24), ale zaroven i s jednotlivymi sub-indexy NCI.

Tabulka 5.24 Tabulka korela¢nich koeficientl urcujicich vazbu mezi NCI a
jeho sub-indexy ve vztahu k makroekonomickym ukazateliim, 2009.
Toleran¢ni Talent Technology
index index index
Hruby domaci produkt na 1 ob. (mil. K¢) CR 0,932 0,778 0,953 0,703
Hruby domaci produkt na 1 ob. (v EUR konv.,vb.c.) SR 0,990 0,943 0,969 0,988
CR 0,878 0,849 0,827 0,656
SR 0,992 0,955 0,962 0,992
Hrubé penézni pfijmy (na 1 ¢lena v domdacnosti) CR 0,899 0,861 0,888 0,625
Primérna cista nominalni mzda SR 0,989 0,936 0,978 0,980

Zdroj: CSU; SSU: vlastni vypodty

NCI

Volna pracovni mista na 1000 ob.

Z vySe uvedené tabulky 5.24 Ize vy¢ist, jak vyznamna zavislost existuje mezi
jednotlivymi ukazateli a NCI. Ve vSech ptipadech se jedné o velmi tésnou vazbu
a v nekterych ptipadech dokonce o extrémné tésnou vazbu, obzvlasté pak u SR.
Tato skutecnost by ovSem neodpovidala hypotéze 2, ve které se predpoklada vyssi
vliv kreativity v ramci CR. Z tohoto diivodu prace dale analyzuje soubor
zkoumanych dat za piispéni doprovodnych statistickych ukazateli a gratického
vyjadieni.
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Obr. 5.34 a 35: Vztah mezi NCI a HDP na obyvatele; CR a SR — 2009. (Zdroj:CSU,
SSU; vlastni vypocty)

Jak je patmé z obrazku 5.34, tak soubor 13 kraji CR se pohybuje na zcela
odlisné urovni oproti Hlavnimu méstu Praha. Coz do zna¢né miry ovliviiuje
smérnici trendu a koeficient determinace, ktery presto vypovida o velice tésném
vztahu (0,87) mezi kreativnim potencialem regionu a HDP na obyvatele.

V ramci SR je situace obdobna (obr. 5.35) jako v CR. Opét se zde nachézi jeden
kraj, ktery se vyrazné odliSuje od zkoumaného souboru. Jedna se o Bratislavsky
kraj, ktery ma oproti ostatnim krajim daleko vyssi NCI i HDP na obyvatele. Jeho
umisténi v obrazku 5.35 odpovidd trendu ostatnich kraji. Z tohoto divodu
vychdzi 1 velmi vysoka mira zavislosti mezi zkoumanymi ukazateli.

S ohledem na vyznamny vliv Hlavniho mésta Prahy v ramci datového souboru
CR a Bratislavského kraje v ramci SR bylo rozhodnuto provést obdobnou analyzu
zkoumaného vztahu mezi ekonomickym a kreativnim potencidlem s vypusténim
vysSe uvedenych extrémnich kraji (kreativnich center). Vysledky této analyzy
ptispé&ji k detailnéjSimu rozboru kreativniho potencidlu u obou zkoumanych zemi.
Konkrétni vysledky jsou zachyceny v obrazcich 5.36 a 37.
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Obr. 5.36 a 37: Vztah mezi NCI a nabidkou volnych pracovnich mist na 1000 ob.;
CR a SR —2009. (Zdroj:CSU, SSU; viastni vypocty)

Ptedpokladand pozitivni pevnd vazba mezi nabidkou pracovnich mist a NCI
byla v ramci CR potvrzena korelaénim koeficientem na tirovni 0,85. Grafické
znarodnéni (obr. 5.36) jiz tak silnou vzajemnou vazbu na prvni pohled
nepredstavuje. Piesto 1 v tomto ptipadé koeficient determinace vypovidd o
pevném vztahu (R2 = 0,77). AC méné patrny, tak piesto 1 zde lze zaznamenat
extrémni piipad tykajici se opét Hlavniho mésta Prahy, jehoZ znazornéni lze
nalézt v pravém hornim rohu obrazku 5.36.

V tabulce 5.24 byla dale zaznamenana vyznamna pozitivni vazba mezi
nabidkou pracovnich mist a kreativnim potencialem, vyjadienym za pomoci NCI.
Korela¢ni koeficient na urovni 0,99 je ptili§ vysoky a tak je nutné se na n¢j vice
zamgéfit. Tato silnd zavislost je ¢aste€né objasnéna za pomoci obrdzku 5.37, ktery
jednoznacné rozdélil regiony do dvou skupin. V jedné je region s vysoce
kreativnim potencidlem a vysokou nabidkou novych mist (Bratislavsky kraj)
vV druhé skupiné jsou kraje ostatni, dosahujici obdobnou hodnotu v
porovnavanych ukazatelich. Takovyto datovy soubor v kombinaci S niz$im
datovym objemem pak vyustil v extrémné silny korelacni vztah.

Posledni analyzovanou vazbou je vztah mezi individudlnimi pfijmy
v jednotlivych regionech v zéavislosti na mife kreativniho potencidlu (NCI).
Vysledek je obdobny jako u ptfedchozich ukazateli. Hlavni mésto Praha se
pohybuje v pravém hornim rohu obrazku 5.38 a odliSuje se oproti ostatnim
regionim. Vztah je v tésné pozitivni korelaci.
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Obr. 5.38 a 39: Vztah mezi NCI a prijmem domdcnosti resp. jedince; CR a SR -
2009. (Zdroj:CSU, SSU; viastni vypocty)

V ptipadé izemné spravnich celki ze SR (obr. 5.39) je toto rozlozeni jesté
markantnéjsi, z ¢ehoz nasledné vyplyva enormné tésny koeficient determinace na
urovni 0,98.

Analyza kompletniho souboru dat prokdzala vyraznou zavislost kreativniho
potencidlu (vyjadieného NCI) na vSech zvolenych makroekonomickych
veli¢inach v Ceské i Slovenské republice. Blizsi rozbor jednotlivych vazeb
prokézal pfitomnost jednoho extrémniho regionu v CR i SR. V obou piipadech se
jednd o regiony vazané na hlavni meésta a zaroven hospodaiskd centra
zkoumanych zemi. Tyto lokality jsou oproti ostatnim regionti, znacné rozvinuté a
vykazuji tak urCité znaky ,kreativnich center”. Tento rozdil ovSem znacné
ovlivnil vystupy uvedené v tabulce 5.25. Z tohoto diivodu byly jednotlivé soubory
regiontl za CR a SR upraveny tak, Ze z kazdého souboru byl vyjmut extremni
region vztahujici se k hlavnim méstim. Cilem této upravy je provedeni detailng;si
analyzy kreativniho potencidlu i v ostatnich regionech. Vysledky této analyzy
Jsou zachyceny v nasledujici tabulce 5.25.

Tabulka 5.25 Tabulka korela¢nich koeficienti uréujicich vazbu mezi NCI a
jeho sub-indexy ve vztahu k makroekonomickym ukazatelum, 2009; upraveno o
regiony vdzané na hlavni mésta.

Toleranéni Talent Technology

NCl index index index

Hruby domaci produkt na 1 ob. (mil. K¢) CR 0,733 -0,112 0,844 0,651
Hruby domaci produkt na 1 ob. (v EUR konv.,vb.c.) SK 0,674 0,517 0,601 0,518

CR 0,449 0,531 0,255 0,244

Volna pracovni mista na 1000 ob.
SK 0,568 0,842 0,429 0,243

Hrubé penéini prijmy (na 1 ¢lena v domacnosti) CR 0,535 0,510 0,451 0,218
Priimérna cistd nominalni mzda SK 0,864 0,564 0,756 0,781

Zdroj: CSU; SSU; vlastni vypodty
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Ve srovnani s udaji z tabulky 5.24 vykazuji upravené datové soubory na prvni
pohled niz§i vazby mezi kreativnim potencidlem (NCI) a zvolenymi
makroekonomickymi indikidtory. Co se tyce zakladniho indikatoru
predstavovaného vazbou mezi ekonomickou vyspélosti regionu (HDP) a
kreativnim potencialem (NCI), tak si CR zachovala vysokou tiroveti korelaéniho
koeficientu (viz. tabulka 5.25). Na druhou stranu se u SR korela¢ni koeficient
propadl (z 0,99 na 0,67). V tomto piipad¢ je potvrzena spravnost hypotézy 2, ktera
byla formulovana na piedpokladu, Ze kreativita bude mit vyznamnéjs$i roli
V rozvinut&jsi ekonomice CR.

V ramci analyzy vztahu HDP a kreativity Ize z tabulky 5.25 vycist zajimavy
rozdil u jednotlivych sub-indextt NCI. V CR je daleko pevnéjsi vazba mezi
ekonomickou vykonnosti a souborem indexd z oblasti talentu a technologii,
naproti tomu ekonomicka vykonnost se ve SR vykazuje zhruba stejné, stredné
vyznamnou zavislost v rdmci vSech 3 sub-indexi.

Vyrazny pokles zavislosti byl zaregistrovan u ukazatele zabyvajiciho se
nabidkou volnych pracovnich mist. V tomto ptipadé totiz oba dva vytazené
regiony enormné piekracovaly hodnoty ostatnich regioni. Jejich eliminaci se
prokazalo, Ze soubor ostatnich krajl jiz vzajemny vztah mezi volnymi pracovnimi
misty a kreativnim potencialem regionu nezaznamenava na tak vysoké urovni.
Presto 1 v tomto pfipad¢ je tfeba brat v tivahu vliv kreativniho potencidlu na
formovani volnych pracovnich pozic.

Posledni vztah se tykal vazby mezi penéZnimi piijmy a kreativnhim
potencialem. V tomto piipadé byla prokazana pevnéjsi vazba v ramci SR. CR
V tomto piipad¢ nezlstala vyrazn€ pozadu a taktéz prokdzala tésnou pozitivni
zavislost (korelac¢ni koeficient je na trovni 0,54).

Ve vysledku tak tabulka 5.25 potvrzuje, Ze 1 pfes vynechani hlavnich
Kreativnich regiont, stale existuje stfedni Ci tésnd pozitivni zavislost mezi
kreativnim potencidlem a ekonomickou vyspélosti regionu, potazmo vysi piijmu
jejich obyvatel.
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Obr. 5.40 a 41: Vztah mezi NCI a HDP na obyvatele, CR a SR — 2009, mimo kraje
spojené s hlavnimi mesty. (Zdroj: CSU, SSU; viastni vypocty)

Zakladni  vazba  mezi  kreativnim  potencidlem a  vybranymi
makroekonomickymi indikéatory je pfipisovana indikdtoru zabyvajicimu se
hospodatskou urovni. Z tohoto divodu byla tato vazba z tabulky 5.25 dale
rozvinuta v obrazcich 5.40 a 41. Obrazek 5.40 se zabyva situaci v CR a lze v ném
pozorovat rovhomérné rozvrzeni jednotlivych regionlt kolem smérnice trendu.
Vypovidaci schopnost modelu je potvrzena vyznamnou hodnotou u koeficientu
determinace ptevySujici hodnotu 0,5. Tato skuteCnost potvrzuje pozitivni vliv
pritomnosti kreativity na hospodaifskou uroven regionu, coz se shoduje
s predpokladem uvedenym v hypotéze 1.

V zavérecneém obrdzku 5.41 je opét rozebran vztah hospodarske irovné regioni
ve vztahu Kk jejich kreativnimu potencidlu, tentokrat pro slovenské regiony
upravené o Bratislavsky kraj. Ve srovnani s obrazkem 5.35, kde byly stejné
proménné sledovany vcetné Bratislavského kraje, dochazi k vyraznému rozdilu
v koeficientu determinace, ktery poklesl z pivodni hodnoty 0,98 na 0,45. Bez
Bratislavského kraje tak vazba ekonomického a kreativniho potenciélu ztraci na
intenzité¢. U zbylého souboru kraji se tudiz predpokladd odliSna struktura
hospodafstvi, kterd v soucasné dob¢ neni vyznamné& zavisla na kreativité.
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5.6 Analyza vlivu kreativity na vykonnost regionii v ramci
Ceské republiky®

V navaznosti na stanoveni teoretického ramce kreativni ekonomiky a
otestovani metodiky je tfeba provést detailni analyzu vlivu Kkreativity na
hospodaiskou tiroveii regiontl. Za zkoumany soubor byly uréeny regiony Ceské
republiky, které jsou reprezentovany jednotlivymi kraji a regionem hlavniho
mésta Prahy. Analyza bude zahrnovat jak statickou ¢ast, kterd bude porovnavat
stav v ramci urCitého roku, tak bude vyuzit i dynamicky pohled, ktery bude
zkoumat zménu dat v pribéhu let 2009 az 2012.

5.6.1 Napln kreativniho potencialu

Za pionyra v oblasti kreativity a regiondlniho hospodatského rozvoje je mozno
oznacit Jane Jacobs (1961; 1969), ktera jako prvni poskytla popis ,,0teviené
spolecnosti®, ktera je schopna pritdhnout tvofive lidi a naplno vyuzit jejich talent.
Wilbur Thomson (1965) byl jeden z prvnich, ktery mezi hlavni funkci mést vidél
ve formovani novych napadl a inovaci. Tyto pfistupy byly ¢asem doplnény o
ptinos znalostniho kapitalu (Lucas, 1988; Becker, 1994).

Vliv kreativity a znalosti na rozvoj uzemi ziskava stale vétSi pozornost.
Pochopeni zdkladnich faktori rozvoje je nezbytné pro cilenou podporu a tim
zachovani konkurenceschopnosti. Prvni pokusy o kvantifikaci kreativniho
potencialu byly zaznamenany u Richarda Floridy, ktery se pokouSel prokazat
vztah mezi socidlnim kapitdlem, ekonomickym rlstem a jeho ,kreativnim
indexem* (Florida, 2002a, Florida, Tinagli, 2004). Jejich zavéry spolecné s praci
Tiemanna et al. (2006) prokazaly, Ze tolerantni regiony maji vyss$i miru Cisté
migrace, jsou vice heterogenni, maji vy$si miru HDP na obyvatele.

Na druhou stranu je tfeba uvést i urcité teoretické a analytické nedostatky
piedchozich analytickych postuptl. Z oblasti teorie je tieba je doplnit o uceleny
teoreticky koncept kreativity a z pohledu metodiky je nutné transformovat jejich
konstrukci. Zminéné metody pracuji s indexy, které jsou bud’ tézce dostupné,
nevhodné pro mensi uzemni celky ¢i malo transparentni (viz. pfedchozi kapitoly;
Kloudova, Chwaszcz, 2011a).

Samotnd ptitomnost kreativity nezajisti hospodaisky riist, ale je pouze jednim
ze zékladnich podminek. Prvni podminkou je vhodné nastavené instituciondlni
prostiedi, které odpovida svobodné a hospodaisky rozvinuté zemi. V zemich kde
existuje slaba vynutitelnost prdva a svobody obcanii jsou potlacovany nelze
hospodarsky rist naplno nastartovat (Chwaszcz, 2011a; North, 1994).

Pokud je tato skuteCnost naplnéna ptfichazi na fadu kreativita, kterd je
zdkladnim vstupem v produkénim fetézci vyspélych zemi. Predstaviteli této

52 Tato kapitola vychazi z ¢lanku ,, The application of creative economics to selected regions
of the Czech Republic* (Kloudova, Chwaszcz, 2012a) Z néhoz prebirad textovou cdst a dopliuje
ji 0 upravenou analytickou metodu a dodatecné vystupy.
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kreativity jsou lidé. Konkurenceschopnost regionu tedy tkvi ve schopnosti tyto
lidi pfitahnout, udrzet a zaroven i vychovat. Pozornost je tfeba vénovat 4
zakladnim pilitim (Kloudova, Chwaszcz, 2012b): (1) Lidé — jsou nositeli
kreativity, jejich pfitomnost formuje kreativni potencial celého regionu. Je tieba
vytvofit adekvatni pracovni prileZitosti s odpovidajicim prostorem pro jejich
seberealizaci. (2) Misto — kreativni tfida vykazuje vysokou miru mobility. Nestaci
pouze vytvofit odpovidajici pracovni pozice ale nabidnout uzemi, které je
oteviené, pratelské s dostateCnou vybavenosti pro kvalitni traveni volnocasovych
aktivit. (3) Mistni vlada — zalezi na zkoumaném regionu. Kazdopadné¢ politika ma
za cil formovat efektivni formalni institucionalni prostfedi. (4) Skolstvi —
vyznamna podpora rozvoje kreativity. Jeji potencidl je ve formovani novych
kreativnich pracovnikii a zaroven svymi znalostnimi kapacitami miize svou
¢innosti pfispét k novym formém rozvoje podnikové i kulturni sféry.

Pokud uzemi uspéSné nastavi 4 zakladni pilite rozvoje kreativity, lze
piredpokladat vysokou koncentraci kreativniho potencidlu, ktery je schopen
formovat ndpady, transformovatelné do inovaci. Schopnost implementace téchto
inovaci je zavérecnym krokem vedoucim k dosazeni hospodarského riistu.

Cilem kapitoly je prokazat aktualnost vlivu kreativni ekonomiky. Dokud
neporozumime soucasnym vlivim regiondlni hospodaitského rozvoje a
nedokazeme je kvantifikovat, nebude mozno pak urcit parametry, jejichZ cilend
podpora by vedla k rozvoji hospodafstvi.

Na niZe uvedené piipadové studii, pracujici s jednotlivymi regiony CR, bude
prezentovan pozitivni vliv kreativniho potencidlu ve vztahu k hospodarskému
rastu. Zaroven tak prace predstavi metodu, kterd je vyuzitelnd pro mapovani
vyvoje hospodaiského ristu v pritbéhu urcitého obdobi. Tato metoda pak muze
slouzit k zpétnému vyhodnoceni externich zasahti, které byly cileny na podporu
hospodatského riistu.

5.6.2 Stanoveni kreativniho potencialu a jeho vlivu na rozvoj uzemi

Zakladnim krokem pro analyzu kreativniho potencialu izemi je nutné stanovit
NCI. Konstrukce tohoto indexu byla prezentovana v nékolika ptedchozich
kapitolach (kap. 4.1, 5.5) a ani pro potieby této analyzy se neméni. Prvnim sub-
indexem je Toleran¢ni index (tabulka 5.26). Tento index se sklada z 11 indexu,
tykajicich se prevazné spolecensko-kulturniho prostiedi a migrace.
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Tabulka 5.26 Toleran¢ni index

Toleranéni index
PtirGstek zpUsobeny stéhovanim na 1000 ob.
Zastoupeni cizincl ze zemi EU na celkovém obyvatelstvu na 1000 ob.
Vzniklé vs. zaniklé ekonomické subjekty na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych v Kulturni, zdbavni a rekreaéni ¢innosti na celkové zameéstnanosti
Pomér registrovanych subjektl - Kulturni, zadbavni a rekreacni ¢innosti
Navstévnost ubytovacich zafizeni - Hosté na 1000 ob.
Navstévnost ubytovacich zatizeni - Pfenocovani na 1000 ob.
Vypujcky v knihovné na 1000 ob.
Pofadané kulturni akce na 1000 ob.
z toho koncerty na 1000 ob.
Obecna kriminalita na 1000 ob. (1/X)

Zdroj: vlastni teoreticka koncepce

Druhy sub-index se zabyva vzdélanostni zakladnou (tabulce 5.27). Vybranych
7 indext se zabyvad pievazné vysokoSkolskymi studenty, pracovniky ve
veédeckych oborech a finanéni podporou VaV.

Tabulka 5.27 Talent index

Talent index

Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let s vysokoskolskym vzdélanim na 1000 ob.
Pomér zaméstnanych - Profesni, védecké a technické ¢innosti

Zameéstnani v profesni, védecké a technické ¢innosti na 10000b.

Obecna mira nezaméstnanosti 15 - 24 let (1/X)

Pomér registrovany subjektl - Profesni, védecké a technické c¢innosti
Zameéstnanci ve VaV na 1000 ob.

Vydaje na VaV v K¢/ob.

Pocet vysokoskolskych studentd na 1000 ob.

Zdroj: vlastni teoreticka koncepce

Treti sub-index zahrnuje téma, které nejvétsi mérou piispélo ke vzniku
kreativni ekonomiky (tabulka 5.28). Touto oblasti jsou technologie, pievazné
Vv oblasti ICT. Vybrané indikatory se zabyvaji pomérem podniki ¢i zaméstnancti
pusobicich v technologickych oblastech. Zaroven je pozornost vénovana
patentiim a vyuziti internetu.
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Tabulka 5.28 Technology index

Technology index

Pomér zaméstnanych - Informacni a komunikacni ¢innosti

Pomér registrovanych subjektl - Informacni a komunikacni ¢innosti

Pomér podnikl v prdmyslu - Vyroba pocitacl, elektronickych a optickych pfistrojd a zatizeni
Pomér podnikl v prdmyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Primérny pocet zam. v priimyslu - Vyroba pocitacu, elektronickych a optickych pfistrojd a zatizeni
Pramérny pocet zaméstnancl v priimyslu - Vyroba elektrickych zafizeni

Pocet podanych patentd na 1000 ob.

IT vdomacnostech - Osobni pocitac

Jednotlivci pouZivajici - Internet

IT odbornici celkem na 1000 ob.

Zdroj: vlastni teoreticka koncepce

Vsechny pouzité dil¢i indexy vychazeji z vySe uvedeného teoretického ramce
kreativni ekonomiky. Jejich cilem je zachytit zakladni rysy kreativni ekonomiky
spoCivaji ve vybavenosti izemi odpovidajicim znalostnim a technologickym
kapitalem. Zaroven je kladen velky diraz na vybavenost lokality, ktera hraje
Vv regionalnim rozvoji zakladni vyznam.

Jednotlivé indexy NCI nemuseji byt vzdy jednotné, avsak pii jeho konstrukci
je tieba dbat na zdkladni parametry. Je nezbytné pracovat s jasné definovanymi a
meéfitelnymi indexy. Zaroven by pocet indexi mél byt dostatec¢ny tak, aby dokézal
postihnout strukturu teoretického rdmce kreativni ekonomiky. Rozdilny vyznam
a pocet indext se odrazi v jednotlivych sub-indexech s pomoci vazeného priméru.

Vysledné hodnoty NCI pro Ceskou republiku zachycuje obrazek 5.42, kde je
zachycen NCI pro jednotlivé kraje za obdobi 2012 az 2009. Ve vSech letech byl
zaznamendn nejvyssi kreativni potencidl u regionu, ktery se vaze k hlavnimu
méstu Ceské republiky (CR).
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Obr. 5.42: NCI pro jednotlivé kraje CR v letech 2012-2009. (Zdroj:CSU; viastni
vypocty)
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Vyjadreni kreativniho potencidlu je pouze statickym ukazatelem. Proto je
velice vhodné tento staticky ukazatel doplnit o vyvoj v Case. V obrazku 5.43 je
zachycen rozdil ve vyvoji NCI v obdobi 2012/2011 a 2011/2010. Jak je vid¢et tak
v ramci zkoumaného celku se za obdobi poslednich dvou let podatilo nejvice
zvysit sviij NCI Plzeniskému a Usteckému kraji. Hlavni mésto Praha spise
stagnuje, coZ je dano tim, Ze jako kreativni centrum bude spiSe dohanéno dalSimi
kraji, nez se jim vzdalovat. Naproti tomu Pardubicky kraj v poslednim
meziro¢nim srovnani ztratil nejvice ze svého kreativniho potencidlu v ramci
porovnani s ostatnimi regiony.

Plzen
Usti ]
Vysocina
South Bohemian
Zlin
Olomouc

Liberec ]
South Moravian

Hradec Kralové

Moravian-Silesian

Karlovy Vary

Capital city of Prague

Central Bohemian
Pardubice ]

-6% -4% -2% 0% 2% 4% 6% 8% 10%

ECl2012/2011 0OCI2011/2010

Obr. 5.43: Zména NCI v letech 2012/2011 a 2011/2010 (Zdroj:CSU; viastni
vypocty)

Obdobna komparace je zachycena v tabulce 5.29. V tomto piipadé tabulka
zachycuje vyvoj NCI a jeho sub-indexii v rdmci vSech regionti v obdobi 2012-
2009. Zde uveden¢ komparativni metody jsou velice vhodnym nastrojem
pro mapovani vyvoje kreativniho potencidlu. Zarovenn je lze pouzit pro
vyhodnoceni nékterych zasahti, které byly v regionu uskutecnény za tUcelem
podporu hospodatskeho ristu.

107



Tabulka 5.29 Zména NCI a jeho sub-indexii v obdobi 2012-2009

Tolerancni Talent Technology

. . . NCI

index index index
Capital city of Prague -7,17% -3,01% 10,14% -0,32%
Central Bohemian 8,26% -0,26% -4,93% 0,92%
South Bohemian 10,22% -4,54% -2,53% 0,99%
Plzen -8,19% 15,88% 2,90% 2,95%
Karlovy Vary 2,10% 6,06% -2,17% 1,77%
Usti 12,54% 6,85% 0,19% 6,01%
Liberec -10,78% 14,32% 16,48% 4,53%
Hradec kralové 6,40% -4,46% -1,47% 0,15%
Pardubice -2,33% -5,60% 3,08% -0,91%
Vysocina 14,43% 0,31% 2,82% 5,58%
South Moravian 0,94% 0,04% 3,52% 1,54%
Olomouc 13,27% 10,52% -4,71% 4,84%
Zlin 13,53% 0,24% -0,79% 3,71%
Moravian-Silesian -1,67% 3,86% 15,86% 6,21%

Zdroj: CSU; vlastni vypodty

Z tabulky 5.29 je patrné, v kterych oblastech (talent, technologie, tolerance) se
jednotlivé regiony vyvijely vice ¢1 méné UspéSné. S ohledem na analyzu zmén
byla déale provedena analyza zabyvajici se zménou kreativniho potencialu (NCI)
a zménou ekonomické urovné regionu (HDP na hlavu) ve stejném obdobi
(2012/2009). Korela¢ni koeficient téchto dvou ukazateld stanovil vyznamnou
pozitivni zavislost na arovni 0,75. Tato skute¢nost zachycena v obrazku 5.44
potvrzuje vesker¢ hypotézy, které ptikladaji vyznam kreativnimu potencialu

V rozvoji hospodatské urovné regionu.
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Obr. 5.44: Zmena NCI viici zmené v HDP na obyvatele v ramci analyzovanych

regionii CR v letech 2012/2009 (Zdroj:CSU; viastni vypocty)
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Vysledky provedené v ramci dynamické analyzy potvrdily vyznam kreativity
v rdmci hospodaiského regionu. V navaznosti na zjisténé udaje pokracuje analyza
statickych dat. V ramci této casti je cilem prozkoumat vazbu mezi kreativnim
potencidlem, hospodaiskym rlstem a dal§imi makroekonomickymi veli¢inami.
Pro zpiisob testovani této vazby byl zvolen korela¢ni koeficient, ktery monitoruje

zavislost dvou proménnych. Vysledek této analyzy zachycuje néasledujici tabulka
5.30.

Tabulka 5.30 Vztah NCI a jeho sub-indexii vic¢i makroekonomickym
ukazatelim

Talent Technology Tolerancni

index index index NCI
2012 0,949 0,771 0,782 0,936
2011 0,936 0,775 0,812 0,936
HDP na obyvatele 2010 0,944 0,740 0,768 0,923
2009 0,959 0,708 0,805 0,940
2012 0,870 0,620 0,907 0,879
sty piijem 2011 0,823 0,597 0,913 0,852
2010 0,892 0,694 0,838 0,903
2009 0,903 0,619 0,858 0,901
2012 0,746 0,590 0,740 0,765
Volng pracovni mista 2011 0,581 0,603 0,532 0,632
2010 0,554 0,634 0,450 0,610
2009 0,841 0,656 0,861 0,885

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

U vsech tii zkoumanych makroekonomickych veli€in byla vykézana vysoka
mira pozitivni korelace. V ptipadé indikatord HDP na obyvatele a Cistého ptiymu
byla prokazana velice tésnd vazba, prevysujici korelacni koeficient ve vysi 0,8.
Zaroven byl potvrzen i pfedpoklad, Ze kreativni regiony, vytvateji diky svému
,kreativnimu rozvoji““ vétsi mnozstvi pracovnich pozic. Zajimavou skutecnosti je
fakt, Zze Casto diskutovany Toleran¢ni index, vykazuje u vSech ukazateli
vyznamnou miru zavislosti, mnohdy vyssi nez zbylé sub-indexy z oblasti talentu
a technologie.

Bliz8i analyza NCI a HDP na obyvatele je znazornéna v obrazku 5.45. Kazdy
bod v uvedeném grafu piedstavuje jednotlivy kraj. Jak je patrno, tak jeden kraj se
vyrazn¢ odliSuje (vpravo nahote). Jedna se o region hlavniho mésta Prahy. Tento
region je zaroven hlavnim kreativnim centrem celé Ceské republiky.
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Obr. 5.45: Vztah mezi NCI a HDP na obyvatele, 2012 (Zdroj:CSU; viastni vypocty)

V ptipad¢ dalSich makroekonomickych veli¢in byla taktéZ prokézéna
vyznamna zavislost. Vizualné jsou tyto vazby zachyceny v obrazcich 5.46 a 47.
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Obr. 5.46 a 47: Vztah mezi NCI a cistym prijmem & volnymi pracovnimi misty
(Zdroj:CSU; viastni vypocty)

Ve vyse uvedenych grafech je znazornéna i smérnice trendu a koeficient
determinace (R2), ktery dosahuje vyznamnych hodnot a potvrzuje tak silny vazbu
kreativity a hospodaiské urovné, coz potvrzuje zdkladni paradigma kreativni
ekonomiky. Z grafi 1ze dale vyvodit, Ze v ramci souboru dat existuje jedno
vyznamné¢ kreativni centrum, kterym je region Hlavniho mésta.

Za ucelem bliz§iho prozkoumani vlivu kreativity bylo rozhodnuto o provedeni
obdobné korelacni analyzy na stejném souboru s vypusténim nejvyznamnégjsiho
kreativniho centra (obdobné jako v analyze v kap. 5.5). Vysledek je zachycen
v tabulce 5.31.
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Tabulka 5.31 Vztah NCI a jeho sub-indexi vici makroekonomickym
ukazatelim

Talent Technology Tolerance

index index index NCI
2012 0,751 0,010 20,070 0,412
2011 0,748 0,599 -0,090 0,653
HDP na obyvatele 2010 0,769 0,524 0,010 0,653
2009 0,865 0,698 -0,111 0,759
2012 0,423 0,529 0,723 0,846
sty piiem 2011 0,291 -0,017 0,722 0,406
2010 0,443 0,235 0,527 0,543
2009 0,493 0,220 0,429 0,550
2012 0,040 20,088 0,299 0,079
Voing pracovnimista 2011 0,079 0,320 0,105 0,233
2010 0,087 0,352 0,045 0,222
2009 0,293 0,231 0,578 0,504

Zdroj: CSU; vlastni vypodty

Po vyjmuti kreativniho centra z analyzovaného souboru bylo dosazeno
vyznamné odliSnych rozdild. V rdmci vztahu NCI a HDP existuje pro rok 2012
sttedné¢ vyznamna pozitivni vazba, které oproti predchozim letim znacné
poklesla. Zde by bylo vhodné provést analyzu ve vztahu k vlivu dlouhodobé
recese a piinosu kreativity praveé v tomto obdobi.

Co se tyce vazby mezi NCI a ¢istym piijmem, tak zde byla nadale zachovéana
silnd vazba, ktera v roce 2012 ptevySovala hodnotu korelacniho koeficientu na
urovni 0,8. Oproti tomu se ztratila vazba mezi NCI a nabidkou volnych
pracovnich mist. I v tomto ptipad¢€ je zaznamenan vyrazny pokles v té€snosti vazby
Vv pritbéhu analyzovanych let.
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Obr. 5.48 a 49: Vztah mezi NCI a HDP na obyvatele & cistym prijmem
(Zdroj:CSU; viastni vypocty)
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Uvedené vystupy, které neobsahuji kreativni centrum (Prahu) jsou uvedeny
pouze pro doplnéni analyzy (obr. 5.48 a 49). Ale i tak se podafil ¢astecné prokazat
vyznam kreativity pro rozvoj zbylych regionl. Z pohledu statistiky, 1ze zatazeni
extrémniho souboru napadnout. Ale z pohledu teoretického konceptu kreativni
ekonomiky, je tfeba zatfadit veskeré regiony. A v pfipadé€, kdy existuje kreativni
centrum, které presn¢ doplnuje koncept teoretického ramce kreativni ekonomiky,
nelze jej opijet.

5.7 Vliv Kreativity na strukturu a vySi vefejnych rozpoctu

jednotlivych regiont®®

Po kvantifikaci kreativniho potencialu a potvrzeni vyznamu Kreativity v ramci
hospodatského regionu je mozné piistoupit k analyze vztahu mezi kreativitou a
mistnimi vefejnymi rozpocty. V tomto ptipadé bude kreativitu predstavovat NCI
kvantifikovany v predchozi kapitole. Pro kvantifikaci mistnich vefejnych
rozpoétd jsou vyuzity data Ceského statistického tfadu, které jsou uvadény
v kapitole Ptijmy a vydaje krajt, obci a dobrovolnych svazki obci podle krajti (po
konsolidaci) a pro potieby prace jsou dale prepoéteny za ucelem eliminace
rozdilného poctu obyvatel v regionu.

Struktura mistnich vefejnych rozpocta se sklada jak ze strany piijmu, tak i ze
strany vydaji. Zakladni hypotéza piedpokladd, Ze kreativni regiony jsou
ekonomicky Uspésné a tudiz budou dosahovat vysSich ptijmu 1 vydajh. Dalsi dil¢i
hypotézy vychdzeji z podrobné struktury mistnich vefejnych rozpocta. Strana
piijmu je rozdélena do Ctyt oblasti. Prvni oblasti jsou datové piijmy, které se
skladaji jak z dani z pfijmu fyzickych a pravnickych osob tak i1 z ostatnich
spravnich poplatkli a dani z nemovitosti. V tomto piipadé se opét predpoklada
pozitivni korelace ve vztahu k pfitomnosti kreativity.

Druhou skupinu na strané piijml piedstavuji ptijmy nedanove, které¢ zahrnuji
vlastni ekonomickou ¢innost regionu, odvody ptispévkovych organizaci, ptijmy
z prondgjmu majetku, ptijmy z uroki, ptijmy z prodeje nekapitdlového majetku a
ostatni nedanové piijmy. V tomto pfipad¢ stanovend hypotéza piedpoklada u
kreativnich regionll vyssi schopnost realizace ptijmi z vlastni ¢innosti. Hypotéza
bude potvrzena v piipad¢ prokazani pozitivni korelacni vazby.

Dalsi skupinou na strané piijmu jsou kapitalové prijmy neboli ptijmy z prodeje
dlouhodobého majetku. V tomto ptipad¢ se predpoklada, ze kreativni regiony drzi
efektivni kapital a dosahuji dostatecné ekonomické trovné, z téchto diivoda pak
nemaji potiebu realizovat ptijmy z této polozky. Ve vysledku je tak ocekavana
negativni mira korelace mezi kapitdlovymi pifijmy a mirou kreativniho potencialu
uzemi.

53 Tato kapitola vychdzi z ¢lanku ,, The Analysis of Creative Regions in Relation to the
Structure of Local Government Budgets by the Example of the Czech Republic* (Kloudovad,
Chwaszcz, 2013f) z néhoz prebira textovou cast a doplnuje ji o upravenou analytickou metodu
a dodatecné vystupy.
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Posledni polozka na strané piijmt se tyka ptijmt z dotaci. Tato polozka v sob¢
zahrnuje investicni 1 neinvesti¢ni dotace pochazejici ze statniho rozpoctu, statnich
fondl a Narodniho fondu. Dotace nejsou nastrojem volného trhu a jejich efekt je
tasto zpochybiiovan (Mises, 1944). Casto jsou vynakladany na projekty, které
nepiindseji vyznamny efekt (Chwaszcz, 2010c¢). Lokace téchto prosttedki je ¢asto
smérovana do méné vyvinutych regiond. Za téchto ptfedpokladi 1ze predpokladat,
ze mira NCI bude dosahovat negativni korelace vii¢i vysi dotaénim piijmum.

Na druhé¢ stran¢ rozpoctu jsou vydaje. Celkovy ukazatel vydajii zahrnuje jak
bézné tak 1 kapitalové vydaje. Bézné vydaje se tykaji nakladd spojenych se
zajiSténim provozu regionu vcetné neinvestiCnich dotaci a socialnich davek.
Kapitadlové vydaje se zabiraji investicemi a investicnimi dotacemi. V obou
piipadech se predpokladd pozitivni mira korelace. Tento predpoklad vychazi
Z potvrzené skutecnosti, ze kreativni region ma vyssi hospodarskou vykonnost,
tudiz 1 vys$i prijmy, které¢ mize nasledné pierozdélovat.

Vybrané ukazatele na stran¢ piijmi 1 vydaji jednotlivych rozpoctl byly
piepocteny na obyvatele a nasledné byla provedena korela¢ni analyza ve vztahu
ke kreativnimu indexu i jeho dil¢ich sub indexd. Vysledek je zachycen v tabulce
5.32a33.

Tabulka 5.32 VVztah mezi kreativitou a mistnimi vefejnymi rozpocty (r.2011)

2011 NCI Talent Tech.nologick\’/ To!eranéni

index index index
Prijmy celkem 0,704 0,719 0,466 0,727
- danové prijmy 0,880 0,870 0,696 0,816
- nedanové pfijmy -0,468 -0,475 -0,580 -0,166
- kapitalové pfijmy -0,527 -0,490 -0,440 -0,511
- pfijaté dotace -0,544 -0,439 -0,611 -0,446
Vydaje celkem 0,708 0,703 0,480 0,749
- z toho kapitalové 0,684 0,692 0,426 0,749

Zdroj: CSU; vlastni vypodty

Tabulka 5.33 Vztah mezi kreativitou a mistnimi vefejnymi rozpocty (r.2012)

2012 NCI '!'alent Tech.nologicky' To!eranéni

index index index
PFijmy celkem 0,795 0,818 0,599 0,717
- danové prijmy 0,890 0,895 0,706 0,792
- nedanové pfijmy -0,123 -0,144 -0,255 0,133
- kapitalové pfijmy -0,449 -0,428 -0,421 -0,354
- pfijaté dotace 0,045 0,153 0,049 -0,156
Vydaje celkem 0,748 0,771 0,526 0,724
- z toho kapitalové 0,628 0,678 0,377 0,645

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty
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Vystupy z tabulek 5.32 a 33 potvrdily zakladni hypotézu, ktera predpoklada
pozitivni zavislost mezi mirou kreativity a vy$i pfijmi mistnich vefejnych
rozpocti. Korela¢ni koeficient na urovni 0,7 potvrzuje opravdu pevnou zavislost
(obr. 5.50). V ramci jednotlivych sub-indext se obdobna mira zavislosti prokazala
u toleran¢niho i talent indexu (obr. 5.51 a 52). Technologicky index vykazuje sice
niz§i miru zavislosti, avSak 1 jeho hodnota korelacniho koeficientu dosahujici
témet 0,6 predstavuje stale vyznamnou zavislost. Prokazana zavislost v ramci
celkovych piijma se jesté vice projevila v ramci danovych pifijmi. V tomto
piipad€ se uvaha o vazbé mezi kreativitou, hospodaiskym riistem a naslednym
vybérem danovych pfijma zcela potvrdila.
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Obr. 5.50: Vztah mezi NCI a daiiovymi piijmy v roce 2012 (Zdroj:CSU; viastni
vypocty)

Ptedpoklad, Ze kreativni centra budou vykazovat vyssi pfijem ve skupiné
nedanovych piijma, se nepotvrdil. Aktivita regionu spo€ivajici v realizaci ptiymi
ze své vlastni ¢innosti prokazala dokonce negativni miru zavislosti vyjadienou
korela¢nim koeficientem na trovni -0,5 (2011) a -0,1 (2012). Na zakladé tohoto
vystupu lze usuzovat, Ze v kreativnich regionech neni ptijem z vlastnich ¢innosti
vyznamnym prvkem. Daleko efektivnéjsi je tvorba podminek umoziujicich
rozvoj soukromého sektoru.

Tuto skuteCnost potvrzuje 1 dal$i negativni mira korelace zabyvajici se vztahem
mezi kreativitou a kapitdlovymi piijmy. Kreativni regiony nedosahuji vysSich
pfijmi na zakladé prodeje aktiv. Bud’ je to tim, Ze na zdklad€ své hospodarske
urovné nemaji potfebu vyuzivat tento zdroj pfijmid anebo jiZ provedly
restrukturalizaci svych aktiv, které predaly do efektivnéjSiho soukromého sektoru.
S ohledem na niZsi pfijmy z vlastni ¢innosti se ptiklanim spiSe k druhé variantég.
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Obr. 5.51 a 52: Vztah mezi T alent a Tolerancnim indexem s danovymi prijmy
(Zdroj:CSU; vlastni vypocty)

Zajimavym zdrojem v mistnich vefejnych rozpoctech jsou pfijaté dotace.
V tomto bodé¢ byla potvrzena skutecnost, Ze kreativni regiony nevyuzivaji dotace
Vv takové mife jako méné rozvinuté regiony. Otazkou zlstava, zda jsou tyto dotace
vyuzivany efektivné. Na tuto otazku je mozné hledat odpovédét komparativni
analyzou v priibéhu n€kolika dalSich let v ramci dynamické analyzy.

Strana vydaji mistnich vefejnych rozpocti je odrazem celkovych pfijmi.
Kreativni regiony, které dosahovaly vys$Sich ptfijmd, si zaroveih mohou dovolit 1
vys$i vydaje a to jak na béZnou ¢innost tak 1 investi¢ni aktivity. V obou pfipadech
byla potvrzena pozitivni mira korelace pievysSujici hodnotu 0,63 (2012)
korelacniho koeficientu. Jedna se tudiz o silnou vzdjemnou zavislost.

Zavérem lze tuto kapitolu shrnout tak, ze kreativni regiony maji vySsi
hospodaisky potencidl. Tato skutecnost se vyznamné promita do struktury jejich
mistnich vefejnych rozpoctli. Kreativni regiony dosahuji vysSich pifijmi a
zaroven 1 vydaju. Jejich vyhoda na strané piijmu plyne ze silného soukromého
sektoru (dan z pfijmu). Samostatna ¢innost téchto regiont je potlacena cozZ bylo
potvrzeno negativnim vztahem mezi kreativitou a nedanovymi a kapitdlovymi
piijmy. Pro statni rozpocet jsou kreativni regiony vyhodné, nebot’ nevyzaduji tak
velkou miru dotaci, jako regiony s mensim kreativnim potencialem.
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5.8 Vliv alokace studentii dle oborii na rozvoj kreativniho
potencialu regionu

Vzdélani je jednou ze zékladnich sloZzek NCI a zeyména pak Talent indexu.
Jako soucast NCI ptredstavuje ukazatel jednu z podminek, které piispivaji
k rozvoji kreativniho potencialu. Tato skute¢nost byla prokdzana v piedchozich
kapitolach. V ramci této kapitoly je snaha o bliz§i analyzu této slozky NCI.

Cilem zde provedené analyzy je rozd¢lit strukturu studentt dle jednotlivych
obori a nasledné pak zkoumat jejich vazbu v ramci kompletniho NCI a jeho sub-
indexi. Ve vysledku by mélo byt zjisténo, které obory nejvice koreluji
s kreativnim potencidlem uzemi. Na zaklad¢ teoretického ramce kreativni
ekonomiky by to méli byt studenti z ICT obort.

Tabulka 5.34 Vliv pfitomnosti studentii jednotlivych oborti na kreativni
potencial

2012 2011
NCI Talent Tech. Tol. NCI Talent Tech. Tol.
index index index index index Index

Studenti vysokych skol v oborech technickych véd podle kraju

Celkem -0,27 -0,24 -0,13 -0,57 | -0,27 -0,14 -0,35 -0,53
* bakalarsky -0,34 -0,212 -0,19 -062 | -0,34 -0,20 -0,23 -0,57
* magistersky -0,22 -0,11 -0,06 -0,51 -0,25 -0,13 -0,10 -0,53
* doktorsky 0,24 0,38 0,26 -0,08 0,24 0,35 0,25 -0,03
technické védy a obory -0,29 -0,18 -0,15 -0,55 -0,31 -0,20 -0,18 -0,53
vyroba a zpracovani -0,34 -0,20 -0,32 -0,46 -0,34 -0,20 -0,30 -0,50

architektura a stavebnictvi 0,05 0,13 0,19 -0,28 0,05 0,14 0,12 -0,18
Studenti vysokych skol v oborech prirodnich véd podle kraju

Celkem 0,39 0,34 0,62 0,02 0,46 0,43 0,64 0,14
* bakalafsky 0,09 0,02 0,40 -0,24 | 0,18 0,13 0,46  -0,13
* magistersky 0,48 0,43 0,61 0,21 0,51 0,48 0,60 0,28
* doktorsky 0,83 0,86 0,80 0,49 0,85 0,90 0,78 0,58
védy o Zivé pfirodé 0,66 0,65 0,76 0,30 0,64 0,63 0,68 0,38
védy o nefivé pfirodé -0,06 0,02 0,06 -0,32 | -0,03 0,04 0,06 -0,24
matematika a statistika 0,08 0,13 0,18 -0,14 0,20 0,24 0,25 0,02
informatika 0,39 0,28 0,61 0,13 0,46 0,38 0,64 0,20
Studenti vysokych skol v oboru informatika podle krajt

Celkem 0,39 0,28 0,61 0,13 0,46 0,38 0,64 0,20
* bakalafsky 0,29 0,17 0,56 0,04 0,40 0,30 0,63 0,14
* magistersky 0,54 0,46 0,63 0,37 0,55 0,49 0,60 0,39
* doktorsky 0,33 0,39 0,47 -0,06 | 0,14 0,27 0,20 -0,20

Zdroj: CSU; vlastni vypodty
Za timto ucelem byla provedena analyza kreativniho potencidlu jednotlivych

kraji v ramci CR a vyuzitim NCI. Metodika, postup konstrukce a zakladni
vystupy NCI jsou uvedeny v kapitole 5.6. Mimo to bylo tfeba pfipravit data
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studentl v Jednothvych oborech. Tyta data byly pfevzaty z krajskych rocenek
jednotlivych regioni uvefejnénych na CSU. Zjiiténé absolutni podty byly
nasledné pfepocteny s vyuzitim stiedniho stavu obyvatelstva tak, aby vyjadiovaly
udaje na 1000 obyvatel. Tim se podafilo eliminovat vliv rozdiln€¢ velikych
regionil. Pro samotnou analyzu byla vyuZita korelani analyza, stejné¢ jako
v piedchozich piipadech. Vysledek je zachycen v tabulce 5.34.

Studijni obory byly rozd€leny na technické védy a ptirodni. Z ptirodnich véd
byly pro analyzu vlivu ICT vy€lenény obory informatiky, které byly jesté hloubé;i
analyzovéany. V ramci zkoumanych oborl byla analyzovana jednak struktura
studentii (bakalatské, inzenyrské a doktorské studium) a také dle obori, na které
se dale déli technické a piirodni védy dle ¢lenéni CSU.

Hned v uvodu je tieba potvrdit zakladni hypotézu, ktera ptredpokladala
vyznamnou miru korelace mezi kreativnim potencialem a alokaci student
informatiky. Korelac¢ni koeficient na tirovni 0,4 ptedstavuje stitedné tésnou vazbu
a CasteCn¢ nam tak potvrzuje teoreticky koncept kreativni ekonomiky. Vedle

oboru informatiky se umistil 1épe pouze obor véd o zivé ptirod¢ (korelacni
koeficient 0,66).
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Obr. 5.53 a 54: Vztah mezi NCI a studenty vysokych Skol v oboru technickych a
prirodnich véd; na 1000 ob. (Zdroj:CSU, viastni vypocty)

Co se tyce komparace velkych skupin oborti predstavujici technické a ptirodni
veédy (obr. 5.53 a 54), tak v ramci technickych véd nebyla prokdzana zadna
zavislost mezi kreativnim potencidlem a alokaci studentii tohoto oboru. Na
druhou stranu ptitomnost studentll pfirodnich véd dosahuje stfedné tésné
zavislosti viici NCI. Za zminku stoji struktura studenttl. V ramci technickych 1
ptirodnich véd roste mira pozitivniho korela¢niho koeficientu od bakalaiské az po
doktorske studium. Zajisténi dostatecné kvality, kterd umoZzni kvalitni vzdélani na
urovni inzenyrského a doktorského studia miize pozitivné ovlivnit kreativni
potencial celého regionu.
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Obr. 5.55: Vztah mezi NCI a HDP na hlavni ose a na vedlejsi se studenty v oboru
informatik; na 1000 ob. (Zdroj:CSU, viastni vypocty)

Pro zajimavost je v zavéru kapitoly uveden obrazek 5.55, kde je uveden vztah
mezi kreativnim potencialem a HDP na obyvatele, ktery vypovida o piispévku
kreativity k hospodarskému rozvoji tizemi. Zaroven je v daném grafu uvedena
vazba kreativniho potencidlu vici zastoupeni studentd oboru informatiky na 1000
obyvatel. V obou piipadech je linearni trend rostouci. V ptipadé NCI a HDP je
vSak vazba o pozndni tésnéjsi. Piesto nelze upiit piispévek piirodnich véd a
obzvlasté pak oboru informatika v rdmci rozvoje kreativniho potencidlu.
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5.9 Analyza kreativniho primyslu v CR v interakci
s hospodarFskym vyvojem vybranych regiont

Zaucelem vytvoreni kompletni prace zabyvajici se kreativni ekonomikou, bylo
nezbytné zamétit pozornost také na oblast kreativnich primysla. Tato oblast je
velice atraktivni a zabyva se ji mnoho autord. Na druhou stranu postrada
jednotnou teoretickou koncepci a metodiku. Za ptiklad 1ze uvést rozdilné ptistupy
Davida Thorsbyho (2001), Davida Hesmondhalgha (2007), Richarda Floridy
(2002a) ¢i Johna Howkinse (2001). Z tohoto dtivodu si prace zvolila svou vlastni
koncepci, ktera vychazi z vySe uvedeného teoretického ramce kreativni
ekonomiky. Vysledky této analyzy dokresluji vyznam kreativity v ramci
regionalniho rozvoje.

5.9.1 Zakladni pojeti kreativnich priamysli

Za zakladni prvek ve vyvoji spole¢nosti 1ze povazovat schopnost kreativniho
mySleni. Tato jedinecnd vlastnost ovliviiuje nejen mnozstvi a kvalitu
produkovanych statkii a sluzeb, ale zaroven formuje spolecensko-kulturni rozvoj
spolec¢nosti. Vliv kreativity na rozvoj spolecnosti je v prubéhu doby stale
intenzivnéjsi. V ramci védeckych teorii ndm tuto skutec¢nost vhodné analyzuje
kreativni ekonomika (Kloudova, Chwaszcz, 2011a, 2012a, 2013c,d,e,f), ktera
vychazi z ristovych teorii a dopliiuje je o spole€ensko-kulturni a urbanisticky
aspekt. Mezi hlavni autory zabyvajici se kreativitou v interakci s hospodarskym
rozvojem je tfeba fadit Jane Jacobs (1961; 1969), Charles Landry (2000), John
Howkins (2004), Richard Florida (2002a) etc.

Tento vyvoj vyraznym zpiisobem ovlivnil 1 samotnou strukturu hospodatstvi a
umoznil vzniku novému konceptu ,kreativnich primysli“. Formalni pocatky
tohoto konceptu pochazeji z Velké Britanie (1997), kde labouristickd vlada
Toniho Blaira vytvofila Department of Culture, Media and Sport (DCMS), za
ucelem zmapovani kreativniho primyslu (Flew, 2000). Vystupy tohoto odd¢€leni
jsou hlavnim inspiracnim zdrojem pro mapovani kreativnich primysli v jinych
zemich. Piesto je tfeba podotknout, Ze jednotnd definice neexistuje. Jednim
divodem je nejasné vymezeni, které se pokousi najednou zachytit vstupy,
produkty a sluzby (Cikéanek, 2009). Druhym divodem je odlisné historicko-
kulturni pozadi kazdé zemé.

Ptes existenci téchto nesrovnalosti 1ze konstatovat, ze kreativni priomysly hraji
vyznamnou roli v hospodaftstvi kazdé Evropské zemé a jejich vyznam bude stéle
nartstat. Tuto skute¢nost potvrzuje fakt, Ze v obdobi 2000-2005 ¢inil ro¢ni
pramérny narlst v mezinarodnim obchod¢ s kreativnimi produkty 8,7 %. Hodnota
exportu kreativnich zbozi a sluzeb dosahla v roce 2005 témét 425 miliard dolart,

54 Tato kapitola vychdzi z clanku ,, The Analysis of the Creative Industry Linked in
Connection with the Economic Development“ (Kloudovd, Chwaszcz, 2014) 7 néhoz prebira
textovou cast a doplnuje ji o upravenou analytickou metodu a pridané vystupy.
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coz predstavuje 3,4 % celkového svétového obchodu (UNCTAD). Samotny obrat
Vv kreativnich priimyslech byl za rok 2003 vycislen na 654 miliard a roste o vice
nez 12 % rychleji nez celkové hospodaistvi Evropské unie. Mimo to kreativni
priamysly vytvareji v Evropé 5,6 milionti pracovnich mist (UNCTAD, 2008).

Do dnesni doby se zabyvala kreativnimi primysly cela fada vyznamnych
veédctl, mezi kterymi je vhodné poukézat na jesté nejmenované autory John Harley
(2005) ¢i David Hesmondhalgh (2007). Co se tyce analyzy kreativniho primyslu
v ramci Ceské republiky, tak je tieba upozornit na nékolik regionalnich pokusi
Rumpel, Slach & Koutsky (2010) nebo Bednai & Grebenicek (2012). Taktéz se
zde jiz objevily snahy o analyzu kreativnich primyslii na narodni Urovni
(Kloudova, 2009; lJir¢ikova, 2009). Cilem této prace je provést analyzu
kreativniho primyslu v jednotlivych regionech Ceské republiky. Konstrukce
analyzy je postavena na vztahu mezi kreativnim primyslem a celkovym vykonem
hospodafstvi. Tento vztah neni analyzovan pouze ze statistického pohledu, ale
zahrnuti dlouhodobého trendu zajisStuje dynamicky pohled na zkoumanou oblast.

5.9.2 Formovani hypotéz a metodickych postupii

Zakladni predpoklady této studie stoji na faktu, Ze kreativni pramysly
zaznamendvaji v rozvinutych zemich enormni boom a stavaji se podstatnou
slozkou regionalniho rozvoje a konkurenceschopnosti. Ceska republika patii do
zemi stfedni Evropy. Tyto stifedoevropské zemé zahajili na prelomu 80. a 90. let
proces politickeé a hospodarské transformace. V soucasné dobé se diive vyrazné
komparativni vyhody v podobé levné pracovni sily vytraceji a je tfeba hledat cesty
dal$iho rozvoje.

Na zaklad¢ této skutecnosti byla stanovena hypotéza 1, kterd ptredpoklada
vyrazn€jsi rozvoj kreativniho primyslu oproti celkovému hospodaftstvi. Studie
predpoklada, Ze tento trend bude zplisoben efektem dohanéni zapadnich zemi a
zaroveit snahou a zachovani konkurenceschopnosti. Uroven ristu kreativnich
prumysli by méla v poslednich letech odpovidat poméru zdpadnich zemi.

Druhé hypotéza se zaobird vztahem mezi ptitomnosti kreativnich priimysla a
zékladnimi makroekonomickymi indikatory. V tomto bod¢ se ptredpoklada
existence pozitivni korela¢ni vazby mezi zastoupenim kreativnich primysli a
urovni makroekonomickymi indikatory. Tato skutecnost by potvrdila vyraznou
roli kreativnich primysli v hospodaistvi rozvinutych zemich. Z povahy
kreativnich primysli lze dale v tomto bod¢ predpokladat prokazani vyssSiho
zastoupeni kreativnich primysli v regionech vazanych na velké méstské
aglomerace.

Na zéaklad¢ stanovenych hypotéz byla zvolena metoda, ktera vychazi ze
struktury DCMS. Na druhou stranu byla zjednoduSena a vychazi ze zakladniho
¢lenéni ekonomickych ¢innosti (NACE). Vybér konkrétnich ¢innosti byl zvolen
na zaklad¢ teoretického konceptu kreativni ekonomiky. Vybrané ekonomické
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¢innosti byly voleny tak, aby svym obsahem odpovidali zdkladni struktuie NCI a
jeho tfem sub-indexim (talent, technologie a tolerance).

Oblasti, které jsou zahrnuty do Kreativniho pramyslu, se vztahuji jak
k informaénim a komunika¢nim ¢innostem (Information and communication -
IaC) za technologickou oblast. Talent pfedstavuji ¢innosti spadajici pod oblast
profesnich a védeckych ¢innosti (Professional, scientific and technical activities -
PSTa). Posledni oblast je spojena se sub-indexem tolerance a tyka se kulturnich a
zabavnich a rekreac¢nich Cinnosti (Arts, entertainment and recreation — AeaR). Ze
souboru NACE se jedna o polozky spadajici do skupiny J, M a R (tabulka 5.35).
Vyhoda ve vyuziti struktury NACE tkvi v tom, ze s ni pracuje jak Evropsky, tak
i Cesky statisticky Gifad. Tudiz zde pouZita metoda lze aplikovat na jakoukoliv
zemi pouzivajici jednotnou evropskou metodiku.

Tabulka 5.35 Vybrana struktura primyslu (NACE) zafazend do kreativniho
prumyslu
J INFORMACNI A KOMUNIKACNI CINNOSTI
158 Vydavatelské Cinnosti

Cinnosti v oblasti filmui, videozaznamu a televiznich programd, pofizovani
zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské Cinnosti

J60  Tvorba programu a vysilani

J6l Telekomunikacni Cinnosti

)62 Cinnosti v oblasti informaénich technologii
J63 Informacni €innosti

M PROFESNI, VEDECKE A TECHNICKE CINNOSTI
M69  Pravni a ucetnické Cinnosti
M70  Cinnosti vedeni podnik(i; poradenstvi v oblasti fizeni
M71  Architektonické a inZenyrské €innosti; technické zkousky a analyzy
M72  Vyzkum a vyvoj
M73  Reklama a prizkum trhu
M74  Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti
M75  Veterinarni €innosti
R KULTURNI, ZABAVNi A REKREACNI CINNOSTI
190 Tvaréi, umélecké a zabavni ¢innosti

159

Zdroj: CSU; vlastni teoreticka koncepce

Pro ovéfeni vztahu mezi alokaci kreativnich primysli a makroekonomickymi
indikatory vytvarti prace novy Index kreativniho primyslu (CII) pro kazdy region.
Konstrukce CII probiha v nésledujicich krocich:

- Vyty€eni zékladnich oblasti ¢innosti spadajicich do kreativniho priimyslu
(NACE - J, M a R viz. tabulka 5.35)

- Urci se pocet registrovanych subjektii a zaméstnanych osob pro kazdou
oblast ¢innosti.
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- Urci se pomér zastoupeni registrovanych subjektli a zaméstnanych osob na
celkovém poctu subjektl a zaméstnanych osob pro kazdy region.

- Zjisténé poméry se prevedou na indexy mezi 1-0. Hodnota jedna
piedstavuje region s nejvySSim zastoupenim registrovanych subjekta,
zaméstnanych osob. Ostatni regiony jsou indexovany na zakladé toho,
jakou dosahuji hodnotu vii¢i regionu s nejvyssi hodnotou jedna.

- Aritmeticky primér indext je Indexem kreativniho primyslu (CII)

Vysledné hodnoty CII pak vypovidaji jednim tdajem o tom, jakym zptisobem
Jsou Vv regionu zastoupeny kreativni primysly. Nasledné vyuziti korela¢ni analyzy
pro mapovani vztahu mezi CII a makroekonomickymi udaji poskytne odpovéd
na druhou hypotézu této kapitoly, ktera predpoklada pozitivni vliv pfitomnosti
kreativnich priimysli na hospodarskou troven regionu.

Z absolutniho hlediska se nejednd o né€jakou masivni Cast hospodafstvi.
Kreativni priimysly v tomto ptipadé zaméstnéavaji 7% veskeré pracovni sily a ze
vSech registrovanych podnikatelskych subjektli zabiraji 16%. Kompletni piehled
je uveden v tabulce 5.36. Nejvétsi sektor kreativnich priimysla predstavuje PSTa.

Tabulka 5.36 Podil kreativnich primysli na celkovém sektoru

Podil na celkovém pramyslu rok laC PSTa AEaR Total

2012 2,18% 13,75% 2,56% 15,93%

registrované subiekt 2011 2,30% 13,86% 2,52% 16,15%
| \" u

8 JERHY 2010 2,44%  13,99% 2,51% 16,43%

2009 2,31% 13,62% 2,49% 15,93%

2012 2,58% 4,36% 1,65% 6,94%

- . 2011 3,03% 4,10% 1,71% 7,13%

Zzamestnanci
2010 2,82% 4,15% 1,70% 6,97%
2009 2,63% 4,10% 1,69% 6,72%

Zdroj: CSU; vlastni teoretick4 koncepce

5.9.3 Vyvoj kreativniho pramyslu v Ceské republice

Zékladni ukazatel, ktery zachycuje vyvoj produkce kreativnich pramysla
Vv béZnych cenach za obdobi 1990-2010, potvrzuje dlouhodoby rostouci trend
produkce krativnich primysld. V roce 2009 a 2010 celosvétova finanéni Kkrize
zpusobila mirny pokles v PSTa zarovenl snizila 1 rast trendu IaC a AEaR.
Meziro¢ni pokles u PSTa predstavoval v obdobi 2008/2009 ptedstavoval -6,6 %,
ve srovnani s celkovym hospodatstvim (-9,0%) jde stale o mensi propad. AEaR
ve stejném obdobi stagnoval -0.01 % a l1aC rostl o 1,6%. Celé obdobi je zachyceno
V nasledném obrazku 5.56.
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Obr. 5.56: Produkce kreativnich priimyshi - podle odvérvi (CZ-NACE) - v mil. K¢,
bézné ceny (Zdroj:CSU; viastni vypocty)

Obdobnou statistikou jako ptedchozi graf, se zabyva i obrazek 5.57. Tento graf
vztahuje produkci ve sledovaném obdobi k roku 1990, ktery ma stanovenou
hodnotu na trovni 100. Jak je patrné, tak produkce v oblasti 1aC rostla nejrychleji.
V roce 2010 cinila produkce vice nez osmi ndsobek roku 2010. Ve srovnani
s celym hospodaistvim se jedna o extrémni nartist. Stejné tak i PSTa dosahly za
sledované obdobi téméf dvojnasobny nariist oproti celkovému hospodafstvi.
Pouze AEaR pouze kopirovala trend celé¢ hospodaiské produkce.

Tyto vyrazné nartsty potvrzuji na stale rostouci vyznam kreativnich pramysla
v pribéhu doby. Zaroven je tfeba upozornit, ze kreativni priimysl pfed rokem
1990 byl v Ceské republice na téméf nulové trovni. Teprve s piechodem od
centralizované na trzni ekonomiku se mnohem vice oteviely brany k rozvoji
kreativnich primysli.
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Obr. 5.57: Produkce kreativnich priimyshi - objemové indexy (rok 1990 = 100) -
podle odvétvi (CZ-NACE) - v procentech, rok 1990 = 100 (Zdroj:CSU; viastni

Vypocty)
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Mimo objemu produkce je tieba také sledovat vyvoj zahrani¢niho obchodu
Vv kreativnich primyslech. Jak zde jiz bylo uvedeno, zahrani¢ni obchod v ramci
kreativnich primysli dosahuje vys$siho rstu nez primérné ukazatele celého
zahrani¢niho obchodu. Vystupy kreativnich primysli jsou vétSinou lehce
pienositelné a tak mohou snadno podpofit export daného uzemi, potazmo tak jeho
hospodarisky vyvoj. Z tohoto diivodu by jednotlivé regiony mély taktéz usilovat o
rozvoj kreativniho pramyslu.

Export zboZzi a sluzeb kreativnich pramysli v Ceské republice ma rostouci
trend (obr. 5.58). Pfesto v nékterych letech byl zaznamenan i klesajici trend.
Vyznamnéj$i informaci z grafu je skutecnost, ze rostouci trend ve sledovaném
obdobi byl v obdobi 1990-2003 pozvolného charakteru. V naslednych letech tento
trend zaznamenal daleko vyznamnéjsi rust. Lze predpokladat, ze v pocatcich
transformace Cesk4 republika nemohla konkurovat zapadnim svymi produkty a
sluzbami s oblasti kreativnich primysli a tak preferovala vyvoz produkti z jinych
hospodarskych oblasti. V poslednich letech ovSem trend ve vyvozu produkti
kreativnich primyslii dosahuje vysSich hodnot, coZz pfedstavuje skutenost, Ze
Ceska republika se zdarné transformovala do vyspé&lého hospodaistvi.
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Obr. 5.58: Vyvoz zbozi a sluzeb (FOB) - podle komodit (CZ-CPA) - v mil. K¢, beéZné
ceny (Zdroj:CSU; viastni vypocty)

Dal§im vyznamnym ptinosem kreativnich primysli je tvorba novych
pracovnich mist, které vyZaduji vySsi vzdélani a tim padem 1 lepsi ohodnoceni a
zaroven i vy$si zdanéni. Ve srovnani s nariistem objemu produkce nebyl v Ceské
republice zaznamenan tak vyrazna zména v poméru zaméstnanych, avSak i1 zde je
patrny vyrazny narist. Ve sledovaném obdobi se zvedl pomér zaméstnanych
Vv kreativnich primyslech o 2,78 %. Obrazek 5.59 znazoriiuje vyvoj jednotlivych

slozek kreativniho primyslu v Ceské republice. Je patrné, Ze vy$si zaméstnanost
je v PSTa (2010 — 5,63%).
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Obr. 5.59: Pracovnici v ndarodnim hospodarstvi - podle odvétvi (CZ-NACE) - graf
zastupuje vyvoj pomeéru zameéstnancii Vici veSkerym zaméstnanciim v primyslu
(Zdroj:CSU; vlastni vypocty)

24

Nové pracovni pozice v kreativnich primyslech zaroven vytvareji vyssi
pfijmovou vrstvu, kterd své penize v regionu utraci a tim podporuje jeho
hospodatstvi. Obrazek 5.60 dokldda tento fakt na primérné meésicni mzdé
v kreativnich primyslech, kterou srovnavd s celkovou primérnou mzdou.
Primérnd mzda se vV nejvétSich oddilech (laC & PSTa) kreativnich primysla
Vv priabéhu doby navysuje vyrazné vétsi rychlosti nez v celém hospodaistvi. Pouze
nejmensi oddil kreativnich primysltit AEaR zacal v pribéhu let Caste¢né€ zaostavat
za celkovym primérem. Je tieba doplnit, Ze pred rokem 1990 se platy v Ceské
republice témef neliSily a az s prichodem trzni ekonomiky se trh prace uvolnil a
mzda se zacala odvijet od druhu prace.

V roce 1990 pievySovaly praimérné mzdy v hospodaftstvi v oblasti 1aC o0 46%.
V roce 2003 jiz byly tyto mzdy vyssi o 86 %. V oblasti PSTa byl tento nardst
rozdilu méné markantni, pfesto v roce 1990 byly mzdy z této oblasti vyssi o 10 %
a Vv roce 2003 jiz o 23 %. Procentudlni pomér rozdilli ve mzdéach dosazeny v roce
2003 odpovida rozdilu 1 v nésledujicich letech.
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Obr. 5.60: Primeérna mésicni mzdal v narodnim hospodarstvi - podle odveétvi (CZ-
NACE) - v tis. K¢ na zaméstnance, bezné ceny (Zdroj:CSU; viastni vypocty)

Kompletni ptehled vyvoje kreativnich priimysla ve vztahu k celkovému vyvoji
hospodarstvi piedstavuje tabulka 5.37. U vybranych ukazatelli je znazornéna
zména daného ukazatele v urcitém mezidobi (A 5 rokd = 2005/2010; A 10 =
2000/2010; A 15 = 1995/2010). Zakladni ukazatel tykajici se produkce
kreativnich primyslii potvrzuje ptedpoklad, Ze tyto specifické oblasti budou
dosahovat rychlejsiho ristu vystupti, nez tomu bude v celkovém hospodafstvi.
Tento fakt byl potvrzen ve vsech sledovanych obdobich, mimo jedno srovnani u
AEaR za A 10 — téméf stejny riist jako pramysl.

Obdobn¢ je tomu i u exportu produktd kreativniho pramyslu. V oblasti PSTa
sice v obdobi 15 let nedosahl export takového rustu jako celkovy export. AvSak
v pribéhu poslednich let ziskava na intenzit€¢ a primérné hodnoty exportu jiz
znacné prevySuje. AEaR nema cenu hodnotit v ramci exportu, v ramcei téchto
¢innosti je jen minimum spojeno s exportem.

Tabulka 5.37 Vyvoj kreativnich priimysla v ¢ase s ohledem na primérny vyvoj
indikatora (%)

JaC PSTa AEaR Total

Production - by sector (NACE) A S years 30,5 30.9 27,3 2272
A 10 years 87,8 96,5 68,1 69,4

mil. CZK, current prices A 15 years 355,6 213,7 227,6 161,9

Exports of goods and services (fob) - A'5 years 57,2 88,2 14,0 28,0
according to type (CZ-CPA) A 10 years 235,1 104,6 11,4 86,3
mil.CZK, current prices A 15 years 433,3 98,4 264,6 2495

Imports of goods and services (cif) - A'S5 years 45,3 32,3 -43,5 274
according to type (CZ-CPA) A 10 years 166,1 13,8 -58,8 71,6
mil. CZK, current prices A 15 years 296,7 84,0 -9.0 210,0
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Workers in the national economy - by A'5 years 30,0 15,8 18,5 2,0

sector (NACE) A 10 years 41,5 32,3 19,6 3,4
number of employees A 15 years 67,2 27,1 28,6 -1,5
Wages and salaries - by industry A5 years 48,1 36,2 215 21,7
(NACE) A 10 years 142,9 109,6 92,1 73,1
mil. CZK, current prices A 15 years 375,0 221,9 201,3 152,7
Average monthly salaries in the A5 years 19,3 18,0 20,0 22,0
national economy - by sector (NACE) A 10 years 81,2 80,6 97,7 72,7
thousand CZE per empl., current prices A 15 years 201,1 214,2 190,5 175,4

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

Kreativni primysly v poslednich letech vytvaii velké mnozstvi pracovnich
mist. Tento trend je potvrzen i v Ceské republice. Podil zaméstnanych
Vv kreativnich priimyslech v pritbéhu let vyrazné nartistal. Za poslednich 5 let se
podil zaméstnanych v 1aC zvedl o 30 %, v PSTa 0 15,8 % a v AEaR 0 18,5 %.
Obdobny riist byl zaznamenan 1 v objemu vyplacenych mezd v kreativnim
pramyslu.

Co se tyCe prumérného pifijmu, tak v tomto piipad¢ je patrny narist
V dlouhodobém hledisku. Ve srovnani s primérnym nartstem platli v narodnim
hospodaistvi se platy v kreativnim prumyslu navysily o 201,1 % - laC, resp. o
214,2 % - PSTa (A 15). V porovnani poslednich 5 let je ovSem tento trend opacny
a primérny platovy nartist v kreativnim pramyslu byl pod primérnym platovym
rustem v hospodafstvi. Tuto skutecnost lze vysvétlit globalni ekonomickou krizi.
Mnohd pracovni mista v kreativnich primyslech jsou zna¢né flexibilni a tak se
pokles poptavky odrazi mnohem rychleji i ve vysi mezd. V absolutnich hodnotach
je vySe mezd ovSem jednozna¢né na vysSi urovni oproti primérné mzdé
V narodnim hospodaistvi. V roce 2010 €inila primérna mési¢ni mzda 24 377 K¢&
a Vv kreativnich priimyslech 43 450 K¢ (IaC) a 30 849 K¢ (PSTa).

Prace si nev§ima pouze narodniho vyvoje, ale analyzuje vliv zastoupeni
kreativnich primysla i v jednotlivych regionech Ceské republiky. Pro tuto
analyzu byl vytvofen jiZ zminény index kreativnich primysli, jehoZ konstrukce
spociva jednak v podilu kreativnich primysla na celkové produkci a zaroveni 1 na
podilu zaméstnanych osob z celkové pracovni sily.

Pro kazdy region tak byl uréen CII pro roky 2012 a 2009. Jak je z obrazku 5.61
patrné, tak nejvyssi zastoupeni kreativnich pramysli dle CII je v hlavnim mésté
Praha. Jako druhy region se umistil Jihomoravsky kraj. Oba dva prvni regiony se
vztahuji ke dvéma nejvétsim méstim v Ceské republice, coz potvrzuje
ptedpoklad, Ze kreativni primysly se koncentruji v ramci vétSich aglomeraci.
Tuto skuteCnost podtrhuje 1 region na tfetim misté, ktery je z geografického
pohledu ve velice tésném kontaktu s Prahou (Stiedocesky kraj). Na opacné strané
najdeme region Vysocina.
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Obr. 5.61: Index kreativnich primysli pro regiony v CR (Zdroj:CSU; viastni
vypocty)

V obréazku 5.61 je zachycen CII pro rok 2009 a 2012. Na prvni pohled je patrna
silna koncentrace kreativniho prumyslu v regionu Praha. Pro tento region je
zaroven patrny pokles v meziro¢nim srovnani. Za ucelem komparace vyvoje CII
v letech 2009 a 2012 vznikl obrazek 5.62, kde je zachycen procentualni rozdil ve
vyvoji v obdobi 2009-2012.
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Obr. 5.62: Zména v CII mezi roky 2009 a 2012 (Zdroj:CSU; viastni vypocty)

CII slouzi nejen k mapovani kreativnich primysla v regionech, ale zaroven
ptispiva k analyzovani vztahu mezi kreativnimi primysly a hospodatskou situaci
v regionech. V uvodu prace byla formulovana hypotéza, ktera piepoklada
pozitivni korelaci mezi pfitomnosti kreativniho pramyslu v regionu a
makroekonomickymi indikdtory. S vyuzZitim korelacni analyzy byla tato
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skute¢nost potvrzena a vystupy jsou zachyceny v tabulce 5.38. Regiony s vyssim
CII dosahuji zaroven i vySsi miru v ukazatelich HDP, vytvéteji vice pracovnich
mist a pracovnici v té€chto regionech dosahuji vyssi primérné mzdy.

Tabulka 5.38 Vazba mezi kreativnimi primysly a makroekonomickymi
indikatory vyjadiena s pomoci korela¢niho koeficientu

GDP per capita GDP per person Net cash

Vacancies (CZK) empl. (CZK)  income (CZK)
Businesses by CZ-NACE principal aktivity
2012 0,654 0,937 0,949 0,812
Information and 2011 0,478 0,936 0,961 0,787
communication 2010 0,508 0,936 0,941 0,874
2009 0,794 0,954 0,964 0,902
2012 0,541 0,851 0,880 0,669
Professional, scientific and 2011 0,328 0,849 0,891 0,636
technical activities 2010 0,376 0,860 0,872 0,740
2009 0,679 0,862 0,876 0,749
2012 -0,233 -0,397 -0,426 -0,510
Arts, entertainment and 2011 -0,006 -0,248 -0,251 -0,341
recreation 2010 0,196 -0,047 -0,061 -0,105
2009 0,173 0,135 0,095 0,065
The employed in the national economy by CZ-NACE
2012 0,764 0,947 0,910 0,892
Information and 2011 0,619 0,961 0,960 0,835
communication 2010 0,587 0,969 0,961 0,908
2009 0,841 0,971 0,975 0,909
2012 0,774 0,953 0,896 0,907
Professional, scientific and 2011 0,496 0,880 0,865 0,816
technical activities 2010 0,506 0,912 0,879 0,849
2009 0,876 0,958 0,938 0,913
2012 0,764 0,947 0,910 0,892
Arts, entertainment and 2011 0,489 0,801 0,695 0,849
recreation 2010 0,544 0,757 0,615 0,770
2009 0,844 0,785 0,713 0,768
Creative industries
2012 0,747 0,962 0,925 0,876
2011 0,547 0,963 0,946 0,857
Creative industries index
2010 0,568 0,959 0,919 0,898
2009 0,875 0,974 0,957 0,912

Zdroj: CSU; vlastni vypodty
Tabulka 5.38 udava hodnoty korelaéniho koeficientu. Cim bliZe jsou hodnoty

1, tim vyssi je vzajemnd vazba jednotlivych ukazatelii. Samotny CII ve vztahu
K volnym pracovnim pozicim vykazal v roce 2012 velmi tésnou vazbu na urovni
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0,75 korelacniho koeficientu. Obdobné t€sné pozitivni zavislost byla pozorovana
Vv prub¢hu vSech Ctyt analyzovanych let.

V ramci korela¢ni analyzy mezi CII a indikatory zabyvajicimi se HDP se vazba
Vv roce 2012 pohybovala kolem 0,95 korelaéniho koeficientu®. Tyto udaje tak
potvrzuji predpoklady druhé hypotézy. Stejné tak je tato skutecnost potvrzena i
vV ramci jednotlivych oddila kreativnich priimyslii v oblasti zaméstnanosti. Pouze
Vv piipad¢ vtahu ukazatelt HDP a AEaR v oblasti registrovanych subjektli nebyla
prokazana zadna pozitivni zavislost. Tuto skute¢nost e tfeba piipisovat rozloZeni
subjektii v ramci jednotlivych regionti. U vSech regionil je totiZ rovnomérné mezi
2,4 az 2,9 % bez jakéhokoliv trendu.

Podle tabulky 5.38 lze potvrdit piedpoklad, ze pritomnost kreativnich primysli
vyznamn¢ koreluje s hospodatskou trovni regiond. Vysokd pozitivni korelace
mezi CII a ukazateli HDP tuto skutecnost jednoznacné potvrzuje. Za tucelem
bliz§iho rozboru tohoto vztahu je zde uveden obrazek 5.63, ktery zachycuje
vSechny zkoumané regiony. Na ose X je ukazatel Cll a na ose y ukazatel HDP na
hlavu pro rok 2012. Po zaneseni vSech regionti do tohoto grafu byl stanoven
linedrni trend a koeficient dominance (R2), ktery potvrzuje vysokou vypovidajici
schopnost provedené regrese.

Na prvni pohled je dale patrné, Zze se ze zkoumaného souboru vymyké jeden
region. Tento region je hlavni mésto Praha a nachazi se v pravé horni ¢asti
uvedené¢ho grafu. Tento region zaznamenava vyraznou piitomnost kreativnich
prumysli a zaroven vykazuje vysSi hospodafskou Uroven. Ostatni regiony na
prvni pohled zaostavayji.
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Obr. 5.63: Vztah mezi Cll a HDP na obyvatele v roce 2012 (Zdroj:CSU; viastni
vypocty)

Pro bliz§i analyzu byl tento soubor opétovné analyzovan, ale jiz bez mésta
Prahy (obr. 5.64). To znamena, Ze byl vyfazen region, ktery se vyznamné

55 Pritom je treba mit na védomi, Ze kreativni primysl se na celkové produkci vyznamné
nepodili. V ramci nasich vyty¢enych kreativnich priumysli bylo realizovano 9,8% veskeré
produkce (rok 2010, CSU, vlastni vypocty).
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odliSoval od zbylého souboru. Nasledn4 korelaéni analyz zkoumajici vztah CII a
HDP na hlavu stanovala korela¢ni koeficient na tirovni 0,77, coz je stale vysoka
pozitivni korelace.
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Obr. 5.64: Vztah mezi Cll a HDP na obyvatele v roce 2012 bez regionu Praha
(Zdroj:CSU; viastni vypocty)

Celkovy piehled korelacni analyzy v piipadé vynechani regionu Praha je
uveden v tabulce 5.39. Co se tyc¢e vztahu mezi pfitomnosti kreativnich primyslu
a ukazatela HDP byla prokézéana opét vyznamna pozitivni korelace. Coz potvrzuje
I uvedeny obrazek 5.64. U ukazatele zabyvajicim se vztahem CII a Cistych piijmu
byla potvrzena jiz jen stfedné tésna zavislost. A v ramci vazby CII a volnymi
pracovnimi vazby dfive prokazana vazba v tabulce 5.39 zanikla. Presto je ticba
upozornit, ze vystupy z tabulky 5.39 maji své vyznamné opodstatnéni. V ramci
souboru, kde se nachéazi jeden region s vyznamnym zastoupenim kreativniho
primyslu, je tfeba ho zahrnovat do souboru zkoumanych dat. Tabulka 5.39 byla
spiSe informativniho rdzu, ale 1 tak potvrdila druhou hypotézu této kapitoly,
ptedpokléadajici korelaci mezi CII a hospodéiskou urovni regionu.

Tabulka 5.39 Vazba mezi kreativnimi primysly a makroekonomickymi
indikétory vyjadiend s pomoci korelacniho koeficientu

GDP per capita GDP per person Net cash

v .
acancies (CZK) empl. (CZK)  income (CZK)
Creative industries
2012 -0,083 0,610 0,492 0,440
2011 -0,082 0,701 0,622 0,374
Creative industries index
2010 0,047 0,710 0,472 0,362
2009 0,314 0,828 0,745 0,439

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

Na zéklad¢ vystupti z provedené analyzy lze konstatovat, ze pfitomnost
kreativnich primysli v regionu ma vyznamné hospodaiské dopady pro region.

131



Tyto dopady se odrazeji ve tvorbé novych pracovnich mist ¢i v ristu produkece,
vyjaditené pomoci GDP. Pokud chtéji jednotlivé regiony udrzet svou
konkurenceschopnost, mély by se zaméfit na cilenou podporu kreativnich
prumysla a tak nepiimo podpofit sviij budouci rozvo;.

V zavéru kapitoly je tfeba potvrdit vyznam kreativnich regionli v ramci
hospodafstvi rozvinutych zemi. Podil kreativnich primysli na celkové produkci
se stale zvétSuje a zaroven stoupa podil pracovni sily v té€chto oborech. S vyuzitim
nov¢ nadefinovaného nastroje — Cll- se podafilo potvrdit dvé zadkladni hypotézy.

Prvni hypotéza piedpokladala nartist vyznamu kreativnich primysli v Ceské
republice. Za sledované obdobi bylo zvoleno obdobi, kdy Ceska republika
vstoupila do trzniho prostiedi (1990) az do soucasnosti (2010). Ve srovnani
s narodnim hospodarstvim byl v kreativnich primyslech potvrzen vyrazny narist
jak v produkci, tak i1 exportu. Podil zaméstnanosti v kreativnich primyslech
z celkové pracovni sily také vzrostl. Lidé zaméstnani v kreativnich priimyslech
dosahuji vysSich piijmi a tak odvadéji pfimo ¢i nepiimo vice prosttedkil zpét do
statniho rozpoctu.

Ptimy vztah mezi ptitomnosti kreativnich primysla a hospodaistvim regionu
byl potvrzen v ramci testovani druhé hypotézy. Za timto ucelem byl vytvoren
zminény CII, ktery umoznil stanovit zastoupeni kreativnich primysla
v jednotlivych regionech Ceské republiky. Nasledna korela¢ni analyza prokazala
extrémné silnou pozitivni vazbu mezi pfitomnosti kreativnich primysli a
vybranymi makroekonomickymi indikatory, mezi které byly zarazeny ukazatele
tykajici se HDP, pracovnich mist a piijmd.

Na zékladé¢ téchto vystupt je mozné piisoudit vyznamny piinos kreativnich
pramysli v rozvoji narodniho 1 regiondlniho hospodatstvi. Jejich cilena podpora
by tak méla pozitivné ovliviiovat rozvoj a konkurenceschopnost regionu. Toto
tvrzeni je ovSem nezbytné podpofit analyzou v dalSich rozvinutych zemi.
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5.10Vztah mezi kreativnim potencialem a alokaci kreativnich

prumyslu

Ptedchozi kapitoly se vzdy zabyvaly bud’ kreativnim potencidlem zemi, nebo
kreativnimi primysly a jejich alokaci. V této kaple budou analyzovany tyto dvé
oblasti spolecné. Kreativni potencial i zde bude prezentovat NCI a kreativni
prumysl index CII. Konstrukce téchto indexii a jejich teoreticky koncept byl
uvedeny v predchozich kapitolach. I v tomto ptipadé budou testovany jednotlivé
regiony Ceské republiky. Tyto regiony piedstavuje 13 krajii a Praha. Hodnoty
jednotlivych index, ¢i sub-indext jsou uvedeny v tabulce 5.40.

Tabulka 5.40 CII a NCI véetné sub-indexti pro rok 2012 a 2009

Year To.Ierance Talent Tec.hnology NCI all
index index index

Canital citv of P 2012 0,74 0,97 0,86 0,86 0,97

apitalcity of Prague 5509 0,80 1,00 0,78 0,86 0,99

Central Bohemian 2012 0,51 0,48 0,47 0,49 0,58

2009 0,47 0,49 0,50 0,48 0,54

South Bohemian 2012 0,51 0,43 0,48 0,47 0,47

2009 0,46 0,45 0,50 0,47 0,48

Plzer; 2012 0,46 0,51 0,56 0,51 0,46

2009 0,50 0,44 0,55 0,50 0,50

Karlovy Vary 2012 0,52 0,30 0,34 0,39 0,46

2009 0,51 0,28 0,35 0,38 0,42

Ust( 2012 0,41 0,32 0,46 0,40 0,46

st 2009 0,37 0,30 0,46 0,37 0,45

Liberec 2012 0,48 0,43 0,45 0,45 0,48

2009 0,54 0,37 0,39 0,43 0,47

Hradec krilové 2012 0,50 0,41 0,58 0,49 0,50

2009 0,47 0,43 0,59 0,49 0,47

Pardubice 2012 0,37 0,42 0,68 0,49 0,45

2009 0,38 0,45 0,66 0,50 0,48

Vysotina 2012 0,41 0,39 0,43 0,41 0,43

2009 0,36 0,39 0,41 0,39 0,41

south Moravian 2012 0,46 0,58 0,60 0,55 0,60

2009 0,45 0,58 0,58 0,54 0,61

Olomouc 2012 0,44 0,43 0,55 0,47 0,48

2009 0,39 0,39 0,58 0,45 0,46

Jlin 2012 0,45 0,44 0,52 0,47 0,47

2009 0,39 0,44 0,52 0,45 0,50

. o 2012 0,31 0,43 0,42 0,39 0,50
Moravian-Silesian

2009 0,32 0,41 0,36 0,36 0,52

Zdroj: CSU; vlastni vypodty

Zakladni hypotézou v této kapitole je ptredpoklad, ze mezi kreativnim
potencidlem a alokaci kreativniho primyslu bude existovat silnda pozitivni
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korelace. Kreativni potencial by mél byt atraktivni pro kreativni pramysly, které
by se do téchto center mély mit zajem koncentrovat. Zaroven kreativni potencial
by mél vytvaret podminky pro vznik a rozvoj novych aktivit kreativnich
prumysli. Tato hypotéza bude testovana s pomoci komparativni a korelacni
analyzy mezi NCI a CII. Na prvni pohled ndm komparace téchto dvou indext
napovi o potvrzeni uvedené hypotézy (obr. 5.65).

ECI 2012 ONCI 2012

Obr. 5.65: Hodnota NCI a Cll v roce 2012 a 2009 (Zdroj: CSU; viastni vypocty)

V ramci obou dvou indext se na prvnich dvou mistech umistili pro oba indexy
Praha a JihoCesky kraj. V rdmci CII se na tfetim misté umistil SttedoCesky kraj.
Oproti tomu na tfetim mist¢ v NCI se umistil Plzensky kraj, ktery se ovSem
v ramci CII umistil v zadni ¢asti. V tomto ptipad¢ 1ze hovofit o tom, Ze Plzenisky
kraj dosahuje vyssiho kreativniho potencialu oproti ostatnim regioniim, na druhou
stranu v ném nenajdeme vyssi zastoupeni kreativnich primysli. V tomto piipadé
by bylo vhodné v ramci dynamické analyzy sledovat, zda bude prokéazéano, ze
vyssi kreativni potencial bude schopny vytvotit v budoucnu vhodné podminky
pro rozvoj kreativniho primyslu.

Jind dynamickd analyzy zkoumad, jakym zpisobem se ménily zminéné indexy
mezi roky 2009 a 2012. Vysledek zachycuje tabulka 5.41.
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Tabulka 5.41 Zména CII a NCI v¢etné sub-indexu v obdobi 2012-2009

Tolerance Talent Technology NCI all
Index Index Index
Capital city of Prague -7,17% -3,01% 10,14% -0,32% -1,98%
Central Bohemian 8,26% -0,26% -4,93% 0,92% 5,98%
South Bohemian 10,22% -4,54% -2,53% 0,99% -2,16%
Plzen -8,19% 15,88% 2,90% 2,95% -8,55%
Karlovy Vary 2,10% 6,06% -2,17% 1,77% 8,92%
Usti 12,54% 6,85% 0,19% 6,01% 3,04%
Liberec -10,78% 14,32% 16,48% 4,53% 1,51%
Hradec kralové 6,40% -4,46% -1,47% 0,15% 5,24%
Pardubice -2,33% -5,60% 3,08% -0,91% -5,81%
Vysocina 14,43% 0,31% 2,82% 5,58% 6,65%
South Moravian 0,94% 0,04% 3,52% 1,54% -1,35%
Olomouc 13,27% 10,52% -4,71% 4,84% 3,95%
Zlin 13,53% 0,24% -0,79% 3,71% -5,83%
Moravian-Silesian -1,67% 3,86% 15,86% 6,21% -3,16%

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

Co se tyCe regionu Praha, tak v rdmci obou indext zaznamenal ve srovnani let
2012 a 2009 pokles. Tato skutecnost ovSem nemusi, svéd¢il o zhorSeni
kreativniho potencialu. ProtoZe byla Praha kreativnim centrem, je mozné¢, Ze se
jeji kreativni potencial dale rozvijel, ovSem na druhou stranu se mohl v jinych
regionech rozvijet rychleji a tim padem se v ramci porovnani regionii zaznamenal
mirny pokles. Obdobné¢ je tomu v ptipadé rozvinutych zemi, jejich ekonomicka
uroven (napf. HDP) neroste zavratnou rychlosti oproti jinym zemim. AvSak
uroven kvality hospodarstvi vétSinou byva naprosto odlisna. Tabulka 5.41 tedy
zaznamenava tedy trend vyvoje regionu v ramci zkoumané skupiny. Bylo by
mozné predpokladat, Zze tam, kde se zvySuje mira kreativniho potencialu, by se
zaroven mély navysit 1 vystupy kreativnich primysli. Tato skute¢nost ovSem
muze nabihat z ur€itého zpozdéni. Za ticelem vyhodnoceny dynamické analyzy
zatim neni dostupny dostate¢ny ¢asovy usek. Doposud zjisténé udaje z tabulky
5.41 zpracovava nasledujici obrazek 5.66. Regiony nachdzejici se v pravém
hornim segmentu dosahly ve zkoumaném obdobi v ramci skupiny zlepSeni jak
Vv kreativnim potencidlu, tak alokaci kreativnich primysl.
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Obr. 5.66: Zmena CII a NCI véetneé sub-indexii v obdobi 2012-2009 (Zdroj:éSU;
viastni vypocty)

Piima vazba mezi NCI a Cll je zachycena v obrazku 5.67. Vysledny korela¢ni
koeficient na urovni 0,927 jednoznaéné potvrzuje zvolenou hypotézu a zavislost
mezi kreativnim potencidlem a alokaci kreativniho priimyslu. Hypotéza je tudiz
potvrzena a dopliuje tak teoreticky koncept kreativni ekonomiky o dalsi
vyznamnou Cast.
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Obr. 5.67: Vztah mezi NCI a CII pro rok 2012 (Zdroj:CSU; viastni vypocty)
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V zavéru Kapitoly je uvedeno v tabulce 5.42 shrnuti NCI a CII ve vazbé
k vybranym makroekonomickym indikatorim. Tyto tidaje byly oddélené uvedeny
v pfedchozich kapitolach a tady pouze dokresluji vyznam kreativity v rozvoji
regionil.

Tabulka 5.42 Vazba mezi NCI & CII vi¢i makroekonomickym ukazatelim
(korela¢ni koeficient)

Tolerance  Talent  Technology

Year index index index NCl cli
2012 0,78 0,95 0,77 0,94 0,96
GOP per Head 2011 0,81 0,94 0,77 0,94 0,96
2010 0,77 0,94 0,74 0,92 0,96
2009 0,81 0,96 0,71 0,94 0,97
2012 0,91 0,87 0,62 0,88 0,88
Net income 2011 0,91 0,82 0,60 0,85 0,86
2010 0,84 0,89 0,69 0,90 0,90
2009 0,86 0,90 0,62 0,90 0,91
2012 0,74 0,75 0,59 0,76 0,75
Vacanci 2011 0,53 0,58 0,60 0,63 0,55
acancies 2010 0,45 0,55 0,63 0,61 0,57
2009 0,86 0,84 0,66 0,88 0,88

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

Z uveden¢ tabulky je ziejme, Ze NCI a CII dosahuji témét shodné vazby
s makroekonomickymi ukazateli. V obou ptipadech je prokazana vyznamna
pozitivni vazba. Na zdklad¢ zjiSténych vystupll je zieymé, Ze cileny rozvoj
kreativniho potencialu, respektive vytvafeni podminek pro vznik a rist
kreativnich primysli, vede k zajisténi rozkvétu samotného regionu. V soucasném
globalizovaném svété, nelze dlouhodobé téZit z komparativnich vyhod spocivajici
Vv levné pracovni sile, ¢i historicky ziskanych znalostech. Za u¢elem zachovani
konkurenceschopnosti bude nezbytné zaméfit svou pozornost na 10zvoj
kreativity, ktera je a hlavné bude klicovym faktorem regionalniho rozvoje.
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5.11Piehled zvolenych hypotéz a jejich verifikace

s Regiony s vysokym kreativnim potencidlem dosahuji lepsi hodnoty
v makroekonomickych indikatorech (HDP, zamé&stnanost atd.).
Viz. kapitoly: 5.1, 5.2, 5.5, 5.6.

Vysledky: V tabulce 5.43 je uveden vztah mezi NCI véetné jeho subindext
vuci makroekonomickym indikatortim, zejména HDP. Byl stanoven jak pro 37
némeckych mést, tak i pro 87 evropskych mést z vybranych zemi. V obou
pfipadech byla prokdzana stfedné tésna vazba mezi kreativnim potencidlem
vyjadienym NCI a ukazatelem HDP (korelacni koeficient v pasmu 0,4 az 0,6). Co
se tyCe aktivit podnikatelskych subjektii tak v rdmci souboru 37 némeckych mést
se podarila prokazat, Ze podniky v regionech s niz$im kreativnim potencialem
vice bankrotovaly. Na zéklad¢ zjisténych vysledkii bylo mozné hypotézu potvrdit.

Tabulka 5.43 Vztah mezi kreativnim potencialem 37 némeckych, respektive 89
evropskych mést vii¢i vybranym makroekonomickym ukazatelim (kor.koef.)

Tolerance Technology Talent

NCl Index Index Index

37 vybranych némeckych mést
HDP na hlavu 0,673 0,553 0,386 0,520
HDP na 1 zaméstnaného 0,453 0,487 0,343 0,115
Pomér bankrotujicich spole¢nosti vici vSem registrovanym -0,58  -0,439 -0,538 -0,265

87 vybranych evropskych mést
HDP na 1 zaméstnaného 0,481 0,407 0,476 0,255
Nové registrované podnikatelské subjekty vici vsem 0282 0,398 0,146 0,095

registrovanym

Zdroj: European Urban Audit - EUROSTAT; vlastni vypocty

Na ptikladu Ceské republiky v tabulce 5.44 byla opét prokazana silna az velmi
silnd vazba mezi kreativnim potencidlem Uzemi a makroekonomickymi
indikatory — vyjadiena korelacnim koeficientem pievysujici hodnoty 0,7. Na
zékladé téchto vysledku, bylo mozné hypotézu potvrdit.

Tabulka 5.44 Vztah mezi kreativnim potencialem vybranych regioni CR a
makroekonomickymi ukazateli (korel.koef.)

Tolerance Technology  Talent

NCl Index Index Index

2012 0,936 0,782 0,771 0,949

2011 0,936 0,812 0,775 0,936

HDP na obyvatele 2010 0,923 0,768 0,74 0,944
2009 0,940 0,805 0,708 0,959

2012 0,879 0,907 0,62 0,87

Cisty prijem 2011 0,852 0,913 0,597 0,823
2010 0,903 0,838 0,694 0,892

2009 0,901 0,858 0,619 0,903

138



2012 0,765

Ina ., 2011 0,632
Volna pracovni mista 2010 0,610
2009 0,885

0,740 0,59 0,746
0,532 0,603 0,581
0,450 0,634 0,554
0,861 0,656 0,841

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty

% Regiony s vysokym kreativnim potencidlem se nachazeji v blizkosti

vyznamnych méstskych aglomeraci.
Viz. kapitoly: 5.5, 5.6.

Vysledky: Tato skutecnost byla testovana oddélené na souboru ceskych a
slovenskych regionil (obrazek 4.5). V obou piipadech se prokazalo, ze regiony
vztahujici se k velkym méstskym aglomeracim (v nasem piipadé k hlavnim
méstim) prokazuji nejvy$si miru kreativniho potencidlu. V piipadé Ceské
republiky tuto skute€nost potvrzuje na druhém mésté Jihomoravsky region
vztahujici se k hlavnimu centru na Morave, tj. Brnu. Na zékladé zjisténych

vysledkl bylo mozZné hypotézu potvrdit.

| | |
| Bratislavsky kraj

Hlavni mésto Praha

Kosicky kraj

Trenciansky kraj

Trnavsky kraj

Zilinsky kraj

| Banskobystricky kraj

Nitriansky kraj

| Presovsky kraj
I

Jihomoravsky
Pardubick’

Kralovéh radeck'

Plzerisky

Stredocesky
_i

Jihocesky
Olomoucky

Zlinsky

Obr. 5.68: Vyjadreni NCI (0 az 1) pro jednotlivé kraje Ceské a Slovenské republiky
za rok 2009 (Zdroj: CSU, SSU; viastni vypocty)

% Vys§i zastoupeni kreativnich primysli v regionu odrazi vyssi
hospodarskou trovei regionu.

Viz. kapitola: 5.9, 5.10.

Vysledky: Pro testovani pfitomnosti kreativnich primyslu byl vyuzit Index
kreativnich primysld (CII), ktery byl zkouman ve vztahu k vybranym
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makroekonomickym ukazatelim. V roce 2012 byl prokazan silny a velmi silny
vztah mezi CII a HDP na hlavu, zaméstnaného 1 ¢istym piijem a nabidkou volnych
pracovnich mist (tabulka 4.8). Na zaklad¢ téchto vysledku, bylo mozné hypotézu
potvrdit.

Tabulka 5.45 Vazba mezi kreativnimi primysly a makroekonomickymi
indikatory vyjadifend s pomoci korela¢niho koeficientu

HDP na HDP na 1 Cisty Volna pracovni
hlavu  zaméstnaného pfijem mista
Kreativni pramysl
2012 0,962 0,925 0,876 0,747
Index kreativniho pramyslu (Cll) 2011 0,963 0,946 0,857 0,547
2010 0,959 0,919 0,898 0,568
2009 0,974 0,957 0,912 0,875

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty
%V ramci transformujicich se ekonomik hraje vyraznou roli vliv rozvoj
Kreativity.

Viz. kapitola: 5.4.

Vysledky: S vyuzitim NCI byl testovan vztah kreativniho potencidlu a
hospodatskou vyspélosti regionu. V rdmci rozvinuté zemé se vazby mezi NCI a
HDP na hlavu pohybovala ve stfedné tésném vztahu (0,4 az 0,6), v piipade
rozvijejici se zemé (Slovensko) dosahoval tento vztah nizkou miru korelace na
urovni 0,32. V piipadé rozvinutého Némecka pozitivné korelovaly jak souhrnné
3T indexy, tak naprosta vétsina vsech dil¢ich indext. Z tohoto dtivodu bylo mozné
povazovat strukturu NCI za odpovidajici s vhodné zvolenymi ukazateli. Na
druhou stranu sloZzky NCI pro slovenské regiony, vykazovaly spiSe nahodily
charakter (obzvlasté v oblasti talentu a tolerance).

Z dosazenych vysledki nebylo mozné potvrdit hypotézu, ptredpokladajici
vyrazny vliv kreativity pii hospodaiském vyvoji rozvijejicich se zemi
(Slovensko), oproti jiz prokazané skuteCnosti v ramci rozvinutych zemi
(Némecko). Snaha prokdzat zmény komparativni analyzou v €ase mezi roky
2004-2001 se ukazala omezena a v ramci slovenskych regionti prokazala spiSe
klesajici tendenci zavislosti mezi kreativnim potencialem a ekonomickou
vyspélosti (posouzeno na zakladé 3T sub-indext a HDP na hlavu).

% Nejvyznamnéj$im studijnim oborem pro rozvoj kreativity je obor
informatiky.
Viz. kapitola: 5.8.

Vysledky: Analyza kreativniho potencidlu ve vztahu k studijnimu oboru

informatika potvrdil stfedné¢ vyznamnou pozitivni korelaci na trovni 0,46 (rok
2011) a 0,39 (rok 2012). Pozornost byla upfena zejména na magistersky obor, kde
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zminénd korelace dosahovala jesté¢ vysSich hodnot (0,54). Na zdklad¢ téchto
vysledku, bylo mozné hypotézu potvrdit.

Tabulka 5.46 Vliv piitomnosti studentti jednotlivych obori na kreativni

otencial

2012 2011

NCI index index index | N index index index
Studenti vysokych skol v oborech technickych véd podle kraju
technické védy a obory -0,29 -0,18 -0,15 -0,55 (-0,31 -0,2 -0,18 -0,53
vyroba a zpracovani -0,34 -0,2 -0,32 -0,46 |-0,34 -0,2 -0,3 -0,5
architektura a stavebnictvi 0,05 0,13 0,19 -0,28 0,05 0,14 0,12 -0,18
Studenti vysokych skol v oborech pfirodnich véd podle krajl
védy o Zivé pfirodé 0,66 0,65 0,76 0,3 0,64 063 0,68 0,38
védy o nezivé pfirodé -0,06 002 006 -0,32 (-0,03 0,04 0,06 -0,24
matematika a statistika 0,08 0,13 0,18 -0,14 0,2 0,24 0,25 0,02
Informatika 0,39 0,28 0,61 0,13 | 0,46 0,38 0,64 0,2
Studenti vysokych skol v oboru informatika podle krajt
Celkem 0,39 0,28 0,61 0,13 | 0,46 0,38 0,64 0,2
* bakaldfsky 0,29 0,17 0,56 0,04 04 03 063 014
* magistersky 0,54 0,46 0,63 0,37 | 055 049 0,6 0,39
* doktorsky 033 039 047 -006 |04 0,27 0,2 -0,2

Zdroj: CSU; vlastni vypoéty
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6 PRINOS PRACE PRO VEDU A PRAXI

Prace predstavuje uceleny koncept kreativni ekonomiky. Jeji teoreticky ramec
vychazi nejen z aktudlnich autorti, ktefi se vice ¢1 méné dotykaji této oblasti, ale
zaroven zaclenuje tento koncept do historického vyvoje rastovych teorii. Mezi
hlavni ptfinosy je tfeba fadit vytvofeni analytického ndastroje, ktery umoziuje
mapovat kreativni potencial vybranych uzemi.

S vyuzitim tohoto ndstroje byly na redlnych datech potvrzeny hypotézy,
formulované v rdmci definice kreativni ekonomiky. Zaroven byl vytvofen néstroj,
ktery je diky své konstrukci vyuzitelny v ramei evropskych redlii a unifikovaném
statickém piehledu témét vSech evropskych zemich.

Velké plus, zde prezentované metodiky, je jeji vyuziti pro malé izemni celky,
¢1 dokonce mésta. Dynamické sledovani vyvoje kreativniho potencidlu v pribéhu
obdobi, umozni zpétnou analyzu externich zisahii a pfispéje tak k nastaveni
spravného sméru k rozvoji a konkurenceschopnosti.

6.1 Prinosy pro védu

Prace analyzuje poznatky souvisejici s kreativitou a hospodaiskym rozvojem.
Na jejich zakladech a pfi absenci jednoznacné akceptovaného konceptu si tato
studie musela vytvoftit vlastni definici kreativni ekonomiky. Cilem préace bylo
vytvotfeni metodiky méfeni kreativniho potencidlu statu a regionil.

Ve svych vystupech tak prace nabizi logické zaclenéni kreativni ekonomiky do
ekonomické védy. Tyto teoretické vystupy ndsledné podtrhuje s pomoci
analytického néstroje, jehoz konstrukce vychazi z vlastni redefinice kreativni
ckonomiky. Mnoha testovani této metodiky na vybranych datech potvrdila jeji
potencidl pii analyze regionalniho rozvoje.

Ve vysledku tak prace poskytuje védé dva nové analytické nastroje (NCI, CII),
které je mozné nadale vyuZivat pfi mapovani kreativniho potencialu ¢i kreativniho
primyslu na vybranych uzemnich celcich. VyuzZiti téchto indexii ma Siroky
potencial, vyuzitelny v fadé védnich oborl (ekonomické, regionalni, socidlni aj.).

Mezi hlavni pfinosy prace pro védu lze tadit:
- Vytvoreni metodiky méreni kreativniho potencialu statii a regioni.
- Formulace uceleného konceptu kreativni ekonomiky.
- Zpracovani historické navaznosti kreativni ekonomiky na ristové teorie.
- Testovani vyuzitelnosti nového analytického néstroje.
- Analyza kreativniho potencialu na vybranych souborech evropskych mést
a regiont s dirazem na tizemi Ceské republiky.
- Analyza vztahu kreativniho potencialu a hospodarské vyspélosti regionu.
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V ramci védecké ¢asti vznikla fada publikacnich vystupti, které 1ze zatadit do
tfi zdkladnich obsahovych linii®®:

Sirst kontext kreativni ekonomiky — Chwaszcz, 2012a, b; 2011a; 2010a, b, d.

Teoreticke vymezeni kreativni ekonomiky — Chwaszcz, 2011b; Kloudova &
Chwaszcz, 2013b, 2012b, 20114, b.

Analytické vystupy, mapovani kreativniho potencidlu — Kloudova, Simberova
& Chwaszcz, 2011; Kloudova & Chwaszcz, 2014, 20134, ¢, d, e, f, 20124, b, c.

6.2 Prinosy pro praxi

Vyznam kreativni ekonomiky pro budouci ekonomicky riist neni v soucasnosti
dostate¢né feSen, coz mize mit za nasledek vyznamny odklon ve vysledcich
nejruzngjSich urbanistickych a ekonomickych studii. Disertacni prace danou
problematiku pfiblizuje manazertim, urbanistim a politikim a poskytuje jim
nastroj vyuzitelny k efektivnimu rozhodovani a mapovani uzemniho rozvoje.

Tato nové navrzend metodika méfeni piedstavuje uziteCny ndstroj pro tvorbu
strategickych plana a to jak na urovni regiondlni, tak 1 na urovni jednotlivych
statl. Pfinosy pro praxi lze tedy rozdélit na oblast informativni a oblast
aplikovanych metod.

- Informovanost — Redefinice pojmil a uceleny teoreticky rdmec poskytne
daleko Sirsi podporu v ramci rozhodovacich procesi. V SirSim konceptu
kreativnich sektor je nutné znat vSechny souvislosti, aby zadané studie ze
strany politikii a urbanistll byli cilené a zahrnovaly vSechny zakladni
proménné faktory. ManaZery samotnych podnikili je tfeba upozornit na
novy faktor na strané vstupu, se kterym je tfeba kalkulovat v obchodnich
procesech.

- Aplikované metody — Analyza jiz realizovanych vyzkumia v dolozenych
studiich pfispivd k bliz§imu porozuméni piispévku kreativity. Nové
prezentované analytické ndastroje umoziiuji mapovani kreativniho
potencialu a zaroven vedou k cilené podpote rozvoje kreativity, ktera je
jednim ze zdkladnich faktort hospodarského ristu.

6.3 Prinosy pro pedagogickou praxi

Teoreticky ramec disertaéni prace je mozné vyuzit jako zakladni blok pro
prezentaci nové rlstové teorie a zaroven lze tento rdmec vyuzit v ramci
aktualizace pfedméti zabyvajicich se uméleckymi a kreativnimi sektory
hospodafstvi.

56 Kompletni citace uvedenych praci je uvedena v ramci souboru publikacniho seznamu
autora.
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Vysledky vyplynuvsi z empirickych vyzkumt je mozné vyuzit pro obsahovou
a metodickou modernizaci vyuky piredmétii z oblasti ekonomickych teorii,
kreativniho a uméleckého primyslu a fizeni podnikli nejen na Fakulté
managementu a ekonomiky a Fakulté multimedidlnich komunikaci na Univerzité
Tomase Bati ve Zlin¢, ale ve vSech vzdé€lavacich instituci.
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7 ZAVER

Zde predstavena disertacni prace je zaméfena na aktualni a popularni téma,
které spojuje pojmy, jakymi jsou ,.kreativita“ a ,,hospodatsky rust®. S ohledem na
Siroké spektrum pohledu si tato prace nejdiive musela formulovat jasny teoreticky
koncept kreativni ekonomiky, ktery zacleniuje do historickych realii, aby na tomto
zdkladu mohla dale formovat své analytické nastroje. Timto zplisobem byl
definovan tzv. Novy kreativni index (NCI), jenZ se projevil jako velice vhodny
nastroj pro mapovani kreativniho potencialu na vybraném tzemi. Vedle tohoto
nosného indexu byl pfedstaven 1 Index kreativniho primyslu (CII), ktery urcoval
zastoupeni kreativniho primyslu ve zkoumanych regionech.

S pomoci NCI a s pouzitim korelacni analyzy se déle podafila prokazat
vyznamna vazba mezi kreativnim potencidlem regionu a jeho hospodaiskou
vyspélosti. Konkrétné se jednd o vyznamné pozitivni korelace mezi NCI a
makroekonomickymi indikatory, jakymi jsou napiiklad ukazatele HDP,
zaméstnanosti, ekonomické aktivity €1 primérnych pfijmi. V ptipad€ regionli
Ceské republiky se vyse koreladnich koeficientii pohybovala v ramci silného az
velmi silného vztahu. Na piikladu souboru 89 evropskych, respektive 37
némeckych mést se taktéZ prokdzal vztah mezi kreativnim potencidlem tizemi a
jeho hospodatskou Urovni. Na zaklad¢ téchto a mnoha dalSich vystupl
(uvedenych v ramci kapitoly 5) byla potvrzena jedna ze zdkladnich hypotéz
disertacni préace, kterd predpokladala pozitivni vztah mezi kreativnim potencidlem
a hospodaiskou vyspélosti regionu.

Dale se podafilo prokazat, Ze regiony s vysSim kreativnim potencidlem
dokaZzou vytvaret vice pracovnich mist, mistni obyvatelé dosahuji na vyssi pfijmy
a kulturné-socidlni oblast je vice rozvinutd. Na zdklad¢ téchto vysledki pak jiz
nebylo piekvapivé, ze kreativné atraktivni regiony dosahovaly odli§né struktury
mistnich vefejnych rozpoctl. V piepoctu na obyvatele evokovaly vyssi piijmy,
méné zalozené na dotacich. Index kreativniho pramyslu (CIl) také prokazal
vysokou pozitivni miru korelace ve vztahu k makroekonomickym indikatoram.
Prace obsahuje jesté dalsi vystupy, které podporuji pozitivni piinos kreativity
v ramci hospodatského rozvoje.

Na druhou stranu je stale nutné upozoriiovat, Ze kreativita je sice zakladni, ale
nikoliv jedinou podminkou ekonomického rozvoje. Je nezbytné vénovat
pozornost instituciondlnimu uspotfaddni, které je prvotnim piedpokladem
uspésného rozvoje spolecnosti. OvSem rozdilné institucionalni prostiedi, které by
omezilo pouziti NCI ve zde prezentované formé, 1ze v Evropské unii stézi nalézt.
Dalsi vyznamnou podminkou mezi mnohymi je samotnd ekonomicka vyspélost
zkoumané zemé. Jak bylo prokdzano, tak transformujici zemé& maji urcita
kreativni centra, kterd ¢astecné tdhnou hospodaistvi. Na druhou stranu se podatilo
prokéazat, ze kreativita pro tyto zem¢ nebude nosnym faktorem pifi dohanéni
rozvinutych zemi a je tak tfeba vyuzivat hlavné jinych komparativnich vyhod.
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Vystupy této prace nalézaji své opodstatnéni nejen ve sféfe védy, nybrz je
mozné jejich vyuziti i v praxi. Pochopeni pifinosu a role kreativity umozni
politikiim, urbanistim a nejriznéj§im manazerim volit efektivni rozhodnuti za
ucelem dosazeni dlouhodobé konkurenceschopnosti. Z tohoto diivodu je nezbytné
dosazené vysledky dale rozvijet a specifikovat. Jeden ze zédkladnich smérii dalSiho
rozvoje je spatfovan ve sledovani dynamiky vyvoje kreativniho potencidlu na
vybranych tizemi a mapovat zmény, které zpusobily pozitivni ¢i negativni odraz
Vv rozvoji kreativity. Tyto vystupy pak zpétné¢ konfrontovat s odpovidajicim
teoretickym ramcem.

Za timto Ucelem byla zformovana i struktura disertaéni prace. Ta ve své
podstaté odpovidd ucelenému konceptu jednotné disertaéni prace se vsemi
nalezitostmi. VEtSi pozornost je ovSem vénovana jednotlivym kapitoldm (zejména
v kapitole 5). Tyto kapitoly ¢astecné vychazeji z publikovanych praci autora. Za
ucelem udrZeni celistvosti a aktualnosti disertaéni prace byly ovSem vSechny
prezentované vystupy upraveny s ohledem na jednotlivou metodiku a aktualnost
dat. Kazd4 kapitola tak svym obsahem pfispiva k rozvoji teoretického konceptu,
charakterizuje aktualni déni pod vlivem kreativity, pfedstavuje jednotlivé
analytické instrumenty ¢i pifimo prezentuje analyzy vztahujici se k vlivu kreativity
na rozvoj uzemnich celkl. Takto zvolena struktura disertani prace umoziuje
zachytit Siroké téma kreativni ekonomiky a zaroven ptredklada Sirokou Skalu
veédeckych vystupd.
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