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Posudek bakalarské prace
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Martin Soula Ing. Petra Hanakov3a 2013/2014
Téma BP:

E-marketing internetového obchodu moravskazahrada.cz

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 - 10)

1 Narocnost tématu préce 8

2 Splnéni cilll prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 7

4 Prakticka ¢dst prace 7
(analyticka cast)

5 Prakticka ¢ast prace 8
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na drovni zakladnich poZadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,, A“ podle ECTS)




Pfipominky k préci:

Autor se ve své bakalaiské praci zaméfil na e-marketing internetového obchodu, ktery
provozuje vybrand spole¢nost. Analyzoval soucasny stav a navrhnul zmény, které by mohly
vést ke zlepSeni internetového obchodu, ¢imz splnil cil bakalatské prace.

V teoretické ¢asti autor popsal prostiedi internetu, definoval internetovy marketing a modely
elektronického obchodovani internetové formy marketingu, v&etng marketingu na socialnich
sitich. Definoval internetové katalogy a vyhled4vage a metody optimalizace SEO. Okrajové
se vénoval situaéni analyze. Autor zvolil vychozi literaturu v obsahové i odborné zcela
dostacujicim rozsahu.

V praktické ¢asti autor popsal zkoumany eshop a proved] situaéni analyzu a SWOT analyzu,
u které ale vysledek neuvedl v obvyklé tabulce. Velmi rozséahle a &asto s mno¥stvim
technickych detailt popsal online propagaci na internetu, pfi¢emz u Jednotlivych nastrojii jiz
uvadel doporudent, které by firme mély zajistit vétsi efektivnost provozovaného eshopu. Tato
Cast neni piili§ prehlednd, autor mél jeji asti spise uvést v piilohach. Jednotliva doporuceni
nasledné sumarizoval. Dle mého nazoru se jedna o piinosna doporudeni stanovena na zaklads
odpovidajicim zpiisobem provedené analyzy a zji§ténych nékladd na jejich realizaci.

Po stylistické a formalni strance Jje prace na dobré trovni.

Otazky k obhajobé:

1. Autor uvedl cile eshopu v podobé prildkéni novych zdkaznik a dosazeni stanoveného
obratu v prvnim roce. Domniva se, Ze navrzend doporudeni zajisti splnéni téchto cilt? Které
z nich povazuje za nejucinn&j§i? Kde vidi mozné hrozby pro jejich naplnéni?

2. Pro€ autor, v rozporu s vymezenou cilovou skupinou, omezuje skupinu uZivatelti na siti
Facebook na ve&k 28+? Ned4 se stéle predpokladat s mensi poéitadovou gramotnosti star$i
generace, za kterou mohou tyto aktivity zajiStovat déti?

3. Jak cil firmy dosahnout néristu trzeb pomoci navySeni zdsob? Kde vidi piinosy a kde
hrozby této strategie?

BP byla podrobena kontrole ke zji¢téni pivodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zji$téno, 7e BP neni/je-plagiat.
Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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