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Navrh posileni internetové propagace veletrhu

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 — 10)

1 Nédro¢nost tématu prace 9

2 Spinéni cilli prace 7

3 Teoreticka ¢ast prace 9

4 Prakticka ¢ast prace 8
(analyticka ¢a t)

S Prakticka cast prace "
(Fesici ¢ast)

6 Formdlni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU .
(0-160)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovidd stupni ,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na drovni zdkladnich poZadavkd

(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky

(odpovidé stupni ,, D podle ECTS)

-6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky

(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,, A podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autor ve své bakalarské praci resi problematiku internetové propagace veletrhu. Po analyze
soucasné marketingové komunikace navrhnul nékolik doporuceni pro posileni internetové
propagace veletrhu, ¢imz splnil cil bakalaiské prace.

V teoretické ¢asti se autor zaméfil na marketingovou komunikaci. Popsal vyvoj veletrhti a
vystav a jejich zakladni charakteristiky. Definoval SWOT analyzu a internet z pohledu
marketingu. Déle se vénoval metodam propagace na socialni siti Facebook, druhtim zacileni
propagace a zptisoblim platby. Autor zvolil vychozi literaturu po odborné i obsahové strance
dostacujicim zptisobem.

V praktické casti autor predstavil firmu provozujici zkoumany veletrh a popsal historii
veletrhu, jeho piipravu a doprovodny program. Popsal cile spole¢nosti spojené s veletrhem a
jeho cilové skupiny zokruhu vystavovateld a navstévnikd. Analyzoval internetovou
propagaci veletrhu, podrobné se vénoval propagaci na socialni siti Facebook a www
strankdch spole¢nosti.  Vytvoril SWOT analyzu. Na zaklad¢ zjisténych udaji navrhnul
nékolik doporuceni pro posileni internetové komunikace. Je ale diskutabilni, jaké cile by
doporuceni v pripadé jejich realizace splnily s ohledem na zaméry firmy.

Po stylistické a formalni strdnce je prace zpracovana odpovidajicim zptisobem.

Otazky k obhajobé:

1. Autor v teoretické i praktické ¢asti popisoval reklamu na socialni siti Facebook. Jaké dalsi
sit¢ a kandly by zvolil pro marketingovou komunikaci?

2. Dosazent jakych cilt autor predpokada pri realizaci navrzenych doporuceni?

3. Jakou formu marketingové komunikace povazuje autor u veletrhu za neju¢ingjsi, a kterou
za nejvhodnéjsi s ohledem na konkrétni cilovou skupinu?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portdl. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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