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ABSTRAKT
Abstraktéesky

Brnénské veletrhy a vystavy jsou chloubou evropskéHetsmiho pamyslu. Jejich histo-
rie je velmi bohata. Ratky veletrtii a vystav ve st Brné zasahuji do davné minulosti
stredowku. Sokasna situace bénského vystavnictvi je na velmi vysoké drovni alin
doucna se izeme &Sit dalSim a dalSim jistvelice uspsnym veletrznim akcim. Bénské
vystavist je také jednim z nepropracowgich projekii, co se konstrukce arealu a jednot-
livych budov tge, neni Zadnou novinkou, Ze je nazyvano Stavbdetstét uz vystavova-

tel ¢i navsevnik, kazdy ped timto kolosem musi smeknout.

Kli¢ova slova: veletrh, vystava, marketingové komurekd&VV a.s., audit

ABSTRACT

Abstrakt ve sw¥tovém jazyce

The trade fairs and expositions in Brno are theopean trade fair industry’s glory. Their
history is very rich. The beginning of the tradedand expositions in Brno ascends to the
long-ago medieval times. Present situation of BsreXpositions is on very high level and
we could be likely to look forward to following aridllowing (next and next) trade fairs
events which will be successful for sure. Brno’kikition area is also one of the most so-
phisticated projects. According to the constructbrthe area and the particular buildings
there is no new that they are titled as the Coostmu of the century. If it is mentioned the

exhibitor or the visitor before this monolith miigke hat off them.

Keywords: fair, exhibition, marketing communicatj@VV a.s., audit



Podtkovani

Na tomto mist bych rdda potkovala panu doc. PhDr. DuSanovi RgvCsc., ktery byl
vedoucim mé bakalské prace, za jeho pomoc, ochotu &livpst. Déle pak také pracov-
nikim marketingového odteni BVV a.s., kté& mi s ochotou zajcili potiebnou literaturu

pottebné informace a materialy.

Motto

»Kulturni dedictvi reprezentované na kimském vystavisti, by do zistat zachovano a

peclive udrZzovano pro fisti generace.”

ProhlaSuji, Zze jsem bakédtkou praci zpracovala samostata pouzitou literaturu jsem

citovala.

Ve VySkow dne 8.05.2007 Irena Zedkova
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UvoD

Vystavnictvi jako unini vystavovat ma své hlubokétkeay v historii lidské civili-
zace. Pgatky vystavnictvi klademe do obdobi, kdy vznikapagace. Propagace se obje-
vuje v &jinach lidské spoknosti tehdy, kdyz bezprdstdni vyrobce projevuje vyraZsi
pracovni znalosti a dovednosti a vytivai vhodrEjSi vyrobni nstroje nez ostatni vyrobci.
(Pavii, D., Vystavy a veletrhy — historie, teorie, prakemunika&ni specifika, Praha 1988,
Merkur, str. 10)

Ve stedowku byly trhy sodasti kazdého&tSiho nésta. Historie konani tthv Br-
né¢ sahd az do 13. stoleti. V patnactém stoleti ud byisto Brno centrem obchodu. Po
tiicetileté valce nastal politicky rozvrat a skdrenehodnocenim gmy. Obchodni ruch se
do mesta navratil az v polovinl8. stoleti. Na p&htku tohoto stoleti bylizzen prvni trzni
dam pro cizi kupce. Poz{l zacinaji vznikat dalSi trzni domy. Ve stoleti dvacatémmes-

to Brno schvaluje a realizuje stavbu vlastniho tvefého arealu.

Z historického hlediska ieme veletrhy a vystavy rodd do jednotlivych genera-

ci, které probhly v déjinném vyvoji:

1.GENERACE

Vznikaly prvni specializované dilny, které umozmilgnik nadvyroby zbozi. Tim
vznikla poteba toto zbozZi séovat. Obchodnik ffinesl na trzi&t vSe co vyrobil. Kazdy
kus byl zarova originalem. ZboZzi se s#ovalo za penize nebo za jiné zbozi. Prvni trhy
vznikaly na KiZovatkach obchodnich cest a konaly se v pravidpbréod. Za typického
piedstavitele takovych tthbyva oznaovana Champagne, kde se tentésgb snény rea-
lizuje jiz od r. 1219. (Pavl D., Vystavy a veletrhy — historie, teorie, prakemunikani
specifika, Praha 1988, Merkur, str. 11)

2.GENERACE

Druh& generace vznikd se zavedenim manufakturrobyyrtedy od poloviny
16.stoleti do konce 18. stoleti, u nas koncem tolets. S manufakturni vyrobou stoupa

produktivita prace. Kazdy kus daného tovaru je4nyo tedy neni nutné ho vSechen vozit



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 8

na trh, st&i dovazet s sebou pouze vzorky. K hlavnifdstavitehm tchto trhi nagiklad
paftil Prvni vzorkovy veletrh ve Veltrusich (1754),uRryslova vystava v Londyn(1756)

nebo Pimyslova vystava v Praze (1791).

3.GENERACE

Prezentuji se vzorky zbozi, ale vyznamnou ulohiiréaplnit také doprovodny pro-
gram. Hledaji se nové formy komunikace s n&usiky. Nejedna se jiZ jen o prosté vysta-
vovani zbozi, ale o ucelenou koncepci vystav. 1:88dv/ni s¥tova vystava Londyn, 1891 -

VSeobecna zemska vystava v Praze, 1928 - Vystawgobé kultury v Braa apod.

4.GENERACE

Mrivrw s

Mrivriw s

je zbozi (exponat) a setkani s nim. Doprovodny amogje ovSem nedilnou stasti kaz-

dého veletrhu. Tento moddiggme zistane pevazujici formou veletthv budoucnosti.

Toto téma moji bakatgké prace jsem si vybrala, protoZésto Brno je kousek od
mého rodného #sta VysSkova, také proto, Zze Bnské vystavit relativre doke znam —
tedy pouze z pohledu divaka a n&vsika, a v neposlediad proto, Ze si osoldmyslim,

a také bych ckta vyzdvihnout, Ze brnské vystavi&t je dokladem Sikovnosti a talentu
ceskoslovenskych @ani. Téma vystav a veletihje velmi zajimavé, je mozné, Ze bych se
touto tematikou ckta zabyvat i nadale, do budoucna. Diky své bdkké praci mam
moznost doz&dét se o briinském vystavisti co mozna nejvice, a to jak z jarstorie,
ktera je velmi zajimava, tak i ze s@asnosti. Mam také moZznost nahlédnout do problema-
tiky sowasnych trendl veletrhi a vystav, a to jak Ceské republice, tak i v EvrépV sou-
¢asné dob, kdy je cela Evropa prakticky sjednocena v jedelel; v dol padani hranic
mezi jednotlivymi staty, v dabv mnoha statech Evropy jednotnény, a kdy i nase re-
publika je sotasti evropské rodiny EU, je na néigiblozit si otdzku, zda jgesky veletrzni

a vystavni pimysl schopen aifpraven odolat obrovské okolni konkurenci. Veleirdrea-

ly jsou na velmi vysoké urovni, naroky na mezindmodeletrhy jsou nemalé a finam

velice naréné. Pro udrzeni standardu je nutné, aby arebeal velmi naréné technickée
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parametry, byl dofe logisticky dostupny, &h dobrou spravu, atd. Pokud tyto vysoké néaro-

ky a kritéria je veletrzni areal schopen splinit, veimi vysokou Sanci na Usth a geziti.

Cilem mé prace je zmapovat vyvoj ailpth vystav a veletin dvacatého stoleti,
zejména pak bemského vystavigt zejména po roce 1989, ukazat v jaké situaci shara
zeji vystavy a veletrhy v s¢asné dob, jakeé jsou sotasné trendy tohoto oboru, a jaké jsou

jejich vyhlidky do budoucna.

Dale bych se pak ckla zantiit na situaci u evropskych soused také jaké misto
zaujimaji veletrhy a vystavy v marketingovych korikaeich. Rada bych poskytla kom-
plexni obraz satasného veletrzniho a vystavnihdipyslu v Ceské republice, jaké se u

nas nachazeji veletrzni aredly, jaky byl jejichojya jaké akce kde fiieme navstivit.

V praktickégasti budu analyzovat vyvoj vystavniho a veletrznddestvi v Cesko-
slovensku &R, zejména brmského vystavigta jeho postaveni v celorepublikovéng-m
fitku. V poslednich krocich se budénovat sodasnosti BVV a.s., popiSi areal vystawjst

konané veletrhy, a v neposledatt Skalu nabizenych sluzeb spiiesti BVV a.s.

Hypotézy:
- brrénské vystavisije unikatni stavbou Brna
- spol&nost BVV a.s. pat mezi $ptku ve svém oboru ¢R

- BVV a.s. plnili a pIni nezastupitelnou funkciceském veletrznim a vystavnim

pramyslu, a jaky maji vliv ngeské hospodatvi
- postaveni brénského vystavigtna evropském veletrznim trhu je velice dobré

- brrénské vystavigt ma velice dobré vyhlidky do budoucna

JelikoZz je ma pracéisté teoretickym dilem, budterpat z mnoha literarnich pranten
Jako prvni bych zminila titul Milniky veletéh pana PhDr.Vaclava Svobody. Tato kniha
poskytuje obraz o historiieskoslovenského vystavnictvi, zejména pak popidajailre
brrénskeé vystavigt DalSim titulem je kniha pana docenta RaMystavy a veletrhy — his-
torie, praxe, komunikmi specifika. Tato kniha je také dobrym pomocnikgiintvorbé

historického obrazu &in vystavnictvi. Tituly Vystavujeme na veletrhuMarketingové
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komunikace, Marketingova komunikace neni pouzearakl, mi byly dobrou pofitkou
konkrétnicisla a Udaje, které pouzivam v analyti¢ksti. Dale pak jsem nahlizela do titul

Brnénské vystavigt — stavba stoleti a Brno,&sto veletrhu.

Mnohé se da Wjist z webovych stranek, které podavaji kompéerdaje a pouzila
jsem je k psani mé prace. Jsou tedevsim www.bvv.cz, www.auma.de, www.expo.cz,

WWW.Mmpo.cz, Www.export.cz, www.lobby.cz, www.velgtavystavy.cz.

K ziskani odpo¥di na mnou kladené otazky jsefarpala z historickych zdrij
sowasnych analyz, které jsou veélk dispozici, a v neposlediad informaci, které mi
mohli poskytnout zagstnanci BVV a.s.

Pri psani své bakaigké prace vyuziji metody analyzy, srovnani a charatiky.

V zawru své prace budu hodnotit své hypotézy, a buda, rddloufam, Ze budou

potvrzeny v kladném slova smyslu.
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l. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE BRN ENSKYCH VELETRH U AVYSTAV 1243 — 1989

Ve stedowku byly trhy sodéasti kazdého wsta. Brno se stalo éstem v roce 1243.
V tomto roce povolil Vaclav I. stu ¢trnactidenni trh o svatodusnich svatcich. Postupem
casu se rsto stalo centrem obchodu, jelikétinacté stoleti bylo protkano genialnimi a
rozhodujicimi myslenkami vynikajiciho panovnika kalV., za jehoz vlady doslo k vel-
kému rozmachu evropského obchodu. Brno se stalboolbém centrem, kam bylo zbozi
jak dovazeno, ale také i vyvazeno. Obdobi husitskydek bychom mohli nazvat stagnaci
obchodnich aktivit. Dale pak udalosti v obdoiicdtilete valky ndly téZz neblahy vliv na
ekonomiku rdsta. | kdyZ bylo mssto valénych akci uSéeno, doslo k ekonomickému roz-

vratu tim, Ze byla znehodnocenéma.

Brno nabylo znovu politického vyznamu, od roku 1&#stalo sidlem kralovského
tribunalu a tim i hlavnim gstem Moravy. Ekonomicky a obchaoflse nésto vzpamatova-
va aZz kolem poloviny osmnactého stoleti. Na sklobRu stoleti bylo jiz Brno gimyslo-
vym velkomeéstem rakouské monarchie. Vyznam stotisicovéklstanrostl, a také proto se
koncem 19. stoleti zaly brninské hospodéké kruhy intenzivé snazit o vybudovani vy-
stavisSt. Zvla¥ po roce 1891, kdy se v Praze na novém vystaws&titgnila Jubilejni vy-
stava, pokusy o vybudovani vystawist Brne silily: jako prvni, byla podana petice ki-z
zeni zemského vystawst Brrg, a to 12.3. 1901. Od roku 1898gwbila v Brr také Stala

vystava a trznicéemeslinych vyrobk (www.bvv.cz)

Po rozpadu rakousko-uherské monarchie a vzaigskoslovenské republiky v roce
1918 doslo k zasadni 2m& politickych i hospodgskych porgri v Cechéch i na Moray
Tato znéna se samdejm¢ musela projevit i na veletrzich. Z rozhodnuti &Btho Minis-
terstva obchodu bylo stanovenoi@dat mezinarodni Vzorkové veletrhy v Praze, a to od
roku 1920. Brno vSak navrhovalo vystavbu mezinatioalivystavist v Brné hned po roce
1918. V Brrg dlouho nemeskali, a od roku 1922 do roku 1927 esslér@né konaly Br-
nénské vystavni trhy. Kord@é rozhodnuti o vystaglbornénského vystavigtbylo vyneseno
na Moravském zemském vyboru v srpnu 1923. Byly mpkay pozemky pro vystavbu,
vypsana soéf na jeho urbanistick&sSeni a nejvySe oc&ma studie, prazského architekta
Josefa Kalouse, byla schvalena k realizaci. Brisgat® moderni a nejtsi vystavist v

predvalénémCeskoslovensku o rozloze 360 006. m
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Ku prilezitosti Vystavy soudobé kultury, ktera byla zahajen@. kvétna 1928 bylo
nutné dostast prvni z pavilot, pavilon A. Protektorem Vystavy soudobé kulturynadl
byt nikdo jiny nez sam prezidefeskoslovenské republiky T. G. Masaryk. Vystava sou-
dobé kultury byla fehlidkou nejvySSich spalenskych, turcich, wdeckych a technickych
Uspécht a hodnot, vytvienych za prvnich deset let samostatnOstikoslovenska. Vystava
soudobé kultury z roku 1928 demonstrovaledmosti samostatnéh@eskoslovenského
statu, usptadaného do demokratické spwiesti a Zijiciho v dob stability a hospodéke
konjunktury. Obsah vystavy byl rodén doctyt tematickych celi Clovek a priroda Ziva,
Clovék a priroda neziva, Pravo a stat, Duchovni Zivlivéka. Celkem na 150 expozic
dokumentovalo tyto hlavni myslenky. (P&vD., Vystavy a veletrhy — historie, teorie, pra-
xe, komunik&ni specifika, Praha 1988, Merkur, str. 17) DominanVystavy soudobé
kultury v Ceskoslovensku bylo prévsamotné vystavi&t Cast brinského vystavist z

roku 1928 je proto dodnes uznana za statni kulparniatku.

S postupentasu naistaly i problémy, kterymi muselo jak Brno, tak istgvist sa-
motné prochazet. V roce 193%igla hospodié&ka krize, negativh pasobilo, Ze veletrhy
nemohly mit mezinarodni charakter, ctigbzkuSené vedeni, atd.. igs tyto problémy se
vystavist ngjakym zpisobem peneslo. Po valce byla situac€ eskoslovensku i v Bin a
jako v8ude v Evrof) zdrcujici. Povakny stav brinského vystavigtbyl Zalostny. Napros-
to v troskach jej v roce 1947 gimala nova spravni rada Vystavni akciovée spaeti.
Nedocenitelnou pomoc poskytli vystavisti Binské podniky a sami Bané, kt& dobro-
volnymi pracemi napomabhali vracet vystavisti jelfedval€ny vzhled. V Unoru 1948ip
Sel novy zlom, a to politickyipvrat. Chystala se prvni povéhé vystava, ktera nesla ideu
noveého politického systému. Prvni powdé Brrenské vystavni trhy se konaly v roce

1949. Tato vystava vSakdha spiSe ideovy nadech, nezli obchodni a konttakta

Po roce 1955 doslo k ¢itemu uvolrgéni. TehdejSteskoslovenska ekonomika zvy-
Sovala svoji strojirenskou i fimyslovou produkci, ktera navazovala rragvalénou tradi-
ci. Zahrantni obchod z¥tSoval objemy produkce, a zahy se zjistilo, Ze podwbchodu a
prodeje na zahrai trhy neni mozna bez veletrhv roce 1955 doSlo k usneseni ve pro-
spich Brna, Ze se v #ial955 ma v Bré uspdadat prvni Vystavaeskoslovenskéeho stroji-

renstvi.

V Brné se v r. 1955 oteviraji poprvé brany pro 1. vystésustrojirenstvi (tast 950
000 nav&tvnika, pres 3 000 expondt (Pavili, D., Vystavy a veletrhy — historie, teorie,
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praxe, komunikéni specifika, Praha 1988, Merkur, str. 19) Prvngtdyaceskoslovenske-
ho strojirenstvi trvala od 11.i&lo 9.fijna 1955, a pak byla jeSb tyden prodlouzena. Od
té doby jsou kazdowme tyto Vystavy psadany. Vysledkyietiho r@&niku Vystavycesko-
slovenského strojirenstvi v roce 1957 poukazalyuaost zahradni Casti. VSe sréo-
valo k uspsadani mezinarodniho veletrhu. Prvni mezinarodrétuelv Brré byl koncipo-
van jako oborovy, zatimco tehdejsi veletrhy v digtiakych zemich rély vSeobecny cha-
rakter. Timto pojetim se ¢hstat brrgnsky veletrh vice veletrhem zapadoevropského cha-
rakteru. Po mnoha jednanich bylo rozhodnuto, Zze Ben¢ v z&i 1959 uskuténi prvni
Mezinarodni veletrh. Na g@ipraw prvniho mezinarodniho veletrhu v Brse podilely 2
organizace - podnik zahr&niho obchodu Brénské vzorkové veletrhy se sidlem v Praze a
podnik Brréenské vystavigt Prazsky podnik zaji®val propagaci veletrhu v tuzemsku a
zahranéi, organizoval akvizici vystavovateh jejich umisini, nabizel a fakturoval vysta-
varské sluzby. Podnik bénsky odpovidal za spravu vysta¥isvystavbu novych objekt

na rtm a poskytoval vystavéké sluzby. Mim#adreé velka pozornostip dostavig brrgn-
ského vystavist k 1. mezinarodnimu veletrhu se vSalnevala stavé pavilonu Z. tato
stavba je dominantou a dokladem avantgardnihoipejedy moderni architektury. Bimn-

ské vystavigt ve svém celku dostalo pavilonem Z druhou prostowodominantu, jejiz
vyznam petrvava dnesni dobu d&egmeé i dohlednou budoucnosY Brné pies nepizei
doby centralistického systému vzniklo vystagigteré n¢lo jiz tenkrat prvatidni paramet-

ry. A tim také Sance do budoucnosti.

Prvni Mezinarodni veletrh Brno, z&eny na strojirenstvi, dopadl velice aSpe.
Nebylo pochyb o tom, Ze se maji mezinarodni vejetrBrné nadale rozvijet. Mezinarodni
strojirensky veletrh se postupmdokonaloval. ZvySoval se pet jeho vystavovatéla kle-

sala nelurrné vysoka navévnost z tuzemska.

V roce 1960 zanikly oba podniky - Bmmské vzorkoveé veletrhy a Binské vysta-
visté. Vznikl novy subjekt, Podnik zahramiho obchodu Brénské veletrhy a vystavy,
ktery mel jiz sidlo v Brre. Na podzim 1960 byl podnikiipat do Mezinarodni unie veletith

(Union des Foires Internationales) se sidlemivZRa

Rok 1968 nizeme nazvat rokem osudovym, a to nejen prornske vystavigt Navr-
hovana hospodgka reforma sgfovala v zahragnim obchod ke spojovani vyroby a ob-
chodu. Za této situace se zdalo, Ze bude cenic&iishospodésky systém v budoucnu

omezen. TehdejSi vedeni BVV se proto rozhodiprpvit vznik akciové spolmosti. V tu
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dobu se bliZil 21. srpen 1968. V tento den Wskoslovensko okupovano armadami Var-
Savské smlouvy. Hned po rénu 21. srpna hlidkovalgrk vystavidt ozbrojené jednotky
sowtské armady. Situace na vystavisti byla od prvridne okupace krizova: Vojenské
komando vniklo na vystavidta snazilo se najit zaminku v nefhi praci na vystavbex-
pozic socialistickych zemi. Po dlouhych jednaniéakvdoslo k tomu, Ze chystany stroji-
rensky veletrh byl za ,pomoci“ vojenskych hlideleté stezily hranice, uskut@én. Hos-
podd&sky vyvoj tzv. normalizénich let byl protkan slozitostmi a hospaskymi problémy.

Ekonomika zaostavala, trzni pozice ztracely peymau pod nohama.

AvSak v obchodni politice bénského vystavistse i gges slozité porry vyvoje poda-
filo uvést do Zivota nové veletrzni projekty, kigrédstavovaly zejména v prvni polo¥in
sedmdesatych let nespornynos ke specializaci bénského veletrznictvi. Vystavni akce v
Brné se specializuji: istava podzimni strojirenska akcéipgva jarniMezinarodni veletrh
spotebniho zbozi, Prodejni vystavy, v roce 1968 vzsigécializovana vystava EMBAX-
PRINT, 1969 svie¢ska vystava Welding, 1970 Mezinarodni vystava wgmah technic-
kych novinek INVEX, v roce 1974 Mezinarodni potradska pavilon SALIMA. Postugh
piibyva jest Mezindrodni vystava ¥&eni pro obchod a ¥ejné stravovani INTECO a pro
automobilové opravarenstvi vystava AUTOPROGRESVI(R®., Vystavy a veletrhy —
historie, teorie, praxe, komunikai specifika, Praha 1988, Merkur, str. 13kieré z nich
postupentasu zanikly nebo se pogdstaly sowasti jinych veletrh. Rozvoj veletrzni spe-
cializace v letech 1969 — 198%hpro brrénské vystavidt ziejmé nejwtsi piinos. S obdo-
bim do roku 1989 jsou spojeny i jiné oblagtinosti podniku, které pomahaly vyied
dobry image i solidni jméno b¥nského vystavigtv celém veletrznim s%. Na gelomu
60. a 70. let se Zaly organizovat prvni pravidelnét@mkumy nav&tvnikia brnénskych ve-
letrhtt @ v roce 1975 byl dok@en projekt jednotného vizualniho stylu podniku. Gyta
projekty byly realizovany pod vedenim Vaclava SwibpdDale pak byly vytvieny prvni
skladebné systémy pro vystavbu expozic @uwtoHerman a S. Jasnik), koncem 80. let byl
dan do provozu elektronicky inforra systém pro veletrzni nagshiky a vystavovatele
ELIS (za vedeni ing. K. Veselého). V roce 1978 ti&dal podnik BVV ku pilezitosti 50
let existence brRnského vystavigtsympozium "Veletrhy v roce 2000". Tohoto sympozia
se @astnili predni odbornici veletrznictvi, jak @eskoslovenska, tak i z celé Evropy. Ten-

krat vyslovené prognozy, tykajici se budoucnodsetvi, jsou platné dodnes.
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2 HISTORIE VYSTAVNICTVI

Swtove vystavy vzesly z prasdi evropské civilizace. Na transformaci vystavr- p
zentace z roz#mu narodniho do gtitka swtového ngly zcela zasadni vliv globalni ambi-
ce britského impéria, jez byly podmy vyrobni pevahou, ktera pozf za pomoci parni-
ho stroje udlala z Anglie "dilnu s¥ta". Rivalita s Francii, ktera ci& udrzet krok, pak
byla bezprosednim podhoubim, jez nagbomu 18. a 19. stoletitipeslo sérii Narodnich
vystav (1798 na Martavpoli, 1801 a 1802 v Louvru), kterécip byt oslavou Zivotaschop-
nosti francouzské republiky, naslédcisastvi (1806 na Esplanade des Invalides). Organi-
zatdi vystav si stale ietelrgji kladli za cil predvedenim nejlepSich vyroblodnitit sout-

Zivost mezi podnikatelitehoz se ddo dosahnout vyhlaSovanim nejlepSich vyrbbk

Roku 1855 otetela s¥tu brany vystava v R&i, nejwtSim nestt kontinentalni Evro-
py. Londynska vystava z roku 1862 wigonahlou smrti hlavniho organizatora prince man-
Zela Alberta v prosinci 1861. Na ¥mospod&ské konjunktury se jeStesla druha fFé-
ska s¥tova vystava v roce 1867. DalSi evropskou mocrsastopnou prezentacéenl sw-
tem se stalo Rakousko - Uhersko. Krachemngké burzy 1873 selhala i vystava ve Vid-
ni, a Zistal po ni zabavni park Pratr, ktery stoji na énigistavis€. Sto let nezavislosti
Spojenych stétamerickych oslavila vystava ve Philadelphii v87&. Grandi6zni pomnik
schopnosti a kreativity francouzské inzenyrskéysgol sol zanechala v podetEiffelovy

véZe pdizska vystava z roku 1889.

Koncem 19. a ptatkem 20. stoleti Zénaji vznikat specializované veletrzni aredly ,jez
jsou gedukeny k pdadani vzorkovych veletthv pravidelné periodicit na rozdil od ne-
pravidelného ptadani v pedchozi dob (Lipsko - 1890, Pidz - 1904, Zakeb - 1909, Lon-
dyn — 1915, Bordeaux — 1916, Lyon — 1916, Utrech®%7, Basilej — 1917, Helsinky, Mi-
lan, Frankfurt n. Mohanem, Barcelona a Brusel —-01%zné a Vider — 1921, Kolin n.
Rynem — 1924). (Pa#) D., Vystavy a veltrhy — historie, teorie, prakemunika&ni speci-
fika, Praha 1988, Merkur, str.22) Odchazejici 1Blesi bylo stylo¥ zakorteno ot v
Paizi v roce 1900. Dodnes nebylo co do plochy (51p ftakonano vystavistv Saint

Louis z roku 1904, &Si prostor jiz BZny nav&vnik neni schopen obsahnout arebat.
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Snaha dat gadani swtovych vystav 8jaky fad vyustila v sestaveni vyboru, ktery se
seSel v roce 1902 v Hai, aby se na mezinarodni Urovni zabyval toutdmmatikou. V
roce 1908 v Bruselu byl zaloZzen vybor (Fédératiea domités permanents des expositi-
ons), jenz il intenzivré zasahovat doéti okolo s¥tovych vystav. V dekadpiedchaze-
jici I. swtoveé valce se konalo 12 &evych vystav. Vystavnictvi bylofpruseno valkou, a
az v roce 1928 se na pozvani francouzské vliadyongrks do R#Ze sjelo 48 stéat Byla
ziizena stald Mezinarodni kandeld/stav (Bureau International des Expositions, tkaa

BIE) se sidlem v Ré&i.

2.1 Némecké vystavnictvi

Nejblizeceskoslovenskému vystavnictvi vzdy bylo vystavnicimecké. Také zdho
naSe republik&erpala a snazila se vyrovnatnmeckym zapadoevropskym tremd. N&-
mecko vzdy bylo a je jednim z tahaua pednich ,odbornik* vystavniho a veletrzniho

odwstvi.

Jiz od roku 1907 jedmecké vystavnictvi organizovano ,Stalou vystavnimksd ne-
meckého pkmyslu“. Nasledns pak po roce 1927 ,&neckym dadem pro vystavy a ve-
letrhy*. V roce 1934 se tentaad neni na ,Vybor meckého hospodstvi pro vystavy a
veletrhy”, ndm spiSe znamou Ausstellungs und Blesdusschuss der Deutschen Wirt-
schaft = AUMA . Pisobnost vyboru byla roz&ina také na koordinact@sti kmeckych
firem a organizaci na vystavach a veletrzich vaaitit Pod ndzvem AUMA fpsobi do-

dnes. (www.auma.de)

Valecné udalosti poznamenali celyévEvropa, o které je zdeg, neni vyjimkou. Po-
valeiné udalosti a také roziéni Némecka si vyzadaly novou organizaci celékmackého
vystavnictvi. Byly tu nové podminky, které si Zadameny. Vybor AUMA byl znovu kon-
stituovan za &asti a pomoci nejvyznandjgich pamyslovych a obchodnich swWazMeél
stejné poslani — koordinovat a racionalizowanhacké vystavnictvi v zajinvystavovatel,

navsevnika a pdadatet.

V roce 1971 disponovalo dhecko v celkem sedmnactiéstech krytymi vystavnimi
plochami. V témZe roce byl organizacemtdutajicimi veletrhy schvalerRad pro psada-

ni fmeckych vystav a veletéih, jehoZ (Eelem bylo prohloubit vzajemnou informovanost
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vSech subjeki pasobicich ve vystavnictvi. Tenivad skuténé prispsl ke zlepSeni vzajem-
né vymeny informaci mezi vedkerymi jednotlivymi subjekBavedeni tohot®Radu givita-

lo némecké Ministerstvo hospoitdvi jako nastroj svépomoci a sebekontroly celé&o n
meckého vystavnictvi. Po roce 1971 nastalkolik zmeén.V dalSich letech byly, v rdmci
odborré vzc&lavaciho programu, vypracovany zakladgélni texty z oboru vystavnictvi
pro poteby kugikladu odbornych Skol. &necké odborné kruhy posuzovaly v sedmdesa-
tych letech také americké zkuSenosti s tak zvanyrade Marts, tedy stalymi oborovymi
trhy. V Némecku usoudili, Ze stavajici systém vystav a Veleje odpovidajici, &idit se

dle americkéhoifkladu, by nemslo Zadny inos.

V roce 1978 v Nmecku vznikla akce ,Messeplatz Deutschland®, ktexda posilit
jednotu kmeckého vystavnictvi ogdéenymi prostedky, Sirokou vyrmdnu informaci a
koordinaci mezi ptadateli a vystavovateli. VSe vedlo k upgrhnémeckého vystavnictvi.
Na paatku osmdesatych leeémecké hospodatvi vynakladalo vice jak 3,5 miliardy DM

na vystavy a veletrhy.

Druha polovina osmdeséatych let nastoligneckému vystavnictvi ukol. A to, vy
dat se s novymi tendencemi v oboru. Dochazi k prércharakteru veletth UZ se nesou-
stred’uji primarré na prodej, ale spiSe na ziskavani informaci a nakgch, velmi dlezi-
tych, kontakti. Za&tinaji se pouzivat nové komunikd a inform&ni technologie a jednotli-
vé akce se z#naji specializovat. Sedmdesata a osmdesata ®ig® kmecké vystavy a
veletrhy velice vyznamné, jelikoz ziskalyepni postaveni v mezinarodnim srovnani. To

pietrvalo az do saiasné doby.
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3 BRNENSKE VYSTAVNICTVi PO ROCE 1989

Po listopadu 1989 dochéaziGeskoslovensku k velkym zmam. Tou nejtsi je zng-
na politického systému. Po padeséti letech neswobedepublika navraci k sanské de-
mokratické spolkénosti a také k principm trzni ekonomiky. Dochazi k vytiéni novych
demokratickych instituci — parlamentu a omy&amospravy, zahramii politika se z&na
orientovat opénym snérem nez doposud, na zapadoevropsky prostor. Kndalzavaz-
nému zésahu do polistopadového vyvoje dochézl993 kdy seCeskoslovensko rozd
luje na d¥ samostatné republikg’eskou a Slovenskou republiku. Viechnysmgv Ces-
koslovensku po roce 1989 a pejia Ceské republice byly vedeny snahou dosahnout zlep-
Seni ekonomické Gro¥n Hned po listopadu 198%iptoupilo Ceskoslovensko k zasadni

hospodéské transformaci, kteradia také zasadni vliv i na vyvoj bimského vystavigt

K nejzavazijSim zménam patila demonopolizace zahraniho obchodu, v jehoz
ramci také fisobil podnik zahragniho obchodu Brénské veletrhy a vystavy od §dtku
Sedesatych let. Tento akt zasahl celou oblast ekikyp jak vyrobu, tak i obchod. Zahra-
ni¢ni sména mize byt organizovana bez jakychkoliv piesinilka. V roce 1990, tég po
40 letech, vznikad nova akciova spoiest na brinském vystavisti - a.s. BVV. Pozitivni
dusledek hospodaké transformace pro a.s. BVV byl zejména v tonrosf paet ¢esko-
slovenskych a pozgl ¢eskych firem, které vstupovaly na zahtauitrhy nebo se ptgbo-

valy vibec uveést ngesky trh. Tim se zZal zvySovat zdjem o bénské veletrhy.

Veletrzni trhCeské republiky se stal s@sti trzni ekonomiky a vytvév CR konku-
rereni prostedi. Brno neni jedinym #stem, kde se gadaji vystavy a veletrhy. Ke konku-
rentnim meEstim pati zejména Praha, ktera by rada navazala na skegvpl€nou tradici.
Protoze Praha nedisponuje vhodnym vystaémidbro rozsahlejsi akce, soiesfuje se spiSe
na veletrhy spaebniho zbozi a sluzeb, které nevyzaduji velkowchnieky narénou vy-
stavni plochu. Dale pak vznikaji také regionalrietry v dalSich rstechCeské republi-
ky. Jsou to rista —Ceské Budjovice, Liberec, Ostrava, Olomouc, a dalsi. PodiMBna
veletrznim trhuCR ¢&ini pres 60%. K dalsim zémam, které rok 1989mesl, pati mezina-
rodnost klientely brénskych veletrfi. UZ to nejsou pouze vystavovatelé a nawsici z
vychodniho bloku, ale spiSe ze zapadni Evropy &idaktai trznich ekonomik. V polovi-

n¢ devadesatych let sesky zahrarni obchod (vyjma obchodu se Slovenskem) v rozho-
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dujici mie realizuje se zetmi Evropské unie. Nejdezitgj$im obchodnim partnere@R
se stala Spolkova republikasiecko. Firmy z této ze#rjsou také neéetnsji zastoupenymi

zahrantnimi (Castniky na brénskych veletrzich.

Kvalita brrenskych veletrfh byla vysoce hodnocena jiZqul rokem 1989, nyni vSak se
vznikem veletrzniho trhu €R, jsou naroky na kvalitu a dokonalost vy35i. Namakziskéa-
ni a udrzeni trhu ma pouze takovy veletrh, ktegjriyparametry bude respektovat iadity
vystavovatal a nav&tvnika. Zakladem veletrzni kvality jerpdevSim technicka uUroie
vystaviSt a jeho z&izeni. Na vytvéeni kvality veletrli se podili hlavé veletrzni sprava a

lidské zdroje.

3.1 Akciova spolenost BVV a.s

Akciova spolénost Brrenské veletrhy a vystavyfigtupovala k otazce veletrzni kvali-
ty velmi zodpo¥dr¢ a systematicky. Modernizace vystavist devadesatych letech je po
vystavig veletrzniho arealu v roce 1928, jeho dostavd relomu padesatych a Sedesatych
a modernizacich v letech 1970-1985 nejvyzng&im modernizénim udobim. Mezi nove
hlavni stavby, které v tomto obdobi a vystavistioggly pati, hotel Holiday Inn, pavilony
E, G, V, dale pak byly provedeny rekonstrukce gtéiadn hal, postaveny kryté jmwhody
mezi pavilony, a iejmeé nejwtsi castky byly investovany do vystavby fitacové si¢ BVV
a kancel&skych prostor.

Dnes briinské vystavigt disponuje plochou 120 000ne nichZ na krytou plochu v

pavilonech pipada téndt polovina. Technicka kvalita bénského vystavigtse Uspsre

srovnava s kvalitouipdnich zapadoevropskych vystavis

Pozatkem ekonomické transformacé& eské republice se BVV rozhodly k privatizaci.
Tato privatizace probihala kolika etapach. BVV postugretizovala dcéiné spolénosti

s riznymi podnikatelskymi zasiienimi. V roce 1996 bylaithto dcéinych spolénosti 8:

1. Fair Agency, s.r.o.

Je nejstarSi deémou spolenosti a.s. BVV. Jako agentura pro marketingové

komunikace poskytuje sluzbygvazr vystavovatalm brrénského vystavigt
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2. EXPO restaurace, a.s.

Poskytuje stravovaci a &érstvovaci sluzby na vystavisti a uskuiige ob-

chodni¢innost v potravingském sortimentu.

3. BVV INVEST investéni spol€nost a.s.

Pavodre zaloZzena v r. 1991 jako EMISSFIN. Spravuje Morasdézsky ve-
letrzni invesitni fond, Veletrzni podilovy fond, Vystavni podiloignd a
smluvre i dalSi fondy. Napomaha stahilia.s. BVV na finatinim a kapitalo-

vém trhu.

4. BRNO-INN, a.s.

Spole&nost provozuje brnsky hotel Holiday Inn, ktery stoji w¥4né blizkosti

brrénského vystavista slouzi zejména veletrznim hirsta.s. BVV.

5. BVV FAIR TRAVEL, s.r.o.

Je cestovni kancdiaspecializovanou na veletrzni astskou turistiku. Hlavni
néplni této spolmosti je zprosedkovani ubytovacich sluzeb pro veletrzni na-

vStevniky a vystavovatele.

6. VVB - Veltrhy a vystavy Bratislava, s.r.o.

Zabezpeéuje ast slovenskych vystavovaieh nav&tvnikia na veletrzich a vy-

stavach BVV v Bra. Pdada na Slovensku kazddrg 2 veletrzni akce.

7. BVV DIVES - kapitalovy trh, a.s.

Tato spolénost misobi na kapitadlovém trhu sluzbami prétsi vliastniky cen-

nych papiti. Tim rovréZ napomaha a.s. BVV v jeho zajmechceakém trhu.
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8. WTC Brna, a.s. - Centrum&wvého obchodu

Nabizi sluzby informéniho centra, obchodni informace, pronajem katicala
konferergnich prostor a dalSi sluzby ve vlastnich prostoiacimo re. Jecle-
nem s¥tové si¢ WTC. Vznikla v roce 1995, pdtim msobila jako obchodni

skupina 5. v ramci a.s. BVV.

V tomto usp#adani vystupuje dnes akciova sgolest BVV jako podnik holdingového
typu. V rm soustediné dcéiné spolénosti se podileji na sluzbach pro veletrzni progukt
Samotné akciova spdleost BVV je privatizovana a jeji akcie jsou obcheakelné na

Prazské burze.

3.2 Prehled historie brnénskych veletrhi

Prehled historie brinskych veletrfy predstavuje jednotlivé veletrhy a ukazuje, od

kterého roku jsou datovany.

1 Mezinarodni strojirensky veletrh 1959

2 Prodejni a kontraktai vystavy 1965

3 Inteco, Mezinarodni veletrhizzeni pro obchod, hotely aiegné stravovani 1965
4 Embax-Print, Mezinarodni veletrh obalové, tiskaé techniky a reprografie 1969

5 Welding, Mezinarodni veletrh s\eki techniky a automatizace piestiki ve svao-
vani 1969

6 Mezinarodni veletrhy sp@tbniho zbozi 1970

7 Invex-Computer, Mezinarodni veletrh infortn&h technologii 1970
8 Fond-ex, Mezinarodni slévarenska vystava 1972

9 Salima, Mezinarodni potravifsky veletrh 1974

10 Vanani trhy 1977
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Intrama, Mezinarodni veletrh maniptriaa skladovaci techniky a logistiky 1981
Envibrno, Mezinarodni veletrh pro tvorbu a @etu Zivotniho progedi 1990

GO, Mezinarodni veletrh cestovniho ruchu 1991

Pyros, Mezinarodni veletrh pozarni techniky9119

Pyrommeting, Evropské setkani kasil991

Simet, Mezinarodni veletrh technického vybayeniemesiniky 1991

Rehaprotex, Mezinarodni vystava rehaldififah, kompenzmich, protetickych a
ortopedickych poriccek 1991

Fibex, Mezinarodni fin&ni a investni veletrh 1992

Vinex, Mezinarodni viriaky veletrh 1992

Pivex, Mezinarodni veletrh pivovarnictvi a sladictvi 1992
Autotec, Mezinarodni veletrh nékladnich a wrkch vozidel 1992
Regiontour, Vystava inve&tich moznosti v regionech 1993
Idet, Mezinarodni veletrh vojenské a zabéapaci techniky 1993
Mefa, Mezinarodni veletrh zdravotnické techrakigrmacie 1993
Styl, Mezinarodni veletrh médy 1993

Kabo, Sedoevropsky veletrh obuvi a koZzeného zbozi 1993

Marketing + Design + Komunikace, Mezinarodnieta marketingovych, propa-

ganich sluzeb a designu 1993

Interprotec, Mezinarodni veletrh piestki osobni ochrany, bezfmosti prace a

pracovniho prosgedi 1993
Real Moravia, Veletrh nemovitosti 1993
Techagro, Mezinarodni veletrh z&féiské a lesnické techniky 1994

Wood-tec, Mezinarodni veletrh strppastroji, zaizeni a materidl pro devozpra-

cujici ptamysl 1994

Opta, Mezinarodni vystavéro optiky a oftalmologie 1995
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33 Vetex, Mezinarodni veterinarni veletrh 1995
34 Autosalon, Mezinarodni autosalon osobnich \eZi895
35 Venia, Mezinarodni veletrh piabnictvi 1995

36 Ibucob, Mezinarodni veletrh pektvi, cukrdstvi a zpracovani masaetns techno-
logii 1996

37 Texpo, Mezinarodni veletrh bytového a metrovédadilu a technickych textilii
1996

38 Mezinarodni stavebni veletrh 1996

39 Radar, Mezinarodni veletrh Iaka a navigani techniky 1996

Brnénské vystavi&t prodtlalo nékolik obdobi. To sotasné je vysledkem zasadnich
spol&ensko — ekonomickych zm, ke kterym doSlo, jak jiz bylo zmino, v roce 1989.
Brnénska veletrzni spoteost v pfibchu tohoto obdobi usgre zavrSila svoji restruktura-
lizaci. Vstupem zahra#miho investora Messe Dusseldorf v roce 1998 a k@ajgm an-
gazma nista Brna v nové akciové spolesti Veletrhy Brno zaloZzené v zéu roku 2001
byl také uspsre zavrSen proces jeji privatizace. Markantnim vyledead tohoto obdobi je
vysostné postaveni spotosti Veletrhy Brno n&eském vystavnim trhu i vedouci posta-

veni v ekonomickém regionuistini Evropy.

Rok 2007 je rokem oslav osmdesatého dyxeletrzni a vystavniinnosti. Tato dopo-

sud posledni etapa vyvoje skyta Sanci pro dalSiutmytrozvoj spolénosti Veletrhy Brno.
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4 VELETRHY A VYSTAVY JAKO NASTROJ MARKETINGOVE
KOMUNIKACE

Veletrhy a vystavy jsou jednim z nastraparketingového mixu, a to marketingovée
komunikace. Marketingovy mix, se takasto nazyva 4P, coZ znamena v anglickém jazyce
- Product, Price, Place a Promotigtesky - VVyrobek, Cena, Misto nebo Distribuce a Ko-
munikace. V poslednich letech je je@bdavano paté a Sesté P, coz znamena Package, ne-
bo-li Obal a Peoples — Lidé. Marketingovy mix jeu&sti integrované marketingoveé ko-

munikace.

Jednotlivé nastroje marketingového mixu neni nuaiteé do podrobnosti rozebirat.
Co v8ak bych nuthzminit chéla, jsou dalSi komunikai kanaly, které nalezi ke komuni-
kacnimu mixu, konkrété ke ¢tvrtému P — Komunikace. Jsou to tyto kanaly — nelda
public relations, sponzoring, podpora prodejémny marketing, mista prodeje, osobni pro-
dej, VELETRHY A VYSTAVY, a interaktivni marketing.

Jaky je hlavni rozdil mezi veletrhem a vystavMy®tava, zejména pokud neni spojena s
prodejem (prodejni vystava), je prezentadedevsim vysledk umelecké, kulturr-
vychovné, ¥décko-technické, vyzkumné, hospddiéé, zajmoveéi jiné ¢innosti. (Svoboda
V., Foret, M., Koléova K., Zumrova L., Vystavujeme na Veletrhu, 2082, 4). Vystava
byva pdadana pevazré na delSi dobu nez veletrh. Tato dolfasahuje tydny a &sice,

v pripadt muzei to byvaji dokonce i roky. Fuirlost vystav spiiva predevsim v informo-
vani, vzalavani, ale také i v poznani. Vystavy byvajéamny Siroké viEejnosti, mivaji ne-
komegkni charakter a jsou organizovany statnimi instiwiceneviadnimi organizacemi,
spole&enskymi hnutimi, zajmovymi organizacemi, atd.. \éyst jsou sotiasti PR v inte-

grovanych marketingovych komunikacich.

Veletrhy maji komeini charakter. Diky ému pati spiSe do podpory prodeje, oproti vysta-
vam. Byvaji psadany ¥tSinou jen gkolik dni, a jsou Uzce specializované. Kazdoeoe

uskute&novano v nasi republicetkolik velkych veletrld, které jsou znamé v celagovém
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metitku. Veletrhy a vystavy Zzeme rozdlovat podle jejich zagteni, a to na uejné a

obchodni, nebo podle mista jejich konani, a tooradti a zahratini.

1)

2)

verejné (vSeobecné) veletrhy

jsou, jak jiz gedesila nazev, teny pro véejnost a dale je fizeme rozdlit na dva

typy:

a) obecné- tyto veletrhy jsou weny Siroké viejnosti a je zde vystavovano velké
mnoZstvi fiznorodych vyrobk a sluzeb. Na jejich podporu je vyuzivano obrovské
mnoZzstvi dostupnych médii, aby bylo dosazeno, geétie efektivity z hlediska
prilak&ni navatvnika a kupujicich.

b) specializované- tyto veletrhy maji svoji cilovou skupinu jiz jasdefinovanou a
jejich charakter je spiSe informativni, nez-li pepd. Ri propagaci &chto veletrli

je pouzivano spiSe specializovanych medii, abgisd zasah efektivni.

Obchodni vystavy
tyto vystavy jsou ufeny odbornikm jednotlivych obak a dale je mzeme dlit na:

a) horizontalni veletrhy - jedn& se o veletrhy, kde jsou prezentovany prodaldiuz-
by jednoho pimyslového od#tvi pro odborniky z odstvi jinych. Horizontalni vy-
stava slouzi k podge vyuZziti vyrobki v riznych od¥tvich, nap. Mezinarodni
strojirensky veletrh v B#h (vSeobecné strojirenstvi). (Nagyova J., Marketudgo
komunikace neni pouze reklama, 1999, VOX, PrahBNI80-86324-00-1, str.
121)

b) vertikalni veletrhy — do kategorie vertikalnich gajedno-od¢tvove, které se spe-
cializuji na druh vyrobktechnologii nebo specifickych sluzeb, ITMA, CeBIT
apod. (Nagyova J., Marketingova komunikace nenizpaieklama, 1999, VOX,
Praha, ISBN 80-86324-00-1, str. 120 — 130). Na ¢otyppu veletrki prezentuji spo-
le¢nosti z Giznych pfimyslovych od¥tvi své vyrobky a sluzby odborriin stejné-
ho odtvi.
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c) vystavy spojené s konferencemi jedna se o akce, které mohou byt diky svému
malému dosahu velice efektivni. Jsou velmi oblibeméjejich finagni dostupnost
a pro jejich moznost efektigrzasahnout tzkou cilovou skupinu, ktera se da jinou

komunikaci jendzko zasdhnout. Jsou velice oblibebédevsim v USA.

d) obchodni trhy —jsou kombinaci vystavy a prodeje. Tyto obchodny tnemaji Si-

roké mefitko a mivaji spiSe jednorazovy charakter.

Zvlastni skupinou veletthjsou veletrhyirtuélni . Pojem ,virtuélni veletrh* vznikl v
dok® boomu internetu, ackteri nadSenci doufaji, Ze virtualni veletrhy jednounnaali ty
klasické. V sotiasné dob jsou vCeské republice znamy zejména dva servery, které Ize
oznait jako e—veletrhy. Jsou to www.veletrhinfo.cz amacovagjSi a znamjSi server
www.e-veletrh.cz. (Vysekalova, J., PhDr., Ph.D.albalova, M., GirgaSova, J., Veletrhy a
vystavy — Efektivni prezentace pro &Spy prodej, Grada Publishing, Praha 2004, ISBN
80-27-0894-9)

Pravda je, Ze na expozici virtualniho veletrhu maysevnici pristup 24 hodin deri
sedm dni v tydnu, a hlagrz jakéhokoliv mista na 8t¢. Tyto vyhody jsou sice dobré, ale
postradam zde osobni kontakt, ktery k veletrhu meatitelne pati. Klient za monitorem
nemize byt stejny klient, s kterym si podam ruku, padiéw, kterému sij nabizeny vyro-
bek gedvedu do nejmensich detailTyto virtualni veletrhy bychom mohli nazvat spiSe

jakymisi internetovymi obchody.
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. PRAKTICKA CAST
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5 ANALYZA SOU CASNYCH TRENDU VYSTAVNICTVI

Jaka je komunikani politika modernich velettha vystav? Jsou stale tim mistem, kde
se ziskavaji informace, kde lidé poznavaji novirkge se bavi, ...? Co jéeba zlepsit,
ucklat pro to, aby veletrhy a vystavyeiy stale své misto na vysluni? Komunika politi-
ka vystavnickej organizacie musitbgamerana na sprostredkovanie informacii jednak
vlastnym zamestnancom v ramci internetovej komuwié&kgednak vSetkym trhovym part-
nerom na vytvaranie a ovplggvanie motivov, mienky, postojov &akavani na baze sta-
novenych Specifickych cielov. (Marek Baluska, Konkdia — Pilier uspesSného organiza-

tora ve'trhov).

Veletrhy a vystavy spadaji diky svému osobnirtistppu mezi podlinkové /BTL/ na-
stroje komunikace. V poslednicktkolika letech se zdnaji objevovat tzvEvent TV, to
jsou televizni stanice, které vysilaji Zipgiimo z veletri samych. V nedavné délse bylo
takové vysilani realizovano vélhecku na veletrhu CeBit. Diky této medializaci jezmé
docilit i nadlinkového efektu /ATL/. Podle dostughypiizkumi vyplyva, Ze veletrhy a
vystavy jsou ve &Sin¢ piipadi jednou z nejoblibeaSich a nejdinnégjSich komunikaci, v
porovnani s jinymi komunikaimi nastroji. Podle vyzkumspol&nosti AUMA vyplyva

a¢innost jednotlivych komunikaich kanal takto:

» Osobni prodej 60 %

* Veletrhy a vystavy 57 %

* Direct marketing 36 %

» Odborné&asopisy 32 %

* On-line média 31 %

* Prezentace 28 %

*PR 27 %

« Casopisy pro publikum 19 %

* Venkovni reklama 18 %
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» Telemarketing 18 %
» Sponzoring 13 %
» Hospodésky tisk 13 %

* TV arozhlas 11 %

Z dalSiho piizkumu , tentokrat spataosti CEIR Research Report PE 1, 2000, USA
vyplyva, Ze o rozhodovani oslovenych névaika veletrhi na koupi zbozi nebo sluzby,
rozhoduji v90% veletrhy a vystavy v 75% gimy prodej a PR, v 63% internet, v 58%
direct mail, v 55% odborné publikace a v 50% jgdlemarketing. (DuSan PavIUTB
FMK, Veletrhy a vystavy —debni texty)

V dalsim vyzkumu, ktery byl uskuteén mezi vice nez 300 belgickymi firmami, doslo
kacni nastroje. Firmy, pravideinse @astnici veletrznich a vystavnich akci, je uvedly
v Zel¥icku dilezitosti na tetim misg. Oproti tomu subjekty, které séchto akci nezEast-
nuji je dilezit¢jSi reklama, vlastni aktivity a tak public relatiorVeletrhy a vystavy se uka-
zaly jako velmi dlezité v sektoru investhiho a spatbniho zboZzi, v oblasti sluzeb trochu
zaostavaly. (Pelsmacker P., Geuens M., Bergh Jikéflagové komunikace, 2003, str.

445)

Statni podpora dasti na mezinarodnim veletrid vystaw je souasti statni proex-
portni politiky viads zemi wetrg Ceské republiky. Garantem této formy podpory je sHni
terstvo pimyslu a obchodu. (Nagyova J., Marketingova komuekaeni pouze reklama,
1999, VOX, Praha, ISBN 80-86324-00-1, str. 121) d&afrma, ktera se rozhodne vysta-
vovat na veletrhu, by si &a predem ujasnit a spravrdefinovat cile, kterych chceasti
na veletrhu dosahnout.tBody, které pomahaji firmam v rozhodovanidasti ¢i neltasti
na veletrzich a vystavach jsou haprodej produki, budovani vztal sledovani konku-
rence, tradice, posileni image firmy, internaciazle, demonstrace prodikimotivace
zanestnand, budovani po¥domi znaky a firmy, uvedeni a testovani novych vyrapk
generovani moznosti prodeje, ... &Hhto marketingovych dilnam vyzkumy spolsosti

AUMA ukazuji paadi, jak se dd vystavovatalm jejich stanovené cile plinit:
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* zvySeni znamosti podniku na trhu¢pé image 85 %
* 0Ziveni stavajicich kontakse zakazniky 70 %

» demonstracedasti na trhu 63 %

 zavaeni nebo prezentace novych vyrabt0 %

* zvySovani znamosti produkb8 %

* vymena a shr informaci 50 %

* seznameni se $gnimi zakaznik 50 %

» ovliviovani rozhodovani zékaziiil3 %

* realizace prodeje nebo zakazky 29 %

(Svoboda V., Foret M., Kotavéa K., Zumrova L., Vystavujeme na Veletrhu, 2082, 18)

Jestlize uz se spaleost rozhodne vystavovat na veletrhu, musiovat velkou pé&
jeho vykEru. Nezbytné je spravné dasovani, vy®r spravného veletrhu a spravné

nomenklatury. Je dobré drzet se tedy svého obdya abofi piimo souvisejicich.

Aby mohly v budoucnu veletrhy plnit svou funkci eptedkovatele obchodnickife-

Zitosti, nely by byt schopny nabidnougkolik nasledujicich sluzeb:

Komplexni FeSeni marketingu a odbytu.

v

tovy rettzec" (z dosavadnich 20 na 40 %) a nabizet palehelslod zajigni ubytovani az

po komplexni realizacidasti.

Tzv. "kombinované formaty" , tedy spojeni veletths kongresy. Kombinovaneé
formaty jsou pro vystavovatele i odborniky mnohemaldivnéjSi nez klasicky veletrh a

umo#uji také snazsi osloveni relevantni cilové skupiny.

Business-Matchingmezi vystavovateli a nawiniky, ktery v disledku kratSi doby

pobytuna vystavisti nabizi efektivni planovani névst

On-line-Community - www komunikace, ktera umaéije vystavovatéim prezen-

tovat své vyrobky na webu cel@éré. Diky tomuto nastroji ziskavaji také odbornicianf
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mace nejen jednoti dvakrat r@ng, ale i v obdobi meziveletrznim, nezavisle nabphu

veletrhu.(www.expo.cz, www.bvv.cz)

Strategie internacionalizace.V souvislosti se vznikem novych centertweho
obchodu, a s nimi i novych veletrznich center, byltino gijmout adekvatni strategii k
udrzeni, pipadré posileni stavajici pozice. Strategie internaciaaak v tomto pojeti sle-
duje nésleduijici cile a teritoridlni priority: ekabAni rimeckych peadatel v zahranti
budovanim novych vystavis/ zajmovych teritoriich; export U&pnych veletrznich témat;
transfer know-how evropského standardu vetetgfektivni podpora vystavovateh na-
vStevnika pii mezinarodnich aktivitach; pomoc malym degihim firmam p vstupu na
nové perspektivni trhy, nabidka vhodné komu&ikaplatformy; akvizice novych vystavo-
vateli a nav&vniki na domacich veletrzich. Mezi prioritni teritoriapanze paf silné
ekonomiky na Dalném Vyche&d(Cina, Japonsko, Indie, Thajsko, Korea, Vietnam), na

Blizkém Vyhod (Spojené arabské emiraty) a zestredni a vychodni Evropy.

Strategie BVV. Pro spolénostVeletrhy Brnoje prijata strategie vyznamnaiady
duvodi. SpolénostMesse Disseldorfieden z nej§tSich s¥tovych veletrznich p@adate-
I, ma zmignou internacionalni strategii nejpropracotg@nhmezi kmeckymi veletrznimi
spole&nostmi a Usgsre ji praktikuje jiz fadu let. Veletrhy Brno jako jeji diiana spolé-
nost je souasti této strategie a akti&ise jiz na jeji realizaci podili, zejména pokud ¢de
veletrzni trh Ruska. Strategie internacionalizate tzvySuje Sance pro nské vystavis-
t¢, ktera tradin¢ plni roli mista setkavani vystavovatele Zapadu s odbornymi nagéi-

Ky z Vychodu. (www.expo.cz, www.bvv.cz)

Pro sodasné veletrhy jiz neni dostgici kvalitni komunikace pouze v jehotpe-
hu, ale kvalitni a vynalézava komunikace ve vSdapach — fipraw, realizaci a hodnoce-
ni uzawené akce. Veletrzni spravy stale lépe chapou, ewasné fazi ekonomického
rozvoje, charakterizované jako hyperkonkdrénv niz nabidka mnohonésabprevysuje
poptavku, je ostra konkurence také v komuénken s\té. Veletrhy se budou vyhrangji
profilovat na B2B a B2C a této orientaci bude néaéyiizpusobit vSe — akvizici, propa-
gaci, doprovodné programy, samu Uvahu o tom, zttriiebude solitérni aktivitou, nebo
bude souasti SirSi poznatkové a komunéké kompozice — spolu se sympoziem, obchod-

nimi prilezitostmi, zdatasti svych komenich aktivit vyjde za hranice vystawsa bude
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organizovat nap event marketingové aktivity vedsic, apod. Naroky na koma&ri komu-
nikaci se tedy stéle zvySuji,ig\vobsah i formu systematicky zkvaiitji tradicni média, ale
vznikaji piitom také média nova a to vie nuti zadavatele vgbledavali takové komuni-
ka¢ni subjekty, které nabizeji nové formy komunikaoajici potencial poskytnout konku-
renéni vyhodu ped jinymi formami komunikace. (AMASIA EXPO Prahaya PhDr. Du-
San Pawl,CSc.)

Ve vSech zemich EU getns CR, nastal v obdobi let 1998 — 2003itir pokles jak
v prodeji vystavnich ploch, tak gésti vystavovatél a ndv&vnika. V roce 2003 byl popr-
vé za toto obdobi zaznamenanuséristé vystavni plochy i navdinikia. Velice podobi
na tom byly i dalSi zetnzapadni Evropy, detné némeckého lidra, u kterého byl tento po-

kles zpomalen v roce 2004.

Statistika celosttového p#adani mezinarodnich a narodnich velgtikazuje, Ze
vice nez polovina vSech akci bylargdana v zemich ElWtvrtina v asijskych zemich a
okolo 10% akci ve zbyvajicich evropskych zemichcélieeh 10% akci bylo uspédano na
americkém kontinentu a o zbytek se gldd Afrika s Australii. V pdadani mezinarodnich
veletrhi pati Némecko celosstové na prvni misto. Z desitky népgich s¥tovych ve-

letrznich spolénosti sidli cela polovina z nich pgav Némecku.

Kuprikladu v roce 2001 bylo za veletrzni aktivity ¥mecku utracenoips 10 mili-
ard Euro, s vyslednym efektem na celou ekonomikmi&rd Euro, dale pak bylo zabez-
peteno 250 000 dlouhodobych pracovnich mist. Yadéni globalnich veletéhpati Né-

mecku skoro d¥ tretiny z celos¥tového objemu.

Paadi nest a jejich veletrzniho arealu starého kontinefiogfeno kapacitou hal
nad 100 000 R):

1. Hannover 495 265'm
2. Milan 348 000 M

3. Frankfurt nad Mohanem 324028 m
4. Cologne 286 000°m

5. Dusseldorf 234 400°m
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6. Valencie 232 000°m

7. P&iz Expo 220 000

Jedenacté misto pamnglickému Birminghamu se 190 00F,rsedmnacté misto
pati Madridu se 150 000 m&estadvacéaté misto naleZi Brnu se 113 5%4 dtyriatiicaté
misto pati Londynu se 100 061 nCelych de%t mist v této tabulce naleZishecku.
V EU jsou veletrhy a vystavy, stejnak jako VCR, na nejvy3sichiftkach hodnoceni od-
borniki mezi jednotlivymi komunikénimi kandly marketingové komunikace. 49%fpat
internetu, celych 43% oslovenych odbokn#e opira o informace prée veletrhi, 32%
tvori mailing, prospekty a odborny hospésléy tisk, 29%¢ini informace obchodnich za-
stupdi a 24% informaci pochazi z firemnich prezentaciziffas a televize maji 2% a

ostatni komunikace 3 %.

Z toho vyplyva, Ze veletrhy a vystavy maji takéwspilych zemich EU nepostra-
datelny vyznam pro marketingovou komunikaci firdbhe nazoru UFI (Union des Foires
Internationales, Paris) je pro zachovani vedouei aovyhragnosti evropského vystavnic-

tvi, treba aplikovat zakladnickepkroka:

1) Specializace veletrii. Pokud mozno co nejvice veletrzni akce specializdeat
Gzkych témat, ktera maji jaswlefinovanou cilovou skupinu, a tim omezit ztra-
ty. Cim vice témat bude sowsténo na jedno misto, tim atraktigjsi bude pro

dany obor i konkrétni vystavist

2) ZvysSovani internacionalizace vedoucich veletin Evropsti pdadatelé stale
¢asgji organizuji veletrzni akce v Asii, ktera v postéch letech proziva boom,

stejrg tak i na trzich vychodni Evropy.

3) ProdluZzovéani tviréich hodnotovychietézai. Tedy roz&ovat moznosti ko-
munikace v ramci velettha jejich sld¢ovani s dalSimi nastroji marketingové

komunikace.

4) ZvySovani vlivu velkych zn#&ek. Velké spolénosti budou moci ovlifovat

koncepce, turnusy a mista konani veletrznich akci.

5) Kuvalita a rozSirovani sluzeb.Pouze Smgikova a komplexni nabidka sluzeb v

ramci vystavigs a veletrlii(ubytovani, infrastruktura, sluzby, doprovodné pro-
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gramy apod.) mohou vystavovatele a né&wusiky vyznamg ovlivnit pro opa-

kovanou @ast.

Které obory budou v kurzu? Mezi preferované obory z hlediska veletrZznich pneze

taci budou pdit odwetvi, ktera pedstavuji novinky a odpovidaji rozvoji technikyoudgo:

. strojirenstvi ¥etn® automatizace s vymezenymi okruhy novych technologi
. logistika

. automobilovy piimysl

. medicina

. vyuzivani netradnich zdrofi energie

. ekologie

. stavebnictvi

. informani a komunikani technologie

. zabavni elektronika

. potravin&stvi

. sport a wellness

. u veletrli cestovniho ruchu orientace na doméci destinace
. celozivotni vzdlavani

. veletrhy ungni

S potizemi se naopak potykaji veletrhy 2&ené na spéebni zbozi, u kterych dochazi k

urcitému poklesu navétnosti.

(AUMA, prazkumy 2001 — 2004, www.bvv.cz)
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Zawrem:

Firma miZe aspsngji piitdhnout pozornost nawdinika pokud:
* vynalozZi dostatné prostedky na komunikaciiied vystavou
» zajisti si dostate¢ velky a atraktivni stanek

* vybere si a ppravi nejlépe personal, zajisti jeho co nejvy&sidentraci na

m2

* bude se &astnit spiSe vertikalnich nez horizontalnich veteta vystav

(Nagyova J., Marketingova komunikace neni pouzéned, 1999, VOX, Praha, ISBN 80-
86324-00-1, str. 129)
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6 ANALYZA CESKEHO VELETRZNIHO A VYSTAVNIHO TRHU
V LETECH 1900 — 2000

Dvacété stoleti bylo pIn&gkvapeni, zrén, valek, ,reforem”, zakaei uvolreni, ... Od
pocatku stoleti az do jeho konce veletrzni a vystasmipracoval a neépstal do dneska
pracovat na plné obratky. Na konci devatenactébletst kdy fisla prudka idustrializace
celé zem, zejména na Kladensku a Ostravsku, vznikaly navyf zatinala se rozjizét

tovarni vyroba a jeji zhromédvani. Hleda se hromadny trh.

Zatinaji se budovat stalé veletrzni arealy, indannover, Lipsko, Kolin nad Rynem,
... Prichazi dalSi generace veldirh vystav, a to generadett, jejimz typickym rysem je
doprovodny program. Prvni formy byly nejen zabavné a rekreativni povatig také ob-
saho¥ bohaté a informané prinosné. Tento doprovodny program veletrhy a vystaoy
vazi jiz od sedmdesatych let 19. stoleti, v rocg11:9 VSeobecna zemska jubilejni vystava,
1985 — Narodopisna vysta¥Zeskoslovanska. Daldi vyznamnou akci byla Vystaeaiar
technické novinky, mezi nimiz k ndjmzlivéjSim bezesporu pélt zvlastni pavilon s na-
zvem Cesky kinematograf, vam Jan KiZenecky, pikopnik ¢eského filmu, promital i
nékteré prvni filmy. O deset let po&dje poradana Jubilejni vystava obchodni a Zivnos-
tenské komory, kde @pzaznamenavameippmnost filmu. JanikZzenecky zde organizuje
Reklamograf, v &8mZ se promitaji placené reklamni snimky. (Rall., Vystavy a veletrhy
— historie, teorie, praxe, komunikd specifika, Praha 1988, Merkur, str. 16) 1928/std-
va soudobé kultury v B kterd byla usp@dana na oslavu desatého ¥rezniku samo-
statnéhaCeskoslovenska, a od téhoz roku se také pravideltdym rokem na bénském
vystavisti konaji Briinské vystavni trhy. V roce 1955 se kona prvni Westseskosloven-
ského strojirenstvi a od roku 1956 vznika spodst Brienské vzorkové veletrhy BVYV,
dnesni BVV s.r.o. — Binské vystavy a veletrhy.

Z rozhodnuti tehdejSiho Ministerstva obchodu bytEneveno, ptadat mezinarodni
Vzorkové veletrhy v Praze (od roku 1920). Brno hawvalo hned po roce 1918 vystavbu
mezinarodniho vystavi§ Brrn¢é. Nova spolénost, ktera se ustavila po prvniégwe valce
v Brng, nentla jiny (Cel neZz obnovit a povznést staré trzni pravo, kwef® mésto uz ve
sttredowku. (Svoboda V., Milniky veletith 1983, BVV, Brno, str. 38). Od roku 1922 do
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roku 1927 se v Brhkonaly kazdoréné Brnénske vystavni trhy. Ty prvni se uskéndy od
7.8.1922. Vystavovalo na nicligs 400 firem a navstivilo je za 14 drfep 200.000 na-
vStevnika. Vystavovatelé si podavaly inzeraty do novin, abjakaly zakazniky wiz. pii-
loha Pl Vystavy byly kaZzdoréné specializovany (v r. 1927 nama vyrobky kovopimys-

lu) a kortily ekonomicky ¥tSinou se ziskem.

V roce 1928 Brno ziskalo moderni a rigdi vystavidt v predvalénémCeskosloven-
sku o rozloze 360 000 m2 (s hrubou vystavni ploch@avilonech 30.355 fh Peilivé a
rozsahlé fipravy a organizace sehraly pro vystavusjigiznivou ulohu. Navstivilo ji totiz
od 26.5. do konce #a1928 pes 2.600.000 nav&iniku, z toho tisice ze zahraini Vystav-
ni akciova spoknost proto skotila financni rok 1928 s vyraznym ziskem. (www.bvv.cz).
Vystava soudobé kultury €eskoslovensku v roce 1928 byla vych&wantienou vystav-
ni akci. (Svoboda V., Milniky veletiih 1983, BVV, Brno, str. 38). Promyslené expozice,
jejich umiséni —viz. piloha PIIl., dale pak vstupenky vigdprodejich- viz. giloha PIV.,
byla také volena kralovna krasy Vystawvyviz. giloha PV.a v neposlednfac nesngla
chybit také pamitni kniha— viz. giloha PVI.

Nasledujici udobi existence bnského vystavigtdo roku 1939 poznamenaly ne-
piiznivé okolnosti. Své Zsobila gedevSim hospodgka krize a zadluzenost Vystavni
akciové spolénosti - VAS. Byla to krize zvlaStniho druhu,tby podstat vychazejici z
deprese vyroby a stagnace obchodu. (Svoboda Whjlilveletrhi, 1983, BVV, Brno, str.
49) V roce 1928 vykazala VAS ztratu 1.707.000&po roce 1930, kdy se&wva hospo-
déska krize plg projevila i vCeskoslovensku, se situace nadmském vystavisti rok od
roku horSila. V roce 1933 krize, kterd proklamofiahncni zkdzu vystavist—viz. piloha
P VII. Teprve rok 1936 a nasledujici roky 1937 a 1938 pso paadani vystav fiznivej-

Si. V roce 1937 byla uspidana vystava civilni protiletecké ochrany. Ministeo obchodu
a vlada souhlasili s odpisem podilu statu na alé&okapitalu vystavigt(4 mil. K¢), dale

s odpisem bezuwmé pijcky 2 mil. K¢, a vzali vystavigt do své spravy.
Vystavy a veletrhy, které se konaly v letech 1920938 — viz. filoha 5:
» 1921 - Zahradnické vystava, Zahradnicka a ovisk@évystava
e 1922 — Brenské vystavni trhy

« 1928 — Vystava soudobé kulturydeskoslovensku
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* 1929 - Vystava Moderni Zena, Vystava moderniho athchVystava pivovar-

nictvi a sladsstvi
» 1930 — Nabytkove trhy, Vystava prehistatievéka, Vystava Slovanska epopea

» 1931 - Vystavaeského skla, Vystava utecké grafiky, Vystava prazdninove

p&e
» 1932 - Fotograficka vystava
* 1933 - Potravin&ka vystava
e 1934 — Vystava zahrad.ipnyslu, Vystava prace a volras, Autosalon
* 1935 - Vystava kosmetiky a zdravotnictvi
» 1936 — Vystava motorovych vozidel a letadel, Vyatavizeném hospodstvi
» 1937 — Vystavaemesel, Vystava civilni protiletecké obrany
» 1938 - Vystava obecného Skolstvi, Kynologicka wata

» Stala vystava a trznidemesinych vyrobk fungovala kazdormé

6.1 Povalené vystavnictvi

Po roce 1945, kdy bylo Brno osvobozeno &skou armadou, istala Brnu zriiena
témet polovina dond, zavodi, podnili a tovaren. Kola&eskoslovenského vystavnictvi po
druhé s¥tové valce roztéily Prazské vzorkoveé veletrhy. Ziaaji povalénou mezinarodni
veletrzni¢innost jiz v roce 1946. (Svoboda V., Milniky velatr 1983, BVV, Brno, str. 52)

V dob2 rozletu prazskych veletihproziva Brno stéle svoiji krizi.

Brnénské vystavnictvi proslo etapou povdlé obnovy a stojiiied nim nové a nové
koly. Dokortuji se planované ukoly.iiehézi rok 1950, ktery zakonje periodicitu Brn-
skych vystavnich tiin Rok 1951 je také kokdeym rainikem Prazskych vzorkovych ve-
letrhii. Bohuzel obdobi 1951 — 1955 je obdobim veletrZzdithamu. V roce 1954 sdizuje
Park kultury a oddechu, ten vSak plni roli kultuenbddechovou. V letech 1954 — 1955
dochazi k rozsdhlym zndm ekonomiky, dochazi k posileni strojirenstvi; &e strojiren-

sky export z roku 1950 a 1,5 miliardy zvySuje vad®55 na celé 4 miliardy&V tomto
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obdobi dochazi k notnym opravam a Upravam vystawidtl. z& 1955 je v peéadi prvni

vystavaseskoslovenského strojirenstvi zahajena. K dispgzi8R 000 rvystavni plochy,
prijelo vice nez 32 vladnich delegaci a tisice néwska z 57 zemi séta. Z domova zavi-
talo na vystavigt vice nez 900 000 na¥snikia. (Svoboda V., Milniky veletnn 1983,

BVV, Brno, str. 55)

DalSim dilezitym meznikem v historii vystavnictvi je rok 185kdy se poprvé usku-
tecnil Prvni mezinarodni veletrh Brno, specializovaraystrojirenstvi viz. pfiloha P VIII.
Cisla, ktera ukazuji na Usgh veletrhu: 432 vystavovater 29 zemi, 13 000 zahranich
navstvnika, 2 400 000 tuzemskych naggniki. Ceskoslovensko zde uzao obchody za

4 miliardy K. Tyto udaje jastiukazuji na vynikajici €innost veletrii a vystav.

V letech Sedesétych jsouiddany komemi kontrakté&ni vystavy, které jsou nekajné,
vSak od roku 1965, se stavajir@mosti fistupné a jsou znamy pod nazvem Kontrékia
prodejni vystavy. Vedle kontrakse zde uskut#uje prodej spdebnich vyrobk spotebi-
teli. (Svoboda V., Milniky veletnn 1983, BVV, Brno, str. 69)

6.2 Ceskoslovenské vystavnictvi 1970 — 1989

Patatek sedmdesatych let minulého stoleti je obdokiiy,ekonomika zaostavala
za ekonomikami vysfkého s¥ta, a kdy se naSe pozice na&tsvych trzich stéle oslabuje.
Mam na mysli obdobi normalizace. Veletrhy se stasajtasti socialistické propagandy,
maji za ukol propagovat nasi tehdejSi ekonomickaegraci, vysledky naseho narodniho
hospodéstvi a také moznosti uspokojovani hmotnychigtv socialistickém Zzivotnim
stylu. (Uhlie, D., Svoboda,V., Sedlak, J.ridkavesely, F., Koléy, I., Brno, nésto a ve-
letrhy, Brno 1997, str.124)

Mezinarodni veletrhy maji dokazatésy dokonalost a s@statnost socialistické
ekonomiky a své atlany utvrdit v jejich konani. V tomto obdobi bylyopnasi zemi prio-
ritni predevsim vztahy se zémi RVHP. Byly to zem jako Bulharsko, Mdarsko, Polsko,
Rumunsko, Sastsky svaz, od roku 1950 také&iMecka demokraticka republika, Mongol-

sko, Jugoslavie, Kuba a Vietham. Bylo to obdobhpléané ekonomiky nagpletky a di-
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raz byl kladen hlawhna mezinarodni veletrhy. Byla'grdstavovano zejména zbozi, které
bylo prednttem jiz sjednanych dohod se zahtémi. Tzn., Ze naSe podniky zahr&ariho
obchodu zde iedvacly produkty, o 8z nx¥ly piislusné zer zajem a naopak vystavujici
zem® predvadly takové zboZi, které bylo p@bné a Zadouci v nadi krajirCeskosloven-
ské podniky zahratiiho obchodu vystavovaly po celémsgyv Ucastnilo se tradiné ve-
letrhtt v Lipsku, Mosk¥, Budapesti, Poznani, Plovdivu, Vidni, Hannoverai®, Izmiru,
Bagdadu a Lins. V roce 1979 ptaidaloCeskoslovensko také jmyslovou vystavu ve Ve-
nezuele, tato vystavada podpdit vyvoz nasSich vyrobk do zemi Latinské Ameriky a
také gredstavit naSi zemi. JeéStehoz roku se uskuteila dalSi vystava ve Spojenych sta-
tech Americkych v Chicagu. Tato vystava byla ##ena pedevsSim na sklo, porcelan a
bizuterii, kter4 nila a dodnes ma ve &¢ dobré jméno. Vystavu tehdy navstivilo zhruba
900 000 navswniku.

DalSi velké akce naSi zénmyly nag. vystavaceskoslovenskéeho skla v roce 1977 v
Rim¢, v roce 1981 v San Marinu. Mezi n&j$i mezinarodni veletrzni akce konané na na-

Sem Uzemi péty tyto veletrhy:

* Embax-Print

» Mezinarodni strojirensky veletrh Brno

 Salima

» Mezinarodni veletrh spibniho zbozi

* Mezinarodni chemicky veletrh Incheba Bratislava
* Intersport Bratislava

* Welding

» Fondex

» Mezinarodni vystava vynaléa technickych novinek Invex Brno

Podle usnesenit@dsednictva viad¢' SSR¢. 152/ 80 ze dne Iervence 1980 se
stdva Mezinarodni strojirensky veletrh, Mezinarocimémicky veletrh Incheba Bratislava,
Mezinarodni veletrh sptgbniho zbozi Brno a dale v Rrporadané vystavy Salima, Em-
bax-Print, Intrama, Inteco, Arbien, Welding, Robeondex, Invex a Autoprogress zakla-
dem programueskoslovenského vystavnictvi do budoucnosti. (Sdabd., Milniky ve-
letrh, 1983, str.108)
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Gestorem mezinarodnich nskych veletrfh a vystav bylo tehdy federalni minis-
terstvo zahragniho obchodu. Kliové postaveni th predevSim Mezinarodni strojirensky
veletrh pdadany v Brg, a to z dvodu prvdadého postaveni oboru strojirenstvi v tehdejsi
ceskoslovenské ekonomice.

17. listopad 1989. Obrovsky meznik nasi historiaSéNzeré se téndi po padesati
letech navratila k demokracii a zakiax trzni ekonomiky. Dostali jsme seapgam, kde
jsme byli gred druhou sétovou valkou. Timto datem se otel/prostor velkym moZnostem

pro ¢eskoslovenské veletrznictvi a vystavnictvi, aleétpko jeho konkurenci.

6.3 Profil brn énského vystavis€ po roce 1989

Po listopadu roku 1989 se d@skoslovenska vratily épprincipy trzni ekonomiky. K
1.12.1990 vznikla nova akciova spitest Brrienskeé veletrhy a vystavy. Pro ni byla teh-
dejSi hospodékéa transformace pozitivni, protoZzecaly vznikat novéteskoslovenské a
pozcEji po roce 1993 eské firmy. Tyto firmy se samigmé potrebovaly uvést na doma-
cim, ale i zahraghim trhu, a tim se logicky zvysil zdjem o vystawov@VV na tento
signal byly dostatan¢ pripraveny. V tomto obdobi se & vyvijet ceskoslovensky a poz-
déji ¢esky veletrzni trh z@aly se realizovat veletrzni akce, ktet@gstavovaly konkurenci
pro rekteré veletrhy ptadané BVV.

Veletrzni Zivot se pomalu Zal navracet i do hlavniho &sta Prahy. V Praze byl
ovSem problém s tim, Ze zde nebyltSi vystavni plochy pro rozsahlejsi veletrzni a vy-
stavni akce. Diky tomuto handicapu se prazstageatelé z&ali soustedit predevsSim na
veletrhy spatbniho zboZzi, sluzeb nebo veletrznich komodit,éktakladou tak velké na-
roky na velikost technické vybaveni vysta¥iZainaji se rozvijet také veletrzni a vystav-
ni arealy v jinych rsstechCR. Nagiklad v Ceskych Budjovicich, Liberci, Ostray, Olo-
mouci apod. Ve druhé polovirdevadesatych let t¥ita celkova prodana vystavni plocha v
CR celych 900 000 fn Toto &islo ovdem tviily z vice neZ 50% vystavni plochy prodané
BVV, coz jas® ukazuje na tehdejsi postavenidrského vystavigty ramciCR. Toto ob-
dobi je obdobim naprostégsycenosti p@danim veletrln, kterych bylo ku gikladu v roce
1996 planovanoies 600, cozZ bylo i je négpdstavitelné a obrovskislo. Nagiklad v Ns-

mecku bylo o rok tive, v roce 1995, zorganizovano ,pouze” 300 veldgtli a vystavnich
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akci, a to i nékolikanasob# vétsim HDP a rozloze zetmeZ vCR. Velice podobna situ-
ace byla ovSem v devadesatych letech také&iklag v Polsku, Mdarsku a Slovensku.
Tento boom se da vy&tit jako urcity hlad byvalych socialistickych zemi po novycé v

cech, ktery byl #jme¢ zpisoben mnohaletou izolaci od okolniho Wlého swta.

Diky hospod#ské transformaci bylo zagebi v prvni polovid devadesatych let ve
spol&nosti Brrenské veletrhy a vystavy radikdlrenmenit jejich veletrzni program. Bylo
nutné jej zndnit tak, aby odpovidal tehdejSi poptavce trhu. dHmeocel991bylo 5 z 15
poradanych veletiinnovinkou. Jednalo se o Mezinarodni turisticky saBD, Veletrh T+A
Transporttechnika a Autoprogress, Mezinarodni velpbzarni techniky Pyros a Pyromee-
ting, Mezinarodni vystavu technického vybaveni famesiniky Simet a Index Computer,
tedy Mezinarodni vystavu pro hardware, softwareck#ské vybaveni a telekomunikace.
V roce 1992 pribyly veletrhy Fibex Mezinarodni vystava finamctvi, bankovnictvi a po-
jistovnictvi, Vinex Mezinarodni virtaky veletrh, Pivex Mezinarodni veletrh pivovarnictv
a sladovnictvi a Autotec Mezinarodni vystava autbiiio dopravni a servisni techniky.
Tento rok byl z Mezinarodniho strojirenského véletwyfazen obor vype&etni techniky,
ktery p'eSel do veletrhu Invex Computer. Rb893 byl také velice bohaty na nové veletrz-
ni akce. Poprvé tento rok spibt svétlo swta Mezinarodni veletrh sportovniho zbozi Ins-
port, Vystava turistickych moznosti v regionu Regaur, Mezinarodni vystava vojenské
techniky Idet, Mezinarodni veletrh zdravotnickéhie&y a farmacie Meta, Mezinarodni
veletrh mody Styl Fashion Point a Mezindrodni veletbuvi a koZzeného zboZi Kabo. Do-
Slo k oborovému rozdeni Mezinarodniho veletrhu sgebniho zboZi n&éasti Auvi, Do-
mo, Hoga, Styl a X-Art. Mezi dalSi nové akceipgtesStt Mezinarodni vystava marketin-
govych a propagaich sluzeb Marketing + Komunikace a Mezinarodrétvk prostedki
osobni ochrany Interprotec a Veletrh nemovitostilRdoravia 93. RokL994 s sebou f-
nesl novy Mezinarodni veletrh zé&dglské a lesnické techniky Techagro, ktefivd spadal
pod Mezinarodni strojirensky veletrh. DalSim nowyetetrhem byl také Mezinarodni ve-
letrh strofi, nastroji, zaizeni a materiél pro devozpracujici prmysl Wood-tec, Mezina-
rodni veletrh technologii, vyrolika sluzeb pro rozvoj obci aést Urbis, Mezinarodni ve-
letrh energeticky uspornych izzeni Energo a Prodejni a kontraktavystava prosedki
silni¢ni dopravy Auto, moto, velo. Rak995piinesl premiéru Mezinarodni vystavyr
optiky a oftalmologie Optika, ktera byl&ide sowéasti veletrhu Mefa a Mezinarodni vete-

rindrni veletrh Vetex. Dale pak Mezinarodni autosabsobnich vozidel Autosalon, ktery
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se zaadil meziétrnact nejvyznam¥Sich autosalain celého s¥ta. Premiéru rél tento rok

také Mezinarodni veletrh ptdbnictvi Venia.

V poloviné devadesatych let sesky zahrarini obchod soustdil predevsim na zeén
Evropské unie. Krogh Slovenska se tak stala naSim &gditéjSi obchodnim partnerem
Spolkova republika Bmecko. Nmecké spolkénosti také nejastji objevovaly mezi zahra-
ni¢nimi astniky na brénskych veletrzich. Naopak se zmenSil podil vystatekr ze ze-
mi CEFTA, tedy ze zemi f&tdoevropské dohody o volném obchodu. V tomto rao&op
také Brrenské veletrhy a vystavy, a.s. ugpdaly konferenci, v rAmci Mezinarodniho stroji-
renského veletrhu, zastupelad zemi CEFTA, na které bylo wm@dzrena dilezitost og-
tovného navyseni obchdd €mito zengmi. Jednou z priorit se také pro BVV stalo zno-
vunavazani na spolupraci a posiledasti vystavovatél ze zemi byvalého Sétského

svazu a pobaltskych zemi.

V letech 1990 az 1996 investovala sgalest Brrenské veletrhy a vystavy, a.s. vice
nez 1,5 miliardy korun do novych staveb, rekonstruk oprav vystavist DalSi nové ve-
letrhy nasledovaly v rocg996 Byly to Mezinarodni veletrh pekstvi, cukrdstvi a zpraco-
vani masa Ibucob a Mezinérodni veletrh bytovéhceraného textilu a technickych texti-
lii Texpo. DalSi akce, ktera se separovala od Ma@pitniho strojirenského veletrhu, se stal
Mezinarodni stavebni veletrh. DalSi novinkou byspatddani Mezinarodni vystavy chova-
telskych poteb Propet a také Mezinarodni veletrh kbkiaa navigani techniky Radar. V
roce 1997 se zrodil Mezinarodni veletrh ovodstvi a zelinéstvi Frutex, ktery se spolu se
Salimou, Ibucobem, Pivexem, Vinexem a Intecetiadidy pod Mezinarodni gastronomic-
ké veletrhy. Sotasti veletrhu Techagro se tento rok poprvé stalihdeadni lesnicky ve-

letrh Silva Regina.

Od druhé poloviny devadesatych letala BVV paadat i veletrzni akce mimo &v
aredl. Zalozila se Obchodni skupina Praha, ktetalagpdadat prazské veletrhy Interiér
Praha, Schola Nova a Pragotraffic. DalSi obcho#opisa pdadala nafiklad vystavu
Compex, a to také v Praze a v Ostrawystavy na Slovensku ¢a na starosti déaa spo-
le¢nost BVV, VVB Bratislava. V roce 1996 zorganizovédynénské veletrhy a vystavy 28
oficialnich ¢eskych @asti na mezinarodnich veletrzich, 36 koordinovargkii a 5 samo-
statnych vystax’eské republiky v zahratii Tyto aktivity dslaly BVV samozejms jiZ dfi-

sroen

spiSe otdzku image, nez-li velkéjmy do pokladny.
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V cervenci rokul998doslo k majetkovému spojeni BVV se strategickymirgaem, a
to s velmi vyznamnoudmeckou veletrzni spravou Messe Disseldorf. Timptgemnim si
Brnénské veletrhy a vystavy vyznagalepSily svou pozici na poli veletrznictvi a vysta
nictvi ve stedni a vychodni Evra@p Rok 1999 znamenal pro sp&test BVV nafist patu
vystavovatal a nav&tvnika ze sledovanych zemiistini a vychodni Evropy, a to az o de-
sitky procent. Také se vyznatavysil patet firem z Ruska. Rok 2000 byl ve znameni
dokorteni a nové Upravy ve vlastnickych vztazich. Dikghtoubeni spoluprace s Messe
Dusseldorf se zemil také systém zahramii propagace spaleosti a obrovsky krokdinilo
BVV také v péi o vystavovatele a nav&niky. V tomto roce bylo otéeno nové Bussi-
ness Centrum, byla vybudovana Kongresova hala &lindioliday Inn, a bylo otéeno
nové a moderni Press Center pro nokgn@ilezité bylo také zavedeni pravidelného letec-
kého spojeni mezi Brnem a Prahou. Byl dal@nparkovaci objekt Expoparking s kapaci-
tou az 890 vozidel a novy pavilon V. Veletrhy kodaantomto roce siifpsaly dalSi zvyse-
ni své mezinarodnosti. N&iglad Mezinarodni strojirensky veletrh zvysilagypodil zahra-
ni¢nich nav&tvnikia o 2%, steja tak se d#lo i veletrhim Techagro, ENVIBRNO a Wel-

ding. Veletrh Fond-ex zaznamenal rekordnich 44%azainich vystavovatel

V roce 2001 dochéazi ke z2mé obchodniho jména zipodniho Brrgnské veletrhy a
vystavy, a.s. na séasné Veletrhy Brno, a.s.iBodem byla nova struktura, kter4 odpovida-

la predsta¥ Messe Dusseldorf.. (www.bvv.cz , USpy start do nového milénia)

Dne 1.1.2001ziskadva minoritni 34% podil spéleosti meésto Brno. Msto Brno
také revzalo pevaznoucast naklad spojenych s provozem leteckého spojeni mezi Pra-
hou a Brnem. Rok 2001 byl sté&jtek jako rok 2000 ve znameni pokuici klesajici ten-
dence ve vystavnictvi, kteraéada jiz rokem 1999. Stéle j€Setrvava pokles celkowiste
vystavni plochy, celkovy pet vystavovateél a pokles akreditovanych novitiia Paiet na-

vStevnika se mirg zvysil —viz. priloha P X.
6.4 Vystavisté Ceské republiky
Veletrhy Brno vzdy pedstavovaly a igdstavuji absolutniho lidra r@ském ve-

letrznim poli, ale samadejme je treba si ugdomit, Ze zde fsobily a gisobi i dalSi, mensi

veletrzni aredly. Kdm nejwtsim a nejvyznamijsim v Ceské republice pt
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* Veletrzni palac Praha

* Vystavist Praha HoleSovice

* PVA Prazsky veletrzni areél

« V/ystavist Ceské Budjovice

« Vystavist Cerna Louka Ostrava
* Vystavist Flora Olomouc

* VVystaviSt Liberec

* Vystavist Litomerice

* VVystaviSt Lysa nad Labem

* Vystavise Plze

Stejre tak je poteba zminit nej#tSi a nejvyznami)Si domaci organizatory vystav-

nich a veletrZznich akci. Jsou jimi:

* ABF, a.s. Praha

* Veletrhy Brno, a.s.

* Incheba Praha, s.r.o.

* Joly Praha

» Omnis Olomouc, a.s.
 Ostravskeé vystavy, a.s.

* Terinvest Veletrzni sprava, s.r.o.
« V/ystavist Ceské Budjovice, a.s.
* Vystavise Flora Olomouc, a.s.

* Vystavist Lysa nad Labem, s.r.o.

* Arrow Trade Praha



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

» Exposale Praha

* M.I.P.

6.5 Popis rekterych vystavist’

1. Vystavisté Praha HoleSovice

Bylo vybudovano v roce 1891 uilezitosti konani VSeobecné zemské jubilejni vygtav
byl postaven znamy Bmyslovy palac. Prvni vystavou vSak zde byla o Hi@five, tedy v
roce 1791, Prvni jubilejni vystavaGechach a v Evrapvabec. V dol socialismu byl are-
al vystavist pirejmenovan na Park kultury a oddechu Juligilkay tzv. "Fuéikarna", kde se
poradaly powt a byly zde umishy rizné dtské atrakce apod. Pro tyt@dly je ostatd
areal vyuzivan i v saasnosti. V roce 1991, uipezitosti konani VSeobecn#&skosloven-
skeé vystavy, bylo celé Vystaviszrekonstruovano. Byly postaveny noveé pavilonyadisi-
ni scény, a tim se také zlepSily moznosti jehditiiuroto vystavist zabira zhruba plochu
okolo 320 000 rh Z tohogini 20 000 M kryté vystavni plochy a cca 10 006G wolné vy-
stavni plochy. Mezi vyznamné vystavni a veletrdmdeakonané na tomto vystavisti fiat

nagiklad:

* Pragointerier . New Design
* Pragotherm/Frigotherm

* Holiday World

* Reklama/Polygraf

» Sport Time Show

* VODKA

* Autoshow Praha

* Aquatherm aj.
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2. PVA Prazsky veletrzni areél Letiany

PVA je vystavist, které ma diky své strategické poloze na okravhiho nésta velké
ambice do budoucnosti. Tyto ambice jsou pddpyg zejména dobrourigtupnosti vysta-
viste¢ (sousedi s délnici D8). Vystavba definitivnihodweza&ala v roce 2000. Po dokosr

ni vystavby méa vystavi§kapacitu 117 000 frkryté vystavni plochy, a to v sedmi halach,
a 72 000 rivolné vystavni plochy. Mezi nejzn&j&i veletrzni a vystavni akce pa¥ sou-

casnosti pedevsim:

* Lod¢ a karavany
* Amper

* Intec

* Mach

* For Habitat

» Sport Prague

* For Arch

3. Vystavisté Ceské Budjovice

Ve své novodobé historii navazaltegevsim na regionalni zédglské vystavy ptadané
od roku 1960. V roce 1981 spadalo vystavpgd tehdejSi Ministerstvo zeutelstvi a vy-
Zivy. K naiistu veletrznich aktivit zde dosSladquevSim po roce 1990. Od roku 1994 zde
vznikla spolénost Park Centrum, a.s., ktera byla v roce 19@jhpenovana na Vystavist
Ceské Budjovice, a.s. V dnedni détzaujiméa vystavigtv Ceskych Budjovicich druhé

misto v celé'R, hned za Veletrhy Brno, a.s. Mezi nejvyznajiinakce pat:

* Mobil salon
* Hobby
* S\t knihy

o Zems zivitelka
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Pravidelr se zde piadaji vystavy a zavody ps

4. Vystavisté Cerné Louka Ostrava

Toto vystavi&t si po roce 1989 jen velmizko hledalo své misto na slunci. Prvni vystavni
akce se zde konala az v roce 1992¢ahto letech dochazi, diky Spatnému vedeni vystavis-
té, ke zn&né devastaci a k rozprodandkiterych paviloi vystavisé. Az teprve v roce
1998, kdy ngsto Ostrava zaklada spofest Ostravskeé vystavy, a.s., doslo k zastaveni de-
vastace aredlu a k zahajeni oprav a k nové vystaMieal zabira plochu Sesti hekiaa

jeho celkova kryta vystavni plockimi 9 300 ni. Kona se zde najklad:

* Narodni vystava [is
 Ostravsky autosalon
» Primyslovy veletrh Ostrava

 Elektrotechnika

5. Vystavisté Flora Olomouc

Flora Olomouc disponujstyfmi pavilony o celkové vystavni plose 4 395.rzniklo v
roce 1966 jako rozgtova organizace Olomoucké sady. Nastegak v roce 1970 bylo
piejmenovano na Flora Olomouc. Od roku 2000 je Vystawlora Olomouc akciovou

spole&nosti, kterd je ve vlastnictvigsta. Mezi hlavni akce konané na vystavistiinppti:

* Renova

* Flora Olomouc
» Hortikomplex
* Olima

* Bydleni a dalSi
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6. Vystavisté Lysa nad Labem

Vystavisté bylo now vybudovano v roce 1994 a naslédwzsteno v roce 1999. Hat
mezi nejmoder¥si arealy VCR. Jeho celkova ploch#ni 20 000 m, z toho kryta plocha v

pavilonechini 5 100 ni. Pdddané akce:

* Ligna Bohemia
« Stavitel
e Natura Viva

* Chovatel

6.6 Veletrhy v ¢islech

Velmi vyznamnym krokem ke zkvalini informaci a dat Zzeského veletrzniho a
vystavniho trhu se stalo v roce 1996 rozhodnuthiace SOVA . Spofenstva organiza-
tori veletrznich akci @R o zahajeni auditveletrznich a vystavnich dat. Toutimnosti
byla powtena prazska agentura Amasia Expo. Amasia Expd pezi dvojici (Amasia
Expo/BDO) subjekt, které provadi audity a jejichz data uznava jak Hospisk& komora
CR, tak i sdruzeni CENTREX a UFI. Jak jiZ byleteno, tak prvni audity veletrznich a
vystavnich dat byly provedeny jiz v roce 1996 aijpoova@dny bez pestavky do sotas-

nosti. Amasia Expo ¢R audituje data odthto organizéatdr vystavnich akci:

* Veletrzni sprava ABF, Praha
* Incheba Praha

« Vystavist Ceské Budjovice

* Vystavy Litonefice

* LVT Liberec

* Ostravskeé vystavy Ostrava
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* Progres Partners Advertising Praha
» Arrow Trade Praha

» Exposale Praha

* AZ Znojemia Znojmo

* Flora Olomouc

Na Slovensku audituje data pro spolest Vystavisko Agrokomplex Nitra. Na po-
atku auditovani veletrznich a vystavnich da&iR, tedy v roce 1996, bylo auditovano 16
veletrhi a vystav. Tehdyinil podil auditovanych akci k neauditovanym por6,4%. Tedy
z celkového p&tu 250 analyzovanych akci bylo pouhych 16 akci §ieno. V roce 1997
to bylo jiz 19,9% (362/72), v roce 1998 26,1% (3®3/ v roce 1999 jiz 34,9% (263/91), v
tomto roce jiz nizeme také zat sledovat pokles skute¢ realizovanych veletrznich a
vystavnich akci, ktery nadale pokozal az do roku 2003. V roce 2000 39,1% (233/91), v
roce 2001 39,2% (212/83) a v roce 2002 to byloatel§2,2% (201/105). Rok 2003 za-
znamenal ufity pokles auditovanych akci na 49,3% (203/100p&asny trend &stava

stale v rozmezi hranice 50%.

404 O Auditované akce
30
20
10
0

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Giraf § — Pomdr anditovanyeh akel k neauditovanyim

V roce2001byla struktura veletrznich a vystavnich akci komdinga tzemCR ta-
kova, Ze zatim co v letechigquichozich (1996 - 1998)gvazovaly mensi akce do padesati
vystavovatal, tak v roce 2001 to byly jiz akcestéi od 51 do 100 vystavovaielTedy
obecrt miZzeme konstatovat, Ze se konalo vié&Sich akci. Naopak u akci sqpem vysta-

vovatefi nad 1 000 se tato hodnota pohybuje od roku 1981& skolo 1 %. Nej#tSimi
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veletrznimi akcemi tohoto roku se staly jiz tkawi Mezinarodni strojirensky veletrh s 2
022 vystavovateli a Mezinarodni stavebni veletrtRFERCH s 1 206 vystavovateli. Dal-

Simi velkymi akcemi v tomto roce, jejichz g vystavovateél piresahl hodnotu 500 byly

tyto:

* Holiday World

* IBF

» SWt knihy

* Invex

» Zene zivitelka

* Styl Podzim

* Amper

* Styl Jaro

» Embax Print

* Veletrh cestovniho ruchu

* Salima

Klesajici tendenceisté vystavni plochy, ktera poki@avala i v tomto roce se dava
za vinu gedevsim tkolika faktofim. Nekteré vyznamné akcegsly na dvouletou periodi-
citu, vystavovatelé se sdruzuji do sgolch expozic a vice si vybiraji, jakych akci se zu-
¢astnit. Jejich rozhodnutir@devSim ovliviuji auditovana, tedy transparentni data. V tomto
roce byla celkem prodari#sta vystavni plocha o rozloze 875 776, celkovy p@et vysta-
vovateh ¢inil 33 617 subjekt, celkovy p@et prokazatelnych nawsinika byl 3 215 433 a
také 11 431 akreditovanych novifiaZ tchto ¢isel oviem néleZelo 384 60C disté vy-
stavni plochy, 10 000 vystavovated 901 413 navéinika pouze spoknosti BVV. Z 83
akci, které byly v tomto roce auditovany, jich 3%gwaly roviéz Veletrhy Brno. Zbyvaji-
cich 49 akci si mezi sebe r@htb 10 organizatok. Amasia Expo také v roce 2001 jest
auditovala 4 zahraémi akce spoknosti Incheba Praha a 10 akci slovenského orgamnizat

Agrokomplexu Nitra.
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Rok 2002 byl ve znameni rozsahlych povodni, kteséably nejelCR. V tomto ro-
ce se také poprvé vyzkum rafitlna dw ¢asti. A to natast auditovanych veletiiha na
¢ast neauditovanych veletrhAnalyzovano bylo celkem 201 veletriod 48 organizatds
coz predstavovalo skoro 95 % celkovéhaotpoveletrznich akci konanych v tomto roce v
CR. Z nich bylo 105 akci auditovano, tedy 52,2 %, ahlediskaisté vystavni plochy to
znamenalo 77,4 % - tedy vice néidvrtiny celého vystavniho trhu. Tento rok se diky
povodnim nemohla uskuteit na Vystavisti VCeskych Budjovicich znama ZewZivitel-
ka, ktera by do statistikyfispsla zhruba 26 tisici fMvystavni plochy. Dle odhadu agentury
Amasia Expo, bylo dalsi snizeni prodané vystavméipt o cca 2 - 5 tisic ftim, Ze posko-
zené spolkénosti logicky investovaly do obnovy svého podnikanhe do prezentace na

veletrzich.

S porovnanim s rokem 1997 setpbpdadanych akci snizil o 44,5 %. Vystavnicky boom
poloviny 90.let prost opada. Velky ndist patu i rozsahu veletnv CR po roce 1990 byl
skute&né jen vyrazem podnikatelskych snah velkéhétpsubjekti — organizatar veletrhi

a vystav, z nichz gktefi praw v tomto segmentu marketingovych komunikaci aWigii-
leZitost k podnikani a ugphu. Je vSakiejmé, Ze trh s deseti miliony lidi a danou vykon-
nosti ekonomiky nefize trvale absorbovat cca 1,1 miliond wystavni plochy a #kolik
stovek veletrznich a vystavnich tiiuV roce 1997 s konalo 362 akci, v roce 1999 celkem
263 akci. (Floha Strategie Vystavnictvi z 10.11. 2003, str. 5)

Pozitivni vyvoj v tomto oboru je zavisly na prospenasi narodni ekonomiky, kte-
ra ma v poslednich letech dobré vyhlidky, coz zmamiedobré vyhlidky pro veletrhy a
vystavy. (Pavi, D.) V celorepublikovém pohledugvazuje v celkovém objemu vystavni
plochy Jihomoravsky kraj v pméru s 45 %, a toiedevsim diky Veletdm Brno. Praha
se umistila hned na druhém miatudrzuje si podil okolo 28. Déle je to severnirdd@ - 7
%, jizni Cechy - 5,2 %, severiechy 4,3 %, sedniCechy 3,2 %, vychodriechy 1,7 % a
nakonec zapadritiechy s 1,2 %. Zsthto Udaj vyplyva, Ze si Veletrhy Brno drZi svou po-

zici lidraceskeého vystavniho trhu.
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O Podil kraji v %
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Graf IT— Podil krafii na objemu vystavni plochy

Za rok 2002¢inila, z celkového objemuwista vystavni plocha prodana Veletrhy Brno
63,03 %, ABF Praha a Incheba Praha prodali shpdn8,37 % a Vystavi§tCeské Bud-
jovice ziskalo 5,99 %. V konkrétnigftslech to znamena 415 013 (02 741 vystavovate-
la) pro Veletrhy Brno, 55 142 72 783 vystavovaté) Incheba Praha, 55 135°((2 108
vystavovatel) ABF Praha a 39 468 {1 479 vystavovaté) pro Vystavist v Ceskych
Budgjovicich.

Z hlediska potu navstvnika paki opét prvni misto Veletrim Brno (981 528 né&-
vStevnika), na druhém mistjsou tentokrat Vystavy Litogfice (222 505 nav&tnika) a o
néco mélo mendim gtem nav&vnika se mohou pochlubiteské Budjovice (213 065
navstvnika). V Ceskych Budjovicich a Litongficich se konaji fedevsim velmi oblibené

akce zamrené na volngas a hobby.

V roce 2002 podle kritérii UFI sfppvalo 29 veletrh podminky pro oznge-
ni.mezinarodni, cozinilo 14,4 % z celkového @tu veletrhi a vystav konanych v tomto

roce na UzemiR.

Rok 2003 se stal zlomovym rokefaského vystavnictvi. Zlomovym z tohéwibdu,
Ze poprvé od roku 1998, kdgsky segment zaznamenal velky pokles vSech jehratdds
zaznamenavame v tomto roce poprvéisaprodané&isté vystavni plochy a také rigt
poctu navsévniki. V tomto roce se konalo celkem 203 veletrznichystavnich akci, z

nich.bylo 103 neauditovanych a 100 auditovanych.
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7 SOUCASNOST VELETRHU A VYSTAV BRNO

7.1 Veletrhy a vystavy paadané na brrénském vystavisti

V sowasné dob se na brénském vystavisti konaékolik desitek veletrh, zde je

jejich abecedni seznam:

« AUTOSALON BRNO - Mezinarodni veletrh osobnich automdbil
» BOAT BRNO - Mezinarodni vystava lodi a vodnich syort

« CARAVANING BRNO - Mezinarodni vystava karava obytnych automobi-

la
» COSMETICS - Mezinarodni veletrh kosmetiky
* DIGITEX - Mezinarodni veletrh spiwbni elektroniky a digitalni zabavy

« ELEKTRO - Mezinarodni veletrh ostlovaci techniky, elektroinstalaci a sys-

témové integrace budov

« EMBAXPRINT - Mezinarodni veletrh obalového, papirenskéhaslkeatkého

pramyslu - materidly, stroje a technologie

* ENVIBRNO - Mezinarodni veletrh techniky pro tvorbu a ochrativotniho

prostedi

« GAUDEAMUS - Evropsky veletrh pomaturitniho a celozivotnilaoktavani

* GO - Mezinarodni veletrh gmyslu cestovniho ruchu

* G + H - Mezinarodni veletrh gastronomie, hotelovych shua véejného stra-
vovani

» HOSPIMEDICA BRNO/ CENTRAL EUROPE - Mezinarodni veletrh zdra-
votnické techniky, rehabilitace a zdravi

* |IBF - Mezinarodni stavebni veletrh

* IDET - Mezinarodni veletrh obranné a beapestni techniky
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INTERCANIS - Mezinarodni vystava js

INTERFELIS - Mezinarodni vystava kek

INVEX - Mezinarodni veletrh inforngaich a komunikénich technologii
KABO - Mezinarodni veletrh obuvi a koZzeného zbozi
MEZINARODNI VYSTAVA PS U - Mezinarodni vystava fis
MOBITEX - Mezinarodni veletrh bydleni

MODELY BRNO - Specializovana kontrakiaé-prodejni vystava

MSV - Mezinarodni strojirensky veletrh

NARODNI VYSTAVA HOSPODA RSKYCH ZzVi RAT A ZEM EDELSKE
TECHNIKY - (Vystavist Prerov)

OPTA - Mezinarodni veletrhami optiky a oftalmologie

PRODITE - Mezinarodni veletrh pib pro di¢

PROPET - Mezinarodni vystava chovatelskych a jezdeckyatie
REGIONTOUR - Mezinarodni veletrh turistickych moZnosti v @ggech
RYBARENI - Mezinarodni vystava rybskych poteb

SCHOLA NOVA - Mezinarodni specializovany veletrh - Skola, slagéni a

vybaveni (Veletrzni palac Praha)
SPORT LIFE - Mezinarodni veletrh technickychizzeni budov

STAVEBNI CENTRUM EDEN 3000 - Centrum vzorovych dotna Vzorkov-

na stavebnich material
STYL - Mezinarodni veletrh mody a textilii
TRANSPORT A LOGISTIKA - Mezinarodni veletrh dopravy a logistiky

URBIS INVEST - Mezinarodni veletrh investic, financi, realittechnologii

pro nesta a obce
VANOCNI TRHY - Vanani trhy

VENIA - Mezinarodni veletrh pahbnictvi
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* VODOVODY - KANALIZACE - Mezinarodni vodohospottka vystava
» WOOD - TEC - Mezinarodni veletrh strdj nastroji, zaizeni a materidél pro
dievozpracujici prmysl

« ZELENY SVET - Zahradnicky veletrh

7.2 Sluzby poskytované vystavisim

Skala poskytovanych sluzeb Bnskym vystavidim je velmi $iroka, zde je vt

sluzeb, které je mozno vyuzit:

Realizace expozic a servis, Realizace expozic ¥&,s0rganizace oficialnichéasti, ESO
— objednavkovy blok, Bussiness Center, Cateringt@®ai sluzby, EXPO — CONTACT -
elektronicky katalog firem, On — line prodej vstupk a katalog na veletrhy Messe Dus-
seldorf, Organizace kongieskonferenci a doprovodnych progr&niParking, Prodej ko-
berai ALMA, Prodej vystavnickych systalmOCTANORM, Prondjem hal, 9ah kancela-
i, Prondjem mobilnich tribun, Padatelské a tluntmické sluzby, Sod# AURA, Tiskové
stredisko, Ubytovani éhem veletrhu v Bréa okoli, Venkovni reklama, billboardy, Radio

veletrh, Vzalavani pro vystavovatele, Zastupovani zahmsinveletrzni spravy.

7.3 Areal brnénského vystavisé

V aredlu briinského vystavigtse v sotiasné dob nachazi Sestnact pavikon

* Pavilon A, realizace 1927 - 1928, Josef Kalous, Jaroslaental

* Pavilony G1 a G2 realizace 1927 - 1928, 1. rekonstrukce 1957 8195Rekon-
strukce a festavba 1996, Bohumitermak
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* Pavilon B, realizace 1957 - 1958, rekonstrukce 1985, Zkéexa, Antonin Nu-

tz

* Pavilon C, realizace 1958 - 1959, rekonstrukce 1998, Mila@idVsky, Zdesk
Valenta

« Pavilon F, realizace 1956 - 1957, Evzen Stafk

« Pavilon H, realizace 1956, Evzen Ste#ék

« Pavilon K, realizace 1963, Antonin Stk

* Pavilon L, realizace 1961, Josef Luc

« Pavilon X, realizace 1961, Antonin Sik

* Pavilon Y, realizace 1957, Zdek Pospisil

* Pavilon Z, realizace 1958 - 1959, Zd#nDenk, Zdegk PospiSil, Milan Steinhau-
ser, Zdenk Alexa

* Pavilon D, realizace 1967 - 1975, ZdgnDenk
 Pavilony P a R realizace 1965 - 1966, ZddgnDenk, Jii MikSik
* Pavilon V1, realizace 1991, Zdeék Muller

e Pavilon E, realizace 1991, Lutt Stefek, lvan Ruller, Zdek Miiller, Tomas Va-
lant, Ludk Bélohlavek

* Pavilon V, realizace 2000, Zdeék Miiller, Jaromir Sfbrny, Jaroslav Dokoupil,

Radoslav Novotny

Krom¢ krytych vystavnich ploch jsou v arealu k dispozigblné vystavni plochy.
Tato volna vystavni ploch#ini celkem 125 493 metritveresnich (125 493 Axista/ 194
584 hruba).
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ZAVER

V zawru své prace bych se rada vratila kieila jednotlivym hypotézam, které
jsem si stanovila v ivodu, a vyhodnotila je. Myrteri bylo zmapovat b&msky veletrzni
aredl, historii vystavnictvi u nas i veés¥, zejména pak se z&benim na brénské vysta-
VISte.

Prvni hypotézabrnénské vystavisé je unikatni stavbou Brna
- v teoretickésasti je detailtd popsana, jak historie veSkerého vystavnictvi y ta@si his-
torie brrenského vystavnictvi. Tatoéfinna etapa, ktera zapala z&atkem dvacatého sto-
leti, a ktera se dodnes vyviji, je dokladem uni&étinstavebnéinnosti v Brré. V publikaci
Brno, stavba stoleti, ze které je prawvteoretickécasti mnoho popsano, plus veskera sta-
vebni dokumentace a stavba sama, je dokladem W§jiosé této monstrozni a unikatni
stavby. Hodnotim tedy tuto hypotézu jako pravdigopotvrzuji ji v pozitivnim smyslu,

¢emuz se i sama osabrada, protoZe Brno je mi velice blizké.
Druh& hypotézaspola@nost BVV a.s. paki mezi $ptku ve svém oboru VCR

Treti hypotézaBVV a.s. plnili a pIni nezastupitelnou funkci véeském veletrz-

nim a vystavnim primyslu, maji pozitivni vliv na ¢eské hospodestvi

- tyto dw hypotézy shrnu v jedno a vyhodnotim je spode Tentokrat jsou informace po-
ttebné k vyhodnocenéthto hypotéz obsazeny, jakiasti teoretické, tak i praktické. To, ze
spol&nost BVV a.s. pdt mezi Spéku ve svém oboru, Ize vist z¢iselnych tdaj v analy-
tické ¢asti. Jak navsvnost, tak podil objemu vystavni plochy jihomoraéts& kraje, a v
neposlednfadt patet auditovanych veletth vSechna tat¢isla nam ukazuji na priadost
BVV a.s. Jakou funkci plnily a pini, jaky hospdsiay vliiv me¢ly a maiji, je opt zmingno
vySe. Od schvaleni projektu, poloZeni zékladnihméwe, od prvnich pavildn dostavby
brrénského vystavigt uplynulo mnoho desitek let. VSakhem tohoto obdobi, nejen
Srastného a ugBného obdobi, bylo a je toto vystawideprezentativnim prvker@R. Je

stale tim Usgsnym reprezentantem, na kteréhizeme byt, my, v3ichni @anéCR hrdi.

Ctvrta hypotézapostaveni brrénského vystavisé na evropském veletrznim tr-

hu je velice dobré
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- Jelikoz jsme satasti EU, jelikoZz se chceme stale vyvijetésem kugedu, probiha stale
evropska integrace, chceme se stat nejlepSimedje také velice lezité vynikat na poli
veletrznim. JiZ v historii Brno zastavaléegni misto na veletrznim trhu, o dnesSnim posta-
veni vypovidajicisla, ktera jsou uvedena v analytickdsti. Vysok& navstnost, rozsah
poskytovanych sluzeb, pet veletrhi, patet a rozloha pavilah to vSe vypovida o prospe-
rujicim podniku. Postaveni v Evrégze posoudit podle gtu mezinarodnich veletih
které BVV a.s. organizuje, také jaké ma mezinara@sioupeni a pobky. Podle dostup-
nych ,gisel“ Ize konstatovat, Ze tyto Udaje dokazuji, AVBa.s. maji své pevné misto
v Evrop a evropském veletrznim trhu. Aniide, v historii, naSe ze¢mijak nezaostavala,
vSak dnes je opravduilkzité a nutné drzet krok ,s trendy jak evropskytak celoswto-

vymi. Tato hypotéza byla ¢p potvrzena, a osobnsi myslim, Ze je to informace jedna

Mrivriw s

Posledni a pata hypotéZan énské vystavisé ma velice dobré vyhlidky do bu-

doucna

- vyhlidky do budoucna je vZzdgzké odhadnout. DneSni portfolio BVV a.s. je vekom®-
ké, vyhlidky do budoucna velmi ngdé. Vezmeme-li v potaz jaké maji postaveniéhrn
ské veletrhy ngeském veletrznim a vystavnim trhu, Izegpokladat, Ze jejich budoucnost
je zajistna a logicky Ize usoudit, Ze vyhlidky do budoucsaujdobré. Neni co dodat, jen
neusnout na vdinech a nespoléhat jen na dosavadnidlspktery je opravdu dle mého

néazoru zaslouzeny.

Cilem mé bakal&ké prace bylo zmapovat vyvoj aipéh vystav a veletrn dvaca-
tého stoleti, zejména pak knskeho vystavigt zejména po roce 1989, ukazat v jaké situ-
aci se nachazeji vystavy a veletrhy v&mné dob, jaké jsou sotasné trendy tohoto obo-
ru, a jaké jsou jejich vyhlidky do budoucna. J4eho nazoru, Ze se mi to z jistésti po-
vedlo. Je spousta dalSich informaci, které by sk aunikatnim kolosu daly sesbirat a na-

psat, to vSakifpadreé v dalSim pokréovani.
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PRILOHA P II: ZAHAJENI BRN ENSKYCH VYSTAVNICH TRH U
V BRNENSKYCH NOVINACH (1922)
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PRILOHA IV: VE CERNI VSTUPENKA NA VYSTAVU SOUDOBE
KULTURY V ROCE 1928
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PRILOHA V: KRALOVNA KRASY VYSTAVY SOUDOBE KULTURY
V ROCE 1928
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PRILOHA VI: PAM ETNi KNIHA VYSTAVY SOUDOBE KULTURY

V ROCE 1928




PRILOHA VII: KRIZE NA VYSTAVISTI (1933)
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govi park, rellakiory, sgregily sbd Preds|sm motl dlshy ¥ krach dolanalf.
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PRILOHA VIII: PRVNiIi MEZINARODNI STROJIRENSKY VELETRH
1959 — PAVILON A




PRILOHA IX: STATISTIKA ZA ROK 2000

Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2000

VISTAVHE PLOCHA (2} VYETAVIVATELE
PROMATATA il 1 taha
AKCE PLOGCHA  plabdddal  CELKEM aahr.
. CELKEM R
l G0 - 10, mezindrodd konirakiafnd 4 207 4657 I 165 el
a prodeind veletrh pribmysh
camtpviha richo
2 REGIONTOUR - ool 4 948 4798 130 195 32
vistnva umstickych mod nosti §
enionach
STYL L - 15, mezindrodid veletrh 12 665 11 w05 Jen 5S8R L |
|."\.I'-
1 KABD L - 15 merindrodn valeirh 3 588 3588 il 196 El
"I'l.'l 4l '.".:'-'.I'\. e .'I'. el
OPTA - 6. mesindrodnd veletrh 2616 2616 il L 11
ol eplky a oltadmologe
SALTMA - 21 mezinirodnd 14 1098 14 0948 il 453 87
wolravidsky velatrl
IBUCOE - 5. merindrodnd veletrh 2814 HHI4 il A b 43
ilvihi=tvl, pelaietvi, cukmist ¢
Fpracovind masa
# FRUVEX - 4. meziirodni vebarh 28 L il EL 1%
ovocnafsivi & zelmarsiv
INTECO - |5 mezindrodnl veleith 4 000 J410 o 3 B
iz pro obehad, hotely
veraik siravovail
I VINEX - & mesmindrodnd vineafsky 2376 2306 T o1 23
valelrl
11 PIVEX - 10 mezindrodni veleirh 4 TR 4417 373 151 Ai
vovamictvi a skadovnictv
L MOBIS — mezindrodnd veleirh 10 295 10 295 il 242 EC
IR
13 DOMO - meziisinodni vebarh 4062 I3 g 130 13
domibcich elelirospotiehith a podie
0 i nos
1 RELAXA — merindrodnd veletr! 2601 1331 270 151 4
o gahradia, hobby, el Ky, detske
whoczf B sport
13 TEXPO — mezindrodni welairh 2123 2123 il T4 B
o, metrosnaho textiln a
technickoyel
It X-ART - mezindrodn veletrl 1140 1 140 il L] i
kanceliiskych a Soalnich podie
darkeych & propagacnich pledamsein
| Amto-Maote-Velo — prodon 1513 1200 LR 14 L]
koivtraktadid vV stava specializovai
1a prostiedicy mdmvidusing silntn
||.||- TV
18 TECHAGRD - . mesindisodnl I 425 151 ENES| 298 40
veletrh 2emadel=ke technky
19 SILVA REGINA - & mocindrodul 4 58 J 482 57 1 i
eamcky velatrh
2 ANIMAL VETEX - Bdd B il [1%] 1
nezindrodnd veleirh veterinim
echimky a hospodaiskych aviial
21 IBF mazindrodni stavehnd A1 A 38 Tl 271 D86 £7
veletrl
a2 SHEK BRNO 2000 - ool § 541 #311 230 196 17
vadetrh tachamckych waftmam budos
23 URBIS mierindnodni weletrh 2319 2329 i 1oz 1
cchodogil, vyrobkil a sheeh po
arva| méat a abed
FL | INTRAMA-Cenetra 2000 - Jinz 3 (Wil 12 HH ]
neEinarodia veletrh manipankadn
akladovac] techniky a !
i indradin axpoEise dopravy
apadice
Pl PYROSHPYROMEETING - |11 5194 2094 2 500 W 10

Podel
2l infaveh

1]

1t

16

MAVETEVNICT jasnls
£ bty
FLATHC zshr.
21 458 i
viz GO
16 923 1731
viz STYL L.
3216 420
52 330 5345
viz BALINA
viz BALINA
viz BALINMA
viz BALINA
viz BALINMA
55871 217
viz MOBIS
viz MOBIS
viz MOBIS
viz MOBIS
viz MOBIS
41912 2537

viz TECHAGRED

viz TECHAGRD

86 J18

viz IBF

viz [BF

viz IHF

10 6%

24923

Bi



16 INTERPROTEC -
1 protiedicl osob
elnoadl prace a pracovnio
F ninodind veletrh
hezpatnietnd 1oche a she¥eh
28 AUTOTEC 2000 0o ind
antosaton ndkladndch a whitkovich
aliy, piishudenstvi a servisnl
tiechiniky
29 FROPET - 5. mevidrodnd vaiava
chovatelakych potieh
kL ETYL IL - 16 mezindrodnd veletrh
ey
il KABD L - 16 stedocvropeky
veletrh obuvi a koder i
32 MEVHIMT 2000 - 12 cccne ol
stroitrensky veletth a 2
il H wildetrl obrdbdcich &
Ivad 1 Siroql
i3 INVEX - | (. mezindrodni vebeirh
il nich a kemmunikatndch
tiec hinoliog;i
k| ENVIBRNO - 9. mezindrodnd
vadatrh tachiniky ped Ivorbi &
ochram Fivotndhe prostie
15 NEW SIMET - 10. mesinaocdnt
veleirh pro femesla
EL mezindrodnd
37
%
kLY
kompenzaldeh, protetickych a
artopedick pomiicek
1 VENIA — 4. mezindrodnd veletrh
pohiebnictvi
11 VANOONI TRHY
12 EDEN MM — centrum veomovych
radinirych domil v aredlu BV
CELKEM AKCE BVY a. 5.
Hustujich akce
AKCE ¥V AREALU CELKEM
Adce mifmo arcdl BYY
CELKEM ZA ROK 2000

v veletrh podsirmd
a Evropaks stk

1576

2471

73052

3538

12 569

3360

73 Ra7

427

3477

T4
3950

424 987

450 707
3050
453 Th

1576

1671

55052

21138

11 %27

3 360

TIRET

3 27

3477

Jjme

4 226

403

4 763

1187

6 323
3 450

KT 809
25020

412919

415978

0

(AT}

18 D

1 300

42

1400

i

1 40
0

A7 0Ed
To0

AT TRE
0
17 7RE

547

17
551
192

T

adl

17%

118

120

177

241

55

S0
55

10 6TH

10678
196
10 B4

87

42

a4

43

52

1
|

170

1720
[
1726

viz PYROE

viz PYROS

68 905

16 BB6
13 T4l
viz 8TYL IL

101 158

150873

24 943

viz ENVIBRRO

viz ENVIERNO

viz ENVIBRMO
16 574

viz MEFA

1019

91 900
valup sdanma

T3 B0
TE3 820

B 150
71 970

1739

13

1 660

4206

T130

1622

34 Hle

AR K16
1]
35 K16



PRILOHA P X: STATISTIKA ZA ROK 2001

Statistiky Veletrhy Brno, a.s. za rok 2001

Vistavovateld Pofet Podet Celkové NAWSTEVHICT
zastoupanych zuastmiénych wystavni {pacet ceab)
= AKCE firesn zami placha (M2} Celken 2 taho
- platici
GD 192 78 19 3997 33400 32652
REGIONTOUR 182 411 12 4465
OPTA 101 155 22 2745 3436 3357
STYL L 579 55 18 12536 19341 185569
KABO I. 210 g8 12 3512
Mezindrodni gastronomicks veletriy
SALIMA 508 136 28 13713 358849 35057
INTECD 111 12 5 4147
DNY CESKEHO PIVA 36 0 2 871 3305 3305
Jami veletrhy spotfebniho zbozi
MOBIS 199 17 ] B3T79 50604 50200
DOMO b2 i} 5 2278
TEXFO 63 3 5 1832
X-ART =1] 2 3 1727
PRODEINI CENTRUM 154 1 1 1545
IBF B7S 77 18 43890 BLOGL Bb1E2
S5HK BEND 2001 159 21 [ ] 7917
URBIS 112 15 &4 3229
IDET 237 53 23 26784 16487 15784
EmbaxPrint + PacPro 570 117 26 15492 19213 18848
AUTOSALON 339 31 11 47457 125671 128426
PROPET 161 3 4 124326 23936 21334
STYL IL G630 33 18 13480 16479 15629
KABOD II1. 205 10 13 508
M5V + Transport a 2022 457 34 71273 104515 130323
Logistika
INVEX G444 216 16 38149 152622 150923
ENVIERNO 163 19 11 2953 AHSTH 27122
WOOD-TEC 277 52 14 10746
TEX-TEC 20 4 5 361
MEFA 225 310 28 4836 16175 16376
REHAPROTEX 107 49 16 2619
VANOCNI TRHY 408 150 1 GEED S0044 90044
STAVEBNI CENTRUM B3 0 1 180 24759 o
EDEN 3000 51 0 2 4715 24759 o
Hostujici akee 11304
Akce v aredlu celkem 9775 2485 59 390447 201137 B17171
SCHOLA NOVA 86 i} 1 9Eg 1509 1509
PRAHA
INTERIER PRAHA 76 a8 3 1700 5575 4175
Ostatni projekty 63 12 1 2545 1]
mimo areal
Projekty mima aredl 225 20 3 5209 7084 5684

oalkem

Podil
rahranicnich
platicich
nawibavniki

1,9 %

0,0 %%

i

4.1 %

4.1%

8.3 %
14,6 %
4,0 %

0.1 %
11,7 %

10,0 %

4,5 9%
4,6 %

4.1%

F

0.0 %
0,0 %
0.0 %

5,1 %
0,0 %

0,0 %
0,0 %

0,0 %



PRILOHA P XI: AREAL BRN ENSKEHO VYSTAVIST E

Brafslava




PRILOHA P XIl: ROZLOHA JEDNOTLIVYCH PAVILON U

krvte vystavai plochy | Max. ¢ista plocha v m2 |Max., hruba plocha v m2
A 6 207,04 11 425,40

B 6 615,52 11 187.60

C 4 736,00 b 302,606

D 399358 h 362,93

K 8 502,30 = 551,582

¥ 1 366,50 P 142,93

G 6 168,85 10 843.43

H 1 394,90 1 952,22

K 39925 654,16

L 1 260,50 P 245,10

r 966,83 1 735,52

R 1 078,25 I 866,51

¥ 7 450,00 12 019,71

X 693 817.1

Y 189,45 443,78

£ 1y 257,38 1% 195,76
Pavilony celkem: 61 479,35 m2 107 046,63 m2




