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ABSTRAKT

Rozevirajici se ntizky mezi filmati a konzumenty obsahu na internetu, co se technické kva-
lity tyce, jsou pro mne stézejnim tématem. Na jedné stran¢ obrovsky narust technickych
moznosti a kvality produkovaného videa a na stran¢ druhé nezéjem béznych divaki o kva-
litni obraz u sledovanych audiovizualnich dél. V ramci migrace divakl z kin a od televize
na internet se méni divacké zvyklosti a také preference. Zaméiim se tedy zejména na vztah

divakil k obrazové kvalité sledovaného videa prostfednictvim internetu.

Kli¢ova slova: Video, internet, technicka kvalita, HD, 4K,UHD, Youtube, divak, trendy

ABSTRACT

The widening gap between filmmakers and consumers of content on the Internet as the tech-
nical quality is concerned is for me the central theme of this thesis. On the one hand, a huge
increase in technical capabilities and quality of produced video and on the other hand disin-
terest of ordinary viewers about picture quality on audiovisual works. As part of the migra-
tion of viewers from cinemas and television to the Internet is changing viewers behavior and
preferences. So | will focus mainly on the attitude of the audience to the picture quality of

video watched via the Internet.

Keywords: Video, internet, technical quality, HD, 4K, UHD, Youtube, viewer, trends
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UvoD

Téma dulezitosti technické kvality pro divdka na internetu je pro mne osobn¢ velmi aktualni.
Rozhodl jsem se je tedy zpracovat a svoje nepodlozené domnénky podlozit Setfenim, jehoz
vysledky by mohly ovlivnit jak nazor obycejnych uzivateld, tak i profesionali v danych

oborech.

Vzhledem k masivnimu rozs$ifeni internetového piipojeni v poslednim desetileti se témét v
kazdém odvétvi odehrava veétsi ¢i mensi revoluce zptisobena pravé moznostmi internetu. O
jeho vyuZiti, zneuZiti i pouZiti v ramci kinematografie, médii i komerce toho bylo napsano
jiz mnoho. Ja bych se rad zaméfil zejména na fenomén online videa, reprezentovany zejmena
serverem Youtube, ktery se v poslednich né¢kolika letech stal nejsledovanéjSim audiovizual-
nim kanalem na svéte, minimalné pro mladou generaci, které nabizi svobodu a nepteberné

mnozstvi obsahu kdykoliv a kdekoliv.

Jako kameraman se staram ptredevsim o vizualni ztvarnéni audiovizualniho dila — tedy jak
bude vypadat obrazova stranka. Ovliviiuji vSe od stylu a techniky snimani po barvy ve scéng,
barvy v postprodukci a celkové o obrazovou dramaturgii. Staram se o to, aby bylo dilo v
ramci daného zanru co nejestetictéjsi a zaroven aby bylo technicky co nejkvalitnéjsi. Stejné
tak témeft vSichni filmati i audiovizualni tviirci kladou velky diraz na to, jak bude jejich dilo

vypadat.

V podobném duchu jdou spolecnosti vyrabéjici elektroniku a zatizeni audiovizuéalniho cha-
rakteru, které kladou velky diiraz na technologické trendy, na kamery s vysokym rozliSenim,
s velkym dynamickym rozsahem, monitory s velkym kontrastnim pomérem a s velkou ob-

novovaci rychlosti.

Pti samotné produkci videa se utraceji velké penize za pronajmy drahych kamer, kvalitniho

vybaveni a v neposledni fadé zaberou mnoho ¢asu dokonalé barevné korekce.

Na druhém biehu pomyslné feky, proudu internetu, mame ovSem naseho divaka — piijemce
snahy filmait, konzumenta audiovizualniho obsahu. Dnes jiz v obrovské mife prosttednic-
tvim internetu. Vnimam zde velky rozpor a kontrast mezi kvalitou vyprodukovaného pofadu

a obrazovou kvalitou, ve které si divak video doma zobrazi.

Osobn¢ se domnivam, ze vétSina divakl sleduje bézna videa ve velmi malé kvalité. To je

dano ¢astecné historicky pomalym internetovym pfipojenim, které ¢asto nestihalo streamo-
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vat obraz ve vysSim rozliSenim. Dnes uZ je ovSem vétsi ¢ast lidi pfipojena k vysokorychlost-
nimu internetu, ktery umoznuje sledovat videa ve vysokém rozliseni, piesto to vypada, ze
vetSina uzivatell sleduje videa pouze v okné prohlizece, bez zobrazeni na cely monitor a
zaroven také v zakladnim rozliSeni, které je tam automaticky nastaveno, coz je ve vétsing
ptipadt standardni — tedy pomérné nizké rozliseni. Rozdil v kvalité videa pfi zakladnim a

HD rozliSeni je opravdu velky, nehled¢ ke stale Cast€jsim videim v UltraHD.

Zékladni premisou tedy je, jak divak vnima technickou kvalitu pfehravaného videa, vnima-
li ji viibec a jestli ma vibec potfebu a chut’ vidét video kvalitnéji. V navaznosti na tyto otazky
aplikované na portal Youtube se ptam, jestli bézny divak vi, ze si mize nastavit lepsi rozli-
Seni a jestli je pro n&j podstatna moznost zobrazeni na celé obrazovce.

Z pozorovani mensiho vzorku béznych lidi usuzuji, Ze divaka rozliSeni ani zptisob zobrazeni

piili§ nezajima. Nicméné tento poznatek nemam nijak potvrzen. Abych se dopatral pravdy,

rozhodl jsem se pro vytvoreni dotaznikového Setieni, na kterém bude provedeno testovani.
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1 VYMEZENI PROBLEMU

Az donedavna byla praxe ohledné technické kvality pii zobrazovani audiovizualniho obsahu
pomérné striktni. Televize maji piisné technologické a technické standardy pro vysilany ob-
sah, nemluvé o kinech, ktera si stavi na tom, ze budou promitat nejkvalitnéji ze vSech a ze
jednim z hlavnich dtivodd jejich navstévy bude mimo jiné nabizend technicka kvalita a ex-

kluzivita.

S prichodem internetu nastalo obdobi obrovské svobody pro vSechny tvlirce obsahu, kteti zde
najednou mohou umist'ovat svoje produkty bez ohledu na jakakoliv pravidla, at’ uz co se formy
nebo obsahu tyc¢e. Jakakoliv mySlenka zabalena v obalu jakékoliv formy se najednou mize do-
stat k lidem bez zasahu cenzorti, korektur, technické kontroly, prosté bez dohledu ¢asto zkost-

natélych systémi.

Tuto svobodu zacali naplno vyuzivat i tviirci audiovizualniho obsahu, at’ uz amatérsti nebo
profesiondlni. Na internetu je totiZ jedno jaké ma video rozliseni, datovy tok, bitovou

hloubku, je mozné ,,odvysilat* prakticky vse.

1.1 VIDEO NA INTERNETU

Videa na internetu se tedy nemusi fidit Zadnymi technologickymi pravidly — kazdy si mize na-
hrét, co chce a jak chce. Proto 1 pro divaky zvyklé na diivé;jsi standardizované vysilani byl nastup
videa na internetu velkou zménou. Nyni je video na internetu jako doma jiZ skoro jednu dekadu
a je vice nez jasné, ze se zmenily 1 divacké pozadavky na parametry pfi sledovani. Kuptikladu
na serveru Youtube®, ktery je podle poslednich priizkumt druhym nejnavs§tévovangjsim serve-
rem vubec - prvni je Google a tieti je Facebook - je stale velké mnoZstvi videi pouze ve stan-
dardnim rozliSeni. Pfi spusténi videa je nejcastéji nastaveno toto nizké rozliSeni a podle mych
zatim nepodloZenych poznatkid bézni uZivatelé na vyssi rozliseni, pokud je k dispozici, vétSinou

nepiepinaji, protoze si zkratka zvykli na mensi kvalitu a vyssi nutn€ nepotiebuji.

Je to zplisobeno i pomalym nastupem rychlého internetu. Pokud by mél divak cekat, nez se mu

video spusti, tak vétSinou ztraci chut’ a motivaci k jeho sledovani. Radgji si video pusti hned,

! Top 15 Most Popular Websites. EBIZMBA.com [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z:
http://www.ebizmba.com/articles/most-popular-websites
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byt’ na tkor nizsi kvality. KdyZ se pak dostane k rychlejSimu internetovému pfipojeni, velmi

Casto na vyssi rozliSeni nepfepina, protoze je na tu nizkou kvalitu jiZ zvykly.

1.2 KVALITA ZVYROBY A KVALITA NA VYSTUPU

Kromé mote amatérskych a viibec uzivatelskych videi se internet stava distribu¢ni platfor-
mou pro ¢im dal tim vétsi mnozstvi komer¢nich, nebo profesiondlné tvofenych programt at’

uz se jedna o seridly, filmy nebo v neposledni fad¢ reklamy.

JiZz dnes je internet silnym hra¢em v této oblasti a ristovy trend jesté zdaleka nedosahl svého
klimaxu, proto se domnivam, Ze se téma této prace bude v budoucnu jeste vice fesit a probi-

rat.

Z televizi/kin/reklam jsou zazité vysoke technické standardy pro technickou kvalitu, které
jsou logicky pfeneseny i do tvorby uréené pro pouziti na internetu. Nemusi jit vZdy o pro-
dukce s velkym rozpoctem, ale velmi Casto to tak je. Na nataCeni se pouzivaji kvalitni ka-
mery s vysokym rozliSenim, kvalitni filmové objektivy, v postprodukci je zase kladen stan-
dardné velky diiraz na kvalitni barevné korekce a efekty, vSe na korigovanych kvalitnich

zatizenich.

Kdyz se na v§e podivame optikou bézného divaka - uzivatele internetu - surfafe, nalezneme
obrazek Casto zna¢né odlisny od ,,rizovych bryli* filmait a produkci. Jak jsem jiz predeslal,
divéci sleduji videa v daném, ¢asto nizkém rozliSeni a neptepinaji na HD. Ultra HD nebo 4K
rozliSeni nefesim, jelikoz z bézné populace jesté témet nikdo nevlastni 4K monitor a sledo-
vani videa v takto vysokém rozliSeni na obrazovce s mensim fyzickym rozliSenim nema
smysl, protoze obraz je stejn¢ prepocitan do nativniho rozliSeni zobrazovaciho zafizeni. Ne-
hled¢ k tomu, ze valna ¢ast grafickych procesort si s takto vysokym rozlisenim zatim nedo-

kaZe obstojné poradit.

DalSim atributem je piepnuti obrazu do plného okna — zobrazeni na celou plochu obrazovky.
Piedpokladam, ze velka ¢ast populace sleduje videa na 15,6° monitoru notebooku s rozlise-
nim 1366x768 a to pravé v malém okénku, tedy na plose cca 18x11lcm. Fyzické rozliseni
vyuZzité pro sledovani je tedy cca 720x480 pixelt, coz zhruba odpovida zakladnimu rozliseni,
které je nastaveno v okné pichravace videa. Pokud by byl tento myslenkovy pochod spravny,

mize byt vétsing tviret do place. Vraci nas to totiz do doby davno minulé. V tomto rozliseni
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je totiz velka ¢ast prace a financi investovanych do vyroby naprosto nevyuzita — na dile se

promitne minimaln¢.

1.3 VECNY BOJ OBSAHU A FORMY

Predpokladam, ze vétSina lidi miize argumentovat, Ze je zajimé obsah, ne forma. Na téma
obsah versus forma by se toho dalo také napsat velmi mnoho. Protiargumentem mohou byt
kina, ktera sazeji zejména pravé na formu, jelikoZz obsah filmu je v podstaté stejny jako v
televizi. V kiné je velké platno, vysoké rozliSeni, kvalitni kopie, kvalitni zvuk, tma, nemluvé
o0 3D, kter¢ je hlavnim lakadlem kin v posledni dob¢ spadajicich do kategorie ,,forma®. Pro¢
by tedy lide chodili do kin, kdyby je nezajimala i kvalita? Do kina jde divak za novym titu-

lem, ktery by jinde nesehnal, za zaZitkem ale také za kvalitou.

Obsah je krél by se dalo brat na internetu jako zlaté pravidlo — zvlasté kdyZ se podivame na
nejsledovangj$i viralni videa — jsou to nejcastéji zabéry nato¢ené na mobil ¢i malou kameru
oby¢ejnym uzivatelem (nebo chytrou marketingovou agenturou vyuzivajici tento princip) —

tedy kvalita je velmi Spatna a pfesto maji mnoho miliont zhlédnuti.

Na stran¢ druhé jsou i velmi technicky kvalitni a zdafild viralni videa, ktera pravé kromée
originalni myslenky stavi i na kvalitnim zpracovani. Stejné tak i videoklipy nebo sportovni

videa — kromé zajimavého obsahu piinaseji stale Castéji i kvalitni zpracovani.

Je samoziejmé, ze bude obrovsky rozdil u amatérského a profesionalniho videa i kdyz zhléd-

nuté ve stejném, at’ uz nizkém nebo vysokém rozliseni.

Profesionalni videa jsou vsemi aspekty odli$na a kvalitnéj$i nez tvorba uzivateli a jde to na
prvni pohled poznat, i kdyz video sleduji v nizkém rozliSeni, nicméné timto docenime jen

mensi procento celkové kvality daného dila.

Zakladni otazkou muze byt, jestli divaka kvalita opravdu nezajima, nebo jestli mu néco brani
ve sledovani kvalitngj$iho obrazu. VE&fim tomu, Ze se najde nemalé procento lidi, kterym
opravdu kvalita nic nefik4, na druhou stranu bude ur¢it¢ i mnoho téch, kteti si video do HD
nepifepnou z divodu Spatné internetové konektivity, protoze by museli Cekat, az se video
nacte. I toto je ovSem otazka pohodlnosti, protoze kdyby je kvalita opravdu zajimala, rad by

si divak chvilku pockal na kvalitngj$i obraz.
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Proto se ¢lovek neubrani dojmu, Ze je néco Spatné. V zdkladu by mohly byt dvé cesty, z
nichz ani jedna neni ideédlni. Bud’ naucit uzivatele zajimat se o kvalitu a sledovat obsah v co
nejlepsi dostupné kvalité. Cesta druha by mohlo byt netocit videa pro internet v takové kva-
lité, jaka by byla potfebna tieba do kina/televize, protoze procento divak, ktefi to postieh-
nou nebo dokonce oceni je mizivé a naklady vynalozené na vyrobu takto kvalitnich kust
jsou prilis velké.

Kuptikladu ceska internetova televize Stream.cz se vydala cestou jednoduse a hlavné levné
natocCenych potadi, které se ale budou snazit zaujmout obsahem a kvantitou. Navstivi ji me-
siéné pres 2 miliony uzivateli. ? VétSina pofadi je natddena na digitalni zrcadlovky
(VDSLR) nebo na jednodussi kamery, ani pii pfepnuti na HD (1080p) neni kvalita tak velka,
jak by ¢lovek ¢ekal. Jdou tedy vstiic dneSnimu trendu nadvlady obsahu nad formou a docela
jim to vychazi. Finan¢né je tvorba potadi nevyjde na moc velké penize a divak je uspokojen.

MuZe to byt 1 ukazatelem prave stavu divacké obce a jejich piistupu ke kvalité.

2 Stream - Reklama. Stream.cz [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://onas.seznam.cz/cz/stream-cz.html
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2 TEORETICKY ZAKLAD

2.1 VIDEA VE VYSOKEM ROZLISENI

S nastupem digitalnich technologii v zdznamové i zobrazovaci technice se neustale zvétSuje
fyzické rozliSeni téchto zafizeni. Za posledni dekadu prodélaly snimaci technologie, nejen

co se rozliSeni tyce, piekotny vyvoj, podivejme se proto pro zacatek na zakladni pojmy.
2.2 VYMEZENI POJMU

22.1 SD,HD

SD - Standard definition - standardni rozliSeni je 720 obrazovych bodu na $itku a 576 na
vysku, pro bézné uzivatele je pro srovnani vhodnéjsi vyjadieni v celkovém mnozstvi pixelt
—jednéd se o cca 0,4 Megapixelu. Tento standard se v Evrop¢ nazyva PAL a byl vytvoten pro
televizni vysilani a nasledné pouzit pro video primysl. Jeho ndstupcem je format HD — High
Definition — vysokeé rozliseni. Jeho rozliSeni je pro format nazyvany HD Ready 1280 bodu
horizontaln¢ a 720 vertikaln¢. Format Full HD je 1920 pixelt horizontalné a 1080 bodu
vertikalng. 3 Tyto standardy jsou nazyvany jako video ve vysokém rozliseni. Ruku v ruce s
nimi byl zaveden i standard 16:9 — tedy Sirokothly pomér stran videa, ktery je oproti pred-
chozimu 4:3 ptirozenéjsi pro lidské spektrum vidéni, které je také Sirokouhlé. Zaroven je
tento pomér stran blizsi filmového formatu. Postupné se adaptoval od profesionalnich zaii-
zeni, internet aZ po veSkeré doméci zaznamové nebo zobrazovaci ptistroje. Jeho pouZziti je
velmi iroké v konzumni i profesionalni sféfe. V ramci Ceské televize se zacalo s vysilanim
HD signalu ve zkuSebnim provozu jiz v roce 2009 a od roku 2013 jiz bézi vSechny zakladni
kanaly v tomto rozli$eni pres terestrialni vysilani.* Pokud se oviem nevysila obsah, ktery

neni v HD dostupny.

3 Standard Definition Versus High Definition Video Formats. Motion 4 - user manual [online]. [cit. 2015-01-
19]. Dostupné z. https://documentation.apple.com/en/motion/usermanual/index.html#chap-
ter=B%26section=2%26tasks=true

4 Ptijem HDTV. Ceskd televize [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-0-
ct/technika/obraz-s-vysokym-rozlisenim/ct-hd/
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Stejné tak nyni uz téméf v§echny bézné kamery, fotoaparaty a velka ¢ast mobilnich telefond

pouZzivaji toto rozliseni.

Nejinak naprosta vétSina prodavanych televizi a po¢itaCovych monitora zobrazuje rozliseni

Full HD.

Server Youtube podporuje nahravani a prehravani videi v HD od roku 2009.

2.2.2 UHD, 4K, 8K

Od rozsifeni standardu HD videa ubéhla jiz delsi doba, a proto v roce 2014 nastupuje do
SirSiho povédomi novy format — Ultra HD, zkratkou UHD. Jedna se o video s rozliSenim
3840 x 2160 pixela — tedy dvojnasobek HD rozliSeni ve vertikalni i horizontalni roving s

pomérem stran standardnich 16:9.

Ve filmovém primyslu je standardem format 4K (DCP 4K) — tedy rozliSeni 4096 x 2160, s
pomérem stran 1,9:1, ktery vychazi z pavodniho digitalniho formatu pro kina DCP 2K
(2048x1080), jehoz je dvojnasobkem. Jedna se tedy o striktné filmovy format pro kina, za-
timco UHD je format pro televize, internet a nasledné i bézné spotiebitelské pouziti, protoze
respektuje standardni pomér stran 16:9, ktery maji vSechna spotiebni zatizeni a diky tomu

je kompatibilni. s

8K UHD je fyzické rozlisSeni 7680x4320 pixelu, které je zatim spise predmétem pokust nez

realné dostupnou zalezitosti.
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2.3 VIDEO NA INTERNETU A TECHNICKE PARAMETRY

Video v prostiedi internetu funguje dvéma zpusoby. Prvnim z nich je jednoduché nahravani
a stahovani ptes nejriznéjsi servery, kdy si divak stdhne video do paméti svého zatizeni, ze
které si je pak muze piehrat. Vyhodou tohoto zptsobu je mozZnost pouZiti jakéhokoliv for-
matu, datového toku, rozliSeni, kvality, protoze divak pfi sledovani neni ovlivnén interneto-

vym ptipojenim, diva se az po uplném stazeni dané¢ho videa.

Pii zptisobu dnes mnohem oblibengj$im — streamovana videa — se jedna o obsah opét na-
hrany na serverech, nicméné uzivatel si video nestahuje celé, data se ukladaji po maly kous-
cich pouze do mezipaméti a prostiednictvim specialnich programi (nejcastéji flash playeru)
se rovnou pichravaji. Vyhodou je rychlost piehravani — divak nemusi ¢ekat, az se video
stahne celé, nemusi fesit, kam je uloZi a co s nim az se na néj podiva. Nevyhodou je zavislost
na rychlosti internetového pfipojeni, relativné malé skala podporovanych kodekl a datového
toku. Nicmén¢ tyto nedostatky pro bézného uzivatele nemaji Zadny redlny vyznam a tento

zpusob je pro néj nejidealnéjsi, protozZe je dokonale bezstarostny a pohodiny.

2.4 VIDEO NA YOUTUBE - FENOMEN

V prostiedi internetu je nejrozsifenéjsi platformou pro prehravani online videi bezpochyby
portal Youtube.com. Na ném bylo prvni video zvetejnéno v roce 2005. Od roku 2009 nabizi

moznost zobrazeni videa ve vysokém rozliseni — Full HD. °
0d 9. ¢ervence 2010 je na Youtube k dispozici rozliseni 4K, respektive UHD.®

Zaroven se jedna o druhou nejnavstévovanéjsi stranku na internetu, z ¢ehoz vyplyva, jak
velky zajem je mezi uzivateli internetu o videa. Podle oficialnich statistik Youtube navstivi
jejich stranky ptes miliardu unikatnich divak mésicné, pres 6 miliard hodin videa je zhléd-
nuto kazdy mésic — je to skoro hodina na kazdého ¢loveka na svété a kazdou minutu je na

Youtube nahrano 300 hodin videa. ’

5 1080p HD Is Coming to YouTube. Youtube Official Blog [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z:
http://youtube-global.blogspot.cz/2009/11/1080p-hd-comes-to-youtube.html

® What's bigger than 1080p? 4K video comes to YouTube. Youtube Official Blog [online]. [cit. 2015-01-19].
Dostupné z: http://youtube-global.blogspot.cz/2009/11/1080p-hd-comes-to-youtube.html

7 Statistics. Youtube [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: https://www.youtube.com/yt/press/statistics.html
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Kdyz se lidé bavi o videu na internetu, mysli tim téméf vzdy tento server.

Youtube je fenoménem uZ jenom z hlediska ,,vychovani* nové generace, ktera jej pouziva
misto klasického televizniho vysilani. Stejné tak se na Youtube stalo mnoho lidi slavnymi

nebo bohatymi.

Jedna se o fenomén i z hlediska pfistupu k audiovizualni tvorbé. Divak si tvoti svyj ,,televizni
program* zcela sdm na zaklad€ osobnich preferenci a potieb. Jedna se o video-socialni sit’,
protoZe je zde mozné o videich diskutovat, videi se prezentovat, sdilet je ¢i odebirat oblibené

kanaly. Diky nému se pomalu méni pfistup k videu obecné.

Youtube je podle poslednich vyzkumii nejsledovanéjsim kanalem pro divaky do pétatficeti

let. Ve sledovanosti u mladych piesko¢il i televizi Nova. 8

91% procent divaki ve vékové kategorii 15-35 let sleduje mési¢né Youtube. Mési¢ni sledo-
vanost médii je u TV Nova 5,25 hodiny, YouTube je na tietim misté se stejnou délkou sle-
dovanosti jako CT1, a to 3,20 hodiny. YouTube meziroéné vyrostl o 10 % na celych 5,6

miliént Seskych uzivateld. °
2.4.1 TECHNICKE PARAMETRY YOUTUBE

Youtube ma samoziejmé zajem na co nejlepsi kvalité videa pro svoje uzivatele a na co nejjed-

nodussim piistupu k nim.

Pro maximalni miru pohodli je k dispozici automaticke nastaveni rozliseni videa. Toto se odviji
od dvou parametrti. Prvnim z nich je skute¢na $itka zobrazeného piehravace a druhym z nich je
rychlost internetového ptipojeni. Tyto parametry jsou platné pro zobrazeni ptehravace v rezimu
HTML 5, nékteré starsi prohlizece tento jazyk neovladaji. Ty zobrazi okno s prehrava¢em v Kla-
sickém reZimu Flash. Nasledujici tabulka ilustruje zakladni nastaveni kvality ve vztahu k veli-

kosti okna prehravace.”

8 Svét podle youtuberti: Statisice fanouskd, penize i nendvist. IHNED.cz [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http://archiv.ihned.cz/c1-63352730-svet-podle-youtube

% YouTube v Cesku boduje, je nejsledovangjsi stanici pro mladé. Youtuberi.cz [online]. [cit. 2015-01-19]. Do-
stupné z: http://lyoutuberi.net/youtube-v-cesku-boduje-je-nejsledovanejsi-stanici-pro-mlade/

10 How YouTube Determines What Video Quality To Play. H3XED [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z:
http://www.h3xed.com/web-and-internet/how-youtube-determines-what-video-quality-to-play


http://archiv.ihned.cz/c1-63352730-svet-podle-youtube
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SiIRKA PREHRAVACE ZAKLADNI ROZLISENI
725 px nebo méné 360p
Od 726px do 1088px 480p
Od 1089px do 1632px 720p
1633 px a vice 1080p

Dle mé osobni zkusenosti je zakladni rozliSeni videi nastaveno na 480p pii zobrazeni v zaklad-
nim malém okné — asi 1/4 obrazovky. Pfi pfepnuti na rezim ,,Kino* se rozlieni automaticky
nezmeéni, jen se zveétsi velikost prehravace, takze zabira zhruba 2/3 plochy monitoru. Zména
nastava pii prepnuti na celou obrazovku (Fullscreen). Zde uz Youtube detekuje moznosti inter-
netového piipojeni a kdyz zjisti dostateénou rychlost, piepne na nékteré z vysSich rozliseni (720p
nebo 1080p), pokud rychlost pfipojeni klesne, rozlieni se sniZi na nizsi, aby divak nemusel ¢ekat

na nacteni videa do mezipaméti.

Technicky Youtube funguje tak, Ze po uploadu videa dojde ke konvertaci. A to nejéastéji do
dvou format - jednim je ,,mp4“ (Kodek H.264 — MPEG 4 AVC (part 10), Planar, 4:2:0 YUV).

Druhym je ,,webm* — format spole¢nosti Google, ktery je otevienym formatem s videem

komprimovanym kodekem VPS8 optimalizovanym pro webové piehravani.?

Videa jsou piekodovana do nasledujicich rozliSeni, z nichz nejvyssi rozliseni je vzdy shodné

s nejvyssim rozliSenim originalniho videosouboru.

o 256x144
o 426x240
e 640x360
e 854x480
e 1280x720

1 YouTube Video Info. H3XED [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://www.h3xed.com/blogme-
dia/youtube-info.php

2 About WebM. WEBM Project [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://www.webmproject.org/about/


http://www.h3xed.com/blogmedia/youtube-info.php
http://www.h3xed.com/blogmedia/youtube-info.php
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e 1920x1080
e 2560x1440
e 3840x2160

Zvuk je kddovan zvlast.

Na serverech Youtube je ulozeno kazdé video v téchto cca 8 rozliSenich ve dvou formatech,
to je minimalné 16 kopii kazdého videa a to na riznych mistech po celém svéte, aby bylo co

nejblize potencialnim divakim.
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2.5 MARKETINGOVE TRENDY V OBLASTI AUDIOVIZUALNICH
TECHNOLOGII A TLAK NA ZAKAZNIKA

Civilizace, pokrok a vyvoj ve vSech oblastech se neustale zrychluje. Co diive trvalo stovky
let, na to dnes staci desitky, co bylo mozné v fadech desitek let, dnes na to staci desitky

mésict. A neni tomu jinak ani v oblasti audiovizualni techniky.

25.1 TECHNOLOGICKY VYVOJ

Jiz delsi dobu jsou standardem pro nataceni do 4K u velkého mnozstvi produkci kamery
znaCky RED. Na svoji dobu pfiSly s dobrym a nepfili§ drahym feSenim. Umoziiuji tocit do
RAWU - tedy Castecné komprimovaného zdznamu. Bohuzel pro mensi produkce byly stale

prilis drahé a trh se jimi nasytil, proto vyrobci zautocili na dalsi skupinu uzivateli.

V roce 2014 bylo vSak uvedeno na trh mnoho novych a hlavné levnych a dostupnych kamer
schopnych natacet v rozliSeni 4K pod 100 000 K&, nékteré z nich dokonce v nekomprimo-
vaném forméatu RAW, jedna se tedy o dalSi mensi revoluci v oblasti malych a stéednich pro-
dukeci, stejné jako nezavislych filmait, protoze se jim najednou oteviraji mnohem §irsi ob-

zory, co se technickych moZnosti za dostupné penize tyce.

2.5.2 DISTRIBUCNI KANALY

Nyni tedy jiz 1 amatéfi maji moznost natacet do UHD, coz je obrovsky krok vpied, otdzkou
ale zustava, jak takto kvalitni data dostat co nejjednoduseji a s co nejmensi ztratou kvality k
divakovi. A to jak amatérska, tak zejména i profesionalni a komerc¢ni dila. Bohuzel v tomto

ohledu neni situace na trhu pfiznivé nastavena.

Nachazime se totiz v mezidobi, kdy neexistuje jednoducha a jednoznacna cesta jak dostat

audiovizualni tvorbu v kvalitni formé k spotiebiteli — divakovi ,,az do obyvaku*.

Televizni vysilani sotva pieslo na HD rozliSeni a bojuje s nizkym datovym tokem. V oblasti
internetu jesté stale neni idedlni pfipojeni pro plynulé piehravani Full HD videa a hlavné
vetSina uzivatelll teprve nyni pfechdzi na toto rozliSeni na svych monitorech. Stale je ale

velka skupina divaku s monitory s nizs§im rozlisenim.

Distribuce filmu také pokulhava, technologie BluRay se neuchytila a prodej HD filmt ptes
internet je zatim jen omezeny. Tedy téméf jedinou cestou, jak jednodusSe sehnat film ke
zhlédnuti v HD kvalité je nelegalni stahovani naptiklad pies peer to peer programy. Na Ces-

kych datovych GloZistich jsou filmy nejcastéji stale v nizkém rozlieni,
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Urcitou nadéji skyta novy trend, kdy jsou televize pfipojovany k internetu. Spolu s rozsito-
dnes umi piehravat videa piimo z internetu. Vzhledem k tomu, Ze divéaci jsou zvykli sledovat
na televizni obrazovce videa vzdy na celé zobrazovaci ploSe a zaroven v dostatecné kvalit¢,
tak je predpoklad, ze se tak bude dit i kdyZ na televizi nepob€Zzi zrovna televizni vysilani.
Zéroven jiz urcita ¢ast stanic bézi v HD a hlavné plocha obrazovky je vétsi, nez monitory
pocitact a notebooki, tedy video pusténé v malé kvalité na televizi by divakiim nebylo pfi-

jemné, protoze by kvalitativni kontrast byl ptilis velky.

S témito fakty se poji nékolik vyhod. Pfedné zapnuti televize a spusténi aplikace pro sledo-
vani videa pres internet je otazkou n€kolika kliknuti. Zaroven na nas netito¢i mnozstvi dal-
Stho obsahu jako na pocitaci a samotna pohodlnost sledovani je vétsi nez u pocitace, tedy je
pravdépodobné, Ze tento trend pomuze televizim od mozného tpadku. Zaroven je to ur€ita
vyhoda 1 pro tviirce, protoze kultura sledovani by mohla byt lepsi, jak zminéno vyse diky

vEtsi plose a vyS$im pozadavkam.

2.5.2.1 Historie videa u uZivatelu v domdcnostech

Distribuce filmi mimo kina a televize byla nastartovana nastupem systému VHS (Video
Home Systém) v 80. letech 20. stoleti, ktery se zahy velmi rozsiftil, protoze se stal prvnim
zpusobem, jak se podivat na film doma dle vlastniho svobodného uvézZeni, bez diktatu tele-
vizniho programu, ktery byl v t¢ dobé velmi omezeny. S tim souviselo obrovské rozsifeni

prodejen a pijéoven téchto kazet a znamenalo to i celkovy boom zajmu o filmy. 23

VHS je standard vymysleny spole¢nosti JVC a byla to ptivodné zkratka souslovi Vertical
Helical Scan — odkaz na pouzity nahravaci systém, toto bylo ale nasledné zménéno na uzi-
vatelsky ptiznivejsi Video Home System. V té dob¢ vyvinulo Sony formét Betamax, ktery
ale prohral bitvu o rozsifeni mezi uzivatele. Vertikalni rozliseni systému VHS bylo pro stan-

dard NTSC 486 fadkii a pro PAL 576, horizontalni rozliseni pak bylo 240 fadki.**

13 VHS and Home Video — The Story of it’s Rise and Fall. EDWARDS, Paul. Death by films [online]. [cit.
2015-01-19]. Dostupné z: http://www.deathbyfilms.com/the-rise-and-fall-of-vhs-and-home-video

14 The VHS Format. Mediacollege.com [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://www.mediacoll-
ege.com/video/format/vhs/
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Ekvivalentem pro rozliSeni, jak je zndme dnes, je pro standard PAL cca 335x576 pixeld

jasové informace a 40x240 pixelt barevné informace.™®

Jeho nastupcem se stal systém DVD videa (Digital Versatile Disc) v druhé poloving 90. let.
Jeho kapacita pii jednostranné varianté byla na tu dobu neuvéfitelnych 4,7 GB a do domac-
nosti pfinesl digitalné¢ kodovany obraz zalozeny na kodeku MPEG-2. Obraz byl digitalni,
mél vyssi rozliSeni, kvalitnéjsi parametry. Poskytoval lepsi obraz i zvuk a postupem asu
vytlagil jiz zastaralé VHS do pozadi.'® Byt se vie neudalo tak rychle, jak by vyrobci chtéli.
Uzivatelé méli funkéni zatizeni, méli doma videotéku na VHS a zména systému pro né ¢asto

znamenala velkou investici.

Po nékolika letech se zacalo do poptedi tla¢it video ve vysokém rozliSeni — HD. Vyvstala

tedy potfeba vymyslet zptisob, jak dostat k divakiim domi obraz v takto vysokém rozliseni.
V roce 2004 uvedla spole¢nost Sony format Blu-ray Disk, ktery tuto moznost nabizel.

V roce 2006 se pak zacaly prodéavat piehravace pro tyto disky. Nicmén¢ historie se zakonité
opakuje a i v této dob¢ se odehrala formatova bitva. Spole¢nost Toshiba totiz piisla s forma-
tem HD DVD. Ur¢itou dobu to bylo nerozhodné, ale nakonec vyhralo Sony, protoze uvedlo,
ze Blu-ray ptehravac¢ da do své herni konzole PS-3 a také se na jeji stranu ptiklonilo nékolik
filmovych distributorti. V roce 2008 Toshiba zastavila vyvoj HD DVD a uznala svoji po-
razku.’

Blu-ray ma zéakladni kapacitu 25GB a umoziuje zaznamenani videa az do formatu Full HD

s frekvenci az 60 snimk za vtefinu.

%5 VHS. Wikipedia.org  [online].  [cit.  2015-01-19].  Dostupné z:  http://en.wikipe-
dia.org/wiki/VHS#Video_recording

1 Video Data Specifications. = MPEG.org [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné  z:
http://www.mpeg.org/MPEG/DVD/Book_B/Video.html

17 Blu-Ray Technology History and The DVD [Technology Explained]. CAMPBELL, Steve. Make Use Of
[online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://www.makeuseof.com/tag/technology-explained-blurays-repla-
cement-dvd/
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Uz jen od téchto parametrd si mohli vyrobci slibovat fenomenalni tispéch, ktery se ale ne-
dostavil. Po uvedeni Blu-ray se prodeje DVD drZely dlouhou dobu hodné vysoko, k piekva-
peni vyrobci 1 distributorti. Zacaly proto dohady, pro¢ se tato technologie ptilis neujala.
Jednim z vysvétleni mize byt, Ze spotiebitelé zcela nepochopili vyhody nového systému.
Zaroven se mohli obavat vyuziti svych DVD archivii, byt by to bylo pouhou nevédomosti —
DVD se da na Blu-ray ptehravaci bez problému pichrat. Zaroven zde pry neni tak velky
kvalitativni posun od DVD, aby mé&lo pro divdka smysl kupovat o hodné¢ drazsi filmy na
Blu-ray. Pro bézného uzivatele neni ten rozdil natolik signifikantni, aby do néj chtéli inves-

tovat. Neni to pry jako skok z CRT televizi do plochych LCD panelt.*®

Toto zjisténi je velmi zajimavé, protoze miiZze naznacovat, jak se divak diva na kvalitu sle-
dovan¢ho dila a kolik je schopen obé&tovat pro jeji zlepSeni. Zakoupeni nového prehravace a
novych filmu totiz vyzaduje navstiveni nékolika obchodu, utraceni ur¢itého mnozstvi penéz
anasledné jesté zprovoznéni celého systému. Toto urcité neni malo a jak vidno, majoritnimu

mnozstvi divaka to za to nestalo.

Do rovnice kvalita, divak, cena je nutno zakomponovat jesté prvek pohodlnosti, ktery u

mnohych hraje prim.

System Blu-ray se tedy masové neroz§ifil a nastalo obdobi vzduchoprazdna, kdy se na jedné
stran¢ zacaly tocit kvalitni digitalni filmy at uz v HD nebo 4K a na strané druhé chybéla

distribu¢ni platforma pro kvalitni distribuci k divakiim domt.

2.5.2.2 Video pro uZivatele na internetu

Logickym nastupcem téchto distribu¢nich kanall je diky svému rozsifeni a moznostem in-

ternet.

VOD - anglickd zkratka v piekladu znamend video na vyZadani. Jedna se jednoduSe o
sluzbu, kterd umoziuje uzivateliim sledovat videa a filmy, které chtéji, ne které jim nabizi
naptiklad televizni kanaly. D¢je se tak prostiednictvim internetovych stranek, kde si divak

vybere pofad/film a bud’ zdarma, nebo za urc€ity poplatek se na n€¢j mtize bud’ podivat online,

18 Why Has Blu-ray Failed to Catch Hold?. QUAIN, John. Fox News [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z:
http://www.foxnews.com/tech/2011/04/19/feeling-blue-blu-ray/
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nebo si jej stdhnout do svého pocitace. Jednoduse fe¢eno videoptijcovna bez fyzické ptitom-

nosti obchodu nebo samotnych nosicu s filmem.

V ramci zvysujiciho se Zivotniho standardu zacinaji byt lidé vyspélych civilizaci ¢im dal
vice pohodlni. Tomu se musi vSe pfizptsobit. Internet tomu hodné napomaha, ndkupy pres
internet, dorucovani az do domu, atp. Stejné tak i filmova distribuce se tomu musi pfiblizit.
Kdyz si ptedstavim funkéni VOD sluzbu, tak si najdu film, na kterych bych se chtél podivat,
z mého uctu se automaticky stahnou penize a ja se na n¢j béhem chvilky podivam. S néstu-
pem chytrych televizi pfipojenych na internet a umoznujicich instalaci aplikaci se tyto na-
pady stavaji realitou, napiiklad server Topfun nabizi aplikaci pro televize, pies kterou lze

udajné jednoduse filmy sledovat.

Je samoziejm¢ nasnad¢, ze pro méne naro¢né nebo movité divaky bude nabizeno nizsi roz-
liSeni za méné penéz. Ale uz jen psychologicky — mohu mit ve své podstaté tu stejnou véc,
ale jednou za ni musim zaplatit vice. Domnivam se, Ze pro vétSinu béznych uzivatelt je
vyhodnéjsi zaplatit méné. V ramci predplatného u vétSiny sluzeb mohu mit HD v ceng, ale

tézko fict, do jaké miry to divak oceni.
Jakeé jsou ty sluzby u nas?

IVIO — webové stranky ivio.tv funguji jako ,,online kino* je mozné sledovat ur¢ité mnozstvi
filmi zdarma, ale pouze v nizkém rozliSeni a s mnozstvim reklam.

Placeny pfistup, ktery odstrafiuje reklamy a umoziiuje piehrat jakykoliv film, stoji na jeden
den 39 K¢, mésicni piedplatné pak vyjde na 189 K¢. Nejzajimavéjsi tituly se poté musi platit
zvlast’ jednorazové a obsahuji dvé verze — levnéjsi v SD a draz$i v HD, zdrazeni za vysSi

kvalitu u téchto prémiovych tituld je zhruba o 30%. °

Voyo je portél televizni stanice NOVA, ktery je online ptijéovnou audiovizualniho obsahu
at’ uz cizi nebo vlastni produkce. Nabizi pouze mési¢ni predplatné za 189 K¢. Mnozstvi titulti
v HD rozliSeni je ale pomérné malé, presna ¢isla nejsou nikde zverejnéna, ale odhadem to

nebude vice nez 20%.

19 Casto kladené otazky. IV1O.TV [onling]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://ivio.tv/faq
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Topfun - SnaZi se byt prikopnikem v kvalité nabizenych titulti, zacinaji totiz nabizet 3D a
UHD obsah, jako prvni online pijéovna na ¢eském trhu.?’ Nicméné zatim jen pro majitele
chytrych Samsung UHD televizori. Jedna se hlavné o kratké dokumentarni filmy, které mayji

demonstrovat lepsi kvalitu UHD oproti HD.

Podle zpravy ze zati 2014 by mélo byt brzy zvetfejnéno nékolik ceskych klasickych filmt
prave v rozliseni UHD. Pujde o naskenované snimky z Narodniho filmového archivu — Hofi
ma panenko, Marketa Lazarové, Vsichni dobii rodaci a Ostie sledované vlaky.?! Nicméné
ptjde opét jen o nabidku pro uzkou skupinu majiteltt UHD televize jedné konkrétni znacky,

coz prili§ velky efekt neudéla, nicméné naznaceny trend vypada slibné.

O2TV - Sluzba je ur¢eny primarné pro klienty O2, i oni si ale musi kazdy film zv1ast’ platit,

pro ostatni uzivatele je platba mozné pouze ptes SMS, cena filmu se pohybuje okolo 45 K¢.

Nabidka filmu je dosti omezena a informace o kvalité nebyly na jejich webovém portéle

k nalezeni.

HBO go - Sluzbu neni mozné objednat bez stavajiciho vyuzivani béznych TV kanald HBO,

zaroven zatim nenabizi v HD rozliSeni Zadne filmy.

Jaké jsou nevyhody?

Nevyhody téchto sluzeb jsou nasnad¢. Vzhledem k vysokym poplatkiim za licence na filmy
se poskytovatellim nevyplati zatim investovat do mén¢ masovych titulii. Zatim jsou tedy
Kk dispozici primarné spiSe popularni zanry a ani téch neni dostatek. Maly vybér tituld mtize
byt pro mnohé odrazujicim faktorem. DalSim z moZnych negativ jsou relativné vysoké ceny.
Jedna se totiz Casto jen o zapijcku, tedy na film se divak mlze podivat jen jednou, a to

v online prostiedi a psychologicky miize ptisobit nepfijemné, ze za jedno zhlédnuti mam

20 On-line videoptij¢ovna Topfun nabidne 3D a 4K obsah, prvni pfichazi na fadu dokumenty. Smartmania [on-
line]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné z: http://smartmania.cz/bleskovky/on-line-videopujcovna-topfun-nabidne-
3d-a-4k-obsah-prvni-prichazi-na-radu-dokumenty-7353

21 Topfun nasadi &eskou filmovou klasiku v UHD kvalité. Topfun [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http://cz.topfun.tv/tiskove-zpravy/topfun-nasadi-ceskou-filmovou-klasiku-v-uhd-kvalite-55.html
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zaplatit, zvlasté kdyz jsme zvykli mit vSe na internetu zdarma. Vyhodnéjsi je samoziejmé
forma ptedplatného, kdy mam k dispozici vétsi mnozstvi titult za mésic¢ni poplatek, nicméné
ne kazdy zhlédne nékolik filml za mésic, aby se mu to vyplatilo. Poslednim parametrem je
zalezitost kvality. Filmy jsou totiz velmi ¢asto v nizkém rozliSeni. HD zatim neni pravdépo-
dobné jak z licen¢nich, tak technickych diivoda rozsifeno. Jednim z diivodit mize byt taky
fakt, Ze bézni 1idé o vyssi rozlisSeni nestoji. Tyto uvahy do urcité miry potvrdi vysledky této
prace, protoze vétsina lidi, 1 kdyz ma vyssi rozliSeni k dispozici, tak je nepfepne. Proto nej-
spiS pro poskytovatele nema cenu investovat do HD, kdyz to vétSinového divaka nejspise

nezajima.

Pro¢ to u nas neni jesté prilis rozsifeno?

Cesi si zvykli stahovat filmy z internetu zadarmo a najednou by za né méli zagit platit? Pre-
kopat nadvyky uzivateli nebude jednoduché, pravdépodobné i1 proto jsou pokusy o online
videoplijcovnu zatim spise sporadické, protoze investice do systému, struktury, licenci a za-
bezpe¢eni musi byt obrovské a kdyz je velké riziko, Ze zdkaznici nebudou chtit platit za

néco, co méli doposud zdarma, tak ona investice mize byt dosti rizikovou a potencialné

nevyhodnou.
Jaka miize byt budoucnost?

Je s podivem, ze v dnesni digitalni dobé jsou tyto véci, ktery by se mohly zdat samoziejmé
a jednozna¢né pomérn¢ problematické. Distribuci filmt a vibec audiovizualniho obsahu

¢eka jesté dlouha cesta.

Pajcovny filmt neboli VOD sluzby budou implementované do chytrych televizi s piipoje-
nou platebni kartou. UZivatel klikne na film, on se automaticky zaplati a spusti. Jak bude
téchto poskytovatelil pribyvat tak spolu s ristem uzivatelti by mohla jit cena dolt. Niz8i cena
by tedy mohla byt vykoupena vét§im objemem prodanych filmi. Cena je totiz jednim z hlav-

nich rozhodovacich parametrii pro uzivatele.

Z technického hlediska by se spise nez neimérné zvySovani rozliseni méla zlepsit efektivita
koédovani videa a zaroven kvalitativni stranka. Tyto véci se jiz fesi a brzy vstoupi na trh nova
specifikace H.265 HEVC, ktera by mohla nékteré tyto problémy vyfesit. Pro argument po-
malého internetu a ¢ekani na video nabizi lepsi efektivitu fungovani — tedy pii zachovani
kvality dokaZe sniZit datovy objem. Zaroven nabidne dlouho zadané 10 bitové, ¢i 12 bitové
barvy a novy barevny prostor odpovidajici standardu Rec.2020. Tato specifikace ma mit

pokryti viditeIného barevného spektra az 75,8 %, coz je o zhruba 40% vice, nez soucasny
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standard Rec.709. Také podporuje frekvence az do 120 fps progresivné, prokladané snim-
kovani jiZz nepodporuje. Mimo tyto atributy jiZ zahrnuje podporu pro rozliseni 8K Ultra HD,

tedy fyzické rozliseni 7680x4320, coZ odpovida zhruba 33 Mpx.?2

Diky témto parametrim by mohli obyc¢ejni uzivatelé s relativné pomalym internetovym pfi-
pojenim sledovat videa i HD rozliSeni, protoze datovy tok by mohl byt az poloviéni oproti

soucasnému kodeku h.264, pii zachovani na pohled stejné kvality.

Internet je do urcité miry na UHD pfipraven technologicky, problém ale vznika u koncovych
uzivatelii. Primérné rychlost pfipojeni k internetu v CR je 11,4 Mbps (za rok 2013)? za-
timco pro piehravani UHD je potieba minimalni rychlost 15 Mbps 4. Této sice papirové
dnes pravdépodobné dosahuje velka ¢ast populace, nicméné vétSina linek je agregovanych
— jejich rychlost se déli mezi urcité mnozstvi uzivatelli a uvedena rychlost linky je ¢asto
maximalni, nikoliv realn¢ vyuzitelna. Také s dostupnosti rychlého internetu na venkové to
neni nijak slavné. Pro poskytovatele nejsou tyto oblasti lukrativni a tak zde rychly internet
neni jesté prilis rozsiten.

Druhym problémem je vykon hardwaru. Slabsi pocitace dnes maji problém s piehravanim i
jen Full HD videa, protoze komprese je tak vypocetné narocna, ze dekodovani neni mozné
jednoduse fyzicky zvladnout. Stejné tak mnohé grafické karty UHD videa z internetu ne-

zvladaji a nékdy maji tendenci cely pocita¢ shodit chybovou hlaskou.

Nicméné malokdo zatim ma UHD televizi/monitor — brzy se diky marketingovému tlaku
roz§iti, ale nebude co promitat. Zadna forma distribuce 4K/UHD zatim efektivné neexistuje.
Ani HD prostfednictvich Blu-ray nosi¢u se nerozsitilo, tedy jedinym rozSifenym zdrojem

kvalitniho videa je a bude internet.

22 Pro¢ je 4K jen prvnim krokem k lep§imu obrazu?. PUK, Jaromir. AVmania [online]. [cit. 2015-01-19]. Do-
stupné z: http://avmania.e15.cz/proc-je-4k-rozliseni-jen-prvnim-krokem-k-lepsimu-obrazu_1

23 Cesi maji jedno z nejrychlejsich internetovych pfipojeni na svété. Novinky [online]. [cit. 2015-01-19]. Do-
stupné  z:  http://www.novinky.cz/internet-a-pc/334567-cesi-maji-jedno-z-nejrychlejsich-internetovych-
pripojeni-na-svete.html

4 Je Internet piipraveny na 4K?. ZUBATY, Pavel. TV freak [onling]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http:/lwww.tvfreak.cz/je-internet-pripraveny-na-4k/5364
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2.5.3 SPOTREBITELSKE POTREBY VERSUS MARKETING

Umeéni prodavat je znamé jiz od dob prvnich smén mezi lidmi a od té¢ doby se vyvinulo do
obrovskych rozmérti. Dnes bychom bez marketingu nedokazali existovat. Jako v§e ma i mar-

keting svoje kladné 1 zdporné stranky. Jeho sila je obrovskd a mnohé se mu podiizuje.

Kuptikladu pfi prodeji doméci spotiebitelské audiovizudlni techniky je zdkaznik zahrnut
hromadou parametri, z nichz témé&f nicemu nerozumi. Kazdy pfistroj umi fadu funkei, které

ale zékaznik témé&f nevyuzije, ale presvédci ho praveé o koupi toho konkrétniho pfistroje.

Kolik lidi si pousti na své drahé televizi kvalitni material? Jde pustit bud’ z Blu-ray, ale
piehravac a hlavné disky s filmy jsou hodné drahé a slozité na sehnani, druhou moznosti je
pustit si film v HD z pfenosné paméti, ale ten se musi slozité a hlavné ne Uplné legalné

stdhnout na internetu.

Tedy naprosta vétSina provozu na takto drahé a kvalitni televizi se vSemi dobrymi parametry

je stale relativné nekvalitni televizni vysilani. Paradox? Ne, spiSe marketing.

Pro zachovani obratu a zvySovani ziskl se vytvoftilo rychle spotiebni zbozi. Vyrobky s ¢a-
sovanou zivotnosti jsou uz zndmé, ale 1 presto musi mit zdkaznik motivaci kupovat nové
veci. Marketing se v ném snazi vytvofit pocit, Ze nutné potfebuje mit tu novou, vétSinou na
oko lepsi véc, byt by ta stara jesté obstojné fungovala. S novymi vlastnostmi, které klient
skoro nepozné a rozhodné je ve vétsing pripadll ani nepottebuje. I proto jsou stale nové mo-
dely a fady vseho, které piinaseji jen drobna vylepSeni, ale podle nazvu je to Gplné novy
produkt.

Tento trend neni dle mého ndzoru Uplné zdravy, bohuzel je nastaveny tak, ze spotiebitelské
masy jej piijimaji a lobby vyrobct jsou natolik silna, Ze neni moci, kterd by tento trend
zvrétila.

4K je Cislo a Cisla, ktera jsou vyssi, nez ta predchozi, jsou pieci pro zdkazniky néco neodo-

latelng lakavého! Je to podobné jako s fotoaparaty, neni mozné fict, ze ten s 20 Mpix bude
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délat lepsi fotky nez ten 15Mpix — vice zaleZi na v3ech ostatnich parametrech nez na fyzic-

vvvvv

Pokud tedy ma zdkaznik k pocitaci monitor s neuvefitelnymi parametry za velké penize a
stejné si je ochoten stahovat filmy v SD rozliSeni a poustét videa z internetu v mnohdy jesté
niz8im rozliSeni nez SD, je to pro mne ukazatelem toho, Ze potieby divaka se zna¢né lisi od
marketingovych pohnutek, protoze pokud by divakovi na kvalité zalezelo, tak by si na tom

kvalitnim monitoru chtél pustit i kvalitni obsah.

254 VYZNAM VYSOKEHO ROZLISENI A DIVAK

V odbornych kruzich existuje debata, jestli 4K opravdu stoji za to a nejen jestli to divaci

dokézou ocenit, ale jestli to viibec dok4dzou poznat.

Zésadni pro pozorovatelnost vy3siho rozliseni je vySka zobrazovaci plochy a vzdalenost di-
vaka od ni. Pravidlo zni, Ze 4K je potiebné a vyuzitelné, kdyz divak sedi ve vzdalenosti 1,5

nasobku vysky obrazovky nebo blize. To je udajné v kinech nékolik prvnich fad.

Pokud by divéak byl pftili§ blizko obrazovky, tak za¢ne vidét jednotlivé pixely, pokud by byl
zase prili§ daleko, tak mu obrazovka bude vypliiovat malé pole a sledovani nebude kom-

fortni.

Normalné sedi divaci od televize standardni velikosti tak daleko, Ze to odpovida takzvanému
»Retina“ rozliseni, které zavedl a zpopularizoval vyrobce elektroniky Apple. ,,Retina displej
je displej takovy, u kterého nejsou uzivatelé schopni rozlisit jednotlivé pixely.“?® Vzdy za-
leZi na hustoté pixelt a vzdalenosti divaka od zobrazovaci plochy a jeji velikosti. Pti stan-
dardnim feSeni v béznych obyvécich to plati pro i HDTV (1920x1080). Kdyz si pak nékdo
koupi 4K televizi, témé&f urcité si kieslo nepiesune bliz, aby si dané rozliSeni opravdu vy-

chutnal.

Samoziejmé vse je zavislé na tom, jaké ma dany divak fyzické dispozice vidéni — tedy jak

kvalitni ma zrak. Primérna zrakova ostrost se oznacuje jako rozliSeni 20/20 a méii se pomoci

25 Why Ultra HD 4K TVs are still stupid. MORRISON, Geoffrey. CNet [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http://lwww.cnet.com/news/why-ultra-hd-4k-tvs-are-still-stupid/

% Co to vlastné je Retina displej. HRUSKA, Daniel. Jablickdr.cz [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http://jablickar.cz/co-to-vlastne-je-retina-displej/
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takzvané Snellenovy tabulky. Jedna se o jedenact fadku postupné se zmensujicich pismen —

takzvany optotyp. 2’

Zrakova ostrost 20/20 (v metrickém systému 6/6) odpovida primérné zrakové kvalité zdra-
vého oka a znamena, ze je takovy uzivatel schopny na vzdalenost 6 metrii (nebo 20 stop)

rozlisit detaily (linie) 0 1,75 milimetru.?

Pti rozliSeni 4K uz divék ani v king€, natoZ na monitorech nebo televizich nedokaze pfi
spravné pozorovaci vzdalenosti rozeznat rastr zobrazovacich bodl — pixelt. Jedna se tedy
zhruba o dosazeni limitd lidského oka, co se ty¢e rozliSeni, nicméné lidské vnimani je citli-

vé&jsi na dynamicky rozsah a barvy nez fyzické rozliseni.

Proto dle mého nézoru rozliseni 6K nebo 8K nema smysl pro bézné pouziti, natoz televizni
vysilani, byt’ tfeba v Japonsku jiz planuji plosné zavedeni 8K do televizniho vysilani kolem
roku 2016. %°

Dal8im pomérné podstatnym faktem je, Ze naprosta vétSina profesionalnich kamer pouziva
pfi snimani Bayertv filtr, ktery umoziiuje zaznamenani barev u jednoc¢ipovych systémi, ale
zaroven snizuje barevné rozliseni samotného Cipu. Kdyz tedy mé bézna profesiondlni ka-
mera rozliseni UHD, jedna se o fyzické rozliseni Cipu, které je ¢ernobilé. Barvy se potom
pomoci Bayerova filtru interpoluji a barevné rozliseni je tedy mensi. UHD je cca 8 Megapi-
xelu, rozliSeni modré barvy je vSak pouze 2 Megapixely, to stejné plati o barvé ¢ervené.

Zelena ma potom rozliSeni 4 Megapixely.

Tedy skute¢né barevné rozliSeni obrazu z takove kamery je mnohem nizsi neZ proklamovane

UHD. Na tento fakt se v honb¢ za vysokym rozliSenim ¢asto zapomina.

21 pRIPLATOVA, Miroslava. Fyzikalni metody ve zdravotnictvi [online]. 2011 [cit. 2014-12-01]. Diplomova
prace. Masarykova univerzita, Pedagogicka fakulta. Vedouci prace Vladislav Navratil. Dostupné z:
http://is.muni.cz/th/199485/pedf_m/.

8 AMD i Nvidia se jiz pfipravuji na 8k rozliseni. SOUCEK, Jifi. DIIT.cz [online]. [cit. 2015-01-19]. Dostupné
z: http://diit.cz/clanek/amd-nvidia-8k-rozliseni

29 Japonska TV stanice NHK zacne vysilat v 8k za dva roky. JEZEK, David. DIIT.cz [online]. [cit. 2015-01-
19]. Dostupné z: http://diit.cz/clanek/japonska-tv-stanice-nhk-zacne-vysilat-v-8k-za-dva-roky


http://diit.cz/clanek/amd-nvidia-8k-rozliseni
http://diit.cz/clanek/japonska-tv-stanice-nhk-zacne-vysilat-v-8k-za-dva-roky

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

2.6 VYZNAM KVALITNI KAMEROVE TECHNIKY PRO
KAMERAMANSKOU PRAXI

26.1 VYVOJ

Za poslednich né€kolik let prodé€lal vyvoj v oblasti filmové techniky — piedevsim tedy kame-
rové — velky skok dopiedu. Samotny posun je zejména ve zlepSovani a hlavné zleviiovani.
Cisté profesionalni vysokorozpoétovy trh je v podstaté naplnén, zafizeni jsou pro soudasné
potieby témet dokonald a tak se vyrobci zacali obracet zejména k nize rozpoctové sféte, at’
uz profesiondlim nebo i k amatérské scéné€. Zacali jim nabizet moZznosti, diive dostupné jen
za velké sumy penéz. A to zejména vysoké rozliSeni — UHD a 4K, vysoky dynamicky rozsah
(14 clon a vice), vysokou citlivost snimace (az 40000 ISO) profesionalni zdznamové formaty

(RAW - Cinema DNG, Prores HQ) a jiné.

2.6.2 TECHNIKA VS. VYUZITI

Veskeré technologie jsou jiz tak propojené, Ze neni zvlastni vidét tvorbu pro Youtube nata-

¢enou na Arri Alexu a naopak pouziti digitalni zrcadlovky v celovecernim filmu.

2.6.3 DRAMATURGIE OBRAZU

Je Casté, Ze s nastupem mnozstvi technickych moznosti zac¢ind byt kladen diraz spiSe na
vizualni efekt nez na vypravéni ptibéhu. Technické vymoZzenosti totiz mnohym mohou im-
ponovat natolik, ze je nadfadi pfibéhu samotnému, coz urcité neni idealni stav. Technické
moznosti by mély zasadné slouzit pfibéhu, nikoliv naopak. Jak je z této prace ziejmé, divaka
taky zajimé primarné ptibch a technicka kvalita nebo vizudlni stranka je téméf vzdy az na
druhém misté. Na toto se dnes ¢asto zapomina, protozZe se technika dostala dnes i k lidem,
kteti o obrazové dramaturgii nevédi a stanou se kameramany jenom proto, ze umi svij pii-
stroj dobie ovladat. Cim dal Gastéji se v obecném povédomi stira rozdil mezi kameramanem
a Svenkrem. Tedy Clovék, ktery pracuje s obrazovym vyjadienim daného dila jako s koncep-
tem, ktery odpovida jeho dramaturgickému zaméru a zaroven jej vizualné a funkéné tvoii.
Zatimco Svenkr je ¢lovek, ktery umi ovladat techniku, fyzicky s ni umi vyborné fungovat,
zné jeji zakonitosti, specifika a umi komponovat. Dnes se kameramanem nazyvaji ¢asto lidé,
ktefi nemaji potfebné znalosti a pouze vlastnictvi a zkuSenost s danym zdznamovym zaftize-

nim jim dava mandat k tomu, aby se nazyvali kameramany.
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2.6.4 NOVE TRENDY

V soucasné dobé¢ je hlavnim vizudlnim trendem velky dynamicky rozsah obrazu a to diky
novym technickym moznostem, které jej umoznuji. Vysledkem je tedy vina malo kontrast-

nich a relativné malo saturovanych potadi, serialt a filmt.

Jako se zvySuje rozliSeni, tak se zakonité zac¢inad zvySovat také dynamicky rozsah a kvalita
zaznamovych formati. Mnohem castéji, nez bylo obvyklé, se za¢ina pracovat s nekompri-
movanym nebo ¢astecné komprimovanym materidlem typu RAW, ¢imz se zase zlepSuje
moznost prace v obrazové postprodukci, samoziejmé na tkor velkého datového toku a s nim

spojenymi naroky na ulozny prostor a vypocetni vykon.

2.6.5 PROFESIONALNI PRAXE DO NiZKOROZPOCTOVE SFERY

Dnes jiz téméf kazdy se zakladnim finan¢nim vstupem muize natacet videa do 4K / UHD
rozliseni v nekomprimovaném zaznamu RAW, coz jesté donedavna bylo vysadou Uzké sku-
piny profesionalii. NadSeni amatéii zacCinaji vytvaret dila, ktera se do urcité doby zacnou

ptiblizovat tém profesionalnim alespon co se technické kvality bude tykat.

2.6.6 VYZNAM KVALITNI KAMERY PRO DANE DILO

Kameraman by mél mit moznost vyuzit vSech dostupnych prostredka, které potfebuje pro
vytvoieni kvalitniho obrazu, dobré atmosféry i odpovidajici dramaturgie. V amatérském pro-
stfedi prob&hla nedavno revoluce spoéivajici v pouZiti DSLR — zrcadlovek, které umi natacet
videosekvence a zaroven maji moznost pracovat s vyménnymi objektivy. Toto ptineslo do
této sféry do té doby nevidanou nebo nedostupnou moznost pracovat s hloubkou ostrosti,
pevnymi objektivy a s moznosti vice modelovat zabér podle zaméru tviirce za dostupnych
finan¢nich pozadavkl. To byla udalost, ktera asi navzdy rozboftila vysokou zed’ mezi profe-
siondly a amatéry, protoze nabidla za malé penize prostifedky, které umoziuji témet ko-

mukoliv pracovat v ur€ité arovni profesionalné.

Kvalitni technika umoznuje kameramanovi 1épe zobrazit, co dané dilo potiebuje. Pokud
nema kvalitni techniku k dispozici, musi délat ¢asto kompromisy, které dilu mohou uskodit

nebo mu minimalné nepomohou.

Kameraman by mél mit moznosti a podminky k tvofivé praci, k vymysleni a zdokonalovani
atmosfér, zabérovani, praci se stylizaci a se svétlem. Nemél by byt nucen do hledani cest, jak
udélat hezky zabér, kdyz k tomu nema potiebné podminky. Kompromisy a nahrazky nejsou ni-

kdy dobrou cestou, ale bez dostate¢né velké produkce a velkého rozpoctu se jim ¢loveék neubrani.
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Nastésti s trendy vySe zminénymi se velka ¢ast diivéjsich problémi s nedostatkem kvalitnich

kamer za rozumnou cenu stira.

2.6.6.1 Grading

Pokud je kameraman nucen natacet na zafizeni, které ma barevny bitovy rozsah zaznamu
jen 8 bith, jeho moznosti v postprodukci jsou dost omezené — neni mozné obraz modulovat
a stylizovat tolik, kolik by tviirce nékdy potieboval, protoze mala bitova hloubka a pfipadné
nizky datovy tok tyto Upravy nedovoli. Pfi pouziti kvalitniho 10 nebo 12 bitového zaznamu
s odpovidajicim datovym tokem se moznosti barevnych korekci zejména sekundarnich zvét-
Suji a umoziuji kreativnéji pracovat s timto nastrojem. Nemluvé o zdznamu nekomprimo-
vaného nebo ¢astecné komprimovaného zaznamu ve formatu RAW, kdy je mozné v post-
produkci ménit v8echny parametry zaznamu, kromé téch pevné danych samotnou technolo-
gii (clona, rychlost zavérky) a jiné. Tyto moznosti jsou na jednu stranu velmi vyhodné, na
stranu druhou zase mohou piisobit tak, ze se spousta véci odklada z placu na postprodukei,

kde se ¢as zpracovani timto prodluzuje a je tim padem i drazsi.
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3 SOUCASNY STAV DIVAKU A STREAMOVACICH SLUZEB

Vztah divaka ke kvalité sledovaného obrazu je nyni podle mého nazoru velmi aktualni téma,
protoze je obdobi meziCasu, kdy je aktivni jak generace, ktera vyrostla pouze na televizi a
K internetu se dostala az v pokrocilejsim véku a zaroven se zacina projevovat generace in-

ternetem obrazné feceno ,,odkojend*.

Ta star$i navykla na standard televize ¢asto ani nevi, ze se da kvalita videa na internetu ménit
—je zvykla pfijimat dané jako neménné a hif se u¢i novym vécem. Zatimco nova, dynamicka
generace je zase do ur¢ité miry zavisla na zabavé — jde po obsahu, ktery by ji zabavil, poskytl
uvolnéni od riznych povinnosti dnesniho slozitého svéta a kvalita ji dle mého nazoru piilis
také nezajima. Pokud by méli ¢ekat na nacteni videa, tak rad¢ji jdou nékam jinam. Pro¢ by
jinak byly tak oblibené vSechny online streamovaci servery se zahrani¢nimi serialy a filmy,
které nabizeji pouze velmi nizkou kvalitu videa. Stejné tak kino-ripy. Nelegalni zd&znamy
z premiéry filmu, které nékdo zvetejni na internetu. Mlady divak je spokojen, protoze vidél
dobry film zadarmo a tieba diive nez v nasi distribuci, ale mizerna kvalita jej bohuzel pfilis

netrapi.

Timto vyzkumem bych chtél tyto domnénky bud’ vyvratit, nebo potvrdit. Zaroven bych rad,
aby si diky tomuto vyzkumu i této praci lidé zacali vice uvédomovat, jak velky rozdil mize

prepnuti na vyssi rozliSeni znamenat.

V soucasné dob¢ nabizi ptepinaci rozliSeni v Ceské Republice vSichni hlavni oficidlni pro-

vozovatelé streamovacich serveri (Youtube.com, Stream.cz, Ceskatelevize.cz).

Jsou zde samoziejme znacné rozdily. Na Youtube jsou videa vSech kategorii a riznych kva-
lit. Stream.cz zase produkuje vétSinu své tvorby prostiednictvim digitalnich zrcadlovek
Canon, které trpi velkou kompresi zaznamu a malou ostrosti, takze i pfi pfepnuti na 1080p
v okné prehravade neni video optimalné kvalitni. Internetovy portal iVysilani Ceské televize
zase nabizi jen moznost rozliSeni 720p. Toto je ovSem vykoupeno profesionalnim obsahem,
Ktery je nato¢en na kvalitni kamery, ¢asto ve velké produkci a je profesionalné zpostprodu-

kovan. Je tedy ziejmé, ze rozliSeni jako jediny parametr nemiize obstat.
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4 DOTAZNIKOVE SETRENI

Pro zjisténi skute¢ného stavu jsem se rozhodl vyuzit formu dotaznikového Setieni. Dotaznik

bude umistén u videa/videi na Youtube, které se budu snazit rozeslat mezi co nejvice lidi a

-----

OTAZKY:

1. Dali jste si pravé zhlédnuté video na celou obrazovku (tzv. Fullscreen)?

N

. Davate si video na celou obrazovku?
a) Pokazde
b) Jen u hodné zajimavych videi
c) Malokdy
d) Vibec

3. Vite o tom, Ze se d& nastavit lepsi kvalita (HD rozliseni) u videi Youtube?

SN

. Zapnuli jste si je (tedy vysSi rozliSeni — 720p/1080p/2160p) pti sledovani tohoto

videa?

(621

. Pfepinate rozliSeni videa na vyssi (HD a vice)?
a) Pokazdé
b) Jen u hodné zajimavych videi
c) Malokdy
d) Vibec

6. Pokud na HD nepfiepinate, tak proc?
a) Mam pomaly internet a nechci ¢ekat, az se to nacte

b) Nepotiebuji vétsi kvalitu, sta¢i mi, co tam je

\l

. Je pro vas dlilezita technicka kvalita videa na internetu? Rozuméj kvalita vzhledu ne

obsahu.

8. Na jakém zafizeni jste si video pustili?

a) Notebook
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b) PC s monitorem
c) Mobil
d) Tablet

e) Televize

9. Jak jste poslouchali zvuk?
a) Bez zvuku
b) Sluchéatka
¢) Reproduktory u notebooku/PC
d) Reproduktory 2.1 a vice

10. Kde sledujete audiovizualni obsah?
a) Jen na internetu
b) Cca 70% na internetu, 30% v televizi
¢) Cca 30% na internetu, 70% v televizi

d) Jen v televizi

11. Davéte prednost sledovani videi/filml/pofadii na internetu nebo v televizi?

12. Pro€ chodite do kina?
a) Maji tam novinky
b) Obraz a zvuk je super kvalitni
c) Jeto jiny zaZitek nez doma

d) Kino pro mne nema smysl.
13. Muz/zena?
14. 1t fanousek/odbornik/filmat?
15. vek

a) do 15

b) 16-18
c) 19-25
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d) 26-35
e) 36-50
f) 51-100
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5 VYSLEDKY AANALYZA DOTAZNIKOVEHO SETRENI

5.1 POPIS PODMINEK VYZKUMU

Vyzkum jsem provadél od 2. 1. 2015 do 17. 1. 2015 prostiednictvim anonymniho online
dotazniku. Vyzkumu se dobrovolné¢ zucastnilo 270 respondenti, kteii odpovédéli na vSech

15 otazek.

Dotaznik byl umistén u dvou riznych videi, abych alespon orienta¢né vyloucil rizné chyby,
které mohly nastat. K dotazniku se respondenti dostali az po zhlédnuti celého videa — re-
spektive vyzva k vyplnéni dotazniku byla aZ na konci, aby se divak doptedu nepodival na
otazky a aby jeho sledovani videa i nasledné odpovédi nebyly zkreslené. BohuZel ani tak

nelze tuto moznost tplné vyloucit.

Prvni videem byl spot s nazvem SleepWell — Pohadkové spani. Jedna se o komer¢ni zakazku,
kterou jsme vytvotili v nasi audiovizualni produkci FORLEAF a na niz jsem se podilel jako
vykonny producent a kameraman. Spot ma 60 vtefin a zpracovava pohadku Sipkova Ri-
zenka v trosku jiném duchu, aby nakonec pointa vyznéla ve prospéch daného vyrobku. Video
jsem zvolil z n¢kolika diivodl. Predné je kratké, takze jeho délka respondenty zbyte¢né ne-
odradi, dale je ptibéhove, vypravné a vizualné docela dobfe zpracované, takze by mohlo na
prvni pohled zaujmout. A do tietice bylo nataceno do rozliseni UHD kamerou Blackmagic
Production Camera 4K, do profesionalniho formatu ProRes HQ. Na videu probéhly i ba-
revné korekce v profesionalnim kolorovacim programu. V rozlieni UHD si je mozné video
i piehrat na Youtube. Timto jsem chtél ¢aste¢né demonstrovat i fakt, Ze toto rozliSeni je pro
pouziti na internetu naprosto zbyte¢né. Dale bylo toto video posildno lidem osobné, neméli
tedy Zadnou vnitini motivaci pro sledovani videa. Timto zpisobem se mi podafilo nasbirat
44 odpovédi. Hlavni potencidlné rozdilné parametry jsou dvé otazky, které zjist'uji, jestli si
respondent zobrazil video na celé obrazovce a jestli piepnul rozliSeni na HD. Vysledky zmi-
nuji u jednotlivych otazek, nicméné rozdily byly maximalné fadu jednotek procent, tedy

zasadni rozdil zaznamenan nebyl.

Druhé¢ video, u kterého byl umistén dotaznik, byl druhy dil seridlu Zasvéceny zivot. Jedna

se 0 projekt Arcidiecézniho centra pro mladez v Olomouci, ktery timto chce pfiblizit Zivot

feholnikl v riznych fadech a otazky viry jak béznym lidem, tak véficim kiestanim. Tento
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serial produkuje opét nase audiovizualni produkce FORLEAF, nicméné ja osobné se na ném
kreativné nepodilim. Dotaznik byl umistén u druhého dilu seridlu, ktery se jmenuje Sestra
Lucie — Radost. Umistén byl od zvefejnéni videa od 2. 1. 2015 a od té doby do 17.1.2015

video vidé€lo vice nez 2400 lidi a celkovy pocet responsi v dotazniku byl 226.

Stopaz videa je 7 minut, 34 vtefin, coZ je pro internetové pouZiti i pro pouziti s timto dotaz-
nikem pomérné dlouhé, na druhou stranu lidé, ktefi video sleduji, maji vétsinou vnitini mo-
tivaci ke sledovani — téma a obsah je zajimé a je zde teoreticky vétsi predpoklad, Ze si video
piepnou do vyssiho rozliSeni a daji si je na celou obrazovku. Video bylo nataceno do rozli-
Seni Full HD kamerou Blackmagic Production Camera 4K, ktera nataci do formatu ProRes
s 10bitovymi barvami, s vysokym datovym tokem a s velmi dobrou kvalitou obrazu oproti
tieba DSLR technologii. Styl nataceni odpovida tématu — jedna se o dokumentarni seriél,
nikoliv o primarn¢ stylizovany potfad. Na prvnim mist¢ je obsah, formé se tak velky diiraz

nepriklada.

V nasledujici ¢asti rozeberu otazky polozené v dotazniku, uptesnim, co jsem jejich poloze-

nim sledoval a zéroven uvedu a zhodnotim vysledky jednotlivych otazek.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

5.2 VYSLEDKY VYZKUMU A JEJICH INTERPRETACE

1. Dali jste si pravé zhlédnuté video na celou obrazovku (tzv. Fullscreen)?

ANO
36%
NE
64%

Fenomén videi v ,,malém okénku* je jednou ze zasadnich véci, kterd ovliviiuje divakiv za-
zitek a viibec dojem z videa. Pokud si pfedstavime klasickou webovou stranku, nebo stranku
s videem na Youtube, je vice nez jasné, pro¢ se nejednd o vhodné prostiedi pro sledovani
audiovizualniho obsahu. Na nase o¢i tto¢i ohromné mnozstvi dalSich podnétti, web je pre-
plnén odkazy, obrazky, reklamami a v této zméti se soustiedit na piehravané video asi na
tieting celkové plochy obrazovky neni optimalni. Nékteré weby proto nabizeji zvétSeni videa
na cca 60% plochy obrazovky, aby divak zdanlivé unikl témto nepfijemnostem, ale zaroven
aby mél pofad na dosah dalsi obsah. Youtube ma tuto moznost ptepnuti, Stream.cz ma v za-
kladnim zobrazeni video zhruba na 75% obrazovky, dale nabizi moznost ,,Zhasnout” — okoli
videa ztmavne, aby nerusilo, ale pfesto je porad Citelné. Tyto vlastnosti jsou sice lepsi nez
nic, ale stejné to nedokaze nahradit video, které se piehraje na celém okné a vyuzije tak
veskery zobrazovaci potencial obrazovky a zabere nejvétsi mozné zorné pole divéka, aby ho

tak co nejlépe vtahlo do d¢je.

Tento parametr je dulezity i pro tviirce obsahu, protoze velikost zobrazovaci plochy je pro
tvlrce dualezitd pro volbu velikosti zabéri stejné jako pro stiithovou skladbu. Kuptikladu

rychlost stfihu je subjektivné velmi jina pii zobrazeni v malém okné a na velkém monitoru,
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protoZe na velké ploSe o€i ¢tou celou plochu obrazu pomaleji, nez kdyz je video v malém

okénku.

V celkovém souctu si video na celou obrazovku dalo 35,6% lidi, druha ¢ast obsahujici 64,4%

respondentti video zhlédla v malém okné bez zvétseni.

Pti sledovani rozdilli mezi odpovéd’'mi u vySe zminénych dvou rtiznych videi si 29,5% lidi
zobrazilo video na Fullscreen u SleepWell a 36,7% u Sestry Lucie. Byl zde tedy rozdil cca
7%. Toto ¢islo ovsem nepovazuji za dostateéné prukazné pro tvrzeni, Ze video, na které se
chci opravdu podivat, tak si ddm na celou obrazovku. Tento vysledek neni tiplné potéSujici
pro filmate, protoze pokud si video, k jehoZ sledovani mé divak vnitini motivaci, da na celou

obrazovku pouze cca 37% divakd, tak to nelze povazovat za uplné dobry vysledek.

2. Davate si video na celou obrazovku?

a) Pokazde
b) Jen u hodné zajimavych videi
c) Malokdy
d) Vibec
Vclbec POkaidé
4% 11%
Malokdy Jen u hodné
48% zajimavych
videi
37%

V této otazce jsem chtél vystihnout, jestli a jak casto maji divaci tendenci piepinat videa na

celou obrazovku. Pfi sestavovani odpovédi jsem vychazel z osobni zkuSenosti a z rozhovorta
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s okolim. Exaktnéjsi stanoveni Cetnosti neni dle mého mozné, protoze divak nemize mit

moc presny odhad vzhledem k mnozZstvi zhlédnutych videi.

Podle vysledk si video na celou obrazovku dava pokazdé 11,1% divaka. Toto Cislo je velmi
zajimavé, protoze ani ja osobné si rozhodn¢ video na Fullscreen pokazdé nedavam a to se
touto oblasti zabyvam. Otazkou tedy je, do jaké miry je toto ¢islo vérohodné a prikazné,
nicméné pozitivni je, Ze timto respondenti minimalné vyjadfili urcity zajem o kvalitu a kul-

turu sledovani video obsahu.

Jen u hodné zajimavych videi si video na Fullscreen da 36,7% divaki. Toto ¢islo odpovida
realnému vysledku z prvni otdzky. Odecteme-li téch 11%, ktefi to udélaji pokazdé, dosta-
neme 25% divakl s videem na celé obrazovce, coz znamena, ze video bylo mimotadné za-

jimavé pro ¢tvrtinu publika. A to se da povazovat uspokojivy vysledek.

Malokdy si video zvétsi 48,5% populace, coz vzhledem k obrovskému mnozstvi videi, ktere
¢lovek pramérné zhlédne, k malému mnoZstvi opravdu zajimavych nebo kvalitnich videi

Vv zaplavé brakli nebo nerelevantniho obsahu neni nijak ptekvapivé.

Vibec si video na celou obrazovku neptepne pouhych 3,7%, coz je naopak potésujici zprava.
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3. Vite o tom, Ze se da nastavit lepsi kvalita (HD rozliseni) u videi Youtube?

NE
31%

ANO
69%

Tuto otazku jsem zaradil relativné neplanované, protoze pii prizkumu realizace jsem narazil

na ur€ité procento lidi, ktefi o této moznosti K mému piekvapeni neveédeli.

Vysledek tento piedpoklad potvrdil. O moznosti pfepnuti rozliSeni na serveru Youtube ne-
védélo 30,7% respondentil. Toto Cislo je dosti velké, zejména pokud se na konci dotazniku
dozvime, Ze nejvice respondentt (pies 57%) neni starSich nez 26 let. U této vékové skupiny
je predpoklad pokrocilych znalosti v oblasti IT a pouzivani pocitace a webovych sluzeb,

zejména protoze vétSina je ve spojeni s pocitacem jiz od détstvi.

Jinym pohledem mize byt nazor, se kterym se ztotoznuji, ze poc¢ita¢e a moderni technika je
dneSnimi mladymi lidmi a détmi ve vétSin€ pouze pouzivana a to zejména za ti¢elem pobavit
se. To znamend, Ze nevi, jak pocita¢ funguje a nedokazi s nim hloubé&ji pracovat — vyuZivat
plngji jeho potencial k tvorbé a ziskavani informaci. Dal$im faktorem mize byt automatické
nastavovani rozliseni serverem Youtube spolu s detekci kvality internetového piipojeni. Jed-
noduse feceno, neni nutné védét jak prepnout rozliSeni, kdyz to onen server vlastné udela

sam. Na druhou stranu malokdo o této automatické funkci viabec vi.
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4. Zapnuli jste si je (tedy vysSi rozliSeni — 720p/1080p/2160p) pii sledovani tohoto

videa?

87%

vvvvvv

dovani videa na internetu a to rozliSeni. Youtube umoziiuje vybér z mnoha druhti rozliSeni.
Je samoziejmé, Zze ¢im je rozliSeni vyssi, tim leps$i mize byt divacky zazitek. Na druhou

stranu je dost pravdépodobné, ze vétsinovy divak zménu rozliSeni nemusi postfehnout.

Na néktery z druhtt HD rozliseni piepnulo pouhych 13,3% respondentt, zbylych 86,7% ne-
chalo automaticky nastavené rozliseni.

U této otazky je mozné urcité zkresleni, protoze Youtube se snazi rozliSeni automaticky pte-
pinat na vyssi rozliSeni, pokud je k dispozici dostate¢né rychly internet a pokud uzivatel
piepne video na celou obrazovku. Nicméné divak, pokud se na to nezaméti, nema moznost

to jednoduSe poznat, proto vyvozuji, ze ona vétSina video zhlédla v nizkém rozliseni.

Je také zajimavé, Ze kdyz vétSina respondentii (ptes 70%) video vidéla na notebooku, tak
pro n¢ ma vyznam maximalné rozliSeni 720p, protoze drtiva vétSina soucasnych notebookt
ma rozliSeni monitoru pouze 1366x768. Proto predpokladam, Ze vhodna doba pro piepnuti

na 1080p pfijde teprve az vétSina populace bude mit k dispozici hardware s témito parametry.

Rozdil v ptipadé dvou riznych videi pouzitych pii dotazovani je zhruba 2%, coZ je zanedba-

telné — mtize jit i o statistickou chybu.
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5. Prepinate rozliSeni videa na vyssi (HD a vice)?
a) Pokazdé

b) Jen u hodné zajimavych videi

c) Malokdy
d) Vibec
Pokazdé
8%
Vibec Jen u hodné
40% zajimavych
videi
17%
Malokdy
35%

Vysledky u této otazky jsou rozvrstveny podle ofekavani. Pokazdé si piepne video do HD
8,1% divaku. Jen u hodné zajimavych videi to je 16,7%. Malokdy 35,6% a viibec vyssi roz-
liSeni nepfepina 39,6% respondentii. Pozitivni pro filmate a tvlirce videt je, ze nadpolovi¢ni
vétsina minimalné nékdy na HD pfepina. Zajimavé je poté zjisténi, pro¢ do HD neptepinaji,
které fesi nasledujici otazka.
6. Pokud na HD nepfepinate, tak proc?
a) Mam pomaly internet a nechci ¢ekat, az se to nacte

b) Nepotiebuji vétsi kvalitu, sta¢i mi, co tam je
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Pomaly internef\

37%

Staci mi dana
kvalita
63%

V radmci této otazky zjist'uji, jestli je divod pro niz8i rozliSeni zpisobeny technickymi nedo-
statky nebo jestli divakovi dana nizsi kvalita prosté staci. Video na HD neptepind kviili po-
malému internetu a nutnosti ¢ekani 36,7% respondentti, zbylych 63,3% divaka se spokoji
s niz8im rozlisenim.

MoZna vas napadne otazka, co s témi, ktefi na HD pfepinaji vzdy. Osobné se domnivam, ze
I v piipadé téchto lidi se najde chvile, kdy na HD nepiepnuli a sta¢ilo jim dané rozliSeni. Ja
osobné, kdyz hledam né&jaké video, nebo kdyZ sleduji néjaky obsah jen pro rychlé pobaveni
nebo s netplnou soustiedénosti, tak také neptepinam na HD, protoze mi prost¢ staci kvalita,

kterd tam v tu chvili je. Pro dany ucel neni vysoké rozliSeni nutné, kazdy to tak nékdy ma.

Z téchto odpovéedi tedy miize vyplyvat, ze nadpolovi¢ni vétSing€ respondentl na kvalité sle-

dovaného obsahu tolik nezalezi.
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7. Je pro vas diilezita technicka kvalita videa na internetu? Rozuméj kvalita

vzhledu ne obsahu.

NE
34%

ANO
66%

Tato otazka méla za ukol zjistit, jestli v obecné roving lidi zajima, jak video technicky vy-
pada. Zde uvedlo 65,9% respondentl, Ze pro n¢ je technicka kvalita dulezitd. Pro 34,1%

tento parametr neni dulezity.

Faktor technické kvality je dan dvéma stupni — prvnim z nich je, jak kvalitné bylo video
natoceno, ale nemyslim tim jen technické parametry, ale i profesionalitu tvirct, $tabu, hercd,
postprodukce — prost¢ jestli dané video puisobi profesionalné nebo ne. Tento faktor byl prav-
dépodobné rozhodujici pro respondenty pii zodpovidani této otazky, protoZe je velky rozdil
pii sledovani profesiondlné natoceného videa a videa doméaciho, byt’ obé pustény ve stejném

rozliseni.

Druhym stupném kvality je potom fyzické obrazové rozliseni a datovy tok. Oba stupné kva-
lity spolu tizce souviseji. Rozhodujici je také rozmér zobrazovaciho zatizeni, protoZe na mo-
bilu bude video v rozliseni 480p vypadat kvalitn¢, zatimco na velkém LCD uz divak pfi
pouZiti stejneho rozlideni kvalitu odsoudi. Proto tyto odpovédi vypovidaji predev§im o sub-
jektivnim vniméni kvality. Clovék chce totiz automaticky mit vétSinou viechno nejlepsi —
nejkvalitnéjsi, nicméné pokud by to divdka mélo stat néjaky jeho komfort, tak se kvality

dokéze asi rychle vzdat.
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8. Na jakém zarizeni jste si video pustili?
a) Notebook/Ultrabook

b) PC s monitorem

c) Mobil
d) Tablet
e) Televize
Tablet Mobil
0% N
TV
0%
Stolni PC
25%
Notebook

74%

Tato otdzka je spiSe orienta¢ni, nicméné vysledky jsou dosti ptekvapivé, Na notebooku vi-
dé¢lo video 73,7% respondentti, na stolnim PC potom 24,4%, na mobilu 0,7% a tablet a tele-
vize po 0,4%. Tyto vysledky jsou samoziejmé ovlivnéné vékovym a socidlnim sloZenim
skupiny respondenti. Protoze pievazuji mladsi lidé, ktefi Casto cestuji ¢i studuji, tak je lo-
gické, Ze budou ptevazovat notebooky nebo pienosna zatizeni. S tim poté souvisi i to, Ze
tato zafizeni maji Castéji nizsi rozliSeni obrazovky a vzdy i mensi thlopfi¢ku nez stolni PC
se samostatnym monitorem. Se sledovanim obsahu na laptopu souvisi i dalSi omezeni, pro-
toze bézné maji leskly display, na kterém je ve dne spousta reflexi a tyto zhorsSuji ¢asto ¢i-
telnost monitoru. Stejné tak maji tyto pfistroje ¢asto nizsi vykon neZ standardni stolni PC a

tak mohou mit n€kteti uzivatelé problémy s vykonem pii prehravani HD videa.
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9. Jak jste poslouchali zvuk?
a) Bez zvuku
b) Sluchatka
¢) Reproduktory u notebooku/PC
d) Reproduktory 2.1 a lepsi

Sluchatka
14%

Reproduktory
2.1 a lepsi
15%

Reproduktory u
PC/notebooku
1%

Otazka ohledné zvuku byla zafazena kvuli ucelen¢jSimu pohledu na kulturu sledovani audi-
ovizualniho obsahu a z uréité solidarity vici zvukatim, protoze predpokladam, ze ¢ast lidi
sleduje videa i v kancelafi, kde neni mozné pustit zvuk. Tato domnénka se ale nepotvrdila,
Zadny z respondentd se na videa nedival bez zvuku. Sluchatka pouZilo 14,4% lidi, 70,7%
pouzilo jednoduché reproduktory, které maji notebooky zabudovany, piipadné zakladni re-
produktory u stolnich pocitaci. Lepsi zvuk poté vyzaduje 14,8% respondentd, ti si totiz
zvuku pustili z reproduktort 2.1 a lepsich, tedy naptiklad s pouZzitim basového reproduktoru.
Téma kvality zvuku je vnimano podobn¢ jako obrazova stranka. Domnivam se a vysledek
pruzkumu to potvrdil, Ze 1idé jeho kvalitu minimaln¢ u videa pfili§ nefesi. Zvuk ze zabudo-
vanych reproduktort je totiz ve vétSin€ piipadi naprosto nekvalitni, nicméné dle vyzkumu i
zkuSenosti z mého okoli je bézny uzivatel s touto kvalitou prekvapive spokojeny nebo mini-
malné neni nespokojeny a nema motivaci tento stav n¢jak zlepsovat. Tento stav opét ukazuje

na prioritu pohodlnosti oproti vyssi kvalité.
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10. Kde sledujete audiovizualni obsah?
a) Jen na internetu
b) Cca 70% na internetu, 30% vV televizi
c) Cca 30% na internetu, 70% v televizi

d) Jen v televizi

: JenTV
1/3 internet, 2/3 TV 1%

10%

Jen internet
44%

2/3 internet, 1/3 TV
45%

Tato otazka slouzi k zjisténi stavu sledovanosti AV d¢l, protoze trendem je piesouvani sle-
dovanosti tohoto média z televiznich obrazovek na internet, chtél jsem zjistit, zda je tomu

opravdu tak.

Vysledky jsou zase ovlivnény pievazujicim mladSim publikem, tedy nejsou nijak piekva-
pivé. 44,1% sleduje audiovizualni produkty jen na obrazovkach svych po¢itact pies internet.
44,8% sleduje prevaznou ¢ast obsahu na internetu, ale 30% obsahu konzumuje pies televizni
ptijimac. 10,4% respondentt vyuziva internet z 30% a televizi sleduje z 70%. Pouze v tele-
vizi sleduje audiovizudlni obsah 0,7% divaki. Otazkou je mira relevantnosti, vzhledem
Kk tomu, ze dotaznik byl umistén u videa na internetu, které museli zhlédnout. Vysledky jsou

v

o to prekvapivéjsi, kdyz udajné podle poslednich vyzkumi sledovanost televize neklesa.
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,» Ve skutecnosti sledovanost televize v poslednich letech stoupd, dnes u ni strdvime pra-
meérne 207 minut kazdy den (u pocitace pak 107 minut, tabletu 37 minut a online na mobilu

27 minut).*3°

Coz odpovida asi ¢im dal vétsimu zastoupeni lidi dichodového véku ve spolecnosti, ktefi u

televize travi vice Casu. Logickou budoucnosti tedy bude propojeni televize a internetu, jak

N 24

fené moznosti, aniz by museli opustit obyvaci pokoj a televizni ovladac.

3 OPLUSTIL, Ondiej. TV Con 2015 — kam miii televize? Markething [online]. 4. dubna 2015 [cit.2015-04-
04]. ISSN 1805-4991. Dostupné z: www.markething.cz/tv-con-2015-kam-miri-televize
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11. Davate prednost sledovani videi/filmi/poradi na internetu nebo v televizi?

TV
21%

INTERNET
79%

Tato otdzka mifila spiSe na pocit respondentt, byt byla témét zodpovézena v predchozim
dotazu, nicméné v ptipad¢ televize je sledovani mnohem jednodussi, ¢lovek zapne pfistroj a
hned se zacne prehrdvat aktualni obsah bez nutnosti jakékoliv dalsi aktivity. Maximalné pte-
video/film se musi najit, popiipad¢ stahnout, musi se pockat, nez se nacte. Musi se najit
spravné jazykova verze. Potencialnich problému je dostatek, ale zato divak neni omezen
diktatem televiznich stanic. Internetu 1 ptes tato uskali vSak dava prednost 78,9% respon-
dentl. Jednoduchost a komfort televize zase uptednostituje 21,1% divakd. Pomér je zcela
jasné priklonén k internetu, coz se dalo ocekavat. Je zase ovlivnén vékovou strukturou re-

spondentd, ktera byla z ptrevazné ¢asti mladého véku.
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12. Proc¢ chodite do kina?
a) Maji tam novinky
b) Obraz a zvuk je super kvalitni
c) Jeto jiny zaZitek nez doma

d) Do kina nechodim.

Novinky
8%
Do kina nechodim
22%
Obraz a zvuk je
velmi kvalitni
13%

Je to prosté jiny
zazitek nez doma
57%

Kino jako instituce, jejimz jednim z hlavnich pilifu je velka technicka kvalita filma trpi dlou-
hodobé odlivem divakt. Moje otazka tedy sméfovala k tomu, jaky maji respondenti vztah
ke kinu. Pouze 8,7% navstévuje kino, protoze tam maji nové filmy, 12,7% divakl zase oceni
kvalitni zvuk a obraz. Nejcastéji zminiovany je argument, Ze se jedna o jiny zazitek, nez pfi
sledovani filmu doma. Uvedlo ho 56,8% respondenti. No a 21,7% lidi odpovédélo, ze kino

nenavstévuje.

Se zvétSovanim domadcich obrazovek, zkvalithovanim distribu¢nich kanalti pro domaci po-
uziti je vysledek logicky. Film v kiné je dnes drahou zaleZitosti a proto véfim tomu, ze si
mnoho lidi navstévu rozmysli, coz je pro nas filmate Skoda, protoze jedin€ v kin¢ dokazeme
vytvorit témei idealni sledovaci podminky. Standardizovany obraz, tma, idealni prostorovy
zvuk, velka projek¢ni plocha a mnohé jiné. Tento luxus bude zanedlouho asi jen nostalgic-

kou vzpominkou.
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13. Muz/zena?
Vyzkumu se za¢astnilo 40% muzi a 60% zen. I timto mohou byt vysledky zkresleny, vzhle-

dem k tomu, Ze Zeny jsou Vv techni¢téjSich vécech Casto méné znalé a zkuSené nez muzi.

MUZ

. 40%
ZENA
60%

Zeny jsou ¢astéji zaméFeny na emoce a prozitky, které jim pfinasi hlavné obsah sledovaného
dila, proto nefesi kvalitu nebo technické aspekty dila. Samoziejmé s emancipaci Zen je
mnoho téch, které se analytickym myslenim ptiblizuji muzim a technické véci je chladnymi
nenechavaji, zatim to vSak je stale minorita, proto je jasné, ze vysledky jsou pfevahou Zen

do urcité miry ovlivnény.

14. IT fanousek/odbornik/filmar?
Dal8im potencidlné zkreslujicim faktorem muze byt ucast 10,7% lidi, kteti o sob¢ prohlasili,
ze jsou odbornici ¢i fanousci IT nebo filmu. U téchto lidi je vétsi predpoklad, ze ptistupu;ji
zodpovédnéji k otazce kultury sledovani videa na internetu. Nicméné nemusi to byt pravi-

dlem. Ja sam jsem si vysSi kvalitu nastavoval taky jen asi v 60% ptipadu, urcité ne vzdy a

vSude. Zaroven se mize jednat o vyvazujici faktor k vysledim predchozi otazky.
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15. Vék
a) do15-1,1%
b) 16 - 18- 11,1 %
c) 19-25-45,2%
d) 26 -35-14,8%
e) 36-50-17,4%
f) 51-100-1,9%

51-100 let
2%

36-50 let
19%
26-35 let
16%

4 IT/FILMAR/GEEK

11%

do 15 let
1% 16-18 let
' 12%

19-25 let
50%
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Jak jsem jiz zmifloval vyse, v€kova struktura skupiny respondentli neni vyrovnana. Pieva-
zuje skupina do 26 let, kterd ma zastoupeni 57,4%. Tito lidé byli jiz ve svém mladi pocitaci
a jejich kulturou ¢i moznostmi ovlivnéni, proto je jejich vztah k t€émto novéj$im technolo-
giim ptiznivejsi. Urcité ale neni pravidlem, ze by méli Sirsi znalosti ¢1 povédomosti o poci-
ta¢ich. Umi je pouZivat zejména k zabavé. Zaroven se neda Fict, Ze by jim vice zalezelo na
kvalité. Radi se podivaji na novy blockbuster z kino-ripu nez by pockali na oficialni a kva-
litni vydani. Jde jim Casto o obsah a aktualni prozitek. Od 26 do 35 let je to 14,8% tato
skupina se nové technologie pomérné rychle naudila, byt s nimi nebyla v kontaktu od naro-
zeni jako piedchozi. Od 36 do 50 let jsou respondenti v dotazniku zastoupeni 17,5%. K této
skupin¢ se pocitace a internet dostali az v dospélosti, proto jejich pfistup a otevienost novym
vécem je horsi, u vétsiny lidi je kontakt s poc¢itacem spiSe na drovni zakladniho uZivatele

~ v

bez blizSich znalosti a schopnosti.

Od 51 let odpovédélo na dotaznik pouze 1,9% lidi. Tito maji s internetem a pocitacem nej-

Cast&ji jen zékladni zkuSenosti a znalosti a Casto jej ani piili§ nevyuzivaji.
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ZAVER
Technologie za poslednich par let udélaly obrovsky skok dopiedu, kvalitni audiovizualni

technika je k dispozici pro $irsi spektrum tvtrct diky jejim nizkym cenam. Do zavratné

kvality se dnes to¢i mnozstvi videi nejriiznéjsiho charakteru.

Na stran¢ druhé je obycejny divak, kterého marketing velkych spolecnosti tlaci do koupé
technologickych novinek, ale kdyZ dojde na pomysiné lamani chleba, tak zjistime, Ze jeho
samotného vétsinou kvalita ptilis nezajima. Nyni ma totiz moznost volby. V ptipade¢ televize
nebo kina je postaven pied hotovou véc. Vybere si, na co se chce divat, ale nemutze piilis

fesit, jak se na to chce divat.

Internet se zacina stavat dominantnim mistem pro audiovizualni obsah a spolu s jeho domi-

nanci je dulezité fesit i kulturu sledovani.

Podle vysledku vyzkumu v této praci situace zatim nevypada pfili§ rizové. Lidé se na videa
na Youtube divaji nejéastéji v malém okné na notebooku, bez piepnuti na HD rozliSeni.

Zajima je primarn¢ obsah a samotna vizualni forma hraje roli vice nez podruznou.

Rad bych, aby si tvurci i divaci navzajem uvédomili perspektivu druhé strany a ziskali tak
urcity nadhled. Netvrdim, Zze by tviirci méli zacit nataCet nekvalitn€, kdyz to pieci skoro
nikdo nefesi. Zaroven ani netvrdim, Ze by vsichni divaci méli zacit sledovat veskera videa
na internetu ve Full HD a na celé obrazovce. Je ovSem dobré o sobé navzajem védet, tolero-

vat se a zaroven respektovat.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
HD High Definition — vysoké rozliSeni videa
HD Ready Rozliseni 1280x720 pixeli

Full HD Rozliseni 1920x1080 pixela

UHD Ultra High Definition — rozliseni 3840x2160 pixelt
4K Rozliseni 4096x2160 pixeld
8K Rozliseni 7680x4320 pixelt

VDSLR Video Digital Single Lens Reflex Camera — Digitalni zrcadlovka vhodna pro
nataceni videa
DCP Digital Cinema Package — Digitalni ,,balicek pro kino distribuci

VVOD Video On Demand
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