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ABSTRAKT

Diplomova prace je zaméfena na projekt seridlu détskych eventi v Resortu Valachy. V
teoretické Casti prace je zpracovana literarni reSerSe na téma cestovniho ruchu, cestovniho
ruchu déti a mladeze, sluzby cestovniho ruchu pro mladé rodiny sdétmi a eventy
v cestovnim ruchu. Poté jsou vymezeny jednotlivé analytické metody pouzité v praci. Ana-
lyticka Cast prace je zaméfena na analyzu soucasného stavu v Resortu Valachy a na analy-
zu konkurence ubytovacich zatizeni a eventli pro déti v oblasti Beskyd a KrkonoS. Vystupy
z analytické Casti slouzi jako podklady pro projektovou ¢ast prace. Projektova cast je za-
meéfena na vytvoreni seridlu détskych eventli pro déti v Resortu Valachy, jeho programo-

vou a organizacni napln.

Klicova slova: cestovni ruch, cestovni ruch déti a mladeze, event, event tourism, eventy

pro déti.

ABSTRACT

The thesis focuses on the series of children’s events projects in the Valachy Resort. The
theoretical part of the work consists of the background literary research on the subjects of
tourism, tourism of children and youth, tourism services for young families with children,
and events in the tourism sector. The individual analytical methods used in the thesis are
then defined. The analytical part of the work targets the analysis of the current state of the
Valachy resort and competiton analysis of other accommodation facilities and events for
children in the area of the Beskydy and KrkonoSe Mountains. Outputs from this analysis
serve as a basis for the project part of the thesis. The project part focuses on creating a se-
ries of events for children at the Valachy Resort, together with their technical and organi-

zational contents.

Keywords: tourism, tourism of children and youth, event, event tourism, events for chil-

dren.
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UvVOD

nomické ptinosy do destinaci cestovniho ruchu. Tyto destinace maji potiebné Cinitele pro
jeho realizaci. Specifickou formou cestovniho ruchu je cestovni ruch déti a mladezZe a je
velmi poptévany. Osloveni této skupiny je pro spolecnosti nabizejici produkty cestovniho
ruchu velmi vyznamny, a to hlavné v tom, Ze si tak mohou vybudovat budouci klientelu.
Marketingovou propagaci je dilezité zamétit na rodiCe, ale také musi zaujmout samotné
déti. Ackoliv vybér produktu cestovniho ruchu je v kompetenci rodica, tak je 1 velmi Casto

ovliviiuji ndzory jejich potomkd.

V soucasné dobé vyhledavaji rodi¢e moznosti strdveni volného ¢asu se svymi détmi, a to
nejen v obdobi letnich prazdnin, kdy je to samoziejmé nejintenzivnéj$i. Na soucasném trhu

existuje nabidka mnoha eventil s riznym tematickym zaméfenim.

Ve své diplomové praci se zabyvam pravé eventy pro déti konajici se vjednom
z vyhlagenych turistickych destinaci v Ceské republice. Konkrétné se jedna o projekt vy-
tvoteni serialu détskych eventi v Resortu Valachy ve Velkych Karlovicich. V této destina-
ci jsou eventy pro déti brany jiz jako tradicni zalezitost, maji zde svou mnohaletou tradici.
Nabidka tohoto tématu, od obchodniho a marketingového teditele spolecnosti HP Tronic,
s.r.0., byl pro m¢ hlavnim podmétem pro napsani této diplomoveé prace. Dané téma jsem si
zvolila také proto, Ze mé predchdzejici zkuSenosti byly s détmi a byly pro mé velmi napl-

fujici, at’ uz jako praktikantka na taborech nebo instruktorka v détském lanovém centru.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace je vytvofeni projektu serialu détskych eventii v Resortu
Valachy. Stanoveny cil by mél byt naplnén pomoci ditkladného prostudovani odborné lite-
ratury z oblasti cestovniho ruchu déti a mladeze a eventli v cestovnim ruchu. Nasledné
bude provedena analyticka ¢ast diplomové préce, z které vyplynou podstatné udaje a z téch

bude vytvoien projekt tak, aby byl splnén hlavni cil a také jeho dil¢i cile.

Analyticka ¢ast prace je zamétfena na analyzu soucasného stavu v Resortu Valachy, kde je 1
proveden rozbor dotaznikového Setfeni navstévnikli détskych eventii. Diky komparaci
dvou roc¢niku jednoho stejného eventu mame moznost vidét, jak vypada vyvoj
v navstévnosti eventu. Dale bude provedena kriteridlni analyza nabidky konkurence, a to
v oblasti Beskyd a KrkonoSe. V této Casti je analyza rozdélena na konkurenci nabidky
v ubytovacich zafizenich a na konkurenci nabidky détskych eventl. Z analytické ¢asti bude
vytvoren dany projekt seridlu détskych event v Resortu Valachy. Navrzenim programové
naplné, casového harmonogramu, provedenim nakladové a rizikové analyzy bude docileno
vysledku diplomové prace, coz je navrh projektu serialu détskych eventi v Resortu Vala-

chy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Pojem cestovni ruch pochazi ze slova cestovani, ale oba pojmy jsou odlisné. CR je daleko
$irSim pojmem nez cestovani, pokud jej bereme pouze jako cestu spojenou s prechodnym
pobytem na jiném misté. O CR mluvime tehdy, pokud se samotné cestovani stane maso-
vym a je sjednoceno s dal§imi konkrétnimi sluzbami, jako je ubytovani, strava, doprava

apod., které zajiSt'uji samostatné specializované organizace. (Kotikova, 2013, s. 15)

CR pouziva také jako oznaceni turismus, ktery je prakticky stejny po i v nékterych svéto-

vych jazycich (anglictina — tourism, némc¢ina — Tourismus apod.). (Heskova, 2011, s. 11)

Cestovni ruch byva nazyvan 1 turismem, turismus je ¢innost osob, které¢ cestuji do mist
nebo pobyvaji v mistech mimo své obvyklé prosttedi po dobu kratsi, nez je stanovena pii
traveni volného ¢asu, obchodu nebo za jinymi Ucely, které se nevztahuji k Cinnosti, za kte-

rou jsou odmenovani. (Palatkova, Zichova, 2014, s. 12)

Cestovni ruch je podstatny spolecensko-ekonomicky fenomén. Patii k soucasti spotieby a
stylu zivota obyvatel. V 70. letech, byla snaha o definovani pojmu CR, vysledkem bylo
nekolik definic. V roce 1975 Svycarsky profesor C. Kaspar ptetvofil definici, kterd byla
v 80. letech uznana jako oficidlni definice Mezinarodniho sdruZeni védeckych pracovnik
cestovniho ruchu (AIEST), ,,souhrn vztaht a jevi, které vyplyvaji z cestovani anebo poby-
tu osob, pfiCemz misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani®.
Hledaly se cesty, jak sjednotit nazory na definice predmétu cestovniho ruchu, s ¢imz ptisla
Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO — World Tourism Organization) na mezind-
rodni konferenci v roce 1991 v Ottaw¢e. Tam ucastnici odsouhlasili navrh, ze cestovni ruch
se da pokladat za: ,,Cinnost osoby cestujici na piechodnou dobu do mista leziciho mimo jeji
béZné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu krat$i nez je stanovend, piicemz hlavni tcel

cesty je jiny nez vykon vydéle¢né ¢innosti v navstiveném misté. (Heskova, 2011, s. 12)

Systém cestovniho ruchu, ktery je otevieny a dynamicky, mizeme rozdé€lit na dva podsys-
témy subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu se vzajemnymi vazbami. Systé-
my, které tvoti jeho okoli, jsou ekonomické, politické, socialni, technologické a ekologické
prosttedi. Do podsystému subjektu patii Gi€astnici a zaméstnanci v cestovnim ruchu a také
organizacemi, které se pohybuji na trhu cestovniho ruchu. Objekt tvofi vSe, co se mlize stat
cilem mista pobytu ucastnika CR. Pod objektem si také mizeme predstavit nabidku. (Hes-

kova, 2011, s. 13)
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2 SPECIFICKE SEGMENTY CESTOVNiHO RUCHU

Vsechna ekonomické odvétvi se neustdle vyviji a cestovni ruch také. Zacinaji se objevovat
stale nové formy, které jsou odrazem reakce na zmény v Zivotnim stylu a ptihlizi ke kon-
krétnim specifickym ¢innostem, které jsou pti¢inou cesty, specifickym pottebam nebo ve-
ku ucastnikli. Podkapitoly se vénuji roz§itenému popisu sluzeb cestovniho ruchu pro déti a

mladez a sluzeb cestovniho ruchu mladych rodin s détmi. (Ryglova, 2011, s. 186)

2.1 Cestovni ruch déti a mladeze

Dé&ti a mladez tvofi zajimavy, ale 1 naro¢ny segment trhu cestovniho ruchu. Zajimava pro-
to, Ze kdyzZ si vytvoii pozitivni vztah na Gi€asti v cestovnim ruchu, tak se tento vztah posilu-
je 1 do dospélosti. Narocny vzhledem k tomu, Ze jejich rodice prevazné disponuji mensi
kupni silou, ale mivaji vysoké naroky na standard poskytovanych sluzeb. Mladez také
zpravidla nevyhledava sluzby cestovnich kancelafi, ale jiné moZnosti cestovani. (Orieska,

2010, s. 340)

Tento specificky segment cestovniho ruchu ma nékteré charakteristiky socidlniho cestov-
niho ruchu, pro ktery je hlavné typicka stimulace poptavky socialné slabsich skupin obyva-
telstva naptiklad riznymi formami podpory. V Ceské republice podporuji socialni cestovni

ruch statni orgdny a odbory. (Orieska, 2010, s. 341)

Dilezitym prvkem jsou kontakty se stejnou socidlni, vékovou a zajmové orientovanou
skupinou lidi. Z mladych lidi cestuji nejvice vysokoskoléci, a to hlavné kvili tomu, Ze bé-
hem roku maji vice volného Casu a tak se zapliuje nevytizena kapacit mimosezonu. (Drob-

na, Moravkova, 2004, s. 135)

Dé&ti a mladez jsou rychle rostouci segment trhu, spoustu z nich 1ze povazovat za budouci
zékazniky, ktefi se mohou opakované vracet, na jiz navstivend mista, v dospélosti. Rlzni
autofi uvadéji charakteristiky cestovniho ruchu déti a mladeZe riznymi zpisoby a také

rozdiln€ rozdéluji trzni segment na rizné vékove kategorie.

Podle Ryglové (2011) se CR déti a mladeZe Casto nazyva tzv. juniorska turistika. Ryglova

rozd¢€luje tento trzni segment na tyto vékové kategorie:

e détipod 10 let (v€etné infantli — déti do 2 let);
e d¢tia mladeZ 10 — 19 let (teenagers);
e mladilidé 20 - 29 let.
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Beranek (2013) tuto specifickou formu rozdéluje na cestovni ruch déti a cestovni ruch
mladeze a studentli. Déti jsou zde vymezeny do véku 15 ti let, po dobu povinné Skolni do-
chazky. Déti v predskolnim véku, jezdi na dovolenou s doprovodem. Déti Skolou povinné
se ucastni na CR tim, Ze jezdi na tibory, Skoly v pfirod€, soustfedéni v ramci zajmovych
aktivit, lyzarské vycvikové kurzy apod. Za mladez povazuje osoby ve véku 15 — 25 let,
nékdy az do 30 ti let, zavisi na délce studia. Tuto skupinu charakterizuji nizké ptijmy a
vzdélani. Cestuji, aby si prohloubili vzdélani, kvalifikaci, za poznanim novych kultur a
destinaci, nauceni se novému jazyku, navazani kontaktu s novymi lidmi, za zdbavou a od-
pocinkem apod. Mladi obvykle absolvuji jednu kratsi a jednu del$i cestu ro¢né. Misto pri-
vodce a cestovni kancelare pouzivaji internet, kde si rezervuji ubytovani, cestu apod. I bé-
hem kratké cesty se snazi poznat toho co nejvice. Beranek (2013) stanovuje specifické
formy cestovniho ruchu mladeze a studentt, fadi sem jazykové kurzy v zahranici, speciali-
zované kratkodobé pobyty v zahrani¢i, vyménné pobyty nebo programy v ramci stfednich

a vysokych Skol, praxe (Work and travel), au-pair programy.
Drobna s Moravkovou (2004) tento segment rozd¢€luji na 4 kategorie:

1) détido 2 let;

2) détipod 10 let —u této v€kové kategorie probiha vSe pod dohledem rodi¢i ptipadné
opatrovnik;

3) 10—20 let — do jisté miry se mohou uz sami rozhodnout;

4) 20— 30 let — rozhoduji se sami za sebe a jsou také ¢aste¢né financné nezavisli.

Také Drobna s Moravkovou (2004) uvadi jak je dulezité toto rozdéleni pti tvorbé cen, kte-
ré jsou diferencované. Pro skupinu od 3 do 16 let plati détské ceny a mladez je brana do 26

let, pro kterou plati riizné slevy a vyhody.

2.1.1 Vyvoj cestovniho ruchu déti a mladeze

V obdobi 20. let minulého stoleti zacaly vznikat ve Svycarsku a Francii prvni prazdninové
tabory pro déti. V obdobi po prvni svétoveé valce, se zacalo vice mluvit o pravu na odpoci-
nek, volny ¢as a placenou dovolenou. K velkému rozmachu socialniho cestovniho ruchu
doslo po 2. svétové valce, kdy zaCaly vznikat riizné formy cestovniho ruchu za pomoci

podptirnych pokladen. (Orieska, 2010, s. 340)

V Ceské republice byla do roku 1989 jedina cestovni kancelat, ktera se zabyvala détmi a

mladezi (Cestovni kancelat mladeze). Jeji nabidkou byl doméaci cestovni ruch a vyjezdovy
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cestovni ruch, ktery byl predev§im do socialistickych zemi s rozmanitou nabidkou animac-
nich sluzeb. Po roce 1989 nastal rozvoj a v této dob¢ lze vyuzivat mezindrodni organizace
cestovniho ruchu, také se zménil rozsah vyuzivanych sluzeb a predevS§im se zvysil podil

individualniho cestovniho ruchu. (Drobna, Moravkova, 2004, s. 134)
Vyvoj skautingu v zahraniéi a vznik Junika v CR

V roce 1907 se potéadal prvni skautsky tabor na svété, poradal ho anglicky general Baden-
Powell na ostrové Brownsea. Vybral si 20 chlapcti, ktefi byli velmi nadSeni z jeho ptirucky
pro prizkumniky. Chlapci pracovali ve skupinkach po péti, v kazdé byl jeden zkuSenéjsi a
starsi Clen. Po uskute¢néni prvniho tdbora, ktery byl uspésny, zacal Baden Powell v roce
1908 psat novou piirucku Scouting for boys. Skautové byli od zacatku vychovavani
k Cestnosti, ucté k hodnotam lasce k ptirodé, cilem bylo vychovat dobrého obcana.

(http://www.skaut.cz/skauting/o-skautingu/historie)

V roce 1911 byla do Cech pfinesena myslenka skautingu profesorem Antoninem Benjami-
nem Svojsikem, ktery se vratil z Anglie, aby se seznamil se skauty. O rok pozdéji vydal
knihu Zaklady Junactvi, na které spolupracoval s predstaviteli kultury a védy. V €ervenci
1912 se uskutecnil prvni skautsky tdbor nedaleko hradu Lipnice, zGi€astnilo se 13 chlapci.
V roce 1913 skauti piebyvali v prvnich pofadovych stanech. Ke skautingu se brzy poté
pfidaly i divky, prvni tabor skautek se uskutenil vroce 1915 u Zivohosté.

(http://www.skaut.cz/skauting/o-skautingu/historie)

Junak byl 3x zakazan totalitnimi rezimy, jelikoZ nevychovava k samostatnému mysleni a
odpovédnosti za sebe a za druhé. Poprvé byl zruSen za 2. svétové valky, pak komunistic-
kym rezimem od roku 1950 — 1970, v roce 1968 byl Junak obnoven. Pied skauty se méli
vSichni na pozoru, byli stateni a tak mnoho z nich skoncilo na popravisti, ve vézeni nebo

na pracovnim tabote. (http://hostinne.skauting.cz/skauting/historie-soucasnost-skautingu)

Svaz skautt a skautek CR — Junak je nejvétsi skautskou organizaci v CR. Jundk ma zhruba
44 tisic ¢lent a patii k nejvétsi vychovné organizaci mladych lidi v CR, také je ¢lenem
mezinarodnich  skautskych organizaci. (http://hostinne.skauting.cz/skauting/historie-

soucasnost-skautingu)


http://www.skaut.cz/skauting/o-skautingu/historie
http://www.skaut.cz/skauting/o-skautingu/historie
http://hostinne.skauting.cz/skauting/historie-soucasnost-skautingu
http://hostinne.skauting.cz/skauting/historie-soucasnost-skautingu
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2.1.2 Organizace mladeZnické turistiky

FYITO (Federace mezinarodnich organizaci cestovniho ruchu mladeze), tato celosvétova
organizace sdruzuje 400 cestovnich kancelati a podporuje ucast na cestovnim ruchu mla-
dych lidi.

BITEJ (Mezindrodni kancelatr pro cestovni ruch a vyménu mladeze), podporuje cestovni

ruch mladeZze a studentl, zamétuje se hlavné na vzdélavani.

IYHF (Mezinarodni federace ubytoven mladeze) shromazd’uje levné ubytovaci sluzby,

jako jsou studentské koleje, hostely a ubytovny).

SATA (Sdruzeni pro letecky cestovni ruch studentt), jejich hlavnim cilem je dosdhnout

zlepSeni podminek letecké dopravy pro mladé lidi a studenty.

ISCT (Mezinarodni studentskd konfederace pro cestovani), ¢lenové jsou z 92 zemi a jsou

to specializované studentské organizace. Vystavuji karty ISIC, ITIC a IYTC.
Tyto karty umoziiuji vyuZzivat:

e slevy v kultufe (vstupy do muzei apod.);

e slevy spjaté se samotnym cestovanim (slevy na ubytovani, cestovni pojisténi, jiné
ceny dopravy apod.);

e slevy spojené s vyuzitim volného Casu (jiné€ ceny ve sportovnich zatizenich apod.).

(Drobna, Moravkova, 2004, s. 135 — 136)

2.1.3 Poskytované slevy a vyhody

Cestovni kancelafe mivaji obvykle v jejich nabidce standardnich zdjezdl ceny pro déti,
ceny pro rodiny s détmi. V doprave se slevy tidi podle pfepravnich podminek jednotlivych
dopravci. Existuje také karta EURO<26, ktera je pro mladé lidi ve véku 15-26 let a pro jeji
vyuZiti neni podminkou byt studujicim. Plati po celé Evropg. (Drobna, Moravkova, 2004,
s. 134-136)

2.2 Sluzby cestovniho ruchu pro mladé rodiny s détmi

Dal§im specifickym segmentem jsou mladé rodiny s détmi ve v€ku 25-44 let. Obvykle
bydli v pronajatych bytech nebo malych domech na ptedmésti nebo v mensich méstech.
Domacnost disponuje primérnym piijmem. Ve svém zivotnim stylu hledaji stabilitu a urci-

tou Uroven zivota. Mezi jejich nejvyse postavené hodnoty patii blahobyt rodiny a vychova
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déti. Velmi dbaji na to, aby si udrzeli domov a méli pfijemny a bezpecny Zivot. (Orieska,

2010, s. 344)

Mladé¢ rodiny s détmi jsou povazovany za velmi perspektivni cilovou skupinu ucastnikli
cestovniho ruchu. AvSak néktefi odbornici tvrdi, Ze z demografického hlediska se mohou
dostat na prvni misto seniofi, ale je to diskutabilni hlavné, co se tyce elanu a kondice. Nao-
pak mladé rodiny s détmi, jejichz soucasna situace v oblasti financi mize byt také diskuta-
bilni, ale kdo jiny je schopen vytahnout z rodi¢ovi penéZenky posledni rezervu, nez Zado-

nici dité. (Orieska, 2010, s. 345)

Subjekty cestovniho ruchu se snazi predhanét se ve vyhodnych nabidkach, poptipad¢ nabi-
zi sluzby zdarma. To ov§em neznamena, ze détem nabizi sluzby na svilij ucet nebo skutecné
zdarma, protoZe cena byva rozkalkulovéna na vSechna mista Gcastniki, takze v podstaté ji
zaplati dospéli, a to 1 ti, ktefi cestuji sami. To, ze budou rodice spokojeni, neni pouze zvy-
hodnénou cenou, ale hlavné spokojenosti jejich ditéte. Spousta hotell se také proto zame-
fuje na rekreacni pobyty rodin s détmi. Velmi dilezitym aspektem je, aby soucdsti jejich
produktu byla nabidka sportovnich a rekreacnich aktivit pfizpiisobend détem, napiiklad:

vyuziti détského hriste, knihy pro déti, hernu pro déti, babysitting apod.).

V dnesni dob¢ vétsina hotelt poskytuje détskou postylku do hotelového pokoje a ve stra-
vovacim zafizeni zase podlozku na zidli pfipadné détskou stolicku, také Casto je na vybér
z détskych jidel. Rodice jsou také radi, pokud mohou své déti ponechat béhem dne ptipad-
né 1 vecer v détské Skolce nebo détském klubu, kde jsou déti pod dohledem zkuSeného in-
struktora nebo animatora. Ten jim také sestavuje konkrétni program. Ale o tom, kde bude
program probihat, zda v hotelu nebo mimo n¢j, rozhoduj samoziejmé rodice. (Orieska,

2010, s. 345)

Pro mladé rodiny s détmi jsou velmi ldkavé navstévy parkl volného Casu. Parkem volného
casu se mysli uméle vytvofena atraktivita cestovniho ruchu, slouzi pro traveni volné¢ho
¢asu nejen ucastniky CR, ale i1 pro mistni obyvatele. VétSinou se park rozléha na velkém
prostranstvi se spoustou atraktivit, které maji vztah k urCitému tématu, coz lze vidét i na
designu zafizeni a v charakteru akci. Na navstévniky Ceka zabava, dobrodruzstvi, zazitek
z poznavani jinych kultur, jiného zpisobu Zivota, riznych historickych obdobi, nabidka
spousty animac¢nich programd, spole¢ensko-zabavnich sluzeb, stravovacich a n¢kdy 1 uby-

tovacich sluzeb.
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Parky volného ¢asu se daji rozdélit:

e zabavni parky a lunaparky - Jejich historie je dohledatelnd od konce 19. stoleti,
kdy vznikl prvni zabavni park Prater ve Vidni. V soucasné dob¢ jsou fenoménem.

e zoologické zahrady a safari parky

e science centra“

e vodni parky - Akvaparky s vodnimi atrakcemi, mohou byt zastfeSené nebo termal-
ni, sezonni nebo celoro¢ni. Jejich soucasti byvaji wellness a fitness sluzby.
V dnesni dobé se mizeme setkat 1 s tropickymi akvaparky, tzv. tropicaria, ty se
snazi navodit exotickou atmosféru pomoci palem, plazi, vodopadi apod.

e parky zazitkd - Sem mizeme zatradit Disneyland, byl zalozen v roce 1955. Dalsi,

které vznikly na podobném principu, jsou Legoland nebo park Asterix.

Obvykle jsou v celoro¢nim provozu, pro jejich zvlaStnost a atraktivitu je nenavstévuji jen
mistni obyvatelé, ale jezdi sem 1 mnoho navstévnika ze zahranici. (Orieska, 2010, s. 345-

347)

2.3 Destina¢ni management a marketing

Cestovni ruch je stale vice spojovan s rozvojem regiond, jedna z disciplin, které to mohou
nastartovat je aplikace destinaéniho managementu a marketingu. Nutné je vyuZivat zahra-
ni¢ni zkuSenosti k rozvoji destinaniho fizeni. V CR se destinacni fizeni uplatiuje od roku

2000.

Destina¢ni management a marketing piedstavuje soubor ¢innosti, které jsou na vybranych
urovnich fizeni a koordinace, strategického planovani, riiznych druh@ spoluprace na urovni
mikroregiont a regiontli, vyuzivani podpirnych fondd. Vysledny destina¢ni produkt neni
kone¢nym dilem jednoho subjektu, ale spoluprace celé¢ fady zainteresovanych subjekti.

(Heskova, 2011, s. 152 - 153)

2.3.1 Segmentace v turismu

Trhy jsou sloZeny z kupujicich, kteti jsou odlisni v jednom nebo vice smérech. Mohou se
odliSovat v pottebach, zdrojich, umisténi, diivodech nakupu a v nakupnich praktikach. Na-
kupujici maji své jedinecné potieby a pozadavky, ztoho vyplyva, ze kazdy zakaznik je
svym zpisobem potencialnim trhem. Idealnim ptipadem by bylo, kdyby mohl prodavajici

navrhnout samostatny marketingovy program zvlast’ pro kazdého kupujiciho. Finance spo-
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lecnosti se odviji od velikosti a odliSnosti segmentu, na ktery se podnik zaméfi. Napiiklad
manzelsky par s malymi détmi maji odlisné potteby nez svobodny mlady par. (Kotler,

2014, s. 221)

Z toho plyne, ze neméné dulezitou ¢innosti kazdého podnikatelského subjektu v turismu je
segmentace, tedy vybér urcité skupiny zakaznikl, na které se bude béhem své plisobnosti
zamétovat a jaké cilové skupiné se bude nabizet konkrétni produkt. Segmentace podnika-
telskému subjektu pomaha k lepSimu porozuméni pfani a potieb zdkaznikii, dopomaha
k tvorbé lepSich produkti, k efektivnéjsi komunikaci a vyuzivani zdroji. Segmentaci mu-
zeme chapat, jako rozdéleni zdrojového trhnu na skupiny, které uvniti vypadaji relativné
homogenni, ale mezi sebou jsou zfetelné heterogenni. Znalosti cilovych zdkaznikli umoZni
efektivni rozdé€leni zdroja pro vytvoteni nebo vylepSeni produktu pro potieby navstévniki,
pro 1épe cilenou komunika¢ni kampan, 1€pe zvolené distribu¢ni cesty, lepsi nastaveni ce-

novych mechanism.

K podminkédm pro efektivnéjsi provadéni segmentace trhu slouzi nasledujici charakteristi-
ky:

e méritelnost (kvantitativni vymezeni potencidlnich navstévniki);

e vydatnost (dostatecna velikost);

e pristupnost (ptistupnost skrz komunikacni cesty a distribu¢ni kanaly);

e udrzitelnost (dlouhodoby trzni potencial);

e schopnost konkurence (schopnost firmy/destinace uspokojit zdkazniky lépe nez

konkurence). (Palatkova, Zichova, 2014, s. 51 - 52)
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3 EVENTY V CESTOVNIM RUCHU

3.1 Vymezeni pojmu event

Event v pfekladu do CeStiny znamena akce, udéalost. V Ceské literatuie se také setkavame
s anglickym pojmem, ktery se nepieklada, akce nebo udalost. Dale bude pouzivan pouze
pojem event. Eventy jsou tedy vyznamnou soucasti potencialu cestovniho ruchu. Jejich
dalezitost zduraziiuje 1 skutecnost, ze nemusi byt propojeny s dal§imi prvky potencialu
destinace CR, casto staci k jejich zrodu jen dobry a originalni ndpad. (Kotikova, Schwar-

tzhoffova, 2008, s. 8)

Pti definovani tohoto pojmu zjistime jeho sloZitost a mnohovyznamnost. Podle Mezina-
rodni asociace védeckych expertli cestovniho ruchu jsou eventy vyznamné jednorazové
nebo opakujici se akce s omezenym trvanim pro zvySeni podvédomi, atraktivity a zisku
destinace cestovniho ruchu. Uspéch eventtl je zaloZen na jedinednosti, prestizi a aktualnosti
s cilem vyvolat zajem a pozornost. Freyer definuje eventy jako zvlast uspotadané akce

trvajici ur¢itou omezenou dobu s dopadem na cestovni ruch v dané destinaci.

Eventy je mozné tedy charakterizovat jako jedinecné, docasné, specidlné napldnované,

fizené a organizacné zabezpecené event s urcitym dopadem na cestovni ruch.

Je potieba zdiiraznit, ze eventy musi mit dopad na cestovni ruch, protoze eventy, které
nejsou zajimavé pro ucastniky cestovniho ruchu, nezvysi navstévnost dané destinace. Ne-
daly by se povazovat za eventy v CR, 1 kdyby se jednalo o znamou event s dlouhou tradici.
Ptikladem mohou byt Zdkovské a juniorské sportovni zapasy, které nejsou pro vetfejnost

atraktivni. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 8-9)

3.2 Charakteristické znaky eventii
Eventy je moZné charakterizovat témito znaky:

e originalita a jedine¢nost;

e dopfedu urcena doba trvani,

e propojenost s danym mistem, kde se kona;

e uméle vytvoiend, pifedem naplanovana udalost;

e Cinitel, ktery zvySuje poptavku, ndsledkem toho je zvySeni navstévnosti dané desti-
nace;

e navozuji silny zaZitek;
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e maji pevné dany harmonogram, jejim obsahem je pfipravnd, realizacni a vyhodno-
covaci ¢ast;
e maji pfedem stanoveny rozpocet;

e urozsadhlejSich eventl se na potfadani a financovani podili vice subjekti.

Existuji dva druhy eventti v CR. Prvni skupina eventii jsou ty, za kterymi lidé cestuji, aby
se jich mohli zicCastnit, jsou vylozené jejich cilem. Druha skupina eventt se tyké ucastnik,
ktefi se v dané destinaci jiz nachazi. Uast na eventu jim rozsifuje a zatraktivituje nabidku
dané destinace a také to znamend, ze event neni jejich motivaci pro navstévu destinace.

(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 9)

3.3 Event tourism

V dnesni dob€ maji eventy neustale vEétsi vyznam pro cestovni ruch. Neslouzi pouze ke
zpestteni nabidky CR, ale stavaji se stale vice hlavnim motivem pro navstévu urcité desti-
nace. Lid¢é radi navstévuji mista, kde se néco déje. V dnesni dobé je to dalsi podoba ces-
tovniho ruchu, kterd se nazyva event tourism. Tento pojem je tézce pielozitelny do Cestiny,
bylo by to néco jako cestovni ruch akci/udalosti, proto se dale budu drzet anglického
pojmu event tourism, jak je 1 bézné pouzivan v zahrani¢ni literatufe. (Kotikova, Schwar-

tzhoffova, 2008, s. 10)

Event tourism zahrnuje tc¢ast na tradicnich nebo modernich oslavach kultury, které mohou
zahrnovat hudbu, tanec, gastronomii, uméni a sport. Takové akce mohou byt jednorazové
nebo se mohou kazdy rok ptiblizn€ ve stejnou dobu opakovat. Mohou trvat jeden den nebo

1 nékolik dnii. (Smith, 2010, s. 66)

Event tourism vznikl v podstaté kvtili rostoucimu zajmu o zazitky a je pro n¢j charakteris-
tické, ze hlavni motiv na jeho ucasti je ndvstéva konkrétni pfedem vybrané akce. Getze
(1997) definuje event tourism jako systematické planovani a rozvoj faktora, které buduji
image atraktivit a destinaci. Trznim segmentem jsou Ucastnici, ktefi cestuji za navstévou

urcité akce. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 10)

3.4 Klasifikace eventu v cestovnim ruchu

Eventy reprezentuji velmi sloZitou a obtizné strukturovanou soucdst nabidky produktl
v CR. Eventy se daji roz¢lenit z mnoha hledisek, naptiklad obsah, organizaci, doba trvani a

dalsi.
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vvvvv

Clenéni podle tematického zaméieni

Nazyva se také obsahovym zaméfenim. NiZe uvedené ¢lenéni vychazi z podminek CR

v Ceské republice a zohlediuje specifika eventi. Rozdélujeme nasledujici eventy:

e kulturni;

e sportovni;

e cventy zaméfené na historii a tradice;

e zabavni a spoleCenské eventy;

e nabozenské eventy;

e specifické eventy v cestovnim ruchu (kongresy, seminafe, incentivni akce, veletrhy
a vystavy, eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie);

e ostatni eventy (svatebni, politické, vzdelavaci atd.). (Kotikova, Schwartzhoffova,

2008, s. 10-11)
Clenéni podle cilovych skupin
RozliSujeme eventy na:

e uzaviené — pro urcity okruh pozvanych ucastnikli, mohou to byt akce soukromé i
akce poradané néjakou firmou, neziskovou organizaci nebo subjektem vetejné
spravy;

e oteviené — pristupné vSem, upfesiuje se, jestli se plati vstupné nebo je vstupné

volné. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 12)
Clenéni podle mista

Misto, kde se konaji eventy, je velmi dalezité. Netradicni misto konani zintenziviiuje zazi-

tek, bézné akce se tak mohou stat vyjimecnymi.
Déli se na:

e eventy pod stiechou — jsou to eventy, které jsou situované do budov a zastieSe-
nych aredld. Vyuzivaji se k tomu hotelové prostory, divadla, ale mohou to byt také
hrady, katakomby nebo opusténé primyslové objekty;

e venkovni eventy (open air) — vSechny eventy, které se potadaji na otevieném pro-
stranstvi — pod Sirou oblohou. Pfevdzné jsou to eventy spojené s koncertem nebo

tfeba sportovni udalosti. Odehravaji se na stadidnech, ndméstich nebo v piirodnich
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amfiteatrech. Tyto eventy jsou hromadného typu uréeny pro Sirokou cilovou skupi-
nu. Ucastnici jsou pocitani v fadu stovek ¢i tisicii. Tento typ eventu je ohrozovan

neptizni pocasi a tim je nutné mit zalozni variantu. (Sindler, 2003, s. 38-39)
Clenéni podle subjektu poFadatele

Eventy mohou potadat instituce ve veiejné spravé (obce, kraje a mésta), neziskové organi-
zace (Skola, sdruzeni), fyzické osoby nebo obchodni spole¢nosti. Zvlastni misto zaujimaji
soukromé eventy, jako jsou oslavy narozenin, svatby a jiné. Pfi realizaci eventli dochazi ke
kooperaci mezi riznymi subjekty, partnerstvi je nezbytné i1 z diivodu financovani z vice

zdrojt. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 12)
Clenéni podle poétu uiéastniki

e malé eventy — do 10 000 ucastniki;
e stiredni eventy — 10 000 az 100 000 ucastnik;
e velké eventy — 100 000 az 500 000 ucastnikii;

e mega eventy — vice nez 500 000 ucastniki.

Je potieba velikost eventu hodnotit ke vztahu k destinaci, kde se odehrava, pokud méa més-
tecko 3000 obyvatel, tak i akce se 30 000 ucastniky je zde mega eventem. (Kotikova, Sch-
wartzhoffova, 2008, s. 12)

Clenéni podle vyznamu

e eventy mezinarodni — mezinarodni vyznam;

e eventy ,,znackové“ — spjaty s danym mistem, dotvari jeho image, maji celostatni
nebo mezinarodni vyznam;

e eventy regionalni — jejich vyznam je zamétfen na urcity region, mén¢ se Ucastni
ucastnici z vétsi dalky;

e eventy mistni — nabidka pro mistni obyvatele a z blizkého okoli. (Kotikova, Sch-

wartzhoffova, 2008, s. 13)
Clenéni podle doby trvani

Eventy mohou trvat od né€kolika hodin (divadelni ptfedstaveni) az n¢kolik dnli (hudebni
festival) nebo tydnli (mistrovstvi svéta v hokeji). Délka eventu by méla korespondovat

s jeho ptipravou.

e eventy kratkodobé — trva 1 den;
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e eventy stirednédobé — trva né¢kolik dni;
e eventy dlouhodobé — trva déle nez tyden. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s.
13)

Clenéni podle opakovani realizace

[ 24

Nekteré eventy se pofadaji v pravidelnych intervalech, nejcastéjsi jsou kazdoro¢ni akce
(mistrovstvi svéta v hokeji), jiné se potadaji po 4 letech (olympijské hry), nékteré jsou vi-
cekrat v roce (Flora Olomouc — jaro a Iéto). Z tradice pravidelnych eventa se vytvaii jejich
»zhacka* a pokud se konaji eventy opakované na stejném mist¢, tak je to podpora i image
této destinace. Eventy mohou byt ale také pouze jednordzovou a neopakovatelnou udalosti.

(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 14)

3.4.1 Specifické eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie

Ubytovaci a stravovaci zafizeni organizuji nejriiznéjsi eventy, aby na sebe ptilakali pozor-
nost. Jsou to pfedevSim gastronomické akce, ochutnavky vin, letni party, riizné soutéze,

ptehlidky a jiné. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 29)

3.5 Dopady eventii na destinaci cestovniho ruchu
Pozitivni dopady eventii miizeme sledovat v oblasti:

e rostouci navstévnost destinace,

e lepsi image destinace.

Pozitivem eventi je také, ze se mohou konat 1 mimo hlavni sezonu, takze je tak mozZné
nalakat ucastniky cestovniho ruchu 1 v mimosezonnim obdobi. N&které eventy, hlavné me-
ga eventy mohou mit dopad 1 na infrastrukturu, naptiklad vystavba stadionu, ubytovacich
zafizeni atd. ZvySeni ndvstévnosti se vztahuje nejen k i¢asti na samotném eventu, ale je

moznost, ze vyvola zvySenou naslednou navstévnost destinace. (Kotikova, 2013, s. 112)

Velmi uspésné eventy stejné jako ty, které se pravidelné opakuji, mohou velmi ptiznive
ovlivnit 1 image destinace. Diky tomu, Ze se informace o téchto eventech dostavaji do mé-
dii, zvySuje se informovanost potencialnich turist, tim muiZe zvysit zdjem o navstévu

nejen dané¢ho eventu, ale i dané destinace, se kterou je dany event spojovan.

Existuji samoziejme 1 negativni dopady eventli na destinaci CR, mohou se projevit v prete-

zovani dopravni infrastruktury, tvorbé odpadu, zvySeni naroka na bezpecnost, nékdy 1 vys-
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$1 ceny. Rizikem pro destinaci pofadani eventi, které se snazi oslovit jinou cilovou skupi-

nu, neZ je cilova skupina navstévniki destinace. (Kotikova, 2013, s. 113)

3.6 Postup pri sestaveni uspésného produktu

Jedna se o Siroké spektrum akci a udélosti, které predstavuji velmi diferencované produkty.
Jelikoz jsou produkty tak rozdilné, neni mozné vypracovat jednotny nadvod, ktery by urco-
val, jak postupovat pii iniciaci, ptipravé a realizaci eventu v cestovnim ruchu. Nasledujici
podkapitoly jsou zaméfeny na obecné problémy a témata, bez kterych se neobejde sestavo-
vani uspésného eventu v CR. V podkapitolach bude rozebrana iniciativa spojend se samot-

nym vznikem eventu, jeho organizaci, financovanim, realizaci a néasledujici evaluaci. (Ko-

tikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 61)

3.6.1 Iniciace eventu

Zakladem jakéhokoliv eventu je ndpad. Event by mél obsahovat, pokud je to mozné origi-
nalni, nevSedni a ojedin¢lou myslenku. Je zde vyzadovana znac¢né kreativita. Ale neni vy-
louc¢eno inspirovat se n€kde jinde, naptiklad v zahranici. Plati zde obecné pravidlo marke-
tingu, kdo pfijde jako prvni s ur€itym produktem na trh, ziskava velkou Sanci na uspéch.

Diilezité je zde rozliSovat mezi eventy jednotlivych subjektii CR a eventy destinace CR.

Eventy podnikti jsou zcela v jejich rezii. Eventy destinaci CR jsou na tom poné¢kud jinak.
Iniciativa jejich uspofadani mize byt iniciovana pfimo od fidicich a marketingovych orga-
nu v té dané destinaci, mohou vychézet naptiklad od sdruzeni cestovniho ruchu, subjekti
cestovniho ruchu plsobicich v dané destinaci, turistickych informaénich center, volnoca-
sovych center, kulturnich instituci apod. Subjekt, ktery fidi cestovni ruch v dané destinaci,
nemuiZe nafidit podnikiim cestovniho ruchu organizovéni urc¢itého eventu. MlZe ale inicio-
vat vytvoreni daného eventu nebo miize nad eventem pievzit zastitu, mize ho fidit organi-
zatn¢, financné a hlavné mize pozadat jednotlivé subjekty se zadosti o zapojeni se pii rea-

lizaci daného eventu. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 61 - 62)

3.6.2 Tvorba namétu ve vazbé na ocekavané cile a cilovou skupinu eventu

Namét, obsah a tematické zaméteni eventu by mélo byt zacileno na konkrétni cilovou sku-
pinu. Cilova skupina by méla vychdzet z celkové marketingové strategie destinace CR a
méla by 1 pfispivat k cilenému budovani image destinace. DlleZitym a rozhodujicim krité-

riem je, zda ma byt event urCen primarné mistnim ob¢aniim, nadvstévnikiim z blizkého oko-
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1i nebo jestli bude event uren pouze pro navstévniky. U primarniho urceni mistnim obca-
niim, patii tento typ eventu do oblasti komundlni rekreace, kultury a sportu v daném misté,
eventy druhého typu patii do oblasti eventii v CR. Navstévniky eventu mohou byt nahodni
ucastnici CR, ti ktefi v dané destinaci jiz jsou a pfijeli za jinym Gcelem a névstéva eventu
je pro n¢ zpesttenim programu béhem jejich pobytu, piipadné muize byt ucast na eventu

divodem navstévy dané destinace. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 62)

navitévnici

’7 nahodni —‘ ’— cileni *\

‘ domici zahranicni domaci zahrani¢ni ‘

Obr. 1. Rozdeéleni navstévniki eventi

(Zdroj: Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 62)

Dal§im dilezitym kritériem je ¢lenéni navstévnikil destinace podle kritérii, jakymi jsou
zpusob organizovani cesty a pobytu, délka pobytu a motiv ucasti.

Cilova skupina ovliviiuje téma eventu, vychazi ze segmentace trhu podle Zivotniho cyklu
rodiny. Trh rozliSujeme na tyto segmenty: déti, mladez, singles, rodiny s malymi détmi,
rodiny s vétSimi détmi, samotné pary a seniofi.

Jak jiz bylo zminéno cili eventi CR je zvySeni navStévnosti destinace, zlepSeni image

destinace u potencialnich navstévnikl a tim nasledné zvysSeni navstévnosti destinaci.
Riist navstévnosti destinace se miZe projevit:

e rist jednodennich/vicedennich navstévnik,
e rist poCtu pfenocovani,
e rist zajmu o stravovaci sluzby,

e rist zajmu o doprovodné sluzby.
VylepSeni image se miiZe projevit:

e rist povédomi o destinaci,

e vytvofenim konkrétniho a pozitivniho spojeni s danou destinaci,
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e zvySeni zajmu o danou destinaci,

e zvySeni podvédomi diky médiim. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 63)

3.6.3 Organizacni a realiza¢ni tym

Organizovani eventu je mozné dvojim zptisobem: uskutecnit event vlastnimi prosttedky pti
vyuziti vlastnich pracovnikli, dobrovolnikii a subdodavatelli jednotlivych sluzeb, nebo
uzaviit smlouvu se specializovanou agenturou, ktera zorganizuje event ,,na klic*. Je to di-
lezité rozhodnuti a kazdd moznost ma své silné a slabé stranky, vyhody 1 rizika. Potadani
eventu vlastnimi silami je ¢asové narocné, je potfeba mit dostatecné know-how a zkuse-
nosti realizacniho tymu. VétSinou takto eventy pofadaji neziskové organizace, které spolu-
pracuji s dobrovolniky a byvaji takto realizovany mensi eventy. U vétSich eventl se Castéji

setkavame s piipravou a realizaci pomoci specializovanych agentur.

Pokud se spole¢nost rozhodne si vybrat agenturu na realizaci eventu, musi byt v zadavatel-
ské instituci zvolen zaméstnanec piipadné organizacni tym, ktery bude s agenturou komu-
nikovat a dohlizet na plnéni harmonogramu eventu, ptipadné fesit problémy, které by moh-

ly nastat a také komunikovat s médii. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 64)

3.6.4 Volba lokality — misto konani eventu

O misté konani eventu urCuje typ eventu a predpokladany pocet ucastnikl. Jak jiz bylo
zminéno vyse, rozliSujeme eventy, které se konaji uvnitt nebo venku. Vybér lokality je

dilezitym rozhodnutim, které s sebou pfinasi jak vyhody, tak 1 rizika.

Naptiklad parky nebo zahrady se daji vyuzit na event kvétinova vystava, ale také na kon-
certy nebo svatby. Vyhodou je atraktivni estetické pfirodni prostfedi. Rizikem mlze byt
poskozeni flory, Spatné pocasi, nutnost zabezpe€eni vSech doprovodnych sluzeb pro na-
v§tévniky. V ptipad¢ konani eventu ve venkovnim prostiedi v pfirodé, jako jsou naptiklad
sjezdovky, feky nebo hory. Mohou to byt sportovni soutéze nebo exhibice. Netradi¢ni vyu-
ziti mista by mohlo byt zdbavnymi soutéZzemi. Vyhodou je pfirodni prostiedi, rizikem mu-
ze byt Spatné pocasi, Spatna dostupnost, nedostatecné zdzemi pro potradani eventli, nutné
zabezpeceni vSech doprovodnych sluzeb pro navstévniky. (Kotikova, Schwartzhoffova,

2008, s. 65 - 68)
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3.6.5 Casovy harmonogram a rozpodet akce

Pro Gsp&$nou realizaci eventu a dosaZeni vSech urcenych cilii je nezbytné vypracovani re-
alného harmonogramu piipravy, realizace a stanoveni rozpoc¢tu. V harmonogramu by mély
byt uvedeny vSechny jednotlivé etapy ptipravy a realizace eventu. Pfi sestavovani harmo-
nogramu se za¢ina od stanoveni terminu eventu a od tohoto terminu se odviji terminy jed-
notlivych dil¢ich etap pfiprav. Dlraz musi byt pfedev§im kladen na terminy a v€asnost
uzavienych smluv s dodavateli, partnery apod. Ptipravna ¢ast miize trvat nékolik tydne 1

mésicl, v pfipadé mega eventl 1 né€kolik let.

Rozpocet eventu patii ke klicovym podminkam tuspéSného eventu. Je zde obsazena stranka
piijmova 1 nakladova. Do pfijmové stranky rozpoctu eventu patii pfijmy ze vstupného,
ptijmy od partnert, ptipadné piijmy z dotaci a grantli. V ptipadé, Ze jde o eventy, na které
se plati vstupné, byva Casto tato polozka vyznamnou piijmovou poloZkou rozpoctu. Pokud
by byla nizka ucast, tak se mize stat, ze realizace eventu by mohla skoncit ztratou. Rozpis
naklad by mél byt sestaven podle druhového clenéni naklada a také podle jednotlivych
etap eventu. Naklady se déli na investicni ndklady, ty se vyskytuji malokdy a neinvestini

naklady (materialové naklady, osobni naklady, sluzby v€etné cestovného, ostatni naklady).

Podle jednotlivych etap se ¢leni naklady takto: ndklady na ptipravu eventu (pre event), jsou
to naklady spojené s ptipravou eventu (reklama, pozvanky, plakaty, osobni ndklady). Dal-
$imi jsou naklady na realizaci eventu tzv. main event, to jsou naklady spojené s prondjmem
prostor, catering, technické zabezpeceni apod. A poslednimi jsou nasledné naklady neboli
after event, sem jsou zahrnuty ndklady spojené sukoncenim eventu, uklid, vyuctovani,

uvedeni mista do piivodniho stavu apod. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 68 - 69)

3.6.6 Financovani eventu a sponzorstvi

Pro konani kazdého eventu je nutné mit finan¢ni zajisténi. Financni prostiedky mohou po-
chézet z vlastnich zdroja, z dotaci, grantovych soutézi, od sponzort nebo zdroje ziskané od
ucastnikli eventu (vstupné, startovné) apod. Podily vySe uvedenych zdroji na realizaci
eventu mohou byt rozdilné. Ale vyznamnym zdrojem pokryti ndkladi eventu mohou byt
prispévky od sponzorli, mohou to byt dary, reklamni nebo jiné smlouvy, z nichz vyplyva
finan¢ni ptijem pro event. Velmi dilezité je, aby event splnil co nejvice o¢ekavani sponzo-

. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 69)
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Cilem sponzoringu z pohledu sponzora je o¢ekdvani komeréniho ptinosu, zejména zvyseni
znamosti a popularity firmy, vylepSeni nebo udrZeni dobrého jména, image znacky. Mize
napomoci ziskdni sympatii, ziskdvani diivéry vefejnosti. Motivuje pracovniky v obou insti-
tucich. Zvysuje prestiz zaméstnancii sponzorské firmy, ale i prestiz sponzorovaného, pro-
toze ziskal kvalifikaci jako vhodny pro sponzoring a také to svédci o jeho kvalitach.

(Johnova, 2008, s. 241)

Navic pokud je zastupce sponzora néjakym zpiisobem vtazen do akce, tfeba i¢asti na rautu
nebo spolecenském veceru, byva zpravidla jeho spokojenost vysokd. Opakované sponzor-
stvi se stava tradici a také 1 cti pro sponzory. V ptipad¢, Ze je dar od sponzora pfijat pasiv-
n¢ a neni nikde na eventu vidét, tak je do budoucna té€zké si sponzora udrZzet.

A4

Na ziskani sponzora neexistuji Zadné navody, ale je dulezité respektovat zakladni zasady:

o dilezity je vybér osoby pro vyjednavani sponzorstvi,
e benefit pro sponzory,

e vyhodnoceni a pod€kovani sponzorovi. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 70)

3.6.7 Realizace eventu

Obtizn¢ by se dala popsat zakladni pravidla realizace uspé$ného eventu. Eventy predstavuji
Skalu nejriizné;jSich moznosti, a proto se diametralné odliSuje 1 jejich postup pii realizaci.
Realizace eventu se lisi 1 podle toho, jestli event realizujeme vlastnimi silami nebo event

realizuje agentura.

Nejvetsi rizika realizace eventli hrozi u potfaddani eventi venku, kdy je riziko Spatného po-
Casi, proto je vhodné mit zalozni variantu, naptiklad stany, pfesun konani eventu do vniti-
nich prostor nebo zména programu apod. I pies veSkerou snahu potadateli se miize stat, ze

event skon¢i netispéchem.

MiiZe nastat bud’ absolutni netspéch, v ptipad€ zruseni eventu, anebo relativni neuspéch,
kdy se podafi splnit planované cile. PfiCiny netspéchu eventu mohou mit rizné dopady,
naptiklad selhani managementu eventu, nedostatek financi, nekvalitni sluzby, Spatna orga-
nizace eventu, nevyhovujici materidlné-technické zdzemi pro ucinkujici 1 navstévniky,
nedostate¢ny pocet navstévnikli, konkurencéni eventy a dalsi. Tyto pfi¢iny musi byt pecliveé
vyhodnocovéany, aby na né mohli byt organizatofi piipraveni do budoucna. (Kotikova,

Schwartzhoffova, 2008, s. 70 - 71)
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3.6.8 Evaluace eventu

Po ukonceni vSech eventli probiha etapa vyhodnoceni. Diky vyhodnoceni ziskavaji potfada-
telé eventu pottebnou zpctnou vazbu o uspéSnosti dan¢ho eventu. Vyhodnocuje se uroven

splnéni pfedem stanovenych cil.
Vyhodnoceni se sklada z téchto ¢asti:

e vyhodnoceni obsahové stranky eventu — vyhodnoceni pomoci silnych a slabych
stranek s diirazem na analyzu odchylek od pivodniho planu;

e vyhodnoceni ekonomické stranky eventu — vyhodnocuje se dodrzeni rozpoctu a
jeho jednotlivych polozek, piipadné se musi zdivodnit prekroceni nakladi nebo
nedodrZeni vySe vynosu;

e vyhodnoceni uspéSnosti z hlediska ucasti — mize se hodnotit pouhym poctem
ucastnikli nebo prostfednictvim ankety na webovych strankach, analyzou stiznosti
¢1 diskusi na webovych strankéch;

e vyhodnoceni z hlediska komunikaé¢niho efektu — mtize se hodnotit pomoci poc¢tu
zprav a vystupu v médiich, pocet vysilani reklamnich sdéleni, dilezitost je i1 spoko-
jenost sponzord, mélo by obsahovat SWOT analyzu eventu, navrhy a doporuceni
pro organizaci eventu do budoucna apod. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 71 -

72)

3.7 Komunikaéni mix eventu cestovniho ruchu

Komunikace u eventl je velmi dulezitd kvili jejimu dopadu na jejich UspéSnost, nez u
ostatni produkti CR. Je to diky tomu, Ze jednim z hlavnich cili pofadani eventu je dosaze-
ni zvySeni ndvstévnosti destinace a zlepSeni image destinace. Toho se d4 dosahnout vhod-
n¢ zvolenymi a u€innymi komunika¢nimi nastroji. U eventu je dilezitd jeho doba trvani,
ktera je zpravidla kratka, ale komunika¢ni kampan je dlouhodoba a trva zpravidla nékolik
meésici pred terminem konani eventu. Kombinace komunikac¢nich néstroji se v marketingu
oznacuje jako komunika¢ni mix. K nastrojim komunikaéniho mixu patii reklama, podpora
prodeje, osobni prodej, public relations a pfimy marketing. Z téchto nastrojii se u eventl
pouzivaji ptevazné reklama a public relations, pak méné podpora prodeje a osobni prode;.

(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 73)
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3.7.1 Reklama

Reklama je placenou neosobni prezentaci produktli. Reklama mé vzdy svého zadavatele —
subjekt, ktery ji financuje a uskute¢iiuje se prostfednictvim médii. Nutné je definovat cilo-

vy trh a jeho motivy.
DalSi rozhodnuti jsou znama jako ,,pét M*:

e Mission (poslani) — jaké jsou cile komunikace?

e Money (penize) — jak velky rozpocet na event je k dispozici?
e Message (sd¢leni) — jak ma vypadat reklamni sdéleni?

e Media — jak4d média budou pouzity?

e Measurement (métfeni, hodnoceni) — jak budou hodnoceny vysledky?
Cile reklamy v oblasti event turismu:

e vytvareni nebo zvySovani povédomi o eventu,

e vytvareni nebo zvySovani pozitivni image eventu,

e vymezeni pozice eventu vici konkurenci,

¢ informacni cile (o terminu, mistu, vstupném, programu apod.),

e vytvareni potieby zucastnit se eventu.
Dalsim diilezitym krokem je volba ptislusného reklamniho média.
V CR se nejcastéji vyskytuje reklama v nasledujicich médiich:

e tiSténé materidly (vlastni 1 jinych subjekti);
e reklama v tisku;

e reklama v televizi;

e reklama v rozhlasu;

e internet;

e outdoorova média. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 74)

3.7.2 Public relations

Public relations pfedstavuji ,,vztahy s vetfejnosti®, je to planované nebo neplanované konti-
nualni plisobeni na vetejnost, jak zdkazniky, tak potencialni zakazniky, zaméstnance i drzi-
telé akcii a jiné. Cilem je vytvareni jejich pozitivnich nazorii na dany subjekt, ¢innost pro
vefejnost, nabizené sluzby apod. Na rozdil od reklamy se jedna o neplacené aktivity, na-

priklad ¢lanky v ¢asopisech, pozvanim novinaii do destinace, tiskové zpravy apod. Jde o
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osloveni vetejnosti neplacenou formou bez moZnosti kontroly obsahu sdéleni. (Zelenka,

2007, s. 99)
Zajem médii a sponzori miiZe byt ziskan prostiednictvim nasledujicich aktivit:

e oslavy vyroci eventu;

e uvedeni nového eventu, programu nebo atrakce;
e charitativni dary;

e navstévy celebrit a VIP hostt;

e slavnostni vecirky;

e tiskové konference;

e (cast na veletrzich a vystavach. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 77)

3.7.3 Podpora prodeje

Podpora prodeje se da charakterizovat riznymi aktivitami, které stimuluji kromé reklamy a
publicity 1 prodej. Soucasti podpory prodeje v CR je snizovani ceny a vyhodné cenové
nabidky (prodej first minute nebo last minute), nabidky pro Casté klienty, davani drobnych
darka klientim, v podobé vyhry v soutéZi na eventu, vyhodné nabidky pro vybrané seg-

menty na trhu, naptiklad pro rodiny s détmi. (Zelenka, 2007, s. 100)

3.7.4 Osobni prodej

V CR se osobni prodej uplatituje zeyjména v ptipad€ v oblasti B2B neboli Business to Busi-
ness. Zacatek procesu osobniho prodeje zacind vyhledavanim, hodnocenim a vybérem po-
tencidlnich zadkaznikl. Nésledujicim krokem je navazani kontaktu a ptiprava jednani. Pod-
statou je obchodni jedndni, které by mélo sméfovat k uzavieni obchodu. Posledni fazi je
poprodejni kontakt, jehoZ kolem je udrzovani neustalého kontaktu se zdkaznikem — zasi-
lani novych nabidek, ovéfovani jejich spokojenosti, blahoptéani k vyro¢i ¢i uspéchu firmy

apod. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 77 - 78)

3.7.5 Piimy marketing

Zakladem pfimého marketingu je zaloZzen na budovani stalého vztahu se zdkazniky, pro-
sttednictvim rtiznych komunikacnich cest. Pfednosti pitimého marketingu je jeho schopnost
vyvolat zpétnou vazbu, odezvu na sd€leni, ¢imze je koupé produktu. Firmy, které pouzivaji
pfimy marketing, ziskaji informace o potiebach, pfanich a touhach zakaznika, bez platby

zprostiedkovatelim. Mezi néstroje pfimého marketingu fadime: telemarketing,
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e-marketing, reklama v tisku s kupony, direct mailing, vyuzivani databézi a dalsi.

Ptimy marketing by mél obsahovat akronym zvany AIDCA. Jednotliva pismena znamena-

Ji, jak by mél vypadat ptimy marketing:

A — attention nebo vzbuzeni pozornosti,

I — interest neboli vyvolat zdjem;

D — desire neboli vyvolani touhy;

C — credibility, je potteba ubezpecit o divéryhodnosti nabidky;

A — action neboli vyzva k akci. (Jakubikova, 2012, s. 266 — 267)
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 36

4 CHARAKTERISTIKA SPOLECNOSTI HP TRONIC, S.R.O.

Resort Valachy, kterého se tykad tato diplomova prace, oficidln¢ patii zlinské firmé¢ HP

TRONIC, s.r.o. Vznik firmy je zapsan v obchodnim rejstiiku k datu 13. ledna 1994.

V soucasné dobé¢ tato firma patii mezi lidry na trhu s domacimi elektrospotiebiCemi, spo-
tfebni elektronikou, mobilnimi telefony a fototechnikou. Je spoluzakladatelem ceské sité
EURONICS, také vlastni obchodni znacku PROTON, jejiz letdky patii mezi nejctené;si
akéni letaky s nabidkou elektrospotiebiét. Exkluzivné v Ceské republice zastupuje spo-
tfebni elektroniku a elektrospotiebice znacky Hyundai, vlastni znacku GoGEN, ktera se
vyznacuje svym zaméfenim na mladsi generaci, vlastni dal§i znacky GODDESS, GALLET
a zastupuje 1 znacku svétoveho lidra AXPIR/ALDES. Dalsi sluZba, kterou firma provozuje,
je dopravni sluzba HDS (HomeDeliverySystem). V roce 1997 ke vSem ¢innostem zacala
provozovat ti1 horské hotely a lyzatrsky areal ve Velkych Karlovicich, lezicich v srdci Va-

lasska a Beskyd.

Mottem firmy HP TRONIC je ,,HP TRONIC je firma o lidech a pro lidi*. Je velmi zakaz-
nicky orientovand, velky diraz je kladen na spokojenost jak zdkaznika, tak 1 zaméstnance

firmy. (O firmé, © 2008)

4.1 Velké Karlovice

Obec Velké Karlovice se rozprostird v podhtifi Javornikli a Chranéné krajinné oblasti Bes-
kyd, nedaleko hranice se Slovenskem. Mezi nejvétsi obce Ceské republiky se fadi diky své

rozloze 82 km” a tém&t 3000 obyvatel.

Historie této obce se pise jiz od 18. stoleti. Obec byla zalozena Karlem Jindfichem ze Ze-
rotina v roce 1714. Dochovalo se zde n€kolik stavebné kulturnich pamatek, jimz kraluje
dfevény barokni kostel Panny Marie Snézné, ktery byl zalozen v roce 1754 a je chranén
jako kulturni pamatka Ceské republiky. Dale sem patii roubena stavba Karlovského fojtstvi
pochézejici z roku 1793, lezi na zacatku udoli Bzové. Je to dievény dvorec obestavény
hospodarskymi stavbami a s hlavni patrovou budovou s pavlaci, v roce 2010 bylo zapsano
jako Narodni kulturni pamatka. V historickém stfedu Velkych Karlovic se nachéazi Karlov-
ské muzeum, které svym navstévnikim ukazuje a pfibliZzuje obraz Zivota lidi po nékolik
staleti v tomto koutu ValaSska. Dtfive nez zde vzniklo muzeum, byval tento objekt kupec-

kym domem, jehoz vznik se datuje k pocatku 19. stoleti. (Obec Velké Karlovice, © 2012)
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Velké Karlovice byvaji také oznacovany jako obec umélct, lidovych umélct a femeslniki.
Proslavily se svymi pisnémi, tancem, povéstmi i ptislovimi. Cerpali zde mnozi spisovatelé
napiiklad Marie PodeSvova a bratii Petr a Jiti Kfenkovi. V tdoli zvané Podt’até vyrabi otec
a syn povestné Stipané holubicky, v Jazerné provozuje femeslo fezbat, dale se zde zabyvaji
vyrobou hudebnich nastrojt, krpcii, opaskl a perletovych kotuli. Je zde 1 pévecky zensky
sbor, ktery navazuje na tradici lidového péveckého uméni. Velkou zvlasStnosti jsou tzv.
helekacky a heCené pisné, které se zpivaji s otevienymi hlasivkami. Pivod téchto pisni se

pise od 18. stoleti. (Kudy z nudy - Velké Karlovice, © 2015)

Obec Velké Karlovice je typicka valaSska obec. Dodnes se tu daji najit zachovalé pastviny

s mensimi stady ovci, také staveni v horach, kde se stale hospodafi.

Velké Karlovice ptitahuji v 1ét€ turisty a cyklisty a v zimé zase lyzati oceni nabidku upra-
venych sjezdovych trati. Na své si zde ptijdou i1 bézkafi, kterym je nabizeno nespocet ki-
lometrt znaCenych trati s odliSnymi stupni ndroc¢nosti. Hiebeny a svahy v srdci Beskyd-
skych hor jsou velkym ldkadlem pro spousty navstévniku, jiz desitky let. (Obec Velké
Karlovice, © 2012)

4.2 Resort Valachy

Resort Valachy tvofti tfi hotely, hotel Lanterna, Horal a Galik, s dvéma relaxa¢nimi centry,
Ski aredlem Razula, devitijamkovym golfovym hiistém a dal$i nabidkou sluZzeb a aktivit
v krasné ptirodé. Komplex je situovan v udoli Léskové v obci Velké Karlovice. Hotely
jsou od sebe vzdaleny do 3,5 km, nedaleko cyklostezky, ktera vede podél feky Becvy. Na-
bizi se 313 lazek k ubytovani, ktera jsou riiznoroda, a tak si ptijdou na své, jak nenaro¢ni

klienti, tak 1 klienti milujici komfortni sluzby.

Asi v poloviné 20. stoleti zde zacalo vznikat nékolik rekreaCnich zatizeni, z kterych vzesly
1 nyné&jsi hotely Resortu Valachy. Spa hotel Lanterna diive slouzil jako rekreaéni zatizeni
obuvnické tovarny Svit Gottwaldov. Jeji zaméstnanci se sem jezdivali rekreovat jiz v 60.
letech. Tehdej$Simu Svitu pattil také souCasny hotel Galik, ktery byl vyhlasen diky Skolnim
lyzatskym kurzim a pobytim v ptirodé. Misto nyné¢jSitho hotelu Horal byvalo rekreacni
stfedisko Zbrojovky Vsetin. Hotely Lanterna a Galik si udrzuji pavodni podobu, zatimco

hotel Horal se zménil k nepoznani.

Milan Hradil, zakladatel skupiny HP TRONIC, v roce 1996 koupil v té dobé chatrajici a

prazdné rekreacni stfedisko Zbrojovky Vsetin. Byla to prvni investice v oboru cestovniho
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ruchu. Brzy poté prikoupil 1 zbylé dva hotely, které¢ diive pattily Svitu. Obec Velké Karlo-
vice byla jeho srdecni zalezitosti a tak se rozhodl realizovat své plany na proménu této
oblasti na moderni destinaci cestovniho ruchu. V 90. letech probé&hla zakladni rekonstruk-
ce, v roce 2006 byla na fadé rozsahla rekonstrukce, ktera spocivala ve vybudovani relaxac-
niho centra Wellness Horal s termalnimi bazény, ¢tyfhvézdickovou rezidenci, hiiSté na
golf a dalsi aktivity k vyuZiti volného €asu. Diky tomu se stal Horal jednim z nejptitazli-
v&jsich hotelovych komplexti v CR. Zmodernizovala se i Lanterna, kterd se zménila
v komfortni ¢tyrhvézdickovy hotel se spa centrem s bazénem. Od roku 2008 nabidku slu-
zeb doplnil Ski areal Razula, v roce 2010 bylo vystavéno golfové hiisté¢ Horal. Sjezdovce

Razula ptibylo 1 vyuziti v letnich mésicich, kdy se zde vystavil park Razuldk v roce 2014.

Resort Valachy navstivi rocné zhruba 60 tisic hostt, ktefi jsou ubytovani a také nékolik
tisic hostll mesi¢né pii jednodenni navstéve, naptiklad navstévé wellness center nebo Ski
arealu Razula. V roce 2013 ziskal Resort Valachy certifikat Family Friendly - Spole¢nost
pratelska rodin€. (O nés, © 2010)

4.2.1 Spa hotel Lanterna

Spa hotel Lanterna je ¢tyrhvézdiCkovy hotel lezici v malebném udoli Velkych Karlovic
zvané Léskové v Chranéné krajinné oblasti Beskyd. Typickd valasska pohostinnost
s propojenim nejmodernéjSich hotelovych trendi, déla ztohoto hotelu dokonalé misto
k relaxaci, odpocinku, sportovni dovolené nebo dovolené s rodinou. Hotel ma své relaxac-
ni centrum L-Spa s bohatym vybérem procedur nebo klasickych a exotickych masazi, které
ptispivaji k psychické 1 fyzické pohodé€. V nabidce sluzeb nechybi whirpool bazén, vnitini
bazén shydromasaznimi tryskami, také ochlazovacim malym bazénkem, ktery patfi
k saung €1 parni lazni. Tento hotel klade velky diiraz na péci o télo a relaxaci téla i1 ducha.

(Hotel Lanterna, © 2008)

V nabidce ubytovani hotelu Lanterna najdeme pokoje od typu Standard po Suite Spa.
vizory, pfipojeni k internetu. V apartmd Suite se nachazi i1 sedaci souprava, je moZnost
oddélené¢ dvoulizkové loznice. Suite Spa jsou jedinecné apartmany s vlastnim krbem, vifi-
vou vanou nebo infrasaunou, espressem a audio/video technikou. V cené ubytovani je za-
hrnuta bohata snidan¢ formou Svédskych stoli a veCete formou teplého a studeného bufg,
neomezeny vstup do relaxa¢niho centra L-Spa a také do Wellness Horal, parkovani u hote-

lu a samoziejmosti jsou 1 animacni programy. Hosté zde maji k dispozici hotelovou Re-
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stauraci &Café Lanterna nebo mohou navstivit restauraci Vyhlidka, kde mohou zazit
gastronomicky zazitek, je pro vSechny, kteti se nespokoji jen tak s né¢im. Zde se potadaji 1
gurmanské akce. Jako dalSi ldkadlo hotelu Lanterna je zajisté no¢ni Cocktail bar, kde pt-
sobi vynikajici barmani, ktefi vdm namichaji pfes 200 druhti koktejla, kvalitni destilaty
z celého svéta, kvalitni vina a Champagne a pravé doutniky z Kuby a Dominikanské re-

publiky. (Ubytovani,)

Hotel Lanterna nabizi 1 spoustu dalSich sluzeb, jako jsou darkové poukazy, wellness balic-
ky, snidané na pokoj, ischovnu lyzi a kol, bezbariérovy ptistup, pokoj pro handicapované
hosty, moZnost ubytovani se psy, transfer mezi hotely Lanterna, Galik a Horal, informace o
animacnich programech, tipy na vylety, moznost pofadat zde konference ¢i jiné pracovni

aktivity a mnoho dalSich. (Sluzby, © 2010)

4.2.2 Hotel Horal

Ubytovani v hotelu Horal se dé€li na tii tithvézdickové rezidence a nové vybudovanou
ctyrhvézdickovou rezidenci. Rezidence jsou celkem ¢tyii a jsou rozprostfeny kolem hlavni

budovy s restauraci, Wellness Horal a konferen¢nimi mistnostmi.

U ttihvézdickovych rezidenci je na vybér v nabidce z pokoji Standard a Rodinného poko-
je, pokoje jsou vybudovany v horském stylu s LCD televizorem, pracovnim stolem, mini-
barem, internetovym piipojenim, moderné zatizenym socidlnim zafizenim se sprchovym
koutem, moznost odlozeni lyzi na chodbé u pokoje. Ve ¢tyrhvézdickové rezidenci je na
vybér z typli pokoji Standard DeLuxe a Suite Spa. Pokoj Standard DeLuxe je luxusni
dvouliizkovy pokoj s balkonem, LCD televizorem, pracovnim stolem, internetovym ptipo-
jenim, modernim sociadlnim zatizenim a Uischovna na lyZe v budové. Suite Spa je luxusni
rodinny pokoj s moderni obyvaci ¢asti s LED televizorem se $pickovym domacim kinem,
vlastni saunou, krbem a balkonem, oddélenym WC od koupelny s vanou a také minibar,
internetové pripojeni, telefon. V cené ubytovani na hotelu Horal je zahrnuta bohata polo-
penze s neomezenym vstupem do Wellness Horal, parkovani, vikendové animaéni progra-
my pro déti. Pobliz hotelu se nachdzi devitijamkové golfové hiisté a sportovni hiiste, lano-
vé centrum, muzete si zde zahrat bowling, vyptjcit si segway nebo elektrokolo, projit si
s détmi KuliSkovu nauc¢nou stezku. Pod hotelem se nachazi svah, ktery v zimé€ se z né;j sta-
va sjezdovka se snowtubingem a lyzafskou Skolou pro déti a v letnim obdobi se méni

v détsky park Razulak. (Ubytovani, © 2010)
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Hotel Horal poskytuje krasny pohled do okolniho udoli, a proto vas v letnich mésicich zve
k posezeni na venkovni terase hotelu, kazdy vikend se zde 1 nabizi grilované speciality.
Poradaji se zde 1 kurzy grilovani. Je zde i1 ValaSskd hospudka a Sport bar, kde si muzete

pochutnat na valasskych specialitach. (Gastronomie, © 2010)

Wellness Horal je velkym lakadlem, nabizi termalni bazény se slanou vodou vyhiivanou az
na 36°C. Zde mulzete relaxovat po prozitém aktivnim dni v pfirodé, ve vyhtaté horské vo-
de, ktera je bohaté na ptirodni mineralni latky. Voda pochazi z vlastniho ptirodniho vrtu ze
100 metrové hloubky, neni nijak chemicky upravovana diky své kvalité, tudiz se piidava
pouze sul a ohtiva se. Nachazi se zde plavecky bazén, zabavné relaxacni bazén, ktery nabi-
zi jeskyni, divokou feku, trysky, hydromasazni lavice a dal§i. Také je zde détsky bazén
s vodnim hiibem. Ve Vital baru se zde miiZzete obcCerstvit a spoc¢inout v odpoc¢inkové zong.

(Wellness Horal, © 2010)

V nabidce je i saunovy svét, kde se potfadaji saunové ritudly, véetné nabidky vSech moz-
nych masazi veetné exotickych. Smrnc jim dodéavaji rodilé Thajky a Filipinky. Mizete

vyuzit 1 kardio fitness centra. (Wellness Horal, © 2010)

4.2.3 Hotel Galik

Hotel Galik je cykloturisticky dvouhvézdickovy hotel, ktery je dobrym vychozim bodem u
turistickych 1 cyklistickych tras. Nabizi jednoduSe zafizené ubytovani, které je cenove nej-
dostupnéjsi z uvadénych tii hoteld. Proto je nejvice obliben rodinami s détmi, seniory, stu-
denty a také nenarocnymi cestovateli. Diky své vynikajici domaci kuchyni je velmi obli-
ben. Nachazi se zde restaurace s terasou, détsky koutek, spoleCenskd mistnost, konferencni

saly, sauna, uschovna kol a lyzi. (Hotel Galik, © 1997)

Hotel Galik nabizi ze dvou typi pokoji, Standard Plus a Classic. Pokoje Standard Plus
maji vlastni socidlni zafizeni a televizor. Pokoje Classic maji socidlni zatizeni na patie,
jsou jednoduse zafizené bez televizoru. V cené ubytovani je zahrnuta snidan¢ formou
Svédskych stoll, obédy a vecefe mozno dokoupit. Nabizi i moznost ubytovani se psem.

(Hotel Galik, © 1997)

Do dalSich sluzeb, které mohou hosté vyuzit, patii bowling, kule¢nik, stolni tenis, stolni
fotbal, pijcovna horskych kol, tipy na vylety a dalsi. I déti si tu ptijdou na své, je tu pro né
ptipraven détsky koutek, détské menu, jidelni zidlicky, projizdky na konich, krmeni ove-

¢ek koz nebo s nimi mohou rodi¢e vyrazit na prochazku, kam je dostanou nendsilnou for-
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mou, protoze budou déti hledat poklad a odvezou si 1 spoustu dalSich zazitki. (Hotel Galik,

© 2010)
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5 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU DETSKYCH EVENTU
V RESORTU VALACHY

V této kapitole se budu zabyvat soucasnym stavem nabidky détskych eventli v Resort Va-
lachy a také dalS$imi programy, které Resort Valachy nabizi pro rodiny s détmi. Podrobnéji
se zde budu vénovat programu Valachy Détem za lofisky ro¢nik 2014, kdy vybrané eventy
probéhly poprvé pod zastitou tohoto programu. Dale se budu zabyvat 1 pfipravovanym
letoSnim ro¢nikem programu Valachy Détem 2015, nabizenym animaénim programim v

jednotlivych hotelich a turistickym trasam vystavénym specialné pro déti.

5.1 Program Valachy Détem

Program Valachy Détem vznikl v lonském roce 2014, kdy pod tento program byly zastite-
ny ¢tyfi hlavni eventy pro déti. Détské eventy se potadaji v Cisté prirodé Chranéné krajinné
oblasti Beskydy. Program Valachy détem by se dal nazvat jako celoro¢ni tour plna zazitk
pro rodi¢e s détmi. VétSina z téchto eventii mé svoji dlouholetou tradici s ustalenymi daty
kondni a soucasti byva i1 zajimavy doprovodny program pro zpestieni. Jednotlivé akce na
sebe navzajem navazuji — déti se motivuji formou darka a bohatych cen. Pii1 vSech even-

tech je mozné vyuzit zazemi hoteld Resortu Valachy a jejich sluzby.

Medialni prezentace probihd pomoci PR aktivit a outdoor aktivit. Do PR aktivit jsou zahr-
nuty webové stranky (kudyznudy.cz, valachy.cz, velkekarlovice.cz, zlin.cz, rodinnepa-
sy.cz, maxipes.cz, skupiny na facebooku Resortu Valachy a dalsi), Hitradio Orion (spoty
s panem Dvotakem), v tisku je medialnim partnerem Denik, tiskovin (letdkova kampan na
Valassku a okoli ve Skolach a Skolkach, zapsani v kalendafi akci), ZOO Zlin a také probiha
jednani na détském programu Ceské televize Décko. Do outdoorovych aktivit patii letdky
na plochach ve Velkych Karlovicich a blizkém okoli, na vstupnich plochach vybranych
obchodnich center, plakaty na billboardech (na kazdou akci aspont 2 kusy), prezentace
v Resortu Valachy (letd¢ky na recepci v hotelech, rozesilani newslettert s informacemi o

détskych eventech), komunikace prostfednictvim zapojenych partnert.

Mezi partnery programu Valachy détem patii Resort Valachy, GoGEN Maxipes Fik, Ka-
sa.cz, Bublimo, Rodinné pasy, Denik.cz, kamsdetmi.com, www.detskeboty.cz, ZOO Zlin,

Hitradio Orion, LEGO, Alik.cz. (Valachy Détem, © 2010)
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V nasledujicich podkapitolach se budu vice vénovat tomuto programu za rok 2014, letoSni
rok 2015 a anima¢nim programim, které se na jednotlivych hotelech nachazi a jiné akce,

které zde mohou rodice s détmi vyuzit.

5.2 Valachy détem — 2014

Rok 2014 byl prvnim rokem programu Valachy détem. Predpoklddand ndvstévnost na
téchto eventech byla 3 000 osob ztoho 1 500 déti. V tomto roce probéhl serial détskych

eventll s Maxipsem Fikem.
V roce 2014 probehly tyto détské eventy:

e ned¢le 9. 3. 2014 — MaSkarni lyZovacka na Horalu;

e nedéle 18. 5. 2014 — Zabavna nedéle (nejen) s golfem;

e nedéle 8. 6. 2014 — Pohadkovy les;

e ned¢le 18. 10. 2014 — Drakiada s vySlapem na rozhlednu.

5.2.1 Maskarni lyZovacka na Horalu 2014

Maskarni lyZzovacka je event pro déti pofadany Resortem Valachy na sjezdovce u hotelu
v neobvyklé formég, a to na lyzich, ktery probiha na specidln¢ upravené sjezdovce. Sjez-
dovka je plna rekvizit a sladkosti, které si déti béhem jizdy mohou sbirat (branky ze stro-
meckl, které jsou ovéSené sladkostmi). Béhem doprovodného programu probihaji hry a
soutéZe nejen na sné¢hu. SoutéZi se naptiklad 1 o nejhez¢i nebo nejoriginalnéjsi masku. Déti
se vroce 2014 mohly tésit 1 z hodnotnych vyher, diky partneriim. Nejen, Ze si mali lyZafi
odnaseli diplomy, ale také mohli vyhrat 1 détskou elektroniku znacky GoGEN ze série
s Maxipsem Fikem. Na tomto eventu se také mohli setkat se Sné¢hovou kralovnou, cekali

na né& hratky s Tygry a jedineény fotokoutek s Maxipsem Fikem a Ajou.

Plati se symbolické vstupné 20,- K¢ a poté jiz mali lyZati neplati nic. Pokud dorazi v mas-
kach, tak maji celodenni lyzovani zdarma. Celou akci provazel moderator. Registrace pro-
bihala opét od 9:00 do 10:00, déti si mohly v této dob¢ nechat jesté pomalovat oblicej, poté
zacaly tréninkové jizdy a od 10:30 do 13:00 probihala samotna soutéZ a nasledovalo vyhla-
Seni vysledkti.

Ocekavana navstévnost byla 200 masek a celkem 500 osob, zucastnilo se na 100 masek,

tedy asi 300 osob celkem. Piijezd ucastnikli hodné ovliviiuje pocasi.
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Partnery tohoto eventy byly Resort Valachy, denik.cz, Hitradio Orion, ZOO Zlin, LEGO,
Pompo, www.detskeboty.cz, Rodinné pasy, Alik.cz, GoOGEN Maxipes Fik. (Maskarni ly-
zovacka, © 2010)

5.2.2 Zabavna nedéle (nejen) s golfem 2014

Zatimco Maskarni lyZovacka mé v Resortu Valachy jiz mnohaletou tradici, zabavné odpo-
ledne (nejen) s golfem bylo novinkou, v roce 2014 se potadal prvni ro¢nik tohoto eventu.
Tento event byl pofadan na golfovém hiisti Horal a byl pojat jako zahdjeni golfové sezony
zédbavnou formou. Lyzafsky svah Horal se totiz po konci lyzaiské sezony méni v golfové
hti§t€ Golf clubu Horal. Pro déti byla pfichystana trasa kolem hotelu Horal, na které pro né

byly pfipraveny riizné hry a ukoly.

Nekteré ukoly byl zaméten na golf, déti st mohly samy vyzkouset odpalovani nebo patova-
ni mi¢ku pod vedenim zkuSenych lektort. Pro jejich inspiraci zde byli 1 Skolaci z golfové-
ho klubu, ktefi si jiz ziskali diky své hie dobrou povést 1 u odborné vetejnosti. Dale byly
piipraveny 1 zdbavna stanovisté s jednoduchymi tkoly, které nemély golfovou tématiku.
Kazdy, kdo splnil vSechny tkoly, si doml odvezl 1 darek na pamatku. Na terase hotelu
Horal, kde se nachazel cil trasy, byl také koutek s deskovymi hrami a hlavolamy, které si
mohli rodi¢e s détmi zahrat. Prob¢€hla 1 tombola, ve které déti vyhravaly elektroniku Go-
GEN s Maxipsem Fikem a mnoho dalsich darkd od partnert.

Mali navstévnici mohli navstivit valaSskou mini-zoo a ornitologicky koutek s ukazkou
byl ptipraven i fotokoutek Maxipsa Fika, malovani na obli¢ej, moZnost svezeni se na Se-
gwayi nebo koni, mohly si vyzkouSet lanové centrum. Symbolické vstupné 30,- K¢ za dité.

Eventem pro déti opét provazel moderator.

Na tento prvni ro¢nik pocitali s ucasti 300 déti a s rodi¢i zhruba 600 osob celkem. Prvniho
ro¢niku Zabavné ned¢le (nejen) s golfem se zucastnilo kolem 50 déti, tedy zhruba 150

osob celkem 1 s rodici.

Partnery zabavné nedéle (nejen) s golfem byly Rodinné pasy, denik.cz, Alik.cz, Hitradio
Orion, www.detskeboty.cz, ZOO Zlin, LEGO, Pompo, GoGEN Maxipes Fik. (Zabavna
nedéle (nejen) s golfem, © 2010)
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5.2.3 Pohadkova cesta lesem 2014

Pohadkova cesta lesem je dalsi akei, ktera ma v Resortu Valachy mnohaletou tradici. Tato
akce je zde nejnavstévovanéjsi, v roce 2014 ji navstivil rekordni pocet 550 déti. Je to dob-
rodruzna cesta lesem plnd kazdoro¢né riznych pohddkovych postavicek a nejriznéjSich
ukolii plnych sladkych odmén za jejich splnéni. Tento rok na déti na trase cekaly znamé
vecernickové postavicky, jako Bob a Bobek, Krakono§, Kiemilek a Vochomtrka, Motyl
Emanuel s Makovou panenkou a na poslednim stanovisti ¢ekal obii Maxipes Fik, ktery se
s détmi velmi rad fotil. Mali navstévnici si mohli vyzkouset, jestli umi skékat 1épe nez Bob
a Bobek, vile Amalce pomahali s véneckem z kvétin, KrakonoSovi pomahali hledat jeho
ztracenou sojku, Makové panence pomahali sbirat rozkutalené koralky, mohli si vyzkousSet
vafeni Carodéjného lektvaru nebo pleteni pentlicek s vodnikem. DéEti béhem cesty lesem
vypliiovaly kiizovku, ke které jim davaly ndpovédu vecernickové postavicky na jednotli-

vych stanovistich a v cili potom za ni dostaly darek od partnert.

V doprovodném programu pro déti byly piipraveny ukazky techniky hasi¢ského zachran-
ného sboru Zlinského kraje, Policie CR a Horské sluzby CR, koutek BESIP, deskové hry
MINIDOK. Déti mohly navstivit game zonu GoGEN s Maxipsem Fikem. Mohly si vy-

zkouset skakaciho byka a nechat si pomalovat oblice;.

Na zavér mohly déti v tombole vyhrat zajimavé ceny od partnerti a hlavni vyhrou byl met-

rovy plySovy Kulisek, ktery je hrdinou velmi oblibené Kuliskovy nau¢né stezky.

Registrace ucastnikii probihala od 9:30 do 12:00 v hotelu Galik. Symbolické vstupné bylo
30,- K¢.

U Pohadkového lesa byla o¢ekdavana navstévnost na tento rok 700 déti, zhruba 1 500 osob
celkem. Pfestoze byl tento ro¢nik rekordni, co se tyce ndvstévnosti, o¢ekavana ¢isla se ne-
naplnila. Jak jiZ bylo zminéno, tento ro¢nik navstivilo na 550 déti, tudiz asi 1 300 osob

celkem.

Partnery tohoto ro¢niku Pohadkového lesa byli ZOO Zlin, Hitradio Orion, Alik.cz, Rodin-
né pasy, LEGO, denik.cz, www.detskeboty.cz, Pompo, GoGEN Maxipes Fik. (Sumpersky
a Jesenicky, © 2005)

5.2.4 Drakiada s vySlapem na rozhlednu Milofiova 2014

Pousténi drakl patfi neodmyslitelné¢ k podzimu. Na podzim byla moznost uzit si tradi¢ni

drakiddu na hotelu Galik. Od 9 do 10 hodin rano probihala registrace ucastnika s draky.
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Déti, které nemély vlastniho draka, tak si ho v této dobé mohly vytvoftit ve vytvarné dilné
v hotelu Galik. Také mohly vyuzit volny Cas a nechat si pomalovat oblicej. Od 10 hodin
zacalo soutéZni pousténi drakd, které pred polednem vyvrcholilo vyhlaSovanim vitézl nej-
hez¢iho draka, nejvétSiho draka nebo nejvysSe Iétajiciho. Diplomem a menSim darkem od
sponzort byli odménéni vSichni Gc¢astnici.

Také se vSichni snazili ptekonat Cesky rekord v poctu létajicich drak na jednom misté
v jedné chvili. Dosavadni rekord €ini 58 drak®. BohuZel ani tentokrat se nepodatilo rekord
piekonat, ptestoze bylo registrovano 78 drakii. Ve chvili, kdy probihal pokus o rekord,
nastalo chvilkové bezvétii a pocet drakli na obloze byl pouze 31, a to cely den celkem po-
fukoval vitr. Po obéd¢ si mohli jesté rodice spolu s détmi udé€lat spolecnou prochazku po
vyznacené trase na blizkou rozhlednu Milonova, kde na déti cekaly tkoly pIlné zabavy

s odménou na vrcholu.

Zpesttenim tohoto ro¢niku byla moznost si prohlédnout legendéarni ,,harleje*. Potadal se
zde totiz sraz Harley-Davidson Clubu Brno, mali navstévnici si mohli prohlédnout velké

stroje a vyfotit se s nimi.

Ocekavana navstévnost tohoto détského eventu byla 250 déti, tedy asi 500 osob celkem.
Jak je jiz vySe zminéno, v tomto ro¢niku bylo registrovano 78 draki, tedy zhruba se zu-

¢astnilo 200 osob celkem.

Partnery tohoto eventu byly Hitradio Orion, Pompo, GoGEN Maxipes Fik, Alik.cz, Rodin-
né pasy, denik.cz, www.detskeboty.cz, ZOO Zlin. (Kudy z nudy, © 2015)

5.2.5 Zhodnoceni roku 2014

V roce 2014 probéhly Ctyfi eventy pro déti pod zastitou programu Valachy Détem. Na-
v§tévnost v poctu déti za uskutecnéné détské eventy byla necelych 800 déti a 1 800 dospé-

lych, celkova navstévnost tedy byla 2 600 osob.

Na vSechny eventy bylo stanoveno symbolické vstupné 20 — 30 K¢&. Medidlni prezentace a

partnefi byli po dobu vSech eventl stejné.

Rozpocet nakladl byl stanoven na 55 000 K¢ na cely rok 2014 a bylo z néj celkem vycer-
pano 26 057 K¢. Néklady na prvni tfi eventy v celkové hodnoté dosahly stejné Castky, a to
7515 K& U posledniho eventu byly celkové vynalozené ndklady o néco niz§i, a to

v celkové hodnoté 5 015 K¢. Jednotlivé ndklady jsou podrobnéji rozepsany tabulce nize.
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Maskarni lyZovacka na Horalu, ktera se kona v bfeznu, je jiz tradi¢nim eventem v Resortu
Valachy. Navstévnost na tomto eventu byva standardné kolem 100 déti, které¢ se ucastni

programu. Bylo potfeba 8 osob z personalu.

Druhym eventem v tomto roce byla Zabavna nedéle (nejen) s golfem, kterd se v tomto roce

pofadala prvnim rokem. Tento event prob&hl v kvétnu. Skute¢na tcast byla niz§i, nez

MIw

mohou od tohoto eventu ocekavat. Na tomto eventu bylo potieba 12 osob jako personal.

Rok 2014 byl Gspésny hlavné, co se tyce navstévnosti eventu Pohddkova cesta lesem, kde
v tomto roc¢niku padl rekord v poc¢tu navstévnika. Tento event se uskutecnil v Cervnu. Na

Pohadkové cesté lesem bylo potieba 30 osob jako personal.

Poslednim eventem tohoto programu byla tradi¢ni Drakiada s vy§lapem na rozhlednu Mi-

loniova, ktery probéhl v fijnu. K uskute¢néni tohoto eventu bylo tfeba 12 osob.

Uvedené zhodnoceni je nize v tabulce.
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Tab. 1. Zhodnoceni roku 2014

Zabavna Drakiada
Maskarni nedéle Pohadkova | s vySlapem a
lyZovacka (nejen) s | cesta lesem | na rozhlednu
golfem Milonova

Termin konani Biezen Kvéten Cerven Rijen
Vstupné 20 K¢ 30 K¢ 30 K¢ 30 K¢
Pocet zicastnénych
- déti 100 50 550 78
- dospélych 300 150 1150 200
Planovany pocet
- déti 200 300 700 250
- dospélych 500 600 1500 500
Pocet potirebného personalu 8 12 30 12
Partneri
- denik.cz o ° ° °
- Hitradio Orion . . ° °
- Z00 Zlin L] L] ° °
- LEGO . o . o
- Pompo . . . .
- detskeboty.cz . . ° °
- Rodinné pasy . . . .
- Alik.cz L] L] ° °
- GoGEN Maxipes Fik ° . . .
Medialni prezentace
- internet . . . .
- Hitradio Orion . . ° °
- tisk . . ° °
- letak, plakat . . . .
Naklady
- moderator 2 500 K¢ 1 000 K¢ 2 500 K¢ 0 K¢
- spot do radia 2 500 K¢ 2 500 K¢ 2 500 K¢ 2 500 K¢
- PR ¢lanky v Deniku 1 595 K¢ 1 595 K¢ 1 595 K¢ 1 595 K¢
- PR ¢lanky Jalovec 500 K¢ 500 K¢ 500 K¢ 500 K¢
- tisk plakati 145 K¢ 145 K¢ 145 K¢& 145 K¢&
- sladké odmény 275 K& 275 K& 275 K& 275 K&
Naklady celkem 7 515 Ké 7 515 Ké 7 515 Ké 5015 Ké

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

5.3 Valachy détem — 2015

V roce 2015 je ocekdvana navstévnost za vSechny détské eventy pies 3 000 osob, tedy
1 500 déti.

V leto$nim ro¢niku jsou piipraveny tyto détské eventy:

e nedéle 8. 3. 2015 - MaSkarni lyzovacka na Horalu;
e nedéle 24. 5. 2015 — Zabavna nedéle (nejen) s golfem;

e nedéle 7. 6. 2015 — Pohadkova cesta lesem;
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e sobota 17. 10. 2015 — Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku. (Valachy
Détem, © 2010)

5.3.1 Maskarni lyZovacka 2015

Maskarni lyZovacka patii mezi nejoblibenéjsi zimni détské eventy poradané Resortem Va-
lachy ve Velkych Karlovicich ve Ski aredlu Razula. Letosni ro€nik se uskutecnil 8. biezna,
diky slunecnému pocasi a specialni pohadkové trati zafily tvare déti hned na zacatku jar-
nich prazdnin ve Zlinském kraji. Pro malé lyzate, byla opét pfipravena specidlni trat’ lemo-
vanou jehli¢natymi stromky. Na stromcich byla pfipevnéna spousta sladkosti, které si mali
lyZaii mohli otrhavat béhem jizdy. V cilovém oblouku bylo straSidylko Razuldk, které je
maskotem Ski aredlu Razula a détského parku na sjezdovce Horal. Déti v maskach mély
jako vzdy lyZzovani zdarma a byly pro né pfipraveny dalsi soutéze na sné¢hu nebo na terase
hotelu Horal, kde byl opét umistén koutek s deskovymi hrami a hlavolamy MINIDOK.
Samoziejmé probihalo vyhlaSeni vitézi za nejhez¢i nebo nejorigindlngj$i masku, v tomto
ro¢niku porota ocenila 20 masek. Mezi vitéze nejoriginaln€jsi masky byl 1 Ctyflety Pan
Tau, ktery pfi jizd¢ na lyZich zaroven kouzlil 1 svou bufinkou. Také své uméni predvadél
ctytlety indidn ze Sri Lanky. LetoSniho ro¢niku se také zacastnily 1 skupinové masky jako
Mach a Sebestova, Kouzelna $kolka s Michalem, Majdou a Fanynkou a také skupina dva-
nacti Mimoni.

K doprovodnému programu patfilo tradi€éni malovani na oblicej, MINIDOK, moZnost se-
tkani s obfim plySovym Maxipsem Fikem. Mali lyzafi se opét mohli tésit ze ziskanych
diplomt a hodnotnych cen od partnert, jako détské elektroniky znacky GoGEN Maxipes
Fik.

Plati se symbolické vstupné 20,- K¢ a poté jiz mali lyzafi v maskach neplati nic a maji ce-
lodenni lyZzovéni zdarma. Cely event probéhl pod taktovkou moderatora. Registrace probi-
hala opét od 9:00 do 10:00, déti si mohly v této dobé nechat jesté pomalovat oblicej, poté
zalaly tréninkové jizdy a od 10:30 do 13:00 probihala samotna soutéz a nasledovalo vyhla-
Seni vysledkd.

Ocekavana navstévnost byla nastavena stejné jako v lofiském ro¢niku, a to 200 masek a
celkem s rodi¢i tedy 500 osob, zucastnilo se opét kolem 100 masek, tedy asi 300 osob cel-
kem. Ptijezd Gcastnikii hodné ovliviiuje pocasi, které na letoSni ro¢nik vySlo krasné slu-

neéné.
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Mezi partnery letoSniho ro¢niku tohoto eventu pattily Rodinné pasy, Pompo, SUNSKI,
Hitradio Orion, ZOO Zlin, kamsdetmi.com, denik.cz, www.detskeboty.cz, kasa.cz, Go-

GEN. (Aktuality, © 2010)

5.3.2 Zabavna nedéle (nejen) s golfem 2015

Dal$im eventem pro déti, v letoSnim roce 2015 bude druhy ro¢nik Zabavné nedéle (nejen)
s golfem, ktery se pordda 24. kvétna na golfovém htisti Horal. Kde se lyzafsky svah na
konci lyzatské sezony méni v golfové histé Golf club Horal. Tento event zahajuje zdbav-

nou formou golfovou sezonu pro déti.

Pro déti bude pfichystdna opét trasa kolem hotelu Horal, na které budou ptipraveny pro
déti rizné zabavné hry a tkoly. Jako v lofiském ro¢niku budou nékteré ukoly zaméfeny na
golf a mali Gcastnici si budou moci zkusit odpalovani nebo patovani micku pod dozorem
zkuSenych lektorl. Také zde budou pro inspiraci Skolaci z golfového klubu. Mezi piipra-
venymi golfovymi ukoly, budou pfichystany 1 jednoduché tkoly s negolfovou tématikou.

Po splnéni vSech ukoll si déti doml odnesou darek na pamatku.

V doprovodném programu bude ptipraven jiz tradi¢ni koutek s deskovymi hrami a hlavo-
lamy MINIDOK, kde si s détmi mohou zahrat 1 dospé€li. Budou se moci podivat na valas-
skou mini-zoo, nechat si pomalovat obli¢ej nebo se nechat povozit na koni, vyzkousSet si

Jizdu na Segwayi.

Ptipravend bude také tombola, kde mohou déti vyhrat hodnotné ceny détské elektroniky
GoGEN s Maxipsem Fikem a spoustu dalSich darkti od partnert. Cely prabeh eventu bude

provazet moderator. Symbolické vstupné 30,- K¢ za dit¢.

V leto$nim druhém roc¢niku se ocekava navstévnost asi 150 déti, tedy celkem 300 osob 1

s dospélymi.

5.3.3 Pohadkova cesta lesem 2015

Nasledujicim eventem v seridlu détskych eventii v Resortu Valachy je jiz tradiéni Pohad-
kova cesta lesem. Bude se tento rok konat 7. ¢ervna. Tento event je nejnavstévovanéjSim

eventem tohoto typu v celém regionu.

Pro ucastniky pohadkové cesty lesem bude opét prichystana dobrodruzna cesta lesem. Kde
na n¢ ¢ekaji nachystana jednotliva stanovisté s pohadkovymi postavickami, kde déti budou

plnit nejriznéjsi tkoly, budou za jejich splnéni dostavat sladkosti. Béhem cesty lesem je


http://www.detskeboty.cz/
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pro déti nachysténa kiizovka, do které budou sbirat odpovédi od pohddkovych postavicek
na jednotlivych stanovistich, dostanou ndpovédu ke spravnému vyplnéni. A v cili za ode-

vzdanou vyplnénou kiizovku ¢ekaji na déti piipravené darky od partnerd.

Registrace ucastnikli bude probihat od 9:30 do 12:00 na hotelu Galik. Symbolické vstupné
30,- K¢.

V leto$nim ro¢niku Pohadkového lesa je ocekavana navstévnost 700 déti, zhruba 1 500

osob celkem 1 s dospélymi.

5.3.4 Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku 2015

17. tijna se uskutecni novinka letoSniho roku 2015, a to Podzimni kouzleni se stezkou od-
vahy na Galiku, ktera vysttida tradi¢ni drakiadu s vySlapem na rozhlednu Milonova. Déti
se mohou t&Sit na tvofivé odpoledne plné her a zabavy. Na déti ¢ekd vyroba podzimni vy-
zdoby z ptirodnich materiali. Probéhne spolecné otevieni stezky odvahy s Kralovnou noci,

ktera bude pro déti zcela jisté dobrodruZznou cestou lesem.

Ocekavanad navstévnost tohoto eventu je kolem 150 déti, celkem s dospélymi tedy 300

osob.

5.3.5 Zhodnoceni roku 2015

Na letosni rok 2015 jsou opét piipraveny Ctyii eventy pro déti v programu Valachy Détem.
V eventech nastane zména, kdy se misto tradi¢ni Drakiady s vySlapem na rozhlednu Milo-
fova uskute¢ni novy event Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku. Resort Vala-
chy se rozhodl pro zruSeni drakiady, a to z diivodu, Ze tento event patii mezi tradi¢ni a tu-
diz jej nabizi pfevazna vétSina instituci, které potadaji eventy pro déti.

Vstupné bude opét symbolické vrozmezi 20 — 30 K¢. V tomto roce probéhla zména
v partnerech. Partnerstvi bylo pferuseno se spolecnostmi LEGO a Alik.cz, ale nékteti part-
nefi ptibyli, a to SUNSKI, kamsdetmi.com a kasa.cz. Medialni prezentace prob&éhne u stej-

nych instituci jako v roce 2014.

Rozpocet na naklady je opét 55 000 K¢ na rok a ndklady budou vedeny také zhruba ve
stejnych ¢astkach. V poctu potiebného personalu to bude vypadat nasledovné: Maskarni
lyzovacka na Horalu — 8 osob, Zabavna nedéle (nejen) s golfem — asi 15 osob, Pohadkova

cesta lesem 32 — 42 osob, Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku — 12 osob.
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Z tohoto roku probé¢hl zatim pouze prvni event, a to MasSkarni lyzovacka na Horalu. Zu-

Castnilo se zhruba na sto déti a 300 dospélych. Persondlu bylo zapotiebi opét 8 osob.

Naklady byly stejné sestavy jako v lofiském ro¢niku, celkové néklady dosahly vyse 7 515
K¢&. Podrobnéji rozepsano to vypada takto, moderator - 2 500 K&, spot do radia - 2 500 K¢,
PR ¢lanky v Deniku — 1 595 K¢, PR ¢lanky Jalovec — 500 K¢, tisk plakati — 145 K¢ a od-
mény pro déti — 275 K&.

5.4 Dotaznik pro ucastniky détskych eventi programu Valachy Détem

Resort Valachy se velmi zajima o zpétnou vazbu od navstévnikl détskych eventti, proto na
kazdém eventu jsou k dispozici kratké dotazniky. Diky nim se mohou dozvédét, zda na-
v§tévnici ucast na eventech opakuji nebo jsou zde poprve, odkud se o eventu dozveédels,
odkud jsou a také mohou zanechat svoji emailovou adresu, ktera slouzi Resortu Valachy

k roz§ifeni kontaktii na rozesilani newsletter a informacemi o jednotlivych eventech.

NiZe rozeberu podrobnéji vyhodnoceni dotaznikli po détském eventu Pohddkova cesta le-
sem 2013, prvni ro¢nik Zabavné nedéle (nejen) s golfem 2014 a Pohadkovou cestu lesem

2014.

5.4.1 Zpétna vazba od navstévniki — Pohadkovy les 2013

V nize uvedeném grafu mizeme vidét, Zze se v tomto ro¢niku zicCastnilo vice dévcat nez
chlapcti. Celkem se vratilo 385 vyplnénych dotaznikli a z toho bylo171 chlapct a 215 di-

vek, v procentualnim vyjadieni je to 44 % chlapct a 56 % divek.

Pohlavi

m Chlapec

M Divka

Obr. 2. Graf Pohlavi ucastniku

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy

Resort Valachy, 2013)
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Navstévnici eventu jsou jak navstévnici mistni, z blizkého okoli, tak 1 zdaleka. V nize uve-
deném grafu mizete vidét piehled obci, z kterych pochédzeji navstévnici, kteti se zucastnili

Pohadkové cesty lesem 2013.

Rovnych 21% tcastniki neboli 81 osob, pfijelo z nedalekého Vsetina. Na druhém misté se
umistili navstévnici z Velkych Karlovi s poctem 49 osob, coz tvoii 12,7%. Na tfetim miste
je usazen Zlin, ze Zlina se piijelo zicastnit tohoto eventu 40 osob, tedy 10,4%. Z RoZznova
pod Radhostém, ktery skoncil na 4. misté, piijelo 24 osob, coz je 6,2%. Na patém miste je
Valasské Meziti¢i s poctem 21 navstévnikt, 5,4%. Dalsi obci je Novy Hrozenkov, ze kte-
rého dorazilo 17 osob, 4,4%. Z Karolinky, ktera sousedi s Velkymi Karlovicemi, dorazilo
na tento event 13 osob, tedy 3,4%. Z Ostravy dorazilo 12 osob, coz déla 3,1%.
Z Olomouce se zucastnilo 8 osob, z celkového poctu vracenych dotaznika to dela 2,1%.
Z obce Huslenky dorazilo 6 ucastniki, 1,6%. Z obci Horni Be¢va, Valasska Bysttice a Va-
lasské Klobouky se zcastnilo po 5 lidech. Halenkov, Hovézi a Vigantice byli zastoupeny
4 osobami z kazdé obce. Do skupiny obce s ucasti 0,8% patii obce Frydek-Mistek, Havi-
fov, Mikulivka, Pozlovice, Prostfedni Becva, Przno, SluSovice a Otrokovice. Do dalsi
skupiny obci s tcasti 0,5% patii tyto obce Bohumin, Bojkovice, BruSperk, Dolni Becva,
Frenstat pod Radhostém, Holice, Horni Lide¢, Kel¢, Kunc¢icky u Basky, Napajedla, Novy
Ji¢in, Odry, Olomoucany, Praha 9, Slavi¢in, Turzovka, Zdéchov, Zubii a slovenska Zilina.
A obce s nejmensi ucasti 0,3% byly Bohu€ovice, Brno, Bfeclav, Bystfice pod Hostynem,
Détmarovice, Dolni Lutyné, Horni Bludovice, Hostdlkova, Hradec nad Moravou, Janova,
Kopftivnice, Krhovéa, Krmelin, Leskovec, Lhota, Luhacovice, Lizkovice, Markvartovice,

Pov. Podhradie, Povazska Bystrica, Puchov, Rybi, Semetin, Spytihnév, Usti a Vistiové.

Z vyctu vSech obci odkud byli za€astnéni, mizeme vidét velké rozpéti obcei a byli zde 1

navstévnici ze Slovenska. Z nejvzdalengjSich mist v CR byli navstévnici z Prahy a Brna.
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Obce odkud jsou navstévnici eventu
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Obr. 3. Graf Odkud jsou navstévnici eventu

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2013)

Dalsi otazkou v dotazniku bylo, zda event Pohadkovou cestu lesem ve Velkych Karlovi-
cich navstivili poprvé nebo se zicastnili opakované. Z vracenych dotaznikii jasné vyplyva,
Ze tuto akci navstivila vétSina ucastnikl poprvé, a to 64%, coz z celkového poctu bylo 247

ucastnikd. Opakované se tohoto eventu zucastnilo 36% navstévniku, tedy 139 déti.

Navstéva Pohadkové cesty lesem
poprvé?

HANO
mNE

Obr. 4. Graf Navstéva Pohadkové cesty le-
sem poprvé

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort

Valachy, 2013)

Nasledujici otazka slouzi ke zjisténi, odkud se o eventu Pohadkova cesta lesem dozveédéli.
Na vybér bylo sedm odpovédi a bylo mozné zaSkrtnout i vice moznosti. Jak jde v grafu
nize, tak nejvice navstévnikl se dozvédélo o eventu z internetu. Ve velmi tésném zavésu
s rozdilem pouze 1 odpovédi se lidé dozvidali o tomto eventu od svych znamych nebo pfa-

tel. Z letaki a plakatd se o tomto eventu dozvédelo 68 navstévnikt. Dale se umistilo radio
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s poctem 24, Rodinné pasy, kdy to bylo 17 osob, ze Skol a Skolek 15 osob, 8 navstévnika

uvedlo tisk a na poslednim misté skonc¢ilo Pompo, a to pouze zminila 1 osoba.

Odkud jste se o Pohadkové cesté lesem dozvédéli?
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Obr. 5. Graf Odkud vi o Pohddkové cesté lesem
(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2013)
5.4.2 Zpétna vazba od navstévniki — Zabavna nedéle (nejen) s golfem 2014

Zabavné nedéle (nejen) s golfem se v roce 2014, kdy se konal prvni ro¢nik tohoto eventu
pro déti, se zGcastnilo celkem 43 déti. Zde pievladala navstévnost chlapct, a to 24 a 19

divek, v procentudlnim vyjadieni to bylo 56 % chlapct a 44 % divek.

Pohlavi

H Chlapec

H Divka

Obr. 6. Graf Pohlavi ucastniku

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Re-

sort Valachy, 2014)

V nasledujicim grafu vidime, z jakych obci navstévnici pochéazi. Nejvice ucastniki dorazi-
lo ze Zlina, jednalo se o 23 d¢ti, coz z celkového poctu €ini necelych 29 %, déle bylo 10
déti ptimo z Velkych Karlovic, ty tvoti 22% zastoupeni. Z Nového Hrozenkova piijely 4
déti, coz je 8,9 %. Z Pierova a Hovézi dorazily déti v poctu po ttech, tedy tvoti 6,7 %. Dal-

$1 tcastnici v poctu po dvou pochazeli z Kobylnice, Ivan¢ic, Roznova pod Radhostém a
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Vidce. Byly zde i zastoupeny dalsi obce, a to blizka Karolinka, Bieclav, Valasské Mezitici

a Skvorec, z t&chto obci byl vzdy pouze jeden tastnik.

Obce odkud jsou navstévnici eventu
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Obr. 7. Graf Odkud jsou navstévnici eventu
(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2014)
Dalsi zjistovaci otdzka zodpovida, odkud se navstévnici o eventu pro déti dozvédeli. Nej-
vice ucastniki odpovédélo, Ze informace o této akci zjistili na internetu, tato odpovéd’ se
opakovala 23 krat. Druha nejcastéjsi odpoveéd’ se objevila 16 krat a to, ze se o tom dozveé-
déli z letdk a plakati. Déle se o eventu dozvidali od zndmych ¢i pratel, 4 krat padla odpo-
véd’ Rodinné pasy, které jsou partnerem eventli pro déti. Na poslednim misté se umistilo

radio, kdy se skrz néj o eventu dozvéd¢€l pouze jeden ucastnik.

Odkud jste se dozvédéli o Zabavné nedéli (nejen) s
golfem?
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Internet Znami, pratelé etdk, plakatRodinné pasy  Radio

Obr. 8. Graf Odkud se dozvédeli o Zabavné nedéli (nejen) s
golfem

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2014)

5.4.3 Zpétna vazba od navstévniki — Pohadkova cesta lesem 2014

Na grafu nize mizeme vidét, kolik chlapci a divek se zacastnilo détského eventu Pohad-

kovéa cesta lesem v roce 2014. Graf vychazi z celkového poctu vracenych dotazniki, kte-
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rych bylo 494, z toho bylo 223 chlapcti a 271 divek, v procentualnim vyjadieni je to 45 %
chlapcii a 55 % divek.

Pohlavi

H Chlapec

M Divka

Obr. 9. Graf Pohlavi ucastniku

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Re-

sort Valachy, 2014)

Diky velké ucasti na tomto eventu je i rozsahla Skala obci, odkud néavstévnici pochazi.
Nejvice déti prijelo z nedalekého Vsetina, a to v poctu 85 a tvoftily 17,2 % z celkového
poctu. Jako druhy se umistil Zlin s po¢tem 61 déti, tedy 12,3 %, na tteti pozici jsou Velké
Karlovice s 59 détmi, to je rovno 11,9 %. Z vedlejsi obce Karolinka se zacastnilo 36 déti,
tedy 7,2 %. Z Nového Hrozenkova to bylo 30 déti, které tvotily 6 % UcCastnik. V menSim
15 z Roznova pod Radhostém, 11 z obce Hovezi, 10 déti z obce Zubii. Z obce Halenkov
piijelo za zabavou 7 malych ucastnikii, z Halenkova a Hranice se zc¢astnilo po Sesti dé-
tech. Obce Otrokovice a Havifov byly zastoupeny poctem péti déti, 5 tcastnikti bylo 1 ze
sousedniho Slovenska. Mezi skupinu obci s ucasti do 0,8 %, coz znamenalo 4 déti z obce,
patti Brno, Pierov, Ruzd’ka, Praha a Frydek-Mistek. Do skupiny obci s ucasti do 0,6 %
patifi obce Kasava, Star¢ Hamry, Poli¢nd, Prostéjov, Huslenky a Banov. Z této skupiny
obci dorazily déti vzdy v poctu 3. Do predposledni skupiny obci s tcasti do 0,4 %, kdy
z kazdé dorazily 2 déti, patfi Janova, Lipa, Plzen, Sternberk, Hluéin, Przno, Frydlant nad
Ostravici, FrenStat pod RadhoStém, Vigantice, Kunovice, Horni a Dolni Bec¢va, Holice,
Jarcova, Vizovice, Kozlovice, Janova, Celadna a Hostalkova. Posledni skupinou obci
s ucasti do 0,2 % jsou obce Luhacovice, Jablonec nad Nisou, Vyskov, Kroméfiz, Slavkov u
Brna, Olomouc, Jesenik, Uhersky Brod, Krnov a dalSich mnoho malych obci. V této sku-

piné se také objevil uastnik z Kanady a Svycarska, ktefi byli jisté z nejvétsi dalky.
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Obce odkud jsou navstévnici eventu
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Obr. 10. Graf Odkud navstévnici jsou

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2014)

V nasledujicim grafu mizeme vidét, Ze nejvice ucastnikl se

o tomto eventu dozvédéli od

svych znamych nebo ptatel. Dale 214 zucastnénych zjistilo informace na internetu, zhruba

o polovinu méné osob se eventu zuc¢astnilo na zakladé letaku ¢i plakatu. Z tisku se o eventu

dozvédelo 24 ucastnikii z radia o 2 méné, ze Skol a Skolek 16 osob, z Rodinnych pasi 9 a

z Pompa pouze 4 castnici.

Odkud se navstévnicio eventu dozvédéli
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Obr. 11. Graf Odkud se navstévnici dozvédeli o eventu

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort Valachy, 2014)

Posledni tradi¢ni otdzkou bylo, zda navstivili Pohadkovou cestu lesem ve Velkych Karlo-

vicich poprvé. Z tohoto ro¢niku vyplynulo, ze 211 ucastnikii, coz predstavuje 43 %, se

zucastnili poprvé. A zbylych 283 osob se ucastnili jiz opakovang, tento pocet tvoii vice jak

polovinu zacastnénych, coz je 57 %.
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Navstéva Pohadkové cesty lesem
poprvé?

B Ano

B Ne

Obr. 12. Graf Navstéva Pohadkové cesty le-
sem poprvé

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Interni materialy Resort

Valachy, 2014)

5.4.4 Zavérecné porovnani dotaznikii 2013 a 2014 Pohadkova cesta lesem

V tabulce nize vidime srovnani dvou ro¢nikli détského eventu Pohadkova cesta lesem
z roku 2013 a 2014. Mazeme zde vidét rozdil v poctu navstévnosti déti, kterd v roce 2014
razantn¢ stoupla. U dalSiho tadku, a to zda navstivili tento event poprvé nebo opakovang,
vidime, ze vroce 2013 prevladala odpovéd’, Zze ucastni poprvé. V roce 2014 jiz znacné
prevladala odpovéd’, ze jsou zde opakované, Z ¢ehoz vyplyva, ze UcCastnici z roku 2013
piijeli 1 v roce 2014, tudiz byli déti 1 rodice spokojeni s timto eventem. Posledni srovnani
v tabulce se tykéd propagace, prvni tf1 mista zaujimaji v obou ro¢nicich internet, znami ¢i
ptatelé, letdk nebo plakat, propagaci témito formami zaznamenalo nejvice Gcastnikl. Ale
nemuzeme opomenout ani propagaci v tisku, spot v radiu, letaky ve Skolach a Skolkach a
také pres partnery se o nas ucastnici dozvédé€li, a to z Rodinnych pasti a Pompa, kdyz

v mensim poctu.
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Tab. 2. Porovnani dotaznikit 2013 a 2014 Pohadkova cesta lesem

Pohadkova cesta lesem 2013 Pohadkova cesta lesem 2014
Pocet zi¢astnénych déti
- chlapci 171 223
- divky 215 271
Navstéva eventu
- poprveé 247 211
- opakovan¢ 139 283
Odkud se dozvédéli o eventu
- internet 159 214
- Znami, pratelé 158 223
- letak, plakat 68 111
- tisk 8 24
- radio 24 22
- Skola/skolka 15 16
- Rodinné pasy 17 9
- Pompo 1 4

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

5.5 Animacni programy pro déti v Resortu Valachy

Animaéni programy jsou soucasti vSech tfi hoteli Resortu Valachy. Anima¢ni programy
probihajici v hotelu Horal jsou i pro hosty ze Spa hotelu Lanterna zdarma. Po otevieni dét-
ského zdbavniho parku Razuldk, které probéhlo v ervnu roku 2014, jiz nejsou organizo-
vané animacni programy stdlou nabidkou. SpiSe se potadaji omezené, ale rodiny s détmi je

mohly vyuzit letos o jarnich prazdninach a velikonoc¢nich prazdninach.

Déle v jednotlivych podkapitolach se podrobné vénuji anima¢nim programim ve Spa hote-
lu Lanterna, hotelu Horal, Wellness Horal a hotelu Galik. Déle détskému zdbavnimu parku

Razuldk a prvnimu ro¢niku lyzaiskych zavoda O pohar strasidylka Razulaka.

5.5.1 Spa hotel Lanterna a hotel Horal

Animacni programy se konaji v détské herné vedle recepce v hotelu Horal. Tyto animacni
programy jsou 1 pro hosty ubytované ve Spa hotelu Lanterna a jsou zdarma. Aktudlni har-
monogram animaci, ktery je platny v dob& pobytu, obdrzi hosté vzdy na recepci hotelu. Pro

hosty ze Spa hotelu Lanterna 1ze domluvit 1 bezplatny transfer mezi hotely.
Den déti ve Wellness Horal — 1. 6. 2015

S darkem a anima¢nim programem zdarma pro kazdé dité.
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Wellness Horal — Saunovani déti

Kazdy den dvé hodiny pied oteviraci dobou od 8:00 — 10:00 mohou rodiny s détmi vyuzit
saunovy svét. V 9:00 se vzdy kond v Sauné¢ Dome saunovy ritual ,,.Détské ¢arovani®, jeho
prub¢h je uzpisoben malym hostim. Saunovani déti se nijak zadsadné nelisi od saunovani
dospélych, ale z diivodu udrzeni klidové zény je béhem dne vstup povolen od 14 ti let.
Vyhodou dopoledniho saunovani take je, ze teplota jesté neni tak vysoka, tak ji sndsi i ma-
1¢ déti. Je potieba dbat na jejich odpocinek a dostatecny piisun tekutin a radé€ji je posazovat
na niz8i lavice, kde je 1 niZsi teplota.

Rodice s détmi mohou také vyuzit dal$i nabizené terapie, Kneippiv chodnik, parni lazen,
vnitini 1 venkovni whirpool a tepidarium, které je vyborné pro lidi trpici astmatem. Pro déti

je zde ptichystano i1 obCerstveni (voda a Cerstvé ovoce). (Saunovy svét, © 2010)

5.5.2 Hotel Galik - Galik détem

Na hotelu Galik jsou déti velmi vitanymi hosty. Resort Valachy poskytuje zazemi pro po-
hodovou rodinnou dovolenou s n¢kolika sportovnimi aktivitami. Také jsou rodinam s dét-
mi nabizeny slevy na ubytovani (déti do 12 ti let ubytovani zdarma), sluzby. Je zde mozné
zapijCit vybaveni 1 pro ty nejmensi a v restauraci jsou také détskd menu. Hotel je také cas-

to vyuzivan pro détské tabory a lyzaiské kurzy. Celoro¢né se zde potada fada akei pro déti.

Pro déti je v hotelu Galik nachystan détsky koutek s kulickami v hotelové restauraci, dét-
ské menu, détské jidelni stolicky, stolni tenis, stolni fotbal, bowling, moZnost projizdék na

konich, krmeni ovecek a koz.
Hotel Galik potada kazdoro¢né Magickou Filipojakubskou noc a Mikulase na Galiku.
Magicka Filipojakubska noc

Hotel Galik je potadatelem tradi¢niho paleni carodéjnic, které ptipadd na 30. dubna nebo
dalsi nejblizsi vikend. Zacatek byva od 17 hodin, v té dobé jsou pro navstévniky piiprave-
ny dilny, kde je mozno si vyrobit svou vlastni figurku ¢arodéjnice, ktera podle tradice ma
byt spalena v ohni. Od 19 hodin nedaleko hotelu Galik je vzplane o€istna vatra, kde i¢ast-
nici mohou spalit vSe necisté, jako jsou 1 Spatné vlastnosti a svou vlastnoru¢né vyrobenou
figurku ¢arodéjnice. Opékaji se Spekacky a na nejstraSidelnéjsi masky ¢ekaji sladké odme-
ny. Dospéli si mohou vychutnat Carodéjnicky lektvar Filipojakubsky pun¢ ohfivany na

ohni a pro déti je ptipraven bez alkoholu.
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Mikulas na Galiku

MikulaSské odpoledne plné her, zédbavy a sladkych odmén je tradi¢ni a velmi popularni.
Hotel Galik kazdoroéné nenavitévuje jen Mikulas s Certem a Andélem, ale tfeba i ilustra-
tor pro déti Adolf Dudek, ktery je vyborny ucitel kresleni, ale 1 skvély bavic. Potadaji se
také PARAdni dny s Mikulagem, v roce 2009 se tak déti mohly seznamit s handicapova-
nymi détmi a pomoci jim se zapojit do aktivit v pohodové atmosféfe plné podpory a poro-
zumeéni.

Kazdym rokem je pfipraven zabavny program nejen pro déti, mohou si vyzkouSet zdobeni
pernickli, mohou si uzit zdbavu s Certy, zkusit si modelovani z marcipanu, vS§echny hodné

déti dostanou mikulasskou nadilku. A také se soutézi o nejlepsi masku Certika nebo andéla.

Letosni Mikulas na Galiku probehne 5. 12. 2015. (Galik détem, © 2010)

5.5.3 Détsky zabavni park Razulak

V roce 2014 byl v Resortu Valachy otevien détsky zabavni park Razuldk. Byl vybudovan
na upati sjezdovky Razula naproti hotelu Lanterna a v blizkosti hotelu Galik. Kolem parku
vede také cyklostezka Bec¢va. Na détském zdbavnim parku se podilela spolecnost

BESKYDY SPORT, ktera provozuje jiz podobny areél v Bilé.

Jedna se o zabavni park se vzdélavacimi prvky, jeho maskotem je skiitek Razulak a cely
park je zasvécen karlovskym straSidylktim. Jejich sochy vyrobené ze dieva jsou poutavou

vyzdobou arealu.
V parku je pro déti k dispozici mnoho atrakci:

e Kutalenica u Lesoné a Kvéton& — je to jedina kulickodraha v CR, je to soustava
drah a stavidel. Déti pusténim kulicky a kladenim piekazek ur€uji jeji cestu a mo-
hou zavodit s ostatnimi détmi, ¢i kuli¢ka bude v cili jako prvni;

e Tubackiv seSup — tubingova draha;

e Kudibaltv détsky lanac;

e Vesnice duchtil — teepee a indianska vesnice;

o Ctyikola¢kova zavodni dréha — zavodéni ve §lapacich auti¢kach;

e Vodouchliv vodoto¢ — vodni zorbing;

e Smokacav nafukovaci hrad;

e obii piskovisté a trampolina.
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V parku se potadaji dvakrat denné hodinové animacéni programy s instruktory, kazdy den
se vénuji jinému tématu. Dopoledni program je vhodny spiSe pro mensi navstévniky a od-

poledni program pro Skolaky.

Park mohou navstévovat déti jiz od 3 let. Doprovod déti ma vstup zdarma, pokud nevyuZi-
va atrakce. Se zakoupenou celodenni vstupenkou je mozné se do parku béhem dne opako-
van¢ vracet. Sluzby jako animacéni program nebo tubing jsou zpoplatnény. V parku je zajis-

tén dohled.

Sezona v roce 2015 bude zahajena v patek 1. kvétna. Na sezonu 2015 se chysta 1 par novi-
nek, mini vodni svét, druhy bazén s lodickami, ptij¢ovna kolobézek, horskych kol a Slapa-
ciho auta pro celou rodinu. Také nové specialni vikendové vstupné pro détsky park Razu-

lak a détsky park v Bilé.

Oteviraci doba détského zabavniho parku Razulak:

rrrrrr

e kvéten, Cerven, zafi, fijen — pouze o vikendech (sobota, ned¢le) 9:00 — 18:00

e Cervenec a srpen — otevieno denné 9:00 — 18:00. (Aktuality, © 2010)

5.5.4 O pohar strasidylka Razulika

V letosnim roce 2015 se uskutecnil prvni ro¢nik seridlu détskych lyzatskych zavoda O
pohar strasidylka Razulaka. Probéhlo 5 kol zavoda v n€kolika terminech, 11. 1. 2015, 25.
1. 2015, 8. 2. 2015, 22. 2. 2015 a posledni kolo prob¢hlo 1. 3. 2015.

Do zéavodi se zapojilo né¢kolik desitek déti a ti, kteti se zucastnili vicekrat, tak mohli zabo-
dovat v celkovém hodnoceni a ziskat hlavni cenu. Hlavni cenou bylo zaptjceni lyzaiského
vybaveni na celou ptiSti zimni sezonu 2016. Posledni kolo zavodu se konalo 1. 3. 2015,
rozhodlo o celkovém vitézi. Vitézem se stalo dité, které béhem celého seridlu jednotlivych
zavodi nasbiralo nejvice bodil a odvezlo si Pohar strasidylka Razuldka. Dal§imi cenami
byly darky od Ski aredlu Razula, ZOO Zlin, Wellness Horal, vstupné do letniho parku Ra-
zulak a ceny od détské elektroniky GoGEN Maxipes Fik.

Déti si domti odnesly diplomy a ceny, mohly se také nechat zv&Cnit s maskotem détského

zébavniho parku Razuldk, plySovym straSidylkem Razuldkem a plySovymi psimi maskoty.
Zavody byly rozd¢€leny do tii vékovych kategorii:

e roc¢nik 2010 a mladsi (mohou startovat s doprovodem “vodi¢em®);

e rocnik 2007 —2009;
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e roc¢nik 2006 a starsi.

Casové harmonogramy jednotlivych zavodd probihaly ve viech datech stejné, a to nésle-
dovné: registrace do 12:00, poté probihalo vysvétleni a prohlidka zdvodni traté, ve 13:30

zacal samotny start, kdy déeti jely dve kola a ve 14:30 probihalo vyhlaSeni vysledk.

Podminkou ucasti na zdvodech byla povinna ptilba ve vSech vékovych kategoriich a sefi-

zené lyze, které si bylo mozno zapijcit na misté.

Ucastnici byli pfedem seznameni i1 s hodnocenim a bodovanim zavodi. Prvni tfi mista
v kazdé kategorii obdrzi ceny. Méfeni Casu probihalo elektronickou ¢asomirou a trat’ byla

vyty€¢ena mékkymi zavodnimi tycemi.

Partnery byly Ski areal Razula, Resort Valachy, ZOO Zlin, Wellness Horal, SUNSKI,
GoGEN Maxipes Fik. (Akce, © 2010)

5.6 Turistické trasy pro déti v Resortu Valachy

Resort Valachy ma v souc¢asné dobé dvé détské turistické trasy. V Resortu Valachy vznikl
napad jak pomoci rodicim, dostat déti snadnéji na prochazku. Jednotlivé turistické trasy

jsou vice popsany v dalSich podkapitolach.

Prvni détska turistickd trasa vznikla v roce 2011 a jmenuje se, Hledej poklad na Galiku.
Dé&ti velmi Casto na slovo poklad slysi a zde zaciné jejich zvédavost, co by to tak asi mohlo
byt. Tuto turistickou trasu v roce 2012 zpestiilo otevieni rozhledny Miloniova, ktera je na

této trase.

Druhou détskou turistickou trasou je KuliSkova nauc¢na stezka, byla oteviena také v roce
2012. Na tuto trasu mohou rodice své déti naldkat na samotny zabavny vylet za sovou Ku-

liskem s krmenim ovecek.

5.6.1 Hledej poklad na Galiku

Tuto turistickou trasu ve Velkych Karlovicich ptipravil specidlné pro déti a rodice s détmi

Resort Valachy. Jeji délka €itd zhruba 6 km tim, Ze je Clenitéjsi, je vhodna spiSe pro déti

v v

Trasa zacina u hotelu Galik, vede jeho okolim a okolim sjezdovky Galik v adoli Léskove,
pokracuje po horském hiebenu 1 pifes louky a pastviny. Vyletnikiim se v priibéhu tary na-

skytne nddherny vyhled do krajiny, ale uvidi 1 krasu typickych valasskych dfevénic nebo
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unikatni roubena zvonicka. A pfi cest¢ mohou navstivit 1 rozhlednu Miloniova. Déti si bé-

hem cesty mohou sbirat bortivky, ostruziny a také je mozné setkani se stadem ovci.

Jedna se o turistickou trasu, ktera je inspirovana tzv. geocachingem, coz je celosvétova hra
pi1 které se hledaji skrySe v ptirod¢ za pomoci GPS navigace. Soufadnice pro vyhledéani
téchto skrysi s poklady jsou sepsany na specialnich webovych strankach. Cilem této hry je
dostat se na to konkrétni misto a najit tu skrys se schrankou, ve které je uloZzen zapisnik pro
zapsani navstévy a také malé darky. Hledaci si z krabicky mohou cokoliv vzit vyménou za

jinou piinesenou drobnost, kterou ve schrance zanechaji pro své nasledovniky.

Tato turistickd trasa je pouze volné inspirovana geocachingem, tak zde neni nutnad GPS
navigace. Sta¢i jenom, kdyZ si na recepci vhotelu Galik si vyzvednete pfichystany
podrobny popis cesty se zaznaCenymi trasovymi body. UZ samotné jejich hledani v terénu
bez napovédy mapy je pro déti velkym dobrodruzstvim. Déle jsou na trase tury na deseti
mistech pfipraveny soutézni ukoly. Nasbiranim vSech ¢iselnych indicii ziskaji déti ¢iselny
kod pro otevieni schranky s pokladem, ktery na n€¢ ¢ekéa po navratu opét na recepci v hote-
lu Galik. Jako u normalniho geocachingu si mohou déti z pokladu néco odnést vyménou za

jinou véc, kterou ve schrance zanechaji.

Ve Velkych Karlovicich se nachéazi ptiblizné 25 “keSek®, proto se stava stale vice oblibe-
nym cilem jejich hledacii. To by mohla byt 1 inspirace pro nadSené¢ dospélé s vét§imi détmi

na dalsi vylety. (Hledej poklad na Galiku, © 2010)

5.6.2 KuliSkova nau¢na stezka

Kuliskova naucna stezka je druhou turistickou trasou Resortu Valachy, ktera je specialné
piipravena pro déti. Za vznikem KuliSkovi naucéné stezky stoji spoluprace Resortu Vala-
chy, Lesi CR, Spravy CHKO Beskydy a Ceského svazu ochrancti pfirody Salamandr
z nedalekého RoZnova pod Radhos$tém. SdruZeni Salamandr stoji za obsahovou naplni
stezky, kresby doplnil Ludvik Kunc. Kuliskova nau¢na stezka neni prvni aktivitou sdruzeni
Salamandr ve Velkych Karlovicich, podileli se 1 na znaceni cyklostezky Becva a maji pro-

jekt na monitorovani velkych Selem v Beskydech. Také maji za sebou 1 jiné nau¢né stezky.

Stezka se nachazi v idoli Dyn¢ék nedaleko hotelu Horal, ktera srozumitelnou a atraktivni

formou pfiblizuje détem zajimavosti ptirody Chranéné krajinné oblasti Beskydy.

Stezka je dlouha zhruba 2,5 km s 10 stanovisti. Diky nenaro¢nému terénu a ¢astym zastav-

kam zvladnou tuto stezku malé déti 1 rodice s kocarky a tim je idedlni pro rodinny vylet.
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Zacatek stezky je u hotelu Pod Javorem u sjezdovky Horal pobliz cyklostezky Becva. Dale
pokracuje udolim Dyncak podél golfového htisté, po iboci lesem, kolem pastvin s ovcemi

a kon¢i u hotelu Horal.

Stezkou provadi kuliSek, ktery je vzacnym druhem sovy hnizdici pravé ve Velkych Karlo-
vicich. Je to nejmensi Zijici sova u nas, velikosti je asi jako Spacek a je chranénd nejen u
nas, ale 1 v ramci celé EU. KuliSek na své cesté ptirodou potkava na 10 stanovistich rizna
zvitatka, povida si s nimi a déti se mohou dozvédet, jak se zdejSim zvifatkim Zije, jaky
maji domov, ¢im se zivi a mnoho dalSich zajimavosti. BEhem celé naucné stezky se déti
seznami s zabou kunikou, jestérkou, veverkou, rysem, ¢ernym ¢apem nebo ptakem skor-

cem, ktery dokéaze chodit pod vodou.
Oznaceni jednotlivych zastaveni:

1) Cesta za¢ina

2) Kdo chodi pod vodou?
3) Jestérka na golfu

4) Barevna veverka

5) Podivny kos

6) Pozor na pySné zaby

7) Kde bydli ¢erny ¢ap?
8) Kdo tluce v lese?

9) Po stopach velké kocky
10) Uz to vim!

Na jednotlivych stanovistich jsou kromé informacnich tabuli 1 interaktivni prvky. Déti fesi
hadanky a ukoly, odpovédi na né jsou ukryté nebo na druh¢ strang tabule. Informacni tabu-
le a interaktivni prvky, jsou vyrobeny z ptirodniho materialu, ze dieva. Dievo je typickym
materidlem pro zastavbu valaSské krajiny. Tisk je udélan pifimo na dievu, coz dava pane-
lim zcela odliSny vzhled nez u vétSiny jinych stezek. Texty jsou 1 pieloZeny do anglictiny.
Stezka je lemovéana dievénymi hracimi prvky, jako je houpacka, lavka, xylofon a jin¢).
Také si déti mohou vyzkouset zvétSeninu kuliSkova domecku a zkusit, jaky ma rozhled do
okoli, na dal§im stanoviSti si mohou vyzkouset svoji rovnovahu na kladin€. Na poslednim
stanovisti, pfimo u ohrady se nachdzi automat s granulemi na krmeni ovci, které zde spésa-

ji louky. Za vhozeni 5,- K¢, automat vyda hrst granuli a déti mohou ovecky krmit.
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V cili stezky, ktery se nachdzi u hotelu Horal, se mohou mali vyletnici posilnit KuliSkovou
specialitou, v cené s malym plySovym Kuliskem. Tak si mohou déti odvézt domt svého

malého plySového Kuliska.

Partnery KuliSkovi nau¢né stezky jsou Barum, Kofola original, CHKO Beskydy, Agentura
ochrany piirody a krajiny Ceské republiky, www.detskeboty.cz. (Aktuality, © 2010)


http://www.detskeboty.cz/
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6 ANALYZA KONKURENCE NABIDEK UBYTOVACICH
ZARIZENI A EVENTU PRO DETI

Tato kapitola je zaméfena na analyzu konkurence, konkrétné v oblasti Beskyd a KrkonoSe.
Konkurence v jednotlivych oblastech je rozdélena na konkurenci nabidek ubytovacich za-

tfizeni a konkurenci nabidek détskych eventt.

V souc€asné dobé si chtéji rodiny s détmi uzit dovolenou “na plno*. Nabidka je plna rtzno-
rodych balickli dovolenych zaméfenych na rodiny s détmi, které zahrnuji 1 animaéni pro-
gramy pro déti, aby si rodice mohli uzit tieba sportovni naro¢ny vylet nebo opravdovy re-
lax. A jsou radi, kdyZ je moznost, Ze se 1 jejich d€ti zabavi béhem jejich nepfitomnosti.
Také prevazna vétSina rodin s détmi jezdi na vylety, za poznanim, sportem nebo néjakym
netradinim eventem, kde se zabavi jak déti, tak i rodi¢e. Casto navitdvuji eventy
v blizkém okoli, ale také jsou ochotni za takovym eventem urazit i vétsi dalku a brat to

jako celodenni vylet.

Détskych eventa existuje velka Skala, pfes sportovni, vytvarné, poznavaci i tradi¢ni. K tra-
di¢nim eventiim pro dé€ti patii maskarni baly, velikono¢ni tradice, paleni ¢arodéjnic, draki-
ady. Trendem dne$ni doby je neustdlé chténi a poznavani né€eho nového a to se tyka i
eventil pro déti, kdy se vice netradi¢ni eventy stdvaji mnohem zajimavéjSimi a tak lakaji

k ucasti na nich. Proto je dilezita jejich inovace nebo ptidavani dalSich ldkavych eventi.
6.1 Konkurence nabidek ubytovacich zarizeni v Beskydech

6.1.1 Hotel Duo

Nachazi se v obci Horni Be¢va v CHKO Beskydy. Hotel je rozdélen do dvou samostatnych
budov s kapacitou 140 Iizek. Hotel je zcela nekutacky. Jsou zde vitani cyklisti i domaci
mazlici.

Je zde mozné vyuziti venkovnich sportovist’, kde najdeme trampolinu, tenisovy kurt, hiisté
pro micové hry, piskovisté pro déti, détské prolézacky, houpacky, ruské kuzelky, ¢lovéce

nezlob se, ohnisté, venkovni bazén, moznost vyuziti détského koutku a hlidani déti.

Potradaji v dubnu, kvétnu a ¢ervnu rodinné sportovni vikendy, kdy je zajistén pro déti celo-

denni animacéni program a rodice si mohou uzit dosyta relaxu a sportu.

Hotel také ptipravuje akcni balicek Letni “kouzelné* prazdniny, v letoSnim roce budou

probihat od 27. 6. — 30. 8. 2015. Hotel Duo davd moznost na svych webovych strankach
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hlasovat o tom, jaké by chtéli téma programu Kouzelné prazdniny 2015. V hlasovani maji
navrhy Na divokém zapadé, Z pohadky do pohddky a Cesta kolem svéta. Na divokém za-
padé zaziji skupiny kovboji a indidnti dobrodruzstvi v lese, prérii, typi, budou se zkouSet
ucit stiilet z luku, vatit na ohni. V programu Z pohddky do pohadky budou déti provazet
nejznaméjsi a nejoblibenéjsi pohddkové a vecernickové postavicky. Pti programu Cesta
kolem svéta by se déti podivaly kazdy den na jeden kontinent. Prozatim vyhrava Cesta
kolem svéta, ale Z pohddky do pohadky je v zavésu o pouhé 3 %. (Kouzelné prazdniny, ©
2010)

6.1.2 Wellness hotel Bahenec

Jedna se o tii hvézdickovy hotel lezici ve Slezskych Beskydech s nekufackym prosttedim.
Nabizi ptijemné ubytovani v rodinné atmosféfe, vhodny pro klienty, kteti hledaji klid pro
relaxaci, nabizi zdzemi pro rodiny s détmi, kratké vychazky v ptirod¢ nebo turistické vyle-
ty. V hotelové restauraci se nachazi velky détsky koutek s prostornou hernou, hotel také
nabizi vyuZiti vnitfniho bazénu s teplou vodou 32°C, finskou saunu, masaze. Je mozné
vyuzit venkovni bazén se solarnim ohievem, plazovy volejbal, pétanque a détskou dieve-
nou vesniCku se skluzavkami a prillezkami. V roce 2013 ziskal tento hotel ocenéni za regi-
onalniho vitéze tithvézdickového hotelu v Moravskoslezském kraji a druhé ocenéni ziskal
za regiondlniho vitéze hotelu SPA&Wellness v Moravskoslezském kraji. (Wellness hotel

Bahenec, © 2009)

Hotel Bahenec nabizi balicky pro rodiny s détmi béhem celého roku. V nabidce nalezneme
balicek na Jarni prazdniny, Velikonoce, Péaleni ¢arodéjnic, Letni prazdniny, Helloween a

Silvestr.

Pti velikono¢nim pobytu je pro déti pfipraven animaéni program. Vyzkousi si malovani
vajicek, pleteni pomlazek. Mohou se téSit na pomlazkovou zabavu s hudbou a détsky kar-
neval s MySkou Miki. Animatofi budou zajiStovat zdbavu pro déti od sobotniho vecera do

nedélniho vecera. (Rodiny s détmi, © 2009)

Nabidka letniho pobytu obsahuje celodenni animaéni program pro déti, 1x ve€erni karne-
val pro déti, neomezeny vstup do vnitintho a venkovniho bazénu. (Rodiny s détmi, ©

2009)

V silvestrovském balicku je v doprovodném programu zahrnut kouzelnik a bohaty animac-

ni program s odménami pro déti. Animacni program je zaloZen na tom, Ze kazda rodina,
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kterd se zacastni tohoto pobytu, tak si ptipravi stat, za ktery bude soutézit. Podrobny pro-
gram viz ptiloha P X. (Rodiny s détmi, © 2009)

6.2 Konkurence détskych eventii v Beskydech

30. détsky valassky bal — patek 9. 1. 2015 ve Frenstatu pod Radhostém

Détsky karneval

nedéle 18. 1. 2015 Baska, Staric

— sobota 24. 1. 2015 Stramberk, Lide¢ko, Malenovice
— nedéle 25. 1. 2015 Kozlovice, Frydlant nad Ostravici
— nedéle 1. 2. 2015 Smilovice

— sobota 7. 2. 2015 Ticha

6.2.1 Kotva — Lesni zahrada Halenkov

ZaloZeni sdruzeni Kotva — Lesni zahrada Halenkov bylo za u¢elem vybudovani Lesni za-

hrady, mista pfibliZzeni ekologie a souladu s ptirodou.
Ohen - patek 30. 1. 2015

Program pro déti od 6 do 15 let na téma Oheil — dobry sluha — zIly pan. Zabavnou formou
détem vysvétluji, ze je ohen pro nas dilezity, ale ze mize 1 uskodit. Déti budou péct chléb

a zkusi si saunu.

Vzduch — sobota 21. 2. 2015

Program pro rodiny s détmi na téma vzduch — jeho slozeni a kvalita pro dychéni. Hry
k tématu. (Kotva — Lesni zahrada, © 2009)

6.2.2 SKki areal Synot Kycerka

Maskarni karneval na Kycerce — sobota 14. 3. 2015

Déti, které dorazily v maskach, mély celodenni lyzovani zdarma. Zcastnilo se asi kolem
30 ti masek. Cely event pro déti vyvrcholil vyhlaSenim nejhez¢i masky. Mali lyzafi si do-
mu odnesli darek na pamatku. DéEti se mohly vyfotit s maskotem Nadace Synot. Celym

programem provazelo Radio Zlin.
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Pohar Kycerka 2015

Leto3ni rok probéhl jiz 6. roénik o Pohar Kycerky. Pohar Kycerka je pro nejmensi lyZate.
Je to tiikolovy zavod v obfim slalomu na malych vlecich. Zavod je urcen lyzaftim “amaté-
rum®. Vitézové jednotlivych zavoda si doml odnesou hodnotné ceny a hlavni cena pro
absolutniho vitéze vSech tii kol byly lyzZe. Startovné se neplati, ale je potieba zakoupit jiz-

denku na maly vlek.
Mali lyzafi jsou rozdéleni do tii kategorii:

e Snchulacci (rok narozeni 2009 a mladsi);
e Eskymacci (rok narozeni 2006 — 2008);
e SnéZenky a machfi (rok narozeni 2003 — 2005).

Jednotliva kola se konaly:

e 8.2.—Karlovsky CAP CUP;
e 15.2.—Ski ficak pod Kantork;
o 22 2. —0 pluskovjanskt lyzu. (Kyc€erkateam.cz, © 2015)

6.2.3 Hrad Hukvaldy
Slet ¢arodéjnic

V nedéli 26. 4. 2015 se uskutec¢ni slet Carodéjnic. Kostymy vstup zdarma. Bude vyhlaseni
nejlepsi Carodéjnice, které budou odménény. Rytitska predstaveni, kladivo na carodéjnice,

katovna Ordal. Den vyvrcholi upalenim nejstrasnéjsi carodéjnice.
Komedianti na kaie

V sobotu 6. ¢ervna se zde bude potadat scéna kejkliit a komediantti pro malé i velké. Pro-
behne rytifské povidani o princi Bajajovi a Zonglérské predstaveni.

Strasidelna noc

V letosni sezoné probéhnou dvé straSidelné noci. Prvni probéhne v sobotul8. Cervence a
22. srpna. Prob€hne vecerni sjezd strasidel, bubdkt a dalSich bytosti. Oblibena akce zejmé-

na pro zlobivé déti. V doprovodném programu bude pravo utrpné, katovna a noc¢ni rytifské

vystoupeni. (Program, © 2011)
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6.3 Konkurence nabidek ubytovacich zarizeni v Krkonosich

6.3.1 Hotel Grund Resort Golf & Ski

Hotel Grund Resort Golf & Ski je ¢tyfhvézdiCkovy hotel v KrkonoS$ich nedaleko Janskych
Lazni a Pece pod Snézkou. Soucasti resortu je 18jamkové golfové hiisté. Hotel je drzite-

lem certifikatu “Family Friendly*. (http://www.grundresort.cz/cs/hotel/hotel-grund-resort/)

Pro déti nabizi mnoho sluZeb a aktivit, nachazi se zde détské venkovni htisté s trampoli-
nou, détsky koutek v hotelu, détské registracni karty, kazdé dité dostane pti ptijezdu darek,
moznost objednani hlidani déti, détské menu s omalovankami a détska stoli¢ka v hotelové
restauraci, moznost zapijceni détské motorky nebo kola. Rodiny s détmi mohou vyuZit tzv.
baby service jako jsou chivicky, ptebalovaci pult, détska postylka, no¢niky, varna konvice
na pokoj. Je mozné si zaptjc¢it DVD 1 s nejznaméjSimi pohadkami. Do wellness ptjcuji

détské zupany. (Déti vitany, © 2015)

6.3.2 Détsky a rodinny penzion Permonik

Permonik je moderni penzion pro déti hotelového typu, vhodny od miminek, batolat az po
Skolaky. V pokojich jsou namalovany pohadkové motivy na sténach. Penzion nabizi k za-
pujceni détské postylky, détské jidelni zidlicky, nocniky, vani¢ky, piebalovaci pult a dét-
ské chivicky. Na dvetich jsou obrazky postavi¢ky a tak i malé déti poznaji, na kterém po-
koji bydli, naptiklad Ferda Mravenec, Bob a Bobek, Rakosnic¢ek, Pat a Mat, Pejsek a Ko-

¢icka a dalsi. (http://www.penzion-permonik.cz/ubytovani-s-detmi)

Zazemi pro déti je vnitini 1 vnéj$i, miZzeme zde najit détskou hernu se skluzavkou a prolé-
zacCkou, télocvicnu, kreslici a tvotici mistnost na vytvarné dilnicky. Maji zde 1 ovce, které
mohou déti krmit. Penzion také nabizi animacni programy, v 1été probihaji dopoledne 1
odpoledne a pies zimu pouze odpoledne od pondé€li do patku. Zimni animacni program
jsou prevazné vytvarné dilnicky, sauna vyhtata na 60°C. Jsou ptipraveny zavody pro celou

rodinu, hledani Yettiho a karneval.
Penzion Permonik nabizi tyto pobytoveé baliCky pro rodiny s détmi:

Velikonoce 3. - 6. 4. 2015 — pobyt zaméfeny na velikono¢ni tradice, odemykéni jara

v KrkonoSich, prvni jarni grilovani na terase.

Carodéjnice 30. 4. — 3. 5. 2015 — vikend pIny kouzel a tajemna, vyrab&ni Morany, grilo-

vani.


http://www.penzion-permonik.cz/ubytovani-s-detmi
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Harry Potter v Krkonosich 7. - 10. 5. 2015 — vse z filmd a knizek tento vikend oZije,

bude ¢ekat Harry Potter se spoustou dobrodruzstvi a kouzel.

Pohadkové KrkonoSe 14. — 17. 5. 2015 — tento vikend se setkate se vSemi permonickymi
kamarady — Carodé&jnici Kanimtirou, Hejkalem Pepikem, Vodnikem Tonikem a vilou. Pro-

gram bude pfipraven pro déti od 3 let.

Draci v Krkonosich 21. — 24. 5. 2015 — tématem bude legenda o ztraceném drac¢im vejci,

které jsou hodni najit jenom pravé princezny a statecni rytiti. (Pro déti, © 2015)

6.4 Konkurence détskych eventii v KrkonoSich

Karnevalovy sjezd z KnéZického vrchu

Tento event pofada lyzatfska Skola Vrchlabi a DDM Pelisek ve spolupraci se Ski aredlem
KnézZicky vrch zacatkem biezna ve Vrchlabi. Jedna se o slalom na lyZich pro déti 1 dospélé
v maskach. Jsou zde tfi kategorie: do 7 let, 8-15 let a nad 15 let. Vstupné pro navstévniky

v maskach je 100,- K¢. (Hory-krkonoSe.cz, ©2009)
Krakonos a lyZnici

Jedna se o celodenni oslavy a zdvody na dobovych lyzich a v dobovych maskach, ktera
probihd v poloviné bfezna v Horni Malé Upé. Bude piipraveno vystoupeni skupiny histo-
rickych lyzniki a slavnostni historicky sjezd instruktortt mistni lyZzatské Skoly. K dispozici
bude snéZny bar, hudba k tanci, poslechu 1 lyZovani. Pro déti budou pfichystany soutéze,
jarmark. Zavodu je mozné se zucCastnit pouze v dobovém kostymu a s dobovym vybavenim
ve dvou kategoriich: lyZze a sdn€. LyZnici v historickém kostymu ziskaji 50% slevu na

permanentku. (Hory-krkonoSe.cz, ©2009)
KrakonoSovy toulky

Tento event ma zde mnohaletou tradici a kona se u ptilezitosti otevieni Pohadkové stezky.
Potada se zadatkem zati v Horni Malé Upé. Trasa je dlouhd 6 km, je plna soutézi a her
s pohddkovymi postavickami z pohddek Marie Kubatové. Startovné €ini 70,- K¢. (Hory-
krkonose.cz, ©2009)

Drakiada

Tento event se kond kazdoro¢né ke konci zati ve Spindlerové Mlyné. Odehrava se na lano-
vé draze Medvédin. U dolni stanice Medvédina je pfipraven bohaty program v dra¢im du-

chu. Na navstévniky ¢eka piehlidka dravych ptakl, minifarma NoLimits, moznost svezeni
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se na konicich, nechat si pomalovat obli¢ej, rodinné sportovni aktivity a skdkaci hrad “Ve-
sely drak®. Prehlidka a pousténi draki probihd na “Draci louce* — horni stanice lanoveé
drahy Medvédin. Kam se tcastnici nechaji vyvézt lanovou drédhou Medvédin za specialni
Jizdné, pro déti do 18 ti let s drakem zdarma a pro doprovod zpatecni jizdné stoji 150,- K¢.

(Hory-krkonoSe.cz, ©2009)

6.5 Shrnuti kriterialni analyzy nabidek ubytovacich zarizeni a nabidek

eventii pro déti

Z vybranych ubytovacich zatizeni jak v oblasti Beskydy 1 v KrkonoSich nabizi kvalitni
zazemi pro rodiny s détmi. Maji pro né€ kvalitni servis v podob& moZnosti zaptijéeni vyba-
veni pro déti, vybavené vnitini prostory détskymi koutky, venkovni htisté pro jejich vyziti.
Soucasti nabidek akc¢nich baliCkl jsou také tematické pobyty naptiiklad na Velikonoce,

péaleni Carodgjnic, Helloween nebo Silvestr.

Hotel Duo v Beskydech nabizi akéni balicek na obdobi letnich prazdnin, vZdy na néjaké

téma, o kterém mohou rodice hlasovat na jejich webovych strankach.

Penzion Permonik v KrkonoSich nabizi pro své klienty mimo jiné i neobvyklé akéni balic-
ky jako je Harry Potter v KrkonoSich, Pohadkové KrkonoSe a Draci v KrkonoSich. Tyto
neobvyklé nabidky jsou zajisté ladkadlem pro zvoleni tohoto penzionu ke strdveni vikendu

s vyjime¢nym programem pro déti.

Co se ty€e eventli pro déti, v Beskydech se velmi Casto vyskytuji détské karnevaly. Ski
areal Kycerka potada zdvody na lyzich pro déti a lyZovani v maskéch. Zajimava je nabidka
od sdruzeni Kotva, kterd se zaméfuje na ptirodni Zivly. Hrad Hukvaldy potada po celou

sezonu mnoho zajimavych eventl a z toho 1 neobvyklé pro déti jako je StraSidelnd noc.

Détské eventy v KrkonoSich jsou zaloZzeny hlavné na pohadce o KrakonoSovi a dalSich

pohadkach z té oblasti.

Z analyzy konkurence vyplynulo, Ze pofadané eventy se velmi Casto opakuji nebo si jsou
podobné. Organizuji se karnevaly, maskarni lyzovani, drakiady, paleni Carodéjnic, vylety
do pohadky. Jen velmi malo se vyskytuji jiné neobvyklé a tim ldkavé eventy pro déti, které

oceni 1 rodiCe a déti zaziji néco nového.
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7 VSTUPNI INFORMACE PRO PROJEKT

V této kapitole budou definovany vstupni informace pro projekt, ziskané z provedenych
analyz, a to konkrétné z analyzy soucasné¢ho stavu Resortu Valachy, dotaznikového Setieni
navstévniki détskych eventii v Resortu Valachy a analyzy konkurence ubytovacich zatize-

ni a eventil pro déti v oblasti Beskyd a Krkonos.

Analyza soucasného stavu Resortu Valachy (viz kapitola 5)
Analyzou soucasného stavu Resortu Valachy byly zjistény nasledujici informace:

e détskych eventii se mohou zucastnit hotelovi hosté, ale 1 Siroka vefejnost;
e stoupajici zdjem o eventy pro déti;

e Pohadkova cesta lesem je nejnavstévovangjSim eventem v regionu.

Dotaznikové Setfeni navs§tévniki détskych eventii v Resortu Valachy (viz kapitola 5.4)
Dotaznikovym Setfenim navstévnikil détskych eventli v Resortu Valachy byly zjiStény na-
sledujici informace:

e opakovana navstévnost na eventech pro déti;

e Ucastnici nejen z okoli, ale 1 vice kilometrii vzdalenych obci;

e stoupajici tendence navstévnosti détskych eventt.

Analyza konkurence ubytovacich zafizeni a eventi pro déti (viz kapitola 6)
Analyzou konkurence ubytovacich zatizeni a eventt pro déti byly zjistény nésledujici in-
formace:

e potradani tematickych vikendovych akénich balicki pro rodiny s détmi;

e Casty vyskyt stejnych a tradi¢nich témat détskych eventt.
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8 PROJEKT SERIALU DETSKYCH EVENTU V RESORTU
VALACHY

Zamérem projektové ¢asti diplomové prace je vytvofit dalSi détsky event pro stavajici pro-
gram Valachy Détem v Resortu Valachy ve Velkych Karlovicich, ktery bude slouzit k jeho
rozsiteni. Casti, které bude projekt obsahovat, budou podrobné rozvedeny v nasledujici

podkapitole.

Cilem analytické ¢asti bylo zhodnotit souc¢asny stav animac¢nich programii a eventli pro
déti nabizenych v Resortu Valachy a také provést analyzu konkurenénich nabidek animac-
nich programti a eventli pro déti v oblasti Beskydy a KrkonoSe. Z vysledkli konkuren¢ni
analyzy bylo zji§téno, Ze se vétSina témat eventl pro déti shoduje a jen malo je jich neob-
vyklych. Poradaji se prevazné jiz nékolik let po sobé€ a tak se stavaji tradicnimi a stale na-
v§tévovanymi.

Z dotaznikového Setteni, které se provadi v Resortu Valachy po jednotlivych eventech,
vidime narlst navstévnosti a 1 velké procento vracejicich se ucastnikli opakované. Z toho
vyplyva hlavni argument, Ze détské eventy jsou chténé a rodiny s détmi je vyhledavaji.
Dnesnim trendem je chtivost poznani né€eho nového, a to plati predevsim u déti, pro které

je vzdy lakaveé zazit néco nezvyklého.

8.1 Predstaveni projektu

Jak jiz bylo vySe zminovano, ze déti rady objevuji pro né nové a neobvyklé véci.
V programu Valachy Détem na rok 2016 bych zanechala stavajici eventy a navrhovala
bych dva nové eventy, a to ztoho divodu, ze na né casovy prostor v tomto programu je.
Prvnim détskym eventem bude Piratsk4 stezka a druhy event bude nazvan Cesta kolem

svéta.
Serial détskych event programu Valachy Détem 2016 by vypadal nasledovné:

e Dbiezen — Maskarni lyzovacka na Horalu (stavajici event);

e kvéten — Zabavna nedéle (nejen) s golfem (stavajici event);
e cCerven — Pohadkova cesta lesem (stavajici event);

e 7. srpen — Piratska stezka (novy event);

o 4. 74fi— Cesta kolem svéta (novy event);

e fijen — Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku (stavajici event).
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Ptiprava a samotna realizace projektu bude rozd€lena na jednotlivé faze, ve kterych budou

specifikovany ¢innosti tykajici se:

e diivodu realizace projektu,

e cile projektu;

e cilova skupina projektu;

e misto realizace projektu,

e popis produktii;

e délky trvani eventi;

e Casoveé harmonogramy eventi;

e kalkulace;

e personalni zajisténi;

e propagace;

e ptfidana hodnota projektu.
V zévéru projektové Casti prace bude provedena rizikova analyza projektu, ktera napomaha
ke stanoveni potencidlnich hrozeb, a to miZe pomoci k odstranéni pfipadné sniZeni jejich

dopadu.

8.1.1 Diivod realizace projektu

Hlavnim divodem realizace tohoto projektu je rozsiteni nynéjSiho programu Valachy Dé¢-
tem, ktery je seridlem détskych eventii. Rodiny s détmi budou stale hledat vhodné aktivity
k vyuziti svého volného Casu s rodinou, at’ uz v dob¢ své dovolené nebo jen v podobé¢ vyle-
tu za eventem a zabavou pro déti. I v nynéjSi podobé¢ je pro rodiny s détmi program Vala-
chy Détem atraktivni, coz potvrdilo 1 dotaznikové Setfeni. Stale je v programu Valachy
Détem dost Casového 1 finan¢niho prostoru pro vyuziti na dalsi détské eventy, proto je zde

vypracovan projekt na dva nové eventy pro déti.
8.1.2 Cile projektu
Hlavni cil:
e rozsifeni dosavadniho seridlu détskych eventi Valachy détem o novy produkt.
Dil¢i cile:
e sestaveni programové ndplné nového produktu programu Valachy Détem;

e provedeni ndkladové a rizikové analyzy projektu;
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e zohlednéni rizik, kterda mohou nastat béhem ptipravy a samotné realizace détského

eventu.

8.1.3 Cilova skupina projektu

Hlavni cilovou skupinou jsou rodiny s détmi ve véku 3 — 13 let, at’ uz jsou hotelovi hosté

Resortu Valachy, tak i Siroka vetejnost.

8.2 Misto realizace projektu

Projekt seridlu détskych eventii je vytvaren pro Resort Valachy ve Velkych Karlovicich,
které se nachéazi v podhari Javornikti a CHKO Beskydy pobliz hranic se Slovenskem. Obec
s tém&t 3 000 obyvateli a rozlohou 82 km” patii mezi nejvétsi obce CR. Velké Karlovice
jsou typickou valaSskou obci, stale zde miizeme najit pastviny s menSimi stady ovci, stave-

ni v horach, kde se stale hospodafi.

Velké Karlovice jsou velmi oblibené u turistd, cyklisti a v zimé€ je hojn€ navstévuji lyZafi a
bézkati. Je zde né€kolik upravenych sjezdovych trati a bézeckych stop s rliznymi stupni

naro¢nosti. (Obec Velké Karlovice, © 2012 Velké Karlovice)

Historie Velkych Karlovic saha az do 18. stoleti, nachazi se zde také kulturni pamatky,

které jsou spolu s historii vice rozepsany v kapitole 4.1.

Samotny Resort Valachy tvofi tfi hotely, a to hotel Lanterna, Horal a Galik, dvé relaxa¢ni
centra, Ski aredl Razula, devitijamkové golfové hiisté a mnoho dalSich nabidek sluzeb a
aktivit v prekrasné piirodé. Komplex téchto hotelt lezi v udoli Léskové ve Velkych Karlo-
vicich a jednotlivé hotely jsou od sebe vzdaleny do 3,5 km, pobliZz vede cyklostezka podél
feky Becvy. Celkové nabizi 313 liZzek k ubytovani, pfijdou si zde na své jak nendrocni

klienti, tak 1 ti, ktefi miluji komfort. (O nas, © 2010)

Popis jednotlivych hotell viz kapitoly 4.2.1. — 4.2.3.

8.3 Popis produkti

V této kapitole se budu zabyvat popisem hlavniho a doprovodného produktu. Hlavnim
produktem tohoto projektu jsou dva nové eventy pro déti, Piratska stezka a Cesta kolem
svéta. Rozhodla jsem se pro vytvofeni dvou produktl, a to z divodu, Ze je na jejich usku-
tecnéni jak Casovy prostor ve stdvajicim serialu détskych eventii Valachy Détem, tak je i na

n¢ prostor finan¢ni. Za rok 2014, kdy byl rozpocet stanoven na 55 000 K¢ za rok, bylo vy-
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cerpano pouze néco malo pies polovinu finan¢nich prosttedki, tudiz financni prostfedky

na uspotadani navrhovaného projektu by byly.

Doprovodnym produktem k t€émto eventim budou doprovodné programy pti kazdém even-

tu, které zde probihaji pokazdé¢ pti détském eventu.

V serialu détskych eventli programu Valachy Détem na rok 2016 bych zanechala stavajici
akce z roku 2015 a k nim ptidala jiz zminéné dva nové eventy Piratskou stezku a Cestu

kolem svéta.
Serial détskych eventl programu Valachy Détem 2016 by vypadal nasledovné:

e zalatek bfezna — Maskarni lyZovacka na Horalu (stavajici event);
e kvéten — Zabavna nedéle (nejen) s golfem (stavajici event);

e cCerven — Pohadkova cesta lesem (stavajici event);

e 7. srpen — Piratska stezka (novy event);

o 4. 74fi— Cesta kolem svéta (novy event);

e fijen — Podzimni kouzleni se stezkou odvahy na Galiku (stavajici event).

8.4 Hlavni produkt — Piratska stezka — Valachy Détem 2016

Prvnim hlavnim produktem projektu je Piratska stezka, ktera se uskutecni 7. srpna 2016.
Trasa bude zacinat u hotelu Galik, stejné¢ jako u Pohddkového lesa. Trasa bude tvoiena

deseti stanovisti, kde budou na déti cekat zdbavné piratské ukoly.

Registrace bude probihat od 9:30 do 12:00. Pfi registraci dostane kazd¢é dité prikaz pirata,
kdy za jeho vyplnéni razitky ze vSech stanovist’ se stane oficidlnim piratem a bude mit tak
slozenou piratskou zkousku. Také zde bude ptichystana piratska pokladnicka na dobrovol-

né vstupné.
Pokud déti dorazi oble€eni v pirdtském, obdrzi pti registraci maly darek na pamatku.

Ocekava se navstévnost 200 déti, celkem s dospélymi 450 osob.

8.4.1 Jednotliva stanovisté

Na vSech stanovistich ¢ekaji na navstévniky pirati. Na poslednim stanovisti je bude oceka-

vat kapitan pirata Flint.
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Prvni stanovisté

Na prvnim stanovisti piivitaji déti prvni pirati s piratskou vlajkou a prob&hne zde registrace
ucastnikll, rodice mohou dat dobrovolné vstupné do speciadlni piratské pokladnicky. Déti
dostanou své piratské prukazy a piti na cestu. Pokud budou mit na sob¢ piratské obleceni,

tak obdrzi malou darecek na pamatku. Piratské prikazy k nahlédnuti v ptiloze P XI.

Zde bude potieba mit k dispozici 2 osoby, pokladnicku, piratskou vlajku, vytisténé Piratské
prukazy, piti v lahvich pro déti.

Druhé stanovisté

Na druhém stanovisti si déti vyrobi svoji pirdtskou papirovou cepici, samoziejmé za po-
moci rodicu, kterou si mohou pomalovat, jak chtéji. Dostanou sladkou odménu a razitko do

piratského prikazu.

Na tomto stanovisti budou tieba 2 osoby, které umi skladdat papirové cepice. Dale je potie-

ba mit zde noviny na vyrobu papirovych Cepic, pastelky, voskovky, razitko a sladkosti.

Treti stanoviSté

ey

Na tfetim stanoviSti bude pro mensi déti nachystan tkol, aby vyjmenovali zvifata, ktera Ziji
v mofi. Starsi déti budou mit za Ukol u zvifat z obrazki fict, ¢im se Zivi. Opét za splnéni

dostanou sladkou odménu a razitko do priikazu.

Na tomto stanovisti mit pfichystany obrazky zvitat, razitko a sladkosti, opét bude potieba 2
lidi.

Ctvrté stanovisté

Na ¢tvrtém stanovisti si déti vyzkousi chozeni po lané. Mezi dvéma stromy budou upevné-

ny lana, jedno nad zemi a druhé vys, aby se o n¢j mohly déti zadrzovat.

Zde bude potieba 3 osoby, dva z personalu budou zajistovat chozeni po lan¢ a tieti bude
mit na starost davani razitek a sladkosti. Na tomto stanovisti bude potieba 2 lana, razitko a

sladkosti.
Paté stanovisté

Paté stanovisté se bude jmenovat ,,Sesttel plechovku®. Na tomto stanovisti budou postave-
ny dvé pyramidy z plechovek a déti budou mit k dispozici micky, kterymi se budou snazit

plechovky sestielit.
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Na tomto stanoviSti postaci jedna osoba jako personal, dale bude potiteba 6 plechovek, 3

micky, razitko a sladkosti.
Sesté stanovisté

Na Sestém stanovisti probéhne piratska bitva. Dva dospéli pirati se budou ,,jako** Sermovat
dfevénymi meci. Mali pirati si to budou moci lehce vyzkouset. Bude potieba mit k dispozi-

ci dfevéné nebo plastové mece.
Opét budou potieba 2 osoby, 2 dievéné nebo plastové mece, razitko a sladkosti.
Sedmé stanovisté

Na sedmém stanovisti budou mit déti dfevéné kostky, ale pro lepsi bezpecnost déti mohou
byt 1 nasbirané SiSky, kterymi se budou trefovat do kbeliku, ktery je ur¢eny k drhnuti pod-
lahy poséadkou.

Na tomto stanovisti postaci jedna osoba, dfevéné kostky nebo Sisky a kbelik, ktery mize
byt dfevény nebo na ném nakreslena imitace, aby tak vypadal. Dale bude potieba razitko a

sladkosti.
Osmé stanovisté

Na osmém stanovisti bude na malé piraty ¢ekat dopliovani s fikadly a obrazky lodi. Za
spravné doplnéni nazvl lodi, dostanou déti odménu a samoziejmé razitko. List s fikadly na

dopliovani v ptiloze P XII.
Postaci jedna osoba, vytisSténa fikadla, razitko a sladkosti.
Devaté stanovisté

Devaté stanovisté prozkousi malé piraty z lovu ryb. Uvidime, jestli by se uzivili na lodi.
Zde bude ohrani¢eny kruh, ktery bude naznacovat mote. Ve vnitt budou rozhozeny ryby,
vysttizené z kartonu a hezky pomalované. Na rybach budou pifipevnéna ocka z dratku, za
ktery se budou moci ryby chytit na udici. Udice budou vyrobeny naptiklad z vétvi, na jejim
konci bude ptipevnén vlasec nebo nit a na jejich konci bude ptidélan vétsi jakoby hacek na
ryby. Hacek nebude s ostrym zakonceny z diivodu bezpecnosti déti. DéEti, které budou Ce-
kat na chytani ryb, si mohou zkratit ¢as vyplnénim dopliovacky stikadly o zvitatech

v mofi, viz pfiloha P XIII.

Na tomto stanovisti budou dvé osoby, jedna bude mit na starost dohled u loveni ryb a dru-

ha tikadla, razitko a sladkosti. Bude potfeba provaz na vyznaceni mote, 10 — 15 ryb vytvo-
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fenych z kartonu, které budou mit oka z dratu, 2 — 3 vyrobené udice, vytiSténa fikadla na

dopliovani, razitko a sladkosti.
Desaté stanovisté

Na desatém stanovisti bude pro déti ptichystan poklad v podob¢ balicku se zlatymi min-
cemi, coz budou ¢okolddové mince. OvSem zlaty poklad si budou muset déti najit ve vy-
znaceném prostoru. Také tady na né bude Cekat kapitan pirata Flint. Poklad bude obsaho-
vat par ¢okoladovych penizkii a budou v malém celofAdnovém nebo jiném pytliku. Za nale-
zeni pokladu dostanou déti posledni razitko. VSichni pirati, kteti projdou vSemi tkoly, do-
stanou za odevzdani odtrhavaci ¢asti piratského prikazu diplom. Na diplomu bude napsa-

no, ze se stali opravdovymi piraty.

Bude potieba 2 osob, ¢okoladové mince, malé pytliky, razitko a vytiSténé diplomy.

8.4.2 Doprovodny produkt — doprovodny program

V doprovodném programu si budou déti moci nechat pomalovat obli¢ej v pirdtském stylu.
Budou se moci nechat svézt na koni, navstivit koutek s deskovymi hrami a hlavolamy

MINIDOK, hraci zoénu znacky détské elektroniky GoGEN Maxipes Fik.

8.4.3 Délka trvani eventu

Registrace ucastnikli eventu Piratskd stezka bude probihat od 9:30 do 12:00 na recepci
hotelu Galik. Prvni ucastnici se mohou tedy vydat za piratskym dobrodruzstvim jiz po piil
10 rano. Celkova doba trvani eventu je individudlni, zalezi na tom, jak rychle jsou schopni
rodice s détmi vytyCenou trasu projit a také jak se budou détem dafit plnit dané tkoly a vSe
co se jim na jednotlivych stanoviStich nabizi. Je pocitano s tim, Ze posledni ucastnici by

méli projit poslednim stanovistém v 14:00 - 15:00 hodin.

8.4.4 Casovy harmonogram Piratska stezka

Ptiprava Piratské stezky by méla za¢inat v ¢ervnu, kdy budou rozdany tkoly, které je po-

tfeba mit hotové co nejdiive.

Velmi dilezité je zajisténi piratskych kostym, s tim se musi zacit hned a mame zde dvé
varianty. Prvni variantou je, Ze se to bude zafizovat ptes pij¢ovnu kostymi, kdy budou
naklady vys$si. Druhou variantou je, Ze kostymy budou vyrobeny z toho, kdo co najde do-
ma. Bude tim povéiena Tereza, ktera bude mit na starost zjistit, zda je mozné zapijcit 18

kostymti piratl, piipadné kolik a v jaké cenové relaci. Ale pokud ma moznost sehnat $atky,
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klobouky ve stylu pirati, bude to lepsi varianta. Tereza musi do poloviny ¢ervence zajistit

kostymy.

Veskerou pfipravou na tisk a samotnym tiskem bude povéfena Andrea. Letdky bude potte-
ba mit vytisknuty do zacatku Cervence, aby v té dob¢é uz mohla zacit propagace eventu. O
propagaci se postara specializované oddéleni spolecnosti. Bude se jednat o Piratské priika-
zy, obrazky zvitat, fikadla s dopliiovanim o lodich a moiskych zvifatech a diplomy. An-

drea musi mit vSe vytisknuto do konce Cervence.

Zajistit razitka (9 ks), piratskou pokladnic¢ku, pastelky, voskovky, piratskou vlajku a die-
véné nebo plastové mece po dvou kusech, bude mit na starosti Martin. U téchto véci se

predpoklada, ze se budou muset nakoupit. Tyto v€éci musi byt zajiStény do konce Cervence.

Barbora bude mit na starosti vyrobu ryb z kartonu (10 — 15 ks), aby byly 1 pomalované a
pfipevnit na né¢ oka z dratu. Déle sehnat kbelik difevénych détskych kostek nebo Sisek a
druhy kbelik pomalovat na hnédo, jako imitaci dieva. Je potieba, aby tyto vyrobené véci

byly hotové do konce Cervence.

Petr bude mit za kol vyrobu udic (2 — 3 kusy) a sehnat 6 kust plechovek, 3 micky a 4

lana. Také je potieba mit hotovo do konce ¢ervence.

Spole¢né budeme stifadat noviny, které bychom za norméalnich okolnosti vyhodili, na vyro-

bu papirovych Cepic.
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Tab. 3. Casovy harmonogram Pirdtska stezka

Kdo ma na starost? Co v§e ma na starost? Do kdy ma byt hotovo?
Tereza - kostymy piratd polovina ¢ervence
Andrea

- tisk letakt zacatek Cervence

- tisk ostatni do konce Cervence
Martin

- razitka do konce Cervence

- piratskou pokladnicku

- piratskou vlajku
- pastelky, voskovky
- piratské mece

Barbora

- vyrobu ryb z kartonu do konce Eervence
- dreveéné kostky/sisky
- na kbelik ud¢lat imitaci dieva

Petr

- vyroba udic do konce Eervence
- plechovky

- micky

- lana

- Cokoladové euro mince

VSichni

- pfinést noviny do konce Cervence

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Prvni schiizka celého organizaniho tymu probéhne v ¢ervnu po prob&hnuti eventu Pohad-
kova cesta lesem, kdy se rozdaji vySe popsané tikoly. Druhd schiizka se uskute¢ni v polo-
vin€ Cervence, pripadné diive podle potteby. Findlni schiizka, kde jiz bude vSe hotovo,
probéhne na konci Cervence, zde se upfesni posledni detaily.

Tab. 4. Casovy harmonogram schiizek Pirdtskd stezka

Kdy se uskuteéni? Co se bude resit?
Prvni schiizka Cerven, tyden po Pohadkové cesté lesem | rozdéleni vsech tikolt
Druha schiizka polovina Cervence komplikace, detaily
Tieti schuzka konec Cervence posledni organizacni véci, finalni podoba

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.4.5 Kalkulace marketingové propagace

Naklady na marketingovou propagaci eventu Piratska stezka, budou provedeny ve stejném
stylu jako u pfedchozich stavajicich eventt, které jsou vySe rozebirany ve zhodnoceni roku

2014 (viz kapitola 5.2.5).
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Tab. 5. Kalkulace marketingové propagace Piratska stezka

Marketingova propagace Castka
Spot v radiu 2 500 K¢
PR ¢lanky v Deniku 1 595 K¢
PR ¢lanky Jalovec 500 K¢
tisk plakatd 145 K¢
Naklady marketingové propagace celkem 4 740 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.4.6 Kalkulace détského eventu Piratska stezka

Zde bude rozebrana podrobna celkova kalkulace eventu Piratska stezka. Sladkosti a piti

pro déti ziskdva spolecnost od partnerti. VSechny uvedené ceny jsou véetné DPH.

Naklady na tisk

Dalsimi naklady na event Piratska stezka budou naklady na tisk potfebnych véci k jednot-
livym stanovistim, piratské prikazy a diplomy. Spole¢nost ma jiz vyjednané ceny s tiskar-
skymi spole¢nostmi, se kterymi spolupracuje napiiklad na tisku plakat. Proto budou tyto

tiskové néklady spiSe orientacni.

Tab. 6. Naklady na tisk

Naklady na tisk Format | Pocet kopii | Cena za ks Castka
Piratské prukazy (Cernobile) A4 100 ks 1,30 K¢ 130 K¢
Obrazky zvitat (barevngé) A4 1 ks 10 K¢ 10 K¢
Rikadla (¢ernobile) A4 200 ks 1,30 K¢ 260 K&
Diplomy (barevn¢) A4 200 ks 10 K¢ 2 000 K¢
Naklady na tisk celkem 2 400 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Piratské prikazy a fikadla jsou na velikost formatu A5, budou se tedy tisknout dva pod
sebou na format A4. Budeme mit tedy vytisknuto 100 ks piratskych prikaza, ale realné

jich budeme mit 200 ks, fikadel bude 200 ks vytisknuto a realné jich bude 400 ks.
(http://www.evrovsetin.cz/vsetin/kopirovani-tisk-reklama/kopirovani-tisk/)
Niklady na zapijceni rekvizit

V ptipad¢, ze kostymy piratti a piratek nebudou organizatoti schopni zajistit pomoci napii-
klad svého obleceni, bude potieba je zapujcit v piijcovne kostymi. Tyto ¢astky jsou pouze

orientaéni.
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Tab. 7. Naklady na zapiijceni rekvizit

Naklady na zapiijceni rekvizit Cena Pocet Castka

Pirat 150 Ké/ks 10 ks 1 500 K¢
Piratka 150 Ké/ks 8 ks 1200 K¢
Ostatni naklady celkem 2 700 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ostatni naklady

Zde v tabulce jsou uvedeny néklady na véci, které budou potiebné k uskute¢nénim her

ptipadné dekoraci na jednotlivych stanoviStich. Tyto véci bude nutné zakoupit.

Tab. 8. Ostatni naklady

Ostatni naklady Cena Pocet Castka
Razitka 290 K¢&/baleni 1 ks 290 K¢
Barvy na razitka 71 K¢&/ks 2 ks 142 K¢
Tenisové micky 38 K¢é/ks 1 ks 38 K¢
Cokoladové euro mince 196 K¢/baleni 2 ks 392 K¢
Voskovky 16 K¢/ks 1 ks 16 K¢
Pastelky 37 Ké/ks 1 ks 37 K&
Piratska pokladnicka 215 Kc/ks 1 ks 215 K¢
Piratska vlajka (90 x150 cm) 120 K¢/ks 1 ks 120 K¢
Piratsky mec 68 K&/ks 10 ks 680 K¢
Piratsky mec¢ pénovy 76 Kc/ks 2 ks 152 K¢
Klapka na oko pro kapitana 18 K&/ks 1 ks 18 K¢
Ostatni naklady celkem 2 100 K¢é

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Celkové naklady na prabéh eventu Piratska stezka

Tab. 9. Celkové naklady na pritbeh eventu

Jednotlivé naklady Castka
Naklady na tisk 2 400 K¢
Naklady na zapujceni rekvizit 2 700 K¢
Ostatni naklady 2 100 K¢
Naklady na prubéh eventu celkem 7 200 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

V tabulce nize jsou uvedeny jednotlivé naklady, které jsou potieba na samotny prabéh

eventu Piratska stezka, tim jsou mysSleny naklady na potiebné véci jednotlivych stanovist.
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Zde jsou v tabulce uvedeny celkové naklady na pribéh eventu Piratska stezka v ptipade,

kdyz nebude potieba ptijcovat kostymy.

Tab. 10. Celkové naklady na prubéh eventu

bez nakladu na zapiijceni rekvizit

Jednotlivé naklady — bez piijéovného Castka
Naklady na tisk 2 400 K¢
Ostatni naklady 2 100 K¢
Naklady na prubéh eventu celkem 4 500 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Celkové naklady détského eventu Piratska stezka
V tabulce vidime celkové ndklady véetné ndkladli na marketingovou propagaci.

Tab. 11. Celkové naklady

Celkové naklady — Piratska stezka Castka

Naklady marketingové propagace 4 740 K¢
Naklady na prubéh eventu 7 200 K¢
Naklady na event celkem 11 940 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Zde jsou uvedeny celkové ndklady vEetné nakladi na marketingovou propagaci bez nakla-
da na zaptijceni kostyma.

Tab. 12. Celkové naklady Piratska stezka bez zapujceni rekvizit

Celkové naklady — Piratska stezka (bez ptij¢ovného) Castka
Naklady marketingové propagace 4 740 K¢
Naklady na prubéh eventu 4 500 K¢
Naklady na event celkem 9 240 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.5 Hlavni produkt - Cesta kolem svéta — Valachy Détem 2016

Event pro déti Cesta kolem svéta se uskutecni 4. zati 2016 a bude probihat na vytyCené
trase, kde se budou nachazet jednotliva stanovisté, na kterych budou pro déti ptipraveny

zébavné tkoly. Trasa povede od hotelu Galik jako u Pohadkové cesty lesem.

Cela trasa bude rozdélena na sedm kontinentt: Evropa, Afrika, Asie, Australie, Antarktida,
Severni Amerika a Jizni Amerika. Z kazdého kontinentu budou stanovisté s riznymi ukoly
pro déti. Déti budou mit tkoly piipraveny pievazné ve dvou variantach, jedny budou pro

malé ucastniky a druhé pro vétsi. Za splnéni ukolt déti dostanou sladké odmény a razitka

do svého cestovniho pasu.
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Pti registraci ucastnikt, ktera bude probihat na recepci hotelu Galik, obdrzi kazdé dité svij
Cestovni pas a piti na cestu. Do Cestovniho pasu budou déti sbirat razitka za splnéni ukola
na jednotlivych stanovistich. Cestovni pas viz P XIV. Pfi registraci déti bude na recepci

nachystdna pokladni¢ka na dobrovolné vstupné.

Na tento event je o¢ekavand navstévnost 200 déti, s dospélymi celkem 450 osob.

8.5.1 Jednotliva stanovisté
Prvni stanovisté

Prvni stanovisté bude pro déti seznameni se s tématem Cesty kolem svéta, a to v podobé
zékladnich informaci o Zemi. Dozvi se, jak velkou Cast na Zemi zabird vodstvo a kolik
pevnina, a také nazvy jednotlivych kontinentl. K ptfedstavé, téchto informaci bude slouzit
mapa svéta, kterd bude ptipevnéna tieba na Flipchart nebo na stole ptipadné podle moznos-
ti. Déti se zde dozvi, Zze ma Zem¢ 4,6 miliardy let. Dozvi se NEJ véci svéta, nejsussi misto
svéta se nachdzi v Africe v Egypté (Asuan), nejvétrnej$i misto najdeme na Antarktid€, nej-
nehostinn&j$i misto svéta je Udoli smrti v Severni Americe. Nejvétsi ocean je Tichy ocean,
nejmensim oceanem je Severni ledovy ocedn. Nejvét§im jezerem je Kaspické mote, nej-
hlubSim jezerem je Bajkal, nejdelsi fekou je Amazonka. Nejvyssi horou svéta je Mount

Everest.

Na toto stanovisté postaci jedna osoba z personalu, ddle bude potieba mapa svéta, Flip-
chart/stiil nebo pfipevnéni na strom, podle moznosti. Vytistény papir s deviti NEJ svéta a

razitko.
Druhé stanovisté

Druhym stanovistém bude zacatek kontinentu Afrika. Pfi pfichodu k tomuto stanovisti,
budou déti vesele vitat domorodci. S ¢ernochy si déti vyzkousi hru na jejich tradicni hu-
debni nastroj, a to na bubny. Z afrického kontinentu je velmi popularni Safari. Pro malé
déti bude ptipraven kol na poznavani zvitat zijicich v Africe. Bude nachystano 5 obrazka
zvitat: zirafa, slon, lev, zebra, gepard. Starsi déti témto péti zvifatiim z obrazkii musi ptita-
dit, jejich spravnou stopu.

Na tomto stanovisti budou potieba 3 osoby, jedna osoba bude za Cernocha, na né¢j bude

potieba ¢erna kudrnata paruka a ¢erna barva na obli¢ej a malé bubny. Druha osoba se bude

vénovat malym cestovatelim, budou mit vyti§téno 5 obrazki zvirat. Tteti osoba se bude
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vénovat starSim détem, zde je tfeba vytisknout 5 obrazka zvifat a jejich stopy, aby to

k sobé mohly pfifazovat. Bude potieba jesté razitko a sladkosti.
Treti stanovisté

Tteti stanovisté bude pokracovanim kontinentu Afriky, zde déti dostanou papir s fikadly na

doplnéni nazvu zvitete. Rikadla viz piiloha P XV.
Zde postaci jedna osoba, bude potiebovat vytiSténa fikadla, razitko a sladkosti.
Ctvrté stanovisté

Ctvrtym stanovistém se pfesouvame do Asie. Pro asijsky kontinent je typické jist pomoci
hilek a typickou potravinou je ryze. DéEti si vyzkousi pfendavani fazole do kelimku htilka-
mi, kterou pouzijeme misto ryze. Tak si mohou vyzkouset, jak v Asii jedi. Musi byt na-

chystany 3 misky s fazolemi, aby si to mohlo zkouset vice déti najednou.

Tady bude stacit opét jedna osoba. Dale bude potieba hilky 3x, fazole 1kg, kelimek 3x,

plastova miska 3x, razitko a sladkosti.
Paté stanovisté

Na patém stanoviSti ziistaneme jesté na asijském kontinentu. Zde si mohou déti vyzkousSet
noSeni nakladu na hlavé. Daji si na hlavu knihu a zkusi se s ni projit, aniz by jim spadla na

zem.

Op¢ét postaci jedna osoba, 2 — 3 staré nepotiebné knihy, aby to mohlo zkouset vice déti

najednou, razitko a sladkosti.
Sesté stanovité

Sesté stanovisté déti presune do Australie a Oceanie. Typickym zvifetem Austrélie je
klokan. Déti si budou moci vyzkouset, jak klokani skacou, a to skdkanim v pytli. Mohou si
mezi sebou s kamarddy zasoutézit, kdo doskace prvni do cile. Pro ¢ekajici déti zde bude

jedna kratka fikanka na doplnéni, pfipevnéna na strome.
Jedna osoba jako personal postaci. U tohoto ukolu bude potieba piinést jutové pytle pét
kusii a vyznacit start a cil trasy na skakani. Dopliovaci fikanka vytiSténa na papife, navrh

viz ptiloha P XVI, razitko a sladkosti.
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Sedmé stanovisté

......

poznavat zvitfatka. Budou pro né nachystany opét obrazky se zviraty: koala, lenochod, pta-

kopysk, divoky pes Dingo. Star$i déti budou muset dodat, ¢im se dana zvitata zivi.
Zde budou potieba 2 osoby, vytisténé obrazky zvitat, razitko a sladkosti.
Osmé stanovisté

Na osmém stanovisti za¢nou déti objevovat kontinent Antarktida. Bude zde opét kol na

poznavani zvitat, budou nachystany obrazky: kosatky, tucthdka, lachtana, tulené, plejtvaka.

vvvvv

Na tomto stanovisti postaci 2 osoby, vyti§téné obrazky zvitat, razitko a sladkosti.
Devaté stanovisté

Na devatém stanovisti si déti mohou vyzkouset chozeni na snéZnicich, trochu jinak. A to

chozenim v krabicich na vyty¢eném kratkém tseku.

Bude zde potieba 2 osob, jedna osoba bude dohlizet a ptipravovat ,,snéznice®, druhd bude
davat razitka a sladkosti. Bude potieba pfipravit 6 kusi krabic, lepici pasku a nizky. Déti
se postavi nohami do krabic a organizator vrch krabice pfichytne lepici paskou, aby se

v tom déti mohly zkusit projit. Samoziejmé bude potieba mit zde razitko a sladkosti.
Desaté stanovisté

Desaté stanovisté nas zavede do Severni Ameriky. Amerika je zndma Indidny a my si tady

s détmi na n¢ zahrajeme. Dé&ti si budou moci vyzkouset postavit typi a stfilet z luku na terc.

Zde budou k dispozici 3 osoby obleceni jako indidni. Na tomto stanoviSti bude potfeba mit
k dispozici delsi vétve, siln€j$i provazek a plachtu nebo tieba klasické prostéradlo, ze kte-
rého bude udélano vétsi typi jako predloha pro déti. Hromadka mensich vétvi, ze kterych si
budou déti moci zkouset stavéni typi. Rozstiihlé jutové pytle na jedné strané, slouzici jako
plachta na typi. Dale bude potfeba mit tvrdy karton, papirovy ter¢ a sldmu, luk a Sipy. Papi-
rovy ter¢ bude ptidélany na tvrdém kartonu a za kartonem nasklddanéd slama. Déle je zde

potieba razitko a sladkosti.
Jedenacté stanovisté

Na jedenactém stanovisti si déti zkusi stopovani zvitat. Budou poznédvat z obrazk typicka

zvitata pro Severni Ameriku: medvéd grizzly, puma, chiestys, ledni medvéd. StarSi déti
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budou mit za ukol poznat z obrazkl né€kolik pamatek: Bily dim ve Washingtonu, Niagar-

ské vodopady, New York.

Potteba tii osob. Na stopovani zvifat bude potfeba najit misto s par stromy u sebe napiiklad
tf1 tak zhruba naproti sob¢ rostlé, na zem rozprostieme igelitovou plachtu a mezi stromy
omotame provazy tak, aby se pod nimi déti musely plazit. Dale bude potfeba mit vytisténé

obrazky zvitat a pamatek, razitko a sladkosti.
Dvanicté stanovisté

Dvanactym stanovistém zaéina vyprava do Jizni Ameriky, ta je nejvice znama fotbalem a
karnevalem v Riu de Janeiru. Déti zde budou moci pfedvést své uméni s fotbalovym mi-
¢em, bude zde vyty€end slalomova trasa, kterou budou muset probéhnout s pfedkopavanim
mice pred sebou. Pro star$i déti zde budou obrazky s pamatky ¢i zndmymi vécmi z Jizni
Ameriky, na obrazcich bude Amazonsky prales, tanec tango, Machu Pichu a Rio de Janei-

ro, organizatoii budou détem moci napovédeét.

Pro nachystani tohoto stanovisté¢ budou potieba 3 osoby, 4 kuzely na slalom, fotbalovy

mic, vytiSténé obrazky, razitko a sladkosti.
Trinacté stanovisté

Ttinacté stanovisté nas zavede zpét k nam do Evropy. Déti budou mit za tkol poznat zvi-
fata na obrazku a také k nim spravné ptifadit jejich stopy. Budou zde obrazky: kaceny,
srnky, slepice a prasete divokého. Starsi déti budou mit za kol poznat z obrazkl vybrana

hlavni mésta: Londyn, Pafiz, Praha, Moskva.

Na tomto stanovisti budou k dispozici 2 osoby, obrazky zvitat a obrazky jejich stop, obraz-
ky vybranych hlavnich mést, razitko a cokolddové mince — euro.

8.5.2 Doprovodny produkt — Doprovodny program

V doprovodném programu si budou déti moci nechat pomalovat oblicej ve stylu africkych
domorodcti nebo indianti. Budou se moci svézt na koni, navstivit koutek s deskovymi hra-

mi a hlavolamy MINIDOK, hraci zénu znacky détské elektroniky GoGEN Maxipes Fik.

8.5.3 Délka trvani eventu

Registrace ucastnikli eventu Cesty kolem svéta bude probihat od 9:30 do 12:00 na recepci
hotelu Galik. Prvni Gi¢astnici se mohou tedy vydat na Cestu kolem svéta jiz po pil 10 rano.

Celkova doba trvani eventu je individudlni, zalezi na tom, jak rychle jsou schopni rodice
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s détmi vytyCenou trasu projit a také jak se budou détem datit plnit dané tkoly, ptipadné
pokud si budou chtit zkousSet, vSe co se jim na jednotlivych stanovistich nabizi. Je pocitano

s tim, Ze posledni G¢astnici by mohli projit poslednim stanovistém v 15:00 - 16:00 hodin.

8.5.4 Casovy harmonogram Cesta kolem svéta

Ptiprava Cesty kolem svéta by méla zacinat v ¢ervenci, kdy budou rozdany ukoly, které je

potieba mit splnény co nejdiive.

Andrea bude opét obstaravat veSkerou piipravu na tisk a samotny tisk. Letdky bude potieba
mit vytisknuty do zacatku Cervence, aby se mohly davat i na eventu Piratska stezka. O sa-
motnou propagaci se postara specializované oddéleni spolecnosti. Véci, které bude mit
Andrea vytisknout, musi byt hotovy do 17. srpna. Bude se jednat o Cestovatelské pasy,
NEJ svéta, obrazky zvifat a jejich stopy, tfikadla s dopliovanim o zvifatech, fikadlo
s klokanem, obrazky pamatek, obrazky evropskych zvifat a jejich stopy, obrazky hlavnich
meést Evropy. A také se pokusi zjistit, zda se da zajistit Flipchart, sttl ¢i ptidélat mapu sve-

ta na strom. Andrea musi mit vSe zajiSténo do 24. srpna.

O kostymy se bude opét starat Tereza. Nyni bude potifeba sehnat jednu ¢ernou kudrnatou
paruku a tii kostymy na indidny. Také musi zjistit, jestli bude mozné zapaj¢it malé bubny

(1 —2ks) aluk (1 ks) se $ipy (3 ks). VSe musi byt zatfizeno do 24. srpna.

Martin bude mit na starost dokoupit 4 razitka s pfisluSenstvim, mapu svéta, ter¢ na lu-
kostfelbu, cernou barvu na oblicej, 1 kg fazoli, 3x japonské hiilky, 3x plastovy kelimek, 3x
plastova miska, provazek a ¢okoladové mince — eura. VSe musi byt nakoupeno do 24. srp-

na.

Barbora bude mit za Ukol sehnat 2 — 3 kusy starych nepottebnych knih, u kterych nevadi,
ze se posSkodi, 8 kust jutového pytle. Déle 6 ks krabic, velikosti kterou usoudi, ze bude
dobra pro détské nohy na zkouSeni chozeni jako na snéZnicich, lepici pasku a nlizky. A
posledni véci bude plachta nebo prostéradlo vhodné na typi. Opét vSe zajisténo do 24. srp-

na.

Ukoly pro Petra jsou nasledujici, zajistit tvrdy velky karton, na kterém bude piilepen terd
na lukosttelbu a néjakou sldmu, kterd bude nasklddana za ter€em, a to z bezpe€nostnich
davodi. Déle zajisti fotbalovy mi¢ a 4 kusy malych kuzelti na vyznaceni trasy slalomu, 3x

provaz a plachtu, u které nebude vadit, Ze bude leZet na zemi a nebude propoustét vodu. To
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v ptipadé, Ze by byla mokré ptida, déti se po plachté budou plazit. Ocekava se, ze vSechny

ukoly budou splnény také do 24. srpna.

Tab. 13. Casovy harmonogram Cesta kolem svéta

Kdo ma na starost? Co vSe ma na starost? Do kdy ma byt hotovo?
Tereza - kostymy indiant do 24. srpna

- ¢ernou kudrnatou paruku

- malé bubny

- luk a Sipy
Andrea

- tisk letakt do konce Cervence

- tisk ostatni do 17. srpna

- Flipchart/stal do 24. srpna
Martin

- razitka

- mapa svéta

- ter¢ na lukostielbu

- ¢ernd barva na oblicej

- 1 kg fazole

- japonské hulky

- plastové kelimky a misky
- provazek

- Cokoladové mince - euro do 24. srpna

Barbora

- knihy

- jutovych pytla

- sehnat krabice

- sehnat lepici pasku a niizky
- plachta/prostéradlo na typi do 24. srpna

Petr

- velky tvrdy karton

- slamu

- fotbalovy mic

- malé kuzely na vyznaceni trasy
- provazy

- nepromokavou plachtu do 24. srpna

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Prvni schiizka celého organiza¢niho tymu probéhne v Cervenci, kdy se rozdaji vysSe popsa-
né ukoly. Druha schiizka se uskute¢ni po probéhnuti eventu Piratska stezka, zde se znovu
uptesni ukoly, pfipadné se proberou nastalé komplikace. Findlni schiizka, kde jiz bude vSe

hotovo, prob&éhne 25. srpna, zde se upiesni posledni detaily.

Tab. 14. Casovy harmonogram schiizek Cesta kolem svéta

Kdy se uskute¢ni? Co se bude Fesit?
Prvni schiizka | polovina Cervence rozdé€leni vSech ukold
Druh4 schiizka | po eventu Piratska stezka | upiesnéni ukold, komplikace
Treti schuzka 25. srpna posledni organizacni véci, finalni podoba

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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8.5.5 Kalkulace marketingové propagace

Naklady na marketingovou propagaci eventu Cesta kolem svéta, budou provedeny ve stej-
ném stylu jako u pfedchozich eventt, které jsou vyse rozebirdny ve zhodnoceni roku 2014

(viz kapitola 5.2.5).

Tab. 15. Marketingova propagace Cesta kolem Svéta

Marketingova propagace Castka
Spot v radiu 2 500 K¢
PR ¢lanky v Deniku 1 595 K¢
PR ¢lanky Jalovec 500 K¢
tisk plakata 145 K¢
Naklady marketingové propagace celkem 4 740 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.5.6 Kalkulace détského eventu Cesta kolem svéta

Zde bude rozebrana podrobna celkova kalkulace eventu Cesta kolem svéta. Sladkosti a piti
pro déti ziskava spoleCnost od partnerti. VSechny nésledujici ceny jsou uvedeny vcetné

DPH.
Naklady na tisk

K dal$im nékladiim na event Cesta kolem svéta patii naklady na tisk potfebnych véci k
jednotlivym stanovistim a cestovatelské pritkkazy. Spole¢nost ma jiz vyjednané ceny s tis-
kafskymi spole¢nostmi, se kterymi spolupracuje napiiklad na tisku plakat. Proto budou

tyto tiskové naklady pouze orientacni.

Tab. 16. Naklady na tisk

Naklady na tisk Format | Polet kopii | Cenazaks| Castka
Cestovatelské pasy (Cernobile) A4 100 ks 1,30 K¢ 130 K¢
Obrazky zvitat, pamatek (barevneé) A4 10 ks 10 K¢ 100 K¢
Rikadla (¢ernobile) A4 100 ks 1,30 K¢ 130 K¢&
NEJ svéta (barevngé) A3 1 ks 28 K¢ 28 K¢
Naklady na tisk celkem 368 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Cestovatelské pasy a fikadla jsou na velikost formatu A5, budou se tedy tisknout dva pod
sebou na format A4. Budeme mit tedy vytisknuto 100 ks piratskych priikazl, ale realné

jich budeme mit 200 ks, fikadel bude 100 ks vytisknuto a realné jich bude 200 ks.

(Zdroj: Evro, ©2015)
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Niklady na zapijceni rekvizit

Na tento event bude potiteba zapijcit indidnské kostymy, luk a Sipy, ktery je pottebny

k lukosttelbé na jednom stanovisti tohoto eventu.

Tab. 17. Naklady na zapiijceni rekvizit

Naklady na zapiijceni rekvizit Cena Polet | Castka
Indian 150 K&/ks | 2ks | 300 K¢
Indidnka 200 K¢/ks | 1ks | 200 K¢
Luk a Sipy 300 Ké/ks | 1ks | 300Kce
Ostatni naklady celkem 800 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ostatni naklady

Zde v tabulce jsou uvedeny néklady na véci, které budou pottebné k uskute¢nénim her

ptipadné dekoraci na jednotlivych stanoviStich. Tyto véci bude nutné zakoupit.

Tab. 18. Ostatni naklady

Ostatni naklady Cena Pocet Castka
Razitka 290 K¢/baleni 1 ks 290 K¢
Mapa svéta 159 K&/ks 1 ks 159 K¢
Barva na oblicej 99 K¢é/ks 1 ks 99 K¢
Ter¢ na lukostielbu FITA 60 cm 20 K¢/ks 1 ks 20 K¢
Fazole 26 K¢/0,5 kg 2 ks 52 K¢
Japonské hilky 11 K¢&/baleni 1 ks 11 K¢
Plastové kelimky 9 K¢&/baleni 1 ks 9 K¢e
Plastové misky 79 K¢&/baleni 1 ks 79 K¢
Provazek 34 K¢&/ks 1 ks 34 K¢
Cokoladové euro mince 196 K¢/baleni 2 ks 392 K¢
Jutovy pytel 34 K¢&/ks 8 ks 272 K¢
Détské kuzely 149 K¢/baleni 1 ks 149 K¢
Cerna kudrnaté paruka 79 K&/ks 1 ks 79 K¢
Tomahawk 79 K&/ks 2 ks 158 K¢
Africky buben 690 K¢/ks 1 ks 690 K¢
Ostatni naklady celkem 2 493 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Celkové naklady na prabéh eventu Cesta kolem svéta

Zde jsou v tabulce uvedeny jednotlivé ndklady, které jsou potifeba na samotny prabch
eventu Cesty kolem svéta, tim jsou mySleny ndklady na potifebné véci jednotlivych stano-

vist’.
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Tab. 19. Celkové naklady na prubéh eventu

Jednotlivé naklady Castka
Naklady na tisk 368 K¢
Naklady na zapujceni rekvizit 800 K¢
Ostatni naklady 2 493 K¢
Naklady na prubéh eventu celkem 3661 K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Celkové naklady détského eventu Cesta kolem svéta véetné nakladi na marketingo-

vou propagaci

Tab. 20. Celkové naklady Cesta kolem svéta

Celkové naklady na event Castka
Naklady marketingové propagace 4 740 K¢
Naklady na prubéh eventu 3661 K¢
Naklady na event celkem 8 401K¢

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

8.6 Personalni zajisténi

Za personal na détském eventu jsou povazovani lidé, ktefi se nachazeji na jednotlivych
stanovisStich v maskach a také ti, ktefi stoji za celou organizaci takového eventu. Organiza-
tof1 jsou zde dva, jeden je organizator pres programovou naplii a masky a celkové vymys-
leni zdbavnych kol na stanoviStich. Druhy organizator je zde pies naklady a Cerpani pe-
néz z budgetu ur¢enému na program Valachy Détem. Tito dva organizatofi spolu musi
spolupracovat a musi byt schopni zajistit vS§e potfebné, aby eventy mohly probéhnout. Na
bezproblémovy pritbéh détského eventu Piratska stezka bude potieba 18 osob a na Cestu
kolem svéta, bude potiteba zhruba 24 lidi. Z personalu na obou eventech bude zhruba polo-
vina dobrovolniki, budou to lidé z personalu z hoteli v Resortu Valachy, ale také ze spo-
lecnosti HP Tronic. VSichni lidé, ktefi jsou ochotni ve svém volném €ase pomoci na even-
tu, jak dobrovolnici z firemnich fad 1 ostatni, ktefi nejsou zaméstnanci Resortu Valachy
nebo spole¢nosti HP Tronic, dostavaji odménu napiiklad v podobé ¢tyi hodinového pouka-

zu na vstup do Wellness Horal.

Personal na stanovisti by mél byt starsi 18 ti let, Cisty trestni rejstiik. StfedoSkolské vzdéla-
ni s maturitou. Tito lidé by méli mit kladny vztah k détem, byt trpelivi, ochotni spolupra-

covat s nimi.
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8.7 Propagace

Marketingova propagace bude probihat stejnym zptisobem, jako tomu bylo doposud u sta-
vajicich détskych eventli. Samoziejm¢ bude probihat propagace i stavajicich eventt, ale

zde je propagace zaméfena pouze na tyto dva nove vytvorené eventy.

V letoSnim roce pii vytvafeni Kalendafe akci na nasledujici rok 2016 na webovych stran-
kach Resortu Valachy budou tyto eventy zapsany, navstévnici webovych stranek je tam
budou moci vidét. Také Resort Valachy ptipravuje uceleny PDF soubor podobny Kalenda-
fi akci. Lid¢ si jej mohou stahnout z webovych stranek a vidi tam kompletni ptehled vSech

planovanych akci na nasledujici rok.

Marketingova propagace musi byt samoziejmé¢ zaméfena na cilovou skupinu rodiny
s détmi. Rodice jsou ti, ktefi rozhoduji, zda se eventu zucastni ¢i nikoliv, ale mnohdy je
jejich rozhodnuti ovlivnéno jejich détmi, které se zucCastnit chtéji. V rdmci marketingoveé

komunikace mohou byt vyuZzity ndsledujici ndstroje:

e socidlni sité (Facebook);

e webové stranky Resortu Valachy;

e newsletter zasilan klientim Resortu Valachy;

e kamsdetmi.com, kudyznudy.cz a dal§i webové portaly zaméteny na traveni volného
¢asu s détmi nebo dovolené s détmi;

e plakaty a letaky;

e prostifednictvim partnerti (zminénim se o eventu na jejich webovych strankach,

v newslettrech).
Socialni sité
Dilezité je umistit vhodnou reklamu na socialni sité. Efektivni je zcela jisté umisténi re-
klamy na FB skupiny Resort Valachy, Beskydy a také do skupin, které jsou zaméfeny na
rodiny s détmi nebo pro maminky s détmi, dals$i skupinou by mohla byt skupina zabyvajici
se dovolenymi s détmi. Touto Cinnosti se bude zabyvat specializované oddéleni Resortu
Valachy.
Webové stranky Resortu Valachy

Webové stranky Resortu Valachy urcité nesmi byt opomijeny. Zde mohou navstévnici najit

1 ¢lanky z toho, jak probihaly pfedchozi eventy a jejich fotogalerii.
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Newsletter

Resort Valachy zasild klienttim sviij newsletter, prostfednictvim kterych se klienti dozvédi,

co se pro n¢ chysta za ak¢ni balicky, eventy a rizné novinky.
Plakaty a letaky

Nezbytnou souc¢ast marketingové propagace tvoii plakaty a letaky, je velmi dilezité umistit
je na strategicka mista. Urc¢it¢ vyuzijeme nasténky na zakladnich a matetfskych Skolach,
Domovech déti a mladeze, Stredisek volné¢ho Casu dalsi jind sdruzeni pro déti a mladez.
Vse se musi samoziejmé& dopfedu domluvit s danymi subjekty. Dale vyuzijeme k umisténi
plakatt a letakl recepce a vstupni haly jednotlivych hotelit Resortu Valachy. Dale by bylo
dobré plakaty umistit do détskych zabavnich center, jako je Galaxie ve Zlin¢. Také by se
dalo vyuzit agvaparkl ve Zlinském a Moravskoslezském kraji naptiklad ve Velkém Mezi-
ti¢i, Frenstaté pod Radhostém, Mostech u Jablunkova, Uherském Brod¢, Uherském Hra-

disti a jiné.
8.8 Pridana hodnota projektu

Ptidanou hodnotou tohoto projektu je, nejen ze rodiny s détmi navstivi tyto eventy, ale také
si zde mohou zajit tfeba na obéd. Diky hotelovému zdzemi Resortu Valachy, mohou tcast-
nici vyuzit nabidku jejich jednotlivych restauraci pro rodinny obéd. Restaurace jsou vyba-
veny hracim koutkem pro déti, stolickami pro déti a také maji specialni menu pro malé

navstévniky 1 s omalovankami, kterymi si mohou ukratit ¢as pii ¢ekani na jidlo.

Navstévnici se tak mohou podivat do prostor hotelil, informovat se na moznosti ubytovani
a sluzeb. Mohou také navstivit Wellness Horal, kde se jim nabizi odpocinek po aktivné
proZitém dnu. MlZe to byt impulsem k ptiSti navstéveé nebo ke straveni dovolené v tomto

misté.
8.9 Rizikova analyza

V rédmci projektu mohou nastat rizikové situace, se kterymi musi organizator pocitat a byt
pfipraven kdyby nastaly. V této kapitole jsou probirdna mozZna rizika, kterd by mohla na-
stat a také zpiisoby jejich moZzné eliminace. Rizika, ktera mohou podstatné ovlivnit charak-
ter a prubéh projektu, jsou velmi nepravdépodobna. Ve vyobrazené tabulce nize jsou pie-

hledné€ uvedeny hrozby, jejich pravdépodobnost vzniku, mira jejich dopadu na spole¢nost a
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jejich scénar. Rizikova analyza je totozna pro oba produkty projektu, Piratska stezka a Ces-

ta kolem svéta.

Tab. 21. Rizikova analyza

P é , R
Hrozba ravde'podobnost Mira dopadu Scénar
vyskytu
Rozsifeni konkurence Stredni Stredni Vytvczqt ST 00 G
pro déti
& Zména terminu uskutecnéni
R ol » » o
Spatné pocasi Vysoka Vysokéa i o A
. At . 1 Zajisténi smluv, seznam potenci-
Problém s partnery Nizka Stredni 4] : P
alnich partnert
s el , Leé len4 : y
Mala navstévnost Stiedni Vysoka €pe Zvolena propagace, novy
namét na event, vylepSeni eventu
Predcasné seznameni
Nespokojenost déti s programem Nizka Stredni S programem, zmeéna naplné
eventu pro déti

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
V tabulce byly definovany hrozby, které by mohly nastat pfed, béhem nebo po realizaci
projektu détského eventu Resortu Valachy. Ve scénafi jsou navrhnuty mozné eliminace
téchto hrozeb. Odpovédnost ma pifedevSim organizator projektu, na kterém je, aby zajistil
vhodné a v€asné feSeni krizovych situaci, ptipadné povétit vybranou osobu k realizaci pre-
ventivnich opatteni a vzdy pfedpokladat rizikové situace, které by mohly nastat a co nej-

rychleji je fesit.
8.9.1 Rozsireni konkurence

Rozsiteni konkurence by pro spolecnost znamenala stfedni hrozbu. Diky oblibenosti na-
vStévovani eventt pro déti se musi pocitat s rozSifovanim téchto eventl 1 u jinych spolec-
nosti. Vzhledem k opakovanym a celkem vysoké navstévnosti na jiz fungujicich détskych
eventil v Resortu Valachy, maji tim vybudovano jiz své zazemi pro potadani téchto event.

Této hrozbé se da predchazet vytvarenim novych unikatnich eventt pro déti.

8.9.2 Spatné pocasi

Vzhledem k tomu, ze se veSkery program odehrava venku, je neptiznivé pocasi vysokou
hrozbou 1 s vysokym dopadem. V ptipad¢ neptiznivého pocasi by se event pro déti musel
ptelozit na jiny vybrany termin. Coz by mohlo zpiisobit, Ze to n€které navstévniky odradi a

tim snizit navstévnost.
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8.9.3 Problém s partnery

Problém s partnery je specifikovan jako nizka hrozba se sttednim dopadem na spolecnost.
Vzhledem k tomu, Ze jiz eventy pro déti spolecnost potada nékolik let, maji své ustalené
partnery, pfipadné se par nékterych méni. A stale se snazi vyjednavat dalsi, tudiz maji 1

soupis potencidlnich partnerd, které mohou oslovit.

8.9.4 Mala navs§tévnost

Malé navstévnost je brana jako stfedni hrozba, ale mize mit vysoky dopad na spole¢nost.
Tato hrozba ndm mulZe napovidat, ze téma eventu je pro ucastniky neatraktivni a tak je

potieba ji vymeénit za néco napaditejSiho, nebo ji nééim vylepsit, aby to navstévniky zlaka-

lo k UcCasti na eventu. Piipadné vylepSit propagaci toho dané¢ho eventu.

8.9.5 Nespokojenost déti s programem

Nespokojenost déti s programovou naplni eventu je sice nizka hrozba, ale mélo by to vy-
soky dopad na spolecnost. O programové naplni eventii vypovidaji 1 jejich ndzvy, tak
ucastnici védi, s ¢im mohou pocitat. A vzhledem k programové ndplni, kterd obsahuje jak
pohybové aktivity, tak 1 védomostni a poznavaci. Z tohoto vybéru si vzdy dité najde to, co

ho oslovi.
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ZAVER
V diplomové préci jsem se zabyvala projektem vytvofeni serialu détskych eventli v Resor-

tu Valachy. Préce je rozdé€lena na dvé Casti— teoretickou a praktickou.

V teoretické ¢asti prace byla zpracovana literarni reSerSe cestovniho ruchu déti a mladeze a
eventll v cestovnim ruchu. Tyto pojmy tzce souvisi s tématem diplomové prace, tudiz byly

detailné specifikovany.

Uvodem analytické &asti bylo predstaveni spolenosti HP Tronic, s.r.o. a Resortu Valachy
a také samotny program détskych eventli Valachy Détem. Dale byla analyticka cast zamé-
fena na zjiSténi soucasného stavu v Resortu Valachy, bylo zanalyzovano dotaznikové Set-
feni, které hodné vypovédélo o stoupajici tendenci navstévnosti détskych eventii. Nasledné
jsem provedla analyzu konkurence nabidky ubytovacich zatizeni ve dvou lokalitach, a to v
Beskydech a Krkono§ich. Dalsi analyzou konkurence byla nabidka eventl pro déti v téchto
dvou oblastech. Analyticka ¢ast poslouzila svymi vstupnimi informacemi k vytvofeni sa-
motného projektu, ktery obsahuje programovou napli, ¢asovy harmonogram, nakladovou a

rizikovou analyzu navrzenych dvou eventl pro déti.

Z provedenych analyz vyplynulo, Ze zajem o eventy pro déti je a je velky. Také jsem se
dozvédéla z analyzy konkurencnich eventll pro déti, ze se potfadaji prevazné typické tra-
di¢ni eventy, které se n€kolikrat opakuji na nékolika mistech ve stejném terminu nebo ale-
spon ve stejném mesici. Jejich navstévnost upada, coz dokazuje 1 zruseni tradi¢ni Drakiady
s vySlapem na rozhlednu Miloniovéa v Resortu Valachy, na leto$ni rok 2015 a jeho vyménu
za novy event, ktery je neobvykly a tim i velmi atraktivni. V zavéru prace byla provedena
nakladova a rizikova analyza. Pti stanoveném rozpoctu 55 000 K¢ na stavajici Ctyfi eventy,
kdy je kazdoro¢né vycerpana zhruba polovina finan¢nich prostiedk, je pro nove vytvore-
né eventy 1 dostatek financniho prostoru, do které¢ho se dle provedené nakladové analyzy
bez problému vlezly. V rizikové analyze byla zhodnocena mozna rizika, ktera by mohla

nastat pfed, béhem nebo po projektu. Také byly navrzeny alternativy na jejich eliminaci.

Vétim, ze realizace projektu bude pro rodiny s détmi atraktivni a budou se chtit zicastnit
navrhovanych eventii. Zarovent doufam, Ze ma diplomova prace bude organiza¢nimu tymu

pfinosem.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CR cestovni ruch
EU Evropska Unie
CR Ceska republika

CHKO  Chranéna krajinna oblast
km kilometr

DDM Diim déti a mladeze

kg kilogram

ks kus

cm centimetr
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PRILOHA PI: PROPAGACNI LETAK —- MASKARNI LYZOVACKA
2014

vacka

;uffih\
AAA N

0 1oy
ALY 1y l
qUOT R LI S 1

||
(o

9:00 - 10:00 Registrace
10:00 - 10:30 Tréninkové jizdy
10:30 - 12:00 Soutéini jizdy masek
13:00 - Vyhlaseni vitézl

MaoZete se téiit na pfivitani Snéhovou kralovhou,
souté¥e, hratky s Tygry, fotokoutek s Maxipsem Fikem

LR e RESORT'_’}‘- VALACHY a fAjuu, malovani na oblicej, sladké cdmény.

Méme i suchou variantu karnevalu.

WWIW.VALACHY.CZ/VALACHY-DETEM

i e .
Comeo EM @D Ak panm @ L3

(Zdroj: Hitradio Orion, © 2010)



PRILOHA P II: PROPAGACNI LETAK - ZABAVNA NEDELE
(NEJEN) S GOLFEM 2014

TABAVNA NEDELE (NEJEN) § GOLFEM

HOTEL HORAL, VELKE KARLOVICE
vatachy & DETEM

- .
- -

PR“G RA M g ?RO “ﬂﬁuill“

Hegls{raca od 9:310 do 12:00 ““mhm
« golfovy | mimagalfowy pragram pro rodiny § déimi
= yylyena trasa se zabavmjmi stanovigti a dkoly inspirovanymi (nejen) golfem

+ icky koutek s ukdzkou draved
= fotokoutek Maxipsa Fika

+ Ditské deskové a 10 hry Mindok RESORT/S VALACHY @] A

www.valachy.cz/ valachy-detem

r ofe
ﬂgn m @ Ak wamm {denik] r?“ﬁé:

(Zdroj: Hitradio Orion, © 2010)



PRILOHA P III: PROPAGACNI LETAK - POHADKOVA CESTA
LESEM 2014

POHADKOVA CESTA LESEM

...kFiZem krdZem pohddkami z vecerniéki

3 6. 2014  HOTEL'S GALIK
(&

VoLacHY

DETEM

registrace od 9:30 do 12 hodin

Fiijate na tradicni dobrodruinou Fohddkovou cesty lesem Ubytovdni na www.valachy.cz
zar hediny vedemickovyich senidll, ceny pro kaidého!
Akee plad Gsmévi probéhne za kaZdého pocasi MAXIPES FlK DETEM
Doprovodny program: g

= Pledstavent HZS Zlinského kraje + Policie {R + Horské slutby (R
* Gamezone GoGEN Maxipes Fik

= Maxipsdv fotokoutek -
= Skakaci byk a daldi zibava e SoGerd T

www.valachy.cz/ valachy-detem R b S
e
4 4 7 T S S ? [l denik ¥

(Zdroj: Hitradio Orion, © 2010)



PRILOHA P IV: PROPAGACNI LETAK — DRAKIADA S VYSLAPEM
NA ROZHLEDNU MILONOVA 2014

HOTEL GALIK
VELKE KARLOVICE

9:00 - 10:00 registrace, viraba draki, malovani na obliéej
10:15 - 12:00 soutéini 114ni, UMmlﬂnlilﬁﬁ
13:00 - 15:00 individidini vistup na rozhledny IIM

Cesta po vymatené irase se zibavngmi dkoly a odménou na vrcholu.
Maknos! prohiidky motorek Harley-Davidson Clubu Brmo - v rémei jefich srazu v sobolu u Galiku, """'"'*' .
Telefon: 571 477 390

. 1
RESORTS VALACHY @ Mm  gamnm :.—g:: EE

(Zdroj: Hitradio Orion, © 2010)



PRILOHA P V: DOTAZNIK - POHADKOVA CESTA LESEM

Dobry den,

vénujte prositn malou chvili na vyplnéni nasledwjiciho dotazniku.

1) Vage pohlavi:
0 Muz O Zena

2) V jaké obei bydlite?

3) Pohadkovou cestu lesem ve Velkych Karlovicich jste navitivili poprvé?
O Ano O Ne

4) Odkud jste se o Pohadkové cesté lesem dozvédéh?

O Znami, piatele O Skola/ skolka

O Internet O Rodinné pasy

O Letak, plakat O Pompo

O Radio O Tisk
Dékujeme za vyplnéni.

Pokud mate zajem o zasilani informaci o eventech pro déti, napiste zde Vasi emailovou
adresu:

Zdroj: Vlastni zpracovani



PRILOHA P VI: DOTAZNIK - ZABAVNA NEDELE (NEJEN)
S GOLFEM

Dobry den,

vénujie prosim malou chvili na vyplnéni nasledujiciho dotazniku.
1) Vage pohlavi:
0 Muz 0 Zena

2) V jaké obci bydlite?

3) Odkud jste se dozvedéli o Zabavné nedéli (nejen) s golfem?

O Znami, pratelé 0 Skola/ kolka

O Internet U Rodinne pasy

O Letak, plakat C Pompo

O Radio O Tisk
Dékujeme za vyplnéni.

Pokud mate zajem o zasilani informaci o eventech pro déti, napiste zde Vasi emailovou
adresu-

Zdroj: Vlastni zpracovani



PRILOHA P VII: ANIMACNI PROGRAM NA JARNI PRAZDNINY
SPA HOTEL LANTERNA A HOTEL HORAL 2015

Animacni program na jarni prazdniny 2. — 7. 3. 2015

Pondéli 2. 3. 2015

10:00-11:00 - Ranni protahovani - rozcvicka, skakani pres Svihadlo, prekazkova draha
11:00-12:30 - Prochazka okolo Horalu k oveckam - krmeni ovecek
13:00-15:00 - Zabavné hry, soutéze, malovani na télo - termalni bazény
15:10-16:00 - Cim mé ruka ptekvapi - malujeme prstovymi barvami
16:00-17:00 - Jednoducha védomostni hra pro malé i velké

17:00-18:00 - Mozaika - obrazek z kousku barevnych papirt

Streda 4. 3. 2015

10:00-11:00 - Veselé puzzle - tvorime ze Spachtlicek

11:00-12:30 - Tvorime zvitatka z ruli¢ek

13:00-15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo - termalni bazény
15:10-16:00 - Vzhtiru do oblak - Vzdusny balon

16:00-17:00 - Hrajeme soutézime - velky turnaj v kuzelkach
17:00-18:00 - Aerobic pro malé i velké

Patek 6. 3. 2015

10:00-11:00 - Veselé kolicky - vyrob si zvitatko z koli¢ka

11:00-12:30 - Prochazka okolo Horalu k oveckam - krmeni ovecek
13:00-15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo - termalni bazény
15:00-16:00 - Vysttihovanky pro malé i velké

16:00-17:00 - Slunicko pro maminku - malujeme prsty a dlanémi
17:00-18:00 - Olympiada - slalom, skakani ptres $vihadlo, preskakovani, podlézani
Sobota 7. 3. 2015

10:00-11:00 - Ranni rozcvicka pro dobrou naladu

11:00-12:30 - Vyrob si kuliska nebo motylka s prekvapenim
13:00-15:00 - Zabavné hry, soutéze, malovani na télo - termalni bazény
15:10-16:00 - Prochazka okolo Horalu

16:00-17:00 - Malujeme prsty a dlanémi

17:00-18:00 - Prekazkova draha - skaceme, podlézame, soutézime

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Akce, ©2010)



PRILOHA P VIII: VELIKONOCNI ANIMACNI PROGRAM HOTEL
GALIK 2015

Velikono¢ni animacni program 3. — 6. 4. 2015

Patek 3. 4. 2015

10:00 - 11:00 - Vitani jara - vyroba jarniho svicne a kvetouciho stromu
11:00 - 12:30 - Malujeme barvami na sklo velikonocni motivy

13:00 - 15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo-termalni bazény
15:15 - 16:00 - Tvotime velikonocni kornoutek

16:00 - 17:00 - Objev vSechny jarni kyticky pro maminku

17:00 - 18:00 - Soutéz o nejlepsi pisnicku, basnicku

Sobota 4. 4. 2015

13:00 - 15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo-termalni bazény
15:15 - 16:00 - Tvotime velikonocni kosicek se zajickem

16:00 - 17:00 - Velikonoc¢ni tvoreni - vyrabime pianicko pro maminku
17:00 - 18:00 - Prekazkova draha- slalom, skaceme, podlézame
Nedéle 5. 4. 2015

13:00 - 15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo-termalni bazény
15:15 - 16:00 - Prochéazka okolo Horalu k oveckam

16:00 - 17:00 - Barveni velikonocnich vajicek - barveni vaji¢ek riznymi technikami
17:00 - 18:00 - V rytmu hudby - tancovani,détsky aerobic

Pondéli 6. 4. 2015

10:00 - 11:00 - Kreativni dilnicka- Vyrabime pomlazku

11:00 - 12:30 - Rozlouceni s velikonocemi- velikono¢ni zajicek s prekvapenim
13:00 - 15:00 - Zabavné hry, soutéze malovani na télo-termalni bazény

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Akce, © 2010)



PRILOHA P IX: PROPAGACNI LETAK — O POHAR STRASIDYLKA
RAZULAKA 2015

Serial lyzafskych a snowboardovych zavodii pro déti

© POHAR STRASIDYLKA
RAZULAKA

Sjezdovka Horal - Ski areal Razula Velké

.

Karlovice

— 5

Terminy zdvodi v roce 2015: 11,1, 25.1.,8. 2., 22. 2. afindle 1.3. 2015
LyZafské zavody pro déti bez startovného o hodnotné ceny

Casovy harmonogram zavodi: Kategorie:

12:00 — ukondeni registrace roénik 2010 a mladsi (mohou
13:00 — wysvétleni a prohlidka zavodni traté startovat s doprovedem .vodidem )
13:30 = start zavodu - 2 kola roénik 2007 - 2009

14:30 — vyhlaend visledki roénik 2006 a starii

Pavinna vybava: prilba pro viechny kategorie, sefizené lyZe (moina zapljiit na misté)
Prihladky: e-mailem na karlwicedsunski.z nebo na misté v den zivodu do 12:00 hod.
Hodnoceni: Prvni 3 2dvadnici v kaddé kategorii abdrdi cerry. Zarowedh probihd bodovani sefidlu: 1. misto - 10 bodi, 2. misto -
7h., 3. misto - 5 b 4. mista - 4 b., 5. misto- 3 b, 6. misto - 2 b 7. misto - 1 bod. Pfi rovnasti bodii rozhoduje umisténi ve
findle 1, 3. 2015, Vitéz pohdry v kaddé kategorii 2iska u?ﬁjfeni Iyaiiského setu na celou zimni sezonu 2015 - 2016 2darma!
Dalii cerry: GoGEN Maxipes Fik, dirky od Sk aredlu Razula, 200 Zlin 2 Wellness Horal, vstupné do letniho park Razulak.

Zavody jsou méfeny elektronickou dasomirou, trat vytyfuji m&kke zavodni tyde. /-\
e M i i
| AREAL
Sk 1 RESORT*Sy VALACHY m

A .
|[RAZULA' Nona SUNSKI

(Zdroj: Akce, © 2010)



PRILOHA P X: SILVESTROVSKY BALICEK PRO RODINY S
DETMI - HOTEL BAHENEC

Silvestrovsky bali¢ek pro rodiny s détmi 27. — 31. 12.
27. 12. — prijezd (veferni program)
- zahajeni Olympijskych her, pfichod Santa Klause s darky pro déti, veCerni hudebni program
28.12.
- dopoledne a odpoledne Olympijské hry v ramci animacniho programu
- veCer: Barman show, vyhlaseni Olympijského dne, vecerni hudebni program
29.12.
- dopoledne a odpoledne Olympijské hry v rdmci animacniho programu
- veCer: Pohadkovy vecer s karaoke, vyhlaseni Olympijského dne, veCerni hudebni program
30. 12.
- dopoledne a odpoledne Olympijské hry v ramci animacniho programu
- veéer: Kouzelnik, vyhlaseni Olympijského dne, veCerni hudebni program
31.12.
- dopoledne animacni program
- veéer: karneval v maskach s motivem statu, za ktery rodina soutézila + kratka scénka s moti-
vem predstaveni daného statu, ukonceni a vyhlaseni Olympijsky her, zahajeni Silvestrovského
party s disko show, piilnocni ohnostroj s pripitkem, volna zédbava

(Zdroj: Vlastni zpracovani, Pro rodiny s détmi, © 2009)




PRILOHA P XI: PIRATSKY PRUKAZ

Prikaz pirata

IIMBIIO: .oeossmsnassansesnsmansosnsnns
PHjMeENI: e
E=mails e

2. stanoviité

3. stanovisté

4, stanovisté

5. stanoviité

6. stanovité

7. stanoviité

8. stanoviité

g9, stanoviité

(Zdroj: Vlastni zpracovani)



PRILOHA P XII: OSME STANOVISTE — PIRATSKA STEZKA

Kdyz svazeme k sobé klady,
fekou svezem kamarady.
Myslite, ze délam for?

Ale kdepak, je to !

Kdyz nastoupis do kajuty,
s botami &i neobuty,

na lod, co ma plachtu,
navstivil jsi

Pod vodou si tise pluje,
morsky Zivot pozoruje.
Ze je to jen bachorka?
Ba ne, prece

(Zdroj: Vlastni zpracovani)



PRILOHA P XIII: DEVATE STANOVISTE — PIRATSKA STEZKA

Béhali by? To jen stézi!

Bez podkov jsou, bez otéH,
Hji spis jak vodnicl.
Hdopak? Motiti

-

Jsou to savel s ploutvemd,
neji jen na zemi
a miluji fachtani.
Ano, jsou to [BEEEEEEE.

.V mofi také obra maji,
: pted nami ho neutaji!

S vodotryskem v pohybu
poznéme vidy DIZDDND.

(Zdroj: Chytra zena, ©2015)



PRILOHA P XIV: CESTOVATELSKY PAS

Cestovatelsky pas

] =1 = T

PHijmeni: .o

E-mail: oo e
1. stanoviste B. stanoviité
2. stanovisté 9, stanoviite
3. stanoviité 10. stanovisté
4, stanoviité 11. stanovisté
5. stanovisté 12. stanovisté
6. stanovisté 13. stanovisté

7. stanoviste

Zdroj: Vlastni zpracovani



PRILOHA P XV: TRETI STANOVISTE — CESTA KOLEM SVETA

Veliky je, navic téhy,
viude musi chodit pésky.
Dleuhy nos ma jenom on.
Ptate se kdo? Ptece [J000.

Na stromech se rada houpe,
banany si sama loupe,

Zije hlavné v Africe.

Kdopak je to?

Silna kiQiZe, samé speky,
ma rad bahno, louze, feky.
Je to tuze tlusty hoch.
Ptate se kdo? Prece

(Zdroj: Logopedie, ©2015)



PRILOHA P XVI: SESTE STANOVISTE — CESTA KOLEM SVETA

Kdyz miminko stale place,
do kapsy ho da a skace.
Ten australsky skoka
jmenuje se R

(Zdroj: Logopedie, ©2015)
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