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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace je aplikacniho typu a jeji hlavni ¢ast se zabyva moznostmi nasazeni
medialni vychovy do odbornych predméti na sttedoskolském stupni studia. Soucasny stav
totiz ukazuje, ze stfedni Skoly nemaji téma medidlni vychovy zatazeno jako priufrezové, ale

pouze jako soucast jin¢ho prifezového tématu.

Teoreticka ¢ast se zaméfuje na obecné otazky medialni vychovy a poukazuje na moznosti

zatazeni medialni vychovy do vyuky odbornych pfedméta.

Prakticka cast obsahuje projekt kladouci diraz na novéd média — ,,Internet a socidlni sit&*.
Tento projekt je ¢lenén do ¢tyf vybranych témat. Jednotliva témata byla prakticky evaluo-
vana v odborném predmétu Informatika. V posledni ¢asti prace jsou zpracovana doporuce-

ni pro nasazeni konkrétnich témat medialni vychovy pro sttedni Skoly.

Kli¢ovéa slova: medidlni vychova, prifezova témata, informatika, Internet, socialni sit,

stfedni Skola

ABSTRACT

This thesis is based on application type; the main topic is focused to implementation of
media education into vocational subjects on high school. The common trend shows that
high school does not implement the theme of media education as the sectional but only as a

part of other sectional topic.

The theoretical part contains common questions of media education and shows the possible

implementation of media education into vocational subjects.

The practical part contains the project that put emphasis to new media — Internet and social
networks. The project contains four topics. Each topic was evaluated in vacation subject
Informatics. The last part of thesis includes the recommendation for implementation of

specific themes of media education for high schools.

Keywords: media education, sectional topics, Informatics, Internet, social network, high

school
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UvVOD

Zijeme ve svéte, jehoZ obraz nam stale vice predkladaji média, které nas obklopuji na kaz-
dém kroku. Mnohdy se jednotlivé pohledy na svét kolem nas v rozdilnych médiich lisi.
Také pozorujeme neustalou migraci od ,.klasickych® médii, které tu s ndAmi mnohdy existuji
jiz vice nez sto let, k médiim, ktera jsou vyhradn€¢ umisténa na online siti Internet. Tato
migrace je podpofena i tim, ze lidé stale rad€ji vyhledavaji informace na Internetu, ¢tou
noviny radé€ji ve svém telefonu, a misto televize sleduji spiSe webové zpravy. Je to déno i
jednoduchou dostupnosti téchto médii. Kdo z nas vi, kde se da koupit tisténa verze novin

MF DNES v nasem okoli? Zato stranku http://www.idnes.cz zna polovina obyvatel CR.

S timto vyvojem jde ale i pozadavek na gramotnost nasich déti, které jiz pravdépodobné
s novinami nemusi piijit ani do styku. Budou muset, na rozdil od nas, zit a ptezit ve svéte,
ktery je pfesycen informacemi. A bude nutné, aby o jednotlivych zdrojich informaci néco
vedéli, a také aby si mohli jednotlivé zdroje zatadit napt. i vzhledem k davéryhodnosti. Je
nutné si uvédomit, ze zatimco blog si muze zalozit kdokoliv (a to dokonce i naprosto ano-
nymn¢), tak napt. webova podoba novin ma vzdy dohledatelného pisatele a zodpovédného
redaktora. Na blog si miizeme psat viceméné cokoliv a ¢tenaf se musi rozhodnout, zda je
pro ng&j informace na blogu vérohodna. Na druhou stranu, u zpravodajského portalu pred-
pokladédme, Ze jsou informace na ném pravdiveé. Coz ale jiz v souCasném svéte pravda byt
nemusi. Pomifime zde imysIné vystaveni nepravdivé informace, ale berme v potaz spiSe
alternativu, Ze zpravu né¢kdo zmanipuloval aZ na samotném portalu (neopravnéné), nebo
cestou k nam. Nase déti tedy budou muset fesit pravé onu duveéryhodnost zdroju informaci.
Dale, vzhledem k rozriistajicimu se trhu informaci, je zde moznost, ze se budou na medial-
nim obsahu také podilet. A proto jim i jen zékladni podvédomi o problematice miize po-

moci.

S témito problémy by jim mohla pomoci pravé medialni vychova na odbornych stfednich
Skolach. Hlavnim diiraz by mél byt kladen na jednotlivé prvky médii v prostfedi Internetu a
také na zptsob zaloZeni a spravy téchto médii. Také by méla byt feSena bezpecnost jednot-
livych mediélnich technologii.

Tato prace se zaméfuje na moznost nasazeni medialni vychovy na odborné stfedni Skole.

Obsahuje zpracované projekty pro nasazeni modernich prvka médii do predmétu Informa-

tika se zaméfenim na Socidlni sité.


http://www.idnes.cz/
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1 MEDIA

Pojem médium pochazi z latiny a znamena stiedni, uprostied, prosttedek, prostiedi, to, co

zprostiedkovava dg;.

Reifova (2004) vysvétluje pojem médium jako ,prostredek komunikace. V medialnich stu-
diich je diilezity clanek mezi komunikatorem a adresatem. Jsou to prostredky masové ko-

munikace, které prendseji informace v riiznych formdach za riiznym ucelem.*

Vyraz médium mize nabyvat riznych vyznamu, které spolu nemusi ptimo souviset. Za
médium muize byt oznacen ¢lovek, ktery dokaze zprostiedkovat styk se svétem duchti. Ta-
ké miize oznaCovat zafizeni pro pienos a uchovavani dat (CD, DVD, USB disk apod.).
, Média jsou neoddélitelnou soucasti masové komunikace, jsou prenaseci informaci i ak-
tivnimi ucastniky komunikacniho procesu. (...) Média existuji na nasi planeté prakticky
stejné dlouho jako mezilidska komunikace. Od jejiho vzniku ovliviji historicky a spole-
censky vyvoj lidstva. Spolecné s vyvojem spolecnosti se méni i podoba médii. Jde o Sireni
informaci do celého svéta a také o zachovani sdéleni pro soucasné a pristi generace. To

vSe a dalsi faktory vedou k neustalému zdokonalovani médii “ (Pospisil a Zavodna, 2009).

1.1 Medialni komunikace a masova média

Medialni komunikace nastavd v momentég, kdy je v procesu komunikace pfitomno médi-
um. Pokud je sdé€leni vysilano jednim subjektem (medialni instituci) Sirokému publiku,
jedna se o tzv. masovou komunikaci. Pojem masa se pouziva jak v negativnim tak pozi-

tivnim smyslu. Jde o vyjadreni, za kterym se skryva sila lidi, majici stejny cil.

Meédia, ktera v tomto procesu vyuzijeme k ptenosu sdéleni, ozna¢ujeme jako média maso-
va, také masmédia nebo média masové komunikace. K tomuto pojmu existuje Cesky

ekvivalent — hromadné sdélovaci prostiedky (Pospisil, Zavodna, 2009).

Micienka, Jirdk (2007) vysvétluje masova média jako ,, noviny, casopisy, filmy, rozhlasové
a televizni vysilani, internetové stranky, ..., vSe, co je urceno ktomu, aby se Sirilo
Z jednoho mista a mohlo byt pouzito vsemi, kdo na to narazi nebo si to vyhledaji. Prijemci
Ci uzivatelé novin, casopisu, vysilani apod. nejsou konkrétni jedinci ¢i skupina jedincu, ale
anonymni, jen obecné definované mnoziny, jez si pro svou anonymitu vyslouZili oznaceni

[z
masa .
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Pied ptichodem internetu neexistovaly moznosti, jak by mohl kazdy spoluvytvaiet obsah v
masmédiich. V souc¢asné dobé ma tuto moznost téméi kazdy, kdo ma piistup k Internetu.
To mé soucasn¢ pozitivni 1 negativni dopady na vetejnost. V pozitivnim slova smyslu ma
kazdy pravo na svobodu slova a $ifeni svych ndzori a myslenek a Internet je pro to ideal-
nim prostiedkem. Negativni strankou je ovSem prostor pro Sifeni nepravdivych nebo za-
mérné klamavych informaci, polopravd nebo zkreslenych informaci, coz mize mit pro je-

dince nebo skupinu negativni dusledky.

1.2 Déleni médii

Rozdélit média mizeme podle jejich typologie ptfi nahlizeni z riznych hledisek, kterymi
mohou byt napft. technologie, kterou médium uziva, podle miry participace na médiu, podle

druhu pfistupu (on-line média) nebo podle rozsahu Sifeni informace.
Masmédia a specificka média

1. Masmédia (prostfedky hromadné komunikace

2. Specificka média (reklamni pfedméty, propagacni prostredky)
Horka a chladna

1. Média horka (ptisobi na emoce, smysly, televize, rozhlas, telefon,...)

2. Média chladna (pfinaseji vice informaci, jsou uchovatelnd, noviny, ¢asopisy, pro-
spekty, ...)
Elektronicka a klasicka

1. Meédia elektronicka (televize, rozhlas, video, internet)

2. Média klasicka (tisk)

1.2.1 Horka a chladna média

Autorem tohoto ¢lenéni je Marshall McLuhan, ktery rozdélil média podle intenzity, s jakou
na nich participujeme a poméru smysli, které jsou do vnimani média zapojeny. Toto déleni
funguje Casto ve vztazich: Médium jevici se v uréitém srovnani horké se v jiném muize

jevit chladné.
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Marshall McLuhan (2011) tika, Ze ,,existuje zdakladni princip odlisujici horkd média jako
rozhlas nebo film od chladnych jako telefon nebo televize. Horké médium je extenzi jediné-

ho smyslu pomoci ,,vysoké definice . Vysoka definice je stav naplnénosti daty.

‘

Fotografie je vizuadlné ,,vysokodefinicni . Karikatura je ,, nizkodefinicni“, prosté proto, ze
Jje v ni velmi malo vizualnich informaci. Telefon je chladné médium, nizkodefinicni, protoze
ucho dostava jen skrovné mnozstvi informaci. A rec je chladné médium, protoze posluchac
toho dostava tak malo a tolik toho musi doplnit. Na druhé strané horka média nemusi byt
posluchaci v takové mire zapliiovana ¢i dopliovana. Pro horkda média je tedy charakteris-
ticka nizka participace, zatimco chladna média vedou posluchace k vysoké mire participa-
ce a doplneni. Je proto prirozené, Ze ucinky, které ma na uzivatele horké médium, jako je
rozhlas, se znacné lisi od ucinkii chladnych médii, jako je telefon.

Horka média umoznuji méné participace nez chladna, prednaska nebo kniha vedou k nizsi

‘

participaci nez semindr nebo rozhovor. *

Ve struc¢nosti tedy mizeme chladnd média popsat jako média, které obsahuji malo infor-
maci a poslucha¢ nebo uzivatel se musi podilet na doplnéni (napft. v karikatufe je malo vi-
zualnich dat, dal§imi jsou televize, rozhovor). Naopak horka média obsahuji mnoho dat a
informaci, posluchac ¢i ¢tenaf si nemusi médium dopliiovat (napt. fotografie, kterd je plna

informaci, dal§imi jsou kniha, film, ptfednaska).

1.2.2 Klasicka a nova média

Za klasicka nebo tradi¢ni mohou byt ozna¢ovana média nevyuzivajici elektronické techno-
logie. V soucasné dobé byva pojem klasickych (pfip. tradi¢nich) médii chapan jako proti-
klad k médiim, ktera vyuzivaji internet a diky tomu maji zcela jiné parametry dostupnosti.
Ta jsou oznacovana jako nova.
1. Kklasicka - média, ktera nevyzaduji propojeni s internetem - jsou "off-line" (napft.
klasické televizni vysilani, tisk a radio)
2. nova média - (on-line) média, ktera pro své fungovani potiebuji piipojeni k inter-
netu (napf. internetové zpravodajstvi)
Micienka a Jirak (2007) definuji nova média jako ,,média, kterd nastupuji jako technolo-

gicka inovace. Od posledni ctvrtiny 20. stoleti se timto vyrazem oznacuji média zaloZena

na digitalizaci, pocitacich a telekomunikacich.*
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Marshal McLuhan napsal, ze ,,nové médium neni nikdy dodatkem ke starému médiu, ani je
nenecha v kliku. Dokud novée médium nenajde novy tvar a novou pozici pro staré médium,

neprestane je utlacovat.*
Definice novych médii jsou velmi riznorodé¢ a kazdy autor tento pojem chape odlisné.

Reifova ve Slovniku medialni komunikace (2004) uvadi heslo média nova jako ,,komuni-
kacni prostiedky vyuzivajici k prenosu mediovaného sdeleni nebo uchovavani informact
pocitacové technologie. Pojem novd média je pomérné novy, presto se behem kratké doby
jeho vyznam stacil jiz jednou zasadné zmenit. Piivodné oznacoval komunikacni prostiedky,
které se objevily jako novinky po uspésném nastupu televize. Timto zpiisobem pouzivd po-
Jjem nova média starsi literatura o médiich (do pol. 90. let 20. stoleti). Zacatkem 90. let 20.
stoleti se vyznam pojmu zacind menit. V rychlém sledu se s rozvojem technologii objevuji

nové formy médii. Jde o média zaloZenad na pocitacovych technologiich (pozdéji sitich).

Dnes miizeme pojem nova média pokladat za synonymum pocitatovych nebo digitalnich
médii. Patfi sem mobilni telefony, poc¢itacové hry, elektronickd posta, webové stranky nebo
I digitalni televize. Nova média radikalnim zptisobem méni distribuci medialnich obsaht —
umoznuji §ifit sdéleni diive nemyslitelnou rychlosti s minimalnimi naklady.

Témto médiim se Casto pripisuji dalsi vlastnosti jako interaktivita, multimedialita, sitovost,
globalni dostupnost, demokraticnost atd. Tyto vlastnosti zdsadnim zptisobem piispivaji ke

zménam socidlni a medialni reality.

1.3 Funkce médii

Meédia byla stvofena za jasnym ucelem — K pfenosu informaci. Navic v§ak mohou plnit
dalsi funkce, které nemusi byt na prvni pohled ziejmé, ptestoze jejich vliv v dané oblasti
muze byt zasadni.

Denis McQuiail (2007) rozlisuje tyto funkce médii:

Informacni funkce — poskytovani informaci o udalostech a podminkéach ve spole¢nosti a
ve svété; naznacovani mocenskych vztahtli; podpora inovace a pokroku, usnadiovani adap-

tace

Korela¢ni funkce — vysvétlovani, vykladani a komentovani vyznamnych udalosti a infor-

maci, poskytovani podpory stanovenym autoritdm a normam; socializace; koordinace izo-
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lovanych Cinnosti; vytvareni konsenzu; nastolovani posloupnosti priorit a signalizace rela-

tivniho statusu

Funkce udrzeni kontinuity — pfenaSeni dominujici kultury a objevovani subkultur a no-

vych trendl v kulturnim vyvoji; prosazovani a udrzovani obecné pfijatelnych hodnot

Zabavni funkce — zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostfedek uvolnéni; oslabova-

ni socidlniho napéti

Ziskavani (mobiliza¢ni funkce) — agitovani pro spolecenské cile ve sféte politiky, valky,

ekonomického vyvoje, prace a nékdy i nabozenstvi

Pospisil a Zavodna (2009) vysvétluji v knize Medialni vychova nasledujici funkce médii:
Informacni funkce

Meédia prostiednictvim informaci zprostiedkovavaji obraz o svéteé. Média piinaseji infor-
mace, stejné vSak i dezinformace. Medialni pohled na svét s sebou pfindsi i omezeni. Mé-
dia urcuji, které informace budou vetejnosti predlozeny, mohou upravovat obraz skute¢-
nosti., vytvafet jiny obraz reality. Tato virtudlni realita se pak stava v nasi hlavé obecnou

pravdou. Média by se neméla stat jedinym zdrojem informaci o realité.
Zabavni funkce

Zabavni funkce je spojovéana s pfichodem masové komunikace zacatkem 20. stoleti, kdy
vznikly nové prostfedky komunikace — film, rozhlas, televize. Tato média byla vychozim
bodem masové zabavy. Média obecné jsou Casto spoleCnikem pro traveni volného casu,
nabizeji odpocinek a relaxaci. Negativni strankou je zabava prostfednictvim jednoduchych,
stereotypnich a nékdy lacinych prostfedkd. Ty z nas dé€laji pouhé pasivni pfijemce umélé
zabavy nizké kulturni hodnoty.

Kulturni funkce

Obsah prezentovany v médiich spole¢né s formou skutecné odrazi nasi kulturu, aby se vza-
peti stal jeji soucasti. Média jsou tedy aktivni soucasti nasi kultury a nasi spolec¢nosti. Vy-
tvareji svébytny typ kulturnich projevii vedouci ke vzniku tzv. masové kultury. Média pte-

naseji z malého poctu zdroji velkym skupinam piijemcti (masam) stejny ¢i podobny obsah,
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¢imz piimo ovliviuji jejich pohled na svét. Tim méni jejich intelektualni, estetické, zdbav-

ni a volnocasové projevy.
Socialni funkce

Od narozeni nés uc¢i rodice, ktefi ndm svym chovanim davaji ptiklady, jak se spravné ve
spolecnosti chovat. Pozdé&ji tuto roli postupné v ¢im dal vétsi mife piejimaji média. Média
socializuji jedince ve spole¢nosti, nabizeji mu vzory chovani, které pak jedinec pfejima za
své. Média velkou mérou ovliviiuji mezilidské vztahy, pfedstavy o spokojené roding,
Stastném Zzivoté ¢i bohatstvi. Problém je tedy predevsim v dogmati¢nosti a nerealnosti na-

bizeného pohledu na mezilidské vztahy a v podstaté i na cely svét.
Politicka funkce

Politicka funkce médii formuje nazory jedince na politickd témata a udalosti. O fungovani
politiky, soucasnych politickych udalostech, aktivitich a tématech politikti se dozvidame

prostfednictvim médii. Nebezpe¢im muze byt piipadny klam, ktery v nas média vyvolavaji.

Pfi napliiovani téchto funkci se vyrobci medidlnich obsahl prostfednictvim médii snaZi
dosahnout vysledku, ktery je souhlasny s jejich z4jmy. Maji dopad na socialni, hospodat-
sky, kulturni rozvoj a na vzriist Zivotni Grovné obyvatelstva. (dokumenty, zpravy, rekla-
my...). Média jsou tedy zaroven prostfedkem pro spolecenskou kontrolu. Jsou podstatnym

nazorotvornym Cinitelem kazdé spole¢nosti.

Jirdk a Kopplova (2007) shrnuji funkce médii ve vztahu k publiku takto: ,, média resi ne-
jednoznacnost a odstranuji nejistotu (zuzuji Skdlu vykladii jednotlivych situaci), formuluji

vvvvv

Ceni, a tim, Ze predvadéji hodnotové stiety, objasnuji platnost hodnot ve spolecnosti.

1.4 Vliv médii

Média maji na zZivot ¢lovéka znacny vliv, aniz si to mnohdy uvédomuje. Média se stala
samoziejmou soucasti naseho zivota, obklopuji nds vSude, podavaji ndm obrovské mnoz-
stvi informaci. Plsobi na naSe socialni citéni a dokazi v nds vyvolat rtizné pocity, strach

nebo radost, pocity viny i podnitit vinu solidarity.
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Nova média ovliviiuji 1 dalsi oblasti lidského zivota, napiiklad umoznuji praci z domova ¢i
na cestach. Vyrazné téz méni zplsob traveni volného ¢asu: hrajeme hry, spis nez se vyda-
vame za sportovnimi aktivitami. Nemald ¢ast lidi dava ptrednost pied posezenim s prateli

virtualni komunikaci.

Neni pochyb o tom, ze média maji znacny vliv na publikum, Ze pfimo i nepiimo ovliviiuji
spole¢nost, avSak nepanuje shoda v tom, ¢im piesné ovliviiuji a jaké povahy toto ovliviio-
vani je. ,,Je to dano nejen rozdilnym pohledem na média a medialni komunikace, ale hlav-
né veskrze spolecenskou povahou medidlni komunikace a tim, Ze se jedna o neustdle se
rozvijejici a promeénujici systém s vnitini dynamikou vyvoje danou nejen spolecenskymi a
ekonomickymi podminkami, ale také technologickymi moznostmi. Média pritom jsou spole-
censkou instituci natolik vyznamnou a natolik provazanou s dalSimi institucemi, Ze jejich
podil na stavu spolecnosti ¢i rozpolozeni jedince prakticky neni mozné od spolecnosti izo-

lovat a zkoumat samostatné** (Jirak, Kopplova, 2007).

Meédia jsou chapana nejen jako prostfedek komunikace, ale i jako nositel kultury, tvirce
hodnot a prostfedek umoziujici poznavat svét a odlisné kultury a spole¢nosti. Ov§em mo-
hou byt také idedlnim nastrojem manipulace a propagandy. VZdy bude existovat moznost,
ze budou zneuzita, protoze jsou ve vSech modernich vyspélych spole¢nostech velice vy-

znamnym nastrojem prosazovani spolecenskych standardi.

, VIiv médii se zvysuje s tim, jak média nabyvaji na dominanci. Média vidy piisobi
V nejakém dobovém socialnim, kulturnim a politickém kontextu a v néjaké momentalni si-
tuaci. lzolovat jejich viiv od viivii ostatnich je proto prakticky nemozné. Presto nelze viiv
médii v zadném pripadé podcenovat — pusobi prinejmensim stejné jako jiné socidlni insti-
tuce (Skola, rodina) a vzhledem ke svéemu prominentnimu postaveni témer jisté daleko vi-

ce . (Mi¢ienka, Jirak, 2007)

Média nemusi sd€lovat pouze zkreslené, netiplné a 1zivé informace, anebo naopak infor-
mace piesné a pravdivé, ale uc¢i nés urcitym zplisobem vnimat realitu okolo nas. Urcuji, o
kterych tématech se mluvi a o kterych ne, vytvareji ramec, ve kterém pfemyslime o svéte,
spoluvytvaii nas hodnotovy systém, apod. Otazkou ziistava, do jaké miry jsou média na-
strojem ve sluzbach urcitych skupin ¢i kruhti ve spolecnosti nebo do jaké miry maji vliv na

mysleni a chovani jedinct. (Jirak, Kopplova, 2007)
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1.5 Medialni gramotnost

Micienka, Jirdk (2007) uvadi medidlni gramotnost jako ,,soubor poznatkii a dovednosti
potiebnych pro orientaci v malo prehledné a neprithledné strukturované nabidce medial-

nich produktii, které vytvareni prostredi, v nemz se soucasny clovek pohybuje .
Medialni spolecnost je tvorfena:
1. Poznatky
e poznatky potiebnymi pro ziskani kritického odstupu od médii
e poznatky umoziujicimi maximalni vyuziti potencialu médii jako zdroje infor-
maci, kvalitni zabavy, aktivniho naplnéni volného casu apod.

e osvojeni si zékladnich poznatkt o historii souc¢asnych médii, o principech jejich
fungovéni, o jejich spolecenské roli, pfipadnych hrozbach jejich zneuziti a o

rozvoji médii jakozto primyslového odvétvi
2. Dovednostmi

e dovolyjicimi a usnadiiujicimi kriticky odstup a maximalni kontrolu vlastniho
vyuzivani médii
e ziskdvani a rozvijeni praktickych dovednosti pii praci s médii

e aktivni, sebevédomé, nezéavislé zapojeni jednotlivce do medialni komunikace, a

to jak v roli pfijemce, tak v roli tviirce medidlniho sdéleni

Medialni gramotnost zahrnuje zékladni poznatky o fungovani médii (vlivu vlastnictvi, le-
gislative, vyrobnich postupech, ...) a o spolecenské roli médii (politické, kulturni, ovliviiu-
jici Zivotni styl, ...) a to v soucasnosti 1 v historické perspektivé, kde mizeme mluvit o

vyvoji samotnych médii, socialnich a kulturnich déjin s ptihlédnutim k roli médii.

Dalsi vyznamnou soucasti medialni gramotnosti je znalost hlavnich medidlnich produkti,
jejich usporadani a pravidelnosti — jde napt. o Zanrové typy, zjednoduSovani, stereotypiza-
ce, predpojatost apod. Jedna se o schopnost urcit typ nabizenych sdéleni, posoudit jejich

veérohodnost a vyhodnotit jejich komunika¢ni zamér - informovat, bavit, ovlivnit.
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oy vis s Institucionalizovana forma
Typ medialniho vzdélavani: ol n wpe a
medidlniho vzdélavani:

Skolni

Systematickd medialni
vychova vefejnosti

Mirmaoskolni

Vzdélavani ugiteld, medialni
studia apod.

Akademicke [ profesni
vzdélavani

Medidlni gramotnost

MNovinarské vzdélavani

V médiich (medialni kritika,
ombudsmani a dodrZovani
profesnich kodexd a dal3i projevy
»Systému odpovédnosti medii”

Vefejné informace (napf.
Osvéta oznacovani pofadd, videoher,
webovych stranek

Obé&anské aktivity

Obrézek 1: Slozky a roviny medialni gramotnosti (Jirdk, Képplova, 2007, s. 374)

Medidlni komunikace je komplexni socidlni jev a medialni gramotnost je adekvatni kom-
plexni kompetence. Propojuje poznatky o spole¢nosti a jejim politickém a socialnim uspo-

radani s poznatky z historie, uziti matetského jazyka, estetickych a socialnich norem apod.

Medialn¢€ gramotny €lovék je schopen maximalné vyuzivat dostupnd média pro své vzdé-

lani, osobni rozvoj a uspokojeni potieb.

Pozadavek cileného zvySovani medialni gramotnosti vychazi z pfedpokladu, Ze to, jak mé-
dia vykladaji a konstruuji svét, podléhd urcitym zékonitostem a stereotypum. Ty lze pfi
urcité mife kritického odstupu a teoretické vybavy identifikovat, vysvétlit a ptipadné také

vyuzit ve vlastni prospéch. Naptiklad diky odhaleni strategie, jakou pouzivaji vyrobni fir-
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my pii inzerci svych produktl, je mozné svobodnéji koordinovat své spotiebitelské chova-
ni. Na zaklad¢ informaci zprihlediujicich pfedvolebni kampané politickych stran je zase

mozné kvalifikovanéj$i obc¢anské rozhodovani (Vrankova, 2004).

1.5.1 Medializace

Zasadnim faktorem pro neustale rostouci potfebu osvojeni medialni gramotnosti je proces
medializace. Jirak (2007) popisuje medializaci jako ,,skutecnost, ze stile vice spolecensky
vyznamnych, konstitutivnich komunikacnich aktivit (ekonomické, politické i kulturni pova-

hy) se odehrava prostrednictvim médii, a tedy s jejich aktivni ucasti.

Bézné se s vyrazem medializace setkdme ve vyznamu proces zvetejilovani prostiednictvim
masovych a sitovych médii. Medializaci se v tomto smyslu rozumi unikatni socialni zmé-
na, jejiz podstatou je nebyvalé rozsifeni Bézné vefejnosti mnohdy chybi zakladni znalosti o
zpusobu fungovani médii. Pfitom jsou elementarnim prvkem v procesu socializace, formuji
kulturu, zivotni styl ¢i pfedstavy o svété viibec. Ve vyvoji ovliviluji jedince mnohdy vice
nez Skola nebo rodina. Z toho diivodu bylo nezbytné zavézt uceleny koncept vzdélavani
uzivatelti v oblasti medialni komunikace, kterym se stala medialni gramotnost, na kterou

navazala medidlni vychova jako soustavné pedagogické plisobeni.

Jednim z vyznamnych témat zvySovani medidlni gramotnosti a zavadéni medialni vychovy
je ,,prakticky* ptinos této vzdelavaci oblasti pro jednotlivce a spolecnost a nasledné pak jeji
vazba na ostatni vzdélavaci oblasti. Soustavné zvySovani medidlni gramotnosti se obecné
povazuje za vyznamny prostiedek zvySovani kvality jak soukromého (partnerského, skupi-
nového, spotiebitelského) zZivota jednotlivee, tak jeho vefejného (obcanského) byti (Jirdk,

Woldk, 2007).
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2 MEDIALNI VYCHOVA

Medidlni vychova ma za cil vybavit Zdka dostate¢nou medialni gramotnosti, kterd zahrnuje
osvojeni urcitych védomosti a dovednosti z oblasti médii. Vede zaka k moznosti ispésné;j-
Stho zapojeni do spolecenského zivota (napiiklad posouzeni objektivity predkladanych

sd€leni, rozpoznani manipulativnich tendenci apod.).

Micienka, Jirak (2007) popisuje medialni vychovu jako ,,zamérné vychovné piisobeni za-
mérené na dosazeni urcitého stupné medidalni gramotnosti. Ve veétsiné rozvinutych zemi je

‘

soucasti a tematem systéemu zakladniho vzdélavani. *

Medialni vychova upozorniuje hlavné na to, Ze ,,pro uplatnéni jednotlivce ve spolecnosti je
dalezité umét zpracovat, vyhodnotit a vyuzit podnéty, které ptichazeji z okolniho svéta. To
vyzaduje stale vétsi schopnost zpracovat, vyhodnotit a vyuzit podnéty pfichazejici z médii.
Meédia se stavaji dulezitym socializaénim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedince a
spole¢nosti, na utvafeni Zivotniho stylu a na kvalitu Zivota vlibec®, a proto je dulezité roz-

vijet schopnost ,,zit s médii* (Jirak, Wolak, 2007).

Medialni vychova pfedstavuje systematickou snahu zvySovat spoleenské povédomi o mé-
diich a medialnim obrazu svéta. Zaroven reflektuje potiebu vybavit jednotlivce doved-
nostmi potfebnymi k samostatné tvorbé mediovanych sd€leni. Zamétuje se zejména na
porozuméni spoleCenskym hodnotdm, na dovednosti komunikace a kooperace, na kazdo-

denni praktické ¢innosti medidlni povahy a na vychovu k samostatnému jednani a mysleni.
Podle Vrankové (2004) medialni vychova smétuje k naplnéni dvou zakladnich cilt:

Prvnim z nich je péstovani kritické reflexe médii a jimi vytvafenych obsahli u piijemct z
fad publika. Predpoklada se, Ze porozuméni principim a mechanismiim fungovani médii
tvoii zéklad pro schopnost kritického pfijimani a posuzovani medialnich sdéleni. Diky to-
mu jsou jednotlivci 1 celd spolecnost 1épe chranéni pied potencidlnim zneuzitim masovych
médii, naptiklad k prosazeni ndzori a hodnot, které slouzi soukromym potfebam kultur-

nich, politickych a ekonomickych elit.

Druhym cilem medidlni vychovy je prakticka piiprava jednotlivce na samostatné vyuzivani
médii. Zaci a studenti se u¢i vyhledavat informace a realizovat vlastni myslenky a napady
napiiklad pomoci webové stranky, fotografie, digitalné nato¢eného filmu nebo novinového

¢lanku.
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2.1 Vznik a vyvej medialni vychovy

Vyvoj medidlni vychovy obsahle popisuje Micienka, Jirdk (2007). Pocatky tvah o vlivu
médii na lidi miZeme nalézt uz v antickém Recku. Platon ve svém dile Republika varuje
pfed dopadem divadla na feckou mladez. Vyraznéjsi zdjem o medialni vychovu zazname-
navame az v 17. stoleti v dobach J. A. Komenského. V té¢ dobé pravé Komensky uvazoval
0 pouziti novin ve skole. Povazoval noviny z vyznamny zdroj pouceni a pozadoval, aby
¢teni novin bylo souc¢asti vyuky. Noviny totiz povazoval za dulezity zdroj aktualnich in-
formaci. Média tedy zacala byt pouzivana jako didakticky prostfedek. Komensky se navic
ve svém dile Labyrint svéta a rdj srdce zabyva vlivem médii na spole¢nost. Popisuje novi-
nafe jako pistce neboli Sifitele zprav, kteti lakaji lidi na rizné melodie.

Soustavné tivahy o medialni vychové patii az do stoleti dvacatého. Hlavnim impulsem,
ktery vedl k rozvoji medialni vychovy, se stala druha svétova valka, béhem niz patfily no-
viny, ¢asopisy a rozhlas k hlavnim mistiim propagandy a Sifeni ideologie. DalS§im impul-
sem byla komercializace médii, hlavné televize, v 50. a 60. letech v USA a pronikani toho-

to jevu do evropského prostiedi od 70. let.

Dtivodem dal$iho vyvoje medidlni vychovy byly vzriistajici potize u nastupujici generace,
ktera méla ¢im dal vétsi problémy rozeznat v televiznim vysilani zpravodajskou informaci
od reklamniho sdéleni a piiklada reklamé stejnou dilezitost jako informacnimu sdé€leni.
Tento trend byl mnohem vétsi v USA, v Evropé v té dobé nebyla komercializace televizni-
ho vysilani zdaleka tak silna diky témét vylucnému monopolu statnich a vefejnopravnich
médii. V Evropé se rozvijela medialni vychova pomaleji, prakticky az od 80. let pfedevs§im

ve Velké Britanii a ve skandinavskych zemich.

Politické zmény, ke kterym doslo v roce 1989 ve stiedni Evropé, zplisobily vznik novych
Htrendi® v médiich. Stale Castéji se do médii dostavalo nasili ¢i sexualni tematika. Mnozi
odbornici proto zacali poukazovat na hrozbu mozné népodoby nevhodnych scén, snizeni

citlivosti a potlaceni mnohych spolecenskych hodnot.
S novym stoletim se postupné rozvijela i dal§i média jako pocitace, prehravace ¢i mobilni
telefony, které s sebou zaroven piinesly problém odlidsténi ¢i problémy v mezilidskych

vztazich.

V soucasné dobé se s vyukou medialni vychovy miizeme setkat ve Skolach na vSech konti-

nentech svéta. Pozvolnéji se po roce 1989 vyvijela pouze v zemich byvalého vychodniho
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bloku. V Ceské republice byla medialni vychova zatazena do Ramcového vzdélavaciho
programu od roku 2000. Na Skolach zacala byt realizovana od Skolniho roku 2006/2007 v

ramci kurikularni reformy (Micienka, Jirak, 2006).

2.2 Prinos medialni vychovy

Medialni vychova je pro jedince pfinosna jednak Vv oblasti postoju a hodnot, jednak v ob-
lasti védomosti, dovednosti a schopnosti. Ob¢€ roviny se vzajemné dopliuji.

V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti (Mic¢ienka, Jirdk, 2007):

e pfispiva k rozvoji schopnosti spé$né a samostatné se zapojit do medialni komuni-

kace

e umozinuje rozvijet schopnost analytického piistupu k medidlnim obsahtim a kritic-

kého odstupu od nich

e uci vyuzivat potencial médii jako zdroje informaci, kvalitni zabavy i naplnéni vol-

ného Casu
e umoznuje pochopeni cilil a strategii vybranych medialnich obsaht

e vede k osvojeni si zdkladnich principt vzniku vyznamnych medialnich obsaht (zvl.

zpravodajskych)

e umozhuje ziskat pfedstavy o roli médii v kliCovych spolecenskych situacich a v

demokratické spole€nosti viibec (v€etné€ pravniho kontextu)
e vytvaii pfedstavu o roli médii v kazdodennim Zivoté v regionu (lokalité)
e vede k rozezndvani platnosti a vyznamu argumenti ve vefejné komunikaci

e rozviji komunikaéni schopnost, zvlasté pfi vefejném vystupovani a stylizaci psané-

ho a mluveného textu
e piispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymové praci i v redakénim kolektivu

e piispiva k rozvoji schopnosti pfizplisobit vlastni ¢innost potfebam a cilim tymu
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V oblasti postojii a hodnot (Micienka, Jirdk, 2007):

e rozviji citlivost vii¢i stereotyptim v obsahu médii i zpiisobu zpracovani mediadlnich

sdéleni

e vede k uvédomovani si hodnoty vlastniho zivota (zvlasté volného ¢asu) a odpovéd-

nosti za jeho naplnéni

e rozviji citlivost vici predsudkiim a zjednodusujicim soudiim o spolec¢nosti (zejména

menSinach) 1 jednotlivei

e napomaha k uvédomeéni si moznosti svobodného vyjadieni vlastnich postoji a od-

povédnosti za zplisob jeho formulovani a prezentace

Ucitel by vSsak mél vzdy zvazit, do jaké miry chce u svych zaki rozvijet pirislusné védo-
mosti, dovednosti, hodnoty a postoje. Z mediélni vychovy by se proto nem¢l stat predmét,
ktery bude vychovavat budouci zurnalisty, redaktory ¢i novinafe. V mediélni vychové hraje
rovnéz dilezitou roli princip vyvazenosti, napf. neni zddouci zdky seznamovat se vSemi
principy popisujici fungovani médii, mnohem piinosnéjSi bude zaméfit se pouze na za-
kladni ¢i vybrané principy. Timto postupem by mél ucitel formulovat veskeré vychovné-

vzdélavaci cile souvisejici s medialni vychovou (Frank, Jiraskova, 2008).

Medialni vychova mé velky potencial, ktery by mohl vést k vyznamnému rozvoji osobnosti
jedince. Zalezi vSak z velké miry na uciteli, jakym zptisobem vyuku medidlni vychovy po-

vede a zda jeho vyu€ovaci styl bude sméfovat k realizaci vySe popsanych cili.

2.3 Prurezova témata v odborném vzdélavani

Priifezova témata jsou novym prvkem ve vzdélavani zaka zakladnich a stfednich $kol, maji
vychovny charakter. Jejich cilem je pfispét zejména k rozvoji postoji, navyka a dovednosti
zakl a ukézat jim souvislosti mezi fakty a jevy. Nové odrdzeji potieby soucasné civilizace,
zduraziuji demokratické, evropské, environmentélni ¢i multikulturni potieby a snazi se tak

pfispét k osobnimu i socidlnimu rozvoji studenta.

Prifezova témata jsou obsahy vzdélavani, na néz klade soucasna spole¢nost duraz. Mé-
la by proto prostupovat celym $kolnim kurikulem, protoze jsou nejen spolecensky vy-
znamné, ale 1 vyznamné pro nase zaky. Sméfuji totiz k tomu, aby zéci byli pfipraveni na

zivot v 21. stoleti (Szebestova, Bezchlebova, 2012).
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V RVP pro stfedni odborné vzd€lavani jsou proto stanovena tato ¢tyii prifezova témata:

1.

2.

Obcan v demokratické spolecnosti,
Clovek a Zivotni prostiedi,
Clovék a svét prace,

Informacni a komunikacni technologie.

2.4 Medialni vychova jako priiezové téma

Mediélni vychova v zdkladnim a gymnazidlnim vzdélavani tvoii samostatné priiezové

téma. V odborném S$kolstvi je soucasti prufezového tématu Obcan v demokratické spolec-

nosti.

RVP pro obory stiedniho odborného vzd€lavani neurcuje, jaky rozsah a obsah medidlni

vychovy zatadit do Skolniho kurikula formou vyuky nebo jinymi zptsoby. V soucasné dobé

se objevuji nejéastéji v SOS a SOU v medialni vychové nasledujici témata:

masova média a jejich funkce;

zpravodajstvi v médiich;

tiSténd média, predevsim ¢asopisy pro mladez;

presvédcovani v médiich, reklama v televizi, v denicich a v Casopisech; skryta re-
klama;

financovani médii;

cenzura v médiich;

internet;

digitalni hry;

ucinky médii, zavislost na médiich.

Jejich obsah, pouzité vyukové prostifedky a metody jsou uzpisobeny riznym studijnim

predpokladiim zakt v oborech kategorie M, L, H a E (Szebestova, Bezchlebova, 2012).
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2.5 Realizace medialni vychovy ve vyuce

Tato bakalarska prace vznikla proto, ze stiedni odborné $koly nemaji primarné navrzené
téma medialni vychova jako samostatné prufezové. V soucasné dobé je tedy na Skolach,
jakym zpusobem zatadi medialni vychovu do vyuky. Smyslem je navrhnout, jak mohou byt
vybrand témata zafazena do vyucovacich hodin v odbornych pfedmétech, konkrétné do

hodin Informatiky.

Réamcové vzdélavaci programy dédvaji Skolam pomérné velkou volnost v tom, jaky zptisob
zvoli pro zatazeni Medialni vychovy do vyuky.
Prifezové téma Medialni vychova mize byt zafazeno do vyuky ve Skolach nckolika zpt-
soby (Broklova, 2008):
1. Integrace mediilni vychovy do predméti - Skola mize zahrnout témata do osnov jiz
existujicich vyucovacich predméti. Zde jsou mozné tfi formy integrace:
a) Celé prutezové téma do jednoho predmétu
b) Riizné tematické okruhy do rtiznych predméta
c) Stejné tematické okruhy do riznych predmétt
Pokud se Skola rozhodne pro tento zpiisob, tedy zahrnuti medialni vychovy do jiz
vyu€ovanych predméti, nemusi piepracovavat jednotlivé predméty, ale spiSe vhod-
n¢ ¢asove i obsahove zapojit jednotliva témata do ucebnich plani.
2. Mimo rozvrhova realizace — naptiklad formou projektu, projektového dne nebo pro-

jektového tydne, apod.

Tyto projekty mohou probihat v rdmci obou moznosti implementace Medialni vychovy
— Vv samostatném piedmétu nebo v integraci v existujicich predmétech. Ptiprava projek-
th a projektovych dnd (tydnt) klade zna¢né ndroky na celkovou piipravu i samotnou

realizaci, také na ucitele.

3. Medialni vychova jako samostatny predmét - medialni vychova se realizuje jako
samostatny vyucovaci predmét
Medidlni vychovu lze zapojit do stavajiciho systému pfedméth jako tradiéni predmét

nebo jako volitelny (nebo povinné volitelny). Druha moznost se Castéji vyskytuje na
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sttednich skoléach jako piedmét pro zajemce nebo jako mozna ptiprava studenta pro bu-

douci profesni rst.

Vsechny tyto postupy je mozno vhodné¢ kombinovat k docileni vyssiho stupné¢ medialni

gramotnosti zaka.

Vyhodou integrace prufezového tématu medidlni vychova do jinych predméti je, ze se
s danou problematikou zaci seznamuji na konkrétnim materidlu, ktery souvisi s riznymi
tématy a obory, a zaroven se seznamuji s medialnimi tématy z riznych thlt pohledu — his-

torického, matematického, informatického, lingvistického, obcanského nebo estetického.

Idealni by bylo, kdyby se medialni vychova uplatnila ve Skolnim kurikulu jako samostatny
vyucovaci predmét. VétSinou se prvky medialni vychovy rozprostiou do nékolika vyucova-

cich pfedméti, hlavné do ob&anské nauky, déjepisu, ¢estiny, piipadné i do dalsich.

Szebestova, Bezchlebova (2012) uvadi piiklady realizace medialni vychovy ve vybranych

vyucovacich pfedmétech nasledovné:

a) Cesky jazyk a literatura: napt. vyznam slov, publicisticky styl, jednotlivé Zanry
publicistiky, seridzni publicistika a tzv. bulvar; v literatufe napf. uc¢ivo o déjinach
publicistiky a vyznamnych ¢eskych novinafich. Z vyukovych metod se zejména
uplatni interpretace verbalnich a ikonickych texti z novin, Casopisi, internetu.
Tvorba slohovych praci v publicistickém stylu, vydavani Skolniho nebo tfidniho ¢a-
sopisu.

b) Cizi jazyky: napf. vyznam slov, nejznaméjsi svétova tisténa média, z vyukovych
metod zejména rozbor a interpretace cizojazycénych textu.

c) Déjepis a vychova k ob¢anstvi: napt. funkce médii, média a svoboda slova, cenzu-
ra v médiich, politickd karikatura v médiich, politickd, komer¢ni a socialni reklama
a ovlivilovani v médiich, bezpecnost pfi uZivani internetu. Z vyukovych metod roz-

bor a interpretace textli riizného charakteru.
d) Matematika: napt. feseni tloh s tématem cen za reklamu v médiich.

e) Ekonomika: financovani médii, média s ekonomickym obsahem. Z vyukovych me-

tod napf. ¢teni tabulek a grafi.
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f) Télesna vychova a vychova ke zdravi: vliv reklamy na ,,ideal krasy* lidského t¢la.

g) Odborné vyucovaci piredméty: specializované odbornymi ¢asopisy a jiné odborné
texty, reklamni literatura daného oboru, firemni texty. Z vyukovych metod se uplat-

ni zejména rozbor a interpretace odbornych texta.

Medidlni gramotnost zavisi na celkové vzdélanostni urovni konkrétniho ¢lovéka. Kultivo-
vand osobnost se Sirokym rozhledem lépe celi medialni manipulaci nez nevzdé€lani a néle-
zité nepouceni jednotlivci. Z toho vyplyva, ze k medialni gramotnosti maze vetsi ¢i mensi
merou prispét téméf kazdy vyucovaci predmét. Zalezi predevSim na uciteli, zda se bude
ochoten v medialni vychové svych zakt angazovat, najde pro ni v kurikulu svého predmétu

prostor a vyplni jej pro zaky pfitazlivymi a uzite¢nymi ¢innostmi.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ZARAZENI TEMAT MEDIALNI VYCHOVY DO INFORMATIKY

Stiedni odborné Skoly nemaji medidlni vychovu jako samostatné prifezové téma, ale je
soucasti prurezového tématu Obcan v demokratické spolecnosti. Je tedy na odbornych Sko-
lach, jak zaradi medidlni vychovu do svého systému vyuCovacich pfedméti. Teoreticka
vychodiska tohoto problému byla popsana v teoretické ¢asti. Prakticka c¢ast bakalarské pra-
ce se zabyva konkrétnim ndvrhem zatfazeni vybranych témat z mediélni vychovy do odbor-

ného predmétu Informatika.

Predmét informatika byl zvolen proto, ze v soucasné dobé vyucuji tento predmét na sttedni
odborné skole ve Zlin€ (Stfedni Skola filmova, multimedialni a pocitacovych technologii, s.
r. 0.). Skola vychazi z RVP 82-41-M/17 - Multimedialni tvorba. V jejim $kolnim vzdélava-
cim programu lze sice nalézt Medialni vychovu jako samostatny pfedmét s hodinovou do-
taci 2 hodiny tydné, ale vzhledem k vyucovanym obortim povazuji za vhodné zatradit medi-
alni vychovu i do pfedmétu Informatika. Skola ma v soucasné dobé tii studijni obory -
vyvoj multimedialnich aplikaci, multimédia a design a medialni tvorba. Pro vSechny stu-
dijni obory je tedy stéZejni znalost medialnich produktl, postupti a vysoké medialni gra-

motnosti.

3.1 Cile projektu

Cilem projektu bylo vytvofit, implementovat a nasledné¢ evaluovat vybrand témata

Z medialni vychovy v pfedmétu Informatika.

Predmét Medialni vychova je v soucasné dobé na Stfedni Skola filmové, multimedialni a
pocitatovych technologii, s. r. 0. realizovdna v bézné¢ ucebné s dataprojektorem, studenti
tedy nemaji béhem vyuky moZnost pouzivat pocitate. Vyuka se orientuje zejména na tra-
di¢ni média, jen okrajové na elektronicka média — Internet a socidlni sité. Cilem tedy bylo
nalézt takova témata do hodin Informatiky, ktera by studenty obohatila o nové znalosti a
zkuSenosti, rozsifila by jim povédomi o novych médiich. Jednd se zejména o znalosti

Z oblasti Internetu a socialnich médii.

Internet a zejména socialni sité jsou pro dnesni stfedoskolaky pfirozenym prostiedim. Jsou
modernimi technologiemi obklopeni a adaptuji se na né jiz od détstvi. Byt online se pro n¢
stava samoziejmosti, S Internetem a na socialnich sitich travi mnoho ¢asu a povazuji je za

dalezity komunika¢ni kanal. Cast z nich je také pouziva jako nastroj tviir¢i realizace — tvofi
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a sdili fotografie, videa, blogy, webové stranky apod. Rostouci vyuzivani Internetu

v kazdodennim Zzivot¢ tak nabizi otazku, jak jej lze vyuzit ve vyuce.

Dal8im cilem bylo nalézt takovy zptsob prace v hodinach Informatiky, ktery by studenty
naucil efektivné vyuzivat dostupné elektronické zdroje s vyuzitim pocitacti. Jednd se
zejména o vyuziti webovych aplikaci, které jsou zdarma k pouziti a umoziuji vytvaret me-
dialni obsahy pouze prostiednictvim Internetu. Aplikace jsou online a nemusi byt instalo-
vany na pevny disk pocitace. Vyuka Informatiky na Skoldch probihd na pocitacich
S pfipojenim na Internet. Studenti maji také pfipojeni na Internet doma nebo na internatech.

Mnoho z nich vyuziva Internet v mobilnim telefonu.

Projekt je koncipovan tak, aby byl pocita¢ pouzity jako nastroj pro praci v online prostiedi
Internetu s vyuzitim informacnich zdroja, aplikaci a dalSich dostupnych zdrojt, které Inter-

net nabizi.

Prace se dale zaméfuje na vystupy z jednotlivych hodin. Zdmérem bylo v kazdé hodiné
nejen pracovat s online nastroji a medialnimi tématy, ale také vyuzit tohoto ¢asu pro vytvo-
feni vlastnich vystupi, pro kreativni praci s nastroji a tvorbu né&jakého vysledného produk-
tu. Studenti béhem hodin vytvofi riiznd medidlni sdéleni — informacni letak, infografiku
nebo komiks. Vyzkousi si publicisticky zanr rozhovor, ktery nasledné publikuji na tfidnim

blogu.

3.2 Rozvijené kompetence
U studentt jsou rozvijeny nasledujici kliCové kompetence:
K uéeni

e schopnost vybirat a vyuzivat vhodné zpusoby prace, ziskané poznatky vyuzit v

praktické ¢innosti

e schopnost samostatné pozorovat a experimentovat, ziskané vysledky pak posuzovat

a vyuzivat
e hodnoceni svého vlastniho pokroku 1 oceflovani vykont druhych
e schopnost rozvrhnout si ¢as na samotnou praci a praci dokoncit

e vyhledavat a tfidit ziskané informace a efektivné s nimi pracovat
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e tfidit informace a vybirat relevantni informace pro urcité téma

e hledat souvislosti mezi ziskanymi informacemi, propojit informace se svymi dosa-

vadnimi poznatky
e usporadat si prehledné ziskané informace
Komunikativni
o formulovat své myslenky a ndzory, Gi¢astnit se diskusi
e vyuzivat ziskané komunikativni dovednosti ke kvalitni spolupréci ve skupiné

e vyuzivat informacnich a komunika¢nich prostfedkli a technologii pro kvalitni a

uéinnou komunikaci

e umi rozliSovat pfinosy a limity informacnich technologii, které¢ pouziva ke komuni-

kaci

e je si védom rizik spojenych s jejich pouzivanim

je schopen rozeznavat spolec¢enskou a estetickou hodnotu sdéleni
Kompetence socialni a personalni
e dodrZovat stanovena pravidla
e podilet se na utvareni ptijemné atmosféry ve skupiné
e pfijimat a plnit zodpovédné svéfené ukoly
Kompetence k feSeni problému
e rozpoznat a vyreSit problém
e promyslet a naplanovat zplisob feseni
Kompetence pracovni
e dodrzovat vymezena pravidla pfi praci

e vyuzivat znalosti a zkuSenosti ziskané v jednotlivych oblastech vzdélani pro dalsi

rozvoj v budoucnosti
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3.3 Pouzité webové aplikace ve vyuce

Na Internetu lze nalézt obrovské mnozstvi riznych nastroji nebo aplikaci, které se hodi pro
vyuziti ve vyuce riznych predméti. Jde o webové stranky s programy, které se nemusi sta-
hovat do pocitace a instalovat, prace v nich probiha prostiednictvim webového prohlizece.
Podminkou je pfipojeni k Internetu. Nékteré nastroje jsou placené, mizeme vsak najit i
mnoho neplacenych. Tyto moderni webové aplikace dnes dokazou téméf vse, Co programy
nainstalované v pocita¢i. VE&tsina online aplikaci vyzaduje registraci uzivatele, kdy je vyza-
dovana emailova adresa a heslo, ptipadné jméno a divod pouziti. Lze ale také nalézt apli-

kace pouzitelné ptimo, tj. bez nutnosti registrace.

Piinos webovych aplikaci je nesporny. Muzeme K nim pfistupovat odkudkoliv, kde mame
pocita€ nebo jiné elektronické zatfizeni (napf. tablet, chytry telefon), a ptipojeni k Internetu.
Soucasti uctu v aplikacich je Casto i ulozisté¢ pro data, takze nemusime vysledek prace

ukladat na disk v pocitaci.

Seznam pouzitych webovych aplikaci s jejich popisem je v piiloze PII.

3.3.1 T¥idni blog

Blogovani je v souc¢asné dobé velmi rozsitené. ZaloZit blog — internetovy denik je mnohdy
otazkou né€kolika minut. Navic je Casto zaloZeni blogu zcela zdarma. Prednosti blogu neni
jen snadna uprava a aktualizace obsahu, ale zejména moznost vtazeni Ctenafe do tvorby
medialniho obsahu. Ctenat se miize k obsahu p¥ispévku vyjadfit a do jisté miry jej ovlivnit.
To poskytuje autorovi cennou zpétnou vazbu, diky niZ muze autor nebo autofi obsah pii-
zpiisobit nebo rozsifit. Dochazi ke vzdjemné komunikaci mezi blogery a Ctenafi a mezi

blogery navzajem.

Ackoliv internet je plny blogl a blogerd, tfidni blogy jsou v soucasné dob¢ stale vzacné.
Blogovani mizZe do vyuky a tfidniho kolektivu pfinést mnohd pozitiva. Prohlubuje napfi-
klad dovednosti jako formulovani problému ¢i tématu, vyhledavani informaci a jejich za-
¢lenéni vyuky. Rozviji spolupraci mezi zaky. Z hlediska socialniho prohlubuje vztahy mezi
spoluzéky a rozviji jejich schopnosti kooperace.

Ttidni blogovani mize zadky motivovat a aktivizovat. Muze tak pilisobit jako prostfedek
proti rutiné bézné skolni prace a stat se prevenci nudy, a to jak pro zéky, tak pro pedagoga.

S tim souvisi moznost vystavit a pochlubit se vysledky své prace a také pfijmout zodpo-
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veédnost za kvalitu. JednodusSe feceno, vede zaky k tomu, aby se snazili svéfeny ukol dotéh-
nout do co mozna nejlepsi podoby. Mezi dalsi diivody hovorici pro tfidni blogovani by-
chom mohli uvést naptiklad vytvaieni literarni a digitalni gramotnosti, rozvijeni kritického
mysleni, rozvijeni obcanskych kompetenci, rozvoj digitdlniho obcanstvi, moznost vyjadfit

se apod. (Trefny, 2016).
Wordpress.com

WordPress je sofistikovany redakéni systém. Je vyvijen jako open source projekt. Platfor-
spravu osobniho blogu, tak zpravodajského portalu. WordPress pouzivaji pro jeho mnoho-

strannost a snadné ovladani miliony lidi po celém svéte.

Zvladnout tiidni blog je celkem snadné. Je ale potieba, aby se uditel orientoval v problema-
tice webovych stranek. Je potteba se seznamit s prostiedim, s principy tohoto systému a

sestavit blog tak, aby vyhovoval danym potiebam.
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4 PROJEKT

Projekt obsahuje c¢tyfi témata z oblasti medialni vychovy. Kazdé téma je navrzeno pro
dvouhodinovou vyuku (2x45 minut), pro realizaci vyuky je potieba pocitatova ucebna
S pocitacem pro kazdého studenta. Dale je potfeba u kazdého pocitace ptipojeni k Internetu

a internetovy prohlize¢ (napf. Google Chrome nebo Mozilla Firefox).

Realizace projektu probihala v hodinach Informatiky béhem 4 tydnt. Kazdy tyden bylo

ovéieno jedno navrzené téma se skupinou studentl prvniho ro¢niku.

4.1 Téma 1: Vyvoj médii s diirazem na Internet a socialni sité

Vyuka je zamé&fena na historii médii, historii internetu a socialnich siti. Studenti si vyzkou-
§i novy moderni zpusob vizualizace dat — infografiku, kterou vytvoii v online aplikaci
easel.ly. Studenti si sami vyhledaji informace na Internetu a ty potom kreativné zpracuji do

graficky piehledného vystupu ve form¢ infografiky — ¢asové osy.
Cile

e Student efektivné tfidi a zpracovava dilezité informace z velkého mnozstvi dat,

které ma k dispozici
e Student umi vlastnimi slovy popsat vyvoj médii
e Student dokaZe navrhnout a vytvofit infografiku pomoci webového nastroje
e Student dokaze obh4jit a prezentovat svou praci
Rozvijené kompetence

e Koudeni - rozliSuje dulezité informace od méné podstatnych, kriticky pfistupuje ke
zdrojim informaci, informace tvofivé zpracovava a vyuziva pii své praci, rozviji

schopnost vyhledavat informace

o Komunikativni - formulovat své myslenky a nézory, prezentuje vhodnym zptiso-

bem svou préci 1 sdm sebe pted publikem

e Kompetence socidlni a personilni - dodrzovat stanovena pravidla, podilet se na

utvareni ptijemné atmosféry ve skupiné, pfijimat a plnit zodpoveédné svéiené ukoly
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Formy a metody vyuky
e Formy: 90 minut, PC u¢ebna, hromadné vyuka, parova vyuka, samostatna prace

e Metody: slovni (vyklad, vysvétlovani, diskuze), vyuka podporovana pocitacem,

praktické (produkéni metody)
Prostiedky a pomicky
e PC s pfipojenim k Internetu, internetovy prohlizec¢
Harmonogram
1. Uvod, organizace, zapnuti PC (5 minut)
2. Motivace — seznameni s tématem, novym ucivem (5 minut)
3. Nové ucivo — vyvoj médii, novych médii - diskuze (10 minut)
4. Reseni zadaného ukolu — infografika (50 minut)
5. Prezentace vlastnich praci (15 minut)
6. Shrnuti hodiny, zopakovani nového uciva (5 minut)
Popis vystupu
e Uvodni motivace na téma historicky vyvoj médii od po&atku az po soucasnost.
e Zamgéfeni na nova média — historie vyvoje Internetu a socialnich siti

e (o jsou média? Jaké druhy médii znate? Kdy vznikly prvni média? Co jsou socidlni
média? Kdy vznikl internet? Kdy vznikla prvni socialni sit? Co viibec znamena po-
jem socialni sit? Jaké znate socidlni sit¢? Kolik jich pouzivate? Kolik ¢asu denné na

nich travite?
e Diskuze se studenty.

e Co je to infografika — vysvétleni pojmu. Infografika jako nova moderni forma sdé-
leni informaci, jako nastroj pro vizualizaci dat. Jak vypada infografika, ¢im je tvo-

fena, jaké jsou jeji vyhody a nevyhody, vyhledani infografik na Internetu.
e Realizace tkolu ¢. 1 — tvorba infografiky

e Prezentace vyslednych praci.
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Ukol 1: Infografika — vyvoj médii (¢asova osa)
1. Vytvoite infografiku v nastroji http://easel.ly na téma historicky vyvoj médii

s durazem na nova média — Internet a socialni sité.

2. Vypracujte prehled ve formatu casové osy. Pro vyhledani potiebnych dat pouzijte

internetové zdroje.
3. Pracujte ve dvojicich.
4. Vyslednou infografiku ulozte a na konci hodiny prezentujte.
Prubéh vystupu

Na zacatku hodiny probé¢hla diskuze se studenty na téma média a jejich historicky vyvoj,
studenti odpovidali na otazky a diskutovali nad historii médii, nejvétsi znalosti i zdjem
projevili u socialnich siti.

Dale jim bylo ptedstavena nova moderni forma publikovani informaci — infografika. Stu-

denti si vyhledali informace o tomto tématu na Internetu a také si nasli ptiklady infografik.
V zadaném ukolu mé&li v nastroji easel.ly vytvofit infografiku ve formé ¢asové osy (tikol 1).

Webovy nastroj easel.ly je specializovany program na formu infografik. Nabizi Siroké

moznosti formatovani obsahu.

Na konci hodiny probéhla prezentace vytvorenych infografik a zhodnoceni hodiny 1 vy-

slednych praci.
Reflexe, evaluace a doporudeni pro praxi

Studenti prokdzali znalosti hlavné u novych médii — u Internetu a socialnich siti. VétSina
zZ nich byla schopna fict doby vzniku a zakladatele n€kterych nejzndméjsich socialnich siti.
S pojmem infografika se setkali poprvé, ale kdyz si vyhledali ukazky infografik na Interne-

tu, zjistili, ze se s nimi setkali uz diive.

Infografika je moderni forma publikovani informaci v grafické podobé. Infografika v sobé
sdruzuje vyhodu sdéleni téch nejpodstatnéjsich informaci s vyhodou prezentovat informace
v pichledné grafické podobé. Objevuje se v tisténé podobé, dennim tisku ¢i periodikach,
literatufe, na informacnich panelech, znackach, ve vzdélavacich projektech. Byva online na

zpravodajskych portalech, ¢asto animovana.


http://easel.ly/
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Studenti vlastni grafickou praci rozviji své mysleni a kreativitu. VéEtSina praci byla velmi
zdarila. Nékteti studenti méli mensi problémy pii tfidéni nalezenych informaci — nasli si
velmi mnoho informaci a bylo pro n¢ t€zké vybrat nejdilezitéjsi udaje.

Infografika je dynamicky se rozvijejici forma vizualizace dat a stava se velmi oblibenou.
Pro praxi bych doporucila toto téma zaradit informatickych pfedméti nebo predméta, kde

se pracuje s grafikou a grafickymi editory. Studenti se tak uci ptehlednou a velmi zadanou

formou zpracovavat informace.

rv we

4.2 Téma 2: Jak socialni sité ovlivituji nas Zivot - tvorba komiksu a mys-
lenkové mapy

Vyuka se zaméfuje na to, jak socialni sit¢ ovliviiuji nas Zivot a utvati nase mysleni. Studen-

ti vytvoii spoleénou myslenkovou mapu, ktera bude odrazet jejich znalosti, postoje a nazo-

ry, které o socialnich sitich maji. Pomoci myslenkové mapy se studenti aktivizuji, utfidi a

zformuji si své mySlenky. Dale studenti vytvoti komiks na téma socialnich siti. Komiks by

mél poukazovat na obrovsky vliv socialnich siti na na$ kazdodenni zivot. Studenti se se-

znami s online nastroji pro tvorbu myslenkovych map a nastroji pro tvorbu komiksu.
Cile hodiny
e Student umi navrhnout a zpracovat myslenkovou mapu
e Student dokaze navrhnout a vytvoftit grafickou praci pomoci webového néstroje
e Student dokaZe obh4jit a posoudit vytvoreny komiks
e Student dokaze obh4jit a prezentovat svou praci
Rozvijené kompetence

e K udeni - samostatné¢ pozorovat a experimentovat, ziskané vysledky pak posuzovat
a vyuzivat v budoucnosti, vyhledavat, tfidit informace, pochopit je a systematicky

o w7

je vyuzit v procesu uceni, tvarcich ¢innostech a v praxi

¢ Komunikativni - formulovat své myslenky a nézory, prezentuje vhodnym zptiso-

bem svou praci i sam sebe pted publikem



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 40

e Kompetence socidlni a personalni - dodrzovat stanovena pravidla, podilet se na
utvareni prijemné atmosféry ve skuping, pfijimat a plnit zodpovédné sveéfené tikoly,

ucinné spolupracovat ve skupiné
Formy a metody vyuky
e Formy: 90 minut, PC ucebna, hromadna vyuka, skupinova vyuka, samostatna prace

e Metody: slovni (vyklad, vysvétlovani, diskuze), vyuka podporovana pocitacem,

praktické (produkéni metody)
Prostiedky a pomicky
PC s pfipojenim k Internetu, internetovy prohlizec¢
Harmonogram
1. Uvod, organizace, zapnuti PC (5 minut)
2. Motivace — seznameni s tématem, novym u¢ivem (5 minut)
3. Nové u¢ivo — myslenkova mapa — diskuze, seznameni s online aplikaci (10 minut)
4. Reseni zadanych tkold — tvorba myslenkové mapy (25 minut)
5. Nové u¢ivo — komiks — seznameni s online aplikaci, diskuze (5 minut)
6. Reseni zadanych tikolti — komiks (20 minut)
7. Prezentace vlastnich praci (15 minut)
8. Shrnuti hodiny, zopakovani nového uciva (5 minut)
Popis vystupu
e Seznameni studentii s mySlenkovou (mentalni) mapou. Jak vytvofit mySlenkovou
mapu, k ¢emu se pouzivaji, jaké jsou vyhody a nevyhody myslenkovych map.
e Diskuze se studenty. Seznameni se dvéma webovymi aplikacemi pro tvorbu mys-
lenkovych map — http://www.mindmup.com a http://text2mindmap.com.

e Realizace tkolu ¢. 1 — vytvofeni spole¢né¢ myslenkové mapy.

e Dal$im tématem hodiny je vytvofeni komiksu na téma ,,Jak socidlni sit¢ ovliviiuji
nas zivot“. Diskuze se studenty. Seznameni se dvéma webovymi aplikacemi pro

tvorbu komiksu — http://stripgenerator.com a http://bitstrips.com/create/comic/.


http://www.mindmup.com/
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e Realizace ukolu ¢. 2 — tvorba komiksu
e Prezentace vyslednych komiksi.
Ukol 1: Tvorba mySlenkové mapy

1. Vytvoite myslenkovou mapu na téma ,,Socidlni site“. Myslenkovou mapu vypra-

cujte spolecné celd skupina na jednom pocitaci.
2. Pro tvorbu si vyberte jeden ze dvou webovych nastroji, které jste si vyzkouseli.
3. Na vypracovani spole¢né mapy mate casovy limit 25 minut.
Ukol 2: Tvorba komiksu
1. Vytvorite 1 nebo vice komiksi na téma ,,Jak socidlni sit¢ ovliviiuji nas§ Zivot*.
2. Pro praci pouzijte jeden z predstavenych nastroju.
3. Casovy limit na vypracovani 20 minut. Rozsah komiksu je libovolny.
Prubéh vystupu

Na zacatek hodiny se studenti seznamili s t¢ématem myslenkovych map. Zamysleli se nad
tim, jak takova mapa muze vypadat, jak se tvofi. Studenti, se kterymi probihala evaluace,
jiz myslenkové mapy znali, pracovali s nimi v jiném vyucovacim pifedmétu. Probéhlo zo-
pakovani zakladnich principi tvorby myslenkovych map, divody pouzivani a diskuze nad
jejich nazory na myslenkové mapy. Nasledné si studenti vyzkouseli dva online nastroje pro
tvorbu map — mindmup a text2mindmap. Oba pouzité webové nastroje jsou zdarma
K pouziti, jeden z nich vytvarené mapy animuje. Po vyzkousSeni byli studenti vyzvani ke
spolecnému ukolu €. 1, k vytvotfeni spole¢né myslenkové mapy na téma ,,socialni sité*.
Realizace ukolu probihala na ucitelském pocitaci, vysledek byl promitan na platno. Studen-
ti si sedli kolem tabule s platnem, dva nebo tii zapisovali spoleéné myslenky do aplikace.

Vysledek jejich prace byl vytistén a vyveéSen na tiidni ndsténce.

Ve druhé ¢asti hodiny si studenti pfipomenuli hlavni mySlenky tvorby komiksu a seznamili
se s moznosti vytvafeni komiksl na Internetu. Jejich tkolem bylo vytvofit komiks na zada-

né téma. Na konci hodiny studenti svlij komiks prezentovali tiid¢.
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Reflexe, evaluace a doporuceni pro praxi

V myslenkovych (mentalnich) mapach lze strukturované zaznamenavat informace a vzta-
hy. Vyuzivaji se naptiklad k vizualizaci projektd, problému, pland a cilt, k uéeni a zapa-

matovani, k feSeni problémi nebo v rozvoji tvotivého mysleni.

Myslenkovych map lze ve vyuce predméti vyuzit naptiklad jako podkladi pro diskuse, k
analyze problémt nebo jako zptisobu zdznamu vyuky. Diky mySlenkovym mapam se mo-
hou zaci Iépe zorientovat v probirané latce a rozlisit klicové a dopliujici informace. U¢ivo
zaznamenané ve struktuie myslenkovych map se zakiim 1épe vybavuje a umoziuje postup

od obecnych informaci ke specifickym.

Pii realizaci spoleéné myslenkové mapy jsem pracovala se skupinou 11 — 15 studenty. Cim
méné studentd, tim 1épe se jim povedlo spole¢né se domluvit na jednotlivych krocich tvor-
by mapy. K tvorbé myslenkovych map jsem zvolila pocita¢ a online aplikaci. Vyhodou je
snadna tprava a zmény struktury, téméf libovolné zanotfovani struktury, jednoducha edita-
ce nebo napiiklad animace mapy. Studenti neméli zadné problémy pii vytvareni map ani
pfi praci s online nastroji. Velmi se jim libil nastroj text2mindmap, protoZze mapu animoval

a studenti si tak mohli doslova ,,vyhrat“ nejen s jejim obsahem, ale i grafickou Gpravou.

Tvorba vlastniho grafického sdéleni vede k rozvoji kreativity. V komiksu se studentim
podatilo velmi pekné zobrazit a vystihnout problémy dnesni spolec¢nosti, ktera v podstaté
Zije na socidlnich sitich. MladeZ tyto problémy dobfe zna a uvédomuje si jejich dopady na
jednotlivee 1 na celou spole¢nost. Sami tyto situace prozivaji, chédpou je, vysmivaji se jim,
ale na druhou stranu pfiznavaji, Ze se chovaji tiplné stejn¢ jako aktéfi jejich komiksti. Moc

hezky to vystihla studentka Bara (16 let) ve svém komiksu na Obrazku 2.
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Socialni sité

Obrazek 2: Komiks na téma: Socialni sité

4.3 Téma 3: Nebezpecni na Internetu a socialnich sitich

Vyuka se zabyva riziky a nebezpec¢imi na Internetu. Studenti vytvoii informacni letak, ktery
bude ilustrovat a vysvétlovat jedno z vybranych nebezpeci, se kterymi se mohou bé&zné
denné potkat na Internetu nebo na socidlnich sitich. K tvorbé letdku bude pouzita webova

aplikace Canva (http://www.canva.com).
Cile hodiny

e Student umi popsat nebezpeci a rizika, se kterymi se miize setkat na socidlnich si-

tich
e Student umi navrhnout postupy, jak se branit rizikiim na Internetu

e Student efektivné tiidi a zpracovava dilezité informace z velkého mnozstvi dat,

které ma k dispozici

¢ Student dokaze navrhnout a vytvofit grafickou praci pomoci webového nastroje
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Student dokéaze obh4jit a prezentovat svou praci

Rozvijené kompetence

K uéeni - rozliSuje dulezité informace od mén¢ podstatnych, kriticky pfistupuje ke
zdrojum informaci, informace tvofivé zpracovava a vyuziva pii své praci, rozviji

schopnost vyhledavat informace

Komunikativni - formulovat své myslenky a nazory, prezentuje vhodnym zptso-

bem svou praci i sam sebe pred publikem

Kompetence socialni a personalni - dodrzovat stanovena pravidla, podilet se na

utvareni pfijemné atmosféry ve skuping, pfijimat a plnit zodpovédné sveétené tkoly

Formy a metody vyuky

Formy: 90 minut, PC u¢ebna, hromadna vyuka, parova vyuka, samostatna prace

Metody: slovni (vyklad, vysvétlovani, diskuze), vyuka podporovana pocitacem,

praktické (produkéni metody)

Prostiedky a pomiicky

PC s pfipojenim k Internetu, internetovy prohlize¢

Harmonogram
1. Uvod, organizace, zapnuti PC (5 minut)
2. Motivace — seznameni s tématem, novym uc¢ivem (5 minut)
3. Nové ucivo — rizika na Internetu - diskuze (10 minut)
4. Reseni zadaného ukolu (50 minut)
5. Prezentace vlastnich praci (15 minut)
6. Shrnuti hodiny, zopakovani nového uciva (5 minut)
Popis vystupu

Uvodni motivace na téma nebezpeci a rizika na Internetu a socidlnich sitich.

Jaka znate nebezpeci na Internetu? Vyjmenujte, kterd znate a vlastnimi slovy je vy-

svétlete.
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Znate pojmy stalking a kyberstalking? Vysvétlete rozdil. Co je to kybergrooming,

sexting? Existuje zavislost na Internetu, socialnich sitich? Co je hoax a spam?
e Setkali jste se nékdy s t€émito problémy? Setkali jste se nékdy s kybersikanou?
e Vite, jak se mlzete branit a co d¢lat?
e Jak se porusuji autorska prava na Internetu? PoruSujete vy sami autorska prava?
e Diskuze se studenty.
Ukol: Vytvoieni informaéniho letaku

Vyberte si jedno z témat. Prostudujte si danou problematiku na Internetu, volte vhodné
informacnich zdroje. Vytvoite informacni letdk na vybrané téma v online néstroji Canva

(http://canva.com).
Témata:

. kyberSikana
kybergrooming
kyberstalking

. sexting

1

2

3

4

5. hoax a spam
6. zavislost na socidlnich sitich

7. netolismus (zavislost na internetu)
8. autorska prava na internetu

Zasady pro vypracovani:

1. Velikost letaku - rozmér A4, pouzijte obrazky a grafické prvky

2. Letak bude obsahovat nazev, definici problému, vysvétleni problému, ptiklady,

ukazky, ptiklady jak se branit, apod.
Prubéh vystupu

Na zacatku probéhla diskuze na témata nebezpeci, se kterymi se miizeme potkat na social-
nich sitich 1 na Internetu. Dale byl studentim piedstaven webovy nastroj Canva
(http://www.canva.com), do kterého se zaregistrovali a po pfihlaseni se s nim seznamili a
vyzkouseli si moznosti, které¢ program nabizi. Jejich ukolem bylo vytvofit letdk na jedno

Z témat. Studenti se rozdélili do dvojic a vybrali si jedno z predlozenych témat. Témata se


http://www.canva.com/
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ve tiid¢ neopakovala, kazda dvojice méla jiné téma. Na vypracovani letdku méli studenti

cca 50 minut. Na konci hodiny kazdé dvojice prezentovala tfidé€ sviij vytvoreny letak.
Reflexe, evaluace a doporuceni pro praxi

Studenti znaji vétsinu rizik a nebezpecni, se kterymi se mohou potkat na Internetu, zejména
na socialnich sitich Tyto problémy chapou, dokazi je popsat, vyjmenovat, ale Casto viubec
nevedi, jak se mohou a maji branit. Podle zpracovaného dotazniku se polovina studentl

setkala s kybersikanou, bud’ osobng, nebo ji prozil n€kdo jim blizky.

Studenti jsou ve vyuzivani socidlnich siti velmi davéfivi, podle dotaznikového prizkumu
by si 71 % dotazanych klidn¢ ptidalo do pfatel ciziho ¢loveka, kterého neznaji - interneto-
vého kamarada s neovéienou identitou. Tito ,,piatelé” pak ziskavaji pfistup k soukromym

informacim, které déti sdileni na svych profilech (statuty, fotografie, videa apod.).

Tato divéra ma zaklad v pozitivnich prozivanych zkuSenostech, vétSina studentti na vlastni
ktzi Zadny zavazny problém nezazila. Myslim si, Ze je potfeba na Skolach seznamovat stu-
denty i s jinymi problémy, nez jen s kyberSikanou, o které se ¢asto mluvi a je rozsifena.
Ostatni rizika jsou pro déti stejné zavazna (napf. kybergrooming, kyberstalking, sexting),
ale mluvi se o nich mnohem méné¢, studenti o nich mnoho informaci nemayji, alesponi co se

mé zkuSenosti tyka.

Se studenty jsme jejich letadky vyvé&sili na nasténku, aby se i ostatni ze Skoly seznamili
s pfedlozenymi riziky a problémy. Néktefi studenti byli z vytvofenych letakd velmi nadSeni

a projevili zajem o to, Ze by letdky vytiskli a zanesli na svou byvalou zakladni Skolu.

Téma tvorby letdku se mi velmi libilo v tom, Ze studenti méli volné ruce ve zpracovani
tématu, mohli vyjadfit svou kreativitu a vytvarné nadani a uchopit vybrané téma po svém.
Také si sami nasli informace, sami museli vymyslet, jak mnohdy velké mnozstvi informaci
zapracovat do letdku, ktery vyzadoval jen heslovité¢ udaje. V praxi bych rozsitila pouziti
aplikace Canva i do dalSich vyucovacich hodin informatiky. Nastroj nabizi moznosti riz-
nych Sablon — jde o rizné reklamni a propagaéni materialy - letdky, bannery, brozury, po-
zvanky, vizitky, zivotopisy atd., které by mohly byt vyuzity nejen v informatice, ale napfi-
klad v pfedmétech, kde studenti mohou vytvaret grafické prace — marketing, cesky jazyk,

cizi jazyk, grafika, apod.
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4.4 Téma 4: Co pro mé znamenaji socialni sité — rozhovor na tfidnim

blogu

Hodina se zaméfuje na seznameni studenti s moznostmi blogovani ve tfid¢. Blog je vytvo-
fen na blogovaci platformé Wordpress. Studenti se nauci vytvaret vlastni medialni sd€leni a
prostiednictvim blogu je publikuji. Vyzkousi si publicisticky Zanr rozhovor. Zaroven se

zamysli a uvédomi si, jaky vyznam pro n€ maji socialni site.
Cile hodiny

e Student se orientuje v prostiedi blogovaciho systému Wordpress.

e Student umi vytvofit a spravné nastavit piispévek na blogu a publikovat jej.

e Student navrhne a realizuje rozhovor se svym spoluzakem.

e Student dodrzuje zasady spravného chovani na Internetu pii psani texti i komentaia
Rozvijené kompetence

e Koudeni - ziskané poznatky vyuzit v praktické ¢innosti, SChopnost samostatné pozo-
rovat a experimentovat, ziskané vysledky pak posuzovat a vyuzivat v dalSich ¢in-

nostech
e Komunikativni - formulovat své myslenky a nazory

e Kompetence socidlni a personilni - dodrZovat stanovena pravidla, podilet se na

utvareni piijemné atmosféry ve skupiné, ptijimat a plnit zodpovédné sveéfené ukoly
Formy a metody vyuky
e Formy: 90 minut, PC ucebna, hromadna vyuka, parova vyuka, samostatna prace

e Metody: slovni (vyklad, vysvétlovani, diskuze), vyuka podporovana pocitacem,

praktické (produk¢éni metody)
Prostiedky a pomiicky
PC s pfipojenim k Internetu, internetovy prohlizec¢, papiry
Harmonogram
1. Uvod, organizace, zapnuti PC (5 minut)

2. Motivace — seznameni s tématem, novym u¢ivem (10 minut)
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3. Nové ucivo — tfidni blog, registrace, ptihlaseni, prvni ptispévky (25 minut)

4. Reseni zadanych ukolt (45 minut)

5. Shrnuti hodiny, zopakovani nového ué¢iva (10 minut)

Popis vystupu

Uvodni motivace na téma blog.

Blogujete? Vite, co je blog? Co najdete na blogu? Ctete pravidelné n&jaky blog?
Znate néjaké blogery? PiSete svlj blog nebo psali jste ho nékdy? Co vas vede k to-

mu psat blog?

Seznameni studentd s myslenkou tfidniho blogu. Diskuze nad vyhodami a nevyho-

dami tfidniho blogu.

Rozhovor (interview) jako publicisticky utvar. Co pro m¢ znamenaji socialni sité —

zamysleni nad danou problematikou.

Ukol 1: Prvni piispévky a komentaie (10 minut)

1.

3.

Vlozte do blogu formou pfispévku své prace z piedchozich hodin — infografiku,

komiks a informac¢ni letak.

. Kazdy prispévek vhodné pojmenujte, zafad’'te do spravnych rubrik a vlozte nahle-

dovy obréazek.

Muzete vhodné okomentovat praci (ptispévek) ostatnich spoluzaki.

Ukol 2: Piiprava otizek na rozhovor (10 minut)

1.

Vasim ukolem je ud¢lat rozhovor se spoluzdkem na téma ,,Co pro tebe znamenaji

sociadlni sité? “

Ptipravte si 3-5 otdzek. Otazky formulujte tak, aby dotazovanad osoba méla prostor

pro delsi odpovédi.

Ukol 3: Rozhovor s ... (25 minut)

1. Vytvorite kratky rozhovor s vybranym spoluzakem.

2. Vyzpovidejte ho pomoci ptipravenych otazek a prepiSte rozhovor do blogu jako pfi-

spévek.
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3. V uvodu nezapomeiite predstavit osobu, se kterou délate rozhovor.
4. Pod prispévek se podepiste!

Prubéh vystupu

Na zacatku probéhla tvodni motivace na téma blog.

Dale méli studenti za tkol zaregistrovat se na danou adresu blogu, nasledné se piihlasit a

seznamit se s prosttedim Wordpressu. Vice o moznostech blogovani viz kapitola 4.3.1.

Studenti se do blogovani pustili s velkym nadSenim, zacali vymyslet a psat vtipné ¢lanky,
vkladali obrazky a také rizné reklamy na své produkty a uspéchy. Po seznameni
s Wordpressem m¢li studenti za ukol vlozit na blog pfispévky, ve kterych zvefejnili své
prace z ptedchozich hodin. Jedna se o jiz diive vytvoteny komiks, infografiku a letak. Na

téchto tfech vystupech si studenti vyzkouseli psani ¢lankd.

Vsichni nadSen¢ komentovali zvetejnéné prispévky, mnohdy s humorem a vtipné glosovali
praci ostatnich spoluzakt. Objevily se i reakce na jiz zvetfejnény ¢lanek, kdy dalsi student
vymyslel vtipné pokracovani ptibéhu/¢lanku. Také se objevily kratké zpravy, které komen-

tovali déni ve Skole nebo ¢lanky jako dezinformace pro pobaveni spoluzakd.

V dalsi ¢asti méli studenti za ukol realizovat rozhovor se spoluzakem na téma "Co pro tebe
znamenaji socidlni site?". Na zacatek si méli pfipravit 3 - 5 otazek, které poloZi svému
spoluzakovi pfi rozhovoru na blog. Na piipravu otazek méli ¢as 10 minut. Nasledné byli
studenti ndhodné rozdéleni do dvojic. Zde je vhodné pouzit néjaky druh nahodného rozlo-
sovani do dvojic, ja jsem zvolila postup, kdy si studenti napsali jména na papirek a pak si
ze vSech nahodné vytahli jeden. Po vytvoteni dvojic si studenti sedli spolu k pocitaci a rea-
lizovali rozhovor z pfipravenych otazek. Po sepsani jednoho rozhovoru se Vv realizaci dru-

hého rozhovoru vyménili.

Na konci hodiny probehlo zhodnoceni aktivit @ zhodnoceni prace v blogovacim prostiedi.
Hodnoceni studentd bylo kladné, vétsin€ se hodina libila a radi by v psani blogu pokraco-

vali 1 nadale.
Reflexe, evaluace a doporuceni pro praxi

Zveiejnéné prispevky si studenti se zajmem cetli a navzajem se komentovali - spise chva-
lili (naptiklad komiksy i rozhovory). Néktefi studenti pojali rozhovor vazné, vétsina stu-

denti ho pojala spiSe nevazné a snazili se reagovat na otazky vtipnou odpovéedi. Téma roz-
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hovoru ,,socialni sité bylo zvoleno tak, aby studenti méli moznost mluvit o médiu, které je
jim nejblizsi a maji s nim nejvice zkuSenosti ze svého Zivota. Casto se v rozhovoru vysky-
tovala otazka — ,.kolik ¢asu travi§ na socialnich sitich®, pfi¢emz odpovédi mnohdy bylo

,,nékolik hodin denné*.

Nikdo ze studentii nemél problém s registraci do Wordpressu a prace v tomto prostiedi jim

necinila zadné potize, bez podrobného vysvétlovani nebo ukdzky to zvladla vétSina z nich.

Na zacatek je dobré pfipomenout par pravidel chovani na Internetu - naptiklad slusné vyja-
dfovani v komentarich nebo ve ¢lancich, respektovani soukromi ostatnich, tzn. nezvetejio-

vat fotky a informace, které druzi nechtéji, respektovani autorskych prav apod.

Nebezpecim nekontrolovaného blogovani je zahlceni blogu prispévky, které jsou balastem
a nemaji informacni hodnotu, ale jsou jen pro pobaveni ostatnich (napfiklad vtipné animo-
vany obrazky apod.). Jelikoz jsou vSichni uzivatelé registrovani, da se lehce odhalit jedi-
nec, ktery vklad4 nevhodny obsah. Administrator blogu je ucitel, ktery mé veskeré prava -

muze mazat piispévky i komentafe, mazat uzivatele aj.

Jako napad pro dal$i vyuziti blogu miizeme nechat studenty sepsat rozhovor s jinou osobou
— s nékym dospélym, s rodi¢em, ucitelem nebo svym vzorem. Ptispévky je vhodné doplnit

vlastnimi fotografiemi. Téma rozhovoru miZe byt libovolné.

Blogovaci platformu lze dale vyuzit jak v pfedmétu Informatika, tak naptiklad v jinych
pfedmétech. MuZe slouzit jako misto, kam si studenti v rdmci jedné tfidy mohou nahravat
své prace z hodin (napft. z vytvarné vychovy, grafické prace) nebo zvefejnovat vypracované
seminarni tkoly z jinych predméti. Blog lze vyuzit napiiklad jako ctenarsky denik dané
ttidy nebo jako slovnik pro zpracovani odbornych hesel z odbornych predméth. Dalsi vyu-
ziti mlze najit pfi vyuce riznych publicistickych utvarti (napf. recenze, glosa, polemika,

reportaz, fejeton, ...).
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5 EVALUACE PROJEKTU

5.1 Shrnuti projektu

Hlavni cile projektu se podafilo splnit. Byla vytvoiena 4 témata projektu na 4 tydny vyuky,
ktera byla ovéfena ve vyuce Informatiky. Ovétfeni projektu probihalo na stfedni odborné
Skole Filmové, multimedialni a pocitacovych technologii ve Zlin¢ v dobé¢ od unora do

bfezna 2016. Do projektu se zapojilo cca 60 studentil z prvniho ro¢niku.

Studenti se seznamili s novymi tématy medialni vychovy, nauéili se pouzivat nové webové
nastroje, poulili se o rizicich na Internetu a socidlnich sitich, procvic¢ili si praci
S internetovymi zdroji, vyhleddvani a tfidéni informaci. VyzkousSeli si prezentaci a obha-
jobu své vlastni prace a mnoho dalSiho. Ve tiid€ se upevnili vztahy mezi spolupracujicimi
studenty, ktefi si navzajem pomahali a radili pfi tvorbé spole¢nych tkolt. Studenti také

mohli piedvést své jiz diive ziskané znalosti a dovednosti a rozvinout je.

Studenti se nejen ucili, ale u nékterych témat i dobfe bavili (naptiklad u tvorby piispévkl
na blog, pfi psani rozhovoru, pfi tvorbé komiksu). Kazdy student si vysledek své prace
mohl odnést a tieba vytisknout. VSechny vysledné prace byly umistény na tfidnim blogu a
nékteré povedenéjsi prace byly vyvéSeny i na Skolnich nasténkach. Studenti byli velmi spo-
kojeni s webovymi aplikacemi, prace v nich je bavila a radi by v tomto pokracovali. We-

bové zdroje jsou pro n¢ atraktivnim tématem a radi by objevovali dalsi.

Evaluaci jednotlivych témat projektu je moZné naleznout na konci kazdého tématu, kde je

shrnuta hodina, jeji zhodnoceni 1 doporu€eni pro praxi.

5.2 Dotaznikovy pruzkum

Priizkum probihal na stiedni odborné skole Filmové, multimedialni a pocitaCovych techno-
logii ve Zling€. Do prizkumu se zapojilo 56 studentil z prvnich ro¢nikid ve vékovém rozsahu
15 — 18 let. V dotazniku odpovidalo 21 divek a 35 chlapct v ramci pfedmétu Zaklady in-
formatiky.

Cilem prizkumu bylo zjistit, jak studenti pfistupuji k Internetu a socialnim sitim, kolik zde
travi ¢asu a k cemu socidlni sité nejcastéji vyuzivaji. Komunikace dneSni mladdeze probiha
ve velké mife pravé pomoci Internetu, nejcastéji pres socialni sité. Mladi jsou v neustalém

kontaktu s médii, jejich kazdodenni Zivot je medialnimi sdélenimi pfesycen.
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Dotaznikovy prizkum byl také zaméfen na problematiku chovani teenagerti na socidlnich
sitich, k ¢emu je nejcastéji vyuzivaji a jak velkou diveéru maji k informacim, které si na
Internetu vyhledaji a piectou. Dale dotaznik ukazuje chovani studentti viici svému okoli a

svym pratelim na socialnich sitich a zobrazuje jejich divéru vici svému okoli.

Dotaznikovy prizkum mél zjistit, na jaka témata je potieba se vice zaméfit, v ¢em studenti
potiebuji vice informaci a jak smérovat dals$i vyuku. Ziskand data mohou byt vyuzita
k planovani dal$i vyuky nebo k zatazeni dalSich témat do vyuky Informatiky nebo doporu-
Cit je k zafazeni do jinych pfedmétt (napt. do medialni vychovy, pokud se na $kole vyuéuje

jako samostatny predmeét).

5.2.1 Dotaznik

Dotaznik obsahuje celkem 13 ot4dzek. Prvni Cast se zamétfuje na nejvice pouzivana média a
jejich sledovanost studenty. Dalsi ¢ast se zabyva tim, kolik Casu travi na studenti na Inter-
netu a na socidlnich a k ¢emu je nejcastéji vyuzivaji, také kolik typl socidlnich siti pouzi-
vaji. Posledni Cast se zaméfuje na chovani socidlnich sitich, na to, jak studenti chrani své

soukromi a jaké maji zkuSenosti s nebezpecimi, které na né€ ¢ihaji na Internetu.
Dotaznik obsahuje otazky uzaviené, polouzaviené i oteviené.

Dotaznik byl vytvofen a zpracovan pomoci sluzby Google Forms. Dotaznik je k dispozici
online na Internetu, k vyplnéni neni potfeba zadna registrace, staci jen znat odkaz na dotaz-
nik. Tento néstroj umoznuje velkou variabilitu otdzek, dotaznikové otdzky dokéze sam

vyhodnotit. Dotaznik byl dostupny na webové adrese http://goo.gl/forms/33FDcvXzCl.

5.2.2 Vyhodnoceni dotazniku

V prvni ¢asti studenti odpovidali na otazku, zda pravidelné sleduji néktera média. Mohli
zaskrtnout vice odpovédi. Z dotazniku vyplyva, ze 98,2 % studentd sleduje Internet, a jen
7,1 % sleduje noviny a 28,6 % televizi. V navaznosti na tuto otazku méli vybrat, kterym
zpravam veii nejvice: 46,4 % veEri nejvice zpravam na Internetu. Tento vysledek je pravdé-
podobné dan tim, Ze studenti jina média sleduji mnohem méné nez Internet.

Dalsi sada otézek byla s otevienou odpovédi, chtéla jsem, aby se studenti sami zamysleli a

rozhodli, co do odpovédi napiSou. Jedna se o otazky, které zjistuji mnozstvi stravené¢ho

Casu na socialnich sitich a na poctech profilti. Praimérné stravi na Internetu 5,5 hodiny den-
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né. Nékolik respondentti uvedlo, Ze jsou prakticky online po cely den, hlavné na Facebook
Messengeru (psani zprav ptes Facebook). Ptiblizn¢ stejny ¢as jako na Internetu stravi Cas i

na socialnich sitich (5 hodin denn¢).

,»Na kolika socidlnich sitich mate profil* byla dalsi otdzka v dotazniku. Nejcastéji studenti
odpovidali na 3 — 5 socialnich sitich, ale pravideln¢ kazdy den navstévuji 2 — 3 sité — témet

vSichni odpovédeli Facebook a Instagram, hodné se objevoval i Snapchat.

K ¢emu studenti vyuzivaji socialni sité¢ nejvice je vidét v nasledujicim grafu. Jedna se o

otazku, kdy mohli vybrat vice moznosti.

K ¢emusocialnisité nejcastéji vyuzivate?

ostatni 7
hrani her 6
sdileni fotografii a jinych pfispévka 26
k seznameni 4
sledovéni ostatnich uZivatell 28

komunikace s kamarady 54

0 10 20 30 40 50 60
Pocet odpovedi

Obrazek 3: Graf nejcastéjsiho pouZiti socidlnich siti

Studenti tedy nejcastéji komunikuji, sleduji ostatni kamarady a sdili svlij vlastni obsah.

Posledni ¢ast dotazniku se orientuje na to, jak se teenagefi chovaji na socialnich sitich: 27,3
% sdili své pocity a prozitky. Vice nez polovina z nich mé pies 200 pratel na socidlnich
sitich, se kterymi sdili své soukromi. Na otazku ,,S kolika prateli jste v pravidelném kon-

taktu 1 mimo socidlni sit** odpovédélo 75 % z nich, Ze je to méné nez 100 pratel.

Asi nejvice Sokujici zjisténi pro me byl vysledek otazky ,,Ptidali byste si do seznamu pratel
nékoho, koho vibec neznate?. Kladnou odpovéd’ uvedlo16 studentd (tj. 29 %). Piiblizné
kazdy tteti jedinec je tak duverivy a lehkovazny, Ze by sdilel své soukromi s naprosto cizim
Clovékem. Polovina dotdzanych ma také zkuSenosti s kyberSikanou, at’ uz ji sami prozili

nebo ji prozil n€kdo z jejich blizkych.
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Zajimavé odpovédi byly také na posledni otazku — ,,Umite si pfedstavit sviij zivot bez soci-
alnich siti (napt. bez Facebooku)?*. VétsSina, tj. 34 studentli odpovédelo, ze ano, ale musela
by existovat jina alternativa pro rychlou a bezplatnou komunikaci. Témét polovina studen-

th si nedokaze predstavit svlij zivot bez socialnich siti.
Posledni otazky byly pouze zjistovaci — pohlavi a vék respondent.

Ziskana data ukazuji, ze by bylo dobré vénovat vice prostoru nebezpecim na Internetu,
zejména rizikovému chovani na internetu. Doporucila bych zatadit naptiklad prednéasky na
tato témata, kterych by se ucastnili 1 studenti vyssich ro¢nikti. Dalsi mozné feseni je zafta-

zeni téchto témat do vyuky do Informatiky nebo Medidlni vychovy.

5.3 Doporuceni pro praxi stiednich $kol

Studenti travi velkou ¢ast svého volného ¢asu na médiich moderni doby - Internetu a soci-
alnich sitich. Velka cast medialni vychovy je vénovana jinym tématim (napt. tradi¢nim
médiim) a jen malé ¢ast se zabyva tématikou socialnich siti. Pfitom se jedna o média, ktera
mladeZ vyuziva nejvice — podle dotazniku vSichni studenti maji profil nejméné na 1 social-
ni siti, vétsina z nich na 3 — 5 sitich nebo i vice. Sviij volny ¢as zde travi i nékolik hodin
denng, mnohdy jsou online i 24 hodin denn¢, 7 dni v tydnu. Polovina studentl by si napfi-

klad nedokazala ptedstavit zivot bez Facebooku.

Podle mého ndzoru i doporuceni by se ve Skolach mél vétsi prostor vénovat praveé praci se
socialnimi sitémi, méli bychom déti a mladeZ ucit o rizicich, které mohou potkat na social-
nich sitich. VétSina studentli nemd problém sdilet cokoliv ze svého soukromi, dokonce
sdilet své soukromi s naprosto cizimi lidmi. Stavaji se zavisli na svych socialnich profilech,

sdili své prozitky i fotky bez rozmysleni, zda jim mohou né&jak uskodit ¢i ne.

Do pfedmétu informatika se da velmi dobfe zaradit pravé téma Internetu a socidlnich siti,
kdy studenti vyuzivaji pocCita¢ a mohou si jednodusSe vyhledat informace, videa nebo ¢lanky
na zadané problémy, mohou si vyzkousSet v praxi zpracovat témata a vytvaret tak své vlast-
ni medidlni obsahy. Také bych velmi doporucila pouziti webovych aplikaci ve vyuce. Stu-
denti mohou rozvijet svou kreativitu v riznych programech, které jsou Casto zdarma, jsou

urceny k rizné tvorbé a také jsou vétSinou anglicky, tedy zapojuji i své jazykové znalosti.
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ZAVER
Tato bakalafska prace poukazuje na vhodnost zavedeni medialni vychovy do prostiredi
sttedni Skoly. V teoretické Casti je feSena samotna problematika medidlni vychovy a jsou

rozvedeny argumenty pro jeji praktické nasazeni do odbornych pfedméti. Teoretickd cast

také obsahuje uceleny piehled jednotlivych typi medialni vychovy.

V praktické Casti se prace zamétuje na samotné vytvoreni studijnich podkladd pro zatazeni
medidlni vychovy do pfedmétu Informatika. Je zde detailné popsan projekt, ktery imple-
mentuje 4 témata do vyuky. Témata jsou detailn¢ rozpracovana, tak aby mohla byt pouzita i
pro dalsi vyuku. VSechna témata obsahuji specifikaci nutného vybaveni ucebny a predkla-
daji srozumitelné cile a tkoly pro studenty. U vSech témat je proveden zaznam prubéhu

hodiny a jeji hodnoceni ze strany ucitele 1 samotnych zakd.

V zavéru praktické casti je uveden dotaznik, ktery zaci vypliovali k tématu medidlni vy-
chovy. Z dotazniku vyplyva pomérné alarmujici stav, ktery koresponduje s trendem uvede-
nym v uvodu prace. Zaci uvadi jako nejéastdj§i zdroj informaci zpravy na webovych stran-
kach. A také jim ve velké mife divétuji. Déle jsou ochotni na socialnich sitich sdélovat

informace v podstaté komukoliv bez toho, aby tusili mozna nebezpedi.

Z jednotlivych ¢asti vyplyva, Ze nasazeni medidlni vychovy je pro stfedni Skoly opravdu
nutnosti; alespot v odbornych pfedmétech zamétenych na informatiku. Na stfedni Skole,
kde jsem vyuku realizovala, se jednotliva témata setkala s velmi kladnym ohlasem jak u

zaki, tak 1 u vedeni Skoly, které je zavedeni téchto prvkl do vyuky naklonéno.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Média - Internet a socialni sité

1. Sledujete pravidelné nektera média?
O televize
I noviny
O Internet
2. Kterym zpravam véfite nejvice?
o zpravam v televizi
O zpravam v novinach
o zpravam na Internetu

3. Kolik hodin denné stravite na Internetu?

4. Kolik hodin denné stravite na socialnich sitich?

5. Na kolika socialnich sitich mate sviij profil?

6. Které socidlnich sité navstévujete pravidelné kazdy den?

7. K ¢emu socidlni sité nejCastéji vyuzivate?
O komunikace s kamarady

O sledovani ostatnich uzivatel

O k seznameni

O sdileni fotografii a jinych piispévki

O hrani her

O jiné:

8. Sdilite na socialni siti své pocity a prozitky
o ano
o ne

9. Kolik mate na socialni siti pfidanych pratel

o méne nez 100



10.

11.

12.

13.

o 101-200

o 201-300

o vicenez 300

S kolika ptateli jste v pravidelném kontaktu i mimo socialni sit’
o sménénez 100

o 101-200

o 201-300

o vicenez 300

Ptidali byste si do seznamu ptatel nékoho, koho viibec neznéte?
o ano

o ne

Mate néjaké zkuSenosti s kyberSikanou?

o ano, zazil/a jsem to

o ano, zazil to nékdo z mych kamaradt

o ne

Umite si predstavit svilj Zivot bez socidlnich siti (napt. bez Facebooku)?

14.

15.

Jsem

O Zena

O muZz

Kolik je Vam let?
o 15

o 16

o 17

o vicenez 17



PRILOHA P I1: ONLINE NASTROJE

Easel.ly

Adresa: http://lwww.easel.ly

Specializovany program na formu infografik. Nabizi Siroké moznosti formatovani obsahu.
Mind Mup

Adresa: http://www.mindmup.com

Program pro tvorbu klasickych myslenkovych map.

Text 2 mind map

Adresa: http://www. text2mindmap.com

Nastroj pro tvorbu animovanych myslenkovych map.

Strip Generator

Adresa: http://www.stripgenerator.com

Nastroj pro tvorbu jednoduchych ¢ernobilych komikst.
Bitstrips

Adresa:http://www.bitstrips.com/create/comic/

Nastroj pro tvorbu slozitéjSich Cernobilych 1 barevnych komiksi.
Canva

Adresa:http://www.canva.com

Nastroj pro tvorbu riznych grafickych i webovych prvka — letakd, infografik, bannerti, po-

zvanek, karticek atd.
Wordpress
Adresa: http://www. wordpress.com

WordPress je redak¢ni systém vyvijeny jako open source projekt. Platformu lze rozsifovat

v _cr

blogu, tak zpravodajského portalu.
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