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Abstrakt

Bakalafska prace je zamérfena na historicky vyvoj médnich magazint a jejich grafickou
podobu. Prvni ¢ast se zabyva definici magazinu, poté jsou rozebrany historické souvislosti,
vznik a vyvoj mddnich ¢asopisti. Nasleduji samostatné nejvlivnéjsi tituly, popsané z histo-
rického a vizudlniho hlediska, nejprve zahrani¢ni a v daldi ¢asti magaziny tuzemské. Dalsi
¢ast prace se zabyva popisem nékolika vybranych soucasnych titulii a jejich vytvarnou
strankou. Nasledné je popsana koncepce a graficky vzhled magazinu, ktery tvofi praktickou
cast bakalarské prace.

Kli¢ova slova: méda, médni magazin, art director, layout, slow fashion, ¢asopis, typografie,
fotografie

Abstract

Bachelor thesis is focused at historical development of the fashion magazines and their
visual aspect. At the first part are described historical conections, origin and progress of
fashion magazines, firstly foreight tituls and then czechoslovakian tituls. Second part is fo-
cusing at definition of magazine itself and then characterization of few choosen magazines,
specially their visual styles. This is followed by description of concept and graphic visuali-
sation of own magazine which makes practical part of bachelor project.

Key words: fashion, fashion, art director, layout, slow fashion, journal, typography,
photography
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UVOD

Mdda je tématem kazdodenni potieby, ale i osobitym projevem jedinct. Je
to atraktivni sféra a moédni magaziny, kde je prezentovana, jsou oblibenym
spole¢nikem mnoha zen i muzt. Osobné je mi toto téma blizké, proto jsem se
rozhodla, ze bych radda mo6dni téma spojila s mym zaméfenim, coz bylo mozné
prostrednictvim tvorby vlastniho magazinu. Impulsem pro mne byl i fakt, ze
na tomto trhu nenalézam dostate¢né uspokojivé mnozstvi magazinti vénujici se
slow fashion, modé etické a ekologické, kterd je pro mne sympatickou filosofii.
Myslim si, Ze je tfeba dostat vice do povédomi toto hnuti, proto jsem si jej zvo-

lila jako zaméfeni mého magazinu.

Abych byla schopna vytvorit co nejkvalitnéjsi vlastni titul, bylo nezbytné po-
divat se na historické pozadi tvorby magazind, a to predevsim téch modnich,
najit a propojit souvislosti s dnesni tvorbou a inspirovat se tim nejzajimavej$im
pro praktickou ¢ast bakalarské prace. Nahlédla jsem do historie uplné prvnich
¢asopist, z nichz se vyvinuly magaziny modni, jejichZ nejzndmé;jsi a historicky
nejvlivnéjsi tituly pak hloubéji rozebirdm, samoziejmeé i z hlediska grafického
designu, vénuji se americkym a evropskym magaziniim a jejim nejzasadnéjsim
art directorim. V cdsti ndsledujici mapuji historicky vyvoj na c¢eském uzemi

a popisuji zde nejznaméjsi ceska modni periodika.

Nasledné jsem se pokusila zhodnotit, co je pro tvorbu moédniho magazinu
a magazinl v obecné roviné nezbytné pro grafického designéra znat a zohlednit.
Nakonec bylo mym cilem rozebrat a popsat mnou vybrané zajimavé publikace,
které se na dnes$nim trhu vyskytuji a které osobné povazuji za jedny z nejkva-
litnéjsich a nejinspirativnéjich. Vybrala jsem si magaziny zabyvajici se médou
a kulturou nesouci netradi¢ni obsah i zpracovani a jsou vynikajici alternativou

oproti béznym komerénim platkdm.
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V posledni ¢asti popisuji svou vlastni tvorbu magazinu, zaméfenou na etickou
modu, kterd mize byt zaroven na velmi vysoké trovni z hlediska designu, tu-
diz i vizudlni stranka takového magazinu muze nést vy$si vytvarnou hodnotu a
byt pro ¢tenare jedinecnym vizualnim zazitkem. Mohla jsem si tedy vyzkouset
unikatni praci na koncepci a tvorbé celého magazinu, kdy jsem méla naprostou

volnost, a nabyla jsem tak nové, obohacujici zkusenosti.
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1. TEORETICKA CAST
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1. DEFINICE MAGAZINU A JEHO SKLADBA

Je tieba vymezit, co to viibec magazin je, z ¢eho se sklada a co jej charakterizuje. Magazinem se
nazyva kazdé pravidelné vydavané tisténé médium, které se od novin li$i mensi pravidelnosti
vydani, kvalitnéjsim zpracovanim a lepsim papirem. Jde o komplexnéjsi publikaci v jednotné
vazbé. Periodika mohou byt vydavana tydné, mési¢né, sezonng, aleijednou do roka. Zpravidla
plati, Ze ¢im Castéji je magazin vydavan, tim byva levnéjsi, ale také méné kvalitné zpracovan.
Casopisy se dale od novin odliuji obsahem, maji mensi zabér, vétsinou je zde jedno &i vice
spojujicich témat, kterymi se magazin zabyva. Témata jsou opravdu riizna, miize jit o ptirodu,
sport, historii, zdravi, kulturu, uméni a médu. Nebo je to mix vicero témat dohromady, avsak
se stejnou cilovou skupinou. Odlisuji se dle jejich véku, genderu, subkultury, zivotniho stylu
a dalsich faktord. Od vsech téchto informaci se odviji i nasledny design magazinu. Vizudlni
stranka magazinu musi vypovidat o jeho obsahu a celkové koncepci. Graficky designér musi
vénovat pozornost mnoha dilezitym zdkonitostem. At uz ma graficky designér jakkoli
$irokou volnost v tvorbé, musi vzdy uvazovat o tom, aby byl magazin prehledny, Citelny a respek-
toval budouci ¢tenare. Funkce a vzhled by mély jit ruku v ruce a tvofit harmonicky celek,
jenz bude dobfe slouzit svému ucelu. Rozeberme si tedy strucné vSechny podstatné prvky

v designu magazin.

1.1 Format

Velikost magazinu hraje dilezitou roli v tom, jak bude magazin pusobit na Ctenare, jak se
mu bude dobfe drzet v rukou a jakou bude mit cenu. VétSina c¢asopisi ma priblizné ve-
likost formatu A4, pokud ma presné tento rozmér, je to nejpraktictéjsi, protoze nevznika
zadny odpad, jelikoz se nemusi ofezavat. Zalezi také na velikosti archi, na néz se tiskne,
vybira se rovnéz dle nakladu periodika. Vétsi formaty patfi zpravidla luxusnéj$im ma-
gaziniim, které chtéji vyvolavat dojem exkluzivity, muze jit i o formaty az k velikosti A3.
Obecné se velikosti magazint lisi spi§ v milimetrech ¢i nékolika centimetrech, nejde-li

o néjaké specialni tituly, které se chtéji odlisit. Oblibené jsou i ¢tvercové formaty, dobre se

drzi v rukou a piisobi sympaticky.
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1.2 Vazba

Vétsina magazinti ma lepenou vazbu vloZenou do mékké obalky, a to i ty exkluzivnéjsi, ackoli
u nich je mozno najit i §ité vazby. Pouzivaji se zajimavéjsi a kvalitnéjsi typy vazeb, jako jsou
napriklad koptska ¢i japonska. Pfi vybéru vazby je vidy dilezité zohlednit cenu magazinu,

pocet stran, trvanlivost a ucel.

1.3 Papir

Vybér papiru mnohdy neni snadny, ¢asto jde o omezeni ze strany tiskaren, které maji své
druhy, které vzdy nemusi odpovidat predstavé designéra a vydavatele, pak je tfeba se roz-
hodnout, vybereme-li jinou tiskdrnu, objedname-li vhodnéjsi papir ¢i se prizptisobime nabid-
ce. Je dilezité védét, zda si prejeme papir matny, leskly ¢i pololeskly. Musime vzit na védomi,
ze na kazdém papife budou predevsim fotografie vypadat jinak, a je proto dilezité védét,
jakou atmosféru chceme v magazinu vytvorit, podle toho pak vybrat papir. Je mozné mit
papir cisty, nebo recyklovany, ktery mutize nést vétsi ¢i mensi stopu struktury anebo drobnych
castecek. Zalezi na nas, zdali chceme papir hladky, strukturovany ¢i drsny, musime myslet
rovnéz na to, aby byl pro ¢tenare prijemny na dotek. A v neposledni radé je dtlezity i faktor
barevnosti papiru, vétsinou je uzivan papir bily, ale neni vyjimkou ani papir s lehce nasedlym
¢i nazloutlym podténem, anebo dokonce celobarevny papir, ten je vSak v magazinech méné
casty anebo se vyskytuje jen na nékolika stranach. Obecné je v souc¢asné dobé oblibeny trend
mixovani druhd papiru v jednom magazinu, ¢imz se snadno odlisi jednotlivé ¢asti perio-

dika, takze ptisobi vice nevSedné, muze to byt pfijemnd zména pro Ctenare.

1.4 Obalka

Pfedni strana magazinu tvori jeho velice podstatnou cast. Vzhledem k tomu, Ze obalku
z magazinu vidime jako prvni, je zcela nezbytné vénovat ji fddnou pozornost. Ma upoutat
oko potencionalniho ¢tenare, nalakat ho, aby se rozhodl prohlédnout si ¢asopis blize a na-

sledné si jej i koupit. Obalka je sloZena z fotografie, loga magazinu, které se nachazi vétsi-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 14

nou v hlavi¢ce, kde pouta nejvétsi pozornost, dale pak z hlavnich a vedlejsich poutaka, coz
jsou kratké texty, lakajici na obsah magazinu, nékdy se v§ak nevyskytuji viibec, predevsim
u luxusnéjsich publikaci. Nasleduji EAN, ¢islo a datum vydani, obcas i zaméfeni magazinu.
Drive se na obalkach objevovaly ilustrace, predevsim v historicky star§ich magazinech, jez
v poloviné minulého stoleti vytlacily fotografie, nicméné i dnes se obcas ilustrace na titulni
strané vyskytuji. Obalka vétsinou nese fotografii odkazujcici na téma, ¢lanek v ¢asopise nebo
interview s celebritou. Je tudiz velmi podstatné, co obalkou chceme fici, je to primarni,
vychozi bod toho, co chceme, aby ¢asopis vyjadroval, jaké ma stanovisko, zaméfeni a styl.

Dle toho si vybirame i papir, barevnost, mizeme rovnéz vyuzit parcialnich lakd, slepotiskia

a podobnych tiskarskych moznosti.

1.5 Layout

Mluvime-li o layoutu, je vlastné fe¢ o vnitfni stavbé magazinu. To, jaky systém dame layoutu,
je naprosto zasadni pfi tvorbé magazinu, jde vlastné o prvni krok hned poté, co si ujasnime,
jaky styl v magazinu pouzijeme. Layout muze byt vice klasicky, ¢i vice experimentalné po-
jaty, zde opét zélezi na tématu a druhu magazinu. Vzdy pracujeme s miizkou tvorici kostru
stranky, mutize byt symestricka i asymetrickd. Musime mit jasno v $ifce okraji, ze stran i se-
shora a zespodu. Zde také umistujeme cislovani stran a ndzev magazinu, kategorie ¢i rubriky,
v nichz se dand stranka nachazi. Tyto informace by mély byt v mensich velikostech, dobte
Citelné a nenarusovat zbytek stranky, nicméné napriklad ¢islovani miize byt i vice zdraznéno,

chceme-li.

Rozhodujici je systém ucafi, jez urcuje umisténi textu i fotografii, mfizkami vytvarime sys-
tém sloupct, ktery je bud pokazdé stejny, nebo se obménuje, nicméné musi mit néjaké pojici
voditko, zakladni miry, které se nasobi ¢i déli a tvori tak vétsi skalu sloupcii. Velikost a $ifka
sloupcti je tedy zasadni pro tvorbu layoutu, ale i velikost mezisloupcovych mezer hraje di-

lezitou roli. Mrizky urcuji také umisténi fotografii v kompozici.
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Obr. 1. Pouziti mfizky v magazinu

Dulezité je i déleni odstavct, uzivani titulkd, perext a popiskd, musime je pfi tvorbé layou-
tu zohlednit a vytvofit pro né prostor a systém. Podstatnd je taktéz volba zarovnani textu,
do bloku ¢i na prapor, a to bud levy, nebo pravy, nebo také na stfed. Text mtize byt i zarovnan

vertikalné ¢i diagonalné, ale déje se tak spise v pripadé popiski a jinych kratsich texta.

Musime si ujasnit, jak chceme pracovat s fotografiemi a ilustracemi. Vytvofit systém pro
jejich kompozice, ktery se miize riizné ménit, mél by vSak pusobit ve vysledku jednotné.
Fotografie tedy mohou byt pres celé stranky, mit okraje nebo byt uzivany v mensich, anebo
vétsich formatech, klidné i oboji. Stejné tak ilustrace. Musime vsak vzdy dbat na to, aby text
a obraz tvorily jeden vzajemné fungujici a podporujici se celek. Vice fotek na strance musi
byt peclivé vybirano tak, aby spolu ladily. Jestlize pouzijeme na dvojstrance dv¢ fotky, kazdou
pres celou stranku, fikame tomu juxtapozice a zde musime byt obvzlast peclivi, obrazky musi
byt nést urc¢itou podobnost, at uz v tom, co je na nich, v barevnosti, ¢i kompozici. Velkou roli

ma i hierarchie obrazkd, s textem, nebo bez néj.

Stranky muzeme prokladat volnymi listy ¢i pouze fotografiemi, ilustracemi, barevnymi
listy, tim vSim pro odlehceni nebo jen pro zménu, aby casopis neptsobil monoténné,
na coz je dulezité dat si pozor predevsim u rozsahlejsich tituld. Tvofime zde tedy

principy, které by mély mit vyvazeny celek, urcujici atmosféru a koncept magazinu.
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Layout je zakladni stavebni prvek pro celkovou vizualni podobu magazinu, a je pro-
to tfeba vénovat mu maximalni pozornost a vytvorit fungujici systém, jenZ bude mozné

u kazdého nového cisla periodika aplikovat.[1]

1.6 Fotografie

Fotografie tvofi naprosto zasadni ¢ast magazind, na obalce i uvnitt. Ackoli v historii magazi-
nu maji krats$i dobu trvani nez ilustrace, zastavaji dnes mnohem silnéjsi pozici. Fotografie se
v magazinech zacaly vyskytovat v prvni poloviné 20. stoleti, nejdfive poskrovnu, nakonec
ilustraci zcela vytlacily a zaujaly hlavni roli. Mdédni fotografie je to nejexluzivnéjsi, co foto-
graficka sféra viibec nabizi, a tudiZ na tomto poli plisobi opravdu $iroké mnozstvi fotografii.
Ti nejrenomovanéjsi a nejznamé;jsi si mohou dovolit vybirat a spolupracovat s témi nejlepsi-
mi designéry a znackami, nasledné pak s témi nejzadanéj$imi a nejluxusnéj$imi magaziny.
Moédni editorialy jsou zasadni ozdobou vSech mddnich ¢asopisti a fantazii fotografii a stylist
se ¢asto meze nekladou, je Zadouci, aby byli odvazni a nebali se objevovat nové cesty vyja-
drovani. Sladit obleceni dohromady s prostorem, stylizaci a osvétlenim a vytvorit tak bud
jen ilustracni fotografické pociny, ¢i zde udélat i néco navic, dodat obrazu atmosféru a pri-
béh, to je na kazdém fotografovi a jeho tymu. Styl, barevnost, atmosféra, naboj, kompozice,
fotografie ¢i série fotografii musi byt souznénim pro titul jako takovy a prezentovat tak jeho

Zameér.

Obr. 2. Mé6dni fotografie , An Le, Scene magazine, 2013



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 17

1.7 TIlustrace

Ilustrace byla hlavnim vyjadfovacim prostiedkem v davnéj$i historii magazind, dokonce
jesté béhem prvni poloviny 20. stoleti, nakonec vSak téméf zcela nahrazena fotografii.
Nicméné aplné nezmizela a naptiklad modni ilustrace se stale tési popularité. Obzvlast
v poslednich letech, kdy ilustrace obecné zaziva zlaté casy a je velmi zadana. Ilustrace, nejen
madni, je vhodnym vizualnim prostfedkem pro ozvlastnéni ¢asopisu a rozsifeni jeho krea-
tivni slozky. Ilustrace mize zabirat mensi ¢i vétsi prostor, ¢asto miize ilustrovat rovnéz néja-
kou situaci ¢i téma, mtize byt tedy také abstraktni a aplikovana jako tapeta. I takovato ilustrace
se objevuje v magazinech. Vétsinou ji vSak vice miizeme najit v designové propracovanéjsich
a atraktivnéjsich titulech, které spolupracuji s témi nejzajimavéj$imi ilustratory dnesni doby;,

nechavaji jim pomérné volnou ruku a oslovuji je predevsim pro jejich unikatni styl.

1.8 Typografie

Pismo je doslova komunika¢ni nositel, nicméné jeho funkce je nejen ve slovech, které tvori,
ale i v jeho designu, jenz tak pomaha utvaret vizualni stranku titulu. Tudiz je opét dalezité
mit jasno v tom, co chce magazin sdélit, jaky je jeho styl a téma. Neexistuji zde né¢jaké dané
principy, jaky font by mél byt do ¢asopisu zvolen, kazdopadné podstatna je samoziejmé jeho
Citelnost, predevsim v chlebovém textu, kde je naprosto rozhodujici. Font musi byt snadno
Citelny a prijemny pro oko ¢tenare. Jestli zvolime serifovy, sans serifovy font ¢i oba, které bu-
deme v magazinu stfidat, je Cisté na nas. Mize zde byt vice druhti fontt, jak pro chlebovy text,
tak pro titulky, perexy a poznamky. Kazdopadné je vhodné to moc nepfehanét a snazit se volit
k sobé vhodné fonty, i kdyz budou kontrastovat, musi spolu urcitym zptisobem fungovat
a ladit s celkovym stylem magazinu. Je tedy potfeba vytvorit typograficky systém, které fonty
avjakych fezech a velikostech kde uzivat, také jakou barevnost zvolit. Nejvétsi ¢itelnost samo-
zfejmé zarucuje Cerny text na bilém pozadi, ale obcas je prijemné dodat i barevnost kvuli
pestrosti, to ovSem opét zalezi na konkrétnim titulu. Pomoci zajimavé typografie mtizeme
podporit vypichnuti perext nebo citaci, které pak mohou fungovat i samostatné na strance

a doddavat luxusni vzezreni.
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1.9 Digitalni podoba magazinii

V dnesni dobé virtualnich médii je digitalizace magazinti naprosto nezbytna. At uz jde jen
o webové stranky, nesouci infomace o titulu, ¢aste¢ny nebo cely obsah ¢isel ¢i e-shop, kde
si Ize objednat tisténé vydani. Mohou zde byt ¢lanky uvadéné ve formé blogu nebo mtize jit
o vérnou digitalni verzi magazinu, kdy layout je totozny s tisténou verzi, a ¢tendr si jej zde
miuize virtudlné prohlizet. Design webovych stranek by mél logicky korespondovat se stylem
magazinu a tvorit prehlednou a atraktivni platformu. Pro komunikaci se ¢tenafi je také ne-
zbytné, aby magaziny mély své ucty na Facebooku, Twitteru, Instagramu a také napiiklad na

Snapchatu.

Zdali budou v budoucnu ti$téné magaziny zcela nahrazeny digitdlnimi verzemi, je otdzka,
na kterou neni snadné odpovédét. Myslim si, ze k tomu v dohledné dobé nedojde. I v éfe
digitalniho véku jsou tisténé magaziny podobné jako tisténé knihy stale popularni, jde porad
o jedinecny kontakt rukou s papirem, hmatatelnym ctendfskym a vizudlnim zdZitkem.
To plati predevsim u designové kvalitnéjsich a zajimavéjsich druhd. Jsem presvédcena, Ze se
vzdy najde cilova skupina lidi, touzici po fyzickém kontaktu s papirovym titulem, umocnuji-
cim tak pozitek ve chvilich volného ¢asu, kdy se chceme uvolnit, néco nového se naucit anebo

se inspirovat pro nas profesni ¢i osobni zivot.
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2. HISTORICKE SOUVISLOTI

Uz od starovéku méli lidé potfebu zaznamenavat dilezité informace a udalosti, predavat si
moudra a zachovat je pro dalsi a dalsi generace. Ackoli magaziny, a nejen ty moédni, zname
zhruba od 17. stoleti, je tieba védét, co predurcilo jejich vznik a vyvoj. Magaziny a tiskoviny
obecné maji funkci poucnou, ale i zébavni. Magaziny jsou nasimi spole¢niky pfi volnych
chvilich, kdy touzime po odreagovani a odpocinku, nebo se chceme dozvédét néco nového.
Jde tedy o informacni zdroje a ty zname uz dlouha staleti, protoze uz od pradavna bylo da-

lezité predavat si informace.

2.1 Pocatky pisemnictvi

Ptjdeme-li do pocatkd pisemnictvi, prvni pismo, bylo nalezeno ve starovéké Mezopota-
mii (ve 4. tisicileti pf. n. 1.), kde byly pribéhy, myty a historické udalosti zaznamenava-
ny do hlinénych ¢i dievénych desticek, nebo do kamennych zdi chrami, hrobek ¢i paldci.
Pozdéji se v Egypté zacal vyrabét papyrus, na néjz se pismo také zaznamenavalo. Tehdy byly
v Egypté uzivany hieroglyfy a také hieratické ¢i démonické pismo, které byly pismy zna-
kovymi a obrazkovymi, v Mezopotamii pak existovalo pismo klinové. Jestlize nas zajima
nejstar$i pismo na uzemi Evropy, jsou zde nalezy z Rumunska z 6. tisicileti pf. n. 1, jde
o znakové pismo starodavné civilizace Vin¢a. Dale se pisemnictvi rozvijelo v antickém Recku
a Rimé. V Recku vznikla alfabeta, prvni abeceda a fecké pismo se dale rozdélilo na vychodni
a zapadni vétve, z vychodni vznikly hlaholice a cylirice, pozdéji azbuka. Ze zapadni se pak
diky Etruskim vyvijela latinka, ktera se plné rozvinula v fimské fisi v 6. st. pt. n. l. Pozdéji
ji prejaly téméf vSechny evropské narody. Zde se také objevilo prvni zpravodajstvi, kdy
Julius Caesar nechal v roce 59 pt. n. . tesat diilezité zpravy do kamene a vyvésovat na ve-
fejnych mistech, byly to tzv. ,denni udalosti“ (Acta diurna). Jednalo se o jakéhosi prvniho
predchiidce novin. V Pekingu roku 713 byl na cisafském dvofe vydavan jiz na papife rucné

psany véstnik.[2]
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2.2 Papir

Piivod papiru nalezneme pravé v Ciné, prvni pokusy se datuji do 3. tis. pt. n. 1. a je vyrdbén
z konopi, v 1. stoleti pt. n. l. je nahrazeno Inénymi a hedvabnymi hadry. Papir jako material
je vyrabén okolo roku 105 n. 1. a ¢asem se diky Arabtim dostava i do Evropy, ve 14. stoleti n. 1.
vznikaji ve Spanélsku prvni papirny. V 16. stoleti papir nadobro pievladd nad pergamenem,
ktery ma sice vice kvalit, ale je také podstatné drazsi, tudiz se dale uzivd jen na vyznamné
dokumenty. Rukopisné novinky se tehdy zacinaji vyskytovat i na izemi Evropy, oviem jen

v malém a neuceleném rozsahu.[3]

2.3 Vyvoj tisku

Zasadni byl vynalez knihtisku Johanna Guttenberga v roce 1450 a v 16. stoleti se zacinaji
vyskytovat jednotlivé listy nesouci informace o dutlezitych udalostech, bitvach, ptirodnich
nestéstich a podobnych nevsednich udalostech. Zde jsou zachovany zdznamy o jednom
z prvnich mési¢nikd, infomujicim o ddlezitych udélostech. Byl jim némecky Annus Christi,
vydavany od roku 1597, autorem byl Samuel Dilbaum z Augsburgu. Roku 1609 pak vznikaji
ve Strasburku v tehdejsi Svaté Fisi fimské prvni tisténé noviny. Jen o dvandct let pozdéji se
objevuje prvni predchiidce dnesnich magazint. V poloviné 19. stoleti vznikaji ve Francii prvni
prototypy rotacky, jez jsou déle zlepSovany a zajistuji tak predpoklady pro masovy tisk, jsou
schopny tisknout okolo 10 tisic kust osmistrankovych novin za hodinu. Dalsi zasadni
stroj, ktery vylepsil a urychlil tisk, byl stroj Linotype, sestaveny Ottem Mergenthalerem
v Baltimoru. Ten umoznil sazbu textu celého fadku najednou, velmi se tim urychlila pfiprava
tiskové formy a to znamenalo rozvoj masovych tiskovin jako noviny a casopisy. Diky tomu
se v této dobé objevil boom tiskovin a vzniklo opravdu velké mnozstvi riznych periodik.
Podminky nikdy nebyly pfiznivéjsi a nikdy v historii nebyly noviny a ¢asopisy tak pod-

statnymi komunika¢nimi a informaénimi zdroji.[4]

Pramyslova revoluce diky riiznym novym pfistrojim je opravdu napomocna, a proto se pod-

minky pro tiskoviny stale zlepsuji. Dalsim velkym pfinosem 19. stoleti je vynalez fotografie,
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ktera se zacina uspé$né uplatnovat v tiskovinach, nejdfive v novinach, o néco pozdéji
v ¢asopisech, tam ma jesté dlouho stale pevnou pozici ilustrace. Roku 1912 je v Némecku vy-
tvofena prvni ofsetova rotacka, coz znamena dalsi pokrok. Pri tisku novin Los Angeles Times
vroce 1962 se poprvé zacaly pouzivat dérné pasky pro linotypové stroje vytvorené na pocitaci.

Od poloviny 20. stoleti dochazi k nadfazovani technologii, do popredi se dostavaji
televizory a s nimi prichazi novy druh zpravodajstvi a prezentovani reklamy. Tisténé
médium je uz méné popularni, nicméné stdle je na scéné a nezmizi z ni ani v nasledujici dobé
digitalniho véku. Zistannme vsak jesté u tisku, v 70. letech 20. stoleti se za¢inaji nahrazovat
knihtiskové rotacky ofsetovymi. Roku 1973 se pak objevuji fotosazby neboli studené sazby,
tvorené na film pro ofsetovy tisk. A roku 1985 se zacinaji prvné prosazovat pocitacové sazby
znamé jako DTP, kdy je celd sazba vytvorena na pocitaci a v osvitové jednotce prenesena na
kovovy lis pro ofset. A tehdy se pomalu zacina rodit doba digitalni, doba novych technickych
vymozenosti, kdy je prace usnadnovdna, rucni prace je nahrazena pocitacovou, vznikaji
grafické programy, vée se posouva smérem kuptedu. Tiskoviny vsak ziistavaji, ackoli vznikaji
i digitalni verze rznych periodik, které je mozné si prohlizet virtudlné. Ale stejné jako
tisténé knihy i tisténé noviny a ¢asopisy maji své nepomijivé kouzlo, a proto jesté ze scény

nemizi uplné a snad tomu ani v budoucnu nebude jinak. [5]

3. HISTORIE MAGAZINU V ZAHRANICI
3.1 17. stoleti

Za vibec prvni magazin vSech dob, nehledé na zaméfeni, je povazovan némecky titul
Monaths Unterredungen, vydany v roce 1663. Toto periodikum bylo literarné a filozoficky
orientovano na intelektualni okruh ¢tenard. Neslo vsak o prili§ rozmanity obsah, ten byl

vétdinou psan jednim autorem.

Prvni periodikum, které se vice podobalo dne$nim magazinim, tedy s $irSim zabé-
rem témat a ¢lanky od vice autort, bylo Le Merkure Galant, francouzsky magazin Jeana
Donneaua. Prvni ¢islo bylo vydano roku 1672, v zasadé slo spise o noviny nez o magazin,

ale da se povazovat za jeho predchtidce. Byly zde obsazeny novinky od dvora, ¢lanky
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o literatute a divadle, spolecenském a kulturnim zivoté a také o modé. Koncept tohoto peri-
odika byl tehdy kopirovan po celé Evropé. Roku 1693 byl v Londyné vydan Ladie’s Mercury,
ktery je povazovan za prvni damsky magazin viibec, tehdy stale je$té nebyl termin magazin

uzivan.[6]
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Obr. 3. Le Mercure Galant, 1672

3.2 18. stoleti

Po Francii se o podobna periodika pokouseli také v Anglii. Je dobré zde zminit dva
dualezité artikly, prvni z nich, Tatler, byl vydavan Richardem Steelem od roku 1709 do
roku 1711, $lo o periodikum s literarnim a socidlnim zdbérem. Obsahoval zpravodajstvi
a také poezii, humorné a satirické ¢lanky. Richard Steel se podilel spole¢né s Josephem
Addisonem na dal$im podobném periodiku s ndzvem Spectator, vydavan byl vletech 1711
a 1712. Prvni uziti slova magazin prislo az v roce 1731 pti vydani Gentleman’s Magazine.
Slovo magazin pochazi z francouzského slova, které mtizeme prelozit jako velkosklad, slouzi
tedy jako analogie pro néco s $irsim a pestrym obsahem. Tento londynsky magazin, vydavany
Edvardem Cavem, zaznamenal obrovsky uspéch, av§ak naklady na tisk a distribuci byly
velmi vysoké, a tudiz si jej mohli dovolit pouze lidé z vyssich tfid. Periodikum vychazelo
nepfetrzité dvé sté let, a to aZ do roku 1922. Ddle zde byl The Lady’s Magazine, vydavany mezi

lety 1770 - 1847 Johnem Cootem a Johnem Wheblem v Londyné. Magazin obsahoval novinky
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ze spolecnosti, zpravy z domova i zahranici, biografie vyznamnych historickych osobnosti,
povidky a basné, ¢clanky o londynské a parizské modé, hudbé, také recepty a rady, jak kucharské,
tak lékarské. Byl vydavan jako mési¢nik a mél velky uspéch po celou dobu své existence,
mozno Fici nebyvaly, jelikoz vétdina periodik té doby vydrzela na trhu pouze nékolik let.
poprvé v historii casopist objevily barevné stranky. Velky uspéch nechal vzniknout imitacim
magazinu jako Lady’s Monthly Museum a také New Lady’s Magazine. Lady’s Monthly Museum
vznika az roku 1805, obsah je podobny jako u jeho predchiidce, ale obsahuje vice zprav ze

spole¢nosti a kultury. S timto periodikem je pozdéji i spojen, a to roku 1832.

Ve Francii tehdy vznikd mdédni magazin Le Cabinet des Modes ou les Modes Nouvelles,
vydavany 1785 - 1789, tésné pred Velkou francouzskou revoluci. Béhem revoluce byl jako
jediny pak vydavan magazin Journal de la Mode et du Gout (1790 - 1793). V té dobé se
také objevuji magaziny i mimo Evropu, v Americe, kde se mezi prvni takovato periodika
fadi American Magazine and Historical Chronical, vydavany v Bostonu 1743 - 1746
Samuelem Eliotem a Joshuou Blanchardem. Dalsi periodikum, které zde vychazelo,
A Monthly View of the Political State of the British Colonies, vzniklo roku 1741.
Ani v Americe, ani v Evropé neméla vétsina publikaci dlouhého trvani. Tyto dvé periodika
byla zaméfena predevs$im na politické déni, spolecensky a médné orientované magaziny se

objevuji az v 19. stoleti. [6]
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Obr. 4. American Magazine and Historical Chronical, 1744
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3.3 19. stoleti

V tomto obdobi nastavaji velmi pfiznivé podminky pro rozvoj casopist. Jednou z pricin
je technicka revoluce, ktera pfinasi mnoho novinek a vyhod, naptiklad vynalez radkového
sazeciho stroje Linotype némeckym hodinafem Ottomarem Mengenthalerem roku 1886.
Tento stroj automaticky odléva celé radky sazeného textu, coz je naprostd revoluce v oblasti
tisku. Diky tomu je tisk levnéjsi a snazsi, produkce tiskovin se mohla mnohem vice a rychleji
rozvijet. Usnadnuje se také distribuce, technologie obecné jsou na vzestupu, objevuje se také
nové fotografie, byt ta je v magazinech vice uplatiovana az pozdéji, spise od prvni poloviny
20. stoleti. Magaziny se stavaji dostupnéjsi pro $irs$i publikum a jsou oblibenou zabavou
pro volné chvile. Vznikaji tak nové a nové tituly magazind s riznym zaméfenim, mnoho
z nich cili na Zeny, a to na Zeny rtiznych tfid a postaveni. Vznikaji tehdy prvni magaziny i pro
stredni a nizsi tfidu, které jsou cenové dostupné i pro tyto vrstvy. Kvili oblibé ¢asopisti se také
zveda zdjem o reklamu, inzerenti chtéji toto médium hojné vyuzivat ve sviij prospéch, ¢imz
Casopisy ziskavaji dalsi prijmy. Roku 1890 vznika prvni reklamni agentura a reklama jako
takova zacina vzkvétat. Vzhledem ke vSem téchto divodim a novinkam se opravdu snadno
popularizuji magaziny, vznikaji nova periodika a mnoha z nich pretrvala i do dne$nich dni,

byt ne ve zcela ptivodni podobé.[7]

3.3.1 Francie

Roku 1797 vznika Journal des Dames et des Modes, fungoval do roku 1836. Byl to viibec
prvni ¢asopis na prelomu 19. a 20. stoleti, ktery se zabyval mddou. Jeho zakladatelem byl
Pierre de la Mésangere. Magazin dosahl zna¢ného uspéchu, byl také prekladan do némdciny
avydavan v Némecku. La Belle Assemblée (1806) byl francouzsky magazin vénovany vyhradné
moddé a obsahoval mnoho ilustraci $atd z aristokratické spolec¢nosti. Moniteur de la Mode,
zaloZzeny Adolphem Goubaudem roku 1843, mél vyznamny pfinos na poli francouzskych
mddnich magazinG. Vétsina ilustraci vznikla zdsluhou Julese Davida, jenz pfiSel s vytvarenim
ilustracizenvkrasnych drahych $atech umisténych do rtiznych prostredi, tfeba zahrad, kde byly

zeny obklopeny rizovymi zahony, popijely ¢aj v pergole nebo tieba v interiérech svych domii.
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Tento magazin mél i svou americkou verzi vletech 1853 a 1854 s ndzvem Monitor of Fashion.
Roku 1843 se zrodil dal$i vyznamny francouzsky magazin pro zeny, a to Les Modes Parisiennes,
Frangois-Claudins Compte-Calix byl hlavnim vytvarnikem tohoto periodika, zajimavy
byl jeho nevsedné velky format. V témze roce vznikl dal$i modné zaméfeny magazin

Le Petit Messager des Modes.|[7]

Obr. 5. Moniteur de la Mode, 1843

3.3.2 Velka Britdnie

Jak uz bylo psano vyse, do tohoto obdobi spadd The Lady’s Magazine, vydavany
jiz od 70. let 18. stoleti, k tomu se roku 1832 pripojuje kopie tohoto casopisu, Lady’s
Monthly Museum, vznikly na pocatku 19. stoleti. Dale se po prvni poloviné 19. stoleti objevuje
Englishwoman Domestic’s Magazine (1860 —1878), toto periodikum urcené Zenam stfedni
povidky, eseje, zpravy, recepty, rady do domacnosti a pro zahradu. Vydavatelem tohoto
uspésného periodika byl Samuel Orchant Beeton. Inspiraci nachazel v pafizskych magazi-
nech a byl jakymsi praktickym rdadcem pti oblékani. Lady’s Pictorial byl dalsi ¢asopis urceny
zenam stiednitfidy, vétsinu ¢tenafek tohoto magazinu tvorily pracujiciZeny. Byl vydavan pouze
v roce 1891 a byl konkurentem casopisu The Queen, ktery byl ovSem pro zeny z vyssich

tfid, ten byl vydavan v letech 1890 az 1892. Obsahoval rtizné zpravy z domova i ze svéta,
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oznamenli, ¢lanky zaméfené na modu. Bylo zde mnoho médnich ilustraci, které zdobily
celou stranu. Pro vyssi tfidu pak byl urcen magazin Ladies’ Treasury (1857 - 1892), zde
byly zpravy, povidky, poezie, ¢lanky ve francouzstiné i némciné, médni novinky z Pafize,
literarni a divadelni novinky. Byl vydavan spolecnosti Bremrose and Sons, editorkou byla
Eliza Warren. Existovaly i snahy o periodika, ktera by $la lehce proti proudu a zabyvala
se vice zavaznéj$imi tématy, napfiklad zenskymi pravy a podobné. Za zminku stoji

Female’s Friend (1846), ale tato periodika vétsinou uspéch neméla a dlouho nevydrzela.[8]

3.3.3 Spojené staty americké

Na uzemi Ameriky se prvnim mistnim magazinem pro Zeny stava Godey’s Lady’s Book,
publikovana Louisem A. Godeym ve Philadelphii (1830-1898). Magazin obsahoval povidky,
basné, rady a médni novinky, ackoli co se tyka tipti v oblékani, byl zde spi§ moralni podtext.
Periodikum se tésilo velkému tspéchu az do zac¢atku obcanské valky. O ¢em se vsak da
hovofit jako o opravdovém prvnim mdédnim rddci na izemi Spojenych statt americkych, byl
magazin Delineator, byl vydavan v letech 1863-1937 Ebenezerem Butterickem. Mimo jiné se
v tomto magazinu obcas objevovaly ¢lanky, které se pozastavovaly nad nebezpecim, které
sebou neslo noseni korzett, jez tehdy byly nezbytnosti pro slusnou a cudnou zenu, ktera

chtéla mit dokonale se rysujici kfivky.

Co ovSem magazin opravdu proslavilo a zpopularizovalo, byl skvély napad s pridavanim
vzorku latek ke kazdému vydani, ackoli diky tomu byl ¢asopis dost tézky a objemny opro-
ti béznym magazintim, na jeho popularité to nic neménilo. Bylo to néco zcela nového pro
zeny stfednich a nizsich tfid, pro které mdda nebyla béznou soucasti zivota, néco bézné
dostupného. Tento ndpad postupné prevzaly i dal$i magaziny jako napiiklad McCalls,
zalozeny skotskym emigrantem Jamesem McCallem roku 1873. Tydenik vysttidal rtzné
podoby titult a ustalil se pod timto ndzvem, obsahoval mimo médni rady a vzorky také po-
vidky od mnohaslavnych autort, jako byli Ray Bradbury, John SteinbeckaKurt Vonnegut.
Za zminku rovnéz stoji Zenské ilustratorky titulnich stran, napfiklad Jesse Wilcox Smith

a Neysa McMein. Magazin fungoval az do roku 2002.
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Dile se zde objevuje Harper's New Monthly Magazine (1850) a roku 1867 prichdzi na scénu
Harpers Bazaar. Nové je zalozen The Women Home Companion (1873-1957), zaméfeny na
domacnost a mdédu. 1883 vznika také Ladies Home Journal a 1886 Cosmopolitan, v té dobé
jako rodinny casopis, casem i literarni a od 60. let 20. stoleti uz jako mddni ¢asopis se zamé-
fenim na vztahy a sex. Po Harpers Bazaar tedy dalsi velmi uspésny a zdsadni magazin, ktery
prezil az do dne$nich dnt. AvSak nejvétsi titan mezi modnimi casopisy teprve prichazi na
trh, a to roku 1892, nejde o nic jiného nez o magazin Vogue, jenz byl zalozeny Arthurem
Baldwinem Turnerem, po jeho smrti je odkoupen Condé Naste Publishing, které pozdéji
ovlada i jiné znamé publikace z této oblasti jako Glamour a Vanity Fair. Uz roku 1910 je
Vogue vydavan i v Evropé a stava se jednim z nejzasadnéj$ich modnich magazini na svéte,

jeho slava a popularita trva dodnes.[9]

or -!’IIF-:_-T,;;I._ T T

Obr. 6. Vogue, 1910 Obr. 7. Harper’s Bazaar, 1867
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3.4 20. stoleti

Na konci 19. stoleti i na pocatku 20. stoleti jsou modni a lifestylové ¢asopisy pro Zeny velmi
populdarnim a také dalezitym médiem. Slouzi k zabavé a relaxaci ve volném case, mnohé
také skytaji poucné a zajimavé clanky, rady a tipy, pfedev§im ohledné domacnosti,
ale i mdédni a zdravotni. Avsak v druhé poloviné 20. stoleti se objevuje vyrazny konkurent pro
toto volnocasové médium, a to televize. Televize se stavd zasadnim médiem, které se jiz od
svych prvopocatki té$i nebyvalé popularité, tfebaze zpocatku je jeji nabidka dost omezena,
ovSem i tak se jevi jako néco neskonale atraktivniho a stava se symbolem moderni doby;,
jeji popularita a dilezitost trva az do dnesnich dni. Diky tomuto faktu ¢asopisy ustupuji do
pozadi a maji opravdu co délat, aby si udrzely stavajici ctenare a byly stale také atraktivni.
Pres veskerou snahu vsak upadku nelze zabranit a mnohé casopisy jsou nuceny ukoncit svou
¢innost, doc¢asné ji pozastavit nebo zménit koncepci a obsah svych periodik. Musi snizit
naklady a omezit rozsah vydani, ¢asopisy se ztencuji, obsah je fids$i. Magaziny také zacinaji
ztracet mnoho inzerentl a tim i své pfijmy rovnéz kvili televizi, jelikoZ inzerenti zacinaji
vkladat vice divéry do tohoto média, a jak se ukaze, je i u¢innéjsi. Také proto jsou casopisy
nuceny se uskromnit v rozsahu a obecné nastavaji tézké ¢asy pro vydavatelstvi. Pfeziji oprav-
du jen ta nejpopularnéjsi periodika anebo ta, jez zméni své zaméreni ¢i obsah. Avsak ke
konci stoleti casopisy opét nabyvaji na popularité, vznikaji nova periodika, s novymi tématy

a zameéfenimi a celkovym novym pristupem.

3.4.1 Evropa — novy pristup

Kdo zasadné ovlivnil vyvoj magazint ve 20. stoleti a prispél né¢im novym, byla francouz-
skd publicistka Helen Gordon Lazareff, ktera byla spolu se svym manzelem zaklada-
telkou magazinu Elle (francouzsky ,,ona“). Dodnes se tési velké popularité a je celosvétové
vyddvanym periodikem pro Zeny. Elle zménilo zpisob, jakym bylo na takovéto magaziny
nahliZeno a trochu i to, jak o sobé premyslely Zeny samotné. Magazin zacal byt vydavan
ve Francii ve stejném roce, v némz skoncila i druha svétova valka, tedy v roce 1945.

Helen Gordon Lazareff zastavala roli jakéhosi vzoru, kdy Zeny prejimaly s radosti jeji rady
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a nazory. Elle zacalo ziskavat vyraznou popularitu, Zeny si jej rychle oblibily, a proto se brzy
magazin zacal vydavat i v Anglii a USA. Helen méla talent objevovat nové zajimavé tvare
a umélce, nebo aspon na né narazit ve spravnou dobu, coz byl pfipad mladické Brigitte
Bardot, jez se objevila na jedné z obélek v dobé, kdy ji jesté nikdo neznal. Velmi podporila
tehdy neznamého navrhare Diora a pomohla k navratu na vysluni Coco Chanel, ktera v té
dobé ptilis velkou popularitu jiz neméla. Zadny jiny editor médnich magazint v historii
nemél takovy silny a tak dlouho trvajici vliv. Helen Gordon Lazareft opustila Elle az v roce
1972, kdy se pocet vytiskGi magazinu pohyboval okolo jednoho milionu. Na kratkou
dobu, a to po jeji smrti v roce 1988, popularita klesla a pocet vytiski byl okolo 370 000 kusi.

Obr. 8. Elle, 1945

Roku 1949 vznika v Némecku ¢asopis Burda a v jeho Cele stoji Aenne Burda, ktera se stejné
jako Helen Gordon Lazareff pozdéji stava velkou inspiraci pro mnoho Zen. Ackoli ma-
gazin vznika v nelehké dobé¢, kdy se zemé po valce potyka s mnoha problémy, Aenne se
podatrilo vytvorit magazin tak atraktivni pro ¢tenarky diky tomu, ze v kazdém cisle se od
roku 1952 zacaly objevovat vzory a navody pro usiti vlastniho obleceni. Proto si tento
casopis ziskal obrovskou popularitu, a to i v sovétskych zemich, kde se objevil jakozto
prvni zapadni ¢asopis. Roku 1965 dosahla Burda takové popularity, Ze se mohl chlubit
vice nez jednim milionem ¢tenafti. Dnes je vydavana v Sestnacti jazycich v osmdesati

deviti zemich svéta.
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V 80. letech 20. stoleti pak prichazi vyrazny magazin The Face, ktery se zaméfoval na mladé
lidi a jejich popkulturu. Obsahové se zabyval predev$im hudbou, médou a novymi trendy

obecné. Magazin vznikl v Londyné pod vedenim Nicka Logana.

Ale magaziny nevznikaly jen ve Francii, Anglii a USA, je tfeba zminit némecky Twen, prvné
vydany roku 1959. Twen predstavoval néco zcela nového, provokativniho a atraktivniho pre-
devs$im pro mladé publikum, mohl lakat jeho inteligentni obsah, ale také erotické snimky.
Magazin se snazil oslovit novou mladou generaci ¢tenari, ktera touzila po tom, aby se odli-

sila od svych rodi¢u.[10]

3.4.2 Zlaty vék magazina v USA

Kdyz se podivame za ocean, doba 50. let 20. stoleti ve Spojenych statech predstavovala
zlaty vék magazint, predev$im produkovanych na Madison Avenue v New Yorku. Tehdy se
Manhattan stava domovem nejvétsich art directort a designéru té doby, velmi obohatili tuto
stéru a dodnes jsou nanejvys uznavani, zpétné se této dobé zacalo rikat Kreativni revoluce.
Pravdépodobné nejvétsim z téchto velikant byl Alexej Brodovitch, ptivodem z Ruska, jenz
prinesl novy svézi vitr také jako art director Harper’s Bazaar, kam privedl mnoho mladych

talentovanych fotografi, jako byli Leslie Gill, Richard Avedon a Hiro. Brodovitch prichazi

Obr. 9. Harper s Bazaar, Alexej Brodovitch
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se zcela novym pristupem, jak zpracovavat vizualni podobu magazinu. Jeho prace ovlivni
spoustu grafickych designért té doby a inspiruje dodnes. Tehdy se mu povedlo povysit
magaziny na vys$i vytvarnou uroven, o které se dneSnimu Harper’s Bazaar muze jen zdat.
Znamy byl také Alexander Liberman, také rusky emigrant, pracujici pro zménu pro Conde
Naste, jez vydavala Vogue a Vanity Fair. Ten také pfichazi s novym svézim pristupem k vytva-
feni layoutd pro tyto magaziny. Snazi se, aby vizualni podoba ¢asopisu méla i skute¢ny dopad
na Ctenare, chce zménit vinimani Zen. Do své prace se snazi vnést prirozenost, se kterou se zeny
mohou ztotoZznit. Fotografie vznikaji v pfirozeném svétle, pracovali pro néj jedni z nejlepsich
tehdejsich fotogratt, naptiklad Irving Penn, William Klein a také Richard Avedon, ktery pra-
coval pro konkuren¢ni Vogue. V Casopise bylo také mozné najit prace mnoha zajimavych
a slavnych vytvarnikd té doby, jakymi byli Matisse, Braque a Duchamp, také zde byly eseje
a reportaze ze zasadnich a zdafilych vystav. Liberman jako art director a grafik jednoduse

povysil magazin na denik, ktery mél nejen obsahovou, nybrz i vizudlni hodnotu.[11]

Tehdejsi prace na magazinech byla velmi odli$na od té dnesni. Bez existence pocitact
a programi jako Photoshop byla prace nesmirné zdlouhava a nelehka. Veskery obsah byl

produkovan ru¢né. Vydani jednoho ¢isla magazinu zabralo i ¢tyfi mésice.

Jednim z magazind vzniknuvsich v této zlaté éfe byl Esquire, ten obohatil svét magazina
vizualné a také literarné, a to od roku 1933. Jeho nejvétsi rozkvét a popularita byla v poloviné
20. stoleti. Tehdy byl panskym magazinem a jako art director zde ptisobil Henry Wolf, grafik
i fotograf, diky nému se stal magazin opravdovym potésenim pro oko za pomoci skvélych
fotografii a ilustraci, ktery magazin obsahoval. Jeho pozici poté prevzal Sam Antupit a drzel
vysoky vizualni standard periodika az do konce 60. let 20. stoleti. Béhem 60. let tu vzniklo
mnoho provokativnich a vytvarné zajimavych obalek, vétsinou tvofenych Georgem Loisem,

autorem vizualniho obsahu byl Robert Benton, za zminku stoji také fotograf Carl Fisher.

Dalsi z typti magazint, ktery na trhu chybél a po kterém byla poptavka, byl magazin vénujici
se celebritdim. Tento ucel splnil ¢asopis People, ktery se objevil na trhu v roce 1974. Tento

magazin si rychle ziskal velkou popularitu, jez trva dodnes, jde vlastné o ¢asopis s nejvétsim



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 32

poctem ctenart v dnesni dobé. Jelikoz je magazin od stejného vydavatele jako ¢asopis Life,
pusobili zde i stejni grafici a fotografové. John Loengard byl vyznamny fotograf v tomto

periodiku béhem 70. let a o design se v té dobé staral Bernard Waber.

Takovéto magaziny od té doby ziskavaji stale vétsi popularitu a oblibené jsou do dne$nich
dnii. Velké oblibé se také tési magaziny pro zeny, jejich obsah se vice vénuje vztahtim, citovym
i sexudlnim, diky sexudlni revoluci v 60. letech 20. stoleti a vétsi otevienosti a volnosti
v této oblasti. Velkou popularitu tehdy ziskava naptiklad Cosmopolitan nebo Vanity Fair,

jez se zaméfuje predevsim na vztahové zéleZitosti.[12]

4. HISTORIE NEJZNAMEJSICH ZAHRANICNICH MODNICH
MAGAZINU

4.1 Harper’s Bazaar

Harper’s Bazaar, jehoz prvni vydani je datovano 2. listopadu 1867, je nejdéle nepretrzité
vydavanym moédnim periodikem znamym ve svété. Na jeho vzniku se podilela firma
Harper & Brothers a jeho prvni editorkou byla Mary Louise Booth, tehdy nesl jesté nazev
Harpers Bazar. Tento americky casopis se nevénoval pouze mddé, jak tomu doba velela,
vénoval se rovnéz tématim domacich a zahradnickych praci. Z oblasti mody periodikum
prezentovalo predevs$im prace tehdejsich francouzskych a némeckych médnich domii, mélo

zeny inspirovat a zpfjemnit jim volny Cas. [13]

Moédni a lifestylovy ¢asopis byl zpocatku zdoben predevsim ilustracemi, fotografie prisly
o néco pozdéji. Nejvyssi vizualni droven casopis ziskal pfedev$im diky ruskému grafikovi
a art directorovi Alexeji Brodovitchovi (1898-1971), dodnes je povazovan za vzor v tomto
oboru. V Harper's Bazaar ptsobil patndct let a béhem této doby se mu povedlo vyzdvihnout

design ¢asopisu na opravdu vysokou turoven. Brodovitch zacal pracovat pro Harper’s Bazaar
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roku 1934, kdy méljiz za sebou tispéchy na poli grafického designu v Parizia také lekce, jez daval
na Philadelphy College of Art. Brodovitch s sebou do Ameriky privezl nekonven¢ni pristup
k grafickému designu a inovativni préci s fotografiemi, typografii, ilustracemi, kompozicemi
a obecné svézim pristupem k praci. Do studia také prizval ke spolupraci mnoho zajimavych
osobnosti moderniho svéta, jako byli Man Ray, Jean Cocteau, Raoul Dufy, Salvador Dali
a Marc Chagall. Alexeje Brodovitche najal tehdejsi editor Carmel Snow, ktery byl primo
nadsen jeho novatorskym pristupem: ,Uvidél jsem svézi a nové pojeti layoutu, které mé za-
sdhlo jako zjeveni, nadherné vyzatujici stranky, tizce ofezané fotografie, typografie a design,
ktery byl vyrazny a strhujici. Béhem deseti minut jsem se spojil s Brodovitchem a pozval ho na

koktejl, jesté toho vecera jsem s nim podepsal kontrakt na pozici art directora.*

Obr. 10. Harper’s Bazaar, Alexej Brodovitch

Pro Brodovitchovu praci je typicky cisty a harmonicky design, neboji se spojovat ilustraci
a dekor s fotografii a uzivdi mnoho prostoru mezi jednotlivymi ¢astmi layoutu, pricemz
vice vyniknou. Do jeho prace se promita elegance a zaroven jemnda dynamika, kdy si po-
hrava s kompozici a textem jinak, nez by se dalo ocekavat. Fotografie jsou ¢asto umistovany

k okrajim stran nebo jsou riizné otaceny ¢i ukladany vedle sebe jako filmové pasy, aby tvorily

' ICONOGRAPHIC, Biograficky server (online). Dostupné na: http://www.iconofgraphics.com/Ale-
xey-Brodovitch/
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dojem pohybu. Brodovitchovi se povedlo pozdvihnout ¢asopis na vysokou uroven kvality
designu a udrzet jej tam i béhem valky a povalecného obdobi, coz byl velmi nelehky ukol,

se kterym se musel potykat.[14]

Brodovitch vSak nebyl jedinym umélcem ruského ptivodu té doby, jenz obohatil Harpers
Bazaar, jeho predchidcem byl ilustrator Erté (vlastnim jménem Romain de Tirtoff).
Jeho styl zapada do art deca a jeho citliva kresebna stylizace vychazejici ze syntetického ku-
bismu skvéle korespondovala s tématem mddy. Vytvarel obalky pro Harpers Bazaar ce-
lych 22 let. Za zminku také stoji Brodovitchtv nastupce, jeho nékdejsi student Henry Wolf.
Ackoli v této pozici nebyl prili§ dlouho, dokdzal zaujmout svymi layouty, které
experimentuji s typografii, kdy jsou wuzivany vyrazné kontrasty velikosti pisma
ajednoduché fotografie prezentujici koncept obsahu. Povedlo se mu to za pomoci vyznam-
nych fotograft, byli jimi naptiklad Richard Avedon, ktery spolupracoval jiz s Brodovichem,
Melvin Sokolsky a Art Kane.

7

. EALTY

Obr. 12. Harper's Bazaar, Erté, 1934 Obr. 11. Harper’s Bazaat,
Alexej Brodovitch, 1946
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V roce 1980 prichazi do magazinu jako médni editorka Nonnie Moore a pfinasi s sebou mla-
distvy pristup, ktery je patrny hlavné na fotografiich, naptiklad téch od Oliviera Toscaniho.
Roku 1992 se stava editorkou Liz Tilberis, ktera prizve do magazinu na pozici kreativniho
feditele Fabiena Barona. Ten dodava magazinu svézi nadech, snazi se o harmonii mezi vyraz-
nou, ale decentni typografii, konkrétné pismu Didot, zivouci fotografii a vice bilého prostoru

v layoutu.[15]

4.2 Vogue

Dnes zfejmé nejznaméjsi modni magazin na svété vznikl roku 1892 a to diky Baldwinu Turnerovi
v New Yorku a byl urcen pro vyssi tfidu. Zaobiral se mistnimi zpravami a udalostmi pro
tyto Ctenafe a zaroven referoval o uméni, divadelnich inscenacich, koncertech a také
o etiketé. Po Baldwinové smrti roku 1909 denik kupuje vydavatelstvi Condé Nast a méni jej
do formy ¢isté zenského moédniho ¢asopisu. Novou $éfredaktorkou se stavda Marie Harrison
a jeji tehdejsi asistentka Edna Woolman Chase, ktera v roce 1914 prebird jeji pozici a diky ni
se z Vogue zacina stavat to, co dnes nazyvame maédni bibli. Bylo to pfedevsim diky jejimu citu
pro modu pristupem k praci, jak fekla: ,, Modu si miizete koupit. Styl musite mit.“' Avsak hned
zpocatku musela nova $éfredaktorka resit problémy, jez zptisobila prvni svétova valka. Byly
preruseny dodavky magazinu do Evropy a Vogue se zacal samostatné vydavat v Anglii.
Béhem valky Edna Woolman Chase zacala porddat mddni charitativni pfehlidky americkych
navrhari, kde si bohaté Newyorcanky mohly koupit exkluzivni médni kousky, tyto akce jsou
prvopocatky dnes znamych fashion weekd. Roku 1932 jako prvni médni magazin predstavil
na obalce ¢asopisu pres celou plochu mddni fotografii, od té doby s Vogue spolupracovalo
mnoho znamych fotografii, napfiklad Richard Avedon, Irwin Penn ¢i Norman Parkinson.
Predtim zde pisobilo mnoho neméné kvalitnich ilustratort jako George Plank, Georges
Lepape, Carl Erickson a Eduardo Garcia Benito, ktefi tvorili barevné ilustrované obalky.

Ani ¢ernobilé fotografie vSak predtim nebyly vyjimkou. [16]

! Fashion quotes. Quotations page [online]. 2010. Dostupné z: http://www.quotationspage.com
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Tehdej$im art directorem pro Condé Nast Publishing se stdva Mehemed Fehmy Agha
puvodem z Turecka, jenz ptijel do Ameriky po svych uspésich na poli grafického designu
a fotografie v Parizi a Berliné. Agha byl obdivovatelem konstruktivismu, coZ se promitalo do
jeho prace, byl zndm preciznim a komplexnim pfistupem k tvorbé layoutt. Ve své praci Agha
rad uzival volného prostoru a pozornost vénoval dvojstrandm jako komplexnimu celku.
Vybiral si sans serifové fonty jako napriklad Futura. Za jeho ptsobeni ocistil design Vogue

podle néj od zbyte¢nych elementu a dekorativnich prvka a vytvofil &isty a piisobivy design.[17]

Funkci Aghy stfidd roku 1942 Alexander Lieberman, ktery byl také sochaf a malif. Jako
graficky designér se predev$im vzdy snazil o Citelnost a prehlednost svych layouttl tvo-
fenych pro Condé Nast. Proto ubral volného prostoru, kompozici vic zaplnil a v typo-
grafii pridal na hrubosti. Layouty magazinu v jeho podani pisobi trochu pfeplnéné,
ale na kvalité jim neubird. [18] Zasadni osobnosti tohoto magazinu byla Diana Vree-
land, ¢lanky $ly na ruku generaci sexudlni revoluce a vyuzivaly soudobé hvézdy popularni
kultury, naptiklad Cher, Barbru Straisand nebo Rolling Stones a Beatles, ale také modelky
jako Twiggy, Veruschku ¢i Marisu Berenson. ,,Jedind prava elegance prameni z mysli; kdyz

tohle mdte, ostatni ptijde pravé diky ni.“* To byla jeji osobni filosie, kterou promitala do své

Obr. 14. Vogue, Mehemed Obr. 15. Vogue, Alexander Obr. 13. Vogue, Mehemed
Fehmy Agha Lieberman Fehmy Agha 1932

! Vzbudte své sebevédomi. Kulturio [online]. 2013. Dostupné z: kulturio.cz
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prace. Vznikaly velkolepé editorialy z celého svéta ve spolupraci se skvélymi fotografy
a Casopis za jejiho ptsobeni dosdhl uméleckého vrcholu. Avsak to se zménilo na zacatku
70. let 20. stoleti s pfichodem nové $éfredaktorky Grace Mirabelle, ktera Vogue vtiskla lid-
$tej8i tvar, ¢imz casopis bohuzel utrpél na umélecké kvalité. Roku 1988 pak nastupuje na
jeji pozici Anna Wintour, které se podarilo zharmonizovat jak uméleckou, tak lidskou
stranku a stala se jednou z nejzasadnéj$ich mddnich ikon na poli mddni Zurnalistiky.
Povedlo se ji udélat z Vogue dodnes nejprodavanéjsi a nejznaméj$i modni magazin,
jaky zname. Pod jejim vedenim se casopis stava dostupnéjsi pro $ir$i verejnost, uchopi-
telnéjsi, je mladistvéjsi, fotografie nemaji jen ilustracni, povrchni hodnotu, na jejich poza-
di je naznak pribéhu, maji atmosféru. Pfikladem jsou teba fotografie Helmuta Langa nebo

Annie Leibovitz.[19]

4.3 Cosmopolitan

Americky magazin Cosmopolitan vznikl roku 1885 jakozto rodinny magazin, byly zde rtizné
sekce pro Zeny jako moda, péce o domdcnost, rodinné dekorace a recepty, dle rtizné casti ve-
nované mladsim ¢tenaitim. Cosmopolitan byl vydavan spolecnosti Schlicht & Field, ne vSak
na dlouho, roku 1886 vedeni magazinu prebira John Brisben Walker a z ¢asopisu se stava vice
literarné zamérené periodikum, pribyvaji recenze knih a povidky rtiznych autort, stejné tak
barevné ilustrace nové doplnuji magazin. Za zminku stoji ilustratofi jako napfiklad Dean
Cornwell, Harrison Fisher a James Montgomery Flagg. Harrison Fisher vytvoril od roku
1913 do roku 1934, kdy zemfel, téméf kazdou obalku k magazinu, kde miizeme vétsinou na-
jit néznou, krasnou, nezavislou divku na bezbarvém pozadi, doplnéné titulem, provedeném
v elegantnim typografickém zpracovani, cenou a mésicem vydani, obcas titulkem, celkové je
design tsporny, av§ak velmi noblesni. K tpadku Cosmopolitanu jako literarniho magazinu
dochazi béhem 50. let 20. stoleti, coz bylo zapti¢inéno rovnéz vydavanim paperbacki a po-
pularizaci televize jako zdbavniho média.[20]

Helen Gurley Brown se stala novou editorkou magazinu roku 1965 a privedla svézi vitr do

Cosmopolitanu. Ten se zacatkem 70. let stava casopisem vénovanym zenam a témattim, které
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je zajimaji, pfedevsim vztahovym a sexualnim. Magazin diky tomu podporuje sexualni
revoluci, kdy se Zeny nemusi stydét mluvit a ¢ist o tomto tématu a mohou se v tomto ohledu
svobodné chovat i projevovat. Modelky ¢i modelové na obalu ¢asopisu jsou ¢asto polonazi
a vzdy je zde pfimy ocni kontakt na divaka. Toto vse bylo tehdy povazovano za pomérné
kontroverzni a zpocatku Helen Gurley Brown celila vyrazné kritice, nicméné casem si ctena-
fky magazin velmi oblibily, coz plati do dne$nich dni. Magazin vychazi zhruba ve sto zemich

svéta, ve tficeti dvou jazycich v Sedesiti osmi edicich.[21]
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Obr. 16. Cosmopolitan, 1936

4.4 Vanity Fair

V historii bylo vicero rtiznych variant ¢asopisu, jednou z prvnich verzi, vydavanou mezi lety
1913-1936, byl pansky médni a spolecensky magazin, tehdy nesl nazev Dress and Vanity Fair.
Byl velmi uspésny az do Velké hospodarské krize, kdy se stal nevydéle¢nym a byl spojen
s Casopisem Vogue. Byl vydavan nakladatelstvim Condé Nast, pod které spada i Vogue,
The New York Times a dal$i. Nakladatelstvi jej znovu ozivilo az roku 1982 a tehdy se casopis
stava magazinem zabyvajicim se mddou, spole¢enskymi udalostmi ze svéta a souc¢asnou pop

kulturou obecné.[22]
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VANITY FAIR
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Obr. 17. Vanity Fair, Mehemed Fehmy Agha 1930

Vanity Fair byl stejné jako Vogue pod vedenim slavného art directora Mehemeda Fehmyho Aghy,
a to od roku 1929. Agha zde také, stejné jako ve Vogue, pfinesl do layoutu jednoduchost,
Cistotu a bliz$i propojeni obrazu a textu. Hojné zde pouzival bily prostor na strankach a tvoril
dynamickoukompozici. Ve Vanity Fair je vice nez patrny vliv evropského modernismu, ktery
s sebou prinesl do USA. Pozdéji, podobné jako ve Vogue, zacina vyuzivat celoplosnou foto-

grafii za pomoci nejlepsich fotografti té doby.[23]

Jak bylo dfive zvykem, Vanity Fair mél zpocatku obalky ilustrované, mezi nejznaméjsi pred-
stavitele, které je dobré jmenovat, patii Paul Garrett a Raoul Dufty. Po znovuzrozeni
Vanity Fair v 80. letech minulého stoleti se prvni nové obalky ujima Milton Glaser, nejvlivnéjsi
graficky designér v USA. Toto ,reinkarnované” ¢islo na obalce nese ilustraci mytologického
boha Pana, ktery koufi dymku. Od téchto pocatki se na magazinu podileli i jini vyznamni

umélci jako fotograf Richard Avedon, jenz se podilel uz predtim na praci s mnoha slavnymi

magaziny, napiiklad Vogue.[24]
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4.5 Elle

Prvni vydani tohoto znamého médniho casopisu se objevilo ve Francii hned po skonceni
druhé svétové valky, tedy roku 1945. Zakladateli tohoto magazinu byli manzelé Pierre Lazareft
a Héléne Gordon, ktera zde uplatnila své cenné zkuSenosti se psanim pro médni magazi-
ny jako Harpers Bazaar a Vogue. Také se ji velmi hodila jeji dobra znalost cizich jazyki
a vzdélani, neméné cenna byla i jeji zkuSenost ve vysoké pozici v The New York Times. Roku
1981 byl magazin zakoupen Danielem Filipacchim a Jeanem-Lucem Lagardérem spole¢né
s ostatnimi ¢asopisy spolecnosti Hachette. O ¢tyfi roky pozdéji vyslo prvni americké ¢islo

tohoto ¢asopisu. Netrvalo dlouho a Elle bylo prodévéno v dalsich dvaceti péti zemi svéta.[25]

Dnes se Elle muze chlubit jakozto nejvétsi modni magazin na svété, vydavany celkem ve
43 edicich po celém svété a ma i rizné odnoze, naptriklad Elle Cuisine, Elle Décor a Elle Girl.
Magazin je také digitdlné prezentovan na elle.com. Elle je zavedend znacka nejen pro ma-
gazin, ale i na rtiznych kniznich vydanich ¢i médnich doplncich a také pro kolekce obleceni

jako Misses a dale Elle Contemporary Collection.[26]

Elle se snazi oslovit opravdu $iroké publikum, tvrdi o sob¢, ze je zaméfen na Zeny od
18 do 50 let, a oslovuje i muzské ¢tendare. Na obdlkdch najdeme nejen modelky, ale i znamé
celebrity, a to jak Zenské, tak muzské. Elle je ¢asopis o modnim svété, zahrnuje vak

i ¢lanky o zivotnim stylu a je zde mnoho rad a tipti pro ¢tenarky i ¢tenate.

Z hlediska kreativni stranky casopisu stoji za zminku fotograf a art director ze 60. let
minulého stoleti Peter Knapp. Ten rad narusoval klasickou statiku layoutt za vyuzi-
ti diagonalnich kompozic a obecné pohravanim si s thly a tvary. ,,Stal jsem se obrazovym
kouzelnikem z nutnosti“* takové byli jeho pocity pfi tvorbé pro Elle. Pti praci vyuzival
hlubotisk, ktery vytvarel na strankach teckovani tvorici celkovy obraz, chtél tim dosahnout

volnéjsiho vztahu mezi obrazem a textem. K hlubotisku se dostal diky studiu na slavné

' VIENNE, Véronique a Angelo CIRIMELE. Graphisme en France [online].
2015.
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$vycarské Skole Zurich Kunstgewebeschule, ktera vyuzivala znalosti a principii znamych
z Bauhausu. Jeho pravdépodobné nejznaméjsi praci je obalka ¢asopisu Elle z roku 1965, kde je
na diagonalni kompozici umisténa $ikmo modelka v ¢ernobilém, opirajici se ve sviidné poze
o kvadrovy podstavec. Diky tomu celek ptisobi velmi dynamicky, az neklidné, s nadechem
futurismu. Tato diagonalni kompozice se stala jakousi poznavaci znackou Knappa, on sam
ptiznava, Ze tato inspirace prisla od umélce Paula Kleeho, dle Knappa diagonadla ptinasi své-
zest, oZivuje obraz a ptisobi jako vlajici vlajka. Knapp velmi obdivoval praci svého slavného
kolegy, otce art directorstvi mdédnich casopisti, Alexeje Brodovitche, silné ovlivhéného kon-
struktivismem. Peter Knapp byl uz jako maly chlapec velice zaujat praci Brodovitche pro
Harpers Bazaar, jeho neotfelé a moderni kompozice a originalni prace s typografii jej velmi
ovlivnily a Cerpal z této inspirace pozdéji jako kreativni tviirce pro Elle. Modelky na obalkach
pusobi jako silné a sebevédomé Zeny, ackoli obsah ¢asopisu zrovna nepropagoval zenskou
emancipaci, tedy v dobé, kdy byl ve vedeni ¢asopisu stale Lazareff. To se zménilo k lep$imu
ptichodem nové editorky Daisy de Galard, ktera podporovala Zenské emancipa¢ni hnuti.

Casopis se pak stal vice progresivni.

V 80. letech byl magazin povazovan za jeden z nejvlivnéjsich a vizualné nejlepsich. Design byl
moderni, jednoduchy, byly zde uzivany primarni barvy, velké fotografie, mnohdy v jednom

barevném tonu, byl pouzit pouze jeden font, a to Futura.[27]

Obr. 18. Elle, Peter Knapp,, 1965
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4.6 Twen

Tento némecky magazin pro mladou generaci byl jednim z nejvlivnéjsich a nejzajimavéjsich
v historii. Vychazel v letech 1959 az 1970 a jeho art directorem byl Willi Fleckhouse.
Twen je Casto oznacovan jako ,,bible mladych® té doby. Neni se cemu divit. Tento magazin
byl velmi Zddanym novym artiklem, pfinasel mladé generaci 60. let presné to, co chtéla, novy
smér, vymaneéni se ze stereotypu svych rodi¢t, celkovym vyhranénim proti star$im gene-
racim. Magazin byl v mnoha ohledech odvazny, bylo zde mnoho snimki erotického razu.
Clanky se vénovaly hudbé, médé, kultuie, vztahiim. Twen skvéle odrazel socidlni a kulturni
déni 60. let v povalecné Evropé, jeho obsah byl inteligentni, mél presah a forma, v které
byl prezentovan, byla vyrazna a atraktivni pro mladou generaci. Magazin se tésil velkému
uspéchu, avsak bohuzel ne pfili§ dlouho, na konci 60. let uz nemél tak silnou ctenarskou
skupinu a v roce 1970 byl Willi Fleckhouse donucen rezignovat, upadek Twenu pak brzy
nasledoval. Avsak jeho pfinos je patrny jesté dnes, v designu magazinti zanechal vyraznou

stopu a dodnes je velmi inspirujici.[28]

Pritel Adolf Theobald o jeho praci fekl: ,Nucen vstoupit do Hitlerovy armddy a ochuzen
o dospivdni, Fleckhouse uziva graficky design k obZiveni mladi které mu bylo upfeno: protest,

odpor, liberalismus, nostalgie a potéseni — to vSechno fungovalo, zpracovdno skrze layout.“

Fleckhouse se zde vizudlné opravdu vyradil, byl silné ovlivnén Svycarskou skolou a jeji
strohou, avSak dokonalou typografii, $§vycarskym formalismem, zaroven velmi obdivoval
praci americkych designérii na layoutech moédnich magazint z té doby a doby nedavné.
Designérska stopa je vic nez vyrazna. Fleckhouse uplatiiuje systém rozdéleni plochy do
miizky uzivajici dvanact sloupcti, které zde volné vyuziva, a ma tak mnoho moznosti,
jak umistit text, nékdy jen ve dvou nebo tfech sloupcich, jindy v tfeba v Sesti ¢i osmi.
Format casopisu byl pomérné velky, fotografie a text jsou casto zavéseny seshora a dolni

¢ast layoutu pisobi lehce neupravené. Stejné tak je zde hojné vyuzito volného prostoru

! Paint it black. Eye magazine [online]. 1991. Dostupné z: www.eyemagazine.com
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Obr. 19. Twen, Willi Fleckhouse

Obr. 20. Twen, Willi Fleckhouse, 1970

s kombinaci textu a fotografie. Jsou zde pouzity presné ofiznuté fotografie, mnohdy zabirajici
celou stranku, nebo také koldZe a montdze, fotografie ptisobi dramaticky a odvazné. Pouzi-
va zde cernobilé kombinace, pficemz cerna je opravdu vyrazna, ve velkych plochach, ¢asto
také pod ni najdeme jasnou modrou plochu, jez cernou jesté vice zvyraziuje. Typografie
je inspirovana $vycarskou, jak uz bylo zminéno, ale také modernistickou, ktera byla vytvo-

fena mezi valkami ve stfedni Evropé, pismo je vétsinou sans serifové, ackoli v textech byla
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uzivanaipisma serifovd. Obecné je uzivana spise ¢ista typografie, oprosténa od nezbytnych
detaila. Titulkové pismo je mnohdy v kapitalkach, v kondenzovanych fezech, v silnych
a vyraznych fontech, rozprostfena klidné pres celou $ifi stranky. V textovych sloupcich
je radkovani celkem tésné. Mnohdy jsou mista v textu zvyraznéna jasnymi kontrastnimi

barvami, aby podporily to, co ma byt v textu vyzdvizeno. Kromé fotografii je zde i prostor pro

ilustrace, které jsou jako cely magazin velmi moderni a odvazné. [29]

4.7 'The Face

Britsky magazin The Face vznikl roku 1980 v Londyné a jeho zakladatelem byl Nick Logan.
Tento casopis se vénoval popkulturni spole¢nosti mladych lidi, zabyval se tedy predevsim
britskou mladou scénou a jeji hudebnimi a médnimi trendy. Na zacatku zde pusobil jako
art director uznavany grafik a typograf Neville Brody. Byl silné ovlivnén tehdejsi britskou
punkovou kulturou, ovSem také dadaismem a pop artem. To se samozfejmé vyrazné pode-
pisovalo na vzhledu magazinu. Graficky jazyk, ktery na magazinu uplatioval, se snazi
vyhnout zabéhnutym pravidlim, jak ma magazin vypadat, a snazi se i rlizné experimentovat,
byt nevSedni typograficky a donutit ¢tenare, aby vénoval vice pozornosti strankam, které cte.
Pismo bylo velmi vyrazné, titulky byly tu¢né, klidné zabraly pil stranky a rtizné se prekryvaly.

Kompozice s textem a fotografiemi ptisobila ¢asto divoce a neklidné. Jeho inovativni pii-

Obr. 21. The Face, 1985
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stup tak vizualné skvéle podporil témata a zaméreni casopisu. Tento casopis byl obcas na-
zyvan rovnéz ,,modni bibli mladych® Brody zde pisobil az do roku 1993. Poté ho vystridal
Lee Swillingham, zménilo se totiz tehdy i vedeni magazinu, Richard Benson se tehdy stal
editorem a za jeho ptisobeni magazin obdrzel nejvétsi trzby. Lee Swillingham se snazil nadale
zachovat mlady a nevsedni pristup k vizudlni strance casopisu, ale neni uz tak punkovy jako
za Brodyho. Béhem jeho piisobeni viak prizval ke spolupraci mnoho zajimavych fotograft,
jako byli tfeba Stéphane Sednaoui, Steven Klein a David LaChapelle. Lee Swillingham zde
pusobil az do konce 90. let 20. stoleti.[30]

5. HISTORIE MODNICH MAGAZINU U NAS
5.1 Vznik a vyvoj

V historii médnich periodik musime brat v ivahu politické a kulturni souvislosti na nasem
uzemi v priibéhu déjin. V 19. stoleti a dfive nelze mluvit o ¢eskych magazinech a vyloZené
¢eskych tiskovinach jako takovych vzhledem k tomu, Ze jsme byli sou¢asti Rakouska-Uherska
a Ceské vlastenectvi nebylo zrovna podporovano. V té¢ dobé byly na nase uzemi maximalné
privazeny magaziny ze zahranici, pfedevsim ty francouzské, ale byly urceny vyhradné pro

VySSi vrstvy.

5.1.1 Prvnirepublika

Zaméiime se na obdobi od vzniku Ceskoslovenské republiky, lidé jsou laéni po novych
¢asu a ¢asopisy jsou vhodnym pomocnikem pfi traveni volnych chvil. Je to doba politickych,
hospodarskych a spole¢enskych zmén, méni se dosavadni zpusob Zivota lidi a tyto zmé-
ny je tfeba vyuzit. Je to také vhodna prilezitost pro reklamy, inzerenti to dobfe védi, a pro-
to nevahaji magazinti vyuzivat pro tyto ucely. Oteviraji se nové mddni salony, lidé zacinaji
podnikat, prezentace je dilezita a reklama v casopisech je tedy pro zivnostniky nesmirné
ddlezitd. Zeny se za¢inaji velmi zajimat o sviij zevnéjsek a o to, co nosi, je to také jedna z véci,

jez se od nich ocekava, a to, Ze budou neustale krasné a upravené, proto je pro né nezbytné
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stale sledovat m6dni novinky a mit slusivy a aktualni $atnik. V tom je médni ¢asopis dobrym
radcem. Zenska role jako matky a hospodytiky je avsak neustale lehce upozadéna, uz to neni
jeji jedina zivotni pozice, emancipace Zen ma zde své misto a zeny se stavaji zaméstnanymi
osobami, které se chtéji samy alespon castecné realizovat i jinde nez doma, Zeny se zapojuji
do spolecenského Zivota. Jednoduse touzi byt dokonalé a v$e spojit. Spole¢nost to vlastné od
nich ocekava, byt je to nerealny pozadavek, je to jen jistd iluze dokonalé Zeny. Tento pohled

vlastné pretrvava az do dnesnich dni.

Damské magaziny zaobirajici se modou, zahrani¢ni i domaci, ktera ostatné z té zahrani¢ni
cerpa, obsahovaly i novinky ze svéta a spolecnosti a rizné rady. Spolec¢enské magaziny, které
mély Sirsi zabér a obsahovaly i spolecenské a kulturné zamétené clanky, ze svéta a domaci
scény, také povidky a poezii a dalsi kontent, byly vice uspésné a popularni, jelikoz vétsi zabér
mohl prildkat $ir§i publikum. Vyhradné mddnich ¢asopist bylo méné, aviak byly také az pre-
kvapivé velmi uspésné, mdda byla popularnim a kazdodennim tématem, tudiz cilily jak na
profesionalni krej¢i, tak na laické publikum, jez bylo jen cisté zainteresované v médni oblasti.
Mo6dnim saloniim a i médnim magazintim se rychle za¢ina dafit. Praha je v tésném kontaktu
s Parizi a diky tomu se vkus ¢eskych zen vyhoupne na velmi vysokou troven, az na takovou,
ze se Praze za¢ne prezdivat druha Pariz, ¢esti navrhafi jezdi pro inspiraci do Parize a snazi se
ve své praci dosahnout téch nejlepsich vysledkt. Z Prahy se stava mésto elegance a dobrého

vkusu. Obrovskou zasluhu na tom mély ¢eské redaktorky, napriklad Milena Jesenska, prispi-

vajici do spolecenskych a médnich periodik, kde referovaly o médé zahrani¢ni i domdci. [31]

V této rozporuplné dobé tedy vznikd hned nékolik médnich magazint, jde o povale¢né
obdobi na tzemi, kde vznika zcela novy stat, je to doba velkych prislibti a o¢ekavani, ale
zaroven stale piisobi otfes z valky. Vznikaji nova vydavatelstvi, ¢asto okolo politickych stran
a nové vzniklych podniki, mezi nez patfi i modni salony, které si jejich financovanim chtéji

zarucit dobrou reklamu v ¢asopisech zde vydavanych.

Jednim ze zcela prvnich moédnich casopisti je Mdéda a vkus, vznikl kratce po zalozeni

Ceskoslovenska a mél opravdu vyrazny vlastenecky raz, netypické bylo to, ze se zaobiral
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také kroji, avsak i béznou mddou. Jednim z nejvyraznéjsich a nejuspésnéjsich magazini té
doby je Elegantni Praha, vznika zac¢atkem 20. let 20. stoleti, texty jsou psany v ¢estiné i fran-
couzsting, do Francie je i distribuovan. Casopis pojednava také o kulturnim a spolecenském
déni, je urcen vyssi tfidé. Dale se objevuje magazin Mddni revue, jde o prilohu periodika
Tribuna, to se snazi zacilit na co nejsirsi publikum, proto ma i vétsi spektrum témat uvade-
nych ve svych ¢islech, nicméné i diky tomu nema prili$ intelektualni troven. Na konci 20. let
se objevuje popularni casopis Eva, ktery je vydavan dvakrat mésicné po dobu patnacti let.
Moddni rubriku zde vede Stasa Jilovskd, jez je znama tim, Ze pomohla mnoha navrharim
a umélcim zviditelnit se pravé diky magazinu Eva. Periodikum je urceno predevsim pro
damy vys$sich tfid a s vysokoskolskym vzdélanim. Objevuje se magazin vysokych kvalit,
jak obsahovych, tak vizualnich, jednd se o magazin Mésic, jenz obsahuje i basné a povidky,
pfispivaji do né¢j mnozi velmi nadani umeélci té doby. Je tu také magazin, pivodné vydavany
v Brng¢, také z pocatku 20. let, a to Salon, obsahujici mddni, ale i spolecenskou a kulturni

rubriku.[32]

Obr. 22. Eva Obr. 23. Modni revue
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5.1.2 Druha svétova valka a komunismus

Ve 30. a 40. letech 20. stoleti je vyddvano moédni periodikum Vkus, ktery je obsahem
i formou blizky ¢asopisu Eva, ostatné oba maji ptivod ve stejném vydavatelstvi Melantrich.
Na konci 30. let a béhem 40. let se méni vyrazné politickd, hospodarska a spolecenska
situace vzhledem k druhé svétové valce a némecké okupaci. Magaziny uz nemaji takovou
volnost, je naruseno spojeni s Francii, nejdiilezitéjsi médni metropoli, tudiz obsah ponékud
chudne s ohledem na bezuté$nou situaci u nas, je nutné do ¢isel pridavat i praktické clanky
o Setrnosti a zpiisobech, jak vyjit s potravinovymi pridély. Béhem 40. let se zde kratce objevuji
asopisy MoNo a Médni listy. Daldim ptikladem je Zena a mdéda, také vznikd za prvni repub-
liky a prezije i valku, av§ak postupné v pozdéjsi dobé méni styl a misto na elegantni odévy se
sousttedi spiSe na ty pracovni. Obecné po druhé svétové valce a béhem socialismu se kvalita
moddnich magazinti vytraci. Zahrani¢ni inspirace ze Zapadu neprichazi, vkus obecné upa-
da, neni uz tak dilezita elegance jako spi§ prakticnost a ucelnost odévu. Je také nedostatek
kvalitniho materialu, médni domy a salony jsou zavieny, soukromé vlastnictvi jiz neexis-
tuje, dostupné obleceni neni tolik zajimavé a pestré, Zeny si ¢asto §iji samy. K tomu je jim
velmi ku prospéchu némecky magazin Burda, jenz v té dobé nebyl zrovna oficialnim perio-
dikem, takze vydani kolovaly mezi zenami, které z néj cerpaly inspiraci a predevsim stfihy
a vzory, dle kterych vytvarely vlastni obleceni. Podobné se stfihy objevovaly i v Krejcovskych
listech, ty vznikly jesté pred valkou, ale tehdy byly orientovany spise na $vadleny a krej¢i, po

R

valce jej vdé¢né kupovaly i amatérské svadleny, bézné zeny, které dle stfihii z magazinu sily.

Je pravda, zZe tésné po valce, presnéji v letech 1946 a 1947, jsou zde nové pokusy o vy-
budovani Prahy jako mddni metropole stiedni a vychodni Evropy, z toho divodu vznika
i magazin Styl, jehoz redaktorkou byla Augusta Pachmayerova. Magazin se pokousi prezen-
tovat ceskou mddni tvorbu a usnadnit komunikaci mezi navrhari a potencionalnimi zakaz-
niky. Dal$imi novymi povéale¢nymi periodiky jsou Prazskd mdda a Elegance. Pozdéji ovéem
zacina do této sféry zasahovat, tak jako tehdy vSude, politika a na tento popud je vytvoren
magazin s nazvem Nase Zena a svét kolem ni. Z nazvu je patrné, Ze toto periodikum je zcela

odlisné od téch predchozich, komunismus prichazi ve svém nejmohutnéj$im rozsahu. Méni
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se i ¢asopis Zena a mdda, stavé se silné propagandistickym a zaméfuje se na pracovni odévy
pro zeny. Avsak po roce 1953 se situace lepsi a ideologie pomalu ustupuje a navraci se zpét
ke zpravodajstvi o mddé, a to i té zahranicni, naplno jiz od roku 1957. Neni jediny, podobné
jsou na tom také Eva a Styl. Situace je uz uvolnénéjsi a je zde vétsi prostor pro kreativitu

a zahrani¢ni novinky, tak je tomu vlastné az do pddu komunismu.[33]

5.1.3 90. léta 20. stoleti

S novym demokratickym rezimem a svobodou se uvolnuje i situace s Zenskymi médnimi
magaziny a prichazi svézi vitr v podobé slavnych zahrani¢nich periodik. Poprvé se objevuje
v roce 1994 Elle a Cosmopolitan, pozdéji pak také Harper s Bazaar. Zeny tyto magaziny vitaji
s velkym nadsenim a zvédavosti. Zcela to méni jejich pohled na médni svét a svét Zen obecné,
pohled na né samotné. Tyto svétové magaziny jsou myslenim dal a je zde patrny vliv
emancipace, ktery u nas tehdy zoufale chybél, jelikoz u nas byla Zena stale prezentovana
jako dobra matka a manzelka, potazmo soudruzka a pracovnice. Zde magaziny ukazuji zeny

krasné a nezavislé, které o sebe pecuji a resi citové a sexualni vztahy, jsou vice sebevédomé

a svobodné a nabizi tak zcela nové chdpani Zeny jako osobnosti.

6. NEJVYZNAMNEJSI MODNI MAGAZINY U NAS
6.1 Modda a vkus

Je to jeden z prvnich pivodnich ¢asopisti na nasem tzemi (1919). Zamértuje se na zahranicni
médni scénu, ale z vétsi ¢asti na ceskou. Nevsedni je zdjem o kroje z riiznych ¢asti Cesko-
slovenska, ty jsou zde prezentovany v mnoha ilustracich, za ilustratorky jmenujme naptiklad
Marii Fischerovou-Kvéchovou, Tyldu Macovou a Annu LukaSovou. Okrajové se zminuje
lidové femeslo a také poezie. Odpovédnou redaktorkou je Olga Fastrova neboli Yvonna, jak
si nechavala fikat, periodikum je silné vlastenecké, jak poukazuje onen zajem o kroje. Text je
sazen v thlednych sloupcich a obklopuji jej ilustrace bez ohraniceni a pozadi. Titulni strany

jsou pestré a bohaté zdobené, zasazené do ramu.[34]
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6.2 Elegantni Praha

Tento magazin ma §irsi zabér a pestrost obsahu nezli Mdda a vkus, ma lepsi uroven, je urcen
vy$$i spolecnosti, ddmam se vzdélanim a bohatym spolecenskym zivotem. Texty jsou
dvojjazycné, v Cestiné a francouzsting, do Francie je pozdéji i distribuovan. Pfinasi trendy
z Parize, ale i jinych evropskych zemi a také z Ameriky. Prvni ¢islo (1922) obsahuje barevné
ilustrace od Riga Schonborna, zdobici titulni stranu, je zde vyrazna stylizace a inspirace art
decem, jsou pro néj typické zaoblené geometrické tvary, coz se projevuje i v typografii. To se
pozdéji méni a obalka casopisu jde vice ve sméru konstruktivismu a minimalismu. Titulni
strana je pak vzdy s obdélnikovou fotografii uprostied a okolo se vidy méni barevnost

obalky, typografie je také vice stroha a jednoducha.

Moédni rubriku zde zprvu vede Inda Navratilova, jiz vzapéti vysttida Adéla Roubickova.
Ta tvori prohnuté stylizované Zenské postavy s protahlymi prsty a obliceji zakrytymi z polovi-
ny velkymi klobouky, presto jsou vSak viceméné realistické, dociluje zde mékké plasticity Sati.
S né¢im zcela odlisnym v poloviné 20. let 20. stoleti prichdzi Marta Pollakovd, jeji ex-

presivni a jakoby jen lehce zahozena kresba je néco nového a velmi zajimavého. I pres tuto

skicovitost kresby je schopna krasné vystihnout model a jeho prednosti. [34]

6.3 Salon

Magazin, ktery vznikl v Brné (1922-1943), kde byl redaktorem Bohuslav Kilian, se roku
1932 po jeho odchodu presouva do Prahy a jeho misto prebira Frantisek Podesva. Perio-
dikum nepojedndva jen o médé, ale rovnéz o kultute a sportu. Casopis je bohaté ilustrovan,
vizualni styl zde tvofi sam Podes$va a predni strany jsou zdobeny jeho litografiemi. Privadi
sem i zajimavé umélce té doby, ktefi vytvoii nékteré obalky, napiiklad Josef Sima a Emil Filla.
Autorskou moddnich ilustraci je Pavla Pitschova, jez tvofi pomoci pera a akvarelu ilustrace
v hnédém nebo zeleném nadechu ohrani¢eném rameckem, v jedné nebo vice liniich. Vzhled

a ilustrace magazinu se s kazdym ¢islem lehce méni, vyvijeji. [34]
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Obr. 24. Salon

6.4 Eva

Jeden z nejzasadnéjsich a nejpopularnéjsich magazint prvni poloviny 20. stoleti u nas,
vychazel v nakladatelstvi Melantrich v letech 1928-1943 dvakrat do mésice. Témata méla
$iroky zabér, byly zde kulturni i spolecenské rubriky. Médni rubriku vedla Stasa Jilovska,
kterd zde vénovala mnoho prostoru mladym a talentovanym navrhafim a navrharkam,
jako byly tfeba Hedvika Vlkova a Hana Podolska. Ty se vénovaly mimo jiné mddni ilustraci
a prezentovaly (nejen) své modely, mdédni ilustraci se zde jesté hojné vénovali Vojtéch Michal
a Zdenka Fuchsova-Mayerova. Styl Hedviky Vlkové jsou dokonalé grafické linie zachycu-
jici propracovanost modelu a skvéle vystihujici jedinecnost tvare. Tvori kolorované plochy,
s jemnymi tahy $tétce a lehkou $rafurou, jez zachycuji zahyby $att a stinuji je, vyuziva pti
praci akvarelu, kvase, pera i pastelky. Naproti tomu kresby Zdenky Fuchsové-Mayerové jsou
zase ponékud strnulé a bezvyrazné, chybi atmosféra, kterou vklada Vlkova, hlavni roli hraje
odeév, ktery je ovsem skvéle vystihnut. Akademicky malif a grafik Vojtéch Michal plni tlohu
vytvarného redaktora, jenz ma na starosti celkovou grafickou tpravu, vénuje se viak také
mddni ilustraci, ilustruje i jiné rubriky. Jeho médni ilustrace je nevsedni, rozprostfena
v plose, zdobena detailnimi prvky, stfidd riizné techniky a styly, vétsinou vsak jde o linearni

kolorovanou kresbu s lehkym stinovanim, velkou pozornost vénuje detailim na odévu.
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Obr. 25. Eva

Casem se zde vysttidalo velké mnozstvi umélcti, napiiklad Frantisek Tichy, Toyen a Otokar
Fuchs, ktefi tvorili ilustrace zase pro jiné rubriky, napfiklad k poezii. Ilustrace se zde strida
bézné s fotografii a to i tou celoplo$nou, s magazinem spolupracoval napriklad talentovany

a uzndvany fotograf Frantisek Drtikol. [34]

6.5 Meésic

Redaktorem se stal po odchodu z magazinu Salon Bohuslav Kilian, jenz zde pfivedl znacné
mnozstvi zajimavych umélct. Vizualné se zpocatku dost podobal Salonu. Magazin do-
sahoval vysokych kvalit, a to jak po obsahové, tak po vizualni strance. Magazin se $i-
roce vénoval kultufe a uméni, byly zde recenze a kritiky divadel a vystav, ¢lanky o uméni
a architektufe, poezie a povidky. Médni rubriku vede zpocatku Mila Tilschovd, médé jsou
v kazdém cisle vénovany dvé az tfi strany. Pusobi zde ilustratorka Bozena Vavreckova, jeji
prace je expresivni a zkratkovitd, s nadechem humoru a nadhledu, uziva linearni kresby
tthnouci ke zkratkovitosti nebo také kontrastni malby. V poloviné 30. let Milu Tilschovou
stfidd Augusta Puchmayerova a ilustraci od Bozeny Vavreckové ubyva, az nakonec zmizi
zcela, a je nahrazena Erichem Staplerem, ktery piSe clanky a dopliuje je svymi ilustracemi.
V druhé poloviné 30. let se pak vice uplatiiuje mdédni fotografie. Kazdopadné se jedna o jeden

z vytvarné nejzajimavéjsich casopist, ktery byl u nas kdy tvofen. [34]
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MESsIC. e g

Obr. 26. Mésic, 1931

7. ALTERNATIVNIZAHRANICNI MODNI MAGAZINY A JEJICH DESIGN

V této kapitole se budu vénovat magazintim, které se zabyvaji médou, ale také dal$imi tématy,
jako jsou kultura, uméni, zivotni styl a design, a které se vymykaji standardnim komer¢nim
casopisim. Takovéto ¢asopisy jsou o poznani jedinecnéjsi, maji kvalitnéjsi obsah a vizualni
stranku, jedna se o luxusnéj$i magaziny, jez svou mnohastrannou hodnotou dokazuji,
ze Casopisy mohou byt i vice nez jen povrchni publikace plné reklam a fadnich témat,
designové neinvencni. Tyto exkluzivnéj$i magaziny jsou dle mého osobniho nazoru mnohem
atraktivnéjsi a stoji vice za pozornost. Sama jsem se rozhodla vytvofit podobny v praktické
casti své prace prave z vyse uvedenych divodi. Musela jsem tudiz provést vyzkum i mezi
témito magaziny, ackoli mnohé nejsou jen cist¢é modni. Nicméné jsem se snazila vybrat
takové, které se mddou alespon caste¢né zabyvaji. Jedna se o publikace, které jsou vydavany
v mensich nakladech a ¢asové omezenych vydanich, coz se odrazi i na cené magazinu, ovsem
také se jedna o kvalitnéji zpracované casopisy, obsahujici vice stran nez bézné tydeniky
a mési¢niky. Nize uvedné magaziny jsou tedy ty, co mé obsahové a vizualné zaujaly nejvice

a inspirovaly mé pfi vlastni tvorbé.
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7.1 Kinfolk

Magazin Kinfolk je zaméfen na takzvany slow lifestyle neboli pomaly Zivotni styl. Je to vlastné
opozitni reakce na moderni, rychly a konzumni zptsob Zivota. Toto hnuti zacalo nejdtive
u jidla, protoze byl zajem o kvalitni potraviny a jejich zpracovani, postupné prerostlo do
vSech aspektt zivota. Lidé vyznavajici tento styl se snazi mit plnohodnotny, neuspéchany
zivot, vice zaméfeny na volny cas, rodinu a zdravi nezli na kariéru, konzumni a materialni

zplisob Zzivota.

KINFOLK
KINFOLK
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Obr. 27. Kinfolk

Obr. 28. Kinfolk

Dle téchto postojii vypada také obsah magazinu a také vizualni stranka. Casopis ptisobi velmi
klidnym, relaxa¢nim dojmem, kdyz jej drzite v rukou, opravdu mate pocit, ze neni tfeba
nikam spéchat. Lze zde najit mnoho zajimavych ¢lanka a rozhovort, portréti a také prak-
tickych rad ¢&i receptt. Clinky se zaméfuji na volny ¢as, jidlo, bydleni, design a médu, je
zde mnoho inspirujicich prikladi slow living. Kazdé ¢islo magazinu ma néjaké pojici téma,

kterému jsou pak nadale vénované vSechny rubriky.

Magazin je velmi mlady, jelikoz vznikl teprve v roce 2011, avSak navzdory své kratké dobé
pusobent si ziskal nebyvalou oblibu a ma silnou ¢tenaiskou skupinu. Jedna se o americky

magazin, publikovany vydavatelstvim Ouur v Portlandu v USA, jeho zakladateli jsou dva
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Obr. 29. Kinfolk

manzelské pary, Doug a Paige Bischoffovi a Nathan Williams s Katie Searle-Williams, déle je

dobré zminit, ze misto art directora zastdva Anja Verdugo.[35]

Jak jiz bylo zminéno vy3e, klid a jednoduchost prostupuje i vizualni strankou. Je zde mnoho
volného prostoru, barevnost je spi§ utlumend, casto pastelova nebo uzivajici zakladni barvy.
Layout magazinu je jednoduchy, az stfidmy, nejsou tu zadné vytvarné elementy navic, jde
jen o souhru typografie s fotografii, sem tam doplnéno o ilustrace, vétsinou od jednoho
autora, na rozdil od fotografii, které maji vicero tviirci. Autofi se snazi oslovovat mladé talen-
ty, jako jsou James Fitzgerald nebo Maja Daniels, tvofi pro né zajimavé portréty a zatisi, casto
také fotografické eseje ¢i navody. Fotografie jsou ¢asto umistény pres celou stranku ¢i dvoj-
stranku a mivaji také nékdy bily ohranicujici ramecek, coz ptsobi elegantné a minimalisticky,

nicméné je to malé ozvlastnéni.[36]

Typografie je velmi Cist4, stfidaji se tu dva fonty, jeden serifovy a druhy sans serifovy. Sloupce
textu maji kolem sebe ¢asto mnoho volného prostoru, stfida se pocet sloupcti na strance.
Okolo titulk byva mnoho volného mista, méni se jejich velikost, ale nikdy nezabira pfilis
mnoho mista, titulky jsou spis jemnéjsiho vzezfeni, nerazi, nestrhavaji vice pozornosti, nez

je tieba.
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Obalka casopisu vzdy obsahuje fotografii jedné nebo vice osob, na jednobarevném, paste-
lovém nebo bilém pozadi, fotografie saha pfes celou $itku, nikoli vSak vysku. Novéjsi vydani
pakmajibily okrajseshoraizespodu obalkya titul magazinuzhornicastizasahuje do fotografie.
Velmi prosté, nicméné designové efektivni. Jde predevsim o jednoduché spojeni fotografie
s logem magazinu, jenz je vjemném serifovém fontu, kde pozornost zaujmou pfedevsim lehce
netypicka pismena K. Obalka je pak doplnéna pouze nejnutnéj$imi informacemi o vydani

a obsahu ¢isla, poutdk najdeme pod fotografii ve velmi stfidmém, azZ nenapadném provedeni.

7.2 The Gentlewoman

Casopis pro Zeny, pivodem z Londyna, je sestrou star§tho magazinu Fantastic Man, uréeného
pro muzské ctendre. Tento titul se snazi vyhybat standardiim typickym pro vétdinu zenskych
moddnich ¢asopisti. Moda je zde chapana nejen jako kraslici prvek, ale hlavné jako vyjadfeni
osobnosti, nazori a postojl Zeny, kterd je moderni, nezavisla a inteligentni. Jde o zaméreni
na osobity styl a inteligentni pohled na médu jako takovou. Magazin se vSak také zabyva
tématy jako design, hudba a uméni. Jsou zde rozhovory s mnoha inspirativnimi osobnost-
mi z raznych odvétvi, které maji co sdélit, osobnosti zndmé i méné znamé, vzdy je tu jedna
hlavni osobnost, jez se objevuje i na obdlce, nehledé na vék nebo fyzické dispozice. Najdeme
zde napriklad persony jako Vivienne Westwood, Bjork, Adele ¢i Kirsten Dunst. V magazinu
vétsinou najdeme osm i vice rozhovort a portréti, je to tedy hlavni obsah, ale ne jediny,
kromé toho zde najdeme ¢lanky, které se zabyvaji novinkami, uddlostmi a zajimavostmi ze

svéta mdody a uméni.

Magazin prevzal jméno od anglického periodika vydavaného koncem 19. a zacatkem
20. stoleti, ackoli obsahove byl velmi odlisny. The Gentlewoman se na trhu objevil v roce 2010,
jde tudiz o velmi mlady titul. Hlavni editorkou magazinu je Penny Martin, creative director
je Jop van Bennekom a art director Veronica Ditting. S magazinem spolupracuji fotografové
Daniel Riera, Alasdair McLellan a David Sims a mnoho dal$ich, vSichni velmi uznavani

tviirci na poli médni fotografie.[37]
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Obr. 30. The Gentlewoman, 2014

Obr. 31. The Gentlewoman

Design magazinu je na velmi vysoké trovni, jde o opravdu luxusni zalezitost, at uz jde
o grafickou stranku, kvalitni papir ¢i fotografie, umisténé vzdy do zajimavych kompozic.
Umisténi fotografii i textli je bud do stfedu, nebo ke krajim, vyuZzivaji jednoduchou hru
s del$im textem, popisky a volnym prostorem, ktery pridava na exkluzivnim vzezfeni. Prace
s typografil je velmi minimalisticka, uzivajici Futuru, stfidajici se s pismem serifovym.
Titulky jsou vyrazné, oviem ne pfehnané, opét stfidavé do stfedu a do bloku. Sloupce
textu zarovnaného do bloku piisobi striktné a velmi cisté. Casto na zacitku rozhovoru

najdeme dvojstranu s portrétem osobnosti doplnénou pouze jménem zeny a kratkym
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uvodnim popisem. Tyto fotografie jsou vétsinou cernobilé, stejné tak jako fotografie
na obalkach. Uz jen tato tprava obalky naznacuje, ze jde o vyjimecny titul. Fotografie
na obalce jsou vzdy umistény na stfed v bilém ¢i ¢erném ramecku, které se objevuji i na
fotografiich uvnitf, pozadi za portrétem je bud bilé, nebo v jasné barvé, nékdy vsak jen
v pastelovych ténech. Tato kompozice je decentné doplnéna jménem osobnosti na obalce
a dale zde najdeme jen nejnutnéjsi informace o ¢isle vydani, datu, EAN a podobné ne-
zbytnosti. Dal$i zajimavosti magazinu je jeho c¢tvercovy format, podtrhujici jedine¢nost
magazinu. Za zminku jisté stoji i minimalistické, ale velmi atraktivni logo, psané Futurou
a tvorici interesantni kompozici, naznacuje, Ze magazin se snazi o urcity postoj a nevsedni

zpracovani, coZ se mu jisté dari.

7.3 Dazed & Confused

Tento titul je jednim z nejvétsich velikand na poli alternativnich mddnich a kulturnich ma-
gazinii. Na rozdil od jinych periodik uvedenych v této kapitole vychazi kazdy mésic od roku
1991 a za tu dobu si vybudoval silnou pozici na trhu. Je to skvély priklad nové britské viny
z 90. let 20. stoleti, kdy prisel s novym pristupem v tiskovinach a nasel si cilovou skupinu
mladych lidi, touzicich po né¢em nekonvencnim. Urcitym zptisobem se d4 jisté konstatovat,
ze tento magazin zménil popkulturni spolecnost a prekrocil hranice béznych tiskovin. U jeho
zrodu stali editoti Jefferson Hack a mddni fotograf Rankin, od zacatku se dbalo na vysokou
uroven a originalitu fotografii. Magazin je publikovan pod Dazed Group, ktera vlastni i jind
média, napriklad casopis AnOther, a také digitalni platformu dazeddigital.com, mimo jiné

i produkéni filmovou spoleénost Dazed Film & TV.[38]

Magazin se zaméfuje na kulturu, uméni, hudbu, médu, filmy a literaturu. Ze véech téchto od-
vétvi se jim za dobu trvani podafilo vytvorit originalni interview s mnoha zndmymi umélci
a fada slavnych tvirct byla prizvana ke spolupraci. Z fotografa to byl samozfejmé Rankin,
dale pak Nick Knight, David Sims anebo Terry Richardson. Vsichni tito tviirci zde prokazali,

rvr

ze magaziny se daji délat velmi nekonvencné a dokazi zanechat vyraznou vizualni stopu.
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Tu také za pomoci svych uméleckych projektt vytvorenych specialné pro Dazed zanechali

napriiklad Jake a Dinos Chapmanovi, Damien Hirst a Sam Taylor-Wood.

S magazinem spolupracovalo mnoho znamych a zajimavych stylistt, tfeba Katy England,
Alister Mackie a Nicola Formichetti. Své prace tu prezentovali takovi mddni velikani jako
Vivienne Westwood, Alexander McQueen a Gareth Pugh. Seznam zajimavych umélct spolu-
pracujich s magazinem nebo celebrit, jez se zde objevily, by byl velice dlouhy. Magazin se
soustfedi na ten nejluxusnéjsi a nejexluzivnéjsi design, jaky lze v moédnim svété najit, snazi
se ukazovat jedine¢né a provokativni obleceni, prezentované témi nejlepsimi fotografy, ktefi

pracuji neotfelymi zptisoby.[39]

Layout magazinu je pomérné minimalisticky, snazi se o vyrazny, avak nepfeplacany design.
Nejvyraznéjsi ¢asti stranek jsou fotografie, typografie je spise doplnujici, ne prili§ extrava-
gantni, ani vylozené klasicka, titulky jsou vyrazné, ale neprebijeji zbytek obsahu stranek
a dvojstranek. Jsou zde naptiklad velké inicidly, cela jména nebo jejich ¢asti u interview, pt-
sobi vyraznym, ovSem stale celkem decentnim dojmem, tvori efektivni designové uskupeni.
Kompozice je fazena v sloupcich, obcas je zde jen jeden uzsi sloupec uprostred stranky, ¢asto
jsou pouzity i pasy z fotografii, ktery vytvareji jakysi opakujici se systém, uplatnujici se v rtiz-
nych obménach. Fotografie se obcas rtizné prolinaji, jsou rozdéleny naptl ¢i jsou spojeny dvé

podobné fotografie uprostred.

Obr. 32. Dazed & Confused, 2015
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Obr. 33. Dazed & Confused

Béhem 90. let 20. stoleti byl design magazinu samozfejmé ponékud odlisny od toho dne$ni-
ho. Zvlasté z toho diivodu, Ze magazin se snazil nasledovat trendy, ale zaroven je zde patrny
zajem o vytvoreni nadc¢asového designu, tudiz i dnes starsi ¢isla pisobi velmi moderné. Starsi
Cisla by se dala tedy oznadit za trochu divocejsi, vyuzivajici tehdejsich designovych trendi.
Béhem dvaceti péti let pisobeni na trhu se magazin posunul do vétsiho minimalismu, svét-

lejsi a jasnéjsi barevnosti, k nad¢asovéjsi typografii a k jednodussim kompozicim.

Zajimavé je logo Casopisu, to se za celou dobu moc nezménilo. Logo v tlustém fezu, lehce
hranaté tvarované, je snadno rozpoznatelné, razici a zdroven je jesté pordd v mezich jedno-
duchosti, s atraktivnim kontrastem mezi velkym Dazed a z boku malym vertikdlnim
& Confused, coz skvéle odrazi cely naboj magazinu. Vétsinou je logo na obalce zobrazeno

v bilé barvé, az na nékolik vyjimek dle konkrétniho ¢isla.

Obalka je pomérné jednoducha, vzdy je zde pres celou plochu fotografie hudebnika, modelky
¢i jiné celebrity, ¢asto v provokativnich a nevsednich aranzma, nékdy vice, nékdy méné. Po-
stupem casu obalka obsahuje méné textu a jednodussi typografii. Barevnost se také méni,
nékdy jsou zde jasné zarivé barvy, jindy je obalka cernobila ¢i v neutralnich tlumenych t6-

nech.
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7.4 AnOther

Dal$im magazinem, ktery ma svij piivod v Londyné, je kulturni a moédni AnOther, zalozeny
roku 2001 vydavatelstvim Dazed Group. Magazin je urcen prevazné Zenam, ale i muzim,
nicméné pro né byl roku 2005 vytvoren specialné magazin Another Man. Témata se zamétuji
na rizné umélecké sféry, hudbu, literaturu, design a médu, také na politiku a Zivot celebrit.
Zabér je tedy celkem Siroky, nicméné se pocita s naro¢néj$imi ctenari, ktefi si dokazi udélat
vlastni nazor. Magazin se chce odlisit obsahové i vizualné, neboji se provokovat a vybocovat,

zaroven ma vsak potrebu sledovat trendy a popkulturni témata.

AnOther se snazi prezentovat diky skvélym editorialiim a fotografiim od nejzajimavéjsich
soucasnych fotografi ve spolupraci s nejlep$imi designéry a stylisty. Hlavnim editorem ma-
gazinu je Jefferson Hack, art director David James. Tito panové se snazi, aby magazin byl

v

neustdle svézi a neotfely ve véem, co nabizi, k tomu si peclivé vybiraji tviirce ke spolupraci,
napriklad fotografy, jako jsou Ruth Hogben, Martin Bergstrom, Marius W. Hansen a Viviane
Sassen. Pro AnOther tvorilo a tvofi mnoho talentovanych fotografi, ¢asto takovi, ktefi se

neboji experimentovat a provokovat.[40]

THOHGH
S IEALEN

Obr. 34. AnOther, 2003 Obr. 35. AnOther, 2016
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Magazinu se dale vénuji grafi¢ti designéfi a typografové Gareth Hague a Alex Wiederin, jenz
je i spoluzakladatelem a kreativnim reditelem magazinu. Gareth Hague ma na svédomi logo
magazinu, které se v priibéhu existence obmeénovalo, soucasné logo je velmi minimalistické,
sans serifové. Také vytvoril specialné pro magazin nékolik fonti jako napriklad rodinu fonti

Ano nebo Aspect. [41]

Obr. 36. AnOther

Vzhledem k tomu, Ze magazin je na trhu uz jedenact let a snazi se byt vérny trendéim a mit
vyrazny design, dochazelo béhem této doby k mnoha zménam, nejen co se tyce loga nebo
pouzité typografie, ale odehraly se i velké zmény ve fotografiich a layoutu jako takovém.
Mohlo by se tedy zdat, Ze ten, kdo by vidél jedno z prvnich a jedno z poslednich ¢isel, sleduje
dva rtizné ¢asopisy. Avsak vzdy platilo, Ze zde byly vyrazné fotografie, barevné, provokujici,
kombinované s originalni typografii. Mnohé fonty pouzité v pribéhu let jsou na magazin

opravdu nevsedni a nezaménitelné, prace profesionali je zde patrna.

Casopis si rad hraje s kontrasty, oviem nejde do extrém, nikdy nenajdeme pieplicanou
plochu, naopak, najdeme zde i mnoho ¢istého prostoru. Definovat styl tohoto magazinu neni
tak jednoduché. Nicméné v poslednich letech se design zklidnil a zjednodusil, alespon z hle-

diska typografie. Na obalkach vétsinou najdeme celebrity v atraktivni stylizaci, jindy jde zase
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o ¢ernobilé a jednoduché portréty, ale vzdy je obalka néc¢im pritazliva a rozhodné jina nez
bézné mdédni magaziny. Typografie je spise sporadickd, pouze logo a jen nékolik poutakd,
v poslednich minimalisti¢téjsich ¢islech je jen titulek odkazujici na rozhovor s celebritou

na obalce.

7.5 Sumzine

Magazin Sumzine byl pro mé velmi prijemnym prekvapenim. Jedna se totiz o Casopis
zabyvajici se slow fashion, vyhyba se vak zavedenym klisé o etické modé. Magazin se soustredi
na nejkvalitnéjsi mddni design, ktery vSak ma i tento eticky aspekt, obleceni je velmi vkusné
a stylové, dokazuje, Ze eticka mdéda muiZze nabidnout vice nez jen konopné kalhoty ¢i bati-
kované véci a Ze design takového magazinu nemusi byt jen v zelené barvé a s motivy lista.
Naopak, vizudlni stranka Sumzine je na opravdu vysoké urovni, nad¢asovy minimalismus

se odrazi jak v typografii, tak ve fotografiich, misi se s trendy dnesniho grafického designu.

Sumzine je opravdu Cerstvy pocin na poli médnich magazind, byl zaloZen teprve roku 2014
a od té doby vznikla pouze tfi ¢isla, nanestésti bylo vydani pro tento rok pferuseno, 1ze jen
doufat, 7e tato pauza bude jen docasnéd. Casopis zalozila Jamie Ortega, stylistka piisobici
v New Yorku, ktera béhem své kariéry méla moznost nahlédnout do svéta médniho pramys-
lu. Dospéla k nazoru, Ze je tfeba délat véci jinak a hovorit vice o udrzitelnosti a etice, ktera

ve svété fast fashion nemd misto, proto zadala s vlastni produkci magazinu na toto téma. [42]

Kazdé ¢islo magazinu se svym designem trochu lidi, je to dano tématem. Vzhledem k faktu,
ze kazdé ¢islo vznikalo ptl roku, bylo mozné si to dovolit. A jelikoZ zde jsou jen tfi vydand

¢isla, mizeme kazdé zvlast zhodnotit.

Prvni vydani ma jednodussi design a klidnéjsi nadech. Na obalce je fotografie dvou divek
stojicich z profilu, kterym ale nejde vidét pres vlasy do obliceje, jelikoz se divaji s okna.
Je zde ptirozené svétlo a témér cela fotografie je v bilych tonech. Titul casopisu je v kapitalkach

a v bilém bezserifovém pismu na jednom radku. Obalka ptsobi velmi ¢istym a jednoduchym
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Obr. 37. Sumzine, Uniform 2015

dojmem, ktery je prostoupen i layoutem celého ¢isla. Toto prvni vydani nemélo prili§ hutny
obsah, jak uz ndzev naznacuje, pivodné $lo jen o zine, ale dalsi ¢isla uz maji stejné velky

obsah a lepenou vazbu jako vétsina béznych ¢asopist.

Druhé ¢islo jiz nese téma Uniform. Pozménilo se logo, které je psano v minuskach a v mi-
nimalisti¢téj$im fontu, kdy je sum a zine rozdéleno na dva radky a umisténo na stfed. Na
obalce je logo vlozeno pfimo uprostfed, a to v bilé barvé, na fotografii s lehce futuristickou
atmosférou, s poloaktem divky s kratkym, rovné stfizenym tcesem v platinové blond, ta je
osvétlena modrym a rtizovym svétlem. Kolem fotografie je bily okraj. Na obalce jsou pouze
nazev tématu a Cislo vydani. Nejvyraznéjsi je tudiz fotografie, podpofena minimalistickym

designem.

To, jak vypada obalka, poté predurcuje vizualni charakter interiéru magazinu. Jsou tady
studiové fotografie se stejnym zabarvenim, ale je tu také mnoho fotografii focenych venku,
tedy s pfirozenym dennim svétlem. Svétle rtizovo-modry gradient je obcas pouzivan i pres
fotografie nebo jako oramovani stranky, jindy jsou pak barvy uzivany jednotlivé, v pozadi ¢i
v kratSich a delsich textech. Fotografie pro toto ¢islo vytvorili naptiklad Shanita Sims,
Bob Jeusette a Sam Crawford. Okolo fotografii se nachdzi ¢asto mnoho volného mista, jsou

situovany na stfed nebo ke krajim, kromé ptipadi, kde zabiraji celou stranku.
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Typografie je jednoducha, vyuZziva linedrni bezserifova konstruovana pisma. Jsou zde vyraz-
né perexy a citace, ¢asto s volnym prostorem okolo, tvorici takto tfeba jednu celou stranku.

Text je v jednom, dvou nebo tiech sloupcich, vzdy zarovnany na prapor.

Sumzine Cislo tfi nese podobné principy jako druhé vydani. Logo na obalce je stejné, aviak
umisténé k hornimu okraji na stfed, napil zasahujici do fotografie s vyraznou modelkou na

bilém pozadi, jez kontrastuje se zlutym okrajem okolo fotografie. Toto vydani ma téma Raw.

Design tohoto ¢isla je oproti predchozim vyraznéjsi, vice experimentalné pojaty. Jsou zde
zakladni jasné barvy jako ¢ervend a zluta. Fotografie jsou opét bud venkovni, nebo studiové,
kde je prace ve studiu pfiznana, fotografie piisobi syrové a neotrele. Umisténi je podobné
jako u predchoziho ¢isla, ale nékdy se i prekryvaji, a to tak, ze misty hraje spodni fotografie
jen roli okraje té vrchni. Na tomto vydani spolupracovali fotografové Emma Anderson

a Patric Dicaprio.

Typografie funguje na stejnych principech jako u druhého ¢isla. Je zde navic obcas uzivan
graficky prvek tlustych linii tvoricich v kombinaci s textem ram. Layout vyuziva i diagonalni

kompozice.

Obr. 38. Sumzine, Raw 2015
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2. PRAKTICKA CAST
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Prakticka ¢ast mé bakalarské prace zahrnuje tvorbu vlastniho médniho magazinu, jeho
koncepci a grafickou podobu. Zpocatku jsem musela vénovat mnoho ¢asu prazkumu této
oblasti, pozorovani, jak takovy magazin funguje a co vée je zde potteba z grafického hledis-
ka fesit, abych tyto poznatky mohla nasledné aplikovat do své prace. Zkoumala jsem staré
magaziny, tvofené témi nejinspirativnéj$imi art directory a grafickymi designéry v historii,
a dale soucasny design magazinu. Tento priizkum byl pro mé velmi pfinosny, rovnéz pro
mou tvorbu. Dilezité bylo ujasnit si koncept mého magazinu, co bych rada sdélila, jakou by
mél mit stylizaci a atmosféru, a dle toho pak vytvorit pravidla a kostru magazinu, fungujici
systém v ramci celé publikace. Tedy zvolit vhodny format, druh papiru, fotografie, typografii
a kompozici tak, aby v$e korespondovalo s mou ideou a komunikovalo spravnym zptsobem

s potencionalnim ¢tenarem.

8.1 Koncept

Nezli uvedu rozbor vizudlni stranky mého casopisu, musim nejdfive rozvést, jaka mys-
lenka stoji za celym titulem. Ve své praci jsem se rozhodla zaméfit na etickou a ekologickou
mddu, cozjevsoucasné dobé ve svété velmi vyznamné téma, ale stale nedostatecné zpracované.
Je nezbytné o tématu hovorit a vzdélavat spolecnost, etickd moda neboli slow fashion by
se mélo stat né¢im naprosto béznym a prirozenym, jelikoz enviromentalni a socialni nega-
tivni dopad fast fashion je jednoduse prilis velky. Sama se touto problematikou aktivné za-
byvam, tato filosofie je mi velmi blizka a myslim si, Ze je tfeba se o toto téma zajimat. Proto
jsem se rozhodla, Ze tyto postoje budu aplikovat do své prace. Vivienne Westwood fekla:
»Kupuj méné, vybirej 1épe, aby obleceni vydrzelo.“ Coz jednoduse vysvétluje, ¢im by se
mél uvédomeély kupujici fidit. Slow fashion je o spravedlivém a distojném zachdzeni s pra-
covniky, tedy o fair trade, a o Setrnéj$im pristupu k prirodé a zmenseni ekologické stopy
¢lovéka. Bohuzel pod pojmem fair trade obleceni si vétSina lidi predstavi batikovana

barevna tricka a volné konopné kalhoty, coz neni zrovna nejlepsi priklad kvalitniho

' Vivienne Westwood says. In: TREE HUGGER [online]. [cit. 2016-05-13]. Dostupné z: http://
www.treehugger.com/sustainable-fashion/vivienne-westwood-says-buy-less.html
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moédniho designu. Nicméné zde existuje jiz pomérné velké mnozstvi fair trade znacek,
jejichz design md opravdu vysokou uroven a muze zaujmout $ir$i klientelu. A presné
o takovych znackach je tfeba mluvit, dostat je do povédomi, proto se ve své praci zamérim
pravé na tyto znacky a designéry. Jelikoz se jedna o zahrani¢ni znacky a u nas se na toto téma
soustfedi jen velmi malé mnozstvi designérii, pfislo mi logické vytvorit obsah v anglickém

jazyce. Muze byt tedy bohatsi a také mtize mit $irs$i okruh ¢tenari.

8.2 Flow over

Obr. 40. Flow over, ukdzka layoutu 1

Flow over je magazin pro dvé vydani ro¢né, aby mohl byt obsdhlejsi a kvalitnéjsi. Pocitam
s naro¢néjsim ctendfem, spiSe se Zenou, ale i muzem, pro ty, ktefi chtéji byt uvédoméli,
nezavisli a osobiti, se schopnosti kritického mysleni a s vlastnim nazorem. Tito potencialni
¢tenafi by méli mit zajem o osobité a kvalitni obleceni s pribéhem. Magazin jim tedy bude

nabizet urcity presah, obsahové i vizualné, coz ma také odrazet nazev casopisu.

Magazin je rozdélen pro vétsi prehlednost do péti kategorii, vzdy rozdélené dvojstrankou
s ilustrovanou tapetou pro odlehceni, je zde list s nazvem a seznamem obsahu této casti.

Prvni kategorie se zabyva novinkami a udalostmi, jsou predstaveny zajimavé spoluprace
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¢i nové materialy. Dale jsou zde reportaze z akci, jez probéhly a zaméfily se na téma slow
fashion. Druha kategorie je vénovana pouze rozhovorim s rliznymi inspirujicimi osobnostmi,
at uz jde o designéry, ¢i mddni teoretiky. Kategorie ¢islo tfi obsahuje nau¢né ¢asti magazi-
nu, najdeme zde eseje, statistiky, podrobnéji rozebrana témata enviromentalniho a socidlni-
ho kontextu s médou. Predposledni kategorie se pak soustfedi na zajimavé znacky obleceni
a doplnky. Pata kategorie je zamérena na inspiraci pro realny zivot, vénuje se street stylu
a obchodim s etickou mddou. Jsou zde odkazy na zajimavé knihy, filmy ¢i jind média.

Najdeme v této casti i prostor pro navod na vlastni tviiréi projekt.

Mym cilem bylo sjednotit obsahovou a vizualni hodnotu ¢asopisu. Myslela jsem na to,
jak by mél vypadat potencionalni ¢tendf, a tuto predstavu jsem aplikovala do vzhledu
periodika. Jednoduchost a nad¢asovost byly kli¢ové pro mou tvorbu, ale zaroven jsem touzila
po jedine¢ném a nevsednim zpracovéni. Slo tedy o harmonii minimalismu s vyraznéj$imi
a ozvlastnujicimi prvky. Ty se odrazeji ve vyrazném a originalnim fontu, uzivaném v titulcich
a perexech, dale v misty uzivané ilustraci a zméné barevnosti pozadi a obc¢asné deformaci
textu. Pro kazdou kategorii se snazim tvorit lehkou obménu, aby celek neptisobil monoténné,

zména spociva v trochu odli$né kompozici, rozlozeni textu a typografii.

Obr. 41. Flow over, ukdzka layoutu 2
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To, Ze se jedna o jedine¢ny magazin, jsem chtéla ukazat hned od pocatku, proto jsem zvolila
format na pomezi ¢tverce a obdélniku, takovy, jenz by ptsobil sympaticky a odlisné. Navic
je prijemné vzit ho do rukou. Jelikoz se jedna o magazin vénujici se ¢aste¢né ekologii, bylo

logickym krokem zvolit recyklovany papir, ktery koresponduje s hlavni myslenkou.

Do celého magazinu pro mne bylo podstatné dostat vzdusnost uzivanim volnéjsiho prostoru.
Pouzila jsem jednoduché a efektivni kompozice tvorené z chlebového textu, titulki a perexd,

poznamek a fotografii, jez jsou rizné zkombinovany dohromady.

Obalku jsem nechala nést v tomto duchu, minimalisticky s fotografii, kterda nebude zabirat
celou stranku, a volny prostor tak doda na exkluzivité. Pouze s logem a nejnutnéj$imi infor-
macemi. Vytvorila jsem také minimalistictéjsi verze, jen s typografii a dale s ilustraci. Bylo
pro mé dulezité vyhnout se prvoplanovému vzezteni, polonaha modelka v lascivni pdze by

jisté spravné neprezentovala koncept periodika.

Obr. 42. Flow over, obdlka
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Snazila jsem se vybirat znacky, jez maji jednoduché, av§ak nécim zajimavé fotografie, kde
prezentuji své obleceni. Peclivé jsem vybirala fotografie, které by vhodné tvorily jeden celek.
Fotografie jsou umistény vétsinou k okrajim, a to jak po stranach, tak seshora a zespoda,
ale takovym zptsobem, aby nedoslo k naruseni navigace, zarovnané k vnéjsimu okraji vodo-
rovné nahote i dole. Pracuji tedy v pomyslné kfizové kompozici na plose magazinu. Nékdy se
fotografie prekryvaji ze stran ¢i je jedna pres druhou a tvori tak pozadi ¢i ram té svrchni. Text

také casto zasahuje do fotografie, témito presahy jsem se snazila o vétsi propojeni do celku

a chtéla jsem dodat moderni a neotfely vyraz.

Pro typografickou ¢ast prace jsem zvolila kombinovani tfi fontd. Ten nejvyraznéjsi, Inknut
Antikva, ma symbolizovat stanovisko, jez titul chce zaujmout, umocnuje jednoduchou
kompozici fotografie, textu a ¢isté plochy, stfidam ho ve tfech tloustkdch a fezech. Uzivam jej
pro titulky a perexy. Déle uzivam dva fonty pro chlebovy text a poznamky,

a to sans serifovy Raleway a serifovy Adobe Caslon, pro jejich jednoduchost, decentnost

a snadnou d¢itelnost.

Texty zarovnavam stfidavé na stfed a na levy prapor, v kazdé kategorii se snazim o lehkou
obménu, aby cely text v ¢asopisu neptisobil jednotvarné. Uzivam jeden Siroky nebo dva uzsi
sloupce textu, mlize se zuzovat ¢i rozsifovat pomoci mrizky a jejtho déleni na polovinu,

tretinu nebo ¢tvrtinu. Dle toho odvijim i sitku popiski.

Vsechny tyto grafické principy se snazim sjednotit v harmonicky celek tak, aby nepisobil
monoténné a nudné. Magazin by mél byt chapan jako publikace s vyssi hodnotou, aby mél

zaslouzené misto v knihovné a neskoncil po jednom precteni na skladce.
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Obr. 43. Flow over, ukdzka layoutu 3

Obr. 44. Flow over, ukdzka layoutu 4
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ZAVER

Zamérem této prace bylo popsat vyvoj modnich magazinti napfi¢ historii, uvést historické
souvislosti a rozebrat jednotlivé nejznaméjsi magaziny ve 20. stoleti, nejprve ty zahrani¢ni,
poté ty, jez vznikly v Ceskoslovensku. Rozbor zahrnuje vznik a vyvoj téchto tituli a jejich
vytvarnou podobu. Vyvinula jsem usili o zestru¢néni a uchopitelnost téchto faktd, snazila
jsem se uvést ty nejzasadnéj$i momenty a osobnosti v kazdém jednotlivém titulu a podat tak

co mozna nejucelenéjsi shrnuti.

V dalsi casti jsem se pokusila z mnou nabytych poznatkd sjednotit informace o ¢astech,
jez dohromady ve vysledku tvofi magazin. Miij zamér byl popsat jednotlivé ¢asti asopisu,
tak jak je ja jakozto graficky designér vidim a pracuji s nimi a jaké s nimi mam dosavadni

zku$enosti.

Po tomto tvodu do problematiky co to viibec magazin je, jsem se dale rozebrala zajimavé
modni magaziny, které dle mého vlastniho uvazeni stoji za pozornost, jelikoz jsou obsahové
a vizualné na vyssi trovni nez-li bézné komercni periodika. Opét uvadim historicky vyvoj,
byt jen kratce, neb se jedna o mladé tituly, uvadim jejich koncepci a nasledné popis jejich
grafické podoby. Zdejsem se snazila uchytit mé vlastni pozorovatelské dojmy. Mohla jsem tudiz

sama na sob¢ vyzkouset jak se mi podarilo tuto tématiku pochopit a co nového mne priucila.

Vsechny nové teoretické nové nabyté znalosti jsem se poté snazila aplikovat na svoji vlastni
praci, kdy jsem se zabyvala tvorbou vlastniho ¢asopisu na téma eticka a ekologicka moda.
Mohla jsem uplatnit sviij osobni pohled do této kategorie grafického designu a pokusit se
o vlastni takto naro¢ny projekt. Véfim, ze ma snaha nebyla zbytecna a Ze mé obohatila
v mych technickych a vytvarnych znalostech a schopnostech, které mi budou do budoucna

jisté velmi pfinosné.
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